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ANTALYA ILINDE DOMATES URETIM VE PAZAR ANALIZi
OZET

Yas sebze sektorii biinyesinde ¢ok genis bir yelpazeye yayilan {iriin ¢esitleri
bulundurmaktadir. Domates, lilkemizin hemen her bolgesinde yetisen, son yillarda da iiretimi
ozellikle sera sartlarinda kesintisiz yaz-kis devam eden bir sebzedir. Yurtiginde en ¢ok
tilketilen sebzelerin basinda gelen domates, ihrag ettifimiz taze sebzeler arasinda da ilk
kalemi olusturmaktadir. Diinya domates iiretiminde AB, Cin ve ABD’den sonra Tiirkiye

dordiincti sirada yer almaktadir.

Tiirkiye’nin yas sebze iiretim potansiyeli ¢ok biiyiilk olmasina ragmen bundan yeterince
faydalanamamaktadir. Tiirkiye’nin toplam sebze iiretim miktar1 yillara gore degismekle
birlikte % 36-40’1m1 ve son yillarda toplam sebze ihracatinin yaklasik %50’sini domates
olusturmaktadir. Gida sanayi i¢inde en fazla islenen sebzelerin baginda gelen domates, meyve
ve sebze isleme sanayinde ve bu sanayinin tiim alt dallarinda hammadde olarak
kullanilmaktadir. Antalya, Tiirkiye domates tiretiminde yaklasik %17’lik oranla ilk sirada yer

almaktadir.

Tiirkiye'de yas sebze pazarlamasina bakildiginda, toptanci hal sisteminin énemli bir etkisi
oldugu goriilmektedir.

Domatesin pazarlanmasinda dagitim kanalinin 6nemini ve ortaya g¢ikabilecek sorunlari
ortaya koymayr amaclayan bu caligmada, Tiirkiye'deki domates piyasasini onemli Ol¢iide
yansittigr diisiiniilen Antalya ve Kumluca’nin durumu 6rnek alinarak, domatesin pazarlama
siireci ve toptanct hali pazarlama sistemi arastirilmistir. Genel olarak, domates sektoriiniin
iretim ve dis ticaret trendleri bulunmus, arz haritasinin olusturulmus, pazarlama marji
incelenmis, fiyatlardaki mevsimsellik ve dalgalanmalar tespit edilmis ve reel fiyat trendleri ile
maliyet ve karliliklar arastirilmistir. Daha sonra, domates iirliniiniin fiyat olusumu, domates
iriiniiniin reticiden nihai tiikketiciye kadar olan pazarlama asamalarindaki maliyetleri ve
pazarlama marjlar1 hesaplanarak yorumlanmis ve maliyetlerin diigiiriilmesi ve pazarlama
hizmetlerinin daha iyi diizeye getirilmesi konularinda 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yas Sebze, Domates, Pazarlama Kanallari, Pazarlama Marji, Fiyat

Olusumu, Uretim Maliyeti, Pazarlama Siireci, Pazar Analizi.
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THE ANALYSIS OF TOMATO PRODUCTION AND MARKETING iN ANTALYA
PROVINCE

SUMMARY

The fresh vegetable sector consists of wide variety products. Tomatoes are cultivated in all
regions of our country and their production could be sustained in four seasons in greenhouses,
recently. Besides the one of the main Turkish diet, tomatoes are also primary exported fresh
fruits from Turkey. Turkey is also one of the biggest tomato producer in the world right after

EU, China and USA.

Although fresh vegetable production is very high in Turkey, its potential is not used
sufficiently. Tomato production is 36 to 40% of total vegetable production and tomato
exportation is 50% of total vegetable exportation in quantity, recently. Tomatoes are used as a
raw material in fruit and vegetable manufacturing industry and their sub-sectors and also one
of the most processed vegetables in food industry. Antalya has been at the first rank by having

17% of total tomato production in Turkey.

When the fresh vegetable marketing is concerned, wholesale market system has a serious

influence on this subject.

In this study, aiming to examine the importance of distribution channels of tomato
marketing and other potential problems, tomato marketing process and wholesale marketing
system were researched with taking the situation of Antalya province and Kumluca as an
example that represents well the tomato sector in Turkey. Generally, production and
international trade trends in tomato sector are found, supply map and marketing margins are
investigated, seasonality in prices are recognized and real price trend with the cost and profit
are researched. The price margin tomatoes are calculated in each marketing stage from
producer to consumer. Furthermore, it is recommended about the subjects of marketing

margin reduction and improvement of the marketing services.

Key Words: Fresh Vegetable, Tomato, Marketing Channel, Marketing Margin, Price Constitution,
Product Cost, Marketing Process, Market Analysis.



GIRIS

Tirkiye ekolojik yapisinin uygunlugundan dolay1r 6nemli tarimsal liretim potansiyeline
sahiptir. Bu potansiyelin biiylik bir boliimiinii yas meyve ve sebze sektorii olusturmaktadir.
Bu sektor, tarim ve gida trilinler digsatiminda onemli paya sahip olmaya baglamistir. Bu
durumun {iretime yansimasi sonucu her gegen yil yetistiriciligi yapilan iirlin sayisinda, ekim

alanlarinda, iiretim miktarinda ve verimlilikte siirekli artan bir yiikselis goriilmektedir

Ulkemiz de yas meyve ve sebze sektorii, insanlarin beslenmesi, istihdami, ekonomiye
katkis1 ve digsatim potansiyeli bakimindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Tiirkiye, iklim ve
ekolojik kosullarin elverisli olmasi ve sahip oldugu genis tarimsal arazi bakimindan tarima
elverigli bir iilke konumundadir. Diinyada ve iilkemizde tarimsal agidan islenebilir alanlarin
sinirli olmasi nedeniyle, hizla artan diinya niifusu yeterli ve dengeli beslenme sorunlarina
neden olmaktadir. Dengeli beslenme sorununun ¢oziimii i¢in ise meyve ve sebze iiretim ve
tikketiminin yayginlastirilmasi gerekmektedir. Biitiin diinya tilkelerinde oldugu gibi lilkemizde
de sosyo-kiiltiirel degismeler ve ekonomik gelismelerle birlikte insanlarin gida tiiketim
aligkanliklarinda 6nemli degisiklikler meydana gelmistir. Tiketicilerin gida tercihlerindeki

degisimlerden bir tanesi de meyve ve sebze tiiketim aliskanliklarinda ki degismelerdir

Gelismis tilkelerde yapilan bilimsel ¢alismalar, diinya genelinde meyve ve sebze liriinlerine
yonelik talebin oniimiizdeki yillarda da artmaya devam edecegini gostermektedir. Bunun en
onemli nedenleri, diinya niifusunun artmasi, diinya ekonomisinin biiylimeye devam etmesi ve

saglikli beslenme bilincinin giderek yayginlagsmasidir.

Ulkemizde domates iiretim, tiiketim ve ekonomideki degeri bakimindan sebzeler igerisinde ilk
sirada yer almaktadir. Domates, diinyanin degisik iilkelerinde de, farkli ekolojilerde en ¢ok
yetistirilen ve tiiketilen, adaptasyon yetenegi oldukca fazla olan bir sebze tiirtidiir. Tiirkiye'nin
hemen her tarafinda domates yetistiriciligi yapilmaktadir. Ozellikle sicak bdlgelerde yetistirilen
domates, kismen serin iklimlerde de yetisebilmektedir. En 6nemli domates iiretim bolgelerimiz

Ege, Akdeniz ve Marmara 'dir(Ercan vd., 2002).

Tiirkiye, uygun iklim kosullari nedeni ile 6nemli sebze fliretici iilkelerden birisi olma
Ozelligi yaninda, niifus artis1 ve yapist nedeni ile talep bakimindan da 6nemli iilkelerden
biridir. Ayrica, hem diinyada hem de iilkemizde saglikli beslenmeye yonelis nedeni ile taze
sebze tliketimine olan talep artisi ve kadinlarin ekonomik hayata girisiyle hazir gidaya
yonelisi de, islenmis domatese olan talebi de artirmaktadir. Islenmis iiriinlerin daha fazla
katma deger yaratmasi ve uzun slire muhafaza edilebilmesi ise 6zellikle yas meyve sebze gibi

cabuk bozulan ve taze muhafazasi miimkiin olmayan iiriinlerin ticareti icin dnem tasimaktadir.



Yas sebze iirlinlerinin digsatim rakamlart degerlendirildiginde, liretimin ¢ok az bir kisminin
digsatima konu oldugu goriilmektedir. Ulusal pazara bakildiginda ise pazarlama siirecinde bir
takim yapisal ve orgiitselsel sorunlarin oldugu goriilmektedir. Ozellikle iireticilerin iiriinlerine

istedigi fiyat1 alamadig, tiiketicilerin ise yiiksek fiyatlar 6demek zorunda kaldigi sdylenebilir.

Cabuk bozulabilir iirlinler olmalar1 nedeniyle, yas sebze iirlinleri pazarlama siireci islenmis
iiriinlere gore farkliliklar gdstermektedir. Uriinlerin {iretim asamasindan tiiketiciye ulasana
kadar olan pazarlama siirecinde, c¢esitli basamaklardan gecilmektedir. Dagitim kanalinda
kooperatifler, komisyoncular ve toptanct halleri gibi c¢esitli kurum ve kuruluslar
bulunmaktadir. Ozellikle yas sebze ve meyve ticaretinin diizenlenmesi i¢in kurulan toptanci

halleri, yas sebze ve meyve pazarlamasinda 6nemli bir rol iistlenmektedir.

Antalya, Tiirkiye yas sebze ve meyve iiretimi igerisinde 6nemli bir yere sahiptir. Cografi
yapist itibar1 ile hem agikta, hem de Orti alt1 liretiminde Onemli bir liretim merkezi
konumundadir. Yapmis oldugumuz bu ¢alisma ile, yas sebze ve meyve ticareti i¢inde bulunan
taraflarin durumu, pazarlama faaliyetleri ve bu siiregte dnemli yer tutan toptanci halleri
konusu, iilkemiz yas sebze ve meyve sektoriinde onemli yeri bulunan Antalya ve ilgesi

Kumluca’ nin tarimi ve toptanci hali incelenerek ele alinmastir.

Arastirma sirasinda yas sebze ve meyve pazarlamasinda yer alan faaliyetler, toptanct hal
sistemi ve mevzuati incelenerek, sistemin calisma bicimi ve fiyat olusumlart Antalya ve
Kumluca toptanci halindeki hal miidiirliigii personeli, lireticiler, komisyoncular ve tiiccarlar

ile ikili goriismelerde bulunularak tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Caligmanin birinci boliimiinde yas sebze sektorii, yapisal 6zellikleri, {iriinlerinin 6zellikleri,
iiriin ¢esitleri, arz-talep iliskisi ve fiyat olusumu ile Tiirkiye yas sebze ve meyve liretiminin
diinyadaki konumu ve ticaretine yonelik bilgilere yer verilmistir. Ayrica Tiirkiye de 6nemli
domates iiretimine sahip olan illerin domates iiretimleri il¢eler bazinda ortaya konularak, arz

haritas1 ¢ikarilmastir.

Ikinci béliimde, tarimsal iiretim maliyetleri teorik bilgilerin 1s1¢inda, domates {iretim
maliyetleri, Antalya ili ve Kumuluca ilgesinden alinan veriler dogrultusunda belirlenerek briit

ve net kar durumlar1 ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Ucgiincii boliimde, yas sebze pazarlama sistemi ve sistemde yer alan aktorler incelenerek
teorik bilgilerin 15181nda yas sebze ve meyve ticaretinde dnemli rol oynayan toptanci halleri
hakkindaki diizenlemelerle birlikte, Antalya ve Kumluca da yetistirilen domates {irlinliniin

Ankara'daki son tiiketiciye ulastirilmasina kadarki fiziksel dagitim maliyelerinin analizi



yapilmis, Antalya toptanci hali ile Ankara Toptanci Hali domates fiyatlari, fiyat olusumu,

marjlar ve fiyat farklari incelenmeye ¢aligilmistir.



1. BOLUM: TARIM VE SEBZE SEKTORU iLE DOMETES URETIM DURUMU
VE TiCARETI

1.1.Genel

1.1.1.Tarim Sektori

Tarim sektorii lilkemizde hala ekonomik ve sosyal agidan Onemini siirdiirmektedir. Tim
bunlarin yaninda tarima dayali sanayilere hammadde arzi ile de biiylik 6nem tagimaktadir.
Tirkiye tarim sektorii, gelisen teknoloji ile artan kaliteli ve standartlagmis {iretim miktarinin
zamanla digsatima kanalize edilmesi ile, ileri seviyelerde digsatim gerceklestirebilecek duruma

gelmistir.

Tarim sektorii, lilkemizin ekonomik ve sosyal gelismesinde énemli gorevler iistlenmis ve bu
gorevini giinlimiize kadar etkin bir sekilde siirdiirmiistiir. Ancak, uzun yillar ekonominin temel
unsuru olan tarim sektoriiniin, Tiirkiye ekonomisi icindeki azalan nispi payini, son yillarda
gelisme onceligi gosteren sanayi, ticaret ve hizmetler sektorlerine birakmistir(Tablo 1.1). Her seye
ragmen son yilarda GSYIH’nin yaklasik %10 nunu ve istihdamin yaklasik % 27 ’sini olusturan
tarim sektorli; gidalarin iiretimi ve beslenme ile dogrudan ilgisi, aktif niifus ve istihdamdaki
paymin yiiksek olusu, milli gelire katkis1 ve sanayi sektoriine sagladigi hammadde ve sermaye
yaninda, saglikli ¢evrenin olugmasit ve korunmasi, ekolojik dengenin kurulmasi ve
stirdirtilebilirligi acisindan, tiim tilke halkini ilgilendirmesiyle, ekonomik ve sosyal bir sektor
olma ozelligini korumaktadir. Tarim sektoriintin bu 6zellikleri ile toplumda genel dengelerin
saglanmast ve korunmasina katkilari, {irlin muhafazasi ve bunlarla ilgili pazarlama
olanaklariin zor ve diger sektorlere gore gelirinin diisiik olmasi gibi nedenlerden dolayz,
tarim sektorii iilkelere gore degismekle birlikte, piyasa ekonomisinin en yaygin oldugu iilkeler

dahil birgok iilkede desteklenmektedir.

Gida maddeleri talep esnekligi diisiik oldugu icin gelisen ekonomilerde tarimin yeri gittikce
daralmaktadir. Diger bir deyimle milli hasilada tarimin 6nemi, {ilkenin iktisadi gelisme diizeyi ile
ters orantilidir. Ulke ne kadar sanayilesirse tarimda o derece milli gelire oransal olarak daha az
katkida bulunacaktir. Bunun yaninda digsatima biiylik 6nem tasiyan tarimsal maddelerin tiretimi
devam edecektir( Ozgiiven 1983, 5.56-57 ).

Tablo 1.1. GSYIH da Sektér Paylar:
GSYIH (%) | 1986 | 1996 | 2005 | 2006

Tarim 20,1 17,4 10,7 9,7
Sanayi 26,2 26,0 26,6 26,8
Hizmetler 53,7 56,6 62,7 63,5

Kaynak, http://devdata.worldbank.org/AAG/tur_aag.pdf. 5.01.08



1.1.2 Sebze Sektorii, Domatesin Sebze ve Bitkisel Uretimdeki Onemi

1.1.2.1. Sebze Sektori

Sebze sektorii iilke niifusunun zorunlu gida maddeleri ihtiyacim1 karsilamasi, sanayi
sektoriine ham madde saglamasi, sanayi iiriinlerine talep yaratmasi, ulusal gelir ve digsatima
katkilar ile biiylik 6neme sahiptir. Sebze tarimi bitkisel liretim igerisinde birim alandan en
yiiksek gelir getiren tarim kollar1 arasindadir. Tiirkiye’de kisi basina sebze iiretimi yeterli
diizeyde olmakla birlikte; birim alandan saglanan verimin artirilmasi, iiriin g¢esitliliginin
saglanmasi, kalitenin iyilestirilmesi, taze ve islenmis {riinde digsatimin arttirilmasi

sebzecilikte en 6nemli stratejik hedeflerdir.

Beslenme ve saglik iizerinde 6nemli yeri olan sebzelerin her gegen giin artan diinya
niifusu ve kisi basma gelir artisina paralel olarak talebinin artmasi, bu iiriinlerin ihtiyaci

karsilayacak miktar ve kalitede iiretilmesi geregini ortaya ¢ikarmistir.

Uretim agisindan bircok avantajlara sahip olmasma ragmen Tiirkiye nin, hem tarimin
genel yapisindan kaynaklanan sorunlar ve hem de yas sebze digsatimcilarindan kaynaklanan

sorunlar nedeniyle diinya yas sebze digsatimindan istenilen payi alabildigini séylemek zordur.

Tiirkiye, diinya sebze iiretimin %3’iini {ireten ve ekolojik kosullar1 nedeniyle diinyada
iiretilen bir¢cok sebze ¢esidinin yetistirildigi onemli iilkelerden biridir. 2005 yili verilerine
gore; Tiirkiye, diinya karpuz ve hiyar iiretiminde ikinci; domates, patlican ve yesil biber
tiretiminde ti¢lincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye’de toplam islenen alanlarin %3’linde sebze

yetistirilmekte ve liretimin %?2’si yurtdisina satilabilmektedir.

Tiirkiye’de sebze liretiminde agikta {iretimin yan1 sira Ortiialt1 iiretim de uygun ekolojik
kosullar nedeniyle onemlidir. Toplam Ortiialt1 yetistiriciligin %96’sim1 sebze, %4’ini ise,
meyve ve siis bitkileri yetistiriciligi olusturmaktadir . Ortiialt1 iiretimde domates, hiyar, biber,
patlican, kavun, karpuz ve kabak en ¢ok yetistirilen sebzelerdir. Seralarin yaklasik yarisina
yakininda ise, domates yetistirilmektedir. Ortiialtinda sebze yetistiriciligi iiriinlerin tarlada
yetistirildigi donemler disinda yogunlagmasi nedeni ile karli bir faaliyettir. Bununla birlikte,
Ozellikle serada iiretimin yiiksek maliyetli olmasi ve teknik bilgiye dayali liretim yapilmasi
zorunlulugu ile daha fazla bilgi ve sermaye gerektiren bir yetistirme sistemi olmasi,
seraciligin  iklimin daha uygun oldugu Akdeniz bolgesinde yogunlagmasina neden

olmustur(Keskin ve ark., 2007, s.2).



1.1.2.2. Domates Uretim Degeri ile Sebze ve Bitkisel Uretimdeki Onemi
Tablo 1.2. Domates Uretim Degeri ve Bitkisel Uretimdeki Pay1 (milyon $ ; %)

Uretim Degeri 1995 1996 1997 1998 1999 | 2000 | 2001 2002 | 2003 2004
Domates(1) 1.624| 2.555| 1.878| 2.247| 1.892| 2.088| 1.528 | 1.811| 2.413| 2.787
Sebze(2) 4.874| 5.878| 5.465| 6.522| 5463 | 5.863| 4.343| 5.060| 6.769| 8.036
Sebze Uretimindeki Payi(1/2) | 33,32 | 43,47 | 34,36| 34,45| 34,63| 3561| 35,18 | 35,79| 35,65| 34,68
Bitkisel Uretim(3) 23.722 | 25.194 | 23.258 | 27.707 | 22.391 | 23.807 | 16.257 | 20.995 | 27.132 | 31.962
Bitkisel Uretimdeki Pay1(1/3) 6,85| 10,14 8,07 8,11 8,45 8,77 9,40 8,63 8,89 8,72

Kaynak: TEAE, TUIK

Tablo 1.2°de gorildiigli gibi domatesin tiretim degeri 2004 yilinda 2,7 milyar dolardir.
Sebze iiretim degerinin yaklasik %35°1 domates iliretiminden kaynaklanmaktadir. Bitkisel
tiretimin ise yillara gore degismekle birlikte %6,8 ile %10,1’ini domates iiretim degeri
olusturmaktadir. Son on yillik dénemde bitkisel {iretim degerinde domatesin pay1 yaklagik %2

artig gostermistir
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(000 000 $)

Sekil 1.1. Domates, Sebze ve Bitkisel Uretim Degeri (milyon $)
Kaynak: TAE, TUIK

1.1.3. Tiirkiye *de Ortii Alt1 Tarim Alan1 ve Tipleri

Tirkiye sahip oldugu ekolojik 6zellikleri nedeniyle sebze iiretimi bakimindan diinyadaki
onemli iilkelerden biridir. Ancak, modern anlamda iiretim, 6zellikle de seracilik faaliyetleri
1940’ yillarda Akdeniz sahil bolgesinde baslamis ve 1970’li yillarda hibrit gesitlerin
kullanim ile ilk 6nemli gelisme asamasini tamamlamistir. Ortii alt1 sebze yetistiriciligi;
ekonomiye ve istihdama katkis1 yaninda yilin her mevsiminde taze sebze tiiketebilmeyi
olanakli kilmasi nedeniyle Onemli bir yetistiricilik seklidir(Keskin ve Cakaryildirim,
2003, s.4). Ortii alt1 yetistiricilik, iklim faktoriiniin etkisi ortadan kaldirilarak, gerekli dzel
cevre kosullarinin saglanmasi ile algcak ve yliksek sistemler icinde yapilan sebze, meyve ve

stis bitkileri yetistiriciligi i¢in kullanilan genel bir tanimlamadir. Bu sistem i¢inde cam veya



plastikle ortiilii yiiksek yapilar sera olarak adlandirilmakta, ayrica algak ve yliksek tiinel
seklinde yapilan yetistiricilik de Ortii alt1 yetistiricilik kapsaminda degerlendirilmektedir
Tirkiye’de ortii alt1 yetistiricilik faaliyetleri sebze yetistiriciliginde yogunlagmustir.

Tiurkiye’de orti altt tarimma iliskin kayitlar sera ve algak plastik tiinelleri
kapsamaktadir. Ulkemizde ortii alt1 yetistiriciligi ekolojik kosullara bagimli bir gelisme
gostererek, oOzellikle Akdeniz bolgesinde ve oOzellikle Antalya ve Mersin illerinde
yogunlagmistir. Ortii altinda iiretim agikta {iretimin yapilamadig1 donemlerde yogunlasmakta
ve sofralik tiiketim icin yapilmaktadir. Ortii alt1 iiretimde dort farkli sistem kullanilmaktadir:

Bunlar; Plastik sera, Cam sera, Algak tiinel ve Yiiksek tiineldir.

Plastik serada yapilan iiretim siirekli artmaktadir. Bu artistaki dnemli etkenler plastik
seralarin daha ucuz, modern ve kullanmisli olmasi olarak ifade edilmektedir. Aile
isletmelerinden ticari isletmelere dogru bir yonelim olmasi nedeniyle yeni yapilan ticari
seralar Israil tipi plastik seralardan olusmaktadir. Topraksiz iiretimin de plastik seralarda

yapiliyor olmasi ve bu iiretim sistemindeki artig da plastik seradaki iiretimi artirmaktadir.
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Sekil 1.2. Niteliklerine Gore Ortiialt1 Tarim Alanlari(ha)
Kaynak, http://www.tuik.gov.tr/yillik/yillik.pdf 24.01.07

Sera alanlarimizin %96' sinda sebze iiretimi, %3' {inde siis bitkileri (6zellikle kesme ¢icek),
%1’inde ise meyve iiretimi gergeklestirilmektedir. Ortii altinda yetistirilen meyve tiirleri arasinda
ilk siralarda ¢ilek ve muz yer almakla birlikte, son yillarda asma ve kiraz da ortii altina alinmaya

baslanmistir.
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1.1.4. Tarimsal Uriinler Dissatim1 ve Taze Domates Ticareti

1.1.4.1. Tarimsal Uriinler Digsatim1

Tirkiye’nin tarimsal iirlinler digsatim gelirlerini hizli bir sekilde arttirabilmesi sahip oldugu
tiriinleri, etkin bir sekilde(isleyerek) satabilmesine, {iretimini artirmasina ve ¢esitlendirmesine,
mevcut pazarlarmi gesitlendirebilmesine ve digsatim firmalarin gelisen dis rekabet kosullarina

uymasina énemli 6l¢iide baglhdir(Yurdakul, Kog, Karabagli, 1995, s.1162).

Tiirkiye‘de yas sebze iiretiminin yalmizca % 5°‘1 digsatima konu olmaktadir. Ayni oran
Ispanya‘da % 45, Israil‘de % 31‘dir. Bu anlamda, iiretilen yas sebze % 95°i iilke icinde kalmakta,
bu miktarin %  25-30‘u  ise tiketim merkezlerine ulasamadan  ¢iiriimektedir.
(http://www.zmo.org.tr). Tiirkiye’nin ¢ok az iilkenin sahip oldugu olanaklarini iyi kullanarak,
tiretimini digsatima yonelik olarak planlamasinin, belirli norm ve standartlara uygun kaliteli
tiriinlerle diinya yas sebze piyasasinda rekabet giicii yliksek bir {ilke konumuna ulasabilir.

Tablo 1.3. Domates, Sebze ve Tarimsal Digsatim Degerleri (1000 $)

[hracat Degeri

2001

2002

2003

2004

2005

Domates Dissatimi(Taze ve Islenmis)(1)

57.337

84.440

109.253

136.893

139.546|

Sebze Digsatimi(2)

126.000

144.000

207.000

218.644

273.409

Tarimsal Digsatimi(3)

4.702.857

4.414.629

5.787.706

7.184.855

9.199.389

Seze Digsatimindaki Payi '2(%)

45,5

58,6

52,8

62,6

51,0

Tarimsal Digsatimindaki payi1/3(%)
Kaynak: TIM, TUIK
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Tirkiye’nin onemli tiirler itibariyle son bes yildaki yas sebze digsatimi incelendiginde yas
sebze digsatiminda ilk sirayr hem miktar ve hem de deger olarak domates almakta, bunu biber ile
hiyar-kornison izlemektedir. Bu ii¢ sebze tiirii ile kavun ve sakiz kabaginin digsatim miktar ve
degerlerinde yillar itibariyle artiglar goriiliirken, basta patates ve kuru sogan olmak lizere diger
sebze tiirlerinin digsatim miktar ve degerlerinde 6nemli dalgalanmalar dikkati ¢cekmektedir (Tablo
1.4). 2005 yil1 toplam yas sebze digsatim degerinin %81.1’inin domates(%53.3), biber(%21.2) ve
hiyar-kornison(%6.6) tiirlerinden elde edildigi goriilmektedir.

Tablo 1.4. Tiirkiye’nin Onemli Tiirler itibariyle Yas Sebze Dissatimi

) 2001 2002 2003 2004 2005 2005
Urtinler Miktar | Deger |Miktar |Deger |Miktar |Deger |Miktar |Deger | Miktar |Deger | Deger
(Ton) (10009) | (Ton) (10008) | (Ton) (10008) | (Ton) (10008) | (Ton) (10003) | %
Domates 190768 | 48914 |253315 | 69956 |228713 | 88651 |231436 |107259 |250182 | 145773 |53.3
Biber 40201 | 19652 | 50696 | 25006 | 43713 | 35374 | 49653 | 44717 | 63918 | 57928 |21.2
Karpuz 10859 1614 | 11350 1821 | 27906 7001 | 17377 4238 | 15722 4016 | 1.5
Kavun 10391 2129 | 10707 2368 7159 2832 6580 2869 8216 3947 | 14
Hiyar-Kor. 20040 7074 | 23666 8340 | 23042 | 10405 | 26022 | 12061 | 31352 | 17951 | 6.6
Havug 29429 3902 | 28737 3104 | 45671 7145 | 29473 5193 | 33251 6319 | 2.3
Patates 105886 | 12952 | 33711 2411 | 176648 | 16607 | 154729 | 14520 | 77890 6376 | 2.3
K.Sogan 159504 | 16231 | 148207 | 14385 | 132318 | 15050 | 67434 9199 | 60359 6230 | 2.3
Pirasa 11800 2875 5963 2012 | 14679 4317 7521 2953 9301 3419 | 1.3
S. Kabak 2836 1283 2754 1757 4352 3235 4599 3677 5890 5188 | 1.9
Patlican 5510 2483 4614 2544 5339 4107 5027 3972 6114 5659 | 2.1
Toplam 587224 | 119109 | 573720 | 133704 |709540 | 194724 |599851 |210658 | 562195 | 262806 |96.1
Digerleri 11173 6479 | 11072 | 10164 | 19444 | 12331 8966 7986 1370 | 10603 | 3.9
Genel Top. | 598397 | 125588 | 584792 | 143868 | 728984 |207055 | 608817 |218644 |563565 | 273409 |100.0

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri

1.1.4.2. Taze Domates Ticareti Durumu

Son yillarda domates ticareti, kiigiik aile isletmelerinin {irettigi liriinlerin alinip satildig
kimlikten, saglikli, her asamada kontrolden gecen, {iretimden paketlenmesine ve taginmasina
kadar bir¢ok standardi barindiran bir sektdr olma yoluna girmistir. Disalimcr iilkeler her gecen
giin disalim yaptiklari tirlinlerin daha iyi standartlarla tilkelerine girisine izin vermekte ve istenen
bu standartlar1 yerine getiren firma veya iilkeler dnemli bir avantaja sahip olmaktadir. Bu
baglamda, artik giiniimiizde sadece bir mala sahip olmak 6nemli goriilmemekte, istenen 6zellikte
ve standartta mal temini daha ¢ok onem kazanmaktadir. Diinya domates ticareti ABD, Cin, AB,
ve Tiirkiye’deki tiiretim dalgalanmalarindan ve ekonomik gelismelerden Onemli o6lgiide
etkilenmektedir. Cin ve ABD, {iretimlerinin yani sira niifuslarinin ¢oklugu nedeni ile 6nemli
tilketici iilkelerdir. Bu iilkelerdeki iiretimde yasanacak bir sikinti diinya piyasalarini da
etkilemektedir. Tiirkiye ve AB filkeleri ise 6nemli digsatimci {ilkeler olmalar1 nedeni ile diinya

piyasalarini etkilemektedir (Keskin ve Dolekoglu, 2004,s.7).

2006 yili rakamlarina gore; Tiirkiye’nin domates digsatiminin en fazla gerceklestirildigi
iilkeler Rusya, Romanya, Suudi Arabistan, Yunanistan ve Moldovya olarak siralanmistir.
Toplam domates digsatim degerinin % 77 ye yakini sayilan bu iilkelere yapilan digsatimdan

elde edilirken, yas sebze digsatim gelirinde bu iilkeler sirasiyla % 56.7, %8.6 %2.8, %2.6 ve
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% 6 oraninda pay almiglardir. Ayrica, Tiirkiye’nin domates digsatimi1 2002 yilindan itibaren
ortalama 200 bin tonun iizerinde ger¢eklesmistir ve 2006 yilinda 300 bin tonu asmistir.

(Tablol.5).

Digsatimin tesvik edilmesi, digsatim pazarlarimizin gelistirilmesi, diinya digsatimindaki
payimizin artirllmasi ve uluslar arasi piyasalara ac¢ilan firmalarimizin rekabet giiglerinin
artirllmas1 agisindan 6nem tasimaktadir. Ulkemizde de yas sebze digsatiminda, digsatimi
desteklemek amaciyla zaman zaman bazi iriinlerde dissatim iadesi yapilmaktadir. Bu
baglamda, domates digsatiminin desteklenmesi amaciyla 1 Ocak 2006-31 Mayis 2006 tarihleri

arasinda 50 $/ton digsatim iadesi yapilmstir.

Tablo 1.5.Tiirkiye’nin Yillar Itibariyle Onemli Ulkelere Gore Domates Dissatimindaki
Degismeler*

Miktar | Rusya Pay1 Pay1 | Sudi Pay1 Pay1 Pay1 Pay1 | Genel
Yillar | Deger | Federasyonu | (%) | Romanya | (%) | Arabistan | (%) | Yunanistan | (%) | Moldovya | (%) | Digerleri (%) | Toplam

(Kg) | 85.287.117 | 33,8 | 23.946.560 | 9,5 | 67.942.285 [ 26,9 | 9.111.766 | 3,6 | 2.308.436 | 0,9 | 63.826.113 | 25,3 | 252.422.277
2002 ($) | 27.725.994 | 39,5 | 6.574.533 | 9,4 10.143.066 | 14,4 | 4.277.273 | 6,1 523.696 | 0,7 ] 20.975.187 [ 29,9 | 70.219.749
(Kg) | 89.586.137 | 38,6 | 20.190.272 | 8,7 | 54.490.195 [ 23,5 | 6.828.040 | 2,9 | 3.503.286 | 1,5 | 57.573.036 | 24,8 | 232.170.966
2003 ($) | 33.305.393 [ 37,3 | 8.124.467 | 9,1 | 11.997.892 | 13,4 | 5.602.730 | 6,3 | 1.112.172 | 1,2| 29.175.760 | 32,7 | 89.318.414
(Kg) | 125.924.701 | 53,5 | 17.732.752 | 7,5 | 33.406.670 | 14,2 | 8.494.232 | 3,6 | 6.641.888 | 2,8 | 43.163.439 | 18,3 | 235.363.682
2004 ($) | 59.739.474 | 54,5 | 8.441.842| 7,7| 7.199.947| 6,6 | 8.832.115| 8,1 | 2.287.966 | 2,1 | 23.061.968 | 21,0 | 109.563.312
(Kg) | 100.258.592 | 40,1 | 28.070.417 | 11,2 | 22.964.356 | 9,2 | 5.397.567 | 2,2 | 10.818.309 | 4,3 | 82.672.718 | 33,0 | 250.181.959
2005 ($) | 59.148.464 | 40,6 | 15.848.109 | 10,9 | 5.831.093 | 4,0 | 5.597.536 | 3,8 | 4.433.833 | 3,0 | 54.914.184 | 37,7 | 145.773.219
(Kg) | 168.315.551 | 55,0 | 27.463.284 | 9,0 | 17.811.189 | 5,8 | 4.481.668 | 1,5 19.874.789 | 6,5 | 68.174.528 | 22,3 | 306.121.009

2006 ($) | 100.384.819 | 56,7 | 15.235.562 | 8,6 | 4.918.778 | 2,8 | 4.638.139 | 2,6 | 10.641.506 | 6,0 | 41.071.879 | 23,2 | 176.890.683
Kaynak: *AKIB Verilerinden Yararlanilarak Hazirlanmustir.
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Sekil 1.6. Domates Digsatim1 Degerinde Onemli Ulkelerin Paylari(%)
Kaynak: AKIB
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1.1.4.3. Taze Domates Digsatiminin Mevsimsel Analizi

1996- 2005 yillar1 Tiirkiye’nin domates digsatimi aylar itibari ile incelenmistir. Tablo 1. 6’
da gorildiigii gibi, domates digsatimi, Mart ayindan itibaren Haziran ayina kadar artig
gostermekte ve daha sonra acikta iiretimin yogun oldugu Temmuz ve Agustos ayinda
diismektedir. Digsatim en diisiik seviyesini iiretimin az oldugu hasat donemi baslangicina
rastlayan Ocak ve Subat aylarinda olmaktadir. Eyliil, Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda agikta
tiretimdeki bollugun etkisiyle ortalama 10 bin tonun iizerinde olmaktadir. En yiiksek
seviyeleri ise Mayis, Haziran ve Nisan aylarinda gostermektedir.

Tablo 1.6. Tiirkiye'nin Aylar itibariyle Domates ve Domates Uriinleri Digsatimi 1996-2005 (ton)

Aylar Yillar Ortalama
1996  [1997 1998  [1999 2000 o001 2002 2003 2004 2005

Ocak 882 1.750] 2.018 712 2.263 1.537| 4.784] 6.392 8.197| 15.637 4.417

Subat 1.109 1.378 985 950 352 3.717| 2.560, 5.546 8.224] 13.532 3.835

Mart 6.066] 8.326| 3.764| 2.844] 3.747/14.829 9.983 15.512] 24.609 25.345 11.502

Nisan 11.984) 20.856| 10.807| 5.865| 13.155/28.923| 23.243 26.975] 28.562 44.856] 21.522
Mayis | 30.284) 31.787/25.996 9.601| 17.721|47.988 66.025 32.289 36.802 60.294] 35.879
Haziran |26.947| 31.746|52.062 30.572 24.063 18.430| 45.943 37.992| 51.426) 34.637] 35.382
Temmuz| 8.407| 13.306| 9.886| 4.802 1.422| 6.891] 5.584| 5.414] 7.900 3.685 6.730
Adustos | 4.813| 5.348/ 3.694| 3.694] 7.388 16.917| 13.086| 10.340| 10.185 7.976 8.344
Eylal 11.761] 6.415 9.675 11.538] 16.092 16.184] 25.277| 28.115] 20.389 12.553] 15.800
Ekim 7.863 5.731/13.25912.783) 15.805/12.525 27.846| 28.574] 10.100 6.975 14.146
Kasim 4.952| 6.695 8.577| 8.213 10.810/14.537| 17.006] 13.491| 11.549 4.723] 10.055
Aralik 4.069 7.503 3.171] 8.446] 7.081] 8.291] 12.150 18.136] 17.422 19.969  10.624
Kaynak: TEAE Verilerinden Yararlanilarak Hazirlanmigtir.

1.2. Domates Sektor Analizi

Domates, diinyada en ¢ok iiretilen, tiiketilen ve ticarete konu olan sebzeler arasinda yer
almasi, insan beslenmesindeki vazgegilmez iirlinlerden olmasi ve gida sanayinde
dondurulmus, konserve, salga, ketcap, tursu gibi cok cesitli kullanim alanlarina sahip olmasi
nedeniyle 6nemli bir {iriindiir (Keskin ve Giil, 2004). Diinya domates iiretiminde AB, Cin ve

ABD’ den sonra Tiirkiye dordiincii sirada yer almaktadir.

Tiirkiye’nin toplam sebze iiretim miktarinin yillara gore degismekle birlikte %36-40’1n1
ve son yillarda toplam sebze digsatiminin yaklasik %50’sini domates olusturmaktadir. Gida
sanayi i¢inde en fazla islenen sebzelerin basinda gelen domates, meyve ve sebze isleme
sanayinde ve bu sanayinin tiim alt dallarinda hammadde olarak kullanilmaktadir. Bunlar;
meyve ve sebze konserveleri sanayi, salga sanayi, meyve suyu sanayi, dondurulmug meyve ve
sebze sanayi, kurutulmus sebze ve meyve sanayidir (Keskin ve Giil 2004). Ancak, Tiirkiye
beslenme aliskanlifinda taze tiiketimin ve ev yapimi iriinlerin tercih edilmesi nedeniyle

islenmis sanayi liriinleri lireten isletmeler genellikle digsatima yonelik faaliyet gostermektedir.
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1.2.1.Tiirkiye Domates Yetistiriciligi ve Uretim Durumu

1.2.1.1. Uretim Yapis1 ve Bolgelere Gére Uretim Durumu

Domates iiretimi agikta ve Ortii altinda olmak tizere iki farkli iiretim yapisina sahiptir.
Acikta iiretim, sozlesmeli ve sozlesmesiz olmak tizere farklilik gostermektedir. S6zlesmesiz
yapilan liretim ¢ogunlukla sofralik olarak tiiketilmekte olup sdzlesmeli iiretim ise Ege ve
Marmara Bolgelerinde 6zellikle imalat sanayine hammadde temini i¢in énemli olmaktadir.
Bunlarin disinda 6zellikle gida giivenligi konusunda son yillarda yasanan sorunlarin organik
iriinlere olan talebi artirmasi ile organik {iretim yapan isletmeler de Ege bdlgesinde
yogunlasmaktadir. Izmir, Bursa, Balikesir, Aydin, Manisa organik domates iireten 6nemli

illerdir (www.tugem.gov.tr).

Tirkiye'de domates iiretiminde Ege, Marmara ve Akdeniz Bolgesi 2002-2004 yillarinda
liretiminin ortalama %76's1n1 iiretmistir. Bolgeler arasi siralamada Ege ilk sirada yer almakta,
bunu sirasiyla Akdeniz, Marmara, I¢ Anadolu ve Dogu Anadolu Bélgesi izlemektedir.
Bolgelere gore domates verimleri de farklilik gostermektedir. Akdeniz Bolgesi 6,2 ton/da ile
en yiiksek verime sahiptir. Bu bolgeyi Ege (4,5 ton/da) ve Ortadogu Bdlgesi (4,5 ton)
izlemektedir. En diisiik verim ise dekara 2,5 ton ile Giineydogu Bolgesi'nde gergeklesmistir.
Illere gdre verim siralamasinda Antalya (9,7 ton/da) ilk sirada yer almaktadir. Dekara
5 tondan fazla verime sahip iller Mugla (5,9), igel (5,7), Bilecik (5,6), Tokat (5,5) ve
Samsun'dur (5). Marmara Bolgesi'nde musir, geltik ve yem bitkileri domatese alternatif olarak
degerlendirilmektedir. Bu nedenle bu iirlinlerin fiyatina bagl olarak bodlgede bu iirtinler
lehine bir kayis so6z konusudur. Marmara ve Ege Bolgesi sanayiye yonelik sozlesmeli
yetistiriciligin yaygin oldugu bolgelerdir. Akdeniz Bolgesi ise 6zellikle sera iiretimi ve taze
tikketime yonelik tiretimde yogunlagsmistir(Keskin, Cakaryildirim, Délekoglu, 2005, s.4).
Tablo 1.7. Toplam ve Ortii Alt: Domates Uretimi Alan(ha), Miktar(ton), 1995-2005

Toplam Ortiialti
Ekim Alani(ha) Miktar(ton) Ekim Alani(ha) Miktar(ton)
1995 182.689 7.250.000 9.163 873.878
1996 188.082 7.800.000 10.006 944.777
1997 187.625 6.600.000 10.783 1.011.425
1998 197.888 8.290.000 12.084 1.213.715
1999 213.255 8.956.000 13.480 1.273.501
2000 208.410 8.890.000 14.006 1.375.144
2001 202.468 8.425.000 14.354 1.417.667
2002 210.630 9.450.000 16.178 1.645.763
2003 212.285 9.820.000 17.222 1.940.494
2004 204.889 9.440.000 17.489 1.960.185
2005 201.116 10.050.000 17.612 2.023.888

Kaynak : TUIK, TEAE
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Tablo 1.7 Sekil 1.7. de goriildigi gibi; ekim alani ve iiretimde yillara gore dalgalanma
oldugunu gostermekle birlikte, 10 y1llik siiregte toplam {iretim yaklasik 3 milyon ton (%39) ve
ekim alan1 18 bin hektar (%10) artmistir. Uretimdeki artista verimdeki ve ortii altinda
tretimdeki artis etkili olmustur. Zira ortii alt1 alanda tiretim 1995 yilinda 873.878 ton iken
%132 oraninda artarak 2005 yilinda 2.023.888 ton olmustur. Ayni yillarda agikta iiretimdeki
artis ise sadece %39’dur. Hektara verim de acgikta iiretimde %19, ortii altinda %20 artmustir.
2005 yilinda 10 milyon ton iiretimin %17,5’u sanayi domatesi ve %20’si oOrtii alt1 tiretimidir

(Keskin vd., 2007, s.2).
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Sekil 1.7. Ekim Alan1 ve Uretim
Kaynak : TUIK

1.2.1.2. Domates Uretiminin Niteliksel Analizi
1.2.1.2.1. Arz ve Talebi
Tablo 1.8. Domates Arz ve Talebi

Ekim | Verim | Toplam Sanayi Net Taze |Ithalat Taze ihracat
Yillar|Alani(ha)| (ton/ha) | Uretim (ton) | Domatesi(ton) |[Kayip(%15)| Uretim(ton) | (ton) | Tiketim(ton) | (ton)

1995 182.699  39,7] 7.250.000 1.920.000] 1.087.500] 4.242.500 0 4.143.973 98.527
1996 | 188.082 41,5 7.800.000  1.775.000 1.170.000] 4.855.0000 93 4.735.956/119.137
1997 | 187.625 35,2 6.600.000  1.145.0000 990.000| 4.465.0000 30 4.324.190 140.840
1998 | 197.888 41,9 8.290.000  1.790.000 1.243.500| 5.256.500 82 5.112.688 143.894
1999 | 213.255 42,00 8.956.000 1.750.000] 1.343.400] 5.862.600 67| 5.762.648/100.019
2000 | 208.410, 42,7 8.890.000 1.700.000] 1.333.500] 5.856.500 0 5.736.601/119.899
2001 | 202.468 41,6 8.425.000 1.500.000] 1.263.750] 5.661.250 55 5.470.537/190.768
2002 | 210.630] 44,9 9.450.0000 1.700.000] 1.417.500, 6.332.500 74| 6.079.085/253.489
2003 | 212.285 46,3 9.820.000  2.050.000[ 1.473.000, 6.297.000 11| 6.068.234/228.777
2004 | 204.889 46,1 9.440.000 1.889.754] 1.416.000] 6.134.246 40, 5.898.922 235.364
2005 | 201.116] 50,0, 10.050.000 1.750.000] 1.449.312] 6.850.688 40, 6.615.364]235.364
Kaynak: Keskin ve ark., 2007(TEAE).
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Domates liretiminin arz ve talep durumu Tablo 1.8. da verilmistir, net taze tiretimin digsatima
dontigiim oranlart %1,7 ile %4,0 arasinda degismektedir. Tiirkiye’de domates iiretiminin yillik
yaklasik %15°1 iiretim kayiplar1 olarak zayi olmaktadir. AB’nin énemli iiretici iilkelerinde ise
kayiplarin 9%3,8 ile %10 arasindadir. Tiirkiye’de domates ekim alan1 2004 yilinda yaklasik 205
bin hektardir.

1.2.1.2.2. Verimlilik

Verimlilik; tiretimde kullanilan kaynaklarin kullanimdaki etkenlik derecesidir. Ekonomide
gercek anlamda refahin arttirilabilmesi i¢in verimliligin arttirilmasi gerekmektedir. Verimlilik
bir tiiretim biriminde veya bir ekonomide iiretim faktdrlerinin ne Olglide basariyla
kullanildigini ortaya koyan bir kavramdir. Toprak (arazi) verimliligi: bir birim araziden (ha.)
elde edilen iiretim degeri veya iiretim miktari, arazi verimliligini belirlemektedir. Tarimsal
iiretimi ilk planda topragm niteligi ikinci planda iklim kosullar1 belirlemektedir(I¢éz,

2004,s.1-3).

Sekill.8’ de goriildiigli gibi 1995-2006 yillar1 aras1 domates iiretim verimliligi, genel
olarak, 1997 yil1 harig, artis egilimi izlemektedir.
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¢

Sekil 1.8. Domates Verimliligindeki Degisim(ton/hektar)
Kaynak: Keskin ve ark., 2007(TEAE).

Antalya ili ortii alti domates tarimi durumu ve verimlilikleri tablo 1.9 ve sekil 1.9 da
verilmistir. Tablo 1.9 da goriildiigli gibi, cam sera {iretimi, {iretim dénemlerinin tiimiinde tiretim
alan1 olarak plastik sera iiretiminden az olmasina ragmen, iiretim miktar1 agisindan plastik sera
tretiminden fazladir. Bu durum, cam sera iiretiminde verimliligin, plastik sera iiretimindeki

verimlilikten daha ytliksek oldugunu ortaya koymaktadir.



Tablo 1.9. Antalya ili Ortii Alt1 Domates Tarimi (1997-2006)

Cam Sera Plastik Sera Yuksek Tanel | Algak Tunel Toplam
E.Alan |Uretim [E.Alan |Uretim |[E.Alan |Uretim |[E.Alan |Uretim |E.Alan |Uretim
Dekar |(ton) Dekar |(ton) Dekar |(ton) Dekar |(ton) |Dekar |(ton)
1997-199829.113 |385.068 144.014 [377.024 73.127 [762.092
1998-199932.224 |398.034 |50.369 |424.155 82.593 1822.189
1999-2000[35.351 |448.352 |50.288 [413.966 85.639 [862.318
2000-2001/37.160 |477.250 |55.185 |463.333 92.345 1940.583
2001-2002(39.684 |522.794 |56.522 |482.854 4.951 |56.655 |250 1.500 [101.407]1.063.803
2002-2003/47.517 1658.729 |58.989 |587.122 |7.824 [104.902 |350  |2.100 |114.680(1.352.853
2003-2004/48.568 1676.804 |59.415 |576.514 |8.320 [109.864 |350 |2.100 |116.653]1.365.282
2004-2005/45.670 |646.636 160.982 |630.608 |8.470 |113.414 |300 1.800 [115.422]1.392.458
2005-2006/46.366 |661.496 162.767 1651.841 18.819 |119.509 250 1.500 [118.202]1.434.346

Kaynak: T.C. TKB Antalya Tarim il Miidiirliigii Ortii Alt1 Tarim Kesin Uriin Karnesi

Kayitlan

Sekil1.9” da goriildiigi gibi 1997-2006 yillar1 aras1 Antalya ili 6rtii alt1 domates {liretim

verimliligi donemler itibariyle incelendiginde, genel olarak, artis egilimi izlemektedir.
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Sekil 1.9. Antalya Ortii Alt1 Domates Verimliliginde Degisim(ton/hektar)
Kaynak: T.C. TKB Antalya Tarim i1 Miidiirliigii Ortii Aln Tarim Kesin Uriin Karnesi

Kayitlan

1.2.1.2.3. Uretim ve Tiiketim

16

Sekil 1.10° da taze tiiketim durumu; toplam domates {iretimi ile sanayi domatesi iiretim

durumu ile birlikte verilmistir. Taze tiiketim durumu tiretimdeki artisa paralel olarak artig terendi

egiliminde olmustur. Ayrica taze tiiketim sanayi domatesi iiretiminden, bu on bir yillik donemde

daima fazla olmustur.
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Sekil 1.10. Uretim ve Tiiketim
Kaynak: Kaynak: Keskin ve ark., 2007(TEAE).

Tirkiye’de kisi basi taze domates tiiketimi yillar itibariyle artis gostermektedir. Sekil
1.11°de Tiirkiye’de kisi basina diisen yillik taze domates tiikketimi goriilmektedir. 1995 yilinda
67 kg olan taze domates tiiketimi, 2005 yilinda 86 kg’a ulagsmistir. Tiiketim 1997, 2001 ve
2004 yillarinda iiretimdeki diisiise bagl olarak diisiis gostermistir.
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Sekil 1.11. Kisi Bagina Taze Domates Tiiketimi (kg/kisi)
Kaynak: Keskin ve ark., 2007(TEAE).



1.2.1.2.4. Ortii Alt1 Domates Uretiminin Niteliksel Yapist
Tablo 1.10. Ortii Alt1 Domates Uretimi Ekim Alani(da),1995-2005

Alcak | Payi | Cam |Payi Payi | Yuksek | Payi

Tanel | (%) Sera | (%) | Plastik | (%) Tinel | (%) |Toplam
1995 |2.017 2123.394 | 26|64.081 70]2.142 2191.634
1996 | 1.765 2|26.753 | 27|66.576 67 | 4.969 51100.063
1997 | 3.398 3129.591| 27[70.085 65 ]4.751 4/107.825
1998 | 8.249 7134954 | 29|71.611 59 |6.027 51120.841
1999 9.212 7138.407 | 28)80.797 60 | 6.386 51134.802
2000 | 7.585 5141.526 | 30)84.077 60 | 6.868 51140.056
2001 |2.300 2143.495| 30)86.743 60 | 11.005 8|143.543
2002 | 2.608 2150.354| 31[101.651 63]7.170 4/161.783
2003 | 2.733 2|53.696| 31]105.975 62]9.814 6]172.218
2004 | 2.908 2154.991| 31/106.314 61]10.674 6/174.887
2005 2.831 2152221 30/110.238 63 ]10.829 6/176.119
Kaynak: TEAE
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Tablo 1.10°da goriildiigii gibi; 1995 yilinda 91.634 dekar alanda ortii alti domates

yetistiriciligi yapilirken, 2005 yilinda bu miktar %52 artisla 176.119 dekara ¢ikmustir. Ortii
altinda domates yetistiriciliginde plastik sera dnemini korumaktadir. Ortii alt1 ekim alanlarinin
1995 yilinda %26°s1 cam sera, %70’1 plastik sera iken 2005 yilinda %30’u cam sera ve %63’u
plastik seradir. Ayni yillardaki tiretim cam serada %30’dan %36’ya ¢ikmus, plastik sera

iiretimi ise %67°den %56’ya diismesine karsin 6nemini korumustur.
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Sekil 1.12. Ortii Alt: Domates Uretimi Miktar1 (ton),1995-2005
Kaynak: TEAE
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1.2.2. Tiirkiye’de Illere Gére Domates Uretimi

Tiirkiye 2004 y1l1 verilerine gore 9,4 milyon ton dolayinda olan domates iiretimi ile diinya taze
domates tliretiminde ABD ve Cin’den sonra {i¢iincii sirada bulunmaktadir. Tiirkiye ‘de iklim ve
dogal kosullar domates tarimina uygun oldugundan, hem tarla sebzeciliginde hem de ortii alt1
tiretimde en fazla iiretilen sebzelerin basinda gelmektedir ve domatesin genis Olgiide tarimi
yapilmaktadir. Tiirkiye’de ortii alt1 tarimina yonelik liretim teknolojisinde saglanan gelismelere
paralel olarak domatesin yil boyunca iiretilmesi olanakli hale gelmistir. Tiirkiye ‘de biitlin
bolgelerde domates tarimi yapilabilmekte ve agirlikli olarak taze tiiketime yonelik domates
tretimi s0z konusu olmaktadir. Diger bolgelerde de daha ¢ok taze tiiketime yonelik yogunlasma
olmustur. Tiirkiye’nin taze domates digsatimi Ekim- Temmuz doneminde oOrtii alti domates
tiretimi ile yapilmaktadir.

Tablo 1.11. Tiirkiye Domates Uretimi ve Il Paylar1 (Miktar (Ton))

Tirkiye Domates Uretimi (Uretim Miktari (Ton))

Uretim %
Yapan % % % % % %
lller 1999 Payi | 2000 Payi | 2001 Payi | 2002 Payi | 2003 Payi | 2004 Payi | 2005 Payi

Ankara 180.662 2,0 |176.772 2,0 |158917 [1,9 [168.272 |18 |182.258 |1,9 |172478 |1,8 |[154.965 1,5

Antalya 1.302.168 | 14,5 | 1.328.153 | 14,9 | 1.383.275 16,4 | 1.518.058 [ 16,1 |1.747.203 | 17,8 | 1.694.762 | 18,0 | 1.693.988 | 16,9

Balikesir | 737.315 |82 [553.153 [6,2 |[511.250 |6,1 516970 |55 [512.829 |52 [461.730 [4,9 |372.046 3,7

Bilecik 100.701 1,1 146.155 | 1,6 |129.242 |1,5 |203.061 |2, 155479 | 1,6 | 133.154 |14 ]159316 1,6

Bursa 1.428.292 | 15,9 | 1.238.155 | 13,9 | 987.964 | 11,7 | 988.735 10,5 | 1.032.535| 10,5 | 942.215 | 10,0 | 1.058.214 | 10,5

Canakkale | 339.844 [3,8 [360.148 |4,1 366.170 | 4,3 |448.050 4,7 [456.225 [4,6 [492.970 |52 |553.550 5,5

Hatay 344970 |39 315620 3,6 [335700 [4,0 [376.300 [4,0 [496.120 |5,1 |487.900 |52 |550.340 5,5
izmir 564.712 | 6,3 583332 [6,6 [504206 |6,0 |582.195 |62 |614.558 [6,3 |[553.575 |59 |589.884 5,9
Konya 177200 2,0 |195.800 |22 |197.200 |23 [235400 |25 |227.000 |23 ]262.900 [2,8 [270.600 2,7

Manisa 553.600 6,2 [543.990 |6,1 520.110 6,2 [701.380 |74 [645.180 [6,6 |[735.110 |7,8 |764.240 7,6

Mersin 409.939 4,6 |486.861 5,5 |486.647 |58 [567.367 [6,0 |[605490 |62 |597.903 |63 |763.453 7,6

Mugla 339.180 |3,8 |328.570 3,7 [329.770 |39 [441.030 [4,7 [437.310 |45 |448.130 |4,7 |453.520 4,5
Samsun 338.999 3,8 368594 |41 397.251 | 4,7 |370.810 |39 344992 |35 [344.547 [3,6 [295.237 2,9
Tokat 320.480 |[3.,6 389.085 4.4 363.065 43 423.615 4,5 480.825 4,9 | 434.225 4,6 519.314 5,2
Toplam 7.138.062 | 79,7 | 7.014.388 | 78,9 | 6.670.767 | 79,2 | 7.541.243 | 79,8 | 7.938.004 | 80,8 | 7.761.599 | 82,2 | 8.198.667 | 81,6
Genel

Toplam 8.956.000 | 100 | 8.890.000 | 100 | 8.425.000 | 100 | 9.450.000 [ 100 | 9.820.000 | 100 | 9.440.000 | 100 | 10.050.000 | 100

Kaynak : T.C. TKB, Tarim il Miidiirliikleri

Tablo 1.11°de goriildiigii gibi Tiirkiye domates iiretiminde énemli pay1 olan on dort il toplam
tiretimin 1999-2005 yillar1 arasinda %78,9 ile %82,2 aras1 degisen paylarini olusturmaktadir. Bu
on dort il icerisinde ilk ii¢ siray1 ise Antalya, Bursa ve Manisa illeri olusturmaktadir. Antalya
1999- 2005 wyillar1 aras1 %14, 5 ile %18 aras1 oranlara, Bursa %10 ile %15,9 arasi oranlara,

Manisa ise %6,2 ile %7,8 aras1 oranlara sahip olmustur.
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Sekil 1.13. Tiirkiye Domates Uretiminde Illerin Yillar Itibariyle Uretim Miktarlar1 (ton)
Kaynak: T.C. TKB, Tarim il Miidiirliikleri

Sekil 1.13’de goriildiigii gibi ; bu on dort il iiretiminde 1999-2005 yillar aras1 dalgalanmalar
olmustur. Antalya, Canakkale, Hatay, Manisa, Mersin, Mugla, Tokat ve Konya illerinde artis
egilimli, Balikesir ve Bursa illerinde azalis egilimli, Ankara, Bilecik, izmir ve Samsun illerinde

ise ¢ok kiiciik seviyelerde dalgalanmalar olmustur.

1.2.2.1. Sofralik Domates Uretimi Yapan ller

Acikta domates iiretimi biiyiik alanlarda mekanizasyon olanaklarda kullanilarak yapilan bir
tretim tipidir. ~ Sozlesmesiz olarak agikta yapilan {retim g¢ogunlukla sofralik olarak
tiiketilmekte oldugu i¢in, bu tip iiretimler, sofralik domates iiretimi yapan iller siniflamasinda
ele alinacaktir. Bu tip iiretim kiigiik alanlarda yapilabildigi gibi, biiyiikk alanlarda da
yapilabilmektedir ve en az yogun olan sebzecilik isletme tipidir(Yazgan, 1990 s.25).

Tiurkiye agikta sofralik domates iiretiminin tamamia yakini i¢ tiiketime yonelik
gerceklestirmektedir. Uretilen iiriinler haller vasitasiyla perakende satis noktalarina
ulastirilmaktadir. Ureticilerin  &rgiitlii olmamalar1 nedeni ile iiretimin yogun oldugu
donemlerde fiyatlar maliyetlerin bile altina diisebilmektedir. Uriinlerin depolama
olanaklarinin olmamasi ve ¢abuk bozulabildiginden dolay1 kayiplar olusmaktadir. Tiirkiye de
sofralik domates iiretiminde énemli paya sahip olan iller Ankara, Bilecik, Koya, Samsun ve
Tokat illeridir. Bu illerin ticari {iretim yapan ilgeleri 2003-2005 yillar1 ortalamasina gore tablo

1.12. de yiizde paylart ile beraber verilmistir.
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1.2.2.2. Ortii Al Agirlikli Domates Ureten iller( Turfanda Uretim)

Ortii alt1 domates i¢ tiiketimin yaninda 6nemli bir ihrag iiriinii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ortii
altinda domates tiretimi tek ve ¢ift ekim olmak {izere iki sekilde yapilmaktadir. Tek {iriinde bir
yil igcerisinde ayni serada bir defa {iriin yetistirilmektedir. Cift iirlinde ise Agustos/Eyliil ve
Ocak aymda baslamak {izere ayni serada iki kez iiriin yetistirmektedir. Cam ve plastik
seralarda {iretim yapilan alanlar genellikle 1-6 dekar ve dekara verim14 ton ile 20 ton arasinda
degismektedir. Uretimin siiresi ise Haziran/Temmuz ayma kadar devam edebilmektedir.
Isitmada komiir ve odun kullamildigr belirtilmektedir. Ciftcilerle yapilan yiiz yilize

goriismelerden bu bilgiler elde edilmistir.

Daha 6nce belirtildigi gibi; Tiirkiye de domates digsatiminin mevsimsel analizinden elde
edilen bilgiler 1s18inda, en ¢ok dissattmimn Mart, Nisan ve Haziran aylarinda oldugu
gorilmektedir. Bu baglamda, domates digsatiminin tamamina yakini, ortii alt1 domates
tiretiminden saglanmaktadir. Tiirkiye de ortii alt1 domates iiretiminde 6nemli paya sahip olan
iller Antalya, Mersin, Mugla ve Hatay illeridir. Bu illerin ticari liretim yapan ilgeleri 2003-

2005 yillar1 ortalamasina gore tablo 1.12. de ylizde paylari ile beraber verilmistir.

1.2.2.3. Sanayi Tipi Domates Uretimi Yapan iller

Tarima dayal1 sanayi, tarim ile sanayi sektoriiniin karsilikli  etkilesiminin  gerceklestigi,
biitiinlestigi ve biitiinlesmesinin gerekli oldugu bir sanayi dalidir. Tarima dayali sanayiler;
hammaddesinin 6nemli bir bolimiinii tarim sektoriinden alan ve tarimsal hammaddelere
degisik hazirlama, isleme, muhafaza ve ambalajlama teknikleri uygulayan, bu bigimde
nitelik yoniinden daha istiin 6zellikteki {riinleri lireten ve imalat sanayi alt sektorii olarak
tanimlanmaktadir( www.samsuntarim.gov.tr). Tiirkiye de sanayi tipi domates iiretiminde
onemli paya sahip olan iller Bursa, Manisa, Izmir, Canakkale ve Balikesir illeridir. Bu illerin
ticari iiretim yapan ilgeleri 2003-2005 yillar ortalamasina gore tablo 1.12. de yiizde paylar ile

beraber verilmistir.



Tablo 1.12. 2003-2005 Dénemi Ortalamasina Gére Domates Uretiminde Onemli Paya Sahip

Olan illerin Ticari Uretim Yapan llgelerinin Uretim Durumlar1 ve Paylari

Ankara Ayas Beypazari Giidiil Kalecik Nallthan Digerleri
Miktar 169.900 57.750 21.833 22.000 13.000 31.333 23.983
Pay1(%) 100,0 34,0 12,9 12,9 7,7 18,4 14,1
Antalya Merkez Serik Kas Kumluca Manavgat  |[Digerleri
Miktar 1.711.984 440.257, 261.867 229.779 203.567, 140.498 436.016
Pay1(%) 100,0 25,7 15,3 13,4 11,9 8,2 25,5
Balikesir Merkez Manyas Sindirgi Gonen Bandirma Digerleri
Miktar 448.869) 74.667 72.667 63.333 39.495 36.250 162.457
Pay1(%) 100,0 16,6 16,2 14,1 8,8 8,1 36,2
Bilecik Merkez Gdlpazari inhisar Osmaneli Sogiit Digerleri
Miktar 149.316 32.735 14.167 10.519 52.277 38.690, 928
Pay1(%) 100,0 21,9 9,5 7,0 35,0 25,9 0,6
Bursa IKaracabey  [M.K.Pasa [znik Merkez Y enigehir Digerleri
Miktar 1.010.987 391.333 300.000 125.000 80.000 63.473 51.181
Pay1(%) 100,0 38,7 29,7 12,4 7,9 6,3 5,1
(Canakkale Merkez Biga Labseki Bayrami¢ [Yenice Digerleri
Miktar 500.915 130.333 115.467 59.667 38.533 38.500 118.415
Pay1(%) 100,0 26,0 23,1 11,9 7,7 7,7 23,6
Hatay iskenderun  |Merkez Samandag1  |Dortyol Belen Digerleri
Miktar 511.454 207.000, 105.940 51.680 47917 31.667 67.250
Pay1(%) 100,0 40,5 20,7 10,1 9,4 6,2 13,1
lizmir Torbali Bergama Kinik Odemis Menemen  |Digerleri
Miktar 586.059 158.400 104.500 79.700 60.500 45.480 137.479
Pay1(%) 100,0 27,0 17,8 13,6 10,3 7,8 23,5
KKonya Karatay Meram Beysehir Derbent Hiiytik Digerleri
Miktar 412.333 55.000 78.333 75.333 45.333 64.667 93.667
Pay1(%) 100,0 13,3 19,0 18,3 11,0, 15,7 22,7
Manisa |Akhisar Merkez Turgutlu Salihli Saruhanli Digerleri
Miktar 714.843 135.000 129.083 100.500 86.300 69.333 194.627
Pay1(%) 100,0 18,9 18,1 14,1 12,1 9,7 27,2
Mersin [Erdemli Silitke Merkez [Tarsus Bozyazi Digerleri
Miktar 655.615 286.150] 160.050 84.763 30.423 29.353 64.876
Pay1(%) 100,0 43,6 24,4 12,9 4,6 4,5 9,9
Mugla [Fethiye Ortaca Milas Merkez [Yatagan Digerleri
Miktar 446.320 322.727 39.157 35313 14.680 12.603 21.840
Pay1(%) 100,0 72,3 8,8 7,9 3,3 2,8 4,9
Samsun Merkez Bafra Carsamba Tekkekdy Terme Digerleri
Miktar 328.259 20.042 116.667 161.417 10.133 20.000
Pay1(%) 100,0 6,1 35,5 49,2 3,1 6,1 0,0
Tokat Merkez Erbea INiksar Pazar Turhal Digerleri
Miktar 478.121 179.383 44.000 32.583 112.583 98.588 10.983
Pay1(%) 100,0 37,5 9,2 6,8 23,5 20,6 2,3

Kaynak : T.C. TKB, Tarim il Miidiirliikleri
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Sekil 1.14 Aylar Itibariyle Iller Bazinda Domates Arzlar
Kaynak: T.C. TKB, Tarim il Miidiirliikleri

Sekil 1.13 incelendiginde oOrtii alt1 iiretiminin yogun Antalya, Mersin ve Mugla gibi oldugu
illerde domates arz1 tiim yil boyunca olmaktadir, ancak Hatay ilinde iki ay iiretim olmamaktadir.
Diger illerde ki arzlar ise iklim sartlarina ve iiretim tiplerine, tiiketim ve hammadde olarak

kullanimlarina gore degisiklikler gostermektedir.

1.3. Tarim Uriinleri Fiyatlarinda Oynaklik

Tarimsal iiretim iizerinde doga kosullarmin direkt etkisinin oldugu bilinmekle birlikte,
tiretim donemi i¢inde bazi yillar hava kosularini ¢ok kotii gitmesi rekolteyi normal iiriin yilin
altina disiiriirken, bazi yillarda ise hava kosullarinin iiretim i¢in ¢ok uygun seyretmesi
rekoltenin normal {iriin yilinin {istiine ¢ikmasina neden olabilmektedir. Bunun yaninda, yillar
itibariyle talepte bir degisiklik olmadigin1 kabul edersek, dissal etkiler sonucu rekolte artisi
arzin artmasina ve fiyatlarin diigmesine, rekolte azalig1 ise arzin diismesine ve fiyatlarin
artmasina neden olacaktir. Tarimsal {iriinler arz ve talebinin esnek olmamasi, kiigiik bir arz
degismesi sonunda tarimsal iiriin fiyatlarinda ¢ok biiylik degismelere neden olmaktadir bunun
sonucunda ise fireticilerin gelirleri 6nemli Olclide degismektedir. Bol iirlin yillarinda
tireticilerin gelirlerinin diisesi seklinde de nitelendirilen bu durum “King Kanunu” ya da
bolluk paradoksu olarak da adlandirilabilmektedir. Bu kanuna gore; tarimsal iiriin miktar

aritmetik bir dizi izleyerek azalirsa, fiyatlar aksi yonde ve geometrik bir dizi izleyerek

yiikselmektedir(Rehber, Cetin, 1998, 5.192-193)
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1.3.1. Tarim Uriinleri Fiyatlarinda Oynaklik Tiirleri

Ekonominin diger kesimlerince iiretilen mal ve hizmet fiyatlarina kiyasla, tarim {irtinleri
fiyatlarinin, en 6nemli ve en onde gelen 6zelligi siddetli dalgalanma gostermesidir. Tarim
triinleri  fiyat dalgalanmalari, niteliksel olarak, yil i¢indeki mevsimlik fiyat
dalgalanmalarindan, yildan yila olan dalgalanmalardan, birka¢ yili igceren belli araliklarla

tekrarlanan dalgalanmalardan ve uzun donemleri igeren azar azar dalgalanmalardan olusur.

1.3.1.1. Uzun Donemleri Kapsayan Azar Azar Dalgalanmalar

Niifusun yapisindaki degisme ve gelisme, tarim teknolojilerindeki ilerlemeler, tarim
tirtinleri tiiketimi ile ilgili tiiketici tercih ve aligkanliklarinin degisimi gibi faktorlerin neden
oldugu bu tiir dalgalanmalar, uzun donemleri kapsayan azar azar olan dalgalanmalardir. Bu
dalgalanmalar 25-30 yillik uzun donemleri kapsarlar ve bu donmelerin arastirilmasiyla
anlagilir. Uzun donmeleri kapsayan bu degismeler genel fiyat seviyesindeki azar azar

degismelere paralel olarak olusur(Giines, 1968, 5.249-250)

1.3.1.2. Konjonktiirel Dalgalanmalar

Bu dalgalanmalar genel konjonktiir dalgalanmalarin sonucudur. Konjonktiir hareketleri,

tarim dis1 sektorlerdeki liretim ve istihdam hacmindeki dalgalanmalardan kaynaklanmaktadir.

Arka arkaya olumlu yada, olumsuz giden hava kosularinin payr da biiyiikk olan, belli
araliklarla tekrarlanan dalgalanmalar, daha ¢ok {ilkenin ekonomik durumunun yiikselme ve
alcalma yoniinde gosterdigi inisli ¢cikish hareketlerle ilgili olup, bu hareketlerin sonucu ortaya
cikar. Tarimsal iiriin fiyatlar;, konjonktiir' dalgalanmalarina karsi asiri duyarh olup, bir

anlamda konjonktiir hareketlerine onciiliik etmektedir.

Konjonktiiriin yiikselme asamasinda, ekonomide baglayan canlanma ile tarim dist
kesimlerde bulunanlarin reel gelirleri ve satin alma giicleri artmaktadir. Bunun sonucu olarak
da bu kesimin, tarimsal iirlinlere olan talebinin artmasiyla esnek olmayan arz nedeniyle
tarimsal tdrlinlerin fiyatlar yiikselmektedir. Tarim dis1 sektorlerde ise arz oldukca esnek
oldugundan, talep artis1 sonucunda iiretim artig1 saglanacagin dan {iriin fiyatlarinda ¢ok az bir
artis olurken, talep artis1 arz artis1 ile dengelenir. Ozet olarak; konjonktiiriin yiikselme

asamasinda talepteki artisa tepki, tarimsal irlinlerde fiyatta artis seklinde, tarim disi

! Konjonktiir, bir iilkenin ekonomik hayatinin yiikselme ve algalma ydniinde gostermis oldugu inisli ¢ikisli,
dalgal1 hareketlerin biitiiniidiir.
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sektorlerde ise miktarda artis seklinde gerceklesmektedir. Konjonktiiriin diisiis donmelerinde
ise satin alma giiciindeki azaligsa paralel talep azalirken bu defa da tarimsal iiriin fiyatlarinda
tarim dis1 sektorlerin {irtin fiyatlarina gore daha biiyiik diisiis olacaktir. Periyodik olan bu
dalgalanmalar, tarim tirtinlerinin bir 6zelligidir ve onun i¢in ayr1 bir 6nem tasir(Rehber, Cetin,

1998, 5.196; Gilines, 1968, 5.250).

1.3.1.3. Devresel Fiyat Dalgalanmalar1

Hava kosullar ile yakindan ilgili olan, yildan yila ortaya ¢ikan, bu fiyat dalgalanmalar
tarimsal iiretimin yapisina 0zgii nedenlerden kaynaklanir. Tarimsal {iriinlerde talep
degisikligine arzin uyabilmesi i¢in bir liretim doéneminin gecmesi gerekmektedir. Bu {iretim
doneminin uzunlugu da, tarimsal {irlinlin tiirline gore degisiklik gosterir. Bu donem bazi
tirtinlerde bir yil, bazilarinda ise birkag¢ yildir. Bu durum tarimsal iiriin arzinin, o iirliniin bir
yil dnceki fiyatlariin fonksiyonu olmasi ve liretimin fiyattaki degisikliklere ancak bir tiretim
donemi gecikmeyle uyum gostermesi sonucunu dogurmaktadir. Tarimsal isletmelerin ve
tireticilerin her yil hangi tirlinlerin tiretimini yapacaklarina karar verme asamasinda bir dnceki
yilin piyasa fiyatlarini, goz Oniinde bulundurmalari, donemler arasinda, tarimsal {iriin
fiyatlarinin dalgalanmasina neden olmaktadir. Donemler arasindaki fiyat dalgalanmasini
aciklayan sekiller, bir driimcek agin1 animsattigindan, bu olay1 aciklayan teoreme “Oriimcek
Ag1 Teoremi” ya da kisaca “Cobweb Teoremi” adi verilmektedir(Dinler, 1998, s.93; Rehber,
Cetin, 1998, 5.193). Baslica ii¢ dalgalanma s6z konusudur:

-Siirekli dalgalanma
-Azalan dalgalanmalar

-Dengeden uzaklasan dalgalanmalar

Talep ve arz egrilerinin esneklikleri ayn1 oldugu zaman siirekli dalgalanma, arz esnekligi
talep esnekliginden diisiikse azalan dalgalanma, arz talebe gore daha esnek ise, giderek artan

dalgalanma s6z konusudur.

Uretim icin verilen kararla, iiriinlerin {iretilmesi arasinda belirli bir zamanin ge¢mesi
gerekmektedir. Bu zaman igerisinde {iriin talebinde ortaya ¢ikan degismeler karsisinda
tireticiler iirlin arzin1 hemen artiramamaktadirlar. Sonugta {iriin miktar1 ile fiyatlar1 arasinda
bityiik dalgalanmalar ortaya ¢ikmaktadir (Ozgiiven,1983). Dolayistyla iireticiler bulunduklar

donemin tiretim kararlarini bir 6nceki donemin {iriin fiyatlarindan etkilenerek almaktadirlar.
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1.3.1.4. Mevsimlik Fiyat Dalgalanmalari

Tarim iriinlerinde arz ve talep degismelerinin olusumunda mevsim fakliliklarinin etkisi
gorilmektedir. Diger bir ifade ile tarimsal iirlinlerin her yil belirli zamanlarda elde edilmeleri,
onlarin fiyatlariin mevsimlik olarak dalgalanma gdstermelerine neden olmaktadir. Bu
dalgalanmalar, ayni {irliniin {ilkenin ¢esitli iklim bolgelerinde hasat zamanlarin1 kismen fark
ettirerek ve liretim donemini uzatmak suretiyle giderilmeye ¢alisilmaktadir. Bunun yaninda
tarimsal {iretimin biitlin y1l boyunca devam eden diger sektor ve sanayi iiretimine gore, yapisi
itibariyle belirli donmelerde yapilmasi zorunlulugu mevsimlik dalgalanmalar1 ortadan
kaldiramamaktadir. Bu durum tarim {riinlerinin fiyatlarinin  y1l igerisinde farklilik
gostermesine neden olmaktadir. Tarim tirlinlerinin kisa siirede bozulabilen maddeler olmasi,
cok sayida kiiciik iireticiler tarafindan iiretilmeleri ve bu lireticilerin finansal kaynaklarinin ve
teknik olanaklarin iiriin saklayarak yil boyunca yavas yavas pazara arz etmelerine uygun
olmamas1 gibi faktorler, yillik iiretimin hemen hasadi izleyen donemlerde pazara siiriilmesine
neden olmaktadir. Y1l icinde azalip ¢ogalan arz, olduk¢a devamli ve sabit olan bir taleple
karsilasinca, fiyat ister istemez dalgalanmaktadir. Ozellikle sebze iiriinlerinde arz miktarinin
hasat mevsiminde yogunlasmasina karsilik, talebin yil boyunca siirekli olmasi, arzin talebi
karsilamasindaki yetersizliklerden kaynaklanan mevsimsel fiyat dalgalanmalarma yol
acmaktadir. Kisa siirede bozulabilen mallarin ortalama mevsimlik fiyatlari, uzun siire
dayanabilen veya ayrica depo edilebilen mallarin ortalama fiyatlarindan daha fazla

dalgalanmaktadir(Giines, 1990 s.370-372).

1.3.2. Oynakligin Nedenleri

Tarim friinlerinin fiyatlarindaki oynakligin arz ve talebin 6zelliklerinde aramak yerinde
olur. Tarim ftirlinleri talebinin gelir esnekligi diisiiktlir; tarim iiriinlerinin tiiketimi fiyatlara
kars1 elastik degildir, ¢ilinkii bir insanin tiiketebilecegi tarim {iiriinii miktari, tiiketebilme
kapasitesi ile sinirlidir. Bu nedenle, kisilerin gelirleri arttigi zaman tarim tirlinlerine harcanan
kisim diger tiiketim maddelerine harcanan kisma oranla azalir, yani, tarim iiriinleri tiiketimine
ayrilan harcamalardaki artislar, gelirlerdeki artiglarin gerisinde kalir. Diger bir ifadeyle tarim
triinlerin fiyatlar1 diislince talep biiyiik Ol¢lide artmayacagi gibi, fiyatlar1 artinca da talep
bliyiik miktarda diismeyecektir. Bu olgu, ekonomi literatiiriinde Engel Kanunu olarak

bilinir(Ozgiiven, 1983, 5.55).

Gelirdeki degisimler karsisinda talep edilen miktarin degistirilmesi seklinde gdsterilen

tepkinin siddetini, talebin gelir esnekligi ile 6lgmek olanaklidir. Talebin gelir esnekligi, talep
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edilen miktardaki ylizde degisimin gelirdeki yiizde degismeye oranmi olarak tanimlanir. Gelir
esnekligi de diger esneklikler gibi bir katsayi ile ifade edilir(Dinler, 1998, s.85; Diiger, 1998,
s.199; Tirkay, 1993, s.72; Bocutoglu, Berber, Celik, 2000, s.76) .

Tarim tirtinleri talebi de, fiyata kars1 duyarli degildir, fakat tarim iiriinleri kendilerinden
vazgecilmez mallardir. Bu nedenle, bu {irlinlerin talebi fiyat degismelerine karsi esnek
degildir. Bu durumda katilasan talep yapisi, arzdaki kiiciik degismeler karsisinda bile biiyiik

fiyat dalgalanmalarinin nedeni olur.

Tarim iriinleri fiyat dalgalanmalar1 lizerinde etkili olan, arz’a 6zgii iki neden vardir.
Bunlarn ilki doga sartlari; ikincisi ise arzin biyolojik niteligi dolayisiyla, fiyatlara gecikerek

uyum gostermesi ile ilgilidir.

Tarim {riinleri iiretimi doga sartlarindan biiylik 6l¢iide etkilenir. Bir baska deyisle,
iireticinin planladigr liretimle gerceklesen iiretim arasinda yildan yila bliylik agiklar belirir.
Arzin denetim altinda tutulmayan nedenlerle yildan yila dalgalanmasi, kat1 bir talep yapist ile
karsilaginca, iiriin fiyatin1 siddetle dalgalandirir. Gelismis ekonomilerde, tarim {iriinleri
fiyatlarinin, tarimsal iiretimin dogaya bagliligi nedeniyle dalgalanmasi olayma daha az

rastlanir.

Fiyat dalgalanmalarinin acgiklanmasinda arza 6zgii ikinci neden, tarimsal tiretimin biyolojik
niteliginden ileri gelmektedir. Tarimsal iiretimin doga sartlarina bagliligi, ileri teknikler
kullanilarak minimize edilse bile, tarim iirlinleri fiyatlarinda dalgalanma yine de 6nlenemez.
Ciinkii, tiretimin biyolojik yapisi, tarimsal {iretimin fiyat degismelerine gerekli tepkiyi
gosterebilmesi i¢in uzun bir zamanin ge¢mesini zorunlu kilar. Tarimsal arzin, onceki yil
fiyatlarina olan esnekligi ne kadar biiyiik olursa, bu yiizden dogacak fiyat dalgalanmalar1 da o

Olciide siddetli olacaktir.

Tarimsal fiyatlardaki kararsizlik, kisa donem arzinin diizensiz ve talebin sert olmasindan

dogmaktadir.

Arzin diizensizligine, iklim sartlarindaki dalgalanma veya bazi biyolojik olaylara bagh
olarak iretim veriminin degismesi neden olmaktadir. Ancak, bu diizensizligin belirli bir
boliimii oto-tiikketim (tarimsal iirliniin iiretildigi yerde tiiketilmesi) ile telafi edilir. Ciinkii, oto-

tiikketim {iriintin bol oldugu donemde artar, az oldugu donemde azalir. Bazi hallerde ise arz
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esnekligi diisiikk olur. Bu durum ozellikle ¢abuk bozulan iirlinler i¢in s6z konusudur ve
bunlarin elde edildikleri anda satilmalar1 gerekir.

1.3.3. Oynakligin Sonuglar1

Tarim iriinlerinde fiyatlar diger iiriinlere gore daha fazla dalgalanma gostermektedir.
Bunun baglica nedenleri tarim {iirlinlerinin hem arz hem de talep esnekliklerinin diisiik
olmasi ve tarimin kendine has rekabet durumudur. Tarim friinlerinin arz ve talep
esneklikleri diisiik oldugu i¢in, arz ve talepteki kiigiikk degisiklikler, bu mallarin
fiyatlarinda biiyiik oranlarda dalgalanmalara neden olmaktadir. Bunun aksine, tarim
driinleri fiyatlarindaki biliylik degisiklikler, tarim irilinlerinin iiretim ve tiiketim

miktarlarinda sadece ufak degisikliklere yol agmaktadir (Kog, 2004, s.14).

Temelini piyasa mekanizmasinin olusturdugu ekonomilerde fiyatlarin, tiiketici tercihlerini
ireticilere yansitmak gibi onemli bir gorevi vardir. Fiyatlar bu gorevlerini zaman iginde

degiserek yerine getirirler.

Fiyat hareketlerine ekonominin biitiin kesiminde rastlanir. Ne var ki bu hareketler tarim
kesiminde oldugu kadar, ekonominin higbir kesiminde o Olclide siddetli degildir. Tarim
tiriinleri fiyatlarindaki siddetli dalgalanmalar yalnizca ulusal piyasalarda degil, ayn1 zaman da
uluslar arasi piyasalarda da s6z konusudur. Ekonomik kaynaklarin etkin dagilimia hizmet
etmeyen fiyat dalgalanmalari, genel olarak, ekonominin saglikli bir bigimde islemesini
engelleyen unsurlardan birisidir. Tarim drtinleri fiyatlarinda dalgalanmalardan dogan
sonuglart iki grupta toplanir. Bu gruplardan ilki, tarim kesimi tireticileri i¢in 6zel bir 6nem
tasiyan tarimsal gelir istikrarsizligini, ikincisi ve sonuncusu ise fiyat dalgalanmalarindan

dogan diger olumsuz etkileri kapsayacaktir.

Tarimsal iiriin fiyatlarinda, yildan yila biiyiik dalgalanmalar olmaktadir. Bu dalgalanmalar,
iiriin talebinin esneklik dercesine bagli olarak, tarimsal gelirin diizeyini belirlemektedir.
Ozellikle kalkinma yolundaki ekonomilerde, tarimsal iiriinlerin cesitliligi sinirlidir. Bu olgu,
tikketiciler bakimindan ikame olanaklarini sinirlandirarak, bazi tarimsal {iriinlerin esneklikten
yoksun kalmasina yol acar. Bu {iriinlerin talebinin kat1 olmasi, kirsal aktif niifusun biiyiik bir
cogunlugunun gelirlerinde siddetli dalgalanmalarin dogmasina neden olur. Bu durumda fiyat
dalgalanmalarinin, kismen onlenebilmesi arzin denetim altina alinabilmesi ile olanak kazanir.
Oysa, kalkinan tilkelerde tarimsal arz miktarinda yildan yila ortaya ¢ikan degismeleri biiyiik
Ol¢iide hava, yagis, erozyon, sel, zararlilar v.b gibi ekonomik niteligi olmayan etmenler

belirlemektedir. Kald1 ki, iirlin fiyatlarindaki degismelere karsi iireticilerin gosterdigi tepki
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fiyat teorisinin normal sartlar altindaki bekleyislerine ters diismektedir. Ozet olarak diyebiliriz
ki talep veri iken fiyat ve gelir dalgalanmalarinin Onlenmesi arzin denetim altinda
tutulabilmesine baglidir. Arzin fiyatlarin diigmesi halinde gosterdigi esneklik, yiikselme
halindeki esneklikten daha az ve daha yavastir. Nedeni ise, kiiclik isletmelerde, aileye belli bir
gelirin saglanmas1 zorunlulugu ile karst karsiya bulunulmasidir. Bu olgu 6zellikle Tiirkiye
gibi kalkinma yolundaki iilkelerde daha belirgindir. Arzin fiyat diigmelerine de duyarli hale

getirilebilmesi i¢in kiigiik iireticilerin gelir sorununun ¢ézlimlenmesi gerekir.

Toplam parasal tarim gelirinde bir yildan digerine kaydedilecek biiyiik inis ve cikislar,
tarim Uriinlerini girdi olarak kullanan tarima dayali sanayi gelirlerini ve dolayisiyla bu

sanayilerdeki yatirim ve istihdam politikalarini olumsuz yonde etkileyecektir.

Tarim drlnleri fiyat dalgalanmalarinin ekonominin istthdam diizeyi lizerinde Onemli
etkileri olabilir. Tarim kesimine girdi veren sanayilerin, 6rnegin, tarimsal makine, alet, giibre,
ilag v.s gelirlerinde biiyiik ve ani degismeler bu endiistrideki miitesebbislerin yatirim kararlari

ve istihdam politikasina olumsuz yonde etki yapabilecektir.

Tarim triinleri talebinin esneklikten yoksun olmasi, tarimsal toplam arz miktara gore,
tiikketicilerin bu iirlinlerin tiiketimine tahsis edecekleri fonlar1 etkileyeceginden, tarim disi
kesimlerce iiretilen mal ve hizmetlerin tiiketimine tahsis edilecek fonlar da bundan

etkilenecektir.

Tarim iriinlerindeki siddetli fiyat dalgalanmalari, Bu iireticilerin iireticileri ve bu iirtinleri
girdi olarak kullanan ekonomik faaliyet dallar1 bakimindan, rizikonun 6tesinde bir belirsizlik
dogurmaktadir. Ote yandan asir1 belirsizlik, tarimsal isletme 6lgeginin kiigiik kalmasima yol

acmakta ya da biiylimesini engellemektedir.

Tarimsal yapilan aile isletmelerine ve kiiciik iireticilige dayanan iilkelerde fark edilen,
tarimsal piyasalar kendi haline birakildiginda tiretici agisindan olumsuz sistematik sonuglar
vermeye yatkindir. Yiiz binlerce iireticinin piyasa giiclerine teslimi, tarim/tarim-disi
(genellikle sinai) fiyat hareketlerinin uzun donemde tarimdan yana olumsuz gelimi; tarimsal
iiriiniin i¢ veya dis piyasalardaki (katma deger ve ek ara-mal 6gelerinden arindirilmis) nihai
fiyat1 ile ¢ift¢inin eline gegen fiyat arasinda genis bir makasin olusmasi ve bunun zaman
icinde acilabilmesi ve tarimsal iriinlere 6zgii biiyiik boyutlu fiyat dalgalanmalari ile

sonuclanir.



30

Taze sebze fiyatlarinda dalgalanmalar diger lirlinlere gore daha fazla hissedilmektedir. Bu
durumda arzdaki dalgalanmalar gibi, iiriinlerin 6zellikleri de etkili olmaktadir. Taze sebzelerin
fiyatlar1 ¢cabuk bozulmalar1 ve depolama siirelerinin kisaligi, kalite gibi nedenlerden daha
fazla etkilenmektedir. Domates iirliniinde, ciftci eline gegen fiyatlarda maksimum ve
minimum fiyatlar arasindaki fark 2001 yilindan sonra azalmaya baslamigtir. Maksimum ve
minimum fiyatlar arasindaki fark yaklasik 0,21 $/kg dan 0,10 $/kg’ a diigmistiir(Keskin ve
ark., 20007, s.16).

1.4.Domates Fiyatlarindaki Gelismeler Dalgalanmalar, Domates ve Uriinleri Digsatim

Fiyatlarinin Durumu

1.4.1. Domates Fiyatlarindaki Gelismeler Dalgalanmalar

Tarim iirlinleri piyasalarinda tam rekabet sartlar1 egemendir. Bu piyasalarda fiyatlar her yil,

her giin degisebilir.

Sebzeler belirli iklim ve toprak kosullarinda yetistirilebilir. Ancak uygun iklim ve toprak
kosullarinda kaliteli ve karli sebzecilik yapilabilir. Diger tarim iirlinlerinde oldugu gibi
sebzelerde de pazara ulastirilan miktar daha ¢ok iklime ve ge¢mis yil fiyatina bagli olarak

yildan yila dalgalanma gostermektedir.

Ulkemizde yas meyve ve sebze fiyatlarinda meydana gelen dalgalanmalar, iiretici
gelirlerinde istikrarsizlia neden olmaktadir. Yas meyve ve sebze fiyatlarinin belirlenmesi
serbest piyasa kosullarinda toptanci hallerinde yapilmaktadir. Tarim {rilinleri fiyatlarinin
mevsimsel analizi liretim planlamasi, pazarlama davranislari, egilim ve tutumlarin saptanmasi
konusunda yardimci olmaktadir. Domates fiyat degisimlerinin ve bu fiyatlardaki
dalgalanmanin bilinmesi, lreticiler, digsatimcilar, arastiricilar ve karar vericiler acgisindan
onemlidir. Domateste arz- talep esnekliginin olmamasi nedeni ile fiyatlar iiretim donemi

icerisinde dalgali bir seyir izlemektedir.

Calismanin bu kisminda domates ¢ift¢i eline gecen fiyatlardaki gelismeler 1988-2004
donemi i¢in Tiirkiye genelinde incelenmistir. Cari fiyatlar: reel fiyatlara indirgemede Toptan
Esya Fiyat Endeksi kullamilmistir (TUIK, 2007). Ciftci eline gecen fiyat serilerinin trendi en
kiiciik kareler yontemi ile bulunmustur. Bu yontemin amaci; dagilim grafigindeki cesitli
noktalardan olan diisey uzakliklarin karelerinin toplaminin en diisiik oldugu dogrunun
denkleminin saptanmasidir(Biiyiikmirza, 2000, s.355). Fiyat serilerinin terendi bulunurken
yorumlarda yiizde oran, basit indeks ve zincirleme indeks hesaplanmalarindan

yararlanilmisti(Giines, Arikan, 1985, 5.286-296). 1988-2005 doneminde domates ¢iftci eline
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gecen cari fiyat, reel fiyat ve Toptan Esya Fiyat Endeksi (TEFE) degerleri Tablo 1.11°de

verilmisgtir.

Incelenen 17 yillik dénemde, dalgalanmalar goriilmekle birlikte domates cari fiyatlari
artarken, reel olarak fiyatlar azalmistir. Donem igerisinde en yliksek fiyat artigs1 1993 yilinda
gerceklesmistir. S6z konusu yilda domates fiyati1 bir 6nceki yilin fiyatina gére % 46 oraninda
bir artig gostermistir. Yine ele alinan donemde en diisiikk fiyat artist ise 1994 yilinda
gerceklesmistir. Bu yilda domates fiyati1 bir 6nceki yilin fiyatina goére % 27 oraninda bir azalig

gostermistir( Tablo 1.11)

Tablo 1. 13 .Cift¢i Eline Gegen Domates Fiyatlarindaki Cari ve Reel Gelismeler (1988-2005)

Yillar TEFE * Cari Fiyat** Reel Basit Trend [(R/T)*100
Fiyat Indeks Zipcirleme
1994=100 TL/kg TLkg  |1988=100| [ndeks
1988 4,8 308 6.399,12 100,00 100,00, 8.032,96 79,66
1989 7,9 529 6.702,42 104,74 104,74| 10.034,82 66,79
1990 12,0 991 8.244,30 128,83 123,00 12.036,67 68,49
1991 18,7 1.419 7.599,07 118,75 92.17| 14.038,53 54,13
1992 30,3 2.152 7.110,07 111,11 93,56| 16.040,39 44,33
1993 47,9 4.961 10.347,73 161,71 145,54] 18.042,24 57,35
1994 100,0 7.541 7.540,68 117,84 72.87| 20.044,10 37,62
1995 186,0 10.237 5.503,02 86,00 72,98 22.045,96 24,96
1996 327.3 26.793 8.186,34 127,93 148,76| 24.047.81 34,04
1997 595.0 43.482 7.307,81 114,20 89,27| 26.049,67 28,05
1998 1.022,4 71.085 6.952,62 108,65 95,14 28.051,53 24,79
1999 1.564,9 89.170 5.697,98 89,04 81,95| 30.053,38 18,96
2000 2.369,8 147.174 6.210,27 97,05 108,99| 32.055,24 19,37
2001 3.830,3 223.320 5.830,32 91,11 93,88| 34.057,10 17,12
2002 5.749.6 289.939 5.042,80 78,80 86,49| 36.058,95 13,98
2003 7.219.4 368.578 5.105,41 79,78 101,24 38.060,81 13,41
2004 8.020,1 433.145 5.400,72 84,40 105,78| 40.062,67 13,48
2005 8.680,8 440.000,0 5.068,66 79,21 93,85 42.064,52 12,05

Kaynak: * DIiE, 2007. T.C. Devlet istatistik Enstitiisii internet Sayfasi, www.tuik.gov.tr

** DJE, 2000. T.C. Devlet istatistik Enstitiisii Tarimsal Gostergeler (1923-1998), Ankara.
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Ciftci Eline Gegen Reel Fiyatlar(TL/kg)
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Sekil 1.15. Cift¢i Eline Gegen Reel Fiyatlar
Kaynak: Anonim, 2007

Herhangi bir iktisadi degiskenin zaman i¢indeki degisimini tahmin etmede kullanilan iki
onemli model dogrusal trend (egilim) modeli ile (sabit) biiyiime modelleridir. Bu modeller
arasinda se¢im, calismada goreli degismeyle mi yoksa mutlak degismeyle mi ilgilenildigine
baghdir. Eger bagimhi degiskenin zaman i¢indeki mutlak degisimi incelenecekse dogrusal
trend modeli, goreli degisimi incelenecekse biiylime modeli kullanilmaktadir. Ancak ¢ogu
zaman goreli degisme daha 6nemli oldugundan, uygulamalarda genellikle biiyiime modelleri

tercih edilmektedir(Gujarati, 1999, s.171).

Bu calismada da domates reel fiyatlarinin zaman igindeki degisiminin analizinde biiylime
modeli oncelikli olarak kullanilmistir. Ancak sonucglan karsilastirmak amaciyla dogrusal trend
modeli ile elde edilen tahmin sonuglarina da yer verilmistir. lgili modellerin tahmininde

daha once belirtildigi gibi, siradan en kiigiik kareler tahmin yontemi kullanilmistir.
1.4.1.1. Dogrusal Trend (Egilim ) Modeli ile Tahmin
Bagimli degisken Y' nin zamana (t) gore degisimi incelendiginde dogrusal trend modeli

Y= Bi1+ Bat tu (1.4.1.1.1)

olarak ifade edilebilir. Burada [, katsayist egim katsayisi olup, bagimsiz degiskendeki
(calismada t) mutlak degisime karsilik bagimli degiskendeki mutlak degisimi 6lgmektedir. £,

katsayisinin art1 olmasi artig egiliminin, eksi olmasi ise azalis egiliminin oldugunu gésterir.
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(1.4.1.1.1) modelinden elde edilen Y, tahmin sonuglar1 soyledir.

Y= 11.260 — 0.0006011 t R? =0,46
t=(8.86) (-3.67) F=13.5 D.W.=2.0

Arastirmada ele alinan donem boyunca reel domates fiyatlarinda azalis trendi vardir.
Regresyon sonuclan incelendiginde tahmin sonuc¢larinin hem iktisadi hem de istatistiki agidan
anlamli oldugu agikca goriilmektedir. /3 katsayist eksi dir. Bu sonuglar dogrultusunda 1988-
2005 doneminde Tirkiye domates reel fiyatlarinin yilda ortalama olarak 60 TL/kg mutlak
hizla azaldig1 ve dolayisiyla incelenen donemde domates reel fiyatlarinda azalis egilimi
oldugu belirtilebilir. Diger bir ifadeyle, Tiirkiye genelinde domates fiyatlar1 reel olarak yilda
yaklasik 60 TL/kg azalmaktadir.

1.4.1.2. (Sabit) Biiyiime Modeli ile Tahmin

Bagimli degisken Y' nin zamana (t) gore degisimi incelendiginde biiyiime modeli
InY= i1+ Bat tw (1.4.1.2.1)

olarak ifade edilebilir. Bu modele ayni zamanda yar1 logaritmali model de denir, ¢iinkii
yalnizca bir degiskeni (sadece Y) logaritmalidir. Bu modelde egim katsayisi ,, bagimsiz
degiskendeki (¢calismada t) mutlak bir degisime karsilik, Y' deki oransal ya da goreli degisimi
Olgmektedir. Yani

Bagimlidegiskendekigorelidegisme
L 2T e (1.4.1.2.2)
Bagimsizdegiskendekimutlakdegisme

olmak iizere, Y' deki goreli degisme 100 ile g¢arpilarak bagimsiz degiskendeki mutlak
degisime karsilik Y' deki yiizdelik degisme ya da biliylime orani elde edilebilir.

(1.4.1.1.2) gibi bir log-dog modelinde, /S, degiskenindeki sabit goreli(=/£,) yada (100.5,)
sabit yiizde biliylime hizini ( £, > 0 ise ) ya da kii¢iilme hizin1 ( £, < 0 ise) gosterdiginden bu
tiir modellere (sabit) biiyiime modelleri denmektedir(Gujarati, 1999, s.169-170).

(2.2.1) modelinde oldugu gibi bagimsiz degiskenin zaman (yil, ay gibi) olarak alinmasi

halinde /7, katsayis1 bize zamanin herhangi bir noktasindaki artig hizini (biiylime hizin1) verir.

Sayet [, <0 ise azalma hiz1 (kiiclilme hizi) s6z konusudur. Uygulamalarda tiim yillan
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kapsayan yillik ortalama artis hizin1 ( buna bilesik biiyiime hiz1 da denilebilir) bilmek oldukga
Onemlidir.

(1.4.1.2.1) modelinden elde edilen Tiirkiye domates reel fiyatlar1 tahmin sonuclan soyledir:

In Y= 9,024 — 0,0249 t R’=0.44
t=(119.6)  (-3.57) F=12,76 D.W.=1.72

Regresyon bulgulan degerlendirildiginde sonuglarin iktisadi ve istatistiksel agidan anlaml
oldugu goriilmektedir. Bu sonuclar dogrultusunda 1988-2005 déneminde Tiirkiye domates
reel fiyatlarinin yilda ortalama % 2.49 oraninda azaldig1 goriilmektedir. Bilesik kiigiilme hizi

(ya da yillik ortalama azalis hiz1) % 2,49 olarak bulunmustur.
1.4.2. Domates ve Uriinleri Digsatim Fiyatlarinin Durumu

Tiirkiye’nin digsatim fiyatlar1 diger Akdeniz iilkeleriyle karsilastirildiginda tiim tilkelerden
daha distiktiir. Tiirkiye’ye en yakin fiyatlar Yunanistan digsatim fiyatlarinda goriilmektedir.
Tirkiye’nin en Oonemli pazart son yillarda Rusya ve Suudi Arabistan olup AB iilkeleri
topluluk tercihi nedeniyle tiye iilkelerle ticaretlerini yogunlastirmaktadirlar. AB ile Tiirkiye
arasinda 1/95 sayili Ortaklik Konseyi Karari ile Giimriik Birligi Anlasmasi kurulmustur.
Ancak, tarim iriinleri giimrik birligi disinda birakilarak islenmis tarim iirlinleri glimriik
birligine dahil edilmistir. Tiirkiye ile AB arasindaki tercihli (tavizli) rejimi genisleten 1/98
sayil1 Ortaklik Konseyi Kararma gére domatesin de dahil oldugu 6nemli bir¢ok yas meyve
sebze giris fiyat1 sistemine tabidir. Giris fiyati uygulamasi triinlere gore degismekte olup

domates i¢in tiim y1l uygulanmaktadir (www.tarim.gov.tr).

Tirkiye’nin domates ve iiriinleri dig ticaret fiyatlart 1995-2005 yillar1 arasinda dalgalanma
gostermistir. 2005 yilinda taze domates digsatim fiyat1 tonu 583 dolar ile en yiiksek seviyesine
ulagsmigtir. 2005 yilinda digsatim fiyat1 en yiiksek {irlin 2.735 dolar ile kurutulmus domates
olmustur. Kurutulmus domatesi siras1 ile domates salcasi, ketcap ve diger domates soslari,
konserve domates, taze domates ve dondurulmus domates izlemistir(Keskin ve ark., 2007,

5.17-18).

1.5. Domates Fiyatlarindaki Mevsimsel Dalgalanmalar

Mevsimlik fiyat dalgalanmalari, bolgeler arasinda iiriin naklinin olduk¢a zor oldugu az
gelismis iilkelerde, gelismis iilkelere oranla daha fazladir. Diger bir yandan seraciligin
oldukea ilerlemis oldugu {ilkelerde turfanda mevsimi ¢ok uzun siirmekte hatta bazi tarimsal
tiriinler piyasadan hi¢ kaybolmamaktadir ve bu oOlgiide mevsimlik fiyat dalgalanmalari

azalmaktadir. Bu nedenle iirlin fiyatlarinin mevsimler analizi {reticiler acisindan; {iretim
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planlamasi, pazarlama davraniglarinin  olusturulmast  konularinda oldukc¢a yararh

olmaktadir(Rehber, Cetin, 1998, s.196-197).

Meyve ve sebze fiyatlarindaki dalgalanmalara bagli olarak {iretici gelirleri ve tiiketici
refah1 biiyiik Olclide etkilenebilmektedir. Mevsimsel degismeler disinda meyve ve sebze
fiyatlarinin belirli bir degisim icinde dalgalanmasi, iiriin arzinda stirekliligin saglanmasi,
dagitim maliyetlerinin azaltilmasi ve benzeri konularin iyilestirilmesi, iiretici tliketici arasinda

yer alan etkin bir dagitim sistemine baglidir(Kog, 1996, s.222)

Tarimsal iiretim faaliyetlerinin gelismesi, iiretim sistemlerinin karliligir ile dogrudan
isliklidir. Ulkemizde yas meyve ve sebze fiyatlarmin olusumu toptanci hallerinde serbest
piyasa kosullarinda gerceklesmektedir. Ureticilerin iiretimle ilgili karar verme siireglerinde
irlinlin satig fiyatinin bilinmesi, belirleyici rol oynamaktadir. Diger yandan tarim {riinlerinde
fiyat degisimlerinin ve {riin fiyatlarindaki mevsimsel dalgalanmalarin bilinmesi iireticiler,
dissaticilar, arastiricilar, yayimcilar ve karar vericiler agisindan olduk¢a Onemlidir(Kog,

Fidan, 2001).

Bir ¢ok triinde oldugu gibi, domates iiriiniine olan talep lizerinde de mevsimlerin etkisi
vardir. Bu durum fiyatlarin mevsimlere gore farklilik gostermesine yol ag¢maktadir.
Domatesin  biyolojik 6zellikleri nedeniyle yilda birka¢ kez hasat edilebilmesiyle birlikte,
arzin hasat mevsiminde yogunlasmasi, buna karsilik talebin yil boyunca siirekli olmasi
nedeniyle arzin talebe uyumundaki gecikmelerden kaynaklanan mevsimsel fiyat
dalgalanmalar1 oldukca yaygindir. Hasat aylarinda arz en yiiksek diizeye ¢ikarken, kismen
degismeyen taleple karsilastiginda, fiyatlar diismekte, liretim azaldik¢a yani arz kisildikg¢a
fiyatlar yilikselmektedir. Diger bir yandan mevsimlik fiyat dalgalanmalar1 {iriinlerin
stoklanabilme 6zelligine gore farklilik gostermektedir. Hasat sonrasi uzun siire korunamayan
domates tiriiniinde , turfanda dénemlerinde fiyatlar ¢cok yiiksekken, iiriiniin ¢esitli bolgelerle
birlikte hasat edildikleri iiretim donemin de fiyat en diisiik diizeye iner.

Antalya ilinde domates fiyatlarindaki mevsimsel dalgalanmalarin analizi igin, ilin Toptanci
Hal’inde olusan 1999-2006 yillar1 arasindaki aylik ortalama domates fiyatlar1 incelenmistir.
S6z konusu doneme ait aylik ortalama domates cari fiyatlari, fiyatlardaki mevsimsel
dalgalanmalar1 saglikli bir sekilde analiz edebilmek i¢in TEFE ile reel fiyatlara indirgenmistir.

Hallerde aylik ortalama fiyat dalgalanmalarinin yiiksek olmasi, bunlarin iiretimlerinin
mevsimlik olmalarindan, i¢c ve dig talebin arza gore ayarlanmasindan, pazarlama
hizmetlerinden depolamanin yapilmasindan, {ireticinin pazarlama organizasyonunda
birlesmemesinden ve pazarlama sisteminin belirli oranlarda pazar spekiilasyonuna elverisli

bulunmasindan kaynaklanmaktadir.
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Elde edilen bulgulara gore; Antalya ilinde domates reel fiyatlar1 Subat, Mart, Nisan,Mayss,
Kasim ve Aralik aylarinda mevsim ortalamalarinin {izerinde, diger aylarda ise mevsim
ortalamalarinin altinda seyretmektedir. Domates fiyatlarinin mevsim ortalamasinin lizerinde
oldugu aylara ait varyasyon katsayilar1 Subat(35,72), Mart(41,38), Nisan(16,06),
May1s(28,90), Kasim(19,29), Aralik(38,84) tiir( Tablo 1.14). Buna gore domates fiyatlarinin
mevsim ortalamasinin lizerinde oldugu aylar igerisinde en yiiksek fiyatlar sirayla Nisan, Mart
ve Subat aylarinda gerceklesmektedir.

Tablo 1.14. Antalya ilinde Ayhk Ortalama Domates Reel Fiyatlari(TL/kg) ve Mevsim

Endeksi(%)1999-2006

Mevsim | Varys.
Aylar Yillar Ortalama | Endeksi | Katsayisi
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Ocak 827,99 | 661,25| 495,51 721,93 | 66529 | 626,34| 876,52 446,53 665,17 98,58 22,19
Subat 571,92 | 1.351,01 674,73 | 1.175,87 | 1.028,84 | 681,07 | 1.044,85| 489,93 877,28 | 130,01 35,72
Mart 711,52 1.248,70 | 646,65| 1.913,55| 946,49 | 906,96 | 893,74 | 733,07 | 1.000,08 | 148,21 41,38
Nisan 1.012,19 | 1.216,78 | 1.052,14 | 1.491,85| 1.293,72| 982,94 | 991,31 | 1.046,01| 1.135,87 | 168,33 16,06
Mayis 610,37 | 822,75| 587,42| 420,88 1.109,77| 727,30| 624,45| 805,76 713,59 | 105,75 28,90
Haziran 303,30 | 307,42| 505,00| 234,87 | 581,12| 23847| 21897 | 366,92 344,51 51,06 38,69
Temmuz 479,47 | 366,04 | 442,94 | 171,62| 47596 | 347,38| 288,85| 970,08 | 442,79 65,62 53,49
Agustos 342,89 | 481,39| 331,54| 250,37 | 410,91 435,77 | 29529 | 671,95| 402,51 59,65 32,96
Eylil 343,97 | 436,37 | 462,89| 27552 | 373,58| 381,84| 357,53| 979,68| 451,42 66,90 48,94
Ekim 710,71 581,75| 796,03| 397,96 | 349,72| 720,28 910,19| 477,46 618,01 91,59 32,22
Kasim 578,19 | 709,91 758,93 | 630,14 | 433,56 | 798,31 840,41 713,20 682,83 | 101,20 19,29
Aralik 742,85| 682,64 | 86535| 674,14| 488,70| 1.356,53 | 386,99 | 907,91 763,14 | 113,10 38,84
Ortalama 602,95| 738,83| 634,93| 696,56| 679,81 683,60 | 644,09 717,38 674,77 | 100,00 34,06

Kaynak: Anonim; 2007 kayitlarindan yararlanilarak hazirlanmstir.

Cari Fiyatlar1 Reel Fiyatlara indirgemede 1994=100 bazh TEFE kulanilmustir.

Antalya ilinde domates reel fiyatlar1 Onemli sayilabilecek mevsimsel dalgalanma
gostermektedir. Domates fiyatlarinda gerceklesen mevsimsel endeks degeri Nisan (168,33),
Mart (148,21), Subat (130,01), Aralik (113,10) ve Kasim (101,20) aylarinda olup mevsim
ortalamalarinin iizerinde, en diisiik mevsimsel endeks degerleri Haziran (51,06), Agustos
(59,65), Temmuz (65,62), Eylil (66,90), Ekim (91,59), Ocak(98,58) aylarinda olup
mevsim ortalamalarinin altinda hesaplanmistir. Fiyatlardaki yiikselme Ekim ayindan itibaren
baslamakta ve Mayis ay1r sonuna kadar, Ocak ay1 hari¢ mevsim ortalamasinin iizerinde
seyretmektedir. Bu sonuglara gore yiiksek fiyat elde etmek i¢in domates iirlinliniin piyasa arz
edilebilecegi en uygun ay olarak {ireticilere; Subat, Mart ve Nisan aylar1 onerilebilecegi
sOylenebilir. Fiyatlarin yil igerisinde en yiiksek oldugu bu {i¢ ay icerisinde Nisan ay1 en diisiik
degisim(varyasyon) katsayisina sahiptir. Bu nedenden dolay1 yiiksek fiyat yaninda istikrar da
dikkate alindigt zaman, pazara liriin arzi agisindan Nisan aymin en uygun ay oldugu

sOylenebilir.
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Antalya ilinde domates iiretimi agirlikli olarak &rtii alti iiretimine dayanmaktadir. Ortii alti

domates iiretimi ¢ift ve tek mahsul olarak iki farkli sekilde yapilmaktadir. Cift ekim ise giiz ve

ilkbahar sezonunda yapilan iiretiminden olusmaktadir (Sekil 1.16). Domatesin piyasaya arzi

tek mahsul iiretiminde Ocak-Haziran doneminde, giiz sezonunda Kasim, Aralik ve Ocak

aylarinda, ilkbahar sezonunda Nisan, Mayis ve Haziran aylarinda, tarla iiretimi Haziran,

Temmuz ve Agustos aylarinda, yayla iiretimi ise Agustos, Eylil ve Ekim aylarinda

yapilmaktadir.
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Antalya ilinde yilin her mevsiminde lretimi yapilan domatesin piyasaya arz edilen
miktarindaki degismeye bagli olarak domates fiyatlar1 da dalgalanma gostermektedir.
Nitekim, acik tarla ve yayla domatesinin pazara arz edildigi Haziran, Temmuz, Agustos ve
Eyliil aylarinda piyasada olusan iiriin (arz) fazlalig1 nedeniyle domates fiyatlar1 diismektedir.
Ekim ayindan itibaren domates arzinin azalmasiyla birlikte fiyatlar yiikselis egilimine

girmekte ve Nisan ayinda en yiiksek diizeyde olusmaktadir.(sekil 1.17).

Ozetlemek gerekirse; oOrtii alt1 {iretiminin son ay1 ile beraber, agik tarlada iiretilen
domatesin piyasaya beraber girdigi donemde fiyatlarda biiyiik diisiis baslamaktadir. Fiyat
diismeleri tarlada tiretilen domatesin piyasaya arz edildigi donem boyunca devam etmektedir.
Ancak tarla domatesinin piyasadan c¢ekilip, piyasanin Ortii alti domatese bagli kalmasiyla

birlikte fiyatlar hizla yiikselise gecmektedir.

1.6. Antalya Toptanci Hali fiyatlar1 ile Ankara Toptanc1 Hali Fiyatlar1 Kargilagtirmasi

Ulkemizde yas meyve ve sebze pazarlama sisteminin temelini Toptanct Halleri
olusturmaktadir. Toptanci halleri, yas sebze ve meyvenin toptan alim satiminin gerceklestigi,
fiyatin arz ve talebe gore olustugu daimi toptan pazarlardir. Haller, iiretici ve tiiketici
merkezlerinde kurulmaktadir. Toptanci halleri ve hallerde yer alan komisyoncu ve tiiccarlar,

onemli fonksiyonlar: tistlenmektedir.

Toptanc1 pazarlar genellikle {iretim sahalarindan biraz daha uzakta olan ve g¢esitli
toplayicilarin mallarim1  getirdikleri veya gonderdikleri pazarlardir. Toptanci Hallerinin
pazarlamada o©zel bir yeri vardir. Ciinkii toptancilar faaliyet gosterdikleri bdlgelerde
tiiketicilerin gereksinmelerini bilmektedirler. Boylece toptancilar bir anlamda tiiketicilerin
taleplerini perakendecilerin emrine sunarlar. Diger yandan perakendecilerin ayr1 ayr iiretici
ile gorlisme ihtiyaci ortadan kalkmis ve perakendeci masraflar1 ve dolayisiyla da toplam
pazarlama masrafi azaltilmis olur. Ayrica toptancilar ¢ok fazla sayida iiretici ve toplayicr ile
gorliserek gerekli mallar1 satin alabilmekte ve perakendeciye daha diisiik tedarik maliyeti ile

satabilmektedirler.

Uretici yoniinden de toptancilar, pazarlamada &nemli kolayliklar saglamaktadir.
Toptancinin iiretici ile karsilagsmasi, {ireticinin binlerce alici ile goriigmesi giicliigiinii ortadan
kaldirmakta ve masraflar1 azalmaktadir. Toptancilar, ayrica gerek fireticileri ve gerekse
perakendecileri finanse ederek de pazarlamanin O6nemli bir kisitinin ¢dziilmesine katki
yaparlar. Toptancilarin ireticileri finanse etmeleri, iireticilere kredi vermeleri ve {irlinleri

zamaninda satin almalar1 seklinde uygulanmaktadir. Toptancilar iiriinleri depolayarak ve
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muhafaza ederek zaman faydasini yaratabilmektedirler. Diger yandan toptancilarin
perakendecilere kredili satislar yapmasi ile, perakendeciler de finanse edilmektedir (Yilmaz,

2005).

Toptanci halinde yapilan goriismelerde ifade edilen, depo, is¢ilik, paketleme(ip, kagit vb),
kasa ve nakliye giderleri toplamu yaklasik 0,23 YTL/kg® dir. Ayrica domates % 3-5 firede
diistiniilerek Antalya toptanci hali fiyatlar ile Ankara toptanci hali fiyatlar1 2004-2006 yillar
aylik bazda karsilastirildiginda ilging sonuglar ¢ikmaktadir. Tablo 1.13 ‘de goriildigl gibi;
incelenen yillardaki, iki toptanci hali arasindaki fiyat farklari, iiretimin Antalya da olup
Ankara haline gonderildigi diistiniiliirse, pozitif oldugunda bile neredeyse bu maliyetleri
karsilayamamaktadir. Antalya hal fiyatlarinin 2006 yilinda genellikle daha yiiksek olmasi
digsatimin diger yillara gore daha fazla olmasindan kaynaklanabilir. Bu durumu Antalya
Ihracatgilar Birliginden alinan raporlar dogrultusunda diizenlenen sekil 1.18 ‘de gorebiliriz.
Yine bu baglamda, Antalya ili toplam domates {iretimi ile digsatim miktarlart karsilastirilip,
domates {iiretiminin digsatima doniisiim oranlari bulunarak, digsatima doniisiim oranlarinin,
1999 yilinda % 1 in altinda oldugu, 2006 yilinda ise % 7 ler seviyesine g¢iktigi
gortilmektedir(Tablo 1.16).

Tablo 1.15. Domates Toptanci Hal Fiyatlar1 Karsilagtirmasi(YTL/kg),(%)

Ocak [Subat [|Mart Nisan [Mayis |Haz Kasim |Aralik
2004)Antalya | 0,47 | 0,52 | 0,71 | 0,79 | 0,59 | 0,19 | 0,67 | 1,14
Ankara 0,68 0,69 0,68 0,81 0,69 0,22 0,72 1,19
Fark(%) | 44,68 | 32,69 | -4,23 2,53 16,95 | 15,79 7,46 4,39
2005)Antalya | 0,73 | 0,87 | 0,76 | 0,86 | 0,54 | 0,19 | 0,74 | 0,34
Ankara 1 1 0,84 0,87 0,61 0,27 0,97 0,48
Fark(%) | 36,99 | 14,94 | 10,53 1,16 12,96 | 42,11 | 31,08 | 41,18
2006)Antalya | 0,4 0,44 [ 066 [ 0,96 [ 0,76 | 0,36 0,7 0,89
Ankara 0,65 0,48 0,35 0,34 0,57 0,43 0,65 1,02
Fark(%) | 62,50 9,09 | -46,97 | -64,58 | -25,00 | 19,44 | -7,14 | 14,61
*Farkin Uretici Fiyatlaridaki Pay1 (%)

* 3. boliimde ayrintili olarak agiklanacaktir.
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Sekil 1.18. Antalya Domates Digsatimi(1996-2006)

Kaynak: AIB verilerinden diizenlenmistir.

Tablo 1.16. Antalya Ili Toplam Domates Uretiminin Dissatima Déniisiim Oranlari(Miktar,

%),1999-2006)

Uretim Miktari ihracat Miktari Digsatima Doénusim
Yillar (ton) (ton) Orani(%)
1999 1.302.168 11.948 0,92
2000 1.328.153 27.623 2,08
2001 1.383.275 57.025 4,12
2002 1.518.058 57.411 3,78
2003 1.747.203 59.626 3,41
2004 1.694.762 69.787 4,12
2005 1.693.988 102.357 6,04
2006 1.666.826 115.853 6,95

Kaynak: T.C. T.K.B. Antalya Tarim 11 Miidiirliigii
Antalya Thracatg Birlikleri
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2. BOLUM: DOMATES URETIiM MALIYETLERI

2.1. Tarmmsal Uriin Maliyeti

Tarimsal iiretimde ana amag, tarim isletmelerinin kendi kosul ve olanaklarina gore toprak,
iklim, su, bitki ve insan giicli kaynaklarimin en verimli ve en uyumlu bir sekilde kullanilmasin
saglamak suretiyle isletmenin liretim miktarini, verimliligini artirmak ve ¢ift¢inin harcanabilir
gelir diizeyini yiikselterek tarim isletmelerini giliclendirmek ve ulusal gelire katkilarinm
artirmaktir. Her liretim faaliyetinde, liretim faktorlerinin en uygun fiyat ile temin edilmesi ve
optimum bir sekilde kullanimi, hem verimi artiric1 ve hem de maliyetleri diisiiriicii yonde etki
yapmaktadir. Ureticiler, gerek isletme sermayelerindeki yetersizlikler ve gerekse teknik bilgi
eksikligi nedeniyle tarimsal iiretim faktorlerini optimum diizeyde kullanamamakta ve bu
durum {iriin verimini ve dolayisiyla ¢ift¢i gelirini olumsuz etkilemektedir(Giindogmus, 1998,

5.251-260).

Tarimda maliyet ve fiziki tiretim girdilerinin kullanim diizeylerinin belirlenmesinin amaci,
isletmelerde yerverilen bireysel {retim faaliyetlerinin gelir ve maliyet analizleri
yapabilmektir. Bu analizlerde iiretim faaliyetlerinin kendi aralarinda karsilastirmalari
yapilabildigi gibi ayni faaliyetin zaman i¢indeki gelisimi ve iiretim faaliyetlerinin etkinlikleri
hakkinda bilgi sahibi olmakta s6z konusu olmaktadir. Diger yandan tarimda uygulanan
politikalarin  sonuglarinin  degerlendirilmesi isletmelerde kaynak kullanimi etkinligin
incelenmesi ve uygun tarim tekniklerindeki gelismelerin izlenmesi gibi amagclarla tarim iiriin
maliyeti arastirmalarinin siirekli olarak yapilmasina gereksinim bulunmaktadir. Boylece
tarimsal faaliyetlerde verim, girdi kullanimi, fiyatlar, tiretim teknikleri ve maliyetlerdeki

degismeler gozlenebilir ve isletmelerde kaynak kullanim etkinligi dl¢iilebilir.

Tarimsal faaliyetlerde de tiim ekonomik faaliyetlerde oldugu gibi alinacak isletmecilik
kararlarinda ve yapilacak planlama calismalarinda kullanilacak bilgilerin yeterli diizeyde ve
giivenilir olmas1 gerekmektedir. Bu tiir bilgilerin en giivenilir kaynagi muhasebe kayitlaridir.

Ancak iilkemiz tarim isletmelerinde genellikle muhasebe kayitlar1 tutulmamaktadir.

2.2.Tarimsal Uretimde Maliyet Masrafi Unsurlari

Tarimsal isletmelerin varliklarini stirdiirebilmeleri anacak onlarin siirekli olarak degisen
teknolojik ve ekonomik olaylar1 izlemeleri ve yasanan gelismelere gore iiretim tekniklerinde
gerekli degisiklikleri yapmalariyla olanakli hale gelmektedir. Isletme sahipleri tarafindan

gerekli olan degisim ve uyarlamalarin saglikli bir sekilde yapilabilmesi ise iiretim
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faaliyetlerinden elde edilen gelir ile liretim maliyeti ve maliyeti olusturan masraf unsurlarinin
toplam maliyet icerisindeki paymnin bilinmesine bagli olmaktadir. Diger bir yandan
ireticilerin ne {iretecegi ve nasil iiretecegi konusunda saglikli bir sekilde orta ve uzun vadeli
iiretim planlamas1 yapabilmeleri i¢ginde liretim masrafi ve masraf unsurlariyla, tiretimden elde
edilen geliri belirlemeye ihtiyaglar1 vardir. Tarimsal iriinlerin fiyatlar1 genellikle yarigmali
piyasa kosullarinda ger¢eklesmektedir. Bunun da iiriin fiyatlar1 belirlenirken ¢ogunlukla
tirlinlerin maliyetleri géz oniine alinmamaktadir. Ayrica bazi1 donemlerde iiretimde kullanilan
girdi fiyatlarinin artis hizi, iiriin fiyatlar1 artisindan ¢ok daha fazla olmaktadir. S6z konusu
edilen bu faktorlerin olumsuz etkilerini en aza indirebilmek iginde iireticiler tarafindan ilgili
tiretim faaliyetine ait {iretim maliyeti ve maliyet unsurlar1 gelir durumunun bilinmesi énem
tasimaktadir. Kisaca maliyet c¢alismalarindan beklenen yararlarin saglanabilmesi, {iretim
masraflarinin  ve bu masraflar1 olusturan unsurlarin iyi bir sekilde belirlenmesini

gerektirmektedir(Y1lmaz ve Yilmaz, 1999, s.43-52).

2.2.1. Tarimda Maliyet Masraf (Gider) Unsurlarinin Siniflandirilmast

Tarimsal iiretimde masraftan (giderden) s6z edildiginde, belirli bir iirliniin {iretimi igin
tiikketilmesi gereken kaynaklarin, diger bir ifade ile mal ve hizmetlerin parasal degeri
anlasilmaktadir. Genelde bir iiretim doneminde elde edilen briit liretim degeri ile masraflar

karsilagtirilarak, yapilan faaliyetin ekonomikligi ortaya konulmaktadir.

Bir tarim isletmesinde masraflar, iiretim subelerine dagitilabilirliklerine gore 6zel(dolaysiz,
direkt) ve ortak masraflar (dolayli, endirekt)olmak iizere iki ana grupta incelenmektedir. Ozel
masraflar, kesin olarak bir liretim faaliyetine ait olan ve sdz konusu iiretim faaliyetinin

gerceklestirilmemesi durumunda ortadan kalkan masraflardir.

Doénemsellik  kavrami geregi, Uretim veya muhasebe donemi zaman itibariyla
belirlenmelidir. Muhasebe donemi iiretim donemine uygun olmalidir(Aras, 1988, s.99).

Uretimle ilgili masraflar incelenirken donemsellik kavramini dikkate almak gerekmektedir.

Tarimda {iretim masraflart ve unsurlari, Kiral (1999) ve arkadaslari tarafindan yapilan

calismalar 15181nda tablo 2.1 de 6zetlenmistir.
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2.2.2. Tarimda Bitkisel Uretim Masraflar1 Unsurlar

Tablo 2.1. Bitkisel Uretimde Sabit ve Degisken Masraflar

Bitkisel Uretim
Degisken Masraflar Sabit Masraflar
Gegici is¢i licreti Sabit sermaye faizi (makine, bina vb.)
Uriin sigortas1 Sabit sermayenin amortismani (makine bina
vb.)
Pazarlama masraflari Sigorta
Degisken masraflarin faizi (doner sermaye Vergi(gelir vergisi harig)
faizi)
Gotirii yaptirilan iglere 6demeler Arazi kirasi
Alet, makine vb. Daimi iggiicii licretleri

Kaynak: Kiral vd., 1999, s.17.

Tablo 2.1 de goriildiigii gibi bitkisel liretim masrafi unsurlarin1 degisken ve sabit masraflar

olmak tizere iki ana grupta toplayabiliriz.

2.2.2.1. Degisken masraflar

Ureticilerin ne iiretecedi, ne zaman iiretecegi ve nasil iiretecegi konularinda karar
almasinda degisken giderler etkili oldugundan bu masraflarin saglikli bir sekilde belirlenmesi
gerekir. Bilindigi gibi degisen masraflar iiretim miktarina bagh olarak degisen ve hangi iiretim
dali i¢in yapildig1 kolayca ayirt edilen masraflardir. Bu tanimlama esas alinarak degisen

masraflar Tablo 2.1°de ayrintili olarak verilmistir(Ozkan ve Y1lmaz, 1999, s.70).

Uretim maliyeti ¢iftlik avlusu maliyeti ve pazar maliyeti olarak hesaplanabilmektedir.
Ciftlik avlusu maliyeti, yetistirme giderleri ile hasat ve ¢iftlik avlusuna tagima giderlerini
icermektedir. Pazar maliyeti ise, ilave olarak depolama ve satis giderlerini kapsamaktadir
(Aras, 1988, s.59). Cogu maliyet calismasinda ¢iftlik avlusu maliyetinin hesaplanmasi ile
yetinilmektedir. Degisen masraflar igerisinde materyal masraflar1 6nemli bir yer tutmaktadir.
Uygulamada isletmecinin iiretimde kullandigi materyaller cesitli zamanlarda ve sekillerde
temin edilebilmektedir. Ozellikle tohum, giibre ve ila¢ gibi girdilerin temininde kredili
aliglarin yaygin olarak yapildigi bilinmektedir. Bu nedenle, s6z konusu girdilerin
masraflarinin belirlenmesinde dikkatli olunmali ve girdi, kredili alinmig olsa dahi pesin

fiyatlar kullanilmalidir.

Uretim masraflar faizi, firsat maliyetini temsil etmektedir. Basit olarak séz konusu iiretim
girdileri tutar1 bagka bir alternatif alanda degerlendirilmis olsa idi, belirli bir miktarda faiz

geliri elde edilecekti. Bu girdilerin tiretimde kullanilmalar ile faiz gelirinden vazgegilmis
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olunmaktadir. Bu nedenle masraf olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Aslinda bu amagcla
yatirimin en iyi alternatifte getirecegi gelir esas alinmalidir. Bu da bankalarin mevduat net

faizleri ortalamalarinin alinmasi ile bulunabilir( Kiral, vd. 1999, s. 15-16).

Ayrica, Ozel degisen masraflar bir iiretim sezonu boyunca farkli zamanlarda
gerceklestirilmektedir. Buna karsin, iiretim ise belirli bir siire sonunda elde edilmektedir.
Uretim ile masraflar arasindaki bu zaman farklihgmin giderilmesi 6zellikle yiiksek
enflasyonlu donemlerde 6zel bir onem tagimaktadir (Yi1lmaz, 1996). Bu nedenle, hasat dncesi
gerceklesen degisen masraflarin faizinin hesaplanmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Yapilan
maliyet ¢aligmalarinin genelinde bu konu iizerinde yeterince durulmadigi goriilmekte ve
yerlesmis bir uygulama olarak toplam masraflarin tamami {iizerinden bir faiz tutar
hesaplanmaktadir. Bu sekilde bir faiz hesabinin yapilmasi, uygulanan yontem ne olursa olsun
arazi kiras1 ve diger sabit masraf unsurlarina (bunlar arasinda faiz de bulunmaktadir) faiz
uygulandigr anlamia gelmektedir. Bu durum maliyetlerin abartilmasina neden olmaktadir.
Bu nedenle, ister firsat maliyetine gore, isterse ger¢ek usulde maliyet hesaplansin masraflar
faizi toplam masraflar iizerinden degil, hasat oncesi degisen masraflar toplami (yetistirme

giderleri) lizerinden hesaplanmalidir.

Degisen masraflar faiz karsiliginin hesaplanmasinda uygulanacak faiz oranmin ve
tahakkuk ettirilecek siirenin ne olmasi1 gerektigi 6nemlidir. Bu konuda iilkemizde yaygin
uygulama T.C.Ziraat Bankasi’nin bitkisel iiretim kredileri i¢in uyguladigi cari faiz oraninin
yarist seklindedir ( Ozkan ve Kuzgun, 1997, s.149-163). Bilindigi gibi T.C. Ziraat Bankas1
tarim kredileri silibvansiyonlu kredilerdir ve piyasayr yansitmaktan uzaktir. Bu nedenle,

burada nominal faiz oranlarinin kullanilabilecegi diisiiniilmektedir.

Gegici iscilik giderleri de degisen masraflarin 6nemli bir unsurudur. Gegici iscilik
masrafi fiilen isletmede kullanilan gegici yabanci isgiicline ayni ve nakdi olarak yapilan

O0demelerin toplamidir.

Alet makine degisen liretim masraflarin1 da kisaca incelemekte yarar bulunmaktadir. Alet
makine kullanilarak yapilan isler kira bedeli 6denmek suretiyle baskasina yaptiriliyorsa, bu
durumda 6denen kira bedeli alet makine masraflar1 olarak degisen masraflar kismina
yazilacaktir. Diger bir ifadeyle alet makine kiralayarak iiretim faaliyetinde bulunuldugu
zaman sabit makine masraflar1 sifir olmaktadir. Buna karsin, isletmeci kendi alet ve
ekipmanint kullanarak {iretim yapiyor ve kullanilan makinelerin gercek degisen giderleri

hesaplanmak isteniyorsa s6z konusu makinelerin degisen giderleri ayr1 ayr1 hesaplanmak
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zorundadir.  Firsat maliyeti prensibi kullanildiginda, alet makine masraflarinin tamami
degisen masraf karakterine biiriinmektedir. Bu durum, firsat maliyeti yontemine goére maliyet
hesaplanmasinda degisen masraflarin bir miktar oldugundan yiiksek olarak belirlenmesine

neden olabilmektedir.
2.2.2.2. Sabit Masraflar

Sabit masraflar tiretim miktarina bagli olmaksizin ortaya ¢ikan ve liretim yapilmasa dahi
gerceklesen masraflardir. Uretim masraflarinin belirlenmesinde sabit masraflarin tespiti ve
bilesenlerinin dogru olarak hesaplanmasi kullanilan yonteme siki sikiya baghdir(Ozkan ve

Yilmaz, 1999, s.72).

Sabit sermaye unsurlarinin faizi: Sabit sermaye unsurlari, isletmenin aktifleri i¢inde
cok biiyiik bir paya sahip oldugundan, bunlarin faiz masraflarinin hesaplanmasi biiyiik 6nem
tasimaktadir. Sabit masraflardan, faizin hesaplanabilmesi i¢in, Ozellikle ele alinan aktif
varligin hesaplamaya esas olacak degerinin belirlenmesi gerekmektedir(Y1lmaz, 1997, s.188).
Genel olarak, dogrusal bir yontemle amortismani hesaplanan sabit kiymetlerde yatiriminin
faizi sabit kiymet degerinin '%’ si lizerinden hesaplanir. Buna gore faiz masrafi soyle formiile

edilebilir:
Faiz= (Makina veya binanin degeri / 2 ) x faiz orani

Arazi kirast: Ulkemizde tarim isletmelerinin aktif sermayeleri icinde arazi en yiiksek
pay1 almaktadir. Toprak ¢ogaltilamaz, taginamaz ve tahrip edilemez 6zellikleri nedeniyle, yani
sonsuz Omiirlii kabul edilmesi nedeniyle amortismana tabi degildir, ayrica tamir ve bakim ve
sigorta masraflar1 yoktur. Buna karsilik bir yatirnm araci oldugundan, arazi ister isletmenin
miilkii, isterse kiralanmis olsun iiretimde kullanilmas: karsilifinda, arazi kirast iiretim

masraflar1 arasinda yer almalidir. Kiray1 ¢esitli yontemlerle hesaplamak miimkiin olmaktadir.

2.3. Tarimda Maliyet Hesaplama Y aklagimlari

Uretim masrafi unsurlarmimn hesaplanmasinda farkli yaklasimlar kullanilabilmektedir.
Ormnegin; tek yillik bitkilerde 6nemli bir masraf unsuru olan alet makine masrafini, alet
makine sahibi isletmelerde iki sekilde hesaplamak miimkiindiir. Bunlardan ilki ve lilkemizde
en yaygin olarak kullanilan1 firsat maliyeti prensibidir. Bu yontemde makine ile yapilan
islemler baskasina yaptiriliyor gibi kabul edilerek masraf hesaplanmaktadir. ikincisi ise, alet
makine sabit masraflarinin(amortisman, faiz, vergi, sigorta ve muhafaza) ve degisen

masraflarinin (yakit, yag, tamir- bakim ve iscilik) ayr1 ayr1 belirlenerek s6z konusu {iriine
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diisen miktarin hesaplanmasidir. Buna gore, firsat maliyeti prensibinin kullanilmasi
durumunda ydntem; firsat maliyeti, diger durumda ise ger¢ek maliyet olarak ifade edilmistir.
Benzeri bir smiflandirma Yilmaz ve Yilmaz (1997) tarafindan da yapilmistir(Ozkan ve

Yilmaz, 1999, 5.67).
2.3.1. Firsat Maliyeti (Alternatif Maliyet)

Ulkemizde iiretim maliyetlerinin hesaplanmasinda yaygin olarak firsat maliyeti yontemi
kullanilmaktadir. Bu yontemde makine ve is¢ilik masraflarinin belirlenmesinde, firsat
maliyeti esas alindidi i¢in, maliyet hesaplamalar1 olduk¢a kolaylagmaktadir. Ayrica, lireticinin
yaptig1 islerin toprak hazirligindan baglayip hasat asamasina kadar kronolojik bir siraya gore
verilmesi, ayn1 zamanda tretim teknigi konusunda ayrintili bilgi elde edilebilmesini de

saglamaktadir.

Bununla beraber alternatif maliyet esasina dayanilarak yiiriitiilen caligmalarla gercek
maliyetin ne oranda yansitilabilecegi tartismalidir (Aras, 1988). Firsat maliyetinin avantajlh
yonlerine karsin, bazi dnemli zayif noktalar1 da bulunmaktadir. Bu yontemin kullanildig:
caligmalarda sabit ve degisen ayrimi yapilmaksizin masraflar topluca verilmektedir. Bu
ayrimin yapilmamis olmasi tarimsal isletmecilik alaninda sik¢a kullanilan ve {iretici

kararlarinda 6nemli bir kriter olan briit karin belirlenememesine neden olmaktadir.
2.3.2. Gergek Maliyet

Tarimsal faaliyetlerin tam analizinin esas alindigi maliyet belirleme yontemlerinden birisi
de gercek maliyetlerin belirlenmesidir. Bu yontem ile isletmede iiretim faaliyetlerinin gergek
maliyetlerinin belirlenmesi ile daha gecerli ve yeterli sonuglarin alinacagi sdylenebilir.
Ayrica, gercek maliyetlerin belirlenmesi fiyat ve gelir politikalar1 ile uzun dénem proje ve
planlama ¢alismalar1 i¢in de gereklidir. Ancak, ger¢ek maliyetlerin hesaplanmasi ¢ok zor ve
kapsamli bir calismay1 gerektirmektedir. Ozellikle isletmeye ait iiretimde kullanilan alet
makine masraflarinin hesaplanmasi bu duruma 6rnek verilebilir. Bilindigi gibi alet makine
masraflar1 miisterek masraflar niteliginde olup, bu masraflarin faaliyetlere dagitilmas: oldukca
zordur. Bu nedenlerle iilkemizde gergek maliyet ¢aligmalar pek uygulanmamaktadir( Ozkan

ve Yilmaz, 1999, s.69).

2.4. Domates Uretim Maliyetleri

Sebze iiretiminde, bitkisel liretimlerde oldugu gibi maliyetleri saptamak oldukg¢a zor bir
islemdir. Ulkemizde sebzecilik bolgelerine gore gerek iklim gerekse toprak kosullar oldukca

farklilik gdsterdiginden maliyet hesaplar1 da degisir. Ornegin maliyet hesaplari icerisinde yer
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alan arazi kiras1 ve bedeli, Akdeniz Bolgesinin kosullar1 ile I¢ Anadolu Bélgesinin
kosularinda bulunan araziler ¢ok farklidir(Segican vd., 1995, s.661). Ulkemizde cesitli
tiriinlerde girdi kullanim1 ve maliyetleri konusunda yapilmis pek ¢ok arastirma bulunmakla
birlikte, seracilik konusunda yapilmis arastirma sayisi olduk¢a sinirlhidir. Bu ¢alismalarda da
tiretim masraflarina, biri disinda (Akbay, 1987) yer verilmemistir. Ayrica, Aytac (1990)
tarafindan, Antalya ili Merkez il¢e ve kdylerinde yapilan ¢aligmada da, cam serada; domates,
hiyar, biber ve patlican lretiminde fiziki girdi miktarlar1 belirlenmistir. Fiyatinin serbest
rekabet kosullar1 igerisinde olustugunun sdylenebilecegi sera iirlinlerinde, iireticinin elde
edecegi geliri etkileyebilecegi temel faktor iiriin maliyetleridir. Ureticiler {iretim masraflari
tizerinde dogrudan etkiye sahipken, bu sans iiriin fiyatlar1 konusunda bulunmamaktadir. Bu
nedenle; ireticiler agisindan iiretim masraflarinin ayrintilariyla bilinmesi 6nemli yararlar

saglayabilecektir(Y1lmaz, 1996, s.156).
2.4.1. Kumluca Ilgesi Ortii Alt1 Sebzeciliginin Durumu Ve Maliyetlerde Etken Faktorler

Ilgenin iig tarafi daglarla cevrili olup, denizden kuzeye dogru uzanarak Tatlik mevkiinde
son bulan verimli bir ova lizerinde yer almaktadir. Kiy1 bolgesinde Akdeniz iklimi hiikiim
siirmekte, Elmal1 ve Korkuteli sinirlarina yakin bélgelerde gecis iklimi (Akdeniz ikliminden
karasal iklime gecis) goriilmektedir Bolgede oOrtii alt1 yetistiriciligin yogun bir sekilde
yapildigi kiyr kesim ile gecis bolgesi arasindaki 1s1 farki TKB Kumluca flge Miidiirliigii

raporlarina gore 3 ile 10 derece arasinda degismektedir.
Bolgede ortii alt1 sebze yetistiriciligi 3 farkl sekilde yapilmaktadir
- Sonbahar yetistiriciligi
- lIkbahar yetistiriciligi
- Tek mahsul yetistiriciligi

Sonbahar yetistiriciligi, Agustos ve Eyliil aylarinda baslayip, Aralik ve Ocak aylarinda

tamamlanmaktadir. Yetistirilen iirtinler domates, salatalik ve kabaktir.

Ilkbahar yetistiriciligi, Ocak ve Subat aylarmda baslayip, Mayis ve Haziran aylarinda
sona ermektedir. Bazen temmuz aymnin ilk haftalarina kadar devam etmektedir. Yetistirilen

tirtinler domates, salatalik, patlican, kavun ve fasulyedir.
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Tek mahsul yetistiriciligi, Eylill ve Ekim aylarinda baglayip, Mart ve Nisan aylarinda
sona ermektedir. Yetistirilen iirinler domates, salatalik, kabak, patlican, kavun ve siis

bitkileridir.

Ureticiler, ortii alt1 iiretimde sebze yetistiriciligine yonelmistir. Ortii alt1 sebzecilikte de en

Onemli Uirin domatestir.

Uretici, cam ve plastik sera olmak {izere iki sekilde ortii alt1 iiretim yapmaktadir. Bu
iretim sekli miilk sahibi olarak veya bélgenin disaridan aldigi gocte gbéz Oniinde
bulunduruldugu zaman, kiracilik ve ortakcilik seklinde gergeklestirilmektedir(Cimen,
2001,s.6). Gerek cam sera, gerekse plastik sera sebzeciliginde tek mahsul {iretim déneminde
diger donemlere gore daha yiiksek diizeyde verim elde edilebilmektedir. Tek mahsul
donemindeki bu yiikseklik daha ¢ok bu iiretim doneminin uzunlugundan kaynaklanmaktadir.
Tek mahsul donemini verim diizeyi acisindan ilkbahar donemi izlenmektedir. Arta kalan
sonbahar doneminde ise genel olarak en diisiik verim elde edildigi sdylenebilir(Yilmaz, 1994,

5.83-84).

Kumluca ilgesi ortii alt1 sebze iiretim durumu ve {riinlerin toplamdaki paylar1 Tablo

2.2°de verilmistir. Tablodan da goriildiigli gibi domatesin pay1 (% 43.80 ) oldukga yiiksektir.

Tablo 2.2. Kumluca Ortii Alt1 Sebze Uretim Durumu(2006)

Uriin Adi |Uretim Alani(da) |Uretim Miktari(ton) |[Uretim Degeri(YTL) [Payi(%)
Domates [23.350 238.400 214.460.000 43,80
Biber 11.210 125.820 138.402.000 28,27
Hiyar 5.750 50.300 25.150.000 5,14
Patlican [10.050 105.525 84.420.000 17,24
Kabak 2.400 16.800 10.080.000 2,06
Fasulye [700 1.050 1.260.000 0,26
Kavun 2.400 14.400 15.840.000 3,24
Toplam [55.860 552.295 489.612.000 100,00

Kaynak: T.C. Antalya Kumluca Tarim Il¢e Miidiirliigii

2.4.2. Kumluca Ilgesi Domates Uretim Maliyetleri
Caligmada, Antalya ili Kumluca tarim ilge miidiirliigli tarafindan hazirlanan maliyet
cetvellerinden yararlanilmistir. Tablo 2.3. 1(bir) dekar plastik sera iizerinden hazirlanmig

olup, arazinin ¢iplak degeri 40.000 YTL, tesis degeri 13.000 YTL dir.



Tablo 2.3. Kumluca Ilgesi Ortii Alt1 Domates Tek Mahsul Uretim Maliyetleri (2006)

BIR-
YAPILAN iSLEM ISLEM SAYISI | HARCANAN iSGUCU |GIRDI [BIRIM|FIAT  [TUTAR Paylari(%)
AY [HAFTA [GUN [INSAN|[SAAT|MAKINA YTL Y7L
1-TOPRAK HAZIRLIGI
1.1-Toprak Isleme 3 Traktor Saat (13,00 (39,00 20,63
1.2-Yatak Isleme 2 8 Saat [3,75 60,00 31,75
1.3-Dikim 4 3 Saat (3,75 45,00 23,81
1.4-Gibreleme 8 5 1 0,3 Saat [3,75 45,00 23,81
TOPLAM-1 189,00 100,00
2-BAKIM ISLERI
2.1-Capalama 2 2 8 Saat (3,75 120,00 10,84
2.2-ipe Alma 4 8 Saat (3,75 120,00 10,84
2.3-Koltuk Alma 2 4 2 4 Saat (3,75 240,00 21,68
2.4-Sulama 8 8 1 0,3 Saat (3,75 72,00 6,50
2.5-Miicadele 8 4 2 1 Saat [3,75 240,00 21,68
2.6-Havalandirma 8 |4 1 2 1 Saat |3,75 240,00 21,68
2.7-Isinma(LPG) 1 4 1 5 Saat |3,75 75,00 6,78
TOPLAM-2 1.107,00 (100,00
3-HASAT
3.1-Hasat-Tagima 7 | B 3 s Isaat [3,75  [1.890,00
TOPLAM-3 1.890,00
4-CESITLI GIDERLER
4.1-Fide 3000 |Adet 0,20 600,00 19,19
4.2-Ciftlik Glibresi 8 Ton [70,00 |560,00 17,91
4.3-Kimy. Giibre 0,00 0,00
DAP(18-46-0) 50 Kg 0,66 33,00 1,06
P. Silfat(%48) 50 Kg 0,72 36,00 1,15
P. Nitrat(13-0-46) 120 Kg 1,00 120,00 3,84
MAP(11-52-0) 25 Kg 2,00 50,00 1,60
A. Nitrat(%33) 100 Kg 0,40 40,00 1,28
Fertilon Combi 3 Kg [25,00 [75,00 2,40
Fosforik Asit 75 Kg 1,70 127,50 4,08
Nitrik Asit 75 Kg 1,00 75,00 2,40
4.4-Zirai Micadele 1.000,00 31,98
4.5-Sarmag Ip 15 Kg 2,00 30,00 0,96
4.6-Sulama+Elektrik 100,00 3,20
4.7-Yakacak(45Kg-LPG) 15 Kg [2,00 30,00 0,96
4.8-Ambalaj(Kasa) 100,00 3,20
4.9-Nakliye 2 Adet |75,00 [150,00 4,80
TOPLAM-4 3.126,50 100,00
GERGEK GIDERLER TOPLAMI(1+2+3+4) 6.312,50
5-ITIBARI GIDERLER
5.1-Cesitli Giderler(%5) 310,00
5.2-Sermaye Faizi 622,00
5.3-Y6netim Gideri 186,00
5.4-Ciplak Arazi Degeri Faizi(%5) 1.000,00
5.5-Amortisman Payi 520,00
5-TOPLAM 2.638,00
TOPLAM GIDER 8.950,50
Verim(Kg/Da) 15.000,00
Uretim Maliyeti(YTL/Kg) 0,60
Uretim Maliyeti(YTL/Da) 8.950,50
Satis Fiyati(YTL/Kg) 0,90
Gayrisafi Uretim Degeri(YTL) 13.500,00
NET GELIR(Gayrisafi Uretim Degeri- Gergek Gider Toplami) 7.187,50

Kaynak: T.C.TKB Antalya Kumluca Tarim Ilce miidiirliigii, 2006.

49



50

2.4.2.1. Birim Uriin Maliyeti

Tablo 2.4. Kumluca Ilcesinde Domates Uretiminde Birim Alana Uretim Masraflar1 ve
Dagilimi

MASRAF UNSURLARI DEGER(YTL/dekar)| Payi(%)
DEGISEN MASRAFLAR TOPLAMI 6.318 70,54
15 giicli masraflari 1.197 13,37
Makina cekigiicli masraflari 99 1,11
Materyal masraflari 2.900 32,38
Diger degisen masraflar 1.500 16,75
Doner sermaye faizi 622 6,95
SABIT MASRAFLAR TOPLAMI 2.638 29,46
Genel idare gideri 186 2,08
Sulama Alet-Mak. Ser. Faizi 622 6,95
Sulama Alet-Mak. Ser. Amortismani 520 5,81
Cesitli Giderler 310 3,46
Ciplak Arazi Degeri Faizi(%)5) 1.000 11,17
URETIM MASRAFLARI TOPLAMI 8.956 100

Kaynak: T.C.TKB Antalya Kumluca Tarim Il¢e Miidiirliigii, 2006.

Kumluca ilgesinde plastik ortii alt1 domates yetistiriciliginde bir dekar domates tiretimi
icin 8.956 YTL masraf yapildig: tespit edilmistir. Uretim masraflariin %70,54 i degisen
ve %29,46 s1ise sabit masraflardan olusmaktadir. Degisen masraflar iginde en yliksek pay1
% 32.38 ile materyal masraflar1 almakta ve bunu %16.75 ile diger degisen masraflar, %13,37
isglicli masraflari, % 6,95 ile doner sermaye faizi, % 1,1 ile makina ¢eki gilicii masraflari
takip etmektedir.Sabit masraflar i¢inde en yiiksek payr ise % 11,17 ile ¢iplak arazi degeri
faizi, % 6,95 ile sulama alet elektrik sermaye faizi, % 5,81 ile sulama alet elektrik sermaye
amortismani, % 3,46 ile cesitli giderler, % 2,08 ile genel idare giderleri takip etmektedir
(Tablo 2.4).

2.4.2.2. Briit ve Net Kar Diizeyleri

Tablo 2.5. Kumluca Ilgesinde Ortii Alt1 Domates Uretiminde Birim Alana Briit ve Net Kar
Durumu

Masraf ve Gelir Unsurlar |Dekara Ortalama Deger(YTL) |Paylari (%)

Gayrisafi Uretim Degeri 13.500

Degisen Masraflar 6.318
Uretim Masraflari 8.956
Briit Kar 7.182 53,20
Net Kar 4.544 33,66

Kaynak: T.C.TKB Antalya Kumluca Tarim Il¢e Miidiirliigii, 2006.



51

Domates iiretim faaliyetinde, birim iiriin maliyetinin belirlenmesinde, basit maliyet
hesaplama yontemi kullanilmistir. Basit maliyet hesaplama yonteminde, birim alana yapilan
toplam tiretim masraflar1 birim alan verimine boliinmiistiir.

Uriiniin birim alana briit ve net karinin hesaplanmasinda;
Briit Kar= Gayrisafi Uretim Degeri — Degisen masraflar ve
Net Kar = Gayrisafi Uretim Degeri — Uretim Masraflari
formilleri kullanilmistir(Kiral vd. 1999 s.32).

Gayrisafi iiretim degerinden degisen masraflarin ¢ikartilmasi ile briit kar elde edilmistir.
Briit kar, degisen masraflar disinda kalan masraf unsurlartyla kar1 i¢inde bulundurur. Briit kar,
isletmede mevcut kit tiretim araglarinin kullanimi agisindan, iiretim faaliyetlerinin rekabet
giiclerinin belirlenmesinde onemli bir basar1 Olciistidiir. Diger bir ifadeyle briit kar, isletme
organizasyonunun basarisini gosteren 6nemli bir kriterdir( Cetin ve Tipi, 2007, s.144).

Isletmelerde dekara 7.182 YTL briit kar elde edilmistir. Buna gére isletmelerde degisen
masraflar ve toplam masraflar karsilanmakta ve briit karin gayrisafi tiretim degerine orani %
53,20 ‘dir. Birim alana saglanan net kar ise 4.544 YTL olmakta, yani isletme kar etmektedir.

Isletmelerde dekara ortalama verim 15.000 kg ve birim iiriin maliyeti 0,60 YTL/kg
olarak belirlenmistir. Domates iiretiminde birim alana elde edilen gayrisafi iiretim degeri
13.500 YTL ve ¢iftci eline gecen domates fiyatt ise 0,90 YTL/kg olarak saptanmigstir.
Ureticiler iiriiniin birimi basina 0,30 YTL kar etmislerdir.Uriiniin birimi basina elde edilen

net karin, ciftci eline gegen fiyatla oram1 % 33,66 “ dir ( Tablo 2.5).

Isletmelerde domates iiretim maliyetinin belirlenmesinde, iireticilerin aile isgiicii varlig
icin iicret karsiliklar1 ile 6z sermaye i¢in kira ve faiz gibi karsiliklar birer maliyet unsuru
olarak almmis ve birim alana ekonomik kar ortaya konulmustur. Ureticilerin elde ettikleri
isglicii, arazi ve sermaye faizi gibi karsiliklar1 da dikkate alindiginda, yorede domates iiretimi
karli bir tarim faaliyettir. Bu nedenle de ilgede yeni ve modern sera tesisleri kurulmaktadir ve

bazi {ireticiler topraksiz tarimda tiretimler yapmaya baslamislardir.
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3. BOLUM: DOMATES PAZARLAMASI

3.1. Domates Pazarlama Zincirinde Yer Alan Aktorler

Yas meyve sebze digssatiminda basarili olan iilkelerin iiretim ve pazarlama sistemleri
incelendiginde; ¢ogunda iirlin veya bolgesel diizeyde kooperatif birlikleri, bord veya oksin
(mezat-acik arttirma sistemi) seklinde organizasyonlar olusturduklar1 ve bu organizasyonlar
sayesinde iiretim ve pazarlamanin planlandigi, bilgi akisinin saglanarak digsatim paylariin
arttirlldigi, {lke iiretiminin pazarlara uygun cesitler ve donemlere gore yoOnlendirildigi
saptanmugstir . Tlrkiye yas meyve ve sebze pazarlamasi ile ilgili tiim organizasyonun genel bir
sekilde gbozden gecirilmesi olduk¢a yararli goriinmektedir. Bu durum, Tirkiye
digsatimcilarinin  yarigma yeteneklerini arttirict ¢oziimler iiretmek bakimindan da O6nem

tasimaktadir(Aksoy, 1994, s.124).
3.1.1. Toptanct Hal Sistemi

Ulkede halen yas meyve-sebze pazarlama sisteminin temelini Toptanct Halleri
olusturmaktadir. Haller, yas sebze-meyvenin toptan alim satimin gergeklestigi, fiyatin arz ve
talebe gore olustugu daimi toptan pazarlardir. Uretici ve tiiketici merkezlerinde kurulan
Toptanci halleri ve hallerde yer alan komisyoncu ve tiiccarlar, 6nemli fonksiyonlar
tistlenmektedir. Halde yas sebze ve meyvelerin toptan satis1 amaciyla kendi adina, miivekkili
hesabina komisyon esasi ilizerinden ¢alisan, kendilerine isyeri tahsis edilen meslek mensuplari
komisyoncu olarak adlandirilir. Kendi hesabina mali satin alan, taraflar arasinda degisimi
kolaylastiran ve toplam satistan kar elde eden aracilar ise tiiccar olarak adlandirilir(Yilmaz,

2005, 5.7).

Toptanci halleri, yas sebze ve meyve ticaretinin kalite, standart ve saglik kurallarina uygun
olarak serbest rekabet sistemi igerisinde yapilmasini saglamak, iiretici ve tiiketiciler ile yas
sebze ve meyve ticaretini meslek edinenlerin ¢ikarlarin1 dengeli ve esit sekilde korumak

amaciyla kurulmaktadir.

552 Sayili Yas Sebze Ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi Ve Toptanci Halleri
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname'ye gore kurulan toptanci hallerinin modern ve ¢agdas

bir alt yap1 sistemi ile kurulmasi esastir.

Taze meyve ve sebze pazarlamasinda toptanci hallerinin 6nemli bir yeri vardir. Toptanci
Haller Yasas1 toptan ve perakende meyve ve sebze ticaretinin bazi istisnalar disinda toptanci
haller yoluyla yapilmasini sart kosmaktadir. Bu istisnalar, belediye kararlarina bagli olarak

500 kg veya 1 tonu gegcmeyen miktarlar, digsatim amacl iiretim veya dogrudan digsatimciya
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satig, gida sanayi sektoriine hammadde olarak satis, organik iiretim ve iretici birliklerine
saglanan kismi muafiyetler seklindedir. Ciftgiler iiriinlerini toptanci halindeki kayith
komisyonculara teslim etmekte ve {riinlin toptancilara ve perakendecilere satis1 bu
komisyoncular araciligiyla gerceklestirilmektedir. Yani hal sisteminin temel ilkeleri, toptanci
halde satis zorunlulugu; piyasa kurallarinin islemesi ve serbest rekabet, kayitlilik ve agikliktan

olusur.

Ureticiler satis islemi i¢in, kasalara konmus sebzeleri, ya kendi araglar1 ya da tek basina
veya ortaklasa tutulan bir ara¢ ile yada komisyoncunun araci ile toptanci haline
tasimaktadirlar. Genelde her iiretici, bir komisyoncu ile caligmaktadir. Ancak ¢ok az sayida
tiretici birden fazla komisyoncuya iiriin satis1 yapmaktadir. Komisyoncular, giinliik satin

aldiklar1 {irtinlerin miktarlar1 ve 6zellikleri hakkinda kayit tutmaktadirlar.

Hal sistemine dayanan meyve-sebze pazarlamasinda onemli sorunlar yasanmaktadir. Bu
sorunlar, bagta iiretici ve tiiketici olmak lizere pazarlama kanalindaki diger aktorleri de
olumsuz etkilemektedir. Pazarlamadaki sorunlarin temeli, toptanct hal sistemi ile yakindan
ilgilidir. Ayrica; yas meyve-sebzelerin bazi karakteristik 6zellikleri (¢abuk bozulmalari,
depolanamayislari, agirliklarina gore biiyilk hacimli olmalar1 vb.), dissatimda karsilagilan

kisitlar da yasanan bu olumsuzluklari1 daha da agirlastirmaktadir(Kog vd. 1995, s.1159).

Toptanc1 pazarlar genellikle iiretim sahalarindan biraz daha uzakta olan ve g¢esitli
toplayicilarin mallarin1  getirdikleri veya gonderdikleri pazarlardir. Toptanci pazarlarda
aracilar onemli pazarlik giiciine sahiptirler. Toptancilar, iiretici ve perakendeci arasinda
bulunan ve kendi hesaplarina galisan veya teslimat esasina gore iireticiden ve toptancidan mal
alarak depolarinda bir miiddet koruyan ve perakendeciye satan kisi ve kuruluslar olarak
tanimlanabilir(Giines, 1996, s.202-204). Bu baglamda; toptanci hallerinin pazarlamada 6zel
bir yeri vardir. Ciinkii toptancilar faaliyet gosterdikleri bdlgelerde tiiketicilerin
gereksinmelerini bilmektedirler. Boylece toptancilar bir anlamda tiiketicilerin taleplerini
perakendecilerin emrine sunarlar. Diger yandan perakendecilerin ayr1 ayri {retici ile goriigme
ihtiyac1 ortadan kalkmis ve perakendeci masraflar1 ve dolayisiyla da toplam pazarlama
masrafi azaltilmig olur. Ayrica toptancilar ¢ok fazla sayida iiretici ve toplayici ile goriiserek
gerekli mallar1  satin  alabilmekte ve perakendeciye daha ucuz olarak mal

satabilmektedirler(Y1lmaz, 2005, s.7).

Toptancilarin pazarlamadaki yeri ve 6nemi, yerine getirmis oldugu fonksiyonlarla daha iyi
aciklanabilir. Bu fonksiyonlar s6yle 6zetlenebilir. Toptancilar faaliyet gosterdikleri bolgelerde

tiikketicilerin gereksinmelerini bilmektedirler. Boylece tiiketicilerin taleplerini perakendecilerin
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emrine sunarlar. Perakendecilerin ayr1 ayr firetici ile goriisme ihtiyact ortadan kalkmis ve
perakendeci masraflar1 ve dolayisiyla toplam pazarlama masrafi azaltilmis olur. Toptancilar
cok sayida iiretici ve toplayici ile goriiserek gerekli tiriinleri satin alabilirler ve perakendeciye
daha ucuz olarak satabilirler. Uretici yoniinden de toptanci, pazarlamada kolaylik
saglamaktadir. Uretici yoniinden de toptancilar, pazarlamada o©nemli kolayliklar
saglamaktadir. Toptancinin iiretici ile karsilagmasi, iireticinin binlerce alict ile goriismesi
gicliiglinii ortadan kaldirmakta ve masraflar1 azalmaktadir. Toptancilar, ayrica gerek
uireticileri ve gerekse perakendecileri finanse ederek de pazarlamanin 6nemli bir kisidinin
¢oziilmesine katki yaparlar. Toptancilarin {reticileri finanse etmeleri, iireticilere kredi
vermeleri ve {irlinleri zamaninda satin almalar1 seklinde uygulanmaktadir. Toptancilar
tirtinleri depolayarak ve muhafaza ederek zaman faydasini yaratabilmektedirler. Diger yandan
toptancilarin perakendecilere kredili satiglar yapmasi ile, perakendeciler de finanse
edilmektedir. Toptanciya malin bedelini 6demeden alan ve bunu tiiketiciye satabilen
perakendeci, is ve ticaret hayatin1 gelistirebilmekte ve mal satisin1 hizlandirmaktadir(Gtines,

1996, 5.204-205).

Ulkemizde yas meyve ve sebze iiretimi, genis bir iiretici kesimin faaliyet alanin1 ve gecim
kaynagint olusturmaktadir. Meyve ve sebze iretimdeki sorunlarin onemli bdliimiiniin
¢Oziilmiis olmasina karsin, bu iriinlerin pazarlamasinda énemli sorunlar yaganmaktadir. Bu
sorunlar, hem iiretici ve tliketiciyi hem de pazarlama kanalindaki aktorleri olumsuz yonde
etkileyebilmektedir. Bu sorunlarin 6nemli bir béliimii yas meyve ve sebzenin pazarlandigi
toptanct hal sistemi ile yakindan ilgilidir. Yas meyve ve sebzelerin bazi karakteristik
ozellikleri (cabuk bozulmalari, dayaniksiz olmalari, ¢esitli risk faktorleri ile karsi karsiya
olmalari, agirliklarina gore biiyiik hacimli olmalar1 vb. ) ve digsatimda zaman zaman

karsilagilan kisitlar da yasanan bu olumsuzluklar1 daha da agirlastirmaktadir.

Hal sistemindeki yasanan sorunlar nedeniyle iilkemizde yas meyve ve sebze pazarlama
sisteminin rasyonel bir yapiya kavusamadigi yaygin bir kanaattir. Hatta zaman icerisinde
hallerdeki pazarlama yapisinin {iiretici ve tiiketiciden daha c¢ok araciya hizmet eder hale
geldigi belirtilmektedir. Ayrica, yas meyve ve sebzenin pazarlamasinda yasanan
olumsuzluklar {iretimi ve ilkenin bu iriinlerden saglayabilecegi yararlarni da

siirlandirmaktadir.

Yas sebze ve meyve pazarlamasinin, ireticileri, Uretici birlikleri ve kooperatifleri,
tagiyicilari, aract ve komisyonculari, toptan ve perakende calisan tiiccarlari, digsatimci ve

disalimcilari, yerel ve merkezi kamu Orgiitiinii ve en 6nemlisi bu lriinlerin tiiketicilerini
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ilgilendirdigi dikkate alinirsa hal sistemindeki sorunlarin ¢oziiliip, sistemin giiniimiiz

kosullariyla uyumlu hale getirilmesinin 6nemi biiyiiktiir(Y1lmaz, 2005, s.7-8).
3.1.2. Toptanc1 Hallerde Fiyat Olusumu ve Domates Piyasasi Fiyat Olusumu

Fiyat ekonomik hayatin temel unsurlarindandir. Pazarlama ¢alismalarinda fiyat, 6zellikle
enflasyon ve durgunluk donemlerinde basarityr onemli derecede etkileyen bir unsurdur

(Yurdakul, Kog, 1997, 5.152).

Yas sebze ve meyvelerin fiyati, her sabah Toptanci Hale gelen mallarin kalite ve standardi
ile alicinin talebi dogrultusunda fiyat tespit komisyonu tarafindan belirlenir. Fiyat tespit
komisyonu; Komisyoncular derneginden 2 temsilci, Tiiccarlar derneginden 2 temsilci,
Tiiketici Koruma Derneginden 1 temsilci, Ziraat Odasindan 1 temsilci, Uretici Birliginden 1
temsilci, Ticaret ve Sanayi Odasindan 1 temsilci, Hal Miidiirliiglinden 1 temsilci olmak {izere
toplam 9 kisiden olusur. Bu komisyon Toptanci Hal’ in agik oldugu her giin saat 9.00 da Hal

mudiirligii idari binasinda toplanarak ¢aligmalarini yapar.

Toptanci hallerinde satig; sabahin erken saatlerinde basladig i¢in o giin satilacak mallarin
bliyiik bir kismi1 sabah saatlerinde komisyoncu ve tiiccarlarin satig sahalarinda hazir bulunur.
O giinkii yas sebze ve meyve arz ve talebine gore fiyat tespit komisyonunca belirlenen fiyatlar
duyurulur. Fiyatlar belirlendikten sonra hal miidiirliigiiniin gérevlendirmis oldugu personel bu
fiyatlar listeleyip miidiirliige teslim eder. Komisyoncu ve tiiccarlar fiyat listesi dogrultusunda
satiglarim1  yapmak zorundadirlar. Fiyatlar satis siiresi icerinde arz ve degisiklige
ugrayabilmektedir. Mallarin ayn1 kalitede olmamasi nedeniyle yas sebze ve meyve fiyatlari,
Fiyat Tespit Komisyonu tarafindan belirlenen yas sebze ve meyve fiyatlarindan % 20 diisiik
yada yiiksek gosterilebilir. Ayrica, Fiyat Tespit Komisyonu tarafindan belirlenen fiyatlar,
mallarin arzina ve talebine bagli olarak giin igerisinde % 10 artirilip azaltilabilmektedir.
Fiyatlardaki giinliik degisimin % 10 ile sinirlandirilmast fiyatlardaki asir1 dalgalanmalarin

Oonlenmesine yonelik olarak uygulanmaktadir.

Fiyat tespit komisyonu her ne kadar 9 kisiden olusmaktaysa da fiyat belirleme islemi
genellikle komisyoncular dernegi ve tiiccarlar dernegi tarafindan belirlenen temsilcileri
arasindaki pazarlikla ve hal midirligi temsilcisinin katilimiyla gergeklestirilmektedir. Fiyat
tespit komisyonunda iireticilerin yeterince temsil edilememesi ve konsinye satis sekli
nedeniyle iireticiler bu siiregte pasiftirler ve fiyatlandirmada s6z hakkina sahip degildirler. Bu

da tireticinin aleyhine olmaktadir(Y1lmaz, Yilmaz, 2002, s.296-297).
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Yas sebze ve meyve fiyatlar1 toptanct hallerde giinliik olarak toplanan bir komite
tarafindan belirlenmektedir. Ornegin, Kumluca Toptanci Halinde her sabah saat 07,00'de
komisyoncu, tiiccar, digsatimct ve toptanci hal midiri, kurulmus olan dernek
koordinatorliigiinde toplanarak, iirtinlerin giinliik satis fiyatlarini tespit etmektedirler. Tespit

edilen bu fiyatlar giin igerisinde degismemektedir

Ortii alt1 alanlarda iiretilen iiriinlerin tamam hasat isleminden sonra satilmaktadir. Uretilen
tirlinler bazen iiretici tarafindan bazen komisyoncuda ¢alisan isciler tarafindan biiytlikliigline

ve rengine gore siiflandirilmaktadir

Domates cabuk bozulabilir bir {irlin olmas1 nedeniyle pazarlama sirasinda kayiplar ¢ok
fazla olmaktadir. Aym1 nedenden dolay1 fiyati ¢ok esnek bir yapiya sahiptir. Arzin fazla
oldugu donemlerde fiyat diismekte, aksi halde ise yiikselmektedir.

Domates fiyatlar1 yil igerisinde de siirekli olarak degismektedir. Ortii alti domates
tiretiminde fiyatlar fazla esnek bir yapiya sahip olmasa da tarla iiretiminde ¢ok biiyiik

esneklikler olmaktadir.

Domatesin pazarlama marj1 diger triinlere gore yiiksektir. Araci sayis1 bazen 5’1
bulmaktadir. Bu durum araci eline gegen marj1 ve tiiketici fiyatlarimi ylikseltmektedir.

Komisyoncular {ireticilerden satin aldiklari {iriinleri tiiccara, g¢evre illerden gelen
pazarcilara ve digsatimcilara pazarlamaktadirlar. Bu kanallar vasitasiyla tiriinler tiiketicilere
ulastirilmaktadir. Komisyoncu satis tutari tizerinden % 8 oraninda pay almaktadir. YMSTHY
geregi komisyoncu, mal satig bedelini satig tarihinden itibaren bes giin icerisinde iireticiye
0demek zorundadir. Ayrica satis tutarinin % 2'si oraninda belediye riisumu, % 2 oraninda
stopaj vergisi, % 1.44 oraninda KDV (komisyoncunun yaptig1 % 8 kesinti oran1 tizerinden %
18 kesinti yapilarak), % 1 oraninda Bag-Kur, % 0.1 oraninda Milli Savunma Fonu (% 2 stopaj
vergisi iizerinden) kesilmektedir. Boylece toptanci halinde gerceklesen satislarda {iriiniin satis
tutar1 iizerinden % 14.54 oraninda kesinti yapilmaktadir. Uriiniin toptanci halinde aragtan
indirilmesi iireticiye ve komisyoncuya aittir. Komisyoncu araciliiyla satilan malin araca
yiiklenme masrafi ise alict konumundaki tiiccara ya da digsatimciya aittir, 6demelerde ¢ikan

olumsuzluklarda toptanci hal miidiirliigii ¢6ziim bulmak zorundadir.

3.2. Domates Pazarlama Kanallar

Domates pazarlama kanallari, domates iirlinlin pazarinda yer alan {iiretici ve aracilarin yani
sira genel ekonomik yap1 agisindan da oldukc¢a 6nemlidir. Sebze sektoriinde faaliyet gosteren

ureticiler genellikle pazarlama olanaklar1 kisith olan kiigiik isletmelerdir. Pazarlama
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kanallarmin etkinligi sayesinde bu kisith olanaklar ortadan kalkabilmekte, iireticiler yerel
pazarlar disindaki pazarlara ve pazar bilgilerine kolaylikla ulasabilmektedir. Diger yandan,
triinler oldugu gibi degil, c¢esitli asamalarda islem gorerek ve ¢esitli aracilar tarafindan
islenerek tiiketiciye ulagsmaktadir. Boylece hem iirline katma deger kazandirilmakta
dolayisiyla genel ekonomiye katki saglanmakta hem de tiiketiciye iirlinler istedigi sekilde

ulastirilmaktadir.

Uriinlerini mahalli pazar yerine gotiirerek satan koyliiler aracinin yer almadif1 asamasiz
pazarlama kanalim1 kullanirlar. Degeri yiiksek olan bazi tarim iiriinleri ¢ogunlukla dogrudan
dogruya tiiketiciye veya bir agamali pazarlama kanali ile perakendeciye gonderilir. Cabuk
bozulan taze meyve ve sebze gibi tarim {riinleri dogrudan dogruya tiiketiciye ya da bir
asamal1 pazarlama kanali ile perakendeciye gonderilmek suretiyle tiiketicilere kisa yollardan
ulastirilir. Pratikte ¢ok rastlanmakla birlikte iicten fazla asamali pazarlama kanallar ile de
zaman zaman karsilasilmaktadir. Pazarlama kanalindaki araci sayist ¢ogaldik¢a pazarlama
maliyetinde de artis olacagindan, tiiketicinin satin aldigi iirlin i¢in 6dedigi fiyat yiikselir.
Bunun yaninda denetim sorunlar1 da artmaktadir. Bu nedenle, domates iiretici fiyat1 ile
domates tiiketici fiyat1 arasindaki farki azaltmak yoluyla hem fireticiye yiiksek bir fiyat ve
hem de tiiketiciye ucuz mal saglamak i¢in domates pazarlama kanallarindaki araci sayisinin

azaltilmasi gerekir.

Domates pazarlama kanallarinin uzunlugu, domates iiriintin niteliksel yapisina, {iretici ve
tiikketici bolgelerinin uzakligina, isleme tekniginin seviyesine, pazarlama organizasyonunun
gelisimine, pazarlama agina, tiiketici sayis1 ve cografi dagilimina, tiiketicilerin satin alma

zevk ve tercihleri ile aligkanliklarina baglidir.

Domates pazarlama kanalinin kisa olmasi, iirliniin {ireticiden tiiketiciye, araya fazla araci
girmeden ulastirilmas1 demektir. Domates pazarlama kanallinin uzun olmasi ise; iiretici ile
tiikketici arasinda ¢ok sayida aracinin bulunmasini ifade etmektedir. Diger taraftan belirli bir
tireticinin yetistirdigi liriiniin kismen dogrudan tiiketiciye, kismen toptanciya ve kismen de

perakendeciye sattig1 durumda pazarlama kanalinin gesitli durumda oldugu sdylenebilir.
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Toptanci Hali
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Sekil 3.1. Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Sektoriinde Pazarlama Kanallari
Kaynak: Kog, 2006, Antalya, Yilmaz, Yilmaz ve Aydogmus, 2007, Sanhurfa
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3.3. Pazarlama Marj1 ve Temel Kavramlari
Tiiketicilerin satin aldiklar1 nihai iiriine 6deyecekleri fiyat ile {ireticilerin tirettikleri tirinler

icin elde ettikleri fiyat(ilk {irlin fiyat1) arasindaki fark, pazarlama maliyeti veya marj1 olarak
tanimlanir. Aslinda bu tanim belli bir pazarlama kanalinda calisan aracinin {iriiniin alim1 ve
satig1 sirasinda karsilastigi fiyatlarin farkin1 ifade eder. Bu bakimdan pazarlama siirecinde
karsilasilan her kademede bir marj olusmakta ve ¢ogunluklada bu kademenin adiyla ifade
edilmektedir. Ornegin toplayici marji, toptanci veya perakendeci marji gibi. Toplam
pazarlama marj1 ise pazarlama agamalarindan(toplama, isleme ve dagitim gibi) meydana gelen
marj toplamini kapsamaktadir.

Maliyet artt kar veya fiyatin dikey dagilimi olarak da bilinen pazarlama marjim
tanimlamada iki temel yol vardir :

1. 1ki farkli pazarlama asamas1 arasindaki fiyat farkidir (tiiketici ve toptanci arasindaki ya da
toptanci ve lUretici ya da isleyici arasinda).

2. Pazarlama kanallar1 boyunca saglanan hizmetlerin maliyetidir. Bu hizmetler zaman, yer ve
tirtin sahipliginin degisimi ile birlikte ortaya ¢ikar.

Uretici ve tiiketiciler genellikle pazarlama marjlarina masraf gdziiyle bakmaktadir. Bunla
beraber masraf unsurlarinin toplumdaki baska fertlerin geliri oldugu da bilinmelidir. Bu
bakimdan faaliyet gOsteren aracilarin geliri durumundadir. Bu aracilar zaten elde ettikleri
onemli bir kismini is giicii, ekipman, nakliye vb. masrafi olarak ddemektedirler. Kendilerine
de hizmetlerinin ve katlandiklar1 riskin karsiligi bir pay kalmaktadir. Tam rekabet
kosullarinda aracinin payi, kendisinin is hayatindaki yerini korumaya yetecek miktarda
olmalidir. Ancak tam rekabet kosullarinin gercekte teoride agiklandigi gibi uygulamada
gecerli olmayisi, aracilarin pazarlama marjlarinin normalin tizerinde olmasina neden olabilir.
Ayrica pazarlama marjlar1 ve masraflar1 {lilkenin ekonomik kalkinmasini ortaya koyan bir
gosterge sayilabilecegi icin ayrica onemlidir. Ulkenin ekonomisi gelistikce ve yasama
standard1 yiikseldik¢e harcanan paranin az bir kismi1 hammaddeler i¢in sarf edilmekte ve
onemli bir kismi igletme, depolama, reklam gibi pazarlama hizmetlerine harcanmaktadir.

Tarim iriinleri fiyatlarinin esas itibartyla toptanci pazarlarinda olustugu ifade etmektedir.
Bu nedenle perakende fiyatlar ve iiretici fiyatlari toptanci pazarlarda olusan fiyatlardan
tiiremiglerdir. Bu fiyatlarin olusmasi i¢in de normal marjin toptanci fiyatlara eklenmesi veya
cikartilmasi gerekmektedir(Rehber, Cetin, 1998, 5.207-209).

Mutlak Pazarlama Marji (MPM): iki farkli pazarlama asamas: arasindaki fiyat farkim ifade
eder (liretici(ciftci), toptanci ve perakendeci gibi). Basit olarak formiile edilirse

M= Pr- Pg;

M,= Pr- Pw;
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M;= Pw-Pg; seklinde yazilabilir.
Burada M;, M, ve M3 farkli pazarlama diizeylerinde mutlak pazarlama marjlarini ve
Pr, Pw ve Pr . ciftci(iiretici), toptanci ve perakendeci fiyatlarimi gostermektedir( Richard,

Kohls and Joseph, 1998).

P
'i= A Pr C
y ITwl =D X
? M, Pw B
[ M, I Dr
a v v PF
r D
Dr
Qo Q

Miktar

Sekil 3.2. Pazarlama Marj1
Fiyatlarin (Pg, Pw ve Pp) karsilastirilmasinda tiim pazarlama asamalarinda esdeger Slgii

birimi kullanilmalidir. Ornegin: iiretici domates fiyatlar1 ile tiiketici domates fiyatlari
kullanilirken sandik iizerinden degil, kg fiyatlar1 karsilastirllmalidir. Ciinkii domatesin
iireticiden tiiketiciye ulagsmasinda fiziksel kayiplar ortaya ¢ikmaktadir. Bu tip marj bir ¢ok
tilkede perakendeciler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Farkli pazarlama asamalarinda
(iretici, toptanci ve perakendeci) mutlak pazarlama marji, arz ve talep egrileri arasinda olusan
denge noktalar1 arasindaki fark olarak da tanimlanabilir.

Buna gore, perakende diizeyindeki talep (Dr) ve toptanci diizeyindeki tiiretilmis talep
(Dw) ve iretici diizeyinde tiiretilmis talep (Dg) egrileri ile benzer sekilde, perakende
diizeyindeki tiiretilmis arz (Dr) ve toptanci diizeyindeki tiiretilmis arz (Dw) ve iiretici
diizeyinde (Dg) arz egrileri tanimlanabilir ve denge fiyatlar1 belirlenebilir. Sekil 3.4’de farkhi
pazarlama diizeyinde denge fiyatlar1 gosterilmistir.

Oransal Pazarlama Marji (OPM): Genellikle, oransal pazarlama marj1 denildiginde
mutlak pazarlama marjimnin {iriin satin alindiginda 6denen fiyata orani anlasilir. Diger bir ifade
ile Mutlak Pazarlama Marjinin, {iriiniin satin alinan fiyatina boliinmesi ile hesaplanir( Richard,
Kohls and Joseph, 1998).

Formiil olarak, OPM= MPM / Py yazilabilir.
Ornegin, Ciftgiden(iireticiden)- perakendeciye oransal pazarlama marji

OPMrr = M 1/Pr olacaktir.
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Oransal pazarlama marji (OPM) toptancilar tarafindan yaygin olarak kullanilan bir
uygulamadir.

Briit Pazarlama Marji (BPM): Mutlak pazarlama marjinin, pazarlanan iiretim miktari ile
carpimindan elde edilir. Bu ifade sekil 3.4°de PrACPr dikdortgeni alani ile gosterilir. Bir
cok isletme pazarlama faaliyetlerinde bu yaklagimi kullanir( Richard, Kohls and Joseph,
1998).

Genel olarak briit pazarlama marj1 BPM = Q(Pr-Pr), olarak formiile edilebilir.
Burada BPM = Briit Pazarlama Marji,

Pr = Perakende diizeyinde satis fiyati,

Py = Uretici diizeyinde satis fiyat1 ve

Qo = Pazarlanan iiretim miktarin1 gosterir.

Net Pazarlama Marji (NPM) ve Pazarlama Masraflari (PM): Burada sabit masraflar,
vergiler ve siibvansiyonlar hesaba katilir( Richard, Kohls and Joseph, 1998).

Net pazarlama marji;

NPM= BPM-SM-T+S, olarak formiile edilebilir.
Burada SM= sabit masraflar,

T=Vergiler,

S= Siibvansiyonlar1 gosterir.

Pazarlama Masraflar, pazarlama faaliyetlerini gerceklestiren kuruluslarin kazanclaridir.
Perakendecilerin, toptancilarin ve iireticilerin sagladiklar1 hizmetlerin ticretidir.

Pazarlama Masraflari; Mutlak Pazarlama Marjma siibvansiyonlarin eklenmesi ve vergilerin
diisiilmesi ile elde edilir( Richard, Kohls and Joseph, 1998).
PM=MPM + S -T

Pazarlama Masraflari, Pazarlama siirecinde, karlar, iicretler, faizler ve kiralar gibi faktor
kazancglar1 pazarlama masraflar1 olarak ifade edilebilir. Yiizyilin son ¢eyreginde tarimsal
hammaddenin maliyetinin, gida toplam maliyeti i¢indeki pay1 giderek azalirken, ayn1 donem
icinde pazarlama masraflarinin ise pay1 artmistir. Pazarlama masraflarini etkileyen iiriine ait
ozellikler; isleme diizeyi, iirliniin bozulabilirligi, mevsimsellik, tagima maliyeti ve iiriin degeri
ile iliskili dokme veya ambalajli olarak satilma halleridir( Richard, Kohls and Joseph, 1998).

Briit Pazar Katsayisy(BPK) ; Briit Pazarlama Marjinin, pazarlanan miktar ile satis fiyatinin
carpimina boliinmesi ile bulunur( Richard, Kohls and Joseph, 1998).

.BPK=BPM / (Satis Fiyat1 * Pazarlanan Miktar)
Sabit veya Hareketli Marjlar: Isletmeler hangi tip pazarlama marjim kullanmali veya

hiikiimetler hangi tip pazarlama marjinin kullanilmasini sart kosmalidir? Farkli segenekler
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vardir ve her secenegin avantaj ve dezavantajlart sz konusudur. Sematik agidan 3 farkl
sistem diisiiniilebilir( Richard, Kohls and Joseph, 1998).
. 1. Sabit Marjlar: Hiikiimetler tarim {iriinleri pazarlamasinin her asamasi igin (iiretici,
toptanci ve perakendeci) sabit marjlar koyarlar. Bu sistemin temel avantaji uygulamadaki
basitlik ve seffafliktir. Diger yandan kontrolii son derece gii¢ bir sistemdir. Kaynaklarin etkin
dagilimini ve teknolojik ilerlemeyi (6rnegin:elektronik okuyucu ve bar kod sistemi) tesvik
etmez. Cekililigi olmayan alanlara karsi ayrimcilik yaratir ve kara borsa olusumunu tesvik
eder.
2. Farkhlastirllmus Marjlar: Cografi alanlara, mevsimlere, miktar ve kalite gruplar1 gibi
farkli 6zelliklere gore ayarlanan marjlardir. Sisteme esneklik kazandirir ve 6zellikle cazibesi
olmayan marjinal bolgeler gibi alanlarda dagitim ve depolama tiiriinden faaliyetler i¢in tesvik
eder. Yonetimi ¢ok zor ve kontrolii cok pahalidir.
3. Marjlarin Serbest Diizenlemesi: Uretici diizeyinde asgari bir fiyat politikasi izlense de,
fiyatlarin dagilimi iizerinde kontrol yoktur. Teorik olarak kisithh kaynaklarmm en uygun
dagilimimi saglar. Ancak uygulamada piyasadaki dengeler agisindan Ozellikle tacirlerin ve
imalatgilarin kiigiik iiretici ve tliketiciler karsisindaki pazarlik giiclerine dikkat edilmelidir.
Pazarlama  Marjinin  hesaplanmasi:  Pazarlama  marjlariin  hesaplanmasinda
kullanilabilecek iki temel mikro-ekonomik analiz yontemi vardir.
1. Fonksiyonel metot, firmalar ile birlikte diisiiniilen farkli ekonomik faaliyetleri analiz
etmeye calisir. Tarim isletmeciligi, toptan ve perakende pazarlar {izerine ¢alismalar,
pazarlama performansi iizerine anlamli etkileri olan faktorler ile birlestirilmelidir.
2. Dikey ya da iiriin merkezli metot iirlinii ticari sistemde her el degistirisinde fiyat, miktar ve

maliyetler agisindan analiz eder.
3.4. Domates Uriiniinde Pazarlama Marji

Yas meyve ve sebzelerin pazarlama sisteminin etkinligini arttirmak i¢in pazarlama
marjlarini, dagitim maliyetlerini, fiyat olusumlarin1 ve benzeri konular1 arastirmak dogru
¢cozlimlerin bulunmasma yardimci bilgiler saglayabilir. Yas meyve ve sebzeler aile gida
harcamalar1 i¢erisinde 6nemli bir paya sahiptir(Kog, 1996, s.222).

Bilindigi gibi tiiketicinin 6dedigi fiyat ile iireticinin eline gecen fiyat arasindaki fark
pazarlama marjin1 ifade etmektedir. Tiiketicinin 6dedigi paradaki lretici payi; pazarlama
kanalinin durumuna, bu kanlarda iiriinlere uygulanan islemlerin azliina veya g¢okluguna,

irtinlerin ¢abuk bozulma durumlarina ve degerlerine gore degismektedir.
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Diinya ekonomisinin kiiresellesmesi, iilkelerin kit kaynaklarini etkin bir sekilde kullanma
ve rekabet edebilmek i¢in maliyeti diisiik ve kaliteli bir tiretim, etkin bir pazarlama sistemi, ile
pazarlama prodiiktivitesi yliksek ve pazarlama marj1 diigiik bir faaliyeti zorunlu kilmaktadir.
Isletmeler ve pazarlama kanallarinda rasyonelligin saglanmas1 yoniinde yapilacak,
reorganizasyonlar, pazarlama organlarinin sayisin1 azaltacagi gibi pazarlama prodiiktivitesini
yiikselterek, araci marjlarinin azalmasini saglayacaktir. Boylece tiiketicinin 6dedigi fiyatlarin
bliyiik bir kisminin iiretici kesimine gitmesi saglanabilir.

Tiketicinin pazardan aldigi mallar i¢in 6dedigi paranin pazarlama sistemi i¢inde kalan
kismi ile fireticiye ulasan kismi, pazarlamanin etkili bir sekilde calisip ¢alismadigini
gostermektedir. Ureticinin, tiiketicinin dedigi paradan eline gecen miktar yildan yila degisir.
Bazen {iretici, tliketicinin 6dedigi paranin yarisindan fazlasini, bazen yarisindan azini elde
eder(Giines, 1996, s.312).

Tiirkiye’de domates serbest piyasa kosullarinda pazarlanmaktadir. Bazi iiretim
bolgelerinde sozlesmeli yetistiricilik s6z konusu olmakla birlikte {ireticilerin etkin katiliminin
oldugu bir pazarlama organizasyonu bulunmamaktadir. Bu durum iireticilerde 6nemli bir fiyat
belirsizligi olusturmaktadir

Perakende diizeydeki fiyatlardan, iiretici eline gegen fiyatlarin ¢ikarilmasi ile elde edilen
marjin pazarlama zincirinde nasil dagildigin1 ve hangi pazarlama hizmetlerinin ne kadar pay
aldigim1 hesaplamak, pazarlama organizasyonu ve pazarlama etkinligini gelistirmek icin
calisan arastiricilar ve konuyla ilgilenenler i¢in ¢ok onemlidir(Kog, 1996, s.227).

Pazarlama payimnin sabit olmasi durumunda, perakende fiyatlar diistiigli zaman, ¢iftci
eline gecen fiyat azalirken pazarlama pay1 mutlak olarak sabit kalmakta ancak oransal olarak
artmaktadir. Perakende fiyatlarin diismesi ¢iftlik fiyatlarinin diismesini hizlandirmakta ve
tiikketicinin 6demis oldugu fiyat icerisinde ¢ift¢inin aldig1 pay azalmaktadir.

.Ornegin; domatesin kilosu tiiketiciye 100 YKR(1 YTL)’ dan satilmakta ve pazarlama
payi(marji) 60 YKR(0,60 YTL) ise iireticinin eline gegen fiyat 40 YKR(0,40 YTL) dur.
Domates arzinda artig gergeklestigini ve perakende pazarda tiiketicilerin 90 YKR(0,90 YTL)
Odediklerini kabul edelim. Bu durumda pazarlama payi(marj1) 60 YKR(0,60 YTL) 6nemli
Olclide degismeyeceginden iireticinin eline gegen para 30YKR(0,30 YTL) olacaktir. Sonugta;
domates arzindaki artis ile tiiketicinin 6demis oldugu fiyat % 10 azalirken, iireticinin eline
gecen fiyat % 25 diislis gosterir.

Birim agirligina gore hacmi fazla olan triinlerde, kisa zamanda bozulan el degistirmesi

fazla olan ve hemen islenmesi gereken {iriinlerde pazarlamada kalan oran veya marj ytiksektir.
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3.4.1. Domates Uriinii Antalya Ili i¢in Pazarlama Marj1 Hesaplamasi

Antalya 1ili, ekolojik kosullarin tarima elverisliligi nedeniyle hem acik, hem de ortii alti
meyve ve sebze yetistiriciligi icin olduk¢a uygundur. Nitekim Bdlgede meyve ve sebze
tiretimi, genis bir tiretici kesimin faaliyet alanin1 ve ge¢im kaynagini olusturmaktadir. Antalya
ilinde 6nemli diizeyde meyve ve sebze iiretimi gergeklestirilmesine ve iiretimdeki sorunlarin
onemli boliimiiniin ¢oziilmiis olmasina karsin, pazarlamada biiylik sorunlar yasanmaktadir.
Bu sorunlar, hem iireticiyi hem de tiiketiciyi olumsuz olarak etkileyebilmektedir. Bu
sorunlarin 6nemli bir bolimi toptanci hal sistemi ile yakindan ilgilidir. Yas meyve ve
sebzelerin baz1 Ozellikleri (¢cabuk bozulmalari, dayaniksiz olmalari, ¢esitli risk faktorleri ile
kars1 karsiya olmalari, agirliklarina gore biiyiik hacimli olmalar1) ve dis satimda karsilasilan
olumsuzluklar da yasanan bu olumsuzluklart daha da agirlastirmaktadir. Pazarlama
asamalarindaki sorunlar; hem iireticiyi, hem de devleti ¢ok yonlii teknik ve ekonomik
tedbirlerle donatmayir ve bu yonde genis tedbirler almayi zorunlu kilmaktadir (Yilmaz,
Yilmaz, 2002, 5.292).

Antalya ilinde tiiketicinin 6dedigi paranin ne 6l¢liide domates lreticisinin eline gectigini
belirlemek amaciyla, 1999- 2006 yillar1 arasinda giftginin eline gecen fiyatlar (CEF) ile
tiiketicinin 6dedigi fiyatlar (TOF) karsilastirilmistir.Buna gore Antalya ilinde 1994-1997
yillar1 arasinda 1 kg domates i¢in tliketicinin 6dedigi para miktarindan domates {ireticinin
eline gegen pay%57,8 - %82,2 arasinda degismistir(Tablo3.1). Ayrica pazarlama kanallarinin
cesitli kademelerinde yer alan araci, kisi yada kuruluslarin kazanci olan pazarlama marji
donem basina gore %41,8°den %34,6’ya diismiistiir. Incelenen son 8 yillik dénemde genel
olarak domates lireticisinin eline gecen fiyatlar artarken, araci eline gecen fiyatlarda azalma
olmustur. Bu durum hem domates tireticisi hem de tliketici acgisindan olumlu bir gelisme
olarak degerlendirilebilir.

Tablo 3.1. Antalya Ilinde Pazarlama Zincirinin Degisik Kademelerinde  Domates
Fiyatlar1(1999-2006)

Oransal Pazarlama
*Hal Fiyati Antalya Perakende |Mutlak Pazarlama Marji(CEGF/TOF)

Yillar (TL/kg) Fiyati (TL/kg) Payi (TL/kg) *100

1999 93.588 159.096 65.508 58,8
2000 172.952 284.836 111.884 60,7
2001 245.668 399.307 153.639 61,5
2002 391.561 476.346 84.785 82,2
2003 491.784 681.492 189.708 72,2
2004 551.585 822.208 270.623 67,1
2005 556.667 962.500 405.833 57,8
2006 685.000 1.046.667 361.667 65,4

Kaynak: TUIK, Antalya Biiyiiksehir Belediyesi Toptanci Hal Miidiirliigii Kayitlart
Not: * Kesintiler Diisiildiigiinde Ciftci eline Gec¢en Fiyatlar bulunabilir.



65

Ayrica pazarlama payindan kazancglarini saglayan araci kurumlarin, katlanmig olduklari
pazarlama masraflar1 igerisinde, nakliye veya arag¢ kirasi(2006 yil1 i¢in ortalama, yaklasik 100
000 TL/kg), paketleme giderleri(sandik, is¢ilik, ortii, kagit, ip, kosebant gibi, 2006 yili i¢in
ortalama, yaklasik 200 000 TL/kg), toplam1 300 000 TL/kg oldugu ve % 2 kadar fire durumu
da dikkate alinirsa, aracilarin kazanci olduk¢a diismektedir. Diger bir yandan toptanci halinde
yapilan satiglarda iiriinlin satis tutar1 iizerinden % 14,64 oraninda kesintinin(komisyoncu
kesintisi % 8, belediye riisumu % 2, stopaj % 2, Komisyonun (%18 KDV si)KDV % 1.44,
Milli Savunma Fonu % 0.1) iireticiden yapildig1 goz oniine alinirsa, iireticilerin(¢iftcilerin)
gelirinde azalmaya neden olur.

Tablo 3.2. Pazarlama Marj1 Hesaplama

Pazarlama Marji Hesaplama Tablosu 1 YTL(100 YKR) Uretici Bolgesi Satig Fiyati
Uzerinden

Hal Satis Fiyati 1,000
Belediye Risumu(% 2) 0,0200
Stopaj(% 2) 0,0200
Komisyon(% 8) 0,0800
KDV( %18) (% 8 Kesilen Komisyon Uzerinden ) 0,0144
Bagkur (% 1) 0,0100
Mili Savunma Fonu (% 0.1) (% 2 Stopaj Kesintisi Uzerinden) 0,0002
Kesintiler Toplami(% 14.54) 0,1446
Ciftci Eline Gegen Fiyat ( PF) 0,8554

Tlccar Maliyetleri

YTL(20 000 kg)| kg/YTL

Depo 150 0,008
iscilik 600 0,030
ip, Kagit, Késebant 250 0,013
Kasa (6 kg karton) 2.400 0,120
Nakliye(Kumluca-Ankara) 1.300 0,065
Toplami 0,235
Fire % 3-5 arasi 0,040
Tiiccar Ankara Hali Girig Maliyeti (PW) 1,275
Kar Marji Satis Fiyati(%10) 1,403
Ankara Hali Rusumu(% 2) 0,028
Ankara Hali Satis Bedeli Uzerinden % 1 KDV 0,014
Ankara Perakendeci Maliyet Fiyati(Tiiccar Maliyeti,Ankara Rusum,KDV Dahil )

( PR) 1,445
Mutlak Pazarlama Marji Giftci(Uretici) M1= PR- PF 0,589
|Mut|ak Pazarlama Marji Toptanci M2= PR- PW 0,170
Mutlak Pazarlama Marji Perakendeci M3= PW- PF 0,420
Oransal Pazarlama Marji(%)Ciftci M1/PR*100 40,785
Oransal Pazarlama Marji (%)Toptanci M2/PR*100 11,739

Oransal Pazarlama Marji (%) Perakendeci M3/PR*100 29,047




66

3.4.2. Domates Uriinii Tiirkiye Geneli I¢in Pazarlama Marji Hesaplamasi

Tiirkiye genelinde tiiketicinin 6dedigi paranin ne Ol¢lide domates ireticisinin ve
toptancisinin eline gectigini belirlemek amaciyla, 1994-2004 yillar1 arasinda cift¢inin eline
gecen fiyatlar (CEGF) ile toptanci ve perakendeci fiyatlar karsilastirilmistir. Buna gore
Tiirkiye genelinde 1994-2004 yillar1 arasinda 1 kg domates igin tiiketicinin 6dedigi para
miktarindan domates iireticinin eline gegen pay, lireticiden perakendeciye % 40,6 - % 63,7
arasinda degismistir. (Tablo3.3) Toptancidan perakendeciye ise % 21,1 - % 48,1 arasinda
degismektedir. Uretici ile toptanci arasindaki, pazarlama marjlar1 paylar1 da % 8,7- % 38,5
arasinda gerceklesmistir.

Tablo 3.3.
Fiyatlari(1994-2004)

Tiirkiye Geneli Pazarlama Zincirinin Degisik Kademelerinde Domates

Mutlak Pazarlama
Fiyatlar(TL/kg) Marjlari(Paylari)(TL/kg) Oransal Pazarlama Marjlari(%)
C.E.G.F.[Toptan |Perakende Ciftqi(Urt.) Toptanci Perakende |OPMpz= |OPMyr = |OPMpy =
Yillar |(Pr) (Pw) (Pr) M= Pg- Pr | M= Pg- Py | M3= Py-Pr |M1/Py ¥*100|M2/Pr*100 | M3/Py*100
1994 7.541] 8.444 15.250 7.709 6.806 903 50,6 44,6 10,7
1995 | 10.237] 14.619 28.165 17.928 13.546 4.382 63,7 48,1 30,0
1996 | 26.793| 29.341 45.139 18.346 15.798 2.548 40,6 35,0 8,7
1997 | 43.482| 52.217 86.212 42.729 33.995 8.735 49,6 39,4 16,7
1998 | 71.085/122.218] 170.234 99.149 48.016 51.133 58,2 28,2 41,8
1999 | 89.170/145.040; 183.728 94.558 38.688 55.870 51,5 21,1 38,5
2000 | 147.174/214.063] 326.459] 179.285 112.396 66.889 54,9 34,4 31,2
2001 | 223.320/295.026] 455.603] 232.283] 160.577 71.706 51,0 35,2 24,3
2002 | 289.939(432.114] 686.080] 396.141| 253.966| 142.175 57,7 37,0 32,9
2003 | 368.578|578.265| 880.282] 511.705] 302.017] 209.687 58,1 34,3 36,3
2004 | 433.145/568.755| 1.069.955| 636.810 501.200[ 135.610 59,5 46,8 23,8
Kaynak: TUIK

Yas sebze dagitim kanalindaki tiiccar ve komisyoncularin piyasadaki etkinlikleri
nedeniyle iiretim ve tiikketim merkezleri arasinda fiyat farkliliklari da 6nemli boyutlara
ulagsmaktadir. Incelenen 11 yillik dénemde son ii¢ yillik ortalamasmi ele alirsak ortalama
tiiketicinin 6dedigi paranin ancak % 41,5 ‘i ¢iftciye (lireticiye) yansimaktadir. Aradaki %
58,5 gibi fark pazarlama marjina gitmektedir. Tiiketicinin 6dedigi paranin onemli bir kismi
pazarlama kanalinda kalirken, diisiik bir kismi {ireticiye donmektedir. Yani son tiiketicinin

0dedigi para ile iireticini eline gecen para, yani pazarlama marj1 domates iirliniinde ytiksektir.

genellikle pazarlama sisteminin, iyi

calismadiginin gostergesi olabilir. Iyi calismayan bir pazarlama sisteminde iiretici ve tiiketici

Pazarlama marjinin ¢ok yiiksek olmasi

memnuniyetsizligi s6z konusu olabilir. Yas sebze pazarlamasinda genellikle iiretici ve son

tiiketici arasinda; tiiccarlar, komisyoncular, isleyici firmalar ve perakendeciler yer almaktadir.
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3.4.3. Tiirkiye Domates Perakende Fiyatlari ile Antalya Hali Fiyatlar1 Karsilagtirmasi

Tablo 3.4 de Tiirkiye perakende domates reel fiyatlar1 ile Antalya hali domates reel

fiyatlar1 1999-2006 yillarinda Kasim-Mayis donemi ele alinarak incelenmistir. Clinkii bu aylar

ortli alt1 iiretimin yogun olarak yapildig1 aylardir. S6z konusu déneme ait aylik ortalama

domates cari fiyatlari, fiyatlardaki mevsimsel dalgalanmalar1 saglikli bir sekilde analiz

edebilmek i¢cin TEFE ile reel fiyatlara indirgenmistir.

Incelen yillarda fiyat farklar1 rakam olarak yillara gore artis gdstermistir. Bu durum o

yillarda yasanan enflasyonun fiyatlar1 ylikseltmesinden kaynaklanmaktadir. Bu durumda aylar

bazinda farklardaki dalgalanmalara bakacak olursak; Sekil 3.5 de goriildiigi gibi, yillara gore

farkliliklar gozlenmistir.

Tablo 3.4. Tiirkiye Domates Perakende ile Antalya Hali Reel Fiyatlar1 (YTL/kg)(1999-2006)

Ocak Subat Mart Nisan Mayis Kasim  |Aralik
1999 |Antalya Hal 0,008 0,006 0,007 0,010 0,006 0,006 0,007
Turkiye Perakende 0,017 0,013 0,012 0,015 0,015 0,013 0,013
2000 |Antalya Hal 0,007 0,014 0,012 0,012 0,008 0,007 0,007
Turkiye Perakende 0,013 0,028 0,024 0,017 0,019 0,011 0,012
2001 |Antalya Hal 0,005 0,007 0,006 0,011 0,006 0,008 0,009
Turkiye Perakende 0,012 0,011 0,012 0,015 0,013 0,014 0,016
2002 |Antalya Hal 0,007 0,012 0,019 0,015 0,004 0,006 0,007
Turkiye Perakende 0,014 0,021 0,025 0,022 0,012 0,011 0,012
2003 |Antalya Hal 0,007 0,010 0,009 0,013 0,011 0,004 0,005
Turkiye Perakende 0,015 0,015 0,016 0,017 0,021 0,009 0,010
2004 Antalya Hal 0,006 0,007 0,009 0,010 0,007 0,008 0,014
Turkiye Perakende 0,014 0,015 0,014 0,014 0,015 0,014 0,019
2005 |Antalya Hal 0,009 0,010 0,009 0,010 0,006 0,008 0,004
Turkiye Perakende 0,018 0,017 0,016 0,015 0,012 0,017 0,011
2006 Antalya Hal 0,004 0,005 0,007 0,010 0,008 0,007 0,009
Turkiye Perakende 0,010 0,011 0,012 0,014 0,015 0,012 0,014
Antalya Hal Reel Fiyatlar(YTL/kg)
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4. SONUC VE ONERILER

Domates, iilkemizin hemen her bdlgesinde yetisen, son yillarda da tiretimi 6zellikle sera
sartlarinda tiretimi kesintisiz yaz-kis devam eden bir sebzedir. Yurticinde en cok tiiketilen
sebzelerin basinda gelen domates, ihra¢ ettigimiz taze sebzeler arasinda da ilk kalemi
olusturmaktadir. Ulkemizdeki iiretici ve tiiketici sayis1 dikkate alindiginda, domates iiriiniiniin
iiretim ve pazarlamasinin ekonomik hayattaki yeri ve 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda
bu calismada, domates iiretiminin sebze sektoriindeki durumu otaya konularak, domatesin
Tiirkiye genelindeki ticari liretim agisindan 6nemli illerin paylari ve aylar bazinda arz haritasi
cikartlmistir. Tiirkiye domates tiretiminde 6nemli payt olan on dort il toplam tiretimin 1999-2005
yillart arasinda %78,9 ile %82,2 arasi degisen paylarini olusturmaktadir. Bu on dort il igerisinde
ilk li¢ siray1 ise Antalya, Bursa ve Manisa illeri olusturmaktadir. Antalya 1999- 2005 yillar1 arasi
%14, 5 ile %18 aras1 oranlara, Bursa %10 ile %15,9 aras1 oranlara, Manisa ise %6,2 ile %7,8 arasi
oranlara sahip olmustur. Tiirkiye de ortii alt1 domates iiretiminde onemli paya sahip olan iller
Antalya, Mersin, Mugla ve Hatay, sofralik domates {iiretiminde Onemli paya sahip olan
Ankara, Bilecik, Koya, Samsun ve Tokat illeri, sanayi tipi domates iiretiminde 6nemli paya
sahip olanlar ise Bursa, Manisa, Izmir, Canakkale ve Balikesir illeridir. Arz haritasina
bakildiginda ise ortii alt1 iiretiminin Antalya, Mersin ve Mugla gibi illerde domates arz1 tiim yil
boyunca siirmekte, ancak Hatay ilinde iki ay liretim yapilmamaktadir. Diger illerde ki arz takvimi
ise iklim sartlarna ve fiiretim tiplerine, tiilketim ve hammadde olarak kullanimlarma goére

degisiklikler gostermektedir.

Bu calismada domates ticareti, iiretim egilimleri ve reel fiyatlar1 incelenmistir. Inceleme
sonucunda iiretimin artis egiliminde oldugu, fiyatlarin ise reel olarak azalis egiliminde oldugu
goriilmistiir. Elde edilen bulgulara gore; Antalya ilinde domates reel fiyatlar1 Subat, Mart,
Nisan, Mayis, Kasim ve Aralik aylarinda mevsim ortalamalarinin iizerinde, diger aylarda ise
mevsim ortalamalarinin altinda seyretmektedir. Antalya ilinde domates reel fiyatlar1 6nemli
sayilabilecek mevsimsel dalgalanma gostermektedir. Domates fiyatlarinda gergeklesen
mevsimsel endeks degeri Nisan, Mart, Subat, Aralik ve Kasim aylarinda olup mevsim
ortalamalarinin {izerinde, en diisiik mevsimsel endeks degerleri Haziran, Agustos, Temmuz ,
Eyliil, Ekim, Ocak aylarinda olup mevsim ortalamalarinin altinda hesaplanmistir. Fiyatlardaki
yiikselme Ekim ayindan itibaren baslamakta ve Mayis ay1 sonuna kadar, Ocak ay1 hari¢
mevsim ortalamasinin iizerinde seyretmektedir. Bu sonuglara gore yiiksek fiyat elde etmek
icin domates triiniiniin piyasaya arz edilebilecegi en uygun ay olarak iireticilere; Subat, Mart

ve Nisan aylar1 6nerilebilir.

Digsatim durumu yillar itibari ile incelenmis, artis egiliminde oldugu goriilmiistiir Ayrica

digsatimin aylar itibari ile mevsimsel analizi yapilmis ve digsattimin Mart- Haziran ay1
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arasinda  yogunlastigi  goriilmiistiir. Tiirkiye’nin  domates digsatiminin  en fazla
gerceklestirildigi tilkeler Rusya, Romanya, Suudi Arabistan, Yunanistan ve Moldovya olarak
stralanmistir. Toplam domates dissatim degerinin % 77 ye yakini sayilan bu {iilkelere yapilan
digsatimdan elde edilirken, yas sebze digsatim gelirinde bu iilkeler sirasiyla % 56.7, %8.6
%2.8, %2.6 ve % 6 oraninda pay almislardir.

Caligmada Antalya ve Kumluca dan Ankara’ya gonderilen serada yetistirilen domatesin,
nihai tiiketiciye ulasmasina kadar ki silireg, pazarlama faaliyetleri ve {riiniin
fiyatlandirilmasina etki eden maliyet kalemleri ve marjlar incelenmis ve asagidaki sonuglara
ulastlmistir.

Dagitim kanalinda aracilara 6denen licret ile iireticinin eline gegen fiyat karsilastirildiginda
iretici paymin diisiik oldugu goriilmistiir. Yas sebzelerin dagitim kanalindan akisi1 sirasinda
yerel ve 0zel kurum-kuruluglarin aldig1 riisum, stopaj, komisyon iicreti vb. isimler altinda
yapilan kesintiler vardir. Bu kesintiler ile navlun, ambalaj malzemesi vb. gider kalemlerine
yapilan kesintiler, nihai tiiketicinin ddedigi tiriin fiyati icinde 6nemli bir miktar tutmakta ve
ireticinin eline gecen pay oldukea diisiik olmaktadir. S6z konusu kesintilerin  6nemli  bir
miktar tutmasi yaninda mevcut hal sisteminde alt yapinin yetersiz olmasi, uzun siireli
depolama faaliyetinin iriiniin 6zelliginden kaynaklanan nedenlerle yapilamamasi, sinirl
depolama olanaklari, iiriin kayiplarini artirdigi gibi kalite kaybi nedeniyle {iriin
degerlerini de diisiirmektedir.Tiirkiye genelinde tiiketicinin 6dedigi paranin ne Olgiide
domates iireticisinin ve toptancisinin eline gectigini belirlemek amaciyla, 1994-2004 yillari
arasinda ¢iftcinin eline gecen fiyatlar (CEGF) ile toptan ve perakende fiyatlar
karsilagtirilmistir. Buna gore Tiirkiye genelinde 1994-2004 yillar1 arasinda 1 kg domates igin
tilketicinin 6dedigi para miktarindan domates lireticinin eline gecen pay, % 40,6 - % 63,7
arasinda degismistir.  Toptancidan perakendeciye ise % 21,1 - % 48,1 arasinda
degismektedir. Uretici ile toptanci arasindaki, pazarlama marji da % 8,7- % 38,5 arasinda

gerceklesmistir.

Tarim {rlinlerinde, sanayi irlinlerinde oldugu gibi 'maliyet + kar' esas alinarak
fiyatlandirma yapilmamaktadir. Calisma konumuz olan serada yetistirilen domates iiriinii i¢in
iireticiye 0denecek fiyatin belirlenmesinde, Fiyat Tespit Komisyonunca, Antalya ve Kumluca
da iiriin fiyatin1 etkileyebilecek miktarda iirlin yetistirilen diger illerdeki arz ve talep durumu,
irtiniin kalitesi vb. konular da dikkate alinarak tespit edilen deger, veri olarak kabul
edilmektedir. Ureticinin elindeki iiriiniin kalitesi, dayanikliligi, komisyoncu ile arasindaki

iliskiye bagli olarak iiriiniin nihai fiyat1 belirlenir. Bu baglamada ¢alismada maliyet analizleri
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de yapilmis ve domates iiretiminin karl1 bir {iretim oldugu goriilmiistiir. Uretim masraflarnin

% 70 ‘i degisen ve % 30 uise sabit masraflardan olusmaktadir.

Sayet iiretici ekim Oncesi veya ekim sirasinda komisyoncudan avans almis ise almis oldugu
para miktarina gére kesinti orani artar. Uretici, komisyoncudan avans almamissa % 8
komisyon ile iiriiniinii satabilir. Antalya ve Kumluca hallerindeki komisyoncular, iiretici ve
sevkiyatcilarin faaliyetlerini yerine getirmesinde 6nemli fonksiyonlara sahiptir. Buna gore,
ireticiye yetistirecegi iriin ile ilgili olarak yol gostermesi, iiretim Oncesi ve esnasinda
finansman temini iireticiye sagladig kolayliklardandir. Komisyoncular, piyasanin durumuna
gore sevkiyatgilara vadeli iirlin de satabilmektedirler. Aymi iretici ile c¢alisan
komisyoncularin, siirekli igbirligi i¢inde olmalar1 halinde {ireticiye sagladiklar1 kolayliklardan
bazilar; iiretim esnasinda ihtiya¢ duyulan tohum giibre vb. girdiler saglanmasi, iireticinin
heniiz hasat asamasina gelmedigi donemlerde nakit (para) ihtiyacinin karsilanmasi, hasat
edilen iiriiniin satilacak yerinin belli olmasidir. Sevkiyatcilarin ise komisyoncu veya lireticiler
ile ilgili bu tiir bir ticari iliskisi yoktur.

Ciftci eline gecen fiyatlar tiiketici fiyatlarinin genelde ¢ok altinda gerceklesmektedir. Bu
durum {riiniin tiiketiciye ¢ok sayida aracidan gecerek ulastigini ve dolayisiyla cesitli
sikintilara katlanan ciftcinin bundan zarar gordiigiinii agikca gostermektedir. Ureticiler
orgiitlenmedikleri ve {irlin piyasasina hakim olamadiklar1 siirece iriin fiyatlarina etkide

bulunamazlar.

Yas sebzenin genel olarak pazarlandigi yerler olan toptanci hallerinden, riisum ve
komisyonlarin yiiksek olmasi, vb nedenlerle biiylik kacislar oldugu ve ¢ogu fiiriiniin hallere
girmeden pazarlandig1 goriilmektedir. Bugiin toptanci halleri domates tirlinliniin pazarlanmast
islevlerini etkin olarak yerine getirememektedir. Toptanct hallerden kagisin 6nlenmesi i¢in

etkin bir denetim mekanizmasi1 kurulmalidir.
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