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OZET

Bu ¢alismada ¢agimizda ¢ok fazla konusulan, geleneksel ve yeni medya olarak bilinen
iki tiir medya kullanim aligkanliklarinin elestirel bakis agisi, toplum tizerindeki etkisi, iki
medya arasindaki iliski ve televizyon icadindan itibaren eski ve giincel teklonojilerin durumu
arastirilmaktadir.

Calisma, giiniimiizde profesyonel olarak yeni kesfedilen ve arastirtlan bir konudan
olustugu i¢in yeni medya ortaminda televizyon yayinciliginin etkilesimini ortaya koymak
amaciyla, literatiir taramasi ve betimsel ¢6ziimleme yontemiyle incelenmistir.

Ug béliimden olusan tezin ilk boliimde geleneksel medyadan sosyal medyaya gegisin
nasil gergeklestigi, ikinci boliimde televizyon yayinciligi gelisiminin siirecleri, {igiincii
boliimde ise ana konu olan yeni medya ve televizyon yayinciligi etkilesimi incelenmistir.

Icinde bulundugumuz ¢agda internet iizerinde yaymn yapan cok sayida televizyon
yayincist hizmet sunmasindan dolayir geleneksel televizyon yaymciliginin izleyici kitlesi
tizerindeki etkisi azalmis durumdadir. Bu sebepten dolay1 bu g¢alismada yeni ilgi alan1 olan
sosyal medya platformlarinin kullanicilarla etkilesimi, televizyon yayinciligimin sosyal medya
ortaminda ne kadar yer kapsandigi, yeni medyanin televizyon ile iliskisini ortaya koyma adina
durum saptamasi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, sosyal medya, IPTV, televizyon teknolojileri, televizyon

yayinciligi, geleneksel medya.
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SUMMARY
THE INTERACTION OF NEW MEDIA TELEVISION BROADCASTING
MASTER THESIS

In this study, the critical point of view of two types of media usage habits known as
traditional and new media, its effect on society, the relationship between the two media and
the status of old and current technologies since the invention of television are investigated.

Since the study consists of a newly discovered and researched topic, it has been
examined by literature review and descriptive analysis method in order to reveal the
interaction of television broadcasting in the new media environment.

In the first part of this thesis, the transition from traditional media to social media, the
processes of development of television broadcasting in the second part and the interaction of
new media and television broadcasting, which is the main subject, are examined.

In the present age, the effect of traditional television broadcasting on the audience is
diminished due to the fact that a large number of television broadcasters provide services.
Therefore, in this study, the interaction of social media platforms with users, the extent of
coverage of television broadcasting in the social media environment and the relationship
between the new media and television were determined.

Keywords: New media, social media, IPTV, television technologies, television broadcasting,

traditional media.
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ONSOZ

Cagimiz bilgi toplumunda bulunan itetisim teknolojileri ile birlikte sosyolojik
yapilarda degisimler gézlenmektedir. Yeni iletisim teknolojileri, diinyanin ¢ag atlamsin da en
biiyiik etkenlerden biridir. Bu nedeni ile yeni medyanin araci olan internetin sosyal aglarinda
geng niifiize ve her bireyin profili bulunmakta olup giinliik iletisimlerini, sosyal ihtiyaglarini
bu aglar lizerinden gergeklestirmektedirler.

Yeni nesil iletisim teknolojileri insanlarin sosyal hayatinin en nemli parcalarindan
biri haline gelmistir. Bundan dolayi iletisim teklonojilerinin, insanlarin giinlik yasaminda
iletisim ve bilgi alaninda ihtiyaglarini karsilayan en 6nemli nesne haline gelmistir. Yeni
medya kapsami iginde degerlendirilen ve durmadan ilerleyen sosyal aglari ve yeni moda
televizyon olan internet protokol televizyonlari insanlarin hayatinda en giincel konulardan biri
oldugundan dolay1 bu durum iletisim teknolojilerinin yeni medyaya etkisinin muazzam
Ol¢iide oldugunu gdstermektedir.

Guiniimiizde kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonun izlenme aliskanliklari,
televizyon yaymciligiin yeni medya ile birlikte interaktif hale geldiginden, insanlarin yasam
tarzin1 ve gilinliik etkinliklerini dnemli 6lgiide etkilenmektedir. Bu durumun sonucu olarak
geleneksel televizyon ve yeni medya birbirlerini destekleyerek geleneksel ve yeni medyayi
uyumlu hale getirmistir.

Bu tezin ortaya ¢ikisi, hazirlanmasi ve kabul edilmesi siirecindeki destekleriden tiim
tecriibeleriyle akademik kariyerimde yol gosteren degerli danismanim Dog.Dr. Sibel
KARADUMAN’a tesekkiir ederim. Calisma boyunca manevi tiim destekleri ile yanimda
duran sevgili Tiirker BICAKCT’ya tesekkiir ederim.

Sunjidmaa TUMENJARGAL
Antalya, 2019



GIRIS

Giindelik hayatin 6nemli bir noktasi olan iletisim ile insan her zaman bagh
kalmaktadir. Latincada “Medyum” olarak taninan medya “yazi, ses ve gorlintii” araciligiyla
kitleyi iletisimde olmasini saglayan “yazili basin elektronik™, “multivizyon”, “hypermedia”,
“telekomunikasyon uydu”, “internet”, “video”, “bilgisayar”, “kitap”, “frekans planlamasi”,
“telefon”, “teleks”, “faks” vb. “kitle iletisim” araglarin1 belirleyen bir adi olarak
tanimlanabilir (Nuran, 2015: 4). Bugiine kadar popiilerlilige birakmayan kitle iletisim aract
olan televizyon icadi ile birlikte hizli bir sekilde gelisen yeni medya ortamlari ve onun
yontemleri cercevesini arastirilmistir. Hayatimiza dahil olan televizyon, etrafimizda donen
cesitli medya ve iletisim teknolojilerin ilerlemelerin yaninda hala en ¢ok tercih edilen kitle
iletisim araci olmaktadir.

Yeni teknolojilerle beraber medyayi, geleneksel medya ve yeni medya (sosyal medya)
olarak ikiye ayrilmaktadir. Yeni medyanin geleneksel olandan farki, yiiksek sigali, dijital
tabanli, interaktif, karsilikli ve ¢cok kademeli etkilesimin yiliksek hizda gergeklestigi internet
tabanli ara¢c ve kanallar tarafindan desteklenmesidir. Artik insanlar neyi izlemek isteyip
istemediklerine karar vermenin yaninda ne zaman, nerede, nasil izlemek istediklerine de karar
vermektedir. Dijital teknolojilerdeki gelismeler videonun ¢ok ¢esitli mecralar tizerinden gesitli
ve ¢ok kullanigh araglar ile izlenmesinin 6niinli agtigindan, bu ¢esitlilik i¢inde televizyon
kuruluslar1 yeni kurallar1 tanimak ve bu kurallara uyum saglamak yoniinde istekli ya da
isteksiz hareket etmek zorunda kalmistir.

Van Dijk’in yeni medya ve geleneksel medya ile ilgili elestirel bakisi, yeni medya
cagimizda her aninda bulunmakta ve her alaninda kullanilmaktadir. Bireyler arasi iletisim,
siyaset, kariyer, ticaret, oyun vd. yeni medyanin degerini artirmaktadir. Yeni medya
geleneksel medyadan bir farki ise sayisal kodlama sisteme dayanarak, multimedya
bi¢imselligine sahip iletisim araglar1 kastetmektedir (akt. Binark, 2007: 5). Yeni medya eski
medyanin teknigi ve kullanim sekligini sahiplenmekte ve yeniden bi¢imlendirmeye
calismaktadir.

Televizyon ise insanin giindelik yasantisinda rutin sorunlarmin ¢6ziimiini
kolaylastiran diger teknolojik araglardan ayrildigini iddia etmistir. Ciinkii izleyici ile
televizyon arasinda zihinsel bir iliski s6z konusudur. Televizyonu bakildiginda bagimliligin
eglence ile daha giiglii oldugunu gosterir. Televizyon, izleyicileri tarafindan ilk algi olarak bir
eglence araci olarak goriinmekte, haberler, belgeseller, ve siyasi yayinlar da dahil olmak iizere

biitiin programlar hakkinda son adimda eglence degeriyle hiikiim verilmektedir. Seyirlik



neseneye doniismiis olan televizyon, eglenmeyi kisinin her tiirli deneyiminin temsillinin
dogal bir ¢ergevesi haline getirmektedir. Televizyon eglence, neyin gosterildigi ve hangi bakis

acisinin yansitildigini 6ne cikarir. Onemli olan televizyondan haz almak ve eglenmektir.

Arastirmanin Yontemi

Bu calisma yeni medya ve geleneksel televizyon yayincilig: etkilesime ait alandaki
kuramsal tartigsmalar literatiir taramasi ve betimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak ortaya
konmakta ve ii¢ boliimde ele alinmaktadir. Birinci boliimde, geleneksel medyadan sosyal
medyaya donlisimiinii acgiklayarak geleneksel medya, etkilesimli medya, sosyal medya
kavrami, cesitleri ve platformu aymi zamanda geleneksel medya ve sosyal medyanin
karsilastirilmasi yapilmistir. ikinci boliimde, televizyon yaymeciligimin gelisim siireci Diinya
da ve Tirkiye deki durumu, televizyon yayin teknolojileri, yeni nesil televizyon teknolojileri
ve gelisimi etkileyen izler kitle, televizyon yayimnciligin gelecegi, televizyonun sosyal
etkilesimi icermektedir. Son l¢iincii bdliimde ise yeni medyanin ortaya c¢ikisi, kavrami,
prensipleri ve yeni medya temel nitelikleri, internet temel yapisi, yeni medyanin geleneksel
medya iizerine etkileri, farkliliklari, yeni medyanin olanak ve riskleri ve IPTV ve ondan
ayrilan Internet TV ayrimlari, yeni medya ile degisen kitle ve yaymcilik olanaklari bu

boliimde agikga belirtilmektedir.

Arastirmanin Amaci

Yeni medya (sosyal medya), geleneksel medya, televizyon ve televizyon yayincilig
etkilesimi ile ilgili nitel bir ¢aligma olan bu tezin amaci, dijitallesmeyle birlikte giiniimiizde
degisen televizyon yaymciligi anlayisini, alandaki gelismeleri, literatiir taramasi ve betimsel
coziimleme yonteminin kendi dinamikleri g¢ercevesinde inceleyerek betimsel bir calisma
olarak ortaya koymaktir. Yeni medya kavrami ve onun sundugu imkanlarin yasamimiza
olusmasi ise beraber sosyal yasamimiz, iletisim bigimlerimiz ve medya tliketim
aligkanhiklarrmiz  bilyiik bir sekilde degisim gostermistir. Internet ve bilgi iletisim
teknolojilerindeki gelismelerle olusan yeni medya ile televizyon yayinciliglr arasindaki
etkilesim, televizyon yaymciligi anlayisinda yasanan degisim ve doniisiim odaginda ele

alimustir.

Arastirmanin Onemi
Arastirmanin 6nemi ise, Diinya ¢apinda doniisen yeni nesil aragtirma konusu olarak

yeni medya, sosyal medya, sosyallesme, televizyon izler kitle, yaymciligmin gelecegi,



internet iistiinde televizyon izleme aliskanliklari, yeni medya ve geleneksel medyanin bagl
olmasi, vb. hayatimizda gelen 6nemli bir iletisim ve eglence sektorii olarak taninmaktadir.
Yeni medya ve televizyon etkilesimi, doktora ve yiiksek lisans 6grencilerinin tezlerinde yeni
yeni arastirilmaktadir. Bu sebepten dolay1 son 3 yil i¢in yapilmis arastirmalardan yeni medya,
sosyal medya, televizyon yayinciligi, yeni nesil televizyon teknolojileri (3DTV, 4KTV, 8KTV
vb.) ile ilgili yeni bilgiler, 2019 yilinin istatistiklerinden faydalanarak, 2020 yili icin
ongoriilen istatistikler ve grafikleri inceleyerek, coklu ortamda kullanilan yeni internet
TV’lerden bahsederek, hayatimiza yeni giren Apple TV, Facebook TV, IGTV’lerden de
iceriklere erigilmistir. Bu bakimdan televizyon yayinciliginin gelecegi lizerine giincel verilerin

toplanmasi ve irdelenmesi agisindan tezin konusu 6nem tasimaktadir.

Arastirmanin Sinirhklari
Bu arastirma:

1. internet ortaminda kullanilan yerli ve yabanci kaynaklardan elde edilen veriler ile
siirhidir.

2. Bu calismanin yeni medya olanaklar1i ile bu ortama entegre olan televizyon

yayinciliginin giiniimiizdeki konumunu tartismak bu ¢calismanin ana sorunudur.



BIRINCIi BOLUM
GELENEKSEL MEDYADAN SOSYAL MEDYAYA DONUSUM

1.1.Geleneksel Medya

Geleneksel  “medya” denildiginde, aklimiza klasik yayin organlari olan “gazete,
dergi, televizyon ve radyo” gibi kitle iletisim araglart gelmektedir. Bu iletisim araglarin
gelisim tarihi olarak bakildiginda 1605 yilinda ilk gazetenin yayimlandigi goriilmektedir. MO.
59°da Roma’da yayimlanan Acta Diurna’lar ilk duvar gazeteleri olarak kabul edilmektedir.
Fransa’da Johann Carolus tarafindan yayimlanan Relation Aller Fiirnemmen und
Gedenckwiirdigen gazetesi diinyanin kagida basili ilk gazetesi olarak bilinmektedir. 1631
tarihinde Fransiz gazetesi La Gazette, 1640 tarihinde Roma’da ilk italyan gazetesi Gazete
Publica’nin yayimlandigi bilinmektedir.® Tiirkiye’de Osmanli Devleti’'nde matbaanin
gelisinden sonra ilk gazeteler baslamistir.

Torenli (2005: 87) geleneksel medyayi, traditional-geleneksel, old-eski, mainstream-
anaakim medya olarak agiklanmaktadir. “Bilgisayar ile bilgi-islem ve iletisim araglarina
(haberlesme- telekomiinikasyon ve yayincilik) 6zgii yapilar yondeserek (new media) ortaya
cikarmistir ” denerek glinlimiize yeni medyanin gelisini sunmaktadir.

Yeni medyay1 “dijital cag” veya “yeni medya” olarak da adlandirirken televizyon,
gazete ve radyo gibi kitle iletisim araglarina “eski” veya “geleneksel medya” adini1 vermeye
baglamaktadir. Geleneksel medya olarak tanimlanan gazete, dergi, radyo, televizyon
kullanicilara dagitildigi birden-goga (one-to many) bi¢iminde g¢alisan iletisim ortamlaridir.
Boylece kullanicilara haber sunumu ayni zamanda tiim kitlenin ¢ogu tarafindan en ¢ok ilgi
duyulan en ¢ok ilgi duyulacak duyulmasi beklenen ve istenen konulara karar verme
meselesidir (Celik ve Dalgalidere, 2015: 15). Ote yandan her kisiye ulasabilen medya olarak
tanimlamak miimkiindiir.

[letisim teknolojilerinin sayisallasmast yeni yazilimlar ve uygulamalar ile hayatimiza
“yeni medya”, “sosyal medya”, “dijital medya”, “internet medya” gibi bir takim kavramlar
girmistir. Sayisallagsma, enformasyonun analog formattan bilgisayarlar tarafindan okunabilir
bir formata doniistiiriilmesidir. Heniiz ¢ok yeni olmasina ragmen, bu “yeni” ve “dijital”
medya, sanay1 devriminden sonra seri olarak basilip, genis halk kitlelerine ulagsmaya baslayan
“gazete”yi, yaklasik iki asir sonra “geleneksel”, “konvansiyonel” hale getirmistir. “Yeni

medya” kavraminin kullanilmaya baglanmasiyla bugiine kadar “medya” olarak bilinen kitle

! Megep, http://megep.Meb .gov.tr /, (erisim tarihi: 2011)



iletisim araglar1 “geleneksel/ konvansiyonel medya” olarak adlandirilir olmustur (Anadolu
Universitesi, 2017: 28).

Medyanin etkileri goz oOniinde alindiginda hi¢bir medyanin etkisi ise tam olarak
Olglilmesinin miimkiin olmadig1 ve her toplumun sosyo-demografik yapisina, sosyallesme
diizeyine, medya kullanma aligkanliklarina, alicinin zeka ve algilama diizeyine, gelisme ve
biiylime ¢agina gore farklilik gosterdigi goriilmektedir (Sirin, 2011: 172).

Altunay (2012: 37)’a gore, geleneksel medya ekraninda gorsellestirilen iletisim

siirecinin temel 6zellikleri su sekilde siralamak miimkiindiir:

v Geleneksel medyanin kendi gelenekleri i¢inde ortaya ¢ikardigi, belirli program tiirleri
ve formatlari i¢inde gergeklesmesi,

v’ Belirli bir akis olusturacak sekilde art arda ekranda yer almasi,

v' Farkli iletisim ihtiyaglarma karsilik gelebilecek medya igerik ve islevlerini
olusturmasi,

v" Kendine ait izleme aligkanliklarin1 yapilandiracak kullanim pratikleri sunmasi olarak

Ozetlenebilir.

Literatiir taramasinda geleneksel medyanin yeri ¢esitli kitle iletisim araglar1 ile biiyiik
etki ile insanlar1 yonlendirmesiyle sekillenmis medya olarak gecebilmektedir. Geleneksel
medya ve yeni medyanin etkilesimi net olarak ifade etmek gerekirse her medya akimin da
yapisi, igerigin ve Oziin aktarilmasi gerekmekte ve bu agidan gordiigiimiizde gazete, radyo,
televizyon ve telefon, telgraf olarak tanimlanan iletisim araclari, geleneksel medyay: ifade

etmekte ve insan iliskileri , haberlesmeyi saglayan 6nemli medya olarak goriinmektedir.

1.1.1. Yazilh Medya
Dil olusturan dort temel becerinin birbirleri ile iligkilerini ele aldigimizda, okumanin
yazma ile direk olarak baglantili oludugunu sdyleyebiliriz. Ayr olarak bu iliski icinde okuma
ve yazma da &nemli gorevler {istlenmektedir. Insan ile her zaman var olan diisiinme
becerisinin ilk konusma ile sonra yazi ile dile getirilmistir. Yaz1 ise insanlarin ¢evresini ifade
etmek i¢in 6nemli bir beceridir. Bizim her zaman karsimiza ¢ikan bu yazili becerisini yazinin
icadindan sonra daha ¢ok kullanilir hale getirmistir.
Lull (2001: 106)’a gore, tim medya imajlari, kiiltiirel otoriteyi ifade ederler. Medya,
kullanicilarin imgelerini yakalayan kiiltiirel yazarlar1 hep tesvik etmekte ve bu yazarlarinin

diistiniis ve davranis bicimlerini oldukg¢a c¢ekici bir bi¢cimde sunmaktadir. Kullanicilar



imgelerin anlamlariyla kendilerine Oyle tanitmak ve onlarin kultiirel temsillerini, glindelik
yasam icinde islerler.

Yazi biitiin diinyada hemen hemen resim ile baslamistir. Oylece bat1 kiiltiirde
bildigimiz en eski yazi olarak tanimlanan M.O IV eski Misir resim yazisidir (Akerson’dan
akt. Ozbay, 2005: 72).

“Diisiince-dil-ses: (konusma) - Goriintii (resim) - Kavram (ideogram) - ilkel hece -
Ses (Harfin sesi) - Alfabe = Yaz1.” yazi kavramini gelisiminin kurdugumuz su zincirleme ile
acikliga kavusturabiliriz. Bizim hayatimiz da en 6nemli ve biitiin gbzeneklerine niifuz etmis
olan yazi, diisiinmek ile birlikte belli isaretlerle tespit edilmesi seklinde tanim1 yapilmaktadir
(Ozbay, 2005: 70). Alfabeyi yaz1 kesfedildikten yaklasik olarak 2000 y1l sonra kullanilmaya
basladi ve zaman gectikge yazi kavraminda farkli degisikler olmaya baglamistir. Sesler tek
harfe kadar diistiikkten sonra, heceleri, heceler kelimeleri, kelimeler ciimleleri, climleler ise
metinleri olusturmustur. Bu sekilde ilerleyen yazi kiiltiiri, bulundugumuz caga geldiginde
yazili medya olarak ortaya c¢ikmakta ve her birey yazili medya ile istedigi icerikleri
iiretebilmektedir.

Ong (1999: 48-49), Yazili Kiiltiir ile ilgili soyle soylemektedir:

"Kelimelerin sozlii kiiltiirde sesle sinirlanmasi anlatim bi¢iminin yani sira diisiinme siirecini de
etkilemektedir. S6zIi kiiltiir metinden yoksundur. Sozlii kiiltiirde yasayan biri, diyelim oldukga gii¢
bir sorunu irdelemeye basladiktan sonra, o sorun kadar gii¢, karmasik ve birkag yiiz kelimeden
olusan bir sonuca vardi. Gii¢ bela inceleyip sozellestirdigini ileride animsamak ig¢in, nasil aklinda
tutabilir?

Yazidan tamamen yoksun bu insanin diisiince ¢izgisini sergileyecek, tekrar bir araya getirecek veya
denetleyebilecek kendinden bagka bir sey. Bir metin yoktur. Cetele tutmak veya nesneleri dikkatle
dizmek gibi, bellege yardimct olma yollan da karmasik bir 6nerme dizisini kaydetmez. Bu durumda
¢Ozlim arayan, diisiinen insana soru soran, onunla konusan baska birisi gereklidir. Sozlii kiiltiirde,

bir konu iizerinde uzun boylu diisiinmek, iletisime baghdir. "

Vardar ( 1998: 229)’a gore yazi kavram ile ilgili disiindiigiimiizde dil bilimsel bir
tanim olarak "Dilin sesli gostergelerini karsilamay1 amaglayan, goriintiisel 6gelerden ya da
yazaclardan olusan gostergeler dizgesi” denerek “ses”, “goriinti” ve ‘“yazi” 6gesi gibi
kavramlar 6n plana ¢ikmakta oldugunu agiklamistir. Bu agiklama da dildeki sesleri karsilayan
bir kavrami yazi oldugunu belirtmistir. Burada yer alan gorsel 6geler ise alfabeye yazinin
ulasincaya kadarki zamani bulundurmaktadir.

Yaz1 diisiinceyi tespit etmek suretiyle, sozden daha cok fikri ¢aligmaya yardim

etmektedir. Diisiinme, soz tizerinde durmakla kabildir. Konusmada fikir her an ugar. Yazi,



diisiinceyi bagka mekan ve zamana tasimak suretiyle, hakikatlerin kesfi i¢in lazim bir sart
olan, ayr1 kafalarin ayn1 mevzu lizerinde karsilasmasini saglar. Yazi, zaman ve mekan i¢inde,
cok genis bir diyalog kurar (Kaplan, 1982: 127). iletisim teknolojilerin gelistigi gibi
insanoglunun hayatinda en 6nemli bulusu ise yazi kiiltiiriidiir. Yazi kiiltiiriinden yola ¢ikan
bizim hayatimizda en Onemli etkiyi yaratan yazili medya, diinyada olan biitiin kiltir,

medeniyetlerinden bilgi birikimlerini topluma iletmektedir.

1.1.2. Géorsel ve Isitsel Medya

Gorlintii ve sesi bir arada kullanilmaya baglandigi 1927’11 yillarda sinemanin bir
iletisim araci oldugu fark edilmistir. Renkli sinemaya gecis 1930’1u yillarda baglamistir. Ama
o donemde savas ile birlikte yine yavaslama duruma girmistir. Glinlimiizde “gorsel” ve
“igitsel” medyalar bugiine kadar hala da iletisim araglarindaki en etkili medyalardir. 1970’11
yillarda iletisim teknolojilerindeki gelismeler yeni diizeninde de zemin hazirlamistir. 1960-
1980 yillar arasinda yeni bir diinya insanlarin iletisim acisinda hep takip halinde olan dizi,
bilimsel ve teknolojik gelisimin kapisini acmistir
(http://www.nurettinbay.com.tr/uploads/user/tez.pdf, 24.12.2004).

Hareketli goriintii ile yayin yapan medya tiirlerine genel olarak gorsel medya adi
verilir. Televizyon ve sinema en yaygin gorsel medya araglaridir. Video oyun oynama- ya,
film ve televizyon izlemeye imkan veren taginabilir bilgi iletisim teknolojileri ile bilgisayar da
gorsel medya tiirleri arasinda sayilabilir. Gorsel medyada ses, renk, hareket ve yazi iceren
gorlintiiler bir araya getirilerek izleyiciye sunulur. Sese dayali olarak yapilan yayinciliga
isitsel medya adi verilir. Radyo isitsel medyanin en yaygin kullanilan aracidir.

Pradalie’nin yaptig1 “isitsel” medyanin énemli aract olan Radyonun gelisim evrenleri
asagidaki gibidir (akt. Aziz, 1976: 24):

v’ 1922-1927 yillar arasi: Radyo ¢esitli iilkelerde yayinciligi agisindan ilk denemeleri
gerceklestirdi ve yaymnlara bagladi. Afrika ve Asya lilkeler disinda radyo yaymlari
1927 yilinda baglamistir.

v' 1927°den II. Diinya Savasi Sonuna Kadar donemi: Radyo yayinlarinda her tiir
gelismelerle karsilastigi donemdir. Savasin etkisi yansiyarak Pradallie’nin olgunluk
cagim yaratmistir. Ayni1 zamanda Savas olmas1 Radyo yayinlarinda propaganda amaci
ile faydalanildi.

v" 1I. Diinya Savagindan Sonra 1945-1960 yillar arasindaki donemi: Gorsel medya olarak

tanimlanan Televizyon yayinlariin baslangict radyo yayinlarina kendisini yenilemek



sartinda oldugunu gostermistir. Televizyon karsisinda izleyicilerini ayni tutmaya
calismistir.

v' 1960 dan sonra Zamanimiza kadar donemi: Televizyonun altin ¢agimi stirdiigii bu
donemde artik radyo, gerek istasyon giicli, gerek alici sayisi, gerekse teknik gelisim
etkisi ile (yayin konularinin fazlaligi, stereo yayinlar, alicilarin tasinma kolayligi ve
ucuzlugu gibi) ailenin, daha dogrusu (evin) degil, kisinin dostu, arkadasi durumuna

gelmis, bireysellesmistir.

1980’1 yillara kadar yazili medya, isitsel medya ve gorsel medya c¢alismalarinda
feminist arastirmacilarin, kendilerine yer bulmalari ve bu bi¢imde kadmin medyada
sunumunu sorunsallastirmalar1 yapmustir (irvan ve Binark, 1995: 7).

Gorsel tlizerine yapilan tiim etkilemelerde gergek goriintii temsil ettigi baglamda kopar,
anlam biitlinliigii parcalanir ve yepyeni bir baglam iizerine yeniden yapilandirir. Bu baglam,
sanat¢inin amaglar1 ve hedefleri dogrultusunda tasarladigi gorsel- isitsel yapilanma iginde
yeni bir anlama, yeni bir anlatima ve eskisinden bagimsiz yepyeni bir temsile doniisiir
(Yengin, 2012: 30). Cagmmiz uyarligi ge¢mis toplumlardan daha ¢ok gorsel algiya
yaslanmaktadir. Bu yeni uygarlik bigiminde televizyon en 6nemli yere sahip olurken, tiimiiyle
kendi yaratti bicimler (dizi, film vs.) ¢agdas, kiiltiirel iiretimin prototipi haline gelmis
insanoglunun hayat tarzlarini, kiltiiriinli ve sosyal aligkanliklarini da degistirmistir
(Esslin’den akt. Ozel 2015: 4).

Televizyonun basarisinin altinda insanin gérme duyusuna verdigi 6nem yapmaktadir.
Berger (1993: 7), konusmaya baslamadan oOnce gormenin geldigine isaret eder. Cocuk
konusmaya baslamadan once bakip tanimayir 6grenmektedir. Bu sekilde diisiindiiglimiizde
bilgi edinme siireglerinden en baskin duyu olan gorme duyusu, hayatimizda gorselligi
verdigimiz degeri anlamlandiran nedendir. Bununla birlikte uzaktan izlemek olarak
tanimlanan televizyon, goziin ulasabildiginden daha uzagini gorebilmesini saglamistir.

Sinema, goriintli ve sesin algida olusturdugu yanilsamay1 gostererek, goriintli ve sesi
ne kadar giiclii oldugunu ortaya koymustur. Bu da televizyonun kesfine zemin hazirlamigtir.
Toplumun yillardir siire giren aliskanliklar1 degistiren, insanlarin olaylar1 algilama bi¢imini
etkileyen televizyonun icadi bir doniim noktasidir (Dedeal, 2003: 72-76).

Gorsel ve isitsel medyada yer alacak materyallerin hazirlanmasi genellikle profesyonel
teknik hazirlik gerektirir. Bu yiizden kurumlar goriintiilii biiltenler icin genellikle haber
ajanslart araciligl veya televizyon kanallari ile 6zel haber yayimlatmak hedefe kosmaktadir.

Roportaj, 6zel haberin en yaygin yoludur. Radyo ve televizyon roportajlart canli olabilecegi
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gibi banttan da yayimlanabilir. Canli yayma katildiginizda soéylediklerinizin tamami
yayimlanirken, bant yayinlarda genellikle yapimci i¢in konugmanin 6nemli goriilen yerleri
alinir ve biiylik bir kismu kesilir. Roportajlarin, stiidyoda, kamera veya mikrofon oniinde, yiiz
yiize/teke tek, panel biciminde, telefonla, miinazara bigimleri bulunabilir. Televizyonda canli
yayinda yapilanlar1 olmakla birlikte, en faydali ve etkili olan bigim de roportajlar i¢in en zor
olamdir (Aydede’den akt. AU, 2017: 39). Televizyon rdportaji size goriinme, duyulma, igerik
sunma, segilen seyleri sOyleme gibi firsatlar sunarken soOylediklerinizin kesilme ve
sansiirlenme riski de yoktur. Gosrel ve Isitsel medya izleyiciye bir goriis ag1yr sunmaktadir.
Cok sayida goriis agilarindan elde edilen goriintiilerle izleyiciye belirli konumlar
sunulmaktadir.  Izleyiciye bu konumlarla sahnelerin hangi acidan izlenmesini
yonlendirmektedir. Bu yonlendirmeyi yapmak i¢in plan yapilmis sekilde kamera hareketleri,
ses, 151k, mizansen vd. kullanilarak kurgusal yapimlarda gergekligi yaratmaktadir. Gorsel ve

Isitsel medyanin yapimlar1 kurgusal iiriinlerdir.

1.2. Etkilesimli Medya

Etkilesim, Ingilizce kokenli olan “Interaction” sozciikten olusmustur. Kaynaktan
gonderilen iletilerin birbirleriyle iligkili olmasina bagli olarak alicinin katilimma imkan
tantyan cok yonlii bir siirectir. Internet ortamindan yararlanan bireye, ortamda var olan
unsurlarin ne olacagini ve ne zaman iletecegini kontrol etme izni verdiginizde etkilesimli
medya interaktif olarak bilinmektedir (Kirik ve Karakus, 2013: 65). Etkilesim kavrami, web
sitelerin temel Ozelliklerinden biri baglaminda ele alinmakta ve davranis olarak
aciklanmaktadir (Yengin, 2012: 106).

Etkilesim kademesinin sosyal paylasim aglarinda alic1 (edilgen-pasif) durumdan ¢ikip
(etken-aktif) bir duruma gegmekte ve igerik yonetimini sadece gonderici/kaynak degil bunun
yan1 sira alici/izleyici de yapabilmektedir (Dilmen ve Ogiit’dan akt. Kirik ve Karakus, 2013:
65).

Son senelerde bilgisyar ara¢ ile ortamin biiyiiten ag yapisi ile birlikte kullandig
araglardaki gelismeler etkilesimli 6zelligi daha belirgin hale getirmistir. Etkilesimli medyanin
temel ara¢ olan “World Wide Web (Web)” bu yeni ortamin fark edilir boyuta ulasmasini
saglayan bu arag¢ sayesinde bireyler amaglar1 dogrultusunda aligveris yapma, arastirma yapma,
iletisim kurma ve eglence amagli kayma olanagina kavusmuslardir (Altunbas, 2001: 370).
Web, Internet tabanli uygulamalar ile yeni bir trend olarak ortaya ¢ikmustir. Kullanicilarin

memnuniyetiyle baktigimizda internet uygulamalar daha ¢ok artan bir etkilesim saglamakta
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ve internet uygulamalarin igerikleri ise metin, fotograf, medya, video ve medyaya ilisin

karisik olusumlar bulundurarak ¢esitlilik tiretmektedir.

Etkilesimli Medya asaidaki alanlar1 i¢erebilir (www.humanities.com, 2019):

v’ Kisisel bir giinliik ve ¢esitli cagdas yazarlar igeren bloglar,

v" Medya siteleri ve okuyucularin bloglariyla ¢alisan medya yayincilar veya yazarlarinin
bloglari,

v Cevirimci topluluk grubu,

<

Gazeticilik baglilig1 prensibi koprii haber siteleri,

v’ Cep telefonlarindan bilgi ve fotograflar iceren mobil bloglar,

Etkilesimli medyanin bir diger gelisme ise uzaktan kumandanmn icadidir. Ilk
televizyon uzaktan kumandasi televizyona bir kablo ile baglantili ‘Tembel Kemikler’ olarak
adlandirilmig, 1950'lerde Zenith Radyo Sirketi tarafindan gelistirildi. Giiniimiizde bilgisayar
ve iletisim teknolojilerin birlikte kullanimiyla yepyeni ufuklarla, uzaktan kumanda cihazina
sagladiklar1 sayisiz islevler sayesinde televizyon izleyicisini izleyici konumundan kurtarmisg
ve daha etken duruma getirmistir. Bu sekilde ¢agimizin etkilesimli teknolojisi medya alaninda
yepyeni bir uygun 6l¢ii haline gelmistir (Ak, 2013: 48). Alici ile ve kaynak arasindaki ya da
daha genis sekliyle ¢ok yonlii bir iletisim bulunduran etkilesimdir. Etkilesimde en 6nemli
durumu ise; iletisimin kaynak ve alici arasindaki etki ve tepki olmaktadir. Genel olarak
bakildiginda etkilesimli ve sosyal medya igerigi internet kullanicilar tarafindan

olusturmaktadir.

1.2.1. Sosyal Medya Kavram

Tiiketici tarafindan dretilen medya olarak da bilinen sosyal medya, yeni is
bicimlerini, sosyal yapilar1 ve teknoloji sunumlarin tesvik etmek amaciyla insanlar, icerik ve
veri arasindaki verimli etkilesimi kolaylastiran teknoloji ve uygulamalar diizenidir. Medya,
1970’11 yillarda feminist hareketin etkisiyle, icerdigi erkek egemen yapr ve igerik
sorgulanmaya baslamistir. Bu sayede, medyada kadinlarin temsili {izerine yapilan ¢aligsmalar
da artis olmustur (irvan ve Binark, 1995:8).

Izleyicileri etkileyen ses ve video ya da metinsel bilgi medyadir. Medya’nmn islevi,
oncelikle, izleyicilere  gonderilen bilgilerin iletilmesi, analiz  edilmesi ve

degerlendirilmesidir. Medya bu degerlendirilen tiim bilgileri kitlelere dagitir. Diger
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degerlendiren goriislere gore medyanin bilinglendirme,  bilgilendirme, toplumsallasma,
eglence ve siisleme gibi bes temel islevinin olmasi gerekmektedir (Akbar, 2018: 3).

Sosyal medya: Web sitelerinde deneyim, bakis agis1 ve igerigin paylasima sunulmasi

ile ilgili olan bir iletisim yontemidir. Sosyal medya; Web 2.0 teknolojilerinin ve kullanici
tabanli igerigin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikisi misterilerle iletisim kurmak igin
kullanilan iletisim stratejilerini ve araglarin1  O6nemli olgiide degistirmistir. Bu tiirden
medya, iriin, marka, hizmet, kisilik ve konular hakkinda birbirlerini egitmek igin
tiketicilerin yarattigi, baslattigi, dolasimda bulundugu ve kullandig1i yeni c¢evrimigi
bilgi kaynaklar1 olarak tanimlanabilir (Blackshav ve Nazarro’dan akt. Akbar, 2018: 4).
“Web 1.0’ duragan,” yazilimi destekleyen ve bir kisiye hitap etmesine karsin “Web 2.0’1n
hareketli,” kullanicilara paylagim yaratmaya olanak saglamasi ve tiim topluma yo6nelik olmasi
durumu, sosyal medyanin yayginlagmasi ve gelisiminde bas rolii oynamaktadir (Kilig, 2015:
47).

Sosyal medya’nin ticaret donemi yeni egilimi haline gelmistir. Geleneksel araciy1 agsan
ve sirketleri dogrudan tiiketicilerle baglayan aractir. Bu, isterse IBM, isterse Starbucks gibi
dev sirketler, isterse yerel KFC gibi kiigiik isletmeler olsun; diinyadaki neredeyse her isletme,
sosyal medya pazarlamaciligina atifta bulunmaktadir.

Diinya teknoloji yonlendirmeli hale gelmistir. Sosyal Medya ticaret sekilde
giiclenmeye baslarken isletmeler, sosyal medya aglari konusunda abartili davrandilar.
Bununla birlikte gilinlimiizde sirketler hizla biiyiimekte olan bu yeni pazarlama ortaminin
onemini kavramiglardir. Sosyal aglar ise saticilarin kampanyalarimi muazzam sayida
tilketiciye yaymak icin yeni bir yol agmistir. Arastirmacilar iki tiir sosyal medya icerigini
tartismaktadir; kullanici tarafindan tretilen ve sirket tarafindan tiretilen sosyal medya igerigi.
Bunlarin etkileri sektorden sektore farklilik gostermektedir. Bununla birlikte, sosyal medya
web siteleri, bir marka imaji gelistirmek i¢in daha uygundur (Bruhn ve digerleri’dan akt.
Akbar 2018: 4).

Kirik ve Karakus (2013: 71)’a gore, Sosyal Medya ve Sosyal TV etkilesimini su

sekilde siralamak miimkiindiir:

v" Siirekli geligsimde olan sosyal paylagim aglari televizyon kuruluglarinin tanitimi ve
biiylimesi adina biiyiik nem istemektedir.

v" Sosyal aglar iizerinde televizyonda yayinlanmis olan ¢esitli icerikleri ile beraber dergi,
gazete gibi araclarin sayfalar1 bulunmkaktadir.

v" Geri bildirim islemi sosyal ag sayfalari ile birlikte anlik olup programlara yon verme

sans1 igermektedir.
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v' Cok sayida ifade edilen kurumsal sosyal ag sayfalar sayesinde iyi bir reklam
kampanyasi1 yapilabilmektedir.

v Kullanicilara sosyal ag sayfalariyla iceriklerle ilgili bilgiler anlik olarak ulasilarak her
an bilgilendirme yapilabilmektedir.

v' Giinlimiizdeki sosyal medyaya ulasim kolaydir. Cep telefonlar1, bilgisayarlar,
netbooklar, internet tarayici 6zelliginde olan LCD ve LED televizyonlar ve kisisel
bilgisayarlar (PC), tabletler ile sosyal medyanin igeriklerine paylasim aglarina
ulagilabilmektedir.

v' Sosyal medyada paylasilmis olan televizyon programi ya da televizyon yapilari
boylelikle poptlaritesini  yiikselmesini saglamakta ve ¢ok sayida kullanici
kazanmaktadir.

v Sosyal aglar televizyon kanallarina islevsiz web sitesi olusmasmi engelenmis ve

fazladan harcama maliyetlerini ortadan kaldirmistir.

Giligdemir (2010: 36)’e gore sosyal medya platformlarinin basta gelen farklar1 6zgiir
bir ortam saglayarak insanlarin kendi ilgilerine gore gruplagsmasini ve topluluk olusturmalari
saglamalaridir. Bu ortamda bulunan gruplar birbirlerine sekillendirmekte, burada olusmus
kanallar yoluyla bilgiyi ulagtirmakta ve internette kendine ait yer bulundurmaktadir. Giin giine
sosyal medyanin ve internetin giicii artmaktadir.

Bagka bir yonden bu platformdaki araglar, sirketler ve kurumlarin planli ve toplumsal
yonden biiyiimesine devamli olarak toplumun ilgili kesimine ulagilabilmesini miimkiin
kilmas1 ve her an her yerde basit bir sekilde edinilebilen bilgiyi saglamasi ile destek
vermektedir.

Insanlar artik sosyal medya iizerinden, herhangi bir habere ya da igerige yonelik
kisisel yorumlarim1 yapabilmektedirler. Sosyal medya kullanicilara 6zgiir bir ortam sunmasi

sebebiyle farkl bir diinya yaratmaktadir.

1.2.2. Sosyal Medya Cesitleri
Sosyal medya platformlar1 genis alanda kendine kabul ettirmistir. Bu alanlar farkli
yazarlarin yazilarinda degisik sekillerde listelenmistir. Zaman ilerledikce Web 2.0
teknolojisinin potansiyelinin daha etkili olmasi ve yeni sosyal medya cesitlerinin ortaya
cikmasi s6z konusu listenin siirekli giincellenmesi ihtiyacini ortaya ¢ikarmaktadir.
Hazar’a gore, Sosyal Medya Cesitleri su sekilde siralanmaktadir (akt. Yolcu, 2016: 68) :
v Bloglar
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Mikrobloglar (Twitter gibi) ,

Internet forumlar1 (Google Gruplari gibi) ,

Inceleme ve degerlendirme siteleri (Yelp gibi) ,

Sosyal haber ve sosyal igaretleme siteleri (Digg, StumpleUpon, Pinterest gibi) ,
Sosyal ag kurma siteleri (Facebook, LinkedIn, Google+ gibi) ,

Medya paylasim siteleri (YouTube, Flickr, Slideshare gibi) ,

AN N NN

Sanal diinyalar (Second Life gibi) .

Sosyal medya kavrami genelde yeni iletisim ortamlarinin yarattigi ag teknolojileri
icin gelistirilmis olsa bile, oldugu kadar kisir bir tanimdir. Medya kavrami ve soysalligi
bugiine kadar hi¢ ayrilmamistir. Herhangi teknolojik seviyede medyay: kullanirsa bile
soysalligin icinde olmasi bir dogrudur. Soysalligin internet agina tasimasi bu kavramin
tiiremesine sebep olmustur (Gezgin ve Irali, 2017: 79). Sosyal medya, pek ¢ok farkli
platform ve uygulama ile giindelik hayatin iginde yer almaktadir. Bu uygulamalar, her biri
insanlarin farkli sosyal ihtiyag¢larini ve bireylerin kendi aralarinda bilgi ve igerik paylagsmasini
saglamaktadir. Bu sekilde kullanicilara ilgilendikleri ve aradiklari igeriklere ulasabilecek
durumu getirmistir. Sosyal medya gesitlileri arttikga toplumun kiiltiirel alaninda degisiklik
getirmektedir. Cagimizda sosyal medya ¢ikmadigi donemlerde aristirilmamis olan geleneksel
medya varken daha belirli medya ¢esitleri igerisinde doniiyorduk. Zaman ilerledikge tabi Ki
medya cesitlerinde artis olmakta ve buna goére arastirmalar sonucunda yeni yeni sosyal

medya ¢esitleri eklenmektedir.

1.2.2.1. Bloglar

Blog terimi “web” ile “log” kelimelerinin birlestirilmesinden olusan Tiirkge de “web
glinligii” anlamima gelen weblog’un kisaltilmis halidir. 1997°de ilk kez Jorn Barger
tarafindan ABD’de kullanilmistir. 1999°da Blogger firmasi {icretsiz blog agma hizmeti
sunmaya basladiktan sonra blog sahiplerinin sayisi hizla artmistir. Blog-city, Blogspot,
Weblogger ve Live Journal, diinyanin en popiiler blog siteleri olmustur. Tiirkiye’de ise
blogspot ve blogcu.com en ¢ok bilinen blog siteleri arasindadir (Cantek, 2011: 12).

Jose van Dijk’e gore, “bloglar sik sik giincellenmeleri, otobiyografik 6geler tasimalari
ve arsiv olusturmaya imkan veren yapilar1 nedeniyle kisisel gilinliiklere benzetilmektedirler.”
Kagit tizerindeki giinliikler ve bloglar arasinda temel bir fark olmadigini syler (akt. Cantek,
2011, 13).
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Senel ve Seferoglu’nun mantigna goére bloglar herhangi bir web siteleri gibi ya da
teknolojik bilgiye sahip olmak zorunda bir ara¢ degildir. Bloglar profesyonel uzmanlik
isteyen bir sey degildir. Bilgisayar kullanmay1 bilen internete girebilen grafikler, semboller,
sekiller ve metin yazilariyla desteklenebilen, yazarlarin yazilar1 hakkinda geri bildirim
saglayabildigi, tim yazilarin ve mesajlarin arsivlenebildigi, baska bloglara baglantilarin
saglanabildigi ¢evrimici bilgilerin yer aldig1 sayfadir ( akt. Kilig, 2011:141).

Aydede ise, “ Bloglar, baslica li¢ temel bilesenle ifade edilebilmektedir. Bunlar;
kronoloji, gonde- ri siklig1 ve bir konu iizerinde odaklanmasidir. Kronoloji, gonderilerin
zamana gore smiflandirilmas: islemidir. Gonderi sikligi, konu {izerinde blog yazarlarimin
belirli zaman dilimi igerisinde gondermis oldugu yazilarin yogunlugudur. Bloglar belirli bir
konu tizerine ilgi ¢ekebilmektedir. Bu konu bir arag, insan, olay veya durum ola- bilmektedir”
(akt. Kilig, 2011: 142).

Kelleher ve Miller’lerin yaptig1 arastirma sonucunda bloglarin bes karakteristigi soyle
siralanmaktadir (akt. Yolcu, 2016: 69):

Siklikla glincellenmesi

Ters kronolojik sira

Kisisel giince materyallerini icermektedir

Okuyucular yorumlarini1 eklemektedir

AN N NN

Hiperbaglag¢ (hyperlink) icermektedir

Bloglarin amaglari, “Risdahl” da su sekilde siralamak miimkiin gérmektedir (Vural ve
Oksiiz’den akt.Yolcu, 2016: 70):

Diisiincelerini agiklamak

Iletisimi gii¢lendirmek

Herhangi bir konu hakkinda kamuoyu olugturmak

Kendinizin, kurumunuzun ve triinlerinizin goriiniirliglini arttirmak

Misteri kazanmak

AN NN N NN

Kisisel tecriibelerinizi ve bilginizi digerlerine yardim amaciyla paylasmak ve para
kazanmak

Bloglar, blog yazarinin ilgi alanina gore sekillenmektedir. Bunun disinda bazi
kuruluslarin olusturduklar1 bloglar da bulunmaktadir. Bloglar giin gegtikce haber ve bilgi

kaynagi olmaya da baglamistir.
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Sekil 1.1 The Huffington Post'un Gériintiisii, Diinyanin En Cok Ziyaret Edilen Blog Sitelerinden
Kaynak: www.google.com, 24 Ocak 2019

Blog tiirleri genelde ikiye ayirabilmektedir. Genel blog ve Ozel blog olarak
ayirmaktadir.  (https://www.blogacmak.com/blog-nedir/, 11.02.2017). asagidaki gibi
aciklamaktadir:

“Genel blog”: Her konudan bilginin veya sunumun yer aldig1 blog sitelerdir.

“Ozel blog”: Blogger’in belli bir uzmanlik alaninin {izerine gidilmesi ve blogun esas
amacinin bu 6zellikler izerinde durulmasiyla ortaya ¢ikan blog site tiirtidiir.

Internet aracigiyla iletisim ve paylasim olanagi saglayan bloglar igerigine gore; kisisel
bloglar, temasal bloglar, yayincilarin sponsor oldugu bloglar ve kurumsal bloglar olmak {izere

asagidaki gibi dorde ayrilmaktadir (Alikilig ve Onat’tan akt. Kilig, 2011: 142-143):
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v Kisisel bloglar: Blog yazarlarmin online kimliklerini, bir konu hakkindaki kendi
diisiince ve hislerinin ifade edildigi en baskin blog tiirtidiir.

v" Temasal bloglar: Alaninda uzmanlasmis kisilerin yazdig1 ve belirli bir konuya, alana
dayal1 yazilarin gonderildigi ve ele alindig1 bloglardir.

v" Yayincilarin sponsor oldugu bloglar: Daha ¢ok geleneksel medyanin bir tiir yan
kurulusu gibi hizmet vermektedir. Giiniimiizde yayievleri ve medya kuruluslar1 bu
tiir bloglara yon vermektedir.

v" Kurumsal bloglar: Bir sirket veya ¢aliganlar1 tarafindan yapilandirilan, genellikle
sirketin faaliyette bulundugu sektor iizerine odaklanan bloglardir. Kurumlar, bloglar
sayesinde mesajlarin1 hedef Kkitlelere gonderebilmekte, onlarin degerlendirmelerini
ogrenmekte ve aldiklar geribildirimlerle yaptiklari: ¢alismalara yon verebilme firsatini

yakalamaktadir.

Blog yazan kisiler blogger, bloglar1 giincelleme aktivitesi ise blogging olarak
adlandirilmistir. Giiniimiizde blogger ya da blogging kullanicilarin popiilerligi yilikselmis
durumdadir. Herkes blogger ya da blogging olabilmek sansit vardir ve her gecen giin
kullanicilarin ~ sayis1  artmaktadir. Internet ortaminda olan kisilere istedigi yerden
ulasabilmektetedir. Bu nedeni ile kendi reklamina rahat rahat yapabilme sansa sahip
kalmaktadir. Istedigi her icerikleri paylasarak insanlara fayda saglamasi amaci adiyla maliyet
durumunuzu da fayda saglamaktadir. Iki cesit tiir bloglarmn asil amaci dylesine ¢cekmis ya da
daha profesyonel yayin gibi olup kullanicilarin alisik oldugu kelimeler ile daha yakin gergekei
havay1 yaratarak abonelerini arttirmatir. Blog, bu ¢agimizda ¢ok yaygin kullanilmaktadir. Her
bireyin belirli bir alan1 gostererek ve fikir sunarak ilging video igerikler ya da yazili igerikleri

tireterek diger kullanicilara etkilenmektedir.

1.2.2.2. Sosyal Aglar
Sosyal ag teorisi 1930’1 yillarda Blumberg ve Hare’e gore, olusan grup dinamikleri
ve sosyometrinin ger¢eklesmesi calismalarma dayanmaktadir. insan iliskilerinde kisilerarasi
uygulamalara doniik sosyometri, 6zellikle insanlarin se¢im yaparken farkli gorev ve farkli dur
umlarda nasil birbirinden farkli davrandigin1 6lgmektedir (akt. Vural ve Bat, 2010: 3355).
Sosyal ag teorisine gore, “sosyal ag calismalar”, “sosyoloji”, “antropoloji”,
“psikoloji” ve “orgiitsel ¢aligmalar1” igeren ayni zamanda biitiin alanda ilerleyen teknikleri

gelistirmistir. Bu tekniklerin izlenmesini kolay hale getirmistir. Bu teorisi, “iliskilerdeki
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yapilar1” ve “gikarimlar™, “6zel davranis ilkeleri” ¢ercevesinde agiklayarak ifade etmektedir
(Finin’den,akt.Vural ve Bat, 2010: 3355).

Sosyal medya kullanimindaki gelismelerle birlikte e-postanin ana iletisim araci degil,
sosyal aglarda hesap agcmak i¢in kullanilacak bir ara¢ olacagi iddia edilmektedir. Bunun
nedeni ise ortalama bir insanin e-postasina giinde 3 dakika, sosyal aglara ise 56 dakika zaman
ayirmasidir (Ziyeeparvar’dan akt. Zafarmand, 2010: 25). Internet ortamindaki en iinlii sosyal
aglar arasinda Facebook, Linkedin, Bebo, Pinterest ve Myspace sayilabilir.

Sosyal aglart tek bir ortak kaynak iizerinden birbirine baglanan insan gruplari olarak
tanimlanabilir. Bu aglar web siteleri tizerinden kullanicilarin tanimladiklar1 bir profil hesabi
yaratmalarina izin vermektedir. Ornegin ortak bir kaynaktan iiye olan kullanicilar diger

kullanicilarin  hesaplarin1 gorebilir ve diger kullanicilart arkadas listesine ekleyebilir

(Gligdemir, 2010: 33).

SOCIAL MEDIA OVERVIEW

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS OF THE MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS IN EACH COUNTRY / TERRITORY

TOTAL NUMBER ACTIVE SOCIAL MEDIA TOTAL NUMBER OF ACTIVE ACTIVE MOBILE SOCIAL
OF ACTIVE SOCIAL USERS AS A PERCENTAGE SOCIAL USERS ACCESSING USERS AS A PERCENTAGE
MEDIA USERS OF TOTAL POPULATION VIA MOBILE DEVICES OF THE TOTAL POPULATION

2@

3.484 45% 3.256 42%

BILLION BILLION

Sekil 1.2 Diinyada internet Kullanim ve Sosyal Medya istatistikleri (https:/dijilopedi.com/2019-internet-
kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)

“We Are Social ve Hootsuite’in” beraber yayinlandigr “Digital in 2019” raporunda tiim
diinyanin 2019 yilin giincel sosyal medya istatistiklerine bakildiginda, 2017-2019 yillar
arasindaki istatistikleri degerlendirilmektedir. 2017 yilinin sosyal medya istatistiklerin
verilerine gore diinyada 3.2 milyar sosyal medya kullanicis1 bulunuyordu. Ama 2018 yilinda
ise sosyal medya istatistiklerinde bu say1 3.48 milyara ulasmistir. Diinya genelinin %45’
sosyal medya kullanici olmakta ve mobil sosyal medya kullanic1 sayist ise 3.2 milyara

ulagmaktadir.


https://wearesocial.com/
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THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL
POPULATION SUBSCRIPTIONS USERS MEDIA USERS MEDIA USERS

WOO©®®

8244 7634 5936 52.00 44.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION
URBANISATION: vs. POPULATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

75% 93% 72% 63% 53%

Sekil 1. 3 Tiirkiye’de 2019 yihn Internet Kullanimi Ve Sosyal Medya Istatistikleri
(https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)

Dijilopedi’den yapilan “Dijital 2019 in Turkey” adiyla yayinlanan istatistiklerinde
82.4 milyon niifusa sahip olan Tiirkiye’de 2019 yilinin sosyal medya istatistiklerine
gore:

v Toplumun %72’lik kesimi olan 59.36 milyon internet kullanicist,

v Toplumun %63’liik kesimi olan 52 milyon kisi aktif sosyal medya kullanicisi,

v" Toplumun %53’liik kesimi olan 44 milyon kisi aktif mobil sosyal medya

kullanicisidir.

Sosyal aglar giinlimiizde 6zellikle geng bireyler tarafindan popiilerdir. Sosyallesmenin
daha da 6nem kazandigi, bireysel ve toplumsal degerlerin kazanildigi ve bu dogrultuda
davraniglarina ve hayatlarina yon verdigi, hassas bir gecis donemi olan gengligin, sosyal
paylasim aglarina biiylik zaman harcamasi ve bu aglarin yogun bir sekilde kullanmasi, hayat
tarzlarinin bunlardan etkilemesini de getirmektedir. Sosyal paylasim aglarin bireylerin
kendilerini gergeklestirmeleri, degerlerini koruyup aktarabilmesi, varlikli yapabilmesi
bakimmdan imkan vermektedir. Ote yandan bakildiginda hayatimizda biiyiik bir yeri
kapsayan sosyal aglarindan dolay1r toplumda dizavantaj yaratarak belirli degisikleri olmaya
baslamistir. Bu degisiklikleri, kendin gibi olmamak, bosanma artmasi, su¢ kurbani olmasi,
deli hastalik, savurgan olmak, kolayca tahris olabilmesi, bilingli olmaya calismasi, ailesine ve
kendine riske atmak, gercek¢i olmamasi, dis goriiniis ve Kiyafetlere nem vermesi, moral
bozulmasi, yanlis 6rnek olmasi, pornografi icerikleriye davet etmesi, selfie cekme bagimliligi

olmasi, canli iliski olmamasi gibi kotii taraflart da vardir.
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1.2.3. Sosyal Medya Platformlari
Sosyal Medya Platformu, insanlarin ortak ilgi alanlari, aktiviteler gibi konularda
birbirileri ile baglant1 kurarak sosyallesmelerini saglayan mobil ve internet servislerinin
iizerinde calistigi platform yazilimidir. Ingilizce’de Social Media Platform, platform
saglayicilarin gelistirdigi bir yazilim tiiriidiir. Sosyal Medya Platform {izerinde ¢esitli bilgi,
eglence, yasam, hobi, ilgi alanlari, etkinlik, mesajlagsma, interaktif, yorum ve igerik paylasim
servisleri gelistirebilmektedir.
2019 yilin Dijilopedi’den yapilmig olan istatistiklerinin diinya sosyal medya
kullanicisin en ¢ok tercih edilen platformlarin kullannma gore asagidaki gibi siralamak
mimkiindiir.  (https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri,
02.02.2019).:
Facebook 2271 (milyar)
YouTube 1900 (milyar)
WhatsApp 1500 (milyar)
FB Messenger 1300 (milyar)
WeChat 1083 (milyar)
Instagram 1000 (milyar)
QQ 803 (milyon)
QZONE 531 (milyon)
Douyin/ TikTok 500 (milyon)

. Sina weibo 446 (milyon)

. Reddit 330 (milyon)

. Twitter 326 (milyon)

. Douban 320 (milyon)

. Linkedin 303 (milyon)

. Baidu tiera 300 (milyon)

. Skype 300 (milyon)

. Snapchat 287 (milyon)

. Viber 269 (milyon)

. Pinterest 250 (milyon)

. Line 194 (milyon)

© 0 N o g bk~ wbhPE
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Tiim sosyal medya platformlarina gore en ¢ok tercih edilen ve birinci sirada yer alan
platformu ise Facebook tur. Ikinci sirada yer alan ve bir video platformu olan YouTube 1900

milyar kullaniciya ulasarak kitlenin en ¢ok tercih edilen video platformu olarak secilmektedir.



21

il SOCIAL PLATFORMS: ACTIVE USER ACCOUNTS

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS, USER ACCOUNTS, OR UNIQUE VISITORS TO EACH PLATFORM, IN MILLIONS

TACEROOK
YOUTUBE
WHATSAPP

18 MESSENGER
WHXIN / WECHAT
INSTAGRAM

Qaa

QIONE

DOUYIN / TKTOK

REDOIT

P (BB DATA UPDATED TO:

DOUBAN 25 JANUARY 2019
UNKEDIN**

BAIDU TIEBA’
SKYPE' . SOCIAL NETWORK
SNAPCHAT *
Ve MESSENGER / VOIP
PNTEREST [ 750
LINE ]

Sekil 1. 4 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar: (https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-
ve-sosyal-medya-istatistikleri,02.02.2019)

Sosyal medyanin interaktif yapisi ve Ozellikleri hayatimizda toplumsal hareketlere
farkli bir kiltir farkli bir ivme kazandirmistir. Bu konuda sosyal medya platformlariin
artmasiyla birlikte dijital medya iizerinde kolektif eylemler ve oOrgiitlesmeler baslamistir
(Kandemir, 2019: 44). Giiniimiizde reklam kanali sosyal medya servislerin en ¢ok tercih ettigi
hizmetidir. Sosyal Medya Platformlarin servisi hep yenilikle farkli olmak iizere bazi
kullanicilarin bilmedigi bir siirii uygulamalar iretilmektedir. Genel olarak degerlendirmek
gerekirse sosyal medya platform sayesinde herhangi bir markalar, onlain aligveris yapanlar,
kigisel reklamlar1 bu platformlar iizerinden iletmeyi en ¢ok tercih etmektedir. Sosyal medya
platformlar topluma mobil internet kullanimi arttirmaktadir. Bu platformlarin kullanimi her
bireyde belirli bir alana ait olmasini ve sanat, spor, siyasi vd. her igeriklerinde ayrimlar yapip

Ozgiirce yorum yapabilmesini saglamaktadir.

1.2.3.1. Facebook

Mark Zuckerberg tarafindan yapilmis olan Facebook, bir Amerikan Sosyal Medya ve
Sosyal Ag sitesidir. 4 Subat 2004 yilinda kurulmus olan Facebook’un anlami “paper
facebook™ teriminden gelmektedir. 2,271 milyar kullanici sayisi ile farkli bir diinya olarak
taninan Facebook, sosyal medya platformlart i¢inde en ¢ok kullaniciya sahip olan iletigim,
haberlesme, arama, paylasma ve reklam gibi 6zelliklere sahiptir. 11 Eyliil 2006 yilinda
Facebook, kullancilar tarafindan liseleri, calisma yerleri ya da yasadigi yerlerden katilim
gorerek tlim e-mail adreslerine bazi yas sinirlandirmalariyla agilmistir. 2007 yilinda ise bu

yilin temmuz ayi itibariyle 34 milyon kullanici sayi ile diinyanin en biiyiik Universite tabanlt
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kullanicilarina  sahip  olmustur  (https://www.sabah.com.tr/galeri/teknoloji/facebookta-
facebook-fotograflarla-facebook tuneli/7, 21.03.2012). Alexa istatistiklerinde 20 Ekim 2007
tarihlerinde Diinyanin en ziyaret edilen 7 sitelerinden biri olmaya baslayarak biiyiik bir basar1
kazanmigtir. Ayni yil iginde medya ilgisi biiyiiyen Facebook sitesinin kurucu Mark
Zuckerberg Newsweek’e kapak olarak biiyiik sirket oldugunu soyleterek diinyaya
yayinlanmaistir.

Chu’ya gore internet kullanan kisiler online reklama ya da Facebook gruba girdiginde
reklamcilara ¢ok sayida kisisel bilgi saglamaktadir. Kisisel bilgiler internette aciklandiktan
sonra, kullanicilar kisisel ¢ikarlar1 ve begenileri temelinde iiriin ve marka onerileri almaktadir.
Ayni sekilde, herhangi bir reklamlar1 kullanicilar facebook’ta paylasarak diger kullanicilara
etkilenir ve markalar ve {irlinler i¢in tutundurma yaratmaktadir. Facebook grubu ise
tilketicilere triin kategorilerinden faydalanmasi igin bir platform sunmaktadir (akt. Akbar,
2018: 7). Ote yandan facebook, bireylerin karsisinda kolayca ve hizlica manipiile edilen bir
alan olarak gOriinmiistiir. Herhangi bireyin giindelik hayatin icerisinden alinan 6nemli
noktalar anlik olaylar ve olgular facebook araciligiyla sanal aglarda, sosyal bir manipiilasyon
kaynagma doniisebilmektedir (Deniz ve Hiiliir, 2016: 228). Son 3 seneyi baktigimizda
Facebook kullanicilar daha da artmakta ve geleneksel hale gelmektedir. Farkli Sosyal Medya
Platform servisler ortaya ciktikca Facebook geleneksel sosyal medya platform olarak kimligi
gibi yayilmis durumdadir. Facebook’un en Onemli 6zelliklerinden biri, bireylerinin
kimliklerini yeniden tanimlamalarinda ve insa etmelerinde kullanabilecekleri temel
argimanlar1 sunmasidir. Bu agm ortaya c¢ikis1 kuskusuz postmodern dénemin bir uzantisi
olarak belirtmektedir (Deniz ve Hiiliir, 2016: 223).

Facebook diger sosyal paylasim sitelerinden en biiyiik farki, (application) eklenti
olmasidir. Diinyadaki tiim insanlarin baglantiy1 kuran internet istiinde yapilmis olan
aglarindan en cok kullanisli ve kolay ve kurumsal bir platformu Facebook’dur. Facebook
sayfayr agtifinda etrafindaki kisilerle baglanti kurabilmektedir. Bu nedenle ayni is sektdrti,
okul, ayn1 hobilere sahip kisiler ve etrafinda donen tiim seyleri kapsamis olan grupler
Facebook sayfalarinda bulunmaktadir. Facebook sayesinde kendi reklamlar istedigi sekilde
etrafindaki kullanicilara iletebilmektedir. Istedigi yorumlar1 ve istedigi video, fotograf

icerikleri de yapabilmektedir. Facebook iizerinde oline aligveris yapabilmek de miimkiindiir.
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At 23, Mark Zuckerberg has already
changed the way miillions of us connect.
Now he’s facing a new challenge: how to
turn an online obsession mto a fixture
of the digital age. By Steven Levy

[ Ada Friend § Cancer |

Sekil 1.5 Facebook Newsweek Tarafindan Silikon Vadisi’nin En Biiyiik Sirketi Olmaya Aday Olarak
Gosterildi Goriintiisii
Kaynak: www.google.com

Diinyanin en #nlii dergilerden biri ve 1933 yilinda kurulmus olan Newsweek,
Facebook ile ilgili makale ¢ikartarak Mark Zuckerberg’in popiilerligi artmasini ve
Facebook’u Silikon Vadisi’nin en biiyiik sirket oldugunu agiklanarak yeryiiziindeki tiim
insanlara etkilenmistir. Bu sekilde Facebook’u popiiler hale getirmistir.

Facebook tarafindan kullanicilarina en son tanitmis olan “Instant Articles (Anlik
Makaleler)” ile 6zgiin ve giivenilir igerikler sunarak ve Facebook kullanicilarin haberleri
takip etmek icin mobil uygulamalari ciddi sekilde kullandigini, buradaki deneyimin daha
zengin ve hizli olmasi icin bir sey yapmak istediklerini belirterek, Instant Articles’1 ortaya
cikardiklarini agiklanmistir. Bu uygulama ile mobil deneyimi daha da hizlandiracagi ve ¢ok
daha hizl yiiklenerek, i¢erik anlagmasi yapilan yayincilara ait igerikleri kullanicilara ¢ok daha
hizli aktarilmasi saglanacaktir (Gezgin ve Irali, 2017: 221). Facebook kullanicinin popiilerligi
giin gectikge daha cok geng niifusun kullanmayi tercih ettigi ve izin seviye olarak daha
genislemesi agik veya 6zel paylasimlarda bulunan secenekler artmasi s6z konusu olmustur
(Isman ve Albayrak, 2014: 130). Facebook’un amaci iiyelere kendi sectikleri uygulamalarla
yasamlarla sanal diinyaya tasima imkani saglayan gercek anlamda agik bir platform olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanicilar eski arkadaglarini bulabilmenin yani sira bu diinyada,

gercek diinyadan ¢ok daha kolay bir sekilde ¢evrelerini genisletebilmektedir. Bu konuda en
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biliyiik avantaj kullanicinin listesinde yer alan arkadaslarinin arkadaslarina da ulagabilmesi

mumkundir.

FACEBOOK AUDIENCE PROFILE

SHARE OF FACEBOOK'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

19%

B FeEMALE
MALE

' |
I III-

1317 18-24 2534 3544 45 - 54 5564 65+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Sekil 1.6 Facebook Kullancilarin Yas Dagilimlarn Grafiklendirilmis Goriintiisii
(https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)

FACEBOOK AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON FACEBOOK'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
FACEBOOK REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN FACEBOOK THAT FACEBOOK THAT FACEBOOK
ADVERTS ON FACEBOOK ADVERTS ON FACEBOOK ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE" REPORTS IS MALE"

POOE@

2121 35% +0.9% 43%

BILLION

Sekil 1.7 Facebook izleyicisine Genel Bakas (https:/dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-

medya-istatistikleri, 02.02.2019)

Dijilopedi (2019) tarafindan yapilan istatistiklerine gore, facebook kullanici 2018

yilinda sayist 2.12 milyara ulagmis durumdadir ve facebook kullanan insan sayist %57’s1

erkek, %43’0 bayan olarak goriinmiistir. 2019 yilinda da bu durumunda degisiklik



25

olmamistir. Diinya genelinde bakildiginda Facebook’u 18-34 yas grubu daha ¢ok tercih
etmektedir. Tirkiye de 2019 yilin Facebook kullanici sayist ise 43 milyon olarak
gosterilmistir. Tirkiyede Facebook uygulamay1 erkekler daha ¢ok tercih etmektedir. 2018 yila
gore 2019 yilinda Facebook kullanici sayisinda %2,3 azalma olmustur. Zaman ilerledik¢e ¢ok
sayida sosyal medya araglar1 yeniden dogmasiyla beraber Facebook’un kullanici sayisi da

azalma gérmektedir.

1.2.3.2. YouTube

Youtube, sosyal medyada ilk video platform olarak ortaya ¢ikisi ile beraber diger
video paylasim platformlardan daha ¢ok tercih edilen video paylasim sitesidir ve aym
zamanda tcretsiz bir site olarak tanitilmaktadir (Seving, 2015: 109). Youtube video
platform’un kurucu olan Steve Chen , Chad Hurley ve Javed Karim o zamanlar PayPal’da
calistyordu ve bu siteyi bir evin garajinda inga etmislerdir. 15 Subat 2005’de kurulmasina
ragmen parasal sorundan dolayr 23 Nisan 2005 yilinda ilk test videoyu Javed tarafindan
Hayvanat Bahgesinden Ben “Me At The Zoo” adli olarak 18 saniye siiren yaymn ile
YouTube.com tam anlami ile baglamistir. Hemen ardindan bir buguk yil sonra 1.65 milyar
dolar karsiliginda Ekim 2006’da Google’a satmislardir (https://onedio.com/haber/youtube-a-
yuklenen-ilk-videonun-uzerinden-10-yil-gecti-495476, 23.04.2015).

Me at the zoo

jawed

- = 19,690,990
=+ Addto «{ Share *ss More 1 226340 &P 11,808

Uploaded on 23 Apr 2005
The first video on YouTube.

Maybe it's time to go back to the zoo?

Sekil 1. 8 YouTube’da Yaynlanan flk Video Gériintiisii
Kaynak: www.google.com
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Mart 2008 tarihinde yiiksek kalite 6zelligi olarak 480 x 360 piksel secenegi eklenen
Yotube iizerinde suanda 720p ve 1080p 6zelligi de mevcuttur. Tiim bu 6zelliklerin yani sira
ise en son teknoloji piksel se¢enegi olan 4K teknolojisi de kullanilmaktadir. MPEG, AVI ya
da Quicktime gibi video formatlarma sahip olan videolar kullanici tarafindn YouTube
iizerinde en fazla 1GB kapasitesine kadar yl'iklenebilmektedir.2
2019 yilin YouTube istatistik bilgiler asagidaki gibi géziikmektedir.
(https://www.klasgame.com/en/news/youtube-istatistikleri-2019: 01.02.2019):
YouTube global aylik video kullanici sayist 150 milyondur.
Giinliik YouTube kullanici sayist ise 63 milyondur.
Giinliik izlenen video, 1 milyar saatin lizerindedir.
YouTube izlemelerin %50’sinden fazlasi mobilden yapiliyordur.
Sadece giris yapan YouTube kullanict sayist ise 1.8 milyar1 bulmustur.
1 dakika bagina yiiklenen video sayisi ise 300+ saat.
En ¢ok takipgisi olan kanal ise PewDiePie 83m+.

Youtube basina ortalama kazanci 0.044$.

AN N NN Y U N NN

Youtube’da, Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen kanallardan Netd Miizik 12.89 takipgi ile

birinci siradadir.

2015 yilina kadar YouTube’un en fazla izledigi videosu ise 15 Temmuz 2012
tarihinden19 Eyliil 2014’¢ kadar 2.1 miyara yakin izleme sayisina ulasan PSY-Gangnam Style
sarkinin klipidir. 2019 yilina kadar ise Ocak 2017 tarithinde ¢ikmis olan en ¢ok izlenen klip,
video ve diiet rekorlara ulasabilen Luis Fonsi ve Daddy Yankee-Despacito 6.1 milyar kez
izlenmis ve rekor kirmis durumdadir (https://onedio.com/haber/youtube-a-yuklenen-ilk-
videonun-uzerinden-10-yil-gecti-495476, 23.04.2015).

PeyDiePie

83,371,587 subscribers + 3,735 videos SUBSCRIBE 83M

| make videos.

Sekil 1. 9 En Cok Takip¢i Olan Youtuber Sayfasi (https://www.klasgame.com/en/news/youtube-
istatistikleri- 2019, 01.02.2019)

?Ates, https:/bilgihanem.com/youtube-nedir-nasil-kullanilir/#youtube_nedir, (erisim tarihi: 14.03.2019)
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m ¢ocugu var iniversite iist- orta sosyo

aralig mezunu ekonomik grup

Neden Youtube?

Kisi basi aylik video sayisi

499 VIDEO
Kisi basi aylik video sayisi

499 VIDEO

Aylik kisi basi izlenen video saysindaki art:;
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kisi ayda en az bir kere online video ldlyor
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Sekil 1.10 YouTube Kitlesi ( https://www.improver.com.tr/youtube-reklamlari: 2018)

Youtube’da kullanicilar hesap agip, kendi videolarini paylasarak, genis Kkitlelere
ulagsmasin1 saglamakta ve Youtube iizerinden paylasilan bir video, diger sosyal medyalara
baglanilarak paylasilabilmektedir. YouTube, siddet, su¢ ve tehdit sayilan videolarin
yiikklenmesine izin verilmemektedir. Ama buna ragmen amator videolar, filmler, televizyon
programlarinin boliimleri, video klipler ve miizikler bulunmaktadir. Tiirkiye’de ve diger
iilkeler tarafindan, YouTube’un sitesine, zamanla erisim engeli konulabilmektedir.

Youtuber: Youtube’cu anlamina gelmektedir. Ayrica Youtube igin igerik liretmeye ¢alisan
kisiler ile paylasarak Youtube igin c¢ektigi video karsiligina ek bir kazang saglamak
amacindadir. Her Youtube iiyesi Youtuber olabilir (Hiiseyinoglu’dan akt. Bircan, 2017: 60).
Director: Tecriibeli film yapimecilar igin olusturulmus olan hesaptir.
Musician: Miizik yapanlar bestekarlar i¢in ayarlanmis hesaptir.
Comedian: Komedi igerigi tireticileri i¢in agilan hesaptir.
Guru: Uzman anlamina gelmektedir. Belirli kitleye sahip olup ilgi alam ile ilgili video
yapanlar i¢in ayarlanmistir.
Reporter: Bildiri yapan kisi anlamina gelmektedir. Uygun olmayan igerikleri bildirmektedir.
“Haber kanallarindan olusur” ve “kanallarin sagladiklari yaymlar”, “video”, “klipleri
sunmaktadir”. Ornegin “Fox, NBC” gibi kanallar1 icermektedir (Hiiseyinoglu’dan akt. Bircan,
2017: 61).

Video izleme program olan YouTube, tiim diinyaca popiiler video paylasim ag ve
barindirma servisidir. Youtube de, kullanicilarin ilgisini ¢ekecek video yaparak para
kazanabilmekte ve {icretsiz bir uygulama oldugu igin istedigi videonun reklamini da

yapabilmektedir. Ticari mantigiyla bakildiginda 6zellikle son zamanlar ¢ok daha profesyonel
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hale gelen Youtuber’ler, kisisel kanallarindan ilgi alanina popiiler konular hakkinda videolar
cekerek kitlenin ilgisini ¢ekecek videolar {lireterek biiyiikk paralar kazanmaya baglamis
durumdadir. Toplumun entegre iletisim araci olan YouTube her sene her zaman yeni
iceriklere sahip oldugu siirece diinya ¢apinda tiim insanlarin kullandig1 video albiim gibi hale
donmiistiir. Bu yiizden ¢esitlilk saglayan YouTube video platformundan, her kisi kendine ait
video iceriklerinden faydalanmaktadir. Ucretsiz bir video platformu oldugundan dolay1
reklam igerikler ¢cok sayida karsimiza ¢ikmaktadir. Youtube de olan igerikleri izlenirken
reklamlar1 da izlemek zorunlugu birakarak ficretsiz igeriklerden faydalanan bireylerine
istedigi marka ya da herhangi bir reklamlarina daha hizli bir yolla gosterilmis olarak YouTube
(Google) kendilerine fayda saglamaktadir. Boylelikle YouTube’'un genel amaci
degerlendirmek gerekirse, hem ticretsiz platformunun rolu oynarak insanlara fayda saglayarak
hem Diinya ¢apinda en ¢ok tercih edilen bir video uygulama olup hemde istedigi reklamlari

ve video igerikleri istedigi kitleye istedigi sekilde sunabilecek giiciine sahip kalmaktadir.

1.2.3.3. Messenger

Messenger, diinyanin en biiyiik sosyal aglarindan biri olan Facebook’un mesajlagsma
servisidir. Messenger’in Ozelliklerden biri messenger igerisinde bulunan {icretsiz android
uygulamalardir. Insanlarmn sohbetleri daha eglenceli hale getiren ¢ikartmalar da
bulunmaktadir. Messenger’de mevcut veri tarifenizi kullanarak arkadaslariniza ticretsiz kisa
mesaj gonderebilir, onlar1 arayabilir veya gorilintiilii arama baglatabilir. Arkadaslariiza
telefonlarindan ve internetten ulasarak mesajlarimizi okuyup okumagini ne zaman
messenger’e giris ¢ikis yaptigini 6grenebilir.

2018  Facebook  Messenger  istatistikleri ~su  sekilde  olusturulmustur

(https://sibelhos.com/facebook-messenger-istatistikleri-eylul-2018, 2018):

Facebook Messenger’i 1.3 milyar insan tarafindan kullanilmaktadir.
Messenger’in “Kids” indirilme sayis1 1.4 milyondur.

Yaklasik 20 milyon sayfa mesajlasma uygulamasini kullanmaktadir.

D N N NN

Facebook Messenger’t aylik aktif kullananlar diinya niifusunun  %]11’ini

olusturmaktadir.

AN

Facebook Messenger’dan her ay 17 milyar fotograf gonderilmektedir.

AN

Facebook Messenger’dan her ay 400 milyon kisi video arama yapmaktadir.
v’ Facebook Messenger’da isletmeler ve kisiler arasinda aylik ortalama 8 milyarlik
mesaj trafigi olmaktadir.

v Aylik aktif Facebook kullanicilarinin %64’ Messenger kullanmaktadir.
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v 60 milyon isletme Facebook Messenger kullanmaktadir.

v Facebook Messenger’da her giin 5 milyarin {izerinde emoji gonderilmektedir.
v Facebook Messenger’da her dakika ortalama 25 bin GIF génderilmektedir.

v Facebook Messenger’daki en popiiler reaksiyon: Love’dur.

Global Web Index tarafindan yapilan bir analiz de Facebook Messenger kullanicilari
acisindan Ozellikle mesajlasma kategorisinde en iist sirada oldugunu gostermektedir.
Messenger en 6nemli yazili platformlarindan biridir. En ¢ok kullanilmakta olan Messenger,
bireylerin iletisiminde sade ve kolay bir imaji yaratarak bu tip yazi platformlarindan daha ¢ok
kullanicilarin tercih edebilecegi bir ara¢ olmustur. Internet kullanimi artmasi ile birlikte
Messenger kullanimi da telefondan mesajlasma gibi geleneksel hale gelmistir, hatta ¢ok kisi

telefon mesajlasma yerine Messenger kullanimini aligkanlik haline getirmektedir.

1.2.3.4. Instagram

Sosyal medya platformlardan biri olan Instagram Kevin Systrom ve Mike Krieger
tarafindan 05 Ekim 2010 yilinda kurulmustur. Instagram, Ocak 2011°de TechCrunch
tarafindan verilen En iyi mobil uygulama kategorisinde 6diil kazanarak bir nevi kendini
kanitlamuistir ve aymi yillarda Instagram etiket (#) sistemini agiklamistir.® Instagram
kullanicilarin fotograflarini bazi dijital filtrelerle paylasabilecek 6zelligi olan bir sosyal ag
sitesidir. Ayn1 zamanda fiziksel ve dijital alanlar1 baglayarak herhangi video ya da fotograf
online var olmay: ve kimligi gelistirmektedir. Instagram ile hazirlanan fotograflar Facebook,
Flickr, Twitter, Foursquare ve Tumblr iizerinde anlik olarak paylasilabiliyor olmasi1 diger
fotograf uygulamalardan bir fark yaratmaktadir.(Huey ve Yazdanifard’dan akt Akbar, 2018:
11).

Instagram da diger kullanicilarm paylasilan fotograflarini gdrmek igin onlari takip
edebilir. Instagram sadece kisisel amacli olarak degil aym zamanda is amach olarak daha
etkili taraflar1 da vardir. Halka iliskiler uzmanlar1 acgisindan Instagram marka kimligi ve
baglilig1 olusturmak igin etkili bir rol olarak goriilebilir.

instagram 6zellikleri asagidaki gibi siralanmak miimkiindiir:*

v Fotograf Paylagimi: Instagram filtrelerini kullanarak takipgileriniz ile diledigiz

fotografi anlik olarak paylasabilirsiniz.

Kocoglu, https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/
(erigim tarihi: 03.03.2018)

Kocgoglu,  https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/,
(erigim tarihi: 03.03.2018)
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v' Direkt Mesaj: Instagram  {izerinden istediginiz  kisilerle = 0zel  olarak
mesajlasabilirsiniz.

v' Canli Yayin: 1 saate kadar smirli olan siirede canli yayin agabilir ve takipgilerinizle
anlik etkilesime gecebilirsiniz.

v' Hikayeler (Stories): 24 saat siireli fotograflar ve videolar paylasabilirsiniz.
Hikayelerinizi ilgi ¢ekici hale getirmek i¢in yer bildirimi, gif, etiket, emoji ya da yazi
ekleyebilirsiniz.

v Etiket (#): Instagram’da etiketleri kullanarak ilgi alaniniza uygun paylagimlari
gorebilirsiniz. Ayrica paylasimlariniza etiket ekleyerek (maksimum 30 #
ekleyebilirsiniz) sizi takip etmeyen Instagram kullanicilarinin  paylasimlarinizi

gormesini saglayabilirsiniz.

Hizli bir sekilde popiilerlik kazanan Instagram’m kullanicilarin % 68’1 kadi cinsiyete
ait ve kandinlar arasinda daha yaygindir. 2013 yilinda bir milyondan az kullaniciya sahip olan
bir uygulamayken 2016 yilin sonunda bu say1 600 milyondu. Hemen ardindan Eyliil 2017 yila
geldiginde yaklagik 800 milyon kullanici aktif olarak fotograflar paylasmaktadir
(https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne- ise-

yarar/, 03.03.2018). Instagram kullamcilarin 2018 istatistiklerine gore 2017 yilinda
Instagram 800 milyon kullaniciya sahipti kadin ve erkek esit olarak dagilmaktadir. Bu
déneme gore raporda kullanici sayis1 894 olarak agiklanmistir (https://dijilopedi.com/2019-
internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019).

INSTAGRAM AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON INSTAGRAM'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF

INSTAGRAM REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE

CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN INSTAGRAM THAT INSTAGRAM THAT INSTAGRAM
ADVERTS ON INSTAGRAM ~ ADVERTS ON INSTAGRAM ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE" REPORTS IS MALE®

CACALL XCy

8949 15% +4.4% 50.3% 49.7%

MILLION

Sekil 1.11 Diinya da 2019 Yihn instagram Kullamm (Istatistikleri (https:/dijilopedi.com/2019-
internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)
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INSTAGRAM AUDIENCE PROFILE

SHARE OF INSTAGRAM'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

17% 17%
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15%
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%
%
5%
i 3,‘ * 2%

1317 18- 24 2534 35 - 44 45 - 54 55 - 64 65+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Sekil 1.12 instagram Kullameilarin Yas Dagihmi 2019 Yihn Grafiklendirmis Goriintiisii
(https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)

2019 yilin Instagram istatistikleri bakildiginda instagram kullanicilarin 1/3’ii 18-34
yas1 arasinda goriinmektedir. Facebook’a gére, Instagram’m yas grubu arttik¢a kullanim orani
diismektedir. Instagram kullamcilarin %50.3’i kadm grubu olusturmaktadir. Instagram
platformu kadinlar ¢ok tercih etmektedir. Bu nedeniyle kandinlar aralarinda takipleserek
gindeme katilmakta ve style imajlara, yeniliklere, yeni ilgi alanlara ulagabilme sansi
yakalamaktadir. Instagram da her kisiye uygun hobi, ilgi alanlarina ait icerikler olan hesaplar
ve eglenceli ilgi cekici icerikler bulundurmakta ve her kisi kendine ait fotograf diizenlemeleri
cesitli filtleler sayesinde yapabilmesi miimkiin kalmaktadir.

Dijilopedi’den yaptigi “Tiirkiye Internet Kullanim ve Sosyal Medya 2019” yilin
istatistiklerine gore, Tiirkiyedeki Instagram kullanici sayis1 38 milyona ulagmistir ve 2018
yilin kullanici sayisindan bu yilin kullanici sayis1 %2,7 artig gostermektedir.

Son yillara dayanarak incelendigi zaman Instagram {istiinde alisveris yapan firmalar
cok oldugundan dolay1 kullanicilar i¢in ticari mantig1 olusmus durumdadir. Kullanicilar para
ile reklam verdirerek bireyin veya firmasinin popiilerligine artmasini, takipg¢isi artmasini ve
cok kisi tarafindan paylasildigi video ve fotografi izlenmesini olanak verebilecek hale
gelmistir. Instagram kullanicilarin ¢ogu kadinlar oldugu igin getirdigi yenilikler, avantajlarin
yaninda dezavantaj da getirmektedir. Kullanicilarin arasinda bir yaris ve birbirlerinden tist
goriinme istegi bulunmaktadir. Boylelikle esteik yaptirma olayr artmakta ve her kadin tip
olarak birbirlerine benzemeye baslamaktadir. Instagram kullanic1 kadimnlar, popiiler kisilerin
veya takip ettikleri bireylerin yaptigi igerikleri ve yasam tarzlarini benzeterek sahte bir hayat

gosterebilecektir. Instagram popiilerligi arttikca kullanicilarin bilingaltinda psikolojik olarak
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baskin hissetme herhangi igerik paylasmak zorunda hissetme ve begeni kazanma zorunlulugu

durumu artirmaktadir.

1.2.3.5. Twitter

2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan gelistirilen Twitter, Facebook’dan sonra sosyal
medya alaninda en popiiler araglarindan biridir. Twitter, yeni basladigi donemlerde insanlarin
anlik durumlarimi paylagsmayir hedeflenmistir. Twitter kullanan kisinin sayist artmasi ve
popiiler olmaya basladik¢a “ticari” ve “kiiltiirel” ¢esitli kurumlarin da iletisim ortami olarak
kullanilmaya baglamistir. Aymi zamanda bireylerin giinlik yasamlarinda yasadiklari,
duyduklari, diisiindiikleri ve deneyimleri herhangi bir seylerden bahsederek bulduklarint bir
web ortaminda baska insanlarla paylagsmay1 amaglanmaktadir. Tweeter uygulamanin iistiinde
Tweet adi ile “140 karakterlik metinler yazma imkan1” veren, cesitli araclarla daha etkin
kullanilabilen yeni nesil bir aracidir. ‘Sosyal ag ve mikroblog’ servisi olarak Alexa tarafindan
tammlanan Instagram diinya raporlarina gore en ¢ok ziyaret edilen dokuzuncu sitedir.
Twitter’de bulunan yanitlarin “kisiye 6zgii mesaj” ve “herkese acik olarak yayinlanan mesa;j”
seklinde iki farkli bigimin olmasi, bir kullanicinin diger Twitter kullancilari tarafindan da
takip edilmesine imkan saglamaktadir. (Yengin, 2012: 108-110).

Twitter’in  ozelliklerden biri olan Moments (Anlar) giindemi ile ilgili
poptiler tweetler, haberler, videolar ve fotograflar tek bir sekme altinda kategorilere ayrilmis
halde goriintiilenmektedir. Moments ile birlikte kullanicilar takip etmedikleri hesaplar dahi
olsa en yakin gelismelerden anbean haberdar olmakta, diinyada en ¢ok neler konusuluyorsa

ekraninda gorebilmektedir (Gezgin ve Irali, 2017: 214).

ol TWITTER AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON TWITTER'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
THAT TWITTER REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN TWITTER THAT TWITTER THAT TWITTER
ADVERTS ON TWITTER ADVERTS ON TWITTER ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE* REPORTS IS MALE*

YOe

250.8 3.6% -1.5% 34.5% 65.5%

MILLION

Sekil 1.13 2019 Yilin Twitter Kullamea istatistikleri %de Olarak Gésterilmis Goriintiisii
(https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)
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Dijilopediden 2018-2019 yillar aras1 yapilmis olan Twitter istatistiklerine gore, 250
miyon kullaniciya sahip olan Twitterin yas dagilim genelde yiizde olarak bakildiginda
%65.5’1 erkekler yogun kullanmaktadir. Kadinlarin kullanma orani ise %34.5°dur.

Twitter’i 25-34 yas grubu arasinda daha ¢ok kullanildigini belirtmistir. Twitter
kullanicilar, genelde is adamlari kurumsal firmalar ve taninan kisi vb. tarafindan fazla
kullanilmaktadir. Diger platformlara gore daha kurumsal uygulama olarak goriinmektedir ve o

amaci ile yonlendirilmektedir.

TWITTER AUDIENCE PROFILE

SHARE OF TWITTER'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER
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Sekil 1.14 2019 Yilin Twitter Kullanicilarin Yas Dagilimu (https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-
ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)

Twitter
Profil
Gruplart
_— Dijital
Psrg%,élssilénl\eﬁ?gr'}i, " [ Unl_u b ] [ Aktivistler J Bireysel
I 1 kullanicilar
. — . Giindelik Yaptiklari ise,
Say1sal Yazilimeilar yasamlarini, takip ettikleri ve
Markalar pazarlama , tasarimeilar, takip ettikleri takipgilerin
uzmanlari, internet ve takipgileri gorusleri ile
ajanslar gelistiriciler ile paylasan katki saglamay1

unliiler amaglayanlar

Sekil 1.15 Twitter Profil Gruplar: (Altunay, http://iletisimdergisi.gsu.edu.tr/download/article-file/82724,
25.10.2011)
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Altunay’in (2011:39), arastirmaya gore, yukarida olan sekilde sanal ortamin
kullanicilarin giindelik yasamlarindan sosyal paylasim aglarin yerini tespit etme ve Twitter
kullanma pratiginin nasil ve ne sekilde etkiledigini analiz etmeyi amaclayarak Twitter
uygulamalarin 1000 kullaniciya yakin profilini detayli verilerini toplanmis ve ondan
inceleyerek siniflandirmistir. Twitter’i giiniimiizde her konu ile ilgili fikir tartisma paylasarak
bir araya gelen kitleler tarafindan genis Olc¢lide kullanilmaktadir. Twitter bir sosyal ag
uygulamasi olarak etkilesim sayesinde olusan kullanici mesajlarinin igletmeler icin 6nemli
noktada bulunmaktadir. Twitter ortam1 Fikir Madenciligi amaci ile kullanilmaktadir. Twitter,
Egitim, Acil Acil Durum, Acil Durum, Kamu Arastirmalari, Kampanyalar, Afet ve Politika,

Halkla iliskiler, isletme ve Finansman gibi alanlara avantaj saglamaktadir.

Twitter Profiles Stats

Followings Followers

1 @ KATY PERRY (@katyperry) 213 107 004 942

2 ‘a Justin Bieber (@justinbieber) 297 865 105116 134
-~

3 3 Barack Obama (@BarackObama) 615434 104971150

4 G Rihanna (@rihanna) 1089 89 893 065

5 @ Taylor Swift (@taylorswift13) 0 83271436

6 ‘ Lady Gaga (@ladygaga) 125308 78 133 967

W® | Ellen DeGeneres (@TheEllenShow) 33061 77139 454

, | Cristiano Ronaldo (@Cristiano) 51 76 847 393

n YouTube (@YouTube) 1015 71265186

“ Justin Timberlake (@jtimberlake) 289 64795788

Sekil 1.16 Diinyada Capinda 2019 Yilin Twitter’de En Cok Takipcisi Olanlar (Kaya, https://www.tech-
worm.com/twitterda-en-cok-takipcisi-olanlar-2019/, 05.03.2019)



Twitter Profiles Stats in Turkey

N

i &)

000 H 2@

NTV (@ntv)

Cem Yilmaz (@CMYLMZ)

S

atademirer (@atademirer)

Recep Tayyip Erdogan (@RT_Erdogan)
Abdullah Gul (@cbabdullahgul)

Galatasaray SK (@GalatasaraySK)
okan bayulgen (@okanbayulgen)

cuineyt 6zdemir (@cuneytozdemir)

8 Fenerbahge SK (@Fenerbahce)

10 a T.C. Cumhurbaskanlgi (@tcbestepe)

Followings

129

68

39

5126

117

1007

93

Followers

13816 074

13 471 059

8 539 285

8 423 659

7072118

6 728 449

6 699 941

6 562 503

6517 963

6471741

Sekil 1.17 Tiirkiye’de 2019 Yilin Twitter Ortaminda En Cok Takipgisi Olan Hesaplar (Kaya,
https://www.tech- worm.com/twitterda-en-cok-takipcisi-olanlar-2019/, 05.03.2019)
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Grafik 1.1 “Leading Countries Based On Number Of Twitter Users As Of January 2019 (in millions),”(
https://www.statista.com/statistics/242606/number-of-active-twitter-users-in-selected-countries/, Ocak

2019)
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“The Statistics Portal 2019 (www.statista.com, 2019)” Diinya ¢apinda yapilan
istatistiklerine gore, Amerika Birlesik Devletleri 47.05 milyon kullaniciyla diinya Twitter
kullanicr sayisinin ilk sirada yer alinmaktadir. Aysa iilkelerinden Japon 38.06 milyon Twitter
kullanic sayist ile ikinci siradadir. Diinya’da Twitter kullanicilar arasinda takipgi orani en
yiiksek olan kisi ise sarkici Katy Perry 107.004.942 takipgi ile 1. Sirada bulunmakta ve sarkici
Justin Bieber 105.116.134 takipgi ile 2. sirada yer almaktadir. ABD eski devlet bagkani olan
Barack Obama ise 104.971.150 takipgi ile 3. sirada yer almaktadir. Tirkiye Twitter ¢ok
takipci olan komedyen Cem Yilmaz 13.816.074 takip¢i ile 1. Siradadir. Tiirkiyenin
cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ise 13.471.059 takipgi ile 2. sirada yer almaktadir.

1.2.3.6. Snapchat

2011 yilinda “Evan Spiegel”, “Bobby Murphy” ve “Reggie Brown” tarafindan
“Stanford Universitesi” 6grenciler arasinda “zaman kisith fotograf ve video paylasimina” izin
veren mobil paylasim uygulamasi olarak ortaya ¢ikmistir. Snapchat, (snap)isimlendirilen
fotograf, video, komut dosyalarinin kaybolmadan once 10 saniyeye kadar zaman sinirlamasi
ile kisilere veya gruplara aktarilmasini saglamaktadir. Snapchat gonderici goriintliyli
gondermeden Once zamanlamayi belirleyebilmektedir. Alict bu zamandan sonra artik
gorlintiiyii erisememektedir (Charteris vd.’den akt Yenigikt1 ve Yiiksek, 2017: 254).

Ote yandan sosyal medya mobil uygulama olarak tanmnan Snapchat, kullanicilarin
zamana duyarli fotograflar, videolar gondermesine goriintiilemesine olanak taniyan bir
aracidir. Snapchat’in 6zelligi olan kaydedilebilirlik ve sekil avantajlari son yillarda kullanici
sayisint artmasmi saglamigtir. Kullanicilara kaydedilebilirlik avantaji 24 saat sonra
goriinmeyecek mesaj, fotograf ya da video gondermeye olanak tanimaktadir. Snapchat’in
avantaj ise, kullanicilarin diger kullanicilarla fotograf ya da video klipler (10sn uzunlugunda)
vasitasiyla iletisim kurmasini saglarken ayni zamanda fotograf ve videolarma filtrelerde
ekleyebilmelerine olanak tanimaktadir (Alhabash ve Ma’dan akt. Yenicikt1 ve Yiiksek, 2017:
254). Diger sosyal medya platformlardan bir 6zelligi Snapchat’in My Story (Hikaye)
ozelligidir. Snapchat kullananlar ‘stories’ adi ile sanap Orgiileri yaratarak fotograf ve
videolarini tiim takipdilerine gonderebilmektedir (Kara, 2016: 266).

Snapchat hikaye ise 24 saat boyunca duran ve kaybolan bir ya da daha fazla snaple
izleyicilere sunulan anlatinin olusturulmasidir. Kullanict paylastigi hikayeyi yukart dogru
kaydirdiginda hikayeyi kimler gordiigline bakabilmektedir. Kullanicinin arkadaglarindan biri
My Story'i tiklayip paylasimi yukar1 dogru kaydirdiginda snap ile ilgili yorum yapabilmekte
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ve hikayenin ekran goriintiisiinii ¢ekebilmektedir (Anderson’dan akt. Yenicgikt1 ve Yiiksek |,
2017: 254).

el SNAPCHAT AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON SNAPCHAT'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF

SNAPCHAT REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN SNAPCHAT THAT SNAPCHAT THAT SNAPCHAT
ADVERTS ON SNAPCHAT ADVERTS ON SNAPCHAT ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE* REPORTS IS MALE*

306.5 5.1% -12% 60% 38%

MILLION

Sekil 1.18 2019 yilin Snapchat Kullamicilarin istatistikleri (https:/dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-
ve-sosyal-medya-istatistikleri, 02.02.2019)

Snapchatin  2018-2019 willar arasindaki istatistik verilerine gore 306 milyon
kullanictya sahip oldugunu gostermekte ve kadinlar daha ¢ok tercih ettigini agiklamistir.
Yukarida olan veride %60 kadinlar, %38 erkekler tarafindan kullanilmakta olan Snapchat,
raporlarini bildiren kisi sayist 306.5 milyonu ulagmistir ve Snapchat reklamlarla ulasabilecek

13 yasindan biiyiik yetiskin %5.1 oldugunu bildirmistir.

Ocak 2019 itibaiyle Snapchat
kullanicilarin sayisina gore onde gelen
tlkeler (milyon)

i Snapchat kullanici sayisi
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Grafik 1. 2 Leading Countries Based On Number Of Snapchat Users As Of January 2019 (in millions),
(https://www.statista.com/statistics/315405/snapchat-user-region-distribution/, Ocak 2019)
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SNAPCHAT AUDIENCE PROFILE

SHARE OF SNAPCHAT'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

B FemALE MALE

13%
1%
10%
8% %
6%

13 -17 18 - 20 21-24 35+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Sekil 1.19 2019 yilin Snapchat Kitle Profili (https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-
medya-istatistikleri,02.02.2019)

“The Statistics Portal”dan yapildig: istatistik verilerine gére Snapchat kullanici sayisi
93.25 milyon kullanict ile ABD diger iilkelerden ilk siradadir. Goriindiigii gibi Australia da
Snapchat kullanici sayis1 6.35 milyon olarak The Statistics Portal’in istatistiklerine goére, son
sirada oldugunu aciklamaktadir.

Snapchat kullanicilarin yas dagilimi ise diger sosyal medya araglarina gore farkli
oldugunu sdyleyen Dijilopedi istatistik, rapora gordiiglimiizde her yas grubu i¢in hemen
hemen ayni dagilima sahip oldugunu gostermektedir. Snapchat’in 18-20 yas 25-34 yas aralig1
kadimlar %13 oranindadir. Boylelikle kadinlar daha ¢ok tercih etmektedir. Fakat 13-17 yas
35+ yas araligi erkekleri %6 oran1 var olusturmakta olup bu yas arasindaki erkekler tarafindan
en az kullanildigin1 géstermektedir..

Snapchatta, Facebook ya da Instagram’da oldugu gibi herhangi bir begeni (Like)
butonu yoktur. Bu ylizden goriismeye katilan Ogrenciler i¢in programin yazili mesaj
servisinden gelen yorumlarin begeni (Like) gibi bir feedback olarak degerlendirildigi tespit
edilmistir. Kara’nin (2016: 275), genclerin Snapchat neden ¢ok kullandiklarimi 6grenmek
icin 25 tiniversite 0grencisi lizerinde arastirma yaparak Snapchat’i 6grenciler eglenge ve hos
vakit ge¢irmek, rahat kullanim, bilgi paylasma, sosyal etkilesim begenilme ve gozetleme

doyumlari i¢in kullandiklarini ortaya koymustur.

1.2.3.7. WhatsApp
Teknolojinin her gegcen giin gelismesiyle birlikte iletisimsel siireglerimiz

gelismektedir. 2014 yilinda Facebook tarafindan 19 milyar dolar karsiligina satin alinmis bir
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uygulamadir. Facebook satin aldiktan sonra popiilaritesini artiran WhatsApp o zaman aylik
toplam 450 milyon kullaniciya ve 315 milyon giinliik aktif kullaniciya sahipti (Sebetci vd.,
2018: 66). WhatsApp’in mesaj sayisi yeni uygulama sayisini sinirlamadan 6nce 5120 olarak
bilinmistir. WhatsApp’in yeni uygulama ise bir mesaj gruplarda ve kisilerle 5’ten fazla kez
paylasilamayacak olarak ayarlamistir. Uygulamada bir gruba en fazla 256 kisi dahil
edilebiliyor. Bu da bir kullanicinin bir mesaj1 en fazla 1280 kisiye ulastirabilecegi anlamina
gelmektedir (https://tr.sputniknews.com/yasam/201901211037209721-whatsapp-iletilen-
mesaj-sayisina-sinir/, 21.01.2019).

WhatsApp’in 6nemli 6zellikleri ve avantajlar1 asagidaki gibidir

(Sebetci vd., 2018:  67):

v Ucretsiz olma,
Grup olusturma,
Toplu mesaj génderme,
Grup olusturmadan toplu mesaj gonderme,
Tiim bilgileri gizleyebilme,
Bagka bir servise kaydolmay1 gerektirmemesi,
Onemli kisilerin bildirimlerini hemen okumak i¢in ayirabilme
Belge paylasabilme
Uygulamay1 agmadan iletilere cevap verme

Sohbetleri telefonun ana ekranina tasiyabilme

AN N N N Y N N N N

Iletileri disa aktarabilme

WhatsApp kullanimin 2018 yilin istatistikleri su sekilde siralanmaktadir
(https://shiftdelete.net/1-milyar-kisi-her-gun-whatsapp-kullaniyor-83821, 27.07.2017):
Aylik 1,5 milyar aktif kullaniciya sahip bulunmaktadir.

Aylik 60 milyar mesaja ulasmaktadir.

Giinde 55 milyar mesaj yollamaktadir.

Giinde 4,5 milyar fotograf gondermektedir.

Giinde 1 milyar video géndermektedir.

AN N N NN

Giinde 1 milyar aktif kullaniciya sahiptir.

Yazili bir platformu olan WhatsApp; aile, arkadas, hernahgi bir etkinlik grubu, is
arkadaglar vb. gruplar1 olusturarak her zaman birbirlerinden aninda haber alabilme, grup

mesajlagsma ortami1 kolay ve etkili sekilde olusturma imkan1 sagmaktadir.
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Whatsapp'in Giinde Olan Mesaj Dagilim 2019

i WhatsApp'daki en aktif zaman dilimleri ylzde

0:00-3:59 4:00-7:59 8:00-11:59 12:00-15:59  16:00-19:59  20:00-23:59

Grafik 1.3 Most active times on WhatsApp (https://www.digitalinformationworld.com/2019/02/whatsapp-
facts-stats.html,11.02.2019 )

Bu grafikte “MAFAT, The Israel Science” (Israil Bilim Vakfi) tarafindan yapilan
anketlerine gére WhatsApp’in en aktif zaman dilimleri ise %25’i kapsanarak 12:00-15:59
saattir.

WhatsApp diinyada en popiiler anlik mesajlasma yapan 180 iilke tarafindan kullanilan
bir uygulamadir. Diinya ¢apinda WhatsApp kullanimi bakarsak ‘Digital International World
2019 istatistiklerine gore, Hindistan da ise 200 milyondan fazla bazen de 300 milyonu gecen
kullaniciya sahip oldugu goriinmekte ve Brezilya da 120 milyon WhatsApp kullanici varken
ABD’de 23 milyondan az kullaniciya sahip oldugunu agiklamaktadir. WhatsApp, Facebook
ve Youtube’dan sonra 1. ve 2. sirada olan en ¢ok indirilen {igiincii uygulama oldugunu Global
Web Index tarafindan yapilan analizde séylemektedir.

WhatsApp uygulmasi aym1 zamanda kisa mesaj (SMS) gorevini de yerine
getirdiginden dolay1 operatorlerin kisa mesajdan kazandig gelirleri de biiyiik oranda asagiya
cekmistir. WhatsApp’dan once kullanicilar diger bir kullaniciya kisa mesaj gonderdiginde
mesajin iletip iletilmedigini 6grense bile mesajin durumu ile ilgili detayli bilgiye sahip
olamamaktaydi. Ancak WhatsApp ile birlikte mesajin anlik durumu ile ilgili sahip
olunabiliyor. Tek tik, c¢ift tik ve mavi tik eklentileri ile WhatsApp bize mesajin durumu ile
ilgili detayli bir rapor sunmaktadir. Ayr1 yonden bunu gruplarda da basarabilmektedir. Bu
durum Whatsapp’in yogun bir sekilde tercih edilmesinin yani sira kullanicilar arasindaki

yazili iletisimin hizin1 ve formunu degistrmistir. Bireylerin birbirleriyle yazili iletisimdeyken
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aynt zamanda interaktif gorlisiyormus gibi bir psikoloji ile hareket etmelerine olanak
saglamistir. Bu 6zelligi sundugu birgok kiigiik resim (imoji) ile desteklemektedir. Imoji ile
birlikte yazdigimiz mesajin hissiyat1 kars1 tarafa daha iyi aktarilabilmektedir. Tiim 6zelligi

birlestiginde WhatsApp bize ¢cok daha hizli ve daha etkilesimli bir yazili iletisim sunmaktadir.

1.2.3.8. Tumblr

David Karp  tarafindan Tumblr, Subat 2007’de kurulmustur. ABD menseli blog
tabanli bir sosyal agdir. Kullanici yas dagilimi ise geng kullanici potansiyel oldukga ytiksektir.
Tumblr kullanicilarindan biiyiik kesimini 18-24 yas arasinda gencler ve genel olarak blog
kullanicilar bulunmaktadir. Tiirkiye’de 6zellikle geng kesim tarafindan kullanilan Tumblr
kurulduktan 2 hafta sonra 75.000 kullaniciya sahip olmustur. Tumblr’t sadece ABD’deki
kullanic1 sayisi ise 13.4 milyondur. Diger sosyal medya aglardan ayiran ozelligi ise diger
popliler sosyal medya platformlar1 ile senkronize olarak, tam bir uyum igerisinde
¢alismasidir. Ayni zamanda istediginize gore diizenleme ve dzgiin temalar olusturmak ya da
hazir temalar1 kullanilabilmektedir. Boylece gorsellik acisindan sikint1 yaganmamaktadir.

Tumblr’in kullanicilarina verdigi hizmetlerden:®

v'  Internet iizerinde ag1p ydnetebilecekleri bir kisisel blog hizmeti sunmaktadir.

v" Ucretsizdir ve iiye olma prosediirleri olduk¢a kolaydir. Kullanicilar iiyelik islemlerini
bitirip hesaplarini aktiflestirdiklerinde ise kullanmak istedikleri bir takma isimle blog
paylasiminda bulunabilmektedir.

v Kullanicilar Tumblr’1 olustururken kendilerine en iyi yansitan bir temayla bloglarini
ozellestirebilmektedir.

v Kullanicilar istedigi zaman kendi bilgisayarlarda bulunan fotograf, metin, vedeo, link
ve ya ses kayitlarini hizli ve basit sekilde Tumblr’a yiikleyebilmektedir.

v" Tumblr’da Facebook paylasimlari ve ya Twitter’daki igerikler (tweetler) senkronize
bir sekilde yayinlanabilmektedir.

v" Tumblr, sosyal medyada aktif olan biitiin arkadas gruplarini tek bir platform altinda
toplayarak, kullanicilar arasindaki iletisimi gli¢lendirmektedir.

v' Tumblr kurdugu zaman sadece Inglizce olarak hizmet vermeye baslamis olsa da bile
sonradan Tiirk¢e dahil bir¢ok dili desteklemistir ve bununla birlikte kullanict sayisi
artmaya yol agmustir.

v Sadece masaiistii cihaz i¢in degil mobil cihazlarla da kullanilabilmektedir.

® Keskin, https://www.brandingturkiye.com/tumblr-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/,(erisim tarihi: 21.12.2018)
® Ates, https://bilgihanem.com/tumblr-nedir-nasil-kullanilir/, (erisim tarihi: 29.01.2018)
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Cumulative total of Tumblir blogs from May 2011 to January 2019 (in
millions)
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Source Additional Information:
Tumblr Worldwide; Tumblr; May 2011 to January 20 19

Sekil 1.20 Mayis 2011 ile Ocak 2019 yil Arasindaki Toplam Tumblr Bloglari (milyon olarak) grafik
goriintiisii (https://www.statista.com/statistics/256235/total-cumulative-number-of-tumblr-blogs/, 2019)

Yukarida olan istatistik, Tumblr.com’un Mayis 2011°den Ocak 2019’a kadarki toplam
bloglarmi gostermektedir. Ocak 2018 yilinda 392 milyon kullanicidan Ocak 2019 yilinda
456,1 milyon kullaniciya yakin blog hesabina sahip olmus durumdadir. Tumblr.com’dan
Ocak 2019 tarihinde Tumblr mesaj1 sayist 168,4 milyardan fazla oldugunu belirtmektedir.

Cok yonlii bir mecra olan Tumblr, bir tiir mikro blog sistemidir. Blog ve paylasim
sitesi olarak kullanilmaktadir. Cok genis kapsamli bir alana sahip oldugu i¢in dijital
pazarlamanin bir¢ok dinamiginde ‘“seo, sosyal medya pazarlama, sosyal medya iletigimi,

icerik pazarlamas1” Tumblr’in etkin kullanimi biiyiik 6neme sahiptir.

1.2.3.9. Swarm (Foursquare)

2009 yilinda kullanicilarin konum bilgisini paylasim istegi lizerine Foursquare Labs,
Inc. Sirketi tarafindan sunulan bir uygulamadir. ik ¢ikti§1 zamanlarda sadece kayith olan
mekanlarda bildirim ve tavsiye yorumlar yapilabiliyordu. Kullanicilar daha farkl ve cesitli
yerlerden konum bildirmek istedigini fark eden sirket 2014 yilinda c¢esitli 6zelliklere sahip
herhangi bir yerden, yer bildirimi yapabilen alt kurulusu olan Swarm’i tanitmistir
(https://instagramdeposu.com/blog/swarm-nasil-kullanilir-ozellikleri-nelerdir,07.10.2018). En
cok check-in yapilan iilke olarak se¢ilen Tiirkiye de Swarm giinde ortalama 1,8 milyon check-
in olunuyor. Diinya genelinde check-in yapan sayis1 yaklagik 10 milyardir.

Instagramdeposu.com’dan 2018 yilinda yapti§1 ¢aligmalarda Swarm’n dzellikleri ise,

Yakindan Planlar, Yakindan Bulunanlar, Suan Olanlar, Lider Tablosu ve Mayorluk
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(Leaderboard), Gizli Yer Bildirimi Paylasma, Mesajlasma, Konumlara gore ve Duruma gore
ctiket kazanmaktadir ve su sekilde siralanmaktadir (https://instagramdeposu.com/blog/swarm-
nasil-kullanilir-ozellikleri-nelerdir, 07.10.2018):
v Yakindaki Planlar
Swarm oOzelliklerden biride Nearby Plans (Yakindaki Planlar)’dir. Kullanicilar en
yakinda bulunan arkadaslar1 veya Swarm’da takip etmis kullanicilar1 yakin olandan
uzaga gore siralandirilir. Bu sekilde bir liste olusturup kullanicilar arkadaslariyla bir
araya gelebilme imkan1 bulundurur.
v Yakiimda Bulunanlar
Swarm’a kayit isleri tamamlamis olan Swarm kullanicilar1 herhangi bir yerde check-in
yaptig1 anda arkadaslar1 check-in yapmazsa bile bulundugu yeri gosterir. Kullanicilar
bu o0zelligi aynt zamanda belli bir mesafe veya arkadas kitlenize gore
ayarlayabilmektedir.
v Suan Olanlar
Kullanicilar herhangi bir mekandan check-in yaptigi zaman hangi arkadaslarini nerde
oldugunu bildiren 6zelligidir. Ama sadece yer bildirim yapmis olanlar1 gorebilir.
v’ Lider Tablosu ve Mayorluk (Leaderboard)
Swarm kullanicilar bir mekanda yada herhangi bir yerde en ¢ok bildirim yapan kisiye
Lider tablosuna siralar ve i¢inden segerek ddiillendirir. Birinci sirada olan kullaniciya
Mayor olarak adlandirip profilini kral taci ile siisleyerek diger liyelerine gosterir.
Mayorluk ise kullanicilar bir ay siirede bir mekanda yada herhangi bir yerde en ¢ok
paylasim yapmus kisiye ait olur.
v' Gizli Yer Bildirimi Paylagsma
Tim sosyal medya platformlarda bulundugu gibi Swarm’da da bulunur.. Swarm
kullananlarin arkadaslar1 veya belirli kisiler i¢in se¢gme imkan1 olamayan sadece gizli
yer bildirim yapan kisi gorebilecek kullanicilarin kendi istege bagli olan bir 6zelliktir.
v' Mesajlasma
Her sosyal medya uygulamalarda bulunan 6zellik Swarm’da da kullanicilar istedigi
kisilerle, arkadaslariyla, takip edenleriyle mesajlasabilir.
v Konumlara gére ve Duruma gore etiket kazanma
Swarm’da kullanicilar belirli kosullar1 gerceklestirdiginde daha fazla olmakla beraber
her paylasimda etiket kazanilabilir. O ylizden mekanlara ve durumlara gére degisen

etiketleri kazanabilmek icin yer bildirimi yapmaktadir.
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Swarm, uygulamay1 kullanirken yer bildirimi yapan kiginin bulundugu marka veya
mekana yonelik yorumlar1 ve paylastig1 bilgiler otomatik olarak arkadas listesindeki kisiler
tarafindan goriilmektedir. Swarm, 13 Eylil 2016 yilinda 10 milyar yer bildirim sayesine
ulasirken bu yer bildirimlerin dortte birini kapsayan 2,5 milyarinin Tiirkiye’ye ait oldugunu
ve Swarm’it en ¢ok kullanan iilke olarak tanmmaktadir. Insanlarin  birbirleriyle
sosyallesebilmesini destekleyen Swarm sosyal medya kavramimin temelinden dogan bir
uygulamadir. Nerde ne yaptigimizin ve nasil bir ruh halinde oldugumuzun hizli bir sekilde
diger kullanicilarla paylasilabilmesine olanak saglar. Ayni1 zamanda hizmet aldigimiz bir
mekan ile ilgili paylasimsal yorum yapabilme olanagi saglayarak hem isletmelerin hem de
aldigimiz hizmetin kalitesinin artmasina destek olmaktadir. Bu 6zelligi ile birlikte tipki bir
tilketici platformu gibi de kullanilabilmektedir. Ayn1 zamanda iyi ve kaliteli igletmelerin

bedava reklamlari yapilarak tiiketicilerin ticaret yarisinda dogruyu tercih etmelerini saglar.

1.2.3.10. Scorp

Scorp, Kog Universitesinde okuyan arkadaslar tarafindan en ilk adimi olarak internet
iizerinden danismanlik hizmeti alma fikrinden olusturulmustur. Sercan Isik ve Izzet Zakuto
Scorp uygulamanin kurucusudur. Tiirkiye de iki tiniversite 6grencisin gururlandiran bir basari
ile ortaya cikan Scorp, farkli fikirlere odaklanilmasi ve spesifik ozellikleri géz Oniinde
bulundurarak tasarlanmuistir.

Scorp, Eksi Sozlik’iin gorlntiilii ve sesli haline getirilmis olan uygulamadir. Mikro
videolar ile sozlik modasinin birlesiminden ortaya c¢ikan platform, Vine ile birbirine
benzetilmektedir. Ayni zamanda genel olarak sadece komediye yonelen bir ag haline
gelmigtir.  Vine uygulamay: kisaca bahsederse, 2013 yilinda ortaya ¢ikmis ve o zamanlarin
en popiiler sosyal medya platformlarindan olan Vine’de olan videolar, birbirinden komik
anlarmi ve 6 saniyelik videolarmi diger kullanicilara paylasildigi bir uygulamadir. Bu
platform Eyliil Oztiirk, Ash Bekiroglu, Aykut Elmas, Hakan Hepcan, Halil Soyletmez
iinliileri dogurmustur. Ama 2017 yilinda kapanrmstlr7 .Cok kisa zamanda biiyiik basarilar
kazanan Scorp, sasirtict bir sekilde 10S’ta yaymlnmis ilk 9 giin igerisinde 10 bine yakin
kullaniciya ulasmmuistir. Basladigi donemlerde sadece App Store’de bulunan uygulama daha
sonra insanlara hizli bir sekilde yayinca Android kullanicilarin hizmetine sunulmustur®.

Scorp kullanicilar video ve haber akisina gore, istedigi baslik altinda 15 saniyelik

videoyu paylasabilecek bir agdir. Paylasmis videolar, Scorp haber akisinda iizerlerinde

” Ates, https://bilgihanem.com/scorp-nedir-nasil-kullanilir/,(erisim tarihi: 17.03.2019)
8 Ates, https://bilgihanem.com/scorp-nedir-nasil-kullanilir/, (erisim tarihi: 19.03.2019)
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basliklariyla siralanmaktadir. Kullanicilar gittikleri kategoriyle baglantili diger videolara
ulasabilecek imkani vardir. Kullanicilar istedigi sevdigi videoyu begenebilir ve ayr1 sekmede
goriintiileme sansina sahip olabilirler (http://sosyalmedyakulubu.com.tr/sosyalmedya/scorp-
nedir-nasil-calisir.html/, 16.01.2017).

Scorp (scorpapp.com)’dan ¢ikarmis istatistikleri asagida olan gibi gerceklesmektedir:
Tiirkiye de Kullanict sayisi 8.000.000°dan fazladir,

Global Kullanici ise 7.500.000°dan fazladir,

Kullanici Videosu 30 milyondan fazladir,

Toplam Izlenme sayis1 5 milyardan fazladir,

Ortalama bir konu basina gelen video sayis1 400’dur,

Erkek %53’dur,

Kadin %47’dur,

A N N N Y NN

Gindemini Yarat
15 saniyede cevrenden haberdar ol.
Popiller baglklar olugtur.

Kendini Anlat
Binlerce konuda fikrini sdyle.
Yeni insanlarla fans,

Kategorini Se¢
llgi alanlanni fakip f.
Yeni geyler ogren.

Sekil 1.21 Scorp Nedir? Olarak Kullanicilara Paylasilan Gériintiisii ( https://www.ids.com.tr/Teknolojik-
Haberler, 7.12.2015)

Scorp, bir agidan twittera benzemektedir. Tipki Twitter uygulamasinda oldugu gibi
kullanicilar belli popiiler konular yaratabilir ya da glindem konularla ilgili diger kullanicilara
diisiincelerini iletebilmektedir. Aradaki fark ise bunu yaparken Twitterdaki gibi yazili ileti ile
degil, kisa video igerikleriyle yapilmasidir. Scorp kisa videolarla diislincelerimizi ve bakis

acimiz1 ozgiirce paylasabilecegimiz bir pletform sunar.
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Scorp, kullanim1 ise “glindemini yarat ve ya takip et, 15 saniyede ¢cevrenden haberdar
ol, popiiler basliklar olustur, kategorini seg, ilgi alanlarini takip et, yeni seyler 6gren, 6zgiir ol,
istersen anonim bir sekilde kendini ifade et, hayalet moduyla video” paylasabilmek amaciyla

insanlara etkili bir sekilde ulagabilmektedir.

1.3. Geleneksel Medya ve Sosyal Medya Karsilastirilmasi

Geleneksel medya ve sosyal medyay1 karsilastirdigimizda, geleneksel medya araglari
sosyal medyay1 da takip ederek cift yonlii bir iletisimin slirdiigii birer medya haline gelmeye
calismakta ve geleneksel medyalar olarak kendilerine sosyal medya profilleri olusturup bu
ortamlarda yaym hakkinda bilgiler vermektedirler. Gelencksel medya araci olan televizyon
kanallar1 da yapacaklari yaymlarin hakkinda sosyal medya sayfalari olusturarak bilgi
saglamaktadir. Televizyon programlarin ve 6nemli kisilerin tanitilmasinda, herhangi tanitim
yeni islevler ve reklamlar i¢in sosyal medyanin islevi biiyiiktiir. Bu sekilde karsilikli bir
etkilesim oldugu sdylenmektedir (Baranseli’den akt. Barig, 2019: 175). Geleneksel medyay1
baktigimizda kullaniciya gelen etkilesim tek tarafli bir bilgi akisi saglamaktadir. Ondan dolay1
kullanicilar sadece okuyucu, dinleyici, gozleyici olarak kalmaktadir. Sosyal medyada ise bir
etkilesim s6z konusu olmakta ve kullanicinin istege baghi olarak daha ozgiir
kullanilabilmektedir. Kullanicilara gore sosyal medyadan alinan referansiyla ulasan bir

reklam daha ¢ok dikkat ¢ekicidir.

Tablo 1. 1 Rob Sokes’e gore Geleneksel Medya ile Sosyal Medyanin Karsilastirilmas: (akt. Kilig, 2015: 57)

Geleneksel Medya Sosyal Medya
Sabittir, degistirelemez Anlik giincellenebilmektedir
Sinirli ve gergek zamanli olmayan Sinirsiz ger¢ek zamanl yorum vardir
yorum vardir
Siirh gecikmeli 6lglim Anlik poptlerlik 6l¢iim
Arsive zayif erisim Arsive erigebilir
Sinirli medya karmasi Tiim medya karma hale getirilebilir
Bir kurulca yayimlari Bireysel yayimcilar vardir

Paylagim desteklenmez Paylagim ve katilim desteklenir
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Gelencksel medya olarak adlandiran gazete, radyo, televizyon vb. gibi kitle iletisim
araclarinin yerini sahip olan sosyal medya son bin yilla birlikte bir anda hayatimiza dahil
olarak insanlarin pek c¢ok aligkanliklar1 farklilastirmistir. Dolayisiyla, insanlar internet
sayesinde bilgiye son derece hizli ve ucuz yolla ulasabilecek imkani saglayarak kitle iletisim
araclar yerine tiim zamanlari internet ortaminda gegirir olmuslardir.

Kurtguoglu’ya gore, Geleneksel Medya ve Sosyal Medyanin arasindaki farkliliklar: su
sekildedir (akt Baris, 2019: 174):

Geleneksel medyada yer alabilmek i¢in gereken statiiniin sosyal medyada olamamasi,
Sosyal medyanin maliyetin daha ucuz olmasi igerik tiretiminde maliyet olamamasi,
Geleneksel medyada tek yonlii bir etkilesimin olmast,

Sosyal medyada olusturulan icerigin hizli diizeltilebilmesi,

Gelencksel medyada yayin igin lisansa ihtiyag olmasi,

Sosyal medyada reklam yogunlugun fazla olmasi,

Geleneksel medyanin mali bagimlilik igerisinde olmast,

Sosyal medyada verilen igerige tepkinin hizli gelismesi,

Geleneksel medyanin yayin siire sinirinin bulunmast,

A N NN N Y N N NN

Sosyal medyada bilginin ve arsivin ulagiminin kolay ve hizli olmasi,

BREAKDOWN OF ONLINE ACTIiVITIES
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Grafik 1.4 Breakdown Of Online Activities (https://www.popimedia.com/digital-vs-traditional-media/,
18.02.2019)

Yukarida olan grafik, Gilinay Afrika da yazilim sirketi olan Popimedia’nin
“Breakdown Of Online Activities” Cevirimci faaliyetlerin dagilimi istatistikleridir. Bu
istatistigin verilerine gore sosyal medya kullanimi %35, diger (oyun dahil) %25, online
televizyon %15, dijital bask1 %14, miizik ve radyo ise %11 oldugunu agiklanmaktadir. 2007

yilindan beri sosyal medya gosterimi sunan Popimedia’dan 18.02.2019 tarihinde paylasan
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aciklamada “Digital Media vs Traditional media’ istatistiklerin ‘Kiiresel olarak, Geleneksel
medyaya harcayan zaman disiiyor” denerek analizleme yapildi. Bu analize bakildiginda,
kullanicilar ortalama olarak giinde yaym yapan televizyon programi 2 saat izlemekte, 36
dakika basili medya okumakta ve giinde 50 dakika radyo yayin dinlemektedir. Ayrica
kullanicilar internet ortaminda 6,5 saat gegirdiklerini sunmaktadir.

Geleneksel medyada yayinlanan igerikler sosyal medya platformlar ile
desteklenmektedir. Sosyal medyay1 ve geleneksel medyay1 tamamen birbirinden izole olmus
ortamlar olarak diistiinmek dogru degildir. Sosyal medyay1 ne kadar alternatif medya olarak
kullanilsa bile televizyon, gazete, radyo gibi geleneksel medya kanallarinda yayinlanan ¢esitli
tirde icerikler, sosyal medya kanallarinda paylasilabilmekte ve kullanicilar geleneksel
medyanin icerigi sundugu zamana bagh kalmak durumunda olmadan sunulan igeriklere sosyal

medya iizerinden istedigi yerde ve zamanda internet teknolojisi sayesinde erisebilmektedir.
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IKiNCi BOLUM
TELEViZYON YAYINCILIGIN GELIiSiMi

2.1.Televizyon Yayimncihigin Gelisim Siireci

Televizyon temeli 19. yiizyilda telefon ve telgrafin bulunmasiyla ve elektriksel yolla
goriintiiniin iletilmesi fikri ile birlikte ortaya ¢ikmistir. Ardindan 21. yiizyilinda televizyon
ismi, Yunanca -Tele (uzak) ve Latince -Visio (gorme) sozciiklerinin bir araya gelmesi ile
tiretilmistir. “Uzaktakini Gorme” olarak Latinceden “Televisio” kelimesi Tiirk¢eye
“Televizyon” olarak ge¢cmistir. Kisaca “TV” olarak yazilmistir. Televizyon kelimesi, uzagi
gosteren anlamina gelmektedir. Televizyonun amaci, bir mekanda kaydedilen goriintiilerin
bagka bir mekana dijital araglar vasitasiyla iletilmesidir  (Catak, 2015: 4).

Televizyonun ilk titreyen golgeleri, telsiz iyi kurulmadan 6nce zaten fark edilmeye
baglamistir. 1923'te Westinghouse'un bir ¢alisani olan Vladimir K. Zworykin ikono-kapsamli
televizyon kameranin patentini aldi. Dért yil sonra, NBC'nin radyo agini organize ettigi sirada
Philo Farnsworth sistemi gelistirdi ve disektor tiipiinii patentledi.

Ilk olarak bilinen diizenli televizyon yaymi 1936 yilinda Ingiltere'de
basladi. Londra'da Alexandra Palace'de kurulan televizyon stiidyosundan yapilan bu ilk yayin
biiylik ilgi uyandirdi. Ancak yapilan yayinlar, alict sayisinin az olusundan 6tiirli genis bir
seyirci tarafindan izlenemedi. Ingiltere'de baslayan bu yaym 1939 yilina, II. Diinya Savasinin
cikisma kadar siirdii  (Aziz, 2006: 14). Ozel televizyonculuk Tiirkiye’de 1990°l1 yillarda
gergeklesip ¢ok sayida 6zel televizyon kanali yanina baslarken, Avrupa’da 1970’1i yillardan
itibaren baglamistir.

Aziz (2006: 28)’¢ gore Televizyon Yayinlarinin gelisim siireciyi 4 doneminde

ayirmistir:

1938-1945: Deneme ya da Baglangic Donemi

Bu devrede televizyon birkag iilkede 6rnegin Ingiltere ve ABD’de yayma gegebilmis,
Il Diinya Savasi ise bu gelismeyi Onlemistir. Bu devrede gerek teknik, gerekse program
niteligi agisindan deneyimlerin gecirildigi donemdir.

1945-1960: Gelisme ya da Olgunluk Dénemi

Bu devrede televizyon Oncelikle Avrupa, Amerika ve Asya’da hizla yayilmaya,
benimsenmeye baslanmistir. Teknigin pahali olmasi, Afrika kitasinda ¢ok sinirl gelismelere
neden olmus, oncelikle az sayida Kuzey Afrika iilkelerinde televizyon yayinlar1 baglamistir.

1960-1980: TV nin Altin Donemi
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Bu devrede televizyonun teknik olarak gelismesinde 6nemli adimlar atilmis; renkli
televizyon yayinlar1 baglamis, yayin siireleri uzamis, yayin tiirleri artmis, radyo linkler ile tim
ilke televizyon yayinlari ile kapsanmistir. Video, televizyon tekniginde kullanilmaya
baslanmustir.

1980 Sonrasi: Uydu Cagi

Iletisim, teknolojisindeki gelisme sonucu, haberlesme uydular1 ile iletisimde
bulunulmasi, televizyon yayinlarinin da bu yolla yapilmasina olanak saglamistir. Bu yolla
hem {ilke, hem de komsu iilkeler sinir 6tesi yayinlar yolu ile televizyon yayinlari kapsamina
alinmustir.

Giliniimiizde televizyon yayinciligin gelisimi, ¢esitli yaym programlar ile devamini
strdiirmektedir. Her yil farkli denemeler sonucunda televizyon yayinciligin gelisimi
ilerlemektedir. Iletisim teknoloji gelistigi bu dénemlerde televizyon yaymncilar cesitli tiir

televizyon yayincilig iiretimiyle beraber izle kitleyi etkili sekilde tutabilmektedir.

2.1.1. Tiirkiye’de Televizyon Yayincihigin Gelisimi

Tiirkiye’de ilk televizyon yaymn sebekesi kurma girisimleri 1949 yilinda Istanbul
Teknik Universitede (ITU) baslamistir. Ilk televizyon deneme yaymi ise 9 Temmuz 1952
tarihinde yine Istanbul Teknik Universitesi tarafindan Magka Maden Fakiiltesi binas1 yayin
stiidyolarindan gerceklestirilmistir. Haftada bir kez yaymlanan gece programlar1 toplumda
yogun ilgi gOrmiistiir. Ancak bunlara ragmen 50’li yillarda televizyon yayinciliginda
Tiirkiye’de onemli bir gelisme olmamustir.

Tiirkiye de 1962 yilinda Alman hiikiimeti ile Disisleri Bakanlig1 arasinda bir egitim
televizyon ongoéren anlagsmay1 yapmislardir. Bu da televizyon ile Tiirkiye'nin ilk yaptigi
saglam anlagsmalarindan biri olmustur. Hemen ardindan 1 Mayis 1964 tarihinde TRT
televizyonu Ankara Mithatpasa Caddesinde kurulmustur. Bu Ankara’daki televizyon
yayinciliginin resmi baslangi¢ tarihi 31 Aralik 1968°dir. Yaymnlar haftada ii¢ giin olarak
izleyicilere iletilmistir. Ancak 1964 yilinda diinya siyah beyazdan renkli yayina gegmisti. 30
Agustos 1971 tarihinde TRT ile ITU niin yapti§1 isbirligiyle Istanbul’da Ankara baglantil
televizyon yaymni baslamis ve hemen sonradan yayin sebekesine Eyliil ayinda Izmir’de
baglanarak bu kentte yapilan Akdeniz Oyunlar1 ile ilk sehirleraras1 naklen yayin
gerceklestirilmistir. Yayin sebekesine 3 Aralik 1971 tarihinde Eskisehir, 14 Nisan 1972
tarihinde Balikesir de dahil edilmistir. Bu noktaya kadar televizyon yayincilik oldukga
karmasik ge¢mistir (RTUK, 2014: 15).



o1

1977 yilinda ise televizyon yayinlart Tirkiye yiizolglimiiniin %60’1na, niifusun
%81’ine ulasir hale gelmistir. Tiirkiye’de 1984 yilinda renkli yayma ge¢ildigi, 6 Ekim 1986
tarihinde ise ikinci kanal (TV-2) yaymnina baslanmistir. 2 Ekim 1989 tarihinde TRT-3
televizyonu ile Dogu ve Giineydogu Anadolu’daki 22 ili kapsayan GAP-TV yayma
baslamistir. 28 Subat 1990 tarihinden itibaren ilk kez uydu teknolojisi kullanilarak TRT-INT,
30 Temmuz 1990 tarihinde egitim kanali olarak TRT-4 yaymna ge¢mistir. Bu donemde
TRT nin televizyon yayini 5’1 yurt i¢i, 1’1 yurt dis1 olmak iizere 6 kanala ulagmistir. 1992°de
Tiirk Cumhuriyetlerine yonelik TRT Avrasya yayinlari baslatilmig, 2008 yilinda ise TRT 4’le
ayni frekanst kullanin TRT Cocuk kanali kuruldu. Hemen ardindan 1 Ocak 2009 tarihinde
Kiirtlere yonelik TRT 6 televizyonu Tiirkiye’nin zenginligini ve Kkiiltiirel renklerini ekrana

tasimak amaciyla yayina baglatt1 ( Seker, 2009: 24).

Tablo 2. 1 Tiirkiye’de Televizyon Tarihinin Onemli Gelismeleri ( Tanridver, 2012: 15)

YIL

“1952-1953” Ilk televizyon deneme yayin yapildi.

“1964” 359 sayili (TRT) Kanunu yiiriirlige girdi.

“1968” TRT Ankara televizyonu deneme yayinina basladi.

“1981” [k renkli televizyon yayini (yilbasi gecesi) yapildi.

“1983” 2954 sayil1 yeni TRT Kanunu kabul edildi.

“1986” TRT 2 yaymna basladi.

“1988” Kablolu TV yayini bagladi.

“1989” TRT 3 ve ilk bolgesel amagli kanal TRT GAP yayina basladi.

“1990” Ik ticari (6zel) TV kanali Magic Box-Star (yasal bir
diizenleme olmaksizin) yayina bagladi.
TRT 4 ve TRT Int yayina basladi.

“1992-1994” 10 yeni ticari kanal (genel) yayina bagladi.

“1992” AGB ilk televizyon izleyici 6l¢iimlerine bagladi.

“1993” Radyo-Televizyon yaymlari {izerinde kamu tekelini kaldiran

Anayasa degisikligi kabul edildi.

“1994” Miilga 3984 sayili Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yaymlari
Hakkinda Kanun yiiriirlige girdi.
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kuruldu.

“1996” Ik tematik haber kanali NTV yayna basladi.

“1999” Dijital TV anlagmas1 yapildi: Digiturk kuruldu.

“2009” [k Kiirtge yayin yapan televizyon kanali TRT 6 yayina baslad.

“2011” 6112 Sayilit RTUK Kanunu yiiriirliige girdi.




52

Tiirkiye'de 6zel televizyon yayinciliginin ortaya ¢ikist 1990 yilinda Star 1 kanalinin
yayina baslamasi ile belirtilmekte ve PTT'nin kablolu yayinciligi baslayisi ve kamu yayin
tekelinin fiilen sona erisi uydu yaymlarinin g¢anak antenler araciligiyla izlenebilir hale
gelismesi ile olmustur (Yengin’den akt Unliiler, 1994: 116). O dénemde ilk 6zel televizyon
kanali olan Starl Tirkiye’de 06zel televizyon yaymciligiyla ilgili yasal diizenlemeler
bulunmadigr i¢in ilk yaymim yurt disindan yapmustir. Tiirkiye'de 06zel televizyon
yaymciligmin baslayacagmm ilk dénemin Cumhurbaskani Turgut Ozaln yurtdisindan
Tiirkiye'ye uydu yaymciliginin su¢ olacagini sanmadigini sdylemesiyle beraber ¢ikmistir.

Tiirkiye, gliniimiizde bu alanda yaptig1 biiyiikk atilimlar ve ulastigi konum itibariyle
ayricalikli bir yere gelmistir. Bir yandan kamu yayinciligi alaninda c¢agin ve iilkenin
toplumsal-kiiltiirel gereklerine uygun igerikler iiretme yoniinde caba gosterilmektedir. Ote
yandan ticari yayincilik, yeni teknolojilerin sagladigi a¢ilimlardan da destek alarak her gecen

giin gelismektedir.

2.1.2. Diinya da Televizyon Yaymnciigin Gelisimi

Diinya da ilk televizyon yayini 1928 yilinda NBC yayin kurulusu tarafindan New
York’tan Washington’a gerceklestirildi. Bu yilin Subat ayinda da John Logie Baird,
Londra’dan New York’a goriintii tasinmay1 basarmis ve 1930 yilinda ise televizyon islevsellik
kazanarak elektronik bir ev aleti olarak satilmaya baglanmistir.

1931 yilinda “NBC” ilk deneysel televizyon yaymnlar ile ortaya ¢ikmakta ve
Ingiltere’de ilk diizenli televizyon yaymni elektronik tarama teknigi kullanarak yapildi.
Fransa’da Aralik 1932 yilinda miihendis Rene Barthelemy Paris’te saatlik deneme yayini
baglatti. Ancak 1934’te denemeler hiz kazanip Nisan 1935 yilinda ilk stiidyo kuruldu.
Almanya’da ise 1936 yilinda Berlin Olimpiyat Oyunlar1 yayinlanarak televizyon yayinciligina
ortaya ¢ikis oldu. BBC’nin baslattigi halka yonelik yaym 2 Kasim 1936’da Londra’da
Alexandra Palace’da kurulan televizyon stiidyosundan yapildi. Haftada 24 saat siiren 405 satir
cizgili yaymn Londra gevresindeki 20.000 televizyon izleyicilere ulasiyordu ve o giinlerde ilk
dis ¢ekimler gergeklestiriyordu ve ayni zamanda kraliyet ailesinin tag¢ giyme toreni gekilip
televizyondan yayinlandi. (Jeanneney’den akt. Seker, 2009: 18-19).

1930'arin Biiyiik Buhrani televizyon gelisimini yavaglatti, ancak New York'taki 1939
Diinya Fuart Amerikalilara yirminci yilizyilin ikinci yarisina hitkmedecek olan ortama ilk
bakislarin1 verdi. Ulusal Yayin Sirketimin (NBC) sahibi ve Amerika'nin radyo aglar1 olan
Radio Corporation of America (RCA), fuar katilimcilarina gelecege dair fikir veren bir

Televizyon Salonuna sponsor olmustur. Franklin D. Roosevelt, NBC fuarin acilisim
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yayinladiginda televizyonda goriinen ilk baskan olmustur. Sadece izleyiciler New York
bolgesinde bir avug setin etrafinda toplanan sansh birka¢ kisiydiler. Birka¢ hafta sonra, ilk
spor etkinligi New York'ta Princeton-Columbia beyzbol magmi gosterdiginde yayina
girmistir.

“Televizyon teknolojisindeki gelismenin bir sonucu olarak, genis etkileri ve olanaklar1
ile kitle iletisim alaninin en giicliisii olan televizyon yayincilidi, tek yonlii propaganda gibi bir
kotiiye kullanma tehlikesi nedeniyle, 0zgiirlik adina Pazar giiglerinin eline birakilamaz”
(Mutlu, 1987: 201).

Diizenli televizyon yayini baslatan ikinci iilke ABD deneysel yayimlara 1936 da
baslatmasia ragmen ilk yaymi 1939 yilinda New York’ta yapilan Fuari izlenimlerinin
verilmesiyle gergeklestirildi (Aziz, 1996: 19). 1939 yilinda 30 dakika siiren, 100 kadar
izleyici sahiplenen, diizenli yayina baslatan tigiincii tilke ise Soviyetler Birligi’ydi. ABD 1940
yilinda ise Cumhuriyetgi ve Demokrat adaylarin se¢im konusmalar1 televizyondan
yayinlanmis ve 01 Temmuz 1941 tarihinde ticari televizyon yayinlarinin baslamasina izin
verilmistir (RTUK, 04.08.2014: 14).

Ikinci Diinya Savas1 siiresinde duraklayan televizyon yayinlarma 1945 yilindan sonra
“ABD, Sovyetler Birligi ve gesitli Bat1 Avrupa” iilkelerinde yeniden baslanmustir. Ingiltere’de
Londra Televizyon Istasyonu savastan dolay1 Haziran 1946’ya kadar kapali kalmistir. Renkli
televizyon yaymlarina 1958 yilinda ABD’de gecilmistir. ABD’de 6 televizyon istasyonu ve
10.000 alicis1 bulunmus (Seker, 2009: 20).

Genel olarak yorumlanirsa televizyon yaymlarin Diinya {izerinde baslangic dénemleri
ise 1950 yilinda Latin ve Orta Amerika iilkelerinden olan Meksika ve Brezilya televizyon
yaymlarina baslamistir. Asya iilkelerden Japonya lkinci Diinya Savasi sonrasinda 1952
yilinda televizyon yayinina baglamistir. Cin’de ise 1958 yilinda televizyon yayinina
baglanmigtir. 1954 yilinda ilk renkli televizyon icat edilmis, 1960 yilinda ise seri iiretimine
gecilmistir. Uydular tizerinden ticari televizyon yaymnciligi, atilan ilk ticari uydu olan Anik-1

iizerinden 1973 yilinda baslamistir.

2.2.  Televizyon Yayin Teknolojileri

Televizyon ve yayin teknolojiler 1950-1960 yillar arasinda yiikselise gecmistir.
Televizyon yayinlarimin kablo ve uydu tizerinden yapilmasi iletisim teknolojilerin ilerlemeden
dolayr olmustur. Bu gelismeler, Analog yaym teknoloji yerine sayisal (dijital) teknoloji
kullaniminin yayginlagsmasidir. Televizyon yayinlarimi sinyalin tipini dikkate aldigimizda

ikiye ayirabiliriz.
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Televizyon yayinlari

Dijital Analog

Karasal-Terrestrial (DVB-T ve

DVB-H) Karasal- Terrestrial

Uydu- Satellite (DVB-
S,DVB-S2 ve DVB-SH)

Uydu Satellite

Kablo TV- Cable TV (DVB-

C) Kablo TV- Cable TV

Sekil 2.1 Televizyon ve Radyo Yayinlar1 Siniflamasi
(http://www.emo.org.tr/ekler/b81dbab3fac2b08_ek.pdf)

Her iki tip yayincilikta da televizyon sirketleri yayinlarini temel olarak 3 yolla
izleyicilere ulastirirlar. Bu da Karasal yolla, Uydu yoluyla veya Kablo TV sebekesi tizerinden
gerceklesmektedir. Teknolojinin hakim oldugu ¢agimiz toplumlarinda televizyon birgok kisi
icin teknolojinin yasami renklendiren bir {irlindiir ve teknolojinin diger {irtinleri gibi insanlarin
emrine sunulmustur. Insanin televizyon karsisindaki konumunu mutlak egemenlik olarak
tanimlayan bu yaklasima karsin Mutlu (2008: 18), televizyonun insanin giindelik yasantisinda
rutin sorunlarinin ¢éziimiinii kolaylagtiran diger teknolojik araglardan ayrildigini iddia
etmistir. Ciinkii izleyici ile televizyon arasinda zihinsel bir iliski s6z konusu olmaktadir.
Televizyon teknolojilerin gelismeye asil biiyiik bir destek kazandiran Dijital kullaniminin
yaygin hale gelmesidir. Sayisallesme (dijitallagme), televizyon yayincilifina ses ve goriintii
kalitesini getirmesi ile birlikte analog yaymciliginin artmasinin sebebi olmustur. Bu yiizden
televizyon yayin teknolojilerinin ilerlemeye biiylik bir ivme kazandirdigini séylemek

mumkindiir.

2.2.1. Analog Yayin Teknolojisi

20. yiizyilda baslamis olan televizyon yaymciligi, bu yiizyilin sonuna kadar analog
yayin teknigi kullanilarak devam etmistir. Analog yayin teknolojisi ile yapilan yayinlardaki
ses ve goriintii bilgileri voltaj seviyeleri araciligiyla tasinmaktadir. Analog yayinda sinyaller

devamli dinamik (degisken) olup ve stirekli dalgalar halinde yapilmaktadir (Kirik, 2010a: 30).
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Analog televizyon, video ve ses iletimi i¢in analog sinyalleri kullanan orijinal televizyon
teknolojisidir. Analog bir televizyon yayminda, parlaklik, renkler ve ses, sinyalin genligi,
frekans1 veya fazinin hizli degisimleriyle temsil edilir.

“Elektromanyetik dalgalar” ile TV izleyicinin dogrudan bir alic1 ile almasini saglayan
televizyon yaymidir. Bu dalgalarda goriintii ve ses birlikte gonderilmektedir. Analog yayin
gonderilirken genellikle resim vericisinde genlik kiplemesi, ses vericisinde frekans kKiplemesi
kullanilmaktadir. Sayisal yayinlarda ses ve gorinti MPEG formatina uygun olarak
sikistirildiktan sonra gonderilir (Morgiil, 2011: 21). Analog televizyon yayini, ses hareketleri
resim kareleri analog isaretler vasitasi ile iletilen ve yayin sinyalinin genisligi ve
frekanslarindaki degisimler, gonderilen sinyalin tasidig1 bilgiyi gostermektedir (Akaydin’dan
akt. Kuyucu, 2015: 187).

Analog diinya niianslarin egemenligindeki insani ve kusurlu bir diinyadir. Analog
teknolojide iki deger arasinda sonsuz sayida deger bulunmaktadir (Seker, 2009: 26). Bu
degerlerin rakamlarla yaklasik ifadesi kesirli sayilarin kullanimiyla bir 6l¢lide olanakli hale
gelebilmekte ve bu durumda sonsuz sayida hanelerle ilerleyen kesirli sayilara gerek
duyulmaktadir. Diinya da dijitallesme hizli gelismesine ragmen analog teknolojiler de

yayinciligin belli agamalarinda kullanilmaya devam etmektedir.

2.2.2. Sayisal (Dijital) Yayin Teknolojisi

Sayisal televizyon yayii goriintiileri ve sesleri dijital kodlara doniistiirmektedir.
Gorilintii ve sesin bu sekilde sayisallagtirilmasi, iletim kanallarinin gerektirdigi kapasiteleri
minimize etmek i¢in sikistirma ile baslamaktadir. Biitiin gelismis dijital televizyon
sistemlerinde endiistri standardi olan MPEG-2 ile sikistirma gergeklestirilmektedir. Daha
sonra kodlar, yersel verici, kablolu veya uydu aglari iginden iletilebilecek sinyallere
dontstiiriilerek televizyon alicilarina ulastirilmaktadir (Zong ve Bourbakis, 2001: 546). Bu
ortamlardan uydudan ve kablodan gergeklestirilen yayinlarda asagi yukari diinyada tek sistem
kullanilmaktadir. Bunlar da; DVB-S (uydu) ve DVB-C (kablo)’dur. Karasal (vericilerden)
sayisal televizyon yayinciliginda ise 4 farkli sistem kullanilmaktadir.

Sayisal Televizyon Yayinciligi, Uydudan gergeklestirilen yayin ve Kablolu yaymn ile
Vericiler araciligiyla, Mobil ortamlardan sekillenen yayn tipidir. Dijital teknolojinin iletisim
alanimna girmesi Oncelikle ses iletiminde bagladi. Daha onceleri lilkeler ve kitalararasi
kullanilan bakir kablolar veya fiber optik kablolar iizerindeki ses iletimi islemleri simdi artik

uydular iizerinde ve dijital olarak gergeklestirilmektedir. Dijital goriintii ve ses ise radyo ve
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televizyonlarin hem yapim hem de yayin birimlerinde 1990’I1 yillarin basindan buyana
kullanilmaktadir (Durmaz, 1999: 4).

Sayisal Yayin Teknolojilerin olusum siireci 20. ylizyilin son ¢eyreginde kitle iletisim
araglarinda kullanilan tekniklerde meydana gelen gelismeler, sayisal iletim ile yayin yapan
radyo ve televizyon kanallar1 analog yayin yapan yayincilara gore daha kaliteli ses ve resim
kalitesi ve daha ekonomik oldugu goriilmiistiir. Bu gibi nedenler iilkeleri, sayisal yayincilik
teknolojisinin iizerinde ¢aligmalara agirlik vermesine yol agmistir. Karasal ve kablolu TV
yayinciligi basta olmak iizere sayisal teknolojiler yaymlarda kullanilmaktadir.

1995 wyilinda ITU Uluslararasi  Telekomiinikasyon Birligi  (International
Telecommunication Union) Almanya ve Ingiltere’de yapilan toplantilar sonucunda iilkelere
sayisal radyo ve televizyon yayinlari i¢in frekans tahsisleri yapilmistir. Bu teknolojinin yayin
kalitesi ve yaynciliga getirdigi ekonomik kolayliklar sonucunda RTUK yakin zamanda
Tiirkiye’ye faaliyete gegecek sayisal yayinlar icin Tiirkiye Radyo ve Televizyon Sayisal
Frekans Planlarini hazirlamistir (RTUK, 04.08.2014).

Griinwald’a gore, dijital teknolojiler ise ¢oklu ortam ile yayiniciligin 6zelliklerini bir
anda olmasigni saglayan etkilesimli servisler iireterek, bildigimiz televizyonu bile 6nemli
Olciide degistirme durumdadir. Yakin gelecekte izleyiciler, sadece canli ve istek iizerine (on-
demand) belirli televizyon programlarina ulasmakla kalmayacak, ayn1 zamanda televizyon
setleri araciligiyla e-mail hesaplarina, web tabanl e-ticaret sitelerine ve e-devlet hizmetlerine
de erisebileceklerdir. Ortaya ¢ikis1 programei, yayinci ve tiiketiciler i¢in ek maliyetler getirse
de, dijital televizyonun (DTV) gelecegin iletisim araci olacagi ¢ok aciktir. (akt. Bastan,
2001: 719-720).

Tablo 2.2 Campaign Dergisinin (2012: 70-72) yaymladigi Analogdan Sayisal Televizyon Yaymciliginin
Gelisiminin yillara gore tablo olarak verilmektedir

1897 Fardinand Braun tiiplii televizyonu gelistirdi.

1907 Cathod Ray Tube teknolojisi (tiiplii televizyon) ile ilk
televizyon goriintiileri {iretildi.

1927 [k konusmali televizyon yaymmi Al Jolsun'un "The Jazz Singer"
filmiyle bagladi.

1936 [lk televizyon yayinciligi Londra'da start aldi.

1938 Renkli televizyon yayini i¢in ilk temeller George Valensi
tarafindan gerceklestirildi.

1951 CBS kanal1 ilk renkli televizyon yaymin gergeklestirdi. Ancak
sadece 25 ksi izleyebildi. Televizyon alicis1 olan 25 milyon kisi
sadece bos ekrana balki.

1965 Renkli yayin yayginlagti. NBC televizyonu gece saatlerinde
tiim yayinlarini renkli olarak vermeye basladi.
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1978 Viacom kablolu ag teknolojisini tanitti.

1993 Amerika'da evlerin yilizde 98'inde bir TV ve ylizde 64'tinde iki
veya daha fazla televizyon yer aldi.

1996 18 in¢ boyutlarindaki sayisal uydular pazarda yayginlasmaya
basladi. Uydu teknolojisi VCR'den sonra tarihte en ¢ok satan
elektronik teknoloji oldu.

1997 Mini DV'ler piyasaya ¢ikti. Daha fazla ¢6ziiniirliik, sayisal
kay1t sunan ve kalite kayb1 yasamadan kopyalama yapabilen
mini DV'ler biiytik ilgi gordii.

1998 Sony, Digital 8 Video formatini duyurdu.

2000 Dijital disk agiklandi. DVD'ler evlere girdi.

2005 Diiz ekranli ve high definition (yiiksek ¢6ziiniirliik) dzellikli
televizyonlar ilk defa satilmaya baglandi.

2006 Blue-Ray diskler satisa sunuldu.

2007 Daha ince kenarli olan OLCD diiz ekranli televizyonlar
iretilmeye baglandi.

2009 Web ile televizyonun ilk entegrasyonu set top box'larla basladi.
Izleyiciler bilgisayarsiz olarak televizyondan internete
baglandi.

2010 Avatar filmiyle 3D teknolojisi televizyonlardaki gercek
degerini buldu.

2011 Sony, internet TV'leri piyasaya sundu. Videolar, kanallar,
Skype uygulamasi, Facebook ve Twitter aglari oturma odasina
tasindi.

Dijitlal yayicilikta yeni bir modiilasyon sistemi kullanilmakta, goriintii ve ses verileri

cok kaliteli ve ¢ok etkin bir sekilde sikistirilarak tasinmaktadir. Dijital yayincilikta spektrum

da etkin bir sekilde kullanilabilmektedir. Dijital yaymla tek bir kanaldan birden fazla yayin

iletebilmek miimkiindiir. Dijital teknoloji, karasal yayincilikta, uydu (satellite) ve kablolu TV
yayinciliginda kullanilabilmektedir (Seker, 2009: 27).

Yayincilik teknolojide olan gelismeler karsiligina radyo ve televizyon yayinlarinin

iletiminin dijital teknik ile yapilabilmesinin saglamis, bu yaymlarla birlikte program ilintili

veya ilintisiz sayisal ek yaym hizmetlerinin ve etkilesimli yayinciligin yapilabilmesini

olanakli hale getirmistir. Bunun sonucunda telekomiinikasyon, bilisim ve yaymecilik

arasindaki geleneksel ayrimlarin ortadan kaldirilarak, her tiirli hizmetin ayni iletisim

ortamindan sunulmasi olarak tanimlanabilecek yakinlasmanin fiili olarak gerceklesme siireci

baslamustir.
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2.2.2.3. Analog Yayincihiga gore Sayisal Yaymciligin Avantajlar

Sayisal iletisim teknigi kullanilarak yapilan Radyo ve TV yayinciligi, analog yayin

sistemlerine gore ses ve resim kalitesinin istiinliigii yaninda, ¢esitli bilgilerin de es zamanli ve

daha ekonomik kosullarla program iletme olasiligi ile kalite kapmustir. Sayisal Standart

Televizyon (STDV: Standard Definition Television) analog yayin yapan televizyon
formatindan dort kat biiyiikliiktedir. (1920 pikselx1080 satir, 1280 pikselx720 satir) yiliksek

¢Ozunirlik elde edilmektedir.

Durmaz’a gore analog iletisim teknolojisiyle dijital teknolojiyi kiyaslandiginda

avantajlari su sekilde siralayabilmek miimkiindiir (akt. Seker, 2009: 29):

v

Sayisal yayin teknolojisi, analog sisteme gore ¢ok daha kaliteli ses ve goriintii imkani
sunmaktadir.

Sayisal yaym teknoloji uydu kablodan yapilan yayinlarin tasidigi kanal kapasitesini
onemli Olgiide arttirmistir. Uydu aktaricisindan (transponder) 1 analog TV kanali
yayin yapabilirken, aym aktaricidan daha kaliteli olarak 4 dijital TV kanali yayin
yapabilmektedir. Bu da 4 kat daha fazla izleyici ve 4 kat diisiik yaym maliyetine
karsilik gelmektedir.

Sayisal yayincilik araciligiyla bir kanaldan 4-6 program yayinlanabilmekte bdylece
kanallara daha verimli bir sekilde kullanila bilmektedir. Sayisal yaymn teknolojisinde
parazit ve giiriiltiiden dogan sorunlar giderilebilmektedir.

Analog goriintii ve sesin kaydinda ve iletiminde meydana gelen kayiplar tekrar
kullaniminda kaliteyi diisirmektedir. Sayisal yaymn teknoloji ise smirsiz sayida
kopyalama ve farkli iletim aglarina aktarma kayip olmadan ve kaliteli olarak
yapilabilmektedir.

Sayisal yayincilikta goriintii ve seste olan tekrarlar1 ve gereksiz bilgileri kaldirmak,
yapilan sikistirmayla goriintli ve sesi daha dar bir banttan, frenkanstan iletmek
miimkiindiir. Bu yolla kablo TV kanal kapasitesi de 4 kat arttirilabilmektedir.

Sayisal yayincilikta istege bagli olarak 2 ve daha fazla dilde film yaymi veya 4— 5
kanal ile bir miizik yayinlar1 ger¢eklestirilebilmektedir.

Sayisal yayincilikta, sayisal kodlu goriintiiler ile sesler, biitlin iletim aglariyla (kablo
TV, uydu, karasal yayin... vb.) uyumlu bir sekilde ¢caligmaktadir.

Sayisal yayincilikta izleyiciyle etkilesime olanak veren uygulamalar da
bulunmaktadir. Bu yolla karsilikl1 veri iletimi de yapilabilmektedir.

Sayisal yayincilikta seyircilere goriintii disina istege baglhi bir sekilde ek bilgiler

sunulabilmektedir.
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v Sayisal yaymnciliZin bu 6zelligi sayesinde, normal goriintii ve sesin yaninda dakikada
onlarca sayfa metin gonderilerek izleyicilerin ilgilendikleri konularda bilgilendirilmesi
miimkiindiir.

v’ Sayisal yaymecilik farkli ekran formatlarina (4:3, 16:9, 14:9) uygundur.

v’ Sayisal goriintii ve ses farkli kullanicilara farkli kalitede ve detayda gonderilebilmekte

izleyici, alicisinin kalite ve kapasitesine gore izleme yapabilmektedir.

Analog yayinda kapsanan ayni alanin dijital yayinda daha diisiik giicli vericiyle
kapsanabilmektedir. Analog yayina gore, Sayisal yayinla ¢ok daha kaliteli goriintii ve sesi gok
ucuza maliyetini diistirme sans1 dogdugu icin yerel ve tematik kanallarin sayilarinda 6nemli
bir artis yasanmustir. Dijital yayinciligin sundugu olanaklar kullanimin1 her gegen giin
yayginlastirmaktadir. Tiirkiyede olan uydu ve kablo yayinciliarinin biiylik bir boliimii dijital
olarak yapildig1 sdylenebilmektedir. Analog yayinlarin durumu ise bdlgesel ve yerel bazi

kanallar analog yayin yapmaya devam etmektedir.

2.2.2.4. Tiirkiye’de Dijital Yaymcihga Gegis Siireci

Tiirkiye de 1990’li yillarin sonlarma dogru uydu iletisim teknolojileri gelisim
gostermeye baslamis ve ( DBS: direct broudcasting satellite ) girisimi olmustur. Bu gelisme
uydu kanal fiyatlariin giderek ucuzlanmasini getirmistir. Agustos 1994 tarihinde Fransiz
Aerospatiale sirketin hazirladig ilk iletisim uydusunu kullanmaya baslamistir. TURKSAT 1B
uydusunun yoriingeye oturtmasiyla Tiirkiye’de tam olarak 10 Agustos 1994’te uydu
yayincihig baglamistir. 1B’min yayma baglarken ¢ok sayida ozel kanallar ve Intelsat ve
Eutelsat uydularini kullanan TRT, yayinlarint bu uydu iizerinde vermeye baslamistir (Seker,
2009: 64). Daha sonralar1 6zellikle yerel kanallar, sayisal yaymlarin uydu transponderlerinde
daha az yer kaplamasi1 ve bu yiizden kira bedellerinin diisiik olmas1 gibi nedenlerle uydu
yayinciligi yerel kanallara cazip gelmistir. Bunun sonucunda birgok yerel kanal uydu
iizerinden ulusal yayin yapmaya baslamistir. Adana TV, Akdeniz TV, Ege TV, Konya TV...
gibi birgok yerel kanal uydu yayinciligina gegmistir (Eldeniz, 2003: 98).

1998 yilinda Bagbakanlik talimatiyla analog yaymciliktan sayisal yayinciliga gecis
icin gerekli olan idari, mali ve teknik hususlarla ilgili ¢alisma istenmistir. Radyo Televizyon
Ust Kurulu Bagkanhign Koordinatdrliigiinde yapilan calismalar sonucunda bir rapor
hazirlanmistir. Bu rapora gore Haberlesme Yiiksek Kuruluna (HYK) gonderilmistir. Rapor
sayisal radyo ve televizyon yayimnciliginin idari, teknik ve mali ¢aligsmalar1 disinda iilkemizin

yasayacagl sosyal donilisim silirecini de icermektedir. Raporda sayisal yayina geciste
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yapilacak “deneme yayinlar1” ve diizenli yayina gecis siireci Haberlesme Yiiksek Kurulunca
belirlenmistir. ilk deneme yaymlar1 2006 yilinda Ankara, Istanbul ve izmir illerinde
yapildiktan sonra 6zel kanallarinda katilimlariyla diizenli yayinlara gegilmesi karar1 alinmigtir
(Durmaz, 2004: 5). 2014 yilinda Tiirkiye’de bulunan analog TV yayinlarina son verilmesi

karar1 alinmistr.

2.2.3. Yeni Nesil Televizyon Teknolojileri

Son 10 yildir hizli bir sekilde gelisen televizyon teknolojilerin sahip oldugu 6zellikleri
HD, Full HD, 3D ve 4K 8K bu sekilde siralaniyor. Yeni iletisim teknolojilerini iletisim yonii
izleyicinin konumu agisindan ayirt eden yaklagima Breitroise gore, eski teknolojiler azinligin
cogunlukla iletisime ge¢mesine izin verirken, yeni teknolojiler ise ¢ogunlugun kendi istedigi
enformasyona ulagmasina 6nem tasgimaktadir (Ugurlu vd. 2013: 9). Giiniimiizde yeni nesil
teknolojinin gergege ¢ok yakin icerikler sunan aygita, kavisli ekran, yiiz tanima, elle kontrol,
0zel uygulamalar, web icerikleri vb. gibi 6zellikler ¢ikarmasi ile ¢ok farkli kullanicilara uygun
bir sekilde yaymn yapma imkan1 sunmaktadir (Akyol’dan akt. Karaduman, 2017:
116). Televizyon yaymciligindaki  teknik  ve igeriksel gelismeler ayni anda
ilerlemektedir. Hizli gelisen televizyon yayinciligi diger kitle iletisim araglariyla da iliski
icerisindedir. Yeni nesil televizyon teknoloji son bes yilda hi¢ olmadig1 kadar hizli bir sekilde
gerceklesmektedir. Tiiplii televizyondan plazma ve LCD televizyona gecis, hemen ardindan
HDTYV (High Definition Television) ve 3DTV (3 Dimentional Television)’ye son iki yildir ise
4K TV’ler, sonrasinda ise 8K TV’ler televizyon teknoloji olarak ilerlemektedir. Uydu ve
kabloda ulusal kanallar HD’ye gecti ve internet videolarinda bile HD olmayan video az
bulunmaktadir (Ozel, 2015: 171). Yaymn yapan tiim kanallar genelde 720p ¢dziiniirliigiinde
yayin yapmaktadir. Ancak tiim televizyonlar Full HD’yi daha tercih ediyorlardir. Bu sekilde
yeni nesil televizyon teknolojiler ilerlerse bir siire sonra kullanicilarin evinde 4K televizyonlar
olmas1 sasirtict gelmemektedir.

Yeni nesil televizyon teknoloji ile beraber yeni iletisim teknolojilerin {iretilmesini
saglayan her tiirlii gorsel, isitsel, yazili ve basili araglar ile hayati daha kolaylastiran yeniligi
getirmistir. Yeni iletisim teknolojinin ilk sagladigi olanak ise enformasyona, mesaja ulasmay1
hizlandirdigi olmakta ve boylece maliyeti azaltir. Iletisim araclardaki gelismeler, cep
telefonlar, fakslar, bilgisayarlar, internet vb. bilgiye ulasimi hizlandirmistir (Ugurlu vd. 2013:
13). Yeni nesil teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte islerin is yerlerinde yapilmasi
gerekliligini de ortadan kaldirmaya baslamistir. Bir bilgisayar ve internet baglantisi ile ev ofis

kavrami yasama girmistir. iletisim teknoloji ile yapilan bir ¢ok is i¢in ofise gitmeye zaman
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harcamayacak hale gelmistir. Toplumlar arasinda olusturdugu internet ile iletisim sosyal
ortam sayesinde zaman ve uzami birlestirmis, bilgi edinme konusunda sinirlarin kalkmasina
yol agmistir. Yeni iletisim teknolojilerin televizyon yayinciligina goriintii tiretimi konusunda
getirdigi degisimi, yeniliklerin yayillimi kurami baglaminda inceleyerek tiiketim boyutunda

etkilerini ortaya koymaktir.

2.2.3.1. HDTV ( Yiiksek tanimh televizyon )

HDTYV yaymin ilk denemeleri 1968 yilinda Japon yayin kurulusu NHK (Nippon Hoso
Kyokai) tarafindan baslatilmistir. Japon NHK yayin kurulusunun satir sayist arttikca
gorilintiiniin 6zellikle biiyilik ekran televizyonlarda daha parlak ve net izlenebilecegi yoniindeki
diislincesi goz Oniinde bulundurularak gelistirilmis bir standarttir (Tekinalp, 1990: 63).
Japonya ve Avrupa Amerika kendi HDTV lerini olusturup diinya ¢apinda standardizasyonu
saglayabilmek icin rakip olmaya baslamistir. HDTV yayinlar i¢in Avrupa’nin getirdigi
standart ise sadece HD-MAC standardi, tam sayisal olmayan yaymlar i¢in D2-MAC isimli bir
gecis standardi ile 16:9 formatindaki PAL/Secam’1 kullamilmustir (Ozel, 2015: 175). NHK,
1974 yilinda HDTYV sistemleri iizerine ¢alismaya baglatilan 1991°den beri uydu yayinlarinda
kullanilan HDTV yayin sistemi Japonya’nin MUSE (Multiple Subnyquist Sampling
Enconding) sistemidir. Analog olarak yapildig: bu sistemde frekans bant genisligi azaltilmas,
satir sayist 1125%¢ yiikseltilmis, goriintii oran1 16:9 olarak sunulmustur (Seker, 2009: 72).
Tiirkiyede HD formatinda ¢ekilen ilk film 2005 yilinda gosterime giren Gelibolu belgeseli
olarak bilinmektedir.

20 yi1l kadar oncesine dayanan HDTV (High Definition Television) yayimcilik
caligmalar 1990’larin ortalarinda ise HD teknolojisi bir yayincilik standardi olarak kabul
gérmeye ve bu teknolojiye uygun friinler iretilmeye baslanmistir. HD’nin televizyona
getirdigi en bliylik yenilik hi¢ kuskusuz goriintii kalitesidir. HDTV’nin goriintiisii herkesi
cezbeden DVD filmlerden bile 4 kat daha kaliteli goriintlii sunarlar. Mevcut TV’ler 720x576
ekran ¢Oziniirligiinde goriinti  sunarken, HDTV’ler 1920x1080’e kadar ekran
coziintirlikklerini desteklerler. HDTV’lerde renkler ve sekiller normal TV’lere kiyasla ¢ok
daha canli ve gercekgi goriintillenir. HDTV (High Definition Television) Yiiksek Taniml
Televizyon teknolojisi ilk ortaya ¢iktiginda 1280x720 piksel ve 16: 9 goriintii olarak piyasaya
cikmistir. Daha sonra gelisen teknolojiyle ¢oziiniirliik artirilarak 1920x1080 piksel degerine
yiikseltilmistir. Yiikseltilen ¢oziiniirliikte goriintli orant 16:9 oraninda ayn1 kalmistir (Morgiil,

2011: 141).
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Hard’a gore, HDTV’nin (Yiksek Tanimli Televizyon) temel 6zellikleri
(akt. Ozel, 2015: 176):

v' HDTV yiiksek tanimli televizyon, standart ¢oziiniirlikklii olan SDTV’ye oranla
goriintii kalitesi iki kat daha kalitelidir.

v HDTV standardinda yayinlar letter box yapilmadan 16:9 ekran boyutlu video
yayinlarinin izlenmesine imkan saglamaktadir.

v' HDTYV yaylarda Dolby Digital sinema ses kalitesini desteklemektedir.

v" Eski tip televizyonlarda SD yayin yapan televizyonlarin analog olarak mono ve
stereo ses sistemlerine kars1t HDTV bize en az iki kanal CD kalitesinde ses imkani
sunmaktadir.

v HDTV iletim sistemi dijital oldugundan yaymn iletimi sirasinda giriilti ve
parazitlerden etkilenme sorununun oniine ge¢ilmistir.

v" Daha ¢ok kanal ve hizmetlerin birlikte sunulmustur.

HDTV konusunda 720p ve 1080i video format mevcuttur. 1080i daha fazla veri
aktarimi1 ve daha fazla yapim maliyeti gerektirdigi i¢in ¢ogu iilkenin TV kurulusu 720p
sistemini kullanilmaya tercih ediliyor. Teknolojinin hizli bir sekilde ilerlemesi ile Ultra
HDTV yaymin deneme calismalart siirmektedir. Full HD (Tam HD) yayinlarda PAL ve
NTSC sistemlerinde goriinen ¢oziiniirliik farkliliklar yasanmamakla birlikte, sabit 1920 x
1080 ¢oziiniirliige karsilik kare sayilarinda farklilik (NTSC: 60 ya da 30 kare, PAL: 50 ya da
25 kare)olusmaktadir (Ozel, 2015: 177). UHDTV den kisaca bahsedecek olursak goriintii
¢oziliniirliik orant HDTV’ye oranla 16 kat daha iyidir. UHDTV nin ekrana yansiyan noktalarin
sayis1 7680x4320°dir. HDTV ile karsilastirdigimizda yiiksek tanimli televizyon ¢oziiniirligi
1920x1080°dir (http://www.infoteknoloji.com/2014/04/ultra-hd-tv-8k-4k-2k-teknolojisi-
nedir.html, 09.04.2014). Aziz (2006: 36)’e gore; yiiksek tanimli televizyon sisteminin
yalnizca televizyon taramasini degil, bunun yaninda yapim ile ilgili tiim sistemi de
etkiledigini ve goOriintii yapimlarinda kullanilan kamera, video, kurgu gibi tim ilgili
teknolojileri de degistirdigini savunmaktadir.

Analog televizyonlarda izlenen 4:3 ekranin 16:9’a ¢ikmasi ve analog televizyonlarda
mono ve stereo ses sistemine karsilik Yiiksek Tanimli Televizyonlarda dijital ses teknolojisi
yerlestirilerek daha kaliteli ses elde edilmeye baslanmistir. Yiiksek Tanimli Televizyonlarin
iiretilmesiyle, Standart Taniml1 Televizyonlardan tiiketiciler uzaklasmaya baslamistir. internet
video igerikleri bile HD standarda giristigi icin HD olmayan video igerikler insanlari rahatsiz

etmeye baglamistir.
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2.2.3.2. Uc boyutlu televizyonu

Uc boyutlu televizyonun gelisim asamasi olarak tanmnan ilk TV ise “Immersive
Tv’dir”. ImTv derinlik duygusunu destekleyecek sekilde biiyiik boyutlu panoramik resim ve
goriintiilerin interaktif olarak izlenmesini saglayacaktir. Bu sistemde gorsel enformasyon, ¢ok
yonlii (omnidirectional) bir kamera diizenlemesi ile elde edilecek ve dijital video
kanallarindan iletilecektir. Bu baslangi¢ noktasina dayanarak interaktif sanal bakis videosu
(interactive virtual view videolVVV) denilen bir genislemeyle, derinlik hissi uyandiracak
paralaktik hareketlerin olusturulmasi hedeflenmektedir. Bu sistemde, sahneler c¢oklu ana
hatlara yerlestirilmis kameralarla goriintiilenecektir. Bu kameralar, gorsel verilerin 3 boyutlu
analizi ile elde edilecek resim temelli derinlik sunumunu saglayacaktir.

“Ek bilgiler, temel video bilgisiyle birlikte, yine birden fazla dijital video kanalindan
iletilecektir. Alici tarafinda ise izleyicinin kafa hareketleri otomatik olarak bir sanal kameray1
kontrol edecek ve bdylece 2 boyutlu bir televizyon ekraninda, dogru perspektif degerleri
iiretilebilecektir. interaktif sanal bakis videosu yaklasim, iigiincii boyut isareti olarak, stereo
goriintii etkisi eklenerek tam bir {i¢ boyutlu televizyon (3 Dimentional TV, 3D-TV) asamasina
giincellenebilir. Interaktif sanal bakis videosunun, esnek ve resim temelli derinlik sunumu,
sanal goriintii sentezini gosterim ve izleme kosullarinin ¢ok degisik bicimlerine uygulamay1
miimkiin kilmaktadir” (Fehn vd’dan akt. Bastan, 2004: 193).

Televizyon teknolojisi her zaman {i¢ boyutlu goriintiiden, iki boyutlu goriintiiye
ulasma amacinda gelisim gosteriyordu. Su an 2D dedigimiz iki boyutlu goriintiilerde, full HD
goriintii kalitesinde gergege yakin goriintiiler veren teknoloji mevcut. Oyun yapimecilari
3D’nin insan algisi lizerindeki gergeklik etkisini farketti ve son yillarda ¢ikan neredeyse tiim
oyunlara 3D opsiyonu ekledi. U¢ Boyutlu Televizyonun (3-Dimensional Television) 2D
goriintiiyli iki  goziimiize farkli iki resim halinde sunarak 3 boyutlu hissi vermesini yol
acmaktadir. 3 boyut aslinda beynin 2 boyutlu goriintliyli algilamasiyla olugsmaktadir
(https://shiftdelete.net/3d-tvler-hakkinda-her-sey-22981, 18.08.2010). 3D goriintiiler, gift
lensli kameralarla veya iki farkli kamera bir arada kullanilarak ¢ekilmektedir.

1980’11 yillarda televizyon grafigi kavraminin daha fazla 6n plana ¢ikararak ‘MTV’
adli tematik miizik kanalin bagta logosu olmak iizere programlarin icerigine yerlestirdigi iic
boyutlu hareketli grafik animasyonda farklilik getirmistir. O kanalin logo animasyonu diginda
diger programlarmin agiliglari, kapanislari, jenerikleri, kusak bantlari, pencereleri, program
arast gecis uygulamalar1 gibi, i¢cin de gelistirdigi dijital teknikler hizla izleyici tarafindan

sahiplenmistir (Kirik ve Kozan, 2015: 308).
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Yiicel’in 3DTV iistiindeki ¢alismalarina gore, 3DTV goriintli saglayan gozlikli ve
gozliiksiiz 4 modellerden olusmaktadir (akt. Ozel, 2015: 183 ):
v Anaglyphic 3D (pasif kirmizi-mavi gozliikler)
v" Polarization 3D (pasif polarize gozliikler)
v' Alternate-frame sequencing (aktif gozliikler)

v Autostereoscopic 3D (gozliiksiiz)

3 boyutlu giiriintii nasil olusuyor?

Sad ve sol gozin
algiladig iki boyutlu
resimler, beyinde
birlegerek 3
boyutlu géruntuye
donugiyor.

Sekil 2.2 U¢ Boyutlu Goriintiiniin Olusmasi (http://ktuvakfi.org/3-boyutlu-tv-nedir--nedigildir/)

3D televizyon yayinciligi temel ve basit bir prensibe sahiptir. 3D televizyonlarda her
iki goze farkli acilardan ayni gorlintiiler ulastirilmaktadir. Bir acgisinda insanlarin gordiigii
televizyon diinyay1 3 boyutlu olarak algilanmaktadir. Sag ve sol goziimiize farkli agilardan
gelen 2 boyutlu goriintiiler beyin tarafindan birlestirilerek derinlik algisi olusmaktadir
(Mendiburu’dan akt. Ozel, 2015: 182). Giiniimiizde 3DTV ¢ok fazla kullanilmamaya
baslamas1 ile beraber yeni teknolojiler her gegen giin artmaktadir. 3DTV yeni c¢iktig1
donemlerde sadece sinema salonda kullanabilmekteyken simdi evde 3DTV istedigi her

izleyici rahatlikla kullanabilmektedir.
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2233.4KTV

Ik 2013 yilinda gelisen teknolojilerden biri olan 4K ve Ultra High Definition
(UHDTYV) televizyon teknolojidir. 4K teknolojisi su an kullanilan HDTV goriintiilerin dort
kat1 bir goriintii sunmaktadir. 4K televizyon ekranlar1 pek c¢ok televizyon iireticisi tarafindan
tuketiciye sunulmaya baslamistir. Ayni1 anda bir siirii sinema, dizi prodiiksiyonlar1 4K olarak
cekilmistir. 4K ve lizeri ¢Ozlniirliikteki TV’leri ifade etmek i¢in (Ultra High Definition)
UHD’y1 kullanmaktadir. Teknik olarak 3840’a 2160 piksel ve lizeri ¢oziiniirliikleri ifade
etmekte ve UHD ile 4K’y1 es anlamli diisiinmek dogrudur. 4K, sinemada ve televizyonlarda
farkli ekran ¢oziiniirliikkleri ile tanimlanmaktadir. 4K anlami ise, Full HD ¢6ziiniirliigiin 4
kat1 olan ¢oziiniirliige verilmis olan isimdir. K ise soldan saga piksel sayimi, 4 milyon,
toplamda ise 8 milyon pikseli bulunmaktadir. Normal Full HD’de ise 2 milyon piksel
bulunmaktadir. 8 milyon piksel oldugu zaman daha net gorlintii vermektedir.
(https://www.chip.com.tr/haber/4k-ve-ultra-hd-tv-ler-hakkinda-her-sey 49295.html,
09.09.2014).

“4K sayisal video ¢oziniirliik formati, Japonya’nin NHK bilim teknoloji arastirma
laboratuarlar1 tarafindan onerilmistir. Ardindan ITU (international Telecommunication
Union-Uluslar aras1 Telekomiinikasyon Birligi), ITU-R Recommendation BT.2020, UHDTV
olarak onayladig1 bir yiiksek ¢oziiniirliiklii standartlar grubu olusturmustur” (akt. Ozel, 2015:
186). 2000’1 yillarin basinda arastirmalar ile baglayip tam olarak 2003 yilinda ilk prototip
NHK tarafindan ortaya ¢ikmistir. Son zamanlarin en ilgi ¢eken televizyon teknolojilerden

UHD, ayn1 zamanda diger adi ile 4K yayincilik alaninda yenilik getirmektedir.

Tablo 2.3 Fautier’e gore, UHD Bant Genisligi Karsilastirmasi (akt. Ozel, 2015: 191)

Profil Coziiniirliik | Kare Iletim Kodek Bant
hiz1 format genisligi
HD AVC 1920x1080 | 30 | 4:2:0 8-bit AVC 6 Mbps
HD HEVC 19201080 | 30 | 4:2:0 8-bit HEVC 3 Mbps
1080p60 1920x1080 | 60 | 4:2:0 8-bit AVC 8 Mbps
1080p60 10-bit 1920x1080 | 60 | 4:2:010-bit | HEVC Main 5 Mbps
10
2160p24 aka 4K 3840x2160 | 24 | 4:2:010-bit| HEVC Main 10+ Mbps
2160p60 aka UHD-1 3840x2160 | 60 | 4:2:010-bit| HEVC Main 15 Mbps
Phase 1 10
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2160p120 aka UHD-1 | 3840x2160 | 120 | 4:2:0 10-bit | HEVC Main 25+ Mbps

Phase 2 10
4320p120 aka 7680x4320 | 120 | 4:2:2 10-bit | HEVC Main | 50+ Mbps
UHDTV2 10

4K c¢ozlnirliikteki UHDTV ile HD yayinlar1 ‘upscale’ adi verilen bir yontem ile
¢cOziiniirligli artirarak izlemek miimkiindiir. Su an tam UHDTV kullanmasak bile 2004
yilindan beri Hollywood’da c¢ekilen tiim filmler 4K c¢oziiniirliige uygundur. Televizyon
boyutu biiylik olmasa bile 4KTV yakindan seyredildiginde goriintii kalitesi ¢ok daha net
goriinmektedir. Tirkiye de, Tiirksat A.S. tarafindan uydu teknolojilerinde gelisme yaparak
2014 yilinda 4K UHDTYV test yayinina baglamistir. Aynt zamanda 4K teknoloji kullanilarak
ilk canli yayin Digiturk tarafindan 22 subat 2014 tarihinde Besiktag-Galatasaray mag¢inin
yayinlamasi ile gergeklestirilmistir (Ozel, 2015: 191).

4K (UHD) TV household penetration by major country

35%
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30% /
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20% / /
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Source: |HS ©2015 IHS

Sekil 2.3 Biiyiik Ulkelerin 4K (UHD) TV kullanan kitlenin 2014 - 2019 yilin grafik olarak géstermektedir
(https://www.twice.com/research/us-4k-tv-penetration-hit-35-2019-59741, 10.12.2015)

Twice The Business of Consumer Electronics “www.twice.com” tarafindan 2015-
2019 yillar arasindaki ongoriiliimiinde biiytik iilkelerde 4KTV UHD televizyon niifuzu ne
kadar degisecegini gostermektedir. Avrupa Birliginde 4KTV UHD kullanici sayist 2019
yilinda %25 oraninda artacagi ve UHD Internet ve ddemeli TV saglayicilarinin kullaniminin

artmasi nedeniyle %25’e ulasacagi, Isvicre’nin kulanici sayis1 2019°da %32’ye ulasacagini ve
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ardindan Ingiltere’yi %31°de olacagmi, Japonya da ise %14 4KTV’ye sahip olacagin

ongoriilimde bulunmustur.

2.2.34. BKTV

Giliniimiizde teknoloji gelisim ile ortaya ¢iktigi, 8K TV en yiiksek c¢oziinlirligi
(4320p: 7680x4320, 33.2megapiksel) standardi belirlenmis bir UHDTV yayin formatidir. 8K,
HDTYV yayinlarin tam 16 kati daha yiiksek ¢oziiniirliigli olan bir formatidir.

Tablo 2.4  Coziiniirliikkleri  (https://www.appleuzmani.net/appletv-nedir-appletv-hakkinda-merak-
edilenler/, 19.05.2018)

TV RESOLUTIONS

Resolution Horizontal x Tota

) ) - Other names Found on
name vertical pixels pixels
Ultra High-Definition (UHD). Concept TWs (50
BK 7.680x4,320 33177600
" Super Hi-Vision, UHD-2 far)
M -
4K 3,840x2160 8,294,400 Uitra High-Definition (UHD) ost midrange and
high-end TVs
1080p 1,920,080 2.073.600 High-Definition (HD) Smeller. less-
= expensive T\s
720p 1,280%720 921,600 High-Definition (HD) 32-nch and
smaller TVs

'<‘.IIIII=“~1

1920

Sekil 2.4 Televizyon Ekram Coziiniirliikleri (https://www.sanalduvar.com/megapiksel-1k-2k-4k-ve-8k-
nedir/2014/01/10.html, 10.01.2014)

Gordiiglimiiz gibi 8K goriintii ¢oziintirliigii, 4K nin iki kat1 fazla olmaktadir. 8K TV
piksel sayisina ulasma durumu, ¢ift sirali 4 tane HDTV y1 bir araya getirmek gerekmekte ve
aynt anda toplam 33.2 MP c¢oziiniirlikte bir resim gosterebilmektedir. 8K teknolojisi ile
UHDTYV yaymciligi, birinci olarak UHDTV {igiincii asamasi olarak UHDTV-2’dir, ikinci
isimlendirme ise NHK nin 8K {istiinde yapilmis ¢alismalarda verdigi SuperHi-Vision (SHV)
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denilen iki farkli sekilde tanimlanmaktadir.” Ekran ¢oziiniirligiine UHDTYV icin kare hizlari
ve renk kodlamayla ilgili degisik uygulamalar bulunmaktadir. Yeni teknolojileri diinyaya
getiren ITU-R WorkingParty 6C (Program iiretim ve kaliteli degerlendirmesi) baskan1 David
Wood’e gore UHDTV nin televizyonun esi goriillmemis bir gergeklik seviyesine ulagmasinin

bir baslangici oldugunu belirtmektedir (akt. Ozel, 2015: 188).

Tablo 2.5 Puigrefagut’un yaptign UHDTV Paramentleri tablo olarak verilmektedir ( akt Ozel, 2015: 188)

QuadHDTV UHDTV-1 UHDTV-2
Coziiniirlik 4 x HD:3840 x 2160 3840 x 2160 Pixel 7680 x 4320 Pixel
Pixel
Tarama Formati Progressive Progressive Progressive
Bit Derinligi (Renk | 8 bit dagitim, 10 bir 10-12 bit 10-12 bit
derinligi) prodiiksiyon
Kare Hiz1 HD: 50-60 Hz gibi | HD + 100 ve 120 Hz | HD + 100 ve 120
gibi Hz gibi
Renk ITU-R Rec.709 ITU-R Rec. BT.2020 ITU-R Rec.
BT.2020
Ornekleme 4:2:0 (dagitim), 4:2:0 (dagitim), 4:2:0 (dagitim),
4:2:2, 4:4:4 4:2:2, 4:4:4 4:2:2,4:4:4
prodiiksiyon prodiiksiyon prodiiksiyon
Ekran Orani 16 x9 16x9 16x9

8KTV’nin her bir piksel daha yakin bir mesafeden insan bakis agisindan ayirt
edilebilecek bir avantaji saglamaktadir. Sharp Firmasi tarafindan 8K televizyon iiretilmis
durumda bulunmakta ve izleyiciler 4K televizyonu tam anlamadan 8K televizyon ile karsi
karsiya kalmaktadir. Ekrandaki goriintiiniin iyi algilanabilmesi i¢in seyretme mesafesinin
ekran yiiksekligi 0.75 kati bir mesafede olmasi gerekmektedir. Ekrandaki goriintii 100
derecelik ag1 daha genisleterek seyredilmektedir.

2.2.4. Yaymn Teknolojilerindeki Gelisim ile izleyici Profilindeki Degisim

Yeni teknolojilere sunduklar1 toplumsal ve teknik firsatlar agisindan kucak agmustir.
Kiiresel medyanin, insanlarin tim gelismeler ile beraber zeki insanlar topluma iyilik
saglayacagimi savunmustur. Insanlar yeni teknolojilerindeki gelismeler ile beraber diinyada

kiiltiir emperyalizm olusturmaktadir.“Schiller’e gore, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra

% Kesim, https://slideplayer.biz.tr/slide/1934012/, (erisim tarihi: 13.09.2012)
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Amerikan iletisim ve enformation politikasi, Amerikan sosyo-ekonomik sistemini ideolojik ve
cografi a¢idan yaymaya c¢alisan giiclii endistriyel-elektronik isbirliginin genisleyip
yayilmasma yardimeci olmustur” (Seker, 2009: 74). iletisim teknolojilerindeki gelismeler
uzaktan hizli bir sekilde karar alinmasini saglamaktadir. Uzaktan bilgi edinme araglari ise az
saylda gelismis Batili iilke istihbarat teskilatlarinin ve ¢ok uluslu 6zel sirketlerin elindedir. Bu
Imkanlar1 elde eden iilkeler ise kontrol altma alinmaktadir.

Schiller (1991: 293- 295)’e gore, boylece Ugiincii Diinya iilkelerindeki yetenekli
insanlar ve teknik elemanlar Amerika ve Avrupa iilkelerindeki kiiltiir merkezlerde sansini
denemekte ve bu kiiltir merkezinde tretilen triinlerin igeriklerini ve tekniklerini taklit
etmektedir.  Cesitliligin bir hayli azaldigi iki durumda da ulusal arasi kiiltir hizla
yayginlastigindan dolayr yerel kiiltiiriin yaraticiliginin yaralamakta ve 6zgiin kiltiirlerin
etkisini tamamen ortadan kaldirmaktadir. Giincel tartismalarinda Amerika’nin popiiler
kiiltiirline odaklanan Schiller’e gdre bu, diinya iizerindeki en saf kapitalist kiiltlirdiir. Bu
kiiltiiriin gelisimi; asin tiiketicilik, gelismis reklameilik ve geleneksel sinirlama bigimlerinin
ortadan kaldirilmasiyla miitkemmel bir sekilde desteklenmistir. Amerikan popiiler kiiltiiri
kapitalist giligler tarafindan yonetildigi i¢in iletisim teknolojilerin gelisimin kontrolii de
ekonomik giiclerin elindedir. Dolayisi ile bu kiiltiiriin tiiketicilik iletileri ile donanmasina yol
acmis, hem Amerika da hem de tiim diinya da etkisini géstermistir. Burada kullanilan en etkili
yontem elbette ki yayin teknolojileridir (akt. Yaylagiil, 2018: 13-14).

Geri donilis kanallinin ortaya ¢ikmasiyla iletisim siirecindeki yansima asagidaki

evrenlerle siralanmaktadir (Akalin, 2011: 4):

1. Tek bir kanall1 yayin akisindan kanal se¢imi,

2. Cok kanall1 bir yaym akigindan kanal se¢imi (uzaktan kumandanin yayginlagmasi),

3. Bir¢oklu kanal yayin akisindan bir program secimi (elektronik program rehberinin
yayginlagmast),

4. Talebe dayali program ve hizmetlerin se¢imi (internetin yayginlasmasi, dogrudan

kisiler aras1 haberlesme),

Teknolojinin gelismesiyle izleyiciler, kanallardaki yayin akisinin sinirlamalarini
ortadan kaldirmak icin daha yenilikli imkanlar elde etmektedirler. Iletisim siireglerinde bir
yansima (feedback) siireci de bulundugu unutulmamalidir.

Seker (2015: 88)’e gore, ayr1 bir yonden yayin teknolojilerindeki gelisimin devletlerin
askeri alanlarina da etki etmektedir. Dolayisiyla bu durum iilkeler arasi iliskileri degistirerek

yine ortak bir uluslararasi kiiltiir olugsmasina yardim etmektedir. Geleneksel yayincilikta
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izleyici demografisine uygun olarak diizenlenen yayin akisi yerini izleyicinin 6zel ilgisi
dogrultusunda sec¢im yapabilecegi bir ¢esitligi birakmustir. Izleyicilerin 6zgiirliigiine
kavugarak, artik kendilerine sunulan igerikle yetinmek zorunda kalmayip kendi kisisel
seceneklerini belirleyebilecekleri duruma gelmistir.

Insanin televizyon karsisindaki konumunu mutlak egemenlik olarak tanimlayan bu
yaklagima karsin Mutlu’ya gore, televizyonun insanin giindelik yasantisinda rutin sorunlarinin
¢oziimiinii kolaylastiran diger teknolojik araglardan ayrildigini iddia etmistir. Ciinki izleyici
ile televizyon arasinda zihinsel bir iliski vardir (akt. Ozel, 2015: 4). Toplumlarinda televizyon
birgok kisi i¢in teknolojinin yasami renklendiren bir {iriindiir ve teknolojinin diger {iriinleri
gibi insanlarin emrine sunulmustur.

Yeni iletisim teknolojilerin yayginlagsmasi ve gelistirilmesi Amerika’nin ve diger Batili
iilkelerin kitle iletisim araclarmin trettikleri {irlinlerin diinya pazarini isgal etmesini yol
acmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin yogun bir sekilde gelistirmis {ilkeler, diinyanin hemen hemen
tiim iilkelerin kitle iletisim araglarini beslemektedir. Ayn1 zamanda ulusal diizeyde kiiltiir
yaraticiligi olarak ister istemez segilmektedir. Yayimn teknolojilerin gelisimi kullanicilara
cesitli hizmetleri getirmekle beraber kullanicilarin istedigi yerde istedigi icerikleri alinmasini
saglamaktadir. Bu sebepli yayin teknolojilerindeki imkan1 kullanan kitlenin yasam tarzinda

degisiklik olusmaktadir.

2.3. Televizyon Yaymncihigin Gelecegi

Bir zamanlar tek kanalli donemlerde televizyon izlemek i¢in aksami beklerken suan
istedigimiz yaym istedigimiz yerde ve istedifimiz zaman izlenebilecek durumdayiz.
Bugiinden 30 yil dnce evlerine ilk kez siyah beyaz ekraninda tek bir kanalli televizyon
almirken, simdi yeni iletisim teknolojilerin gelismelerle televizyon yayinciligi cesitli tiire
sahip olmus ve internet ag1 ortaya ¢ikmasiyla beraber internet iistiinde yapilan ¢oklu ortamda
televizyon yaymciligi yapilmaya baglamistir. Giiniimiizde internet her seyi oldugu gibi bu
platformu da derinden degistirmistir. internet sayesinde artik yaymcimnin sundugu degil,
izleyicinin istegine gore belirlenen bir yayincilik giindemi var olmaktadir. Internet erisim olan
izleyiciler, Youtube’da istedigi konuda videoyu bulup izleyebilecek imkana sahiptir. Tlgi
alanlarindan izleme listeleri olusturabilmekte ve bunu elindeki telefonu ile bile
yapabilmektedir.

Yeni nesil izleyicilerin birgogu artik televizyon yayinlarimi takip etmemekte, kablolu
televizyon ve benzer teknolojileri satin almamayi tercih etmektedir. Amerika, televizyon

yayinciliginin bu degisimi karsisinda diinyadaki trendleri belirlemektedir. Guardian’a gore,
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birgok kisi sadece Netflix, Hulu ve Youtube araglarini kullanarak istedikleri igerige erisim
saglamaktadir. Canli yayinlar gliniimiizde daha ziyade aktivitelerde, 6rnegin (Super Bowl) ya
da Oscar, Grammy gibi 6diil torenleri i¢in tercih edilimektedir (akt. Aydin, 2018). YouTube
yoneticisi Robert Kyncl CES 2016 yilinda yaptig1 bir konugmada, klasik anlaminda yapilan
televizyon yaymciliginin - 2020 yilinda bitecegini agiklamustir. Ciinkii  televizyon
yayinciliginin  bitmesindeki en biiylik etken YouTube’dur. ABD’de 2017 yilin ikinci
ceyreginde 600 bin kisi dijital video servislerine gegmek i¢in geleneksel kablolu televizyon
anlagmalarimi fesh etmistir. YouTube’un st diizey yonetici Kyncl’in analize gore 2020
yilinda internet trafiginin %90’ min video kaynakli olacagini ve tiim video igeriginin %75’ inin
internet kaynakl olacagini ongoriistinde bulunmustur
(http://www.dojomedya.com/televizyon-yayinciligi-2020de-bitecek/, 2019). Iinternet yaymn
saglayicis1 Netflix’i televizyon yaymciligimin geleceginin belirlenmesi agisindan tanimak
gerekmektedir.

Netflix 1997 yilinda Reed Hastings ve yazilim yoneticisi Marc Randolph tarafindan
internet tizerinden film kiralama hizmeti sunmak amaci ile ABD de kurulmustur. 2005 yilinda
kullanict sayisin1 4.2 milyona yiikselten sirket, 2007 yilinda iiyelerin televizyon dizilerini ve
filmleri aninda kisisel bilgisayarlarinda izlemelerini saglayan yayin ozelligini kullanima
sunmustur. Netflix i¢in u¢ fark tanim s6z konusudur: Netflix.com sitesinde sirket kendisini
“internet televizyonu ag1” olarak tanimlanmaktadir. Bir diger tanimda online medya
platformu seklinde ge¢mektedir. Son tanim olarak da dijital film ve dizi platformu
yapilmaktadir. Giiniimiizde Netflix, 190’dan fazla iilkeden 86 milyonun {iizerinde iiyesini
giinde 125 milyon saatten fazla dizi ve film izledigi, kullanicilarina orjinal diziler, belgeseller
ve sinema filmleri sunan diinyanin lider internet televizyonu agidir (Kandemir, 2019: 10).

Televizyon yayinciliginin gelecegni diisiindiigiimiiz zaman, yaymciliginin gelecekte
tamamen internet lizerinden yapilacagini ve kullanicilarinda tiim yayinlara internet {izerinden
ulagacagini tahmin etmek zor olmamaktadir. Ciinkii internet yayimnciligmmin dinamizmi
kullanicilara 6zgiirlikk, 6zgiinlik ve kisiye 6zellik saglamaktadir. Daha onceki donemlerde
oldugu gibi geleneksel televizyon yaymin sundugu icerik tiim kitleye hitap etmemektedir.
Kullanicilar ilgi alanlarmma gore olusturduklart bir igerik listesinden se¢im yapma hakkina
sahip olmakla beraber bu igeriklere istedikleri her an ve her yerde ulasabilmektedir. Bu

ozgiirliikk geleneksel televizyon yayinciligina vurulmus en biiylik darbedir.
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2.4. Televizyon ve Sosyal Etkilesim
Televizyon’un toplum tizerinde hizli ve kolay bir sekilde kurdugu diinyanin,

toplumsal arastirmalarda televizyon iizerine ayr1 bir ilgi olmustur. Insanlarin bu arag ile nasil
bir etkilesim iginde olduklart ve televizyonun toplumsal yasam iizerindeki etkileri iizerine
odaklanan c¢ok c¢esitli arastirmalarin biiyiik bir kisminda televizyonun bir kitle iletisim
teknolojisi olarak masumiyeti iizerine elestiriler dikkat ¢ekicidir. Gliniimiizde de devam eden
bu elestirilerin genelinde televizyonun bireyi ve dolayisiyla icinde yasadigr kiiltiiri
bigimlendirdigi, bunu yaparken de yarattig1 gorsel gercekligi vurgu yapildig1 goriiliir.  Ozel
(2015: 3-5)’c gore sayisal teknolojilerdeki gelismeler videonun ¢ok ¢esitli mecralar tizerinden
cok yeni araclar ile izlenmesinin Oniinii agtifinda, bu ¢esitlilik i¢inde televizyon kuruluslari
yeni kurallar1 tanimak ve bu kurallara uyum saglamak yoniinde istekli ya da isteksiz hareket
etmek zorunda kalmistir. Uzun donem televizyon izleyicisi lizerine yapilan caligmalarda
vurgulandig1 gibi aktif izler kitle, ihtiyaglar ¢ercevesinde ne izleyecegine karar verirken yine
de ritiiel bir kullanim ile televizyon ekranina yaklasmaktadir.

Deniz ve Hiiliir (2016: 150)’iin anlayisa bakarsak, internet’in getirdigi ytkselisi ile
birlikte izleme eyleminde birinci sirada olan motivasyonlarin aragsallastigi lizerine goriisler
artmaktadir. Cagimiz geleneksel kitleye daha ¢ok gorsel algiya yaslanmaktadir. Ayni
zamanda internet ile birlikte kitle iletisimi, bir merkez yerine paylasilan bir ortamda
kendiligine mesajin igerigine, zamanina ve hizina karar verilen konusma temelli iletisime
dontismiis oldugunu agiklanmaktadir

Daha etkilesimli bir ortam yaratilmasi amaciyla televizyon kanallar1 sosyal medya
kanallar agarak yeni medya ortaminda televizyon yaymciligimin yapist olusturulmustur.
Karaduman (2017: 126)’a gore, Yeni medya ortaminda televizyon yayini izleyicisinin

geleneksel medyadaki izleyiciye gore sahip oldugu avantajlar agagidaki gibidir:

v Internet ortamindaki izleyici televizyon yaymlariyla ilgili paylasim yapabilmekte ¢ok
sayida web sayfa, blog ve forumlarda yorum ve gonderi yazabilmektedir.

v’ lzleyiciler birbirleriyle televizyon igerikleriyle ilgili diyalog kurarak, yorumlara
etkilesim yapabilmektedir.

v lzleyiciler televizyon icerikleri, yaymn zamanma goére olmazsa bile istedigi yerde,
istedigi zamanda erisebilmektedir.

v lIzleyiciler internet ortaminda kendi kanallarini olusturabilmektedir.
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Televizyon, her zaman insanlara yalnizca hosga vakit gegirten, onlar1 diisiinmekten,
hareket etmekten alikoyarak dertlerini unutturan ve fark ettirmeden yoran, bundan Gteye
hi¢bir yapici, yaptirici, tretime yonelik islevi bulunmayan ama hi¢bir zaman da
vazgecilemeyen bir arag olarak evlerimizin ve daha ¢ok da zamanimizin biiyiik bir bélimiinii
isgal etmistir.”® Ancak giiniimiizde internet sayesinde kullanicilara sagladigi bir avantaj ise
aninda etkilesiminde bulunabilmesidir.

Internet sitesi ve televizyon arasindaki farki; internet iizerinde farkli ve ¢ok gesit
amaglarla olusturulmus sayisiz igerikte internet sitesi bulunmaktadir. Genel hedef bilgiyi
paylagsmak ve iirlin tanittmi yapmak i¢in televizyon yayincilar1 kendi hedefleri ¢ergevesinde
hareket edebilmek icin, kullanicilarin begenisine uygun bir sayfa tasarimi yapmaktadirlar.
Sosyal etkilesim araglar; kullanicilarin arasindaki zaman ve ayni mekanda bulugmasina tiim
siirliklart ortadan kaldirarak, kullanicilarin ayn1 mekanda bulugsmasina énem tasimaktadir.
Ayni zamanda bu araciiyla farkli yerde olmasma ragmen bircok kisiye ulasabilmesini
saglamaktadir (Ozel: 2015, 54-56).

Geleneksel medyanin geri planda kalmaya basladigi bu donemde televizyon radyo ve
gazete gibi geleneksel iletisim araglar bile gelisen teknolojiye kayarak internet ortaminda bilgi
aktarin olanaklarina saglayabilmektedir. Sosyal etkilesim alanlari, tiim kullanicilarin rahat bir
sekilde ulagabilecegi kisisel profil olusturup kullanicilar kendi aralarinda rahatlikla iliski
kurabilme durumu saglayan sayisal iletisim ortamlaridir. Ayn1 zamanda bireyler, isitsel gorsel
ya da yazihi igerikler iistiinde tartisma gruplari olusturabilmekte ve yeni arkadas bulma,

etkilesim kurabilme imkan1 da saglamaktadir.

10 Ugurlu, http://www.pazarlamamakaleleri.com/sosyal-dokunun-ve-tv-programlariyla-karsilikli-

etkilesimi/, (erisim tarihi: 16.11.2014).
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UCUNCU BOLUM
YENi MEDYA VE TELEViZYON YAYINCILIGI ETKILESIiMi

3.1. Yeni Medya

Yeni medyanin diger adi yeni iletisim ortamlaridir. Kisaca yeni medyanin tanimi ise
geleneksek iletisim araclarindan ayr1 duran sayisal televizyon, internet, GSM, WAP, GPRS,
CD, VCD, DVD ve benzeri sayisal teknolojiler yeni medya olarak tanimlanmaktadir. Yeni
medyanin tarihsel gelisimi bakildiginda yeni olmadigi bazi donemlerde yeni medya olarak
adlandirilan ortamlarin klasik medyalardan tiiredigi goriilecektir.

Manovich’in yeni medya bakis acgisina gore, yeni medyayr her seyden once sayisal
formata ¢evrilen klasik medyum olarak gormektedir. Manovich’e gore yeni medyanin ortaya
cikisi, televizyon ekranlarinda yaratilan yeni gergekligin bilgisayar verisi haline gelmesiyle
olusmaktadir. Manovich’in bakis acisina gore, grafikler, hareketli goriintiiler, sesler, renkler,
sekiller, metin ve tiim bunlar1 kapsayan mekanlar bilgisayar ortamina tagindiginda ve her biri
bir veri (kod) halini aldiginda zaman ve mekandan bagimsiz bir gergeklige doniisiirler
geleneksel medya yerini yeni medyaya birakir (akt. Tokdil, 2018: 169).

Ayketin’e gore, “Yeni medyaya (yeni iletisim ortamlari) iliskin tanimlarin bir kismi
belli bir teknoloji grubuna yoneldigi lizerinde yogunlasirken, diger bir kismi1 da geleneksel
medya ¢evresinde siire¢ olarak agiklanmasi gerektigi goriisiinde birlesmektedir” (akt. Yengin,
2012: 103).

“Wardrip-friun” ve “Montfort” ise yeni medyayr 6 madde ile agiklamaktadir

(http://www.biakraporu.org/docs/rapor.kisim5.bolum01.pdf, 15.07.2012):

1. Yeni Medyay1 bir internet kiiltiirii olmadigini sdylemektedir. Yeni medya ag iletisim
teknolojilerinin yeni kiiltiirel nesneleriyle ilgilenirken, internet kiiltiirii bu konuyla
dogrudan ilgilenmemektedir.

Yeni medyay1 bilgisayar teknolojisinin dagitim kanali olarak kullanir.

Yeni medyada sayisal veri yazilimlar tarafindan kontrol edilir.

Yeni medya mevcut kiiltiirel uygulamalarla yazilim uygulamalarimnin bir karigimdir.

o & N

Onceden manuel ya da baska tekniklerle uygulanan algoritmalar bilgisayarlar
sayesinde ¢ok hizli bir sekilde uygulanir.

6. Her yeni modern medya ve iletisim teknolojilerinde, eslik eden bir estetik yaklasim
vardir-Bu durum her modern medya ve iletisim teknolojisinin kendi ‘yeni medya ’

asamasindan gegctigini ifade eder.
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Thompson’a gore ise yeni medya “Bilgi islem teknolojisi araghigiyla yetenekleri
artmis, kullanim kolaylagmis ve ya olas1 genisletilebilirlik potansiyelini biinyesinde barindiran
iletisim araglaridir.” Thompson’un bakis agisina gore yeni medyanin siirekli olarak bir
devinim igerisinde oldugunu sdylemektedir (akt. Kirik, 2010a: 50). Yeni medya, internet ve
mobil aglara dayanarak olusan yeni nesil medya diizenidir. Dijitallik, Hipermetinlilik,
etkilesimlilik, modiilerlik 6zellikleri tasiyan ortamlar1 yeni medya olarak nitelendirmektedir.
Bu ozelliklerin avantaji ise herhangi igerigi kendi elinde tasinabilir bir kagit parcasi yerine
sifir ve birlerden olusan veriler bulunmaktadir. Yeni medya eski medyanin teknigi ve

kullanim seklini sahiplenmekte ve yeniden bigimlendirmeye calismaktadir.

3.1.1. Yeni Medya Kavrami

21. ylizy1l insanlig1 yep yeni toplumsal degisim ve yeni bir medeniyetin yapi zamanina
getirmistir. ‘Medya’ sozciigii, ingilizcede ‘medium’ kokenli ise Latince olan bir sdzciiktiir.
Tiirkgede ‘medya’ olarak yerlesmektedir. Yeni medya kavrami daha yeni bir kavram oldugu
icin taniminda literatiirde bir birlik saglanamamis olsa da 20. yiizyilin sonralarinda iletisim ve
yayincilik alaninda devrim olarak anlamlandiran gelismeler sonucu genis kitleler kullanimina
sunulan ve her zaman yenilemeyi siirdiiren araglar yeni medya, yeni iletisim teknolojileri,
yeni medya teknolojileri gibi adlar ile konusulmaktadir
(http://www.biakraporu.org/docs/rapor.kisim5.bolum01.pdf, 15.07.2012).

Tablo 3.1 Yamk (2016: 903)’in yaptigi arastirma sonucunda c¢ikardigi “Yeni Medya Kavramsal
Tipolojisi” tablo olarak verilmektedir

Kavram Kaynak
Ag baglantih (Networkable): Yeni medya bir¢ok ag yapisiyla | “Manovich, 2003; Schorr,
biitlinlesebilen ve yakinsamay1 miimkiin kilar. Schenk ve Campbell,

Dijital (Digital): Yeni medyada tiim igerik dijital olarak 2003: Flew. 2008:
akmaktadur. DeFleur ve Dennis, 2010

Interaktif (Interactive):Yeni medya ag yapisiyla yakinsamayi | “Flew, 2008; Schivinski
destekleyen c¢ok yonlii kanallara sahip olmasi nedeniyle ve Dabrowski, 2014:
interaktiftir.

Yakinsamay1 destekleyen (Convergence): Yeni medya birgok | Manovich, 2003; Schorr,
dijital ara¢ ve medyay1 birbirine baglayan ve yakinsayan dev bir Schenk ve Campbell,
sistemdir. 2003”

Cok katmanh bir yapidadir (multi-layered) “Dijck, 2013~
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Medyalar iistii bir medyadir (Hiper-media): Yeni medya tiim
sistemleri doniistiiren medyalar {istii bir medyadir.

“Manovich, 2003;
Dimmick, Chen ve Li,
2004; Vela, Martinez ve
Reyes, 2012”

Herhangi bir cihaz iizerinden ulasilabilir (Accessible on any-
digital device): Yeni medya sistemindeki her cihaz ve igerik
farkli cihaz ve aglar yoluyla ulasilabilir. Bu yetenek yakinsama
yeteneginden ileri gelmektedir.

Istenilen anda ulasilabilir (On-demand access and Real-time
): Yeni medya sistemindeki her cihaza ve igerige, yine yakinsama
ozelligi dolayisiyla, istenilen anda ve ger¢ek zamanda
ulagilabilmektedir.

Icerigin yaratici ve isbirligiyle yaratilmasi (Collaborative
and creative participation of contributors): Yeni medyalarda
icerik tiiketicileri tarafindan olusturulmakta ve gelistirilmektedir.
Ayrica igerigin olusturulmasinda sinirsiz formlar sunarak igerigin
yaratici sekilde olusturulmasini desteklemektedir.

“Schivinski ve
Dabrowski, 2014

Yalnizca fiziksel ag baglantisina dayali olmayan (Not-only
physical): Yeni medya yalnizca fiziksel ag baglantilariyla degil
fiziksel olamayan baglanti modelleriyle (Cloud, DLNA, NFC,
Bluetooth, Uydu vs...) de ulasilabilir olmast onu diger
medyalardan ayirmaktadir.

“Yanik, 2014

Coklu iliskiler modelini destekler (Many-to-many
relationship):Yeni medyalar kisiler arasi iletisimdeki (one-to-
one) ve kitle iletisim araglarindaki (one-to-many) yapisindaki
iliskilerin Gtesinde (many-to-many) yapisinda c¢oklu iliskiler
modelini destekleyen bir yapidadir.

“Crosbie, 2002”

Siir1 olmayan bir o6zelliZe sahip (Unrestricted - not
standardized): Yeni medyada standart yoktur ve her sey
manipiile edilerek stirekli degisir. Yeni medyada hem sistem hem
de icerik kontrolsiiz (unregulated) bir yapidadir ve kolaylikla
manipiile edilebilir.

“Schivinski ve
Dabrowski, 2014; Flew,
2008; Shapiro, 1999;
Manovich, 2003; DeFleur
ve Dennis, 2010; Croteau
ve Hoynes, 2003

Dilmen’e gore, yeni medya kavrami bilgi ve iletisim tabanli arastirmalarda; sosyal,

psikolojik, ekonomik, politik ve Kkiiltiirel ¢alismalar yapan arastirmacilar tarafindan

1970’lerde ortaya ¢ikmis bir kavram oldugunu ve 1990’larda miithis bir hiz kazanan

bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte geniglemis ve farkli boyutlara ulasmigtir  (akt.

Yengin, 2012: 103).

Yeni medya kavrami Altunay (2012: 14) ise su sekilde agiklamaktadir, “Bilgisayar

teknolojilerinin gelismesi ile birlikte ortaya ¢ikan bireysel kitle iletisim ihtiyaclarinin ¢ift

yonlii ve aninda gerceklesmesine olanak taniyan, kisi ya da kurumlarin zaman ve mekan sinir1
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olmadan farkli iletisim slireglerini yOnetebilmesi ic¢in g¢evirimci kalabilmelerini saglayan
sayisal ¢agdas iletisim ara¢ ve ortamlarinin tiimii” olarak tanimlanmaktadir.

Tiirkiye’de yeni medya kavrami daha g¢ok yaym radyo ve televizyon tekelinin
kalkmasi, bu alanda 6zellesme, yondesme gibi egilimler ve nihai olarak kiiresellesmesinin bir
sonucu olarak ortaya cikmistir. Tiirkiye’de 1990’larin basinda yeni medyanin en onemli
aktorlerinden biri olan internet teknolojisi gelismeye baslamistir. Internette paylasilan ilk
Tiirkge yaym 1996 yilinda gerceklesen Aktiiel dergisinin yayinidir. Bunu ayni sene iginde
Zaman gazetesi ve 1997 yilinda Miliyet, Hiirriyet ve Sabah gibi 6nde gelen medya gruplari
takip etmistir (Basim, 2002: 15).

3.1.2. Yeni Medya ile Birlikte Literatiire Giren Prensipleri ve Temel Nitelikleri

Yeni medyalarin 6zelliklerine veya prensiplerine dair Manovich’in sundugu kaliplarin
disina c¢ikan hi¢ deginilmemis orijinal tespitlerde vardir. Manovich’in prensiplere gore yeni
medya bes temel prensipten olusmaktadir; “Sayisal Temsil (Numerial Representation),
Modiilerlik (Modularity), Otomasyon (Automatson), Degiskenlik (Variability) ve Kod
Cevirimi (Transcoding)” olarak aciklamaktadir. (akt. Yengin, 2012: 105-106). Bunlar
gorlintliniin  bilgisayar ekranlarinda yazilim haline gelmesini, sayisiz ekran olarak
cogalmasini, mekanik (insandan bagimsiz) bir siire¢ haline gelmesini ve birey ile bilgisayar
ortami arasindaki iletisim dilini ifade eder. Yeni medya, “hizli ve etkilesimli yapisi
dolayisiyla, cografi uzakliklari anlamsizlagtiran ve birtakim bagimsiz iletisim yontemlerini
birbirleriyle ilintilendiren ve tamamen doniistiiren yeni iletisim teknolojileri” bi¢imindedir
(https://www.academia.edu/37648263/Yeni_Medya Notlari).

Manovich’in ~ yeni  medyalarin  bes  temel prensipler su  sekildedir

(https://www.appleuzmani.net/appletv-nedir-appletv-hakkinda-merak-edilenler/):

“Sayisal temsil”, ile ifade edilmek istenen olgu yeni medyanin matematiksel olarak
tanimlanabilmektedir. Bir anlaminda yeni medya ortami sayisal kodlardan, matematiksel
simge ve algoritmalardan olusmakta ve yeni ortamdaki bitiin veriler sayilabilir ve
programlanabilir bir hale gelerek daha tutarli davranmaktadir.

“Modiilerlik”, yeni medyanin ortaya konulmus sekli ile baglantili olan diger bir
ozelliktir. Manovich’e gore goriintii, ses, sekil veya davranis olan medya elemanlar1 farkli
orneklerin koleksiyonlar1 olanak temsil edilmektedir (pikseller, poligonlar, vokseller,

nitelikler, yazarlar).
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“Otomasyon”, yeni medyanin kullanici olmadan tiretebildikleri anlamina gelmektedir.
Ornegin, “Hollywood filmlerinde kus siiriileri, karinca koloileri ve insan kalabaliklar1 yazilim
tarafindan otomatik olarak tiretebilmektedir.”

“Degiskenlik”, yeni medya nesnesinin sonsuz sayida uyarlamasinin olabilecegine
isaret etmektedir. Mevcut nesne birden ¢ok sekilli olabilmektedir ve eski medya yazili-gorsel-
isitsel 6geleri manuel bir sekilde birlestiren insan unsurunu igermektedir.

“Kod ¢evrimi”, yeni medyanin iki temel kavramini temsil etmektedir. Sosyal katman
ve bilgisayar katmanidir. Yeni medya ortaminda formatlar arasi1 gegisler miimkiindiir ve ayn1
zamanda farkli formatlar bir anda olabilmektedir. Boylece tarihte ilk kez insan iletisimin
yazili, sozlii, gorsel-isitsel bi¢imlerini ayn1 sistem i¢inde biitlinlestiren bir hipertext ve meta-
dil olugmaktadir.

Gokge’ye gore yeni medyanin temel nitelikleri ise asagidaki gibi siralamaktadir

(https://www.academia.edu/30704057/Yeni_Medya Kavrami_ve_Toplumsal_Sosyall

esme_Araci: 2017):

“Sayisallagma”
“Farkli medyalarin yonesmesi”

“Etkilesim”

1
2
3
4. “Internetin kitle iletisimindeki ayrilmas:”
5. “Kullanicinin igerigi etkilemedeki rolii”
6. “Toplumsal kontroliin azalmas1”

7

“Asenkron iletigim”

Iletisim teknolojilerin degismesini ve yeniden sekillenmesini saglayan yeni medya ve
onun temel Ozelliklerden bahsedersem, Everet M.Rogers’a gore etkilesim, kitlesizlestirme,

eszamansizlik denen ug temel 6zelligi oldugunu sdylemektedir (akt. Geray, 2003: 18):

v Etkilesim (Interaction): “Iletisim siirecinde etkilesim varligma gerek duyulmaktadir.
Bu sayede hem alic1 hem de verici birbirinden etkilenmektedir.”

v' Kitlesizlestirme (Demassification): “Biiyiik bir kullanici grubu iginde her bireyle 6zel
mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilmektedir. Bu
sayede herkese farkli mesajlar gonderilebilmektedir.”

v Eszamansizlik (Asenkron) : “Yeni iletigim teknolojileri birey i¢in uygun bir zamanda
mesaj gdnderme veya alma yeteneklerine sahiptirler. Ayni anda olan gerekliligini

ortadan kaldirirlar.”
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Yeni medya bireylere ya da belirli gruplara 6zel veya genel mesajlar génderme-alma,
bunlara verecegi yanitlar i¢in diisiinme, zamani ve yeni segme imkani vermenin yani sira,
mesaj degisimi saglama, ayn1 mesaj degisik kisi ya da gruplara gonderme gibi onemli
ozelliklere sahiptir (Torenli, 2005: 160). Yeni medya sadece profesyonellerden olusan bir
medya ortami degildir. Sadece profesyoneller {izerinden diisiindiiglimiizde, meslegi
uygularken ortaya konacak belirli prensipleri belirlemek yeterli olacaktir. Ancak yeni medya
ortami bu ortamda varolan biitiin bireyleri kapsadiginda daha genis kapsamli bir etik
degerlendirme yapmak gerekir. Etkilesimin en iist diizeyde oldugu kitle iletisim araglarinin
hepsidir. Bir anlaminda buna ¢oklu ortam denilmektedir ve goriintii-ses-metin gibi 6geler yeni

medya ortamlarinda bir arada bulunabilmektedir.

3.1.2.1. Karsihkh Etkilesim

Yeni medya ile ortaya ¢ikan etkilesim, yeni medyanin ana karakteri olarak
goriinmektedir. Aktas’a gore, etkilesimi yeni medyadaki ‘yeni’ kavramina asil atfedilen
ozellik oldugunu acgiklanmaktadir (akt. Yengin: 2012: 106). Iletisim siirecinde ilerleyen
teknik gelismelerle alicinin, verici olabilmesi veya kaynagin mesaj iizerindeki kontroliinii
artirabilmesi etkilesimdir. Alic1 ve verici arasindaki kanalda etkilesime olanak veren bir kanal
vardir. Bu o6zellik, geleneksel iletisim araclarin hi¢birinde herhangi bir yeni araca ihtiyag
duyulmadan yoktur. Yeni Medya, kullanicisini sistemle etkilesim halinde olmaya tesvik eder
ve kullanicilar-enformasyon {ireticileri arasinda g¢evrimci ortamda etkilesimli baglantilar

saglar.

Etkilesim, yeni medyada 3 sekilde gergeklesmektedir. Birey-Birey Etkilesimi, Birey-
Kitle Etkilesimi son olarak Birey Teknoloji Igerik Etkilesimi olarak yeni medyada yer
almaktadir (Ispir vd.,2013: 19 ):

Birey-Birey Etkilesimi: letisim teknolojisi araciliiyla birbirlerinden zaman ve uzam
bakimindan uzak olan iki bireyin sozsiiz, sozlii, yazili veya goriintiilii bir iletisim siirecini
gerceklestirmektedir.

Birey-Kitle Etkilesimi: Kullanilan iletisim teknolojinin imkan verdigi Olgiiler
dogrultusunda, zaman ve uzam farki gézetmeksizin bireylerin iletisim siirecini yonlendirme
olanagina sahip oldugu etkilesim tiiriidiir. Iletiyi alan bireylerin verdigi geribildirim
dogrultusunda iletisim siireci yonlendirilmektedir.

Birey Teknoloji Icerik Etkilesimi: Bireyin iletisim teknolojisi ile etkilesimini
tanimlamaktadir. Birey iletisim teknolojisinin igerigini kendi istekleri, gereksinimleri

beklentileri ve ilgileri dogrultusunda yonlendirmektedir.
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Sahin’a gore, karsilikli etkilesim yetenegin artmasi ile birlikte, kitle iletisiminin tek
yonlii akis1 eskilerde kalmaktadir. Yeni iletisim teknolojiler alictya verici ile dogrudan iliski

kurma ve iiretilen mesaj1 aninda etkileme imkani1 vermektedir ( akt. Yengin, 2012: 106-107).

Tablo 3.2 Kullamim alanlara gore, tek yonlii ve cift yonlii karisikh etkilesimli teknolojiler (Aydogan,
2009:47-48)

Cift Yonlii Etkilesimli Teknolojiler

Tek Yonlii Etkilesimli Teknolojiler

“Konusmali Konferans™

“Teyp, Kaset”

“Konusmali Grafiksel Konferans”

“CD-ROM”

“Bilten Tahtas1 Sistem”

“Bilgisayar Destekli Egitim”

“E-mail Yoluyla Bilgisayarli Konferans” “Lazer Disk Tek Yonlii Konferans”

“Konferans  Amagl
Bilgisayarli Konferans”

Yazilim  Yoluyla | “Basili Materyaller”

“Masaiistii Video Konferans” “Radyo”
“Internet ~ Tabanli  Masaiisti ~ Video | “Televizyon”
Konferans”

“Internet Tabanli Es Zamanli Metinsel | “Video Kaset”

Konferans”

“Cift Yonli Video Konferans” “Web Tabanli Etkilesimli WWW?”

“Konusmali Mektup” “Sanal Gergeklik”

Iletisim bilimci Carrie Heeter’m calismis etkilesim tanimi, medyanin &zelliklerinin
etkilesimli iletisime izin verdigi temeline dayanmaktadir. Heeter’e gore, “Etkilesim, var olan
seceneklerin karmasikligi, kullanicinin enformasyon ulagmak icin gosterdigi ¢aba, kullaniciya
cevap verme, enformasyon kullaniminin izlenmesi, kullaniciya saglanan enformasyon ekleme
kolaylig1 ve kullanicilar arasinda kisiler arasi iletisim kurma kolayligi iceren ¢ok boyutlu bir
kavramdir” (akt. Aktas, 2007: 34). Etkilesim, kullanicilarin kendilerine sunulan enformasyona
iliskin kendi goriis ve diisiincelerini ifade edebilmelerine olanak taniyan ve iletisimde cift

yonliigii saylayan bir 6zelliktir.

3.1.2.2. Eszamansizhk
Giintimiizde yeni iletisim teknolojilerin gelismesiyle beraber kullanici istedigi bir
zaman mesaj gonderme veya alma Ozelliklerini aktif bir sekilde kullanabilmektedir. Yeni

medya bilginin eszamanli olarak karsilikli iletimi zorunlulugunu ortadan kaldirmistir.
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Eszamansizlik ile iletisim araglarinda birey bilgiye erisim, bilgiyi alma ve iletme anlaminda
yeni medya ile daha da 6zgiirlesmistir.

Bir ag icindeki veya aglar arasindaki telekomiinikasyon sinyallerinde asenkron bir
sinyal, baska bir sinyalden farkli bir saat hizinda iletilen sinyaldir. (Plesiochronous) sinyalleri
neredeyse tamamen senkronizasyonda degildir - ve onlar1 ayarlamak i¢in bir yontem kullanilir
ve senkron sinyalleri ayni saat hizinda ¢alisan sinyallerdir. Bilgisayar programlarinda
eszamansiz islem, bir islemin diger islemlerden bagimsiz olarak islem yaptigi anlamina
gelirken eszamanli islem, islemin yalnizca bagka bir islemin tamamlanmasinin veya islemin
durdurulmasmin bir sonucu olarak gerceklesmesi anlamina gelir. Senkron protokolii
kullanabilecek tipik bir aktivite, dosyalarin bir noktadan digerine iletilmesi olacaktir. Her bir
iletim alindiginda, basariy1 veya tekrar gonderme geregini belirten bir cevap dondiiriiliir. Art
arda gelen her veri iletimi, yeni bir iletinin baglatilmasindan 6nce dnceki iletime bir yanit
gerektirir.*

Kullanic1 ag baglantis1 olan bilgisayar araciligiyla bireyler her hangi bir icerik
erisimini arsiv kayitlarina ulasarak elde edebilmektedir. Dolayisiyla internette yer alan bir
bilgiye erisim, bilginin yaymlandig: tarihte olmak durumda degildir. Internet kullanic1 giinliik
gazeteleri okuyabildigi gibi, bir yil Onceki haberlere makalelere rahatlikla erisim
saglamaktadir. Bilgisayar tabanli teknolojilerde bilginin depolanma sorunun olmamasi
eszamansiz olabilme 6zelligini desteklemektedir (Ispir vd., 2013: 20).

Eszamansizlik, yeni medya kavrami toplum yerine bir kisiyi 6n plana ¢ikarak bir
diisiincenin triiniidiir. Bagka bir agidan iletisim teknolojilerinin ve alici ile verici arasinda
vericiden alictya dogru tek yonlii bir iligkinin var oldugu geleneksel medya kavraminin yerini
bireysel tercihlerin 6n plana ¢iktigi, tek bir merkezde toplandigi alict ve vericinin tek bir
bireyde biitiinsellesebildigi yeni medya anlayist tasimaktadir (Yurtseven’den akt. Aydogan,
2009: 50). Mobil iletisimde olan geligsmelerin sonucu hareket halindeyken email alip verebilir
ve interette gezinti yapabilir. Yayn ise, Her zaman durmadan ilerleyen IPTV, HDTV, Video
On Demand gibi teknoloji sayesinde birey yayin akigsina bagli olmadan, isdedigi icerikleri

istedigi saatte alabilme farkli lokasyondan izleyebilecek hakkina sahip olma sans1 vardir.

3.1.2.3. Yondesme (Yakinsama)
ITU, yakinsamayr “ge¢miste ayr1 teknoloji, piyasa ya da politikalarla tanimlanmis
endiistri yapilarin1 bir araya getiren (entegre eden) teknolojik, hukuki, pazara iligkin ya da

diizenleyici kapasite” olarak tanimlanmaktadir. “Yakinsama, Sayisallagma ve genis bant

! Rouse, https://searchnetworking.techtarget.com/definition/asynchronous, (erisim tarihi: 2006)
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sebekelerinin ortaya ¢ikmasi dolayisiyla, telekomiinikasyon, radyo-tv yayinciligi ve bilisim
sektorleri arasindaki teknik ve diizenleyici simirlarin, bulamik bir hal almasi ya da
belirsizlesmesi olarak tanimlanabilir” (Gilingor vd., 2009: 9).

Aydogan (2009: 51)’a gore, yakinsama ve yondesme ise g¢esitli teknolojik, ekonomik
ve toplumsal gelismeler sonucu kitle iletisimi, telekomiinikasyon olarak da tanimlanan iki
nokta arasindaki iletisim, veri iletisimi gibi c¢esitli iletisim bigimleri giderek birbirine

doniismekte ve aralarindaki farklilik yok olmaktadir.

Yondesme Etkisi(Convergence)

= Teknolojik
Yondesme

= Endustriye
Yoéndesme

- igerik
Yoéndesme
Si

Sekil 3.1 Yondesme Etkisi (Siitcii, https://cemsutcu.wordpress.com/2013/05/16/sosyal-medya-ve-sosyal-
ticaret/ 16.05.2013)

OECD tarafindan tanimlanan yakinsama seviyeleri sebekelerin, hizmetlerin, piyasa,

kurumsal, cihaz, kullanict agisindan yakinsama olarak seviye koymaktadir (akt. Ak,

2013: 42):

Sebekelerin Yakinsamasi: IP tabanli genis bant sebekelere gecisin bir sonucudur.

Hizmetlerin Yakinsamasi: Ag tabanli uygulamalara erisim ve geleneksel veya yeni
katma degerli hizmetlerin ¢ok ¢esitli cihazlar yoluyla sunulmasini
icermektedir.

Piyasa Yakinsamasi: Ayr pazarlarla kabul edilen bilgi teknolojileri,
telekomiinikasyon ve medyanin bir araya gelmesidir.

Kurumsal Yakinsama: Yayincilik ve telekomiinikasyon diizenlemeleri arasinda
meydana gelmektedir.

Cihaz Yakinsamasi: Cihazlara bugiin bir mikroislemci, ekran , bellek, giris cihazi ve

sebeke baglantis1 icermekte ve bir¢ok iletisim ¢evrini saglamaktadir.
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Kullanict Agisindan Yakinsama: Son kullanicilar i¢in telekomiinikasyon, medya ve
bilgisayar teknolojileri i¢in tek bir ara yliz saglanmasidir.
Kibardan, yondesme (yakinsama) siirecinin iletisim asamalari ¢ sekilde

siralamaktadir (akt. Catak, 2015: 68):

v' Teknik Siirecte YoOndesme (Yakinsama): “Santaller, uydular, kablo kanallari,
arayiizler ve direkler gibi kaynaklarin sebeke servisinde paylasimi olarak
tanimlanabilir.”

v Islevsel Siirecte Yondesme (Yakinsama): “Veri yaymncilig1 (data broadcasting), sesli
yanit sistemi (audiotex) gibi yeni hibrid hizmetlerin gelismesi ya da yayimncilik ve
telekomiinikasyon sektorlerinin  islevlerine iliskin algidaki degisim olarak
tanimlanabilir.”

v' Kurumsal Siiregte Yondesme (Yakinsama): “Telekomiinikasyon ve yayimncilik
altyapilarinin aynm1 ana sirket grubunun miilkiyetinde olmasi ya da aymi sirket
tarafindan telekomiinikasyon ve yayincilik hizmetlerinin birlikte saglamasini ifade

etmektedir.”

OECD ise yakinsamayi “geleneksel dikey silo mimarisinden, diger bir ifadeyle her bir
hizmetin belirli bir sebeke (mobil, sabit, kablo TV, IP) iizerinden verildigi bir tapidan, tiim
iletisim hizmetlerinin ¢esitli sebekeler {izerinden kopukluk olmadan ve birgok platform
tizerinden interaktif bir sekilde verilmesine dogru gecis” (akt. Ak, 2013:43). Yondesme’ye ait
ozelliklerinden biri sayisal yaymciliktir. Ornegin Digitlirk ve D-Smart yayinlarda geleneksel
radyo ve televizyon yayinlara ulasabilmektedir. Bagka bir imkani ise 6deme yaparak onerilen

bir paket i¢inde istedigi icerigi izleyebilmesiyi saglamaktadir.

3.1.2.4. Kitlesizlesme (Bireysellesme)

Geleneksel iletisim araclar1 yeni medya araglara gore, Kkitle iletisimine izin veren ya da
dogrudan bireylerarasi iletisimine izin veren bir teknolojidir. Ama yeni medya olarak
tanimladigimiz ortamlar biiylik bir kullanict kitle arasindan, bireye 6zel ileti gonderme ve
alma yetisine sahiptir. Geleneksel medya ile génderilen iletiler tiim izleyici okuyucu dinleyici
kitlesini kapsayacak sekilde gonderilirken, yeni medya ile kitlede yer alan bireylere 6zel
mesaj gdnderme olanagi gelismistir  (Ispir vd., 2013: 19).

Aydogan (2009: 53)’a gore, “Yeni iletisim teknolojileri ile iletisim siireci biiylik bir
kullanici grubu iginde her bireyle 6zel mesaj degisimi yapabilmesini saglayacak kadar

kitlesizlestirici olabilir”.
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Yeni iletisim teknolojileri kullanarak bir kisinin tercihler ve begenilerine Onem
verilerek daha spesifik bir yayimncilik anlayisinin benimsenmesi durumu olusmustur. insanlar
cok sayida platform abonesi izleyici igerisinde bizzat isminize gonderilmis bir hatirlatma ile
karst karsiya kalmaktadir. Bu hatirlatma mesaji bir yonden kullanicilara kendiyi ozel
hissetmesini saglarken, diger yonden baktigimizda hayati daha kolaylagtirmaktadir. Cok
kurumsallagsmis birimler tarafindan bizim sahsimiza gonderilen iletilere giinliik hayatimizda
defalarca maruz kalmaktayiz (Ispir vd., 2013: 19).

Ak (2013: 44)’a gore yeni medyada seslenilen kitlenin ozellikleri su sekilde
siralanmaktadir:

Izleyici gruplara ayrilmistir. Yalnizca belli bir gruba seslenilmektedir.

Izleyici belli kiimelerden olusan benzer niteliklere sahip bireylerden olusmaktadir.

Izleyici belli bir kimlige sahiptir.

DN N NN

Kitle iletisim 6zeldir.

Bireysellesme ile birlikte yeni medyanin kapsamina giren radyo ve televizyon
yaymlariin igerikleri de degisimde bulunmaktadir. Artik tematik kanallar kurulmus ve
sadece belli bir konuda yaymlar yapilmaya baslanilmistir. Ornegin haber, reklam, belgesel,
spor, miizik v.b. gibi temalarda yayinlar yapmaktadir. Ayn1 zamanda tiim diinya tarafindan
izlenebilen kanallar da vardir ve ticari yaym kuruluslar1 bu kanallar1 biinyelerine almakta ve
abonelik sistem ile ekonomik kazang elde etmektedir (Kirik, 2010b: 56).

Bireysellesme olgusunun olumlu oldugu kadar olumsuz yanlari da vardir.
Kiiresellesme ile birlikte insanlar yalnizlasmaya baslamis bu da dayanisma ve yardimlasma
gibi duygular ortadan kaldirmaktadir. Bu nedenle de yabancilasma diye nitelendirilen bir

olgunun 6n plana ¢iktig1 gériilmektedir ve ekonomik alanda da ayni olmaktadir.

3.1.3. Internet Temel Yapisi ve Ogeleri

Internet sozciigii-international network, Inglizce’de uluslararast ag anlamma gelen
sozciiklerinin birlestirilmesinden olugmaktadir. Bu agin ¢ekirdeginde birbirine yiiksek hizli
baglantilarla bagli, siirekli calisir haldeki bilgisayarlar (sunucular) vardir. Bu
bilgisayarlarin/sunucularin birbirileri ile ¢oklu baglantilarindan bu ag olugmustur.

Internet, 20. yiizyilin son otuz yilinda giiniimiize gelmesi ile her giine gelisen, “askeri
strateji, bilimin biiylik isbirligi, teknolojik girisimcilik ve Kkiiltiirellik karsiti yeniligin
benzersiz” bir bilesimin iiriiniidiir (Castells’den akt. Aktas, 2007: 31). Internetin temellerini,

ABD Savunma Bakanligi Ileri Arastirma Projeleri Kurumu (DARPA-Defense Advanced
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Research Project Agency) kadar uzanacak gelismelerin baslangic noktasi ARPA ajansinin
kurulmasina yol agmistir. Amerikan Savunma Bakanligi’na bagli ARPA ajansi, baslangicta,
uzaya uydu firlatmis Sovyetler Birligi’nden gelebilecek niikleer bir saldir1 karsisinda
Amerika’yr korumak ve ileri diizey teknolojik arastirmalar yapmak amaciyla kurulmustur
(Isik, 2007: 10).

Dinler’e gore, “Bir bagka deyisle bilgisayar aglarinin ag1 (network) olarak tanimlanan
internet, genis anlamiyla bilgisayar aglarmin birbirine baglanmasiyla olusan ve bdylece tiim
diinyay1 birbirine baglayan ¢ok biiylik bir internet agidir” (akt. Bulunmaz, 2016: 24).

Herkesin, her yerde, zaman ve mekan sinir1 olmadan esit sartlarda var oldugu bir yer
olarak da algilanabilmektedir. Internet biitiin bilgisayarlarin birbirine telefon hatlar1, uydu,
kablo vb baglantilar ile birbirine baglanarak olusturduklari sanal ag’a verile addir. Buna dahil
olan kullanicilar, kisisel bilgisayarlarindan her tiirlii ses, yazi ve goriintiiyii baglh olduklar1 ag
sayesinde birbirilerine rahatlikla génderip iletisime gecebilmektedir.

Internet, sundugu bilgiye erisim imkanlari ile basta egitim olmak iizere, siyaset, kiiltiir,
endiistri gibi pek cok alana farklilik kazandirmaktadir. internet kullanicilara, gesitli etkilesim
olanaklar1 ve bilgiye kolay ulasma olanaklart 6gretim siirecinde siirekli yenilenen bir mecray1
sunmaktadir (Ozel, 2015: 42). Internet bircok 6genin birlesmesiyle olusmustur. Bu 6gelerin
bir kism1 donanim 6geleri olarak ortaya ¢ikarken bir kismi da yazilim 6gelerine, protokoller,

e-posta yazilimlari, es zamanli sohbet yazilimlar1 gibi yazilimlardan olugmaktadir.

KMK Blog siteden 2015 yilinda yaptig: Internetin teknik yapisi, Internet olusumu ve
cesitleri su sekilde siralanmigtir (https://blog.kmk.net.tr/internetin-tanimi, 10.11.2015):

1. LAN (Local Area Network): LAN’larda temel 6zelik sistemlerin ayni ortamda veya
birbirlerine yakin mesafede olmalaridir. Ayn1 ortamdaki 6rnegin bir ofis icerisindeki
birkag bilgisayar Ethernet yardimiyla birbirine baglamaktadir.

2. Kampiis Agi: LAN ile benzer 6zelliklere sahiptir. Farki daha uzak mesafe gereksinimi
ve birden ¢ok LAN’1 icerebilmesidir.

3. WAN (Wide Area Network): WAN baglantis1 birbirinden ¢ok uzakta olan kampiis
tiiri aglar1 ve LAN’lar1 birbirine baglar.

4. Uzak Baglanti: Tek bir bilgisayarin veya kii¢iikk bir ofise bulunan bilgisayarlarin
merkezi bir yere baglanmasidir. Ornegin evlerde yapilan Internet baglantis1 bir uzak

baglantidir.
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Internetin toplumsal iliskiler {izerindeki olumlu ve olumsuz etkileri olduk¢a fazla
bulunmaktadir. Teknolojik iletisimsiirekli olarak gelismesi, yenilenmesiyle birlikte bireylerin
yagsamlarina kattig1 kolayliklar, olumlu, art1 yonler, kazanilan hiz, sosyal paylasimlar, aninda
alman geribildirimler, ¢agimizin yadsinamayacak bir eylemi kuskusuz. Sanal iletisim ile
birlikte sanal benliklerin, sanal kimliklerin ortaya ¢ikmalari, s6z konusu iletisim bigimde
oldukga farkli bir yon vermektedir (Yengin, 2012: 281).

Bilgisayar ag1 bilgisayarlarin belirli bir protokol altinda iletisimde bulunmasini
saglayan sistemdir. A§ iizerindeki bilgisayarlar birbirlerinden ¢ok uzakta olsalar bile ayni
protokol sayesinde karsilikli ¢alisabilirler. Internet’in diger 6zelligi de belirli bir sahibinin
olmayisidir. Internet sitesinde belirli bir konuda bilgi amaciyla kullanilmakta ve verilere

ulagabilme olanagi ve elde edilen verilerin dogrulugu ve giincelligi onem kazanmaktadir.

3.1.4. Yeni Medyanin Getirdigi Olanaklar ve Riskler

Her medyada oldugu gibi yeni medyanin birgok avantaji vardir. Ayn1 zamanda bazi
ciddi riskleri de bulunmaktadir. “Dijital kodlama sistemine” temellenen, “hipermetinlilik” ve
“modiilerlik” 6zelliklerini tasiyan, “yiiksek hizda etkilesimin gergeklestigi (bireylerin aktif
oldugu)” iletisim alan olan yeni medya, geleneksel medyayla karsi karsiya geldiginde zaman
ve yasamimiza fark yaratmaya baslamistir (Yengin, 2012: 128).

Giliniimiizde hizla gelisen teknolojiye cok sayida kisiden c¢ok sayida kisiye giden
interaktif mesajlarin ¢ok-modlu degis tokusunu iceren yatay iletisim aglarini kapsayan kiiresel
ag iletisimin temelinde yer almis durumdadir. Coklu medya formlarmi bir araya getiren
internet mecras1 diinyanin temel bilgi kaynagi niteligindedir (Castels’den akt. Karaduman,
2019: 691).

Kullanicilar, yeni medyada olanaklardan faydalanmak igin kisisel verileri koruma ve
dikkatli olma, herhangi kandirma durumuna kars1 fark edebilmesi s6z konusudur. Dolayisiyla
olanaklara kars1 riskler de ¢ok etki yapabilmektedir.

Yeni Medyanin yansittigi risklerde c¢ocuklar ¢ok etkilenmektedir. Bununla ilgili
Livingstone ve Brake soyle agiklanmaktadir, “Diinya ¢aginda ¢ocuklar, 6zellikle de ergenler
ve gen¢ insanlar tarafindan hizla benimsenen sosyal ag sitelerinin insanin kendisini
sunmasina, yeni seyler 6grenmesine, genis genis agda iliskiler kurmasina, kendi 6znelligini ve
mahremiyetini yonetmesine olanak tanimaktadir” (akt. Karaduman, 2019: 693). Yeni

medyada, kullanicilara olanaklardan daha fazla risk bulunabilmektedir.



87

Tablo 3.3 Gokge’ye gore, Yeni Medyamin Olanaklar1 ve Riskleri kisaca maddeler halinde verilmistir
(https:/lwww.academia.edu/30704057/Yeni_Medya_Kavrami_ve_Toplumsal_Sosyallesme_Araci)

Olanaklar Riskler

¢ Kiiresel enformasyona erigim ¢ Yasadisi icerik

o Eaitim kaynaklan o Pedofillerin ve yabanetlarmn varlig

o Eski ve yem arkadaslar icin toplumsal aglarn | ® Asin veya cinsel siddet

kurulmass o Diger zararli veya saldirgan 1gerikler
* Eglence. oyunlar o Irkcy/nefret soylemi ve etkinlikleri
o Kullancr tirevls igerik tiretums o Reklamfagin ticari ikna
* Yurttag katlhmy/ siyasal katilim o Tarafl/yanlis enformasyon (tavsiye,
¢ Kimligin ifadesinde mahremiyet (anonimlik) saghk konusunda)
o Topluluklarla baglar/aktivizm ¢ Kisisel bilginin 1stismari/veri eglestirmest
o Teknoloji uzmanligi ve okuryazarligi ¢ Siberkabadayilik/siber zorbalik. siber

¢ Kanyer geligimi veya istihdam e

o Kisisel/saglik/cinsellige doniik tavsiye * Kumar, finansal suglar

¢ Kendine zarar (intthar. anoreksiya. vd.)

o Uzman gruplarn ve fan sitelerinin mevcudiyets ;
vermeye tesvik

o Uzaktakilerle deneyim paylasimi L i )
o Mahremiyetin thlali ve dyital gézetim

¢ Yasadisi etkinlikler (korsanlik. dosya
yitkleme)

Karaduman (2019: 693)’a gore, cagimizda etkilesimde oldugu risklerin nefret soylemi
yeni medya ortaminda oldukca kolay iiretilmektedir. Insan karsilikl1 iletisimde kullanmayacak
sOylemi internet ortaminda rahatlikla sdyleyebilmektedir. Ayni1 zamanda sosyal medya
kullanimi tizerine yapilan ¢alismalar, olanaklara ulasabilen ¢cocuklarin daha fazla risk ile kars1
karsiya kalmis durumda oldugunu gostermektedir.

Yeni medya, sosyal ve hedonik ihtiyaglar1 karsilayan bir sistem haline dontismiistiir.
Yeni Medyanin getirdigi olanaklar, insanlarin is yapma, caligma, eglenme ve diisiinme
yontemlerini, yasam bi¢imlerini ve dolayisiyla arz-talep yapisini tamamen degistirmektedir.
Yeni medyanin gelisi kullanicilara bir yandan olanak getirdigi gibi bir yandan ¢ok risk

tasimaktadir.

3.1.5. Yeni Medyanin Geleneksel Medya Uzerine Etkileri
Yeni medya, kullaniciya gore sahip oldugu teknolojik altyapisini diizenlenebilme

ozelligi tasimaktadir. Kullaniciy1 da isin i¢ine katarak cift tarafli bir iletisimi saglamasi ve
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geleneksel medyadan ayr1 olarak zaman ve mekan kavramini asmis olmasi gibi ayricaliklar
sayesinde toplumun bir¢ok kesimi tarafindan hizli bir sekilde benimsenmis ve kullanilmaya
baglanmistir. Yeni medyanin ortaya ¢ikist geleneksel medya aracin kullanim oranini
diisiirmiis ve dolayistyla bu araglarin maddi olarak zayiflamasi durumunu ortaya ¢ikarmstir.
Ozellikle birgok basili medya arac1 faaliyetlerini sonlandirmistir. Yeni medya ile geleneksel
medya arasindaki bazi kullanim farkliliklarina bakildiginda yeni medyanin bireylere ve
toplumlara ¢ok daha genis bir 6zgiirliik sagladigi sdylenebilmektedir (Tokatli, 2016: 880).

Yeni medya dolayisiyla da sosyal medyanin gelisimi, sahip oldugu teknolojik
ozellikleri nedeniyle geleneksel medyaya gore daha hizli olmustur. Yeni medyanin geleneksel
medyaya gore arsivlemenin daha kolay yapilmasi bir avantaj olarak sayilmaktadir.
Kullanicilar gegmisteki herhangi bir habere hizli ve kolay ulasabilme sansimiz daha artmistir.
Cok sayida programlar ile bu dosyalar1 kaydedip, uzun dmiirlii kilabilmesi miimkiindjir.

Yeni medyanin kurumlar agisindan geleneksel medyaya cazip gelmesinin bagka bir
sebebi olarak anlik miidahale imkani sunmasi verilebilir. Geleneksel medya igerisinde
kurumlar, tasarladig1 bir gazete reklamini veya televizyon reklamini yayina siirdiikten sonra
degistirememektedir. Geleneksel medya, yeni medyanin ¢esitli avantajlar1 ve kendisi tizerinde
kurdugu etkisi baskiya karsin durabilmis olmanin gergekliklerini altyapinin saglanmasi ve su
an i¢in bagka bir alternatifin géziikkmemesi noktasinda anlamlandirmalidir (Bulunmaz, 2016:
28-29).

Jon Nuttall’a gore, “Sik sik genis bir ufka yayilmis yeni ahlaki sorunlarla (ya da en
azindan, yeni bir kiliga biirinmiis bildik ahlaki sorunlarla) karsilasiyoruz ama bu sorunlara
yanit vermemizi saglayacak nitelikte bir ¢erceveden yoksunuz hala. Bir ¢ergevenin yoklugu
siklikla bizi bdylesi sorunlart ¢6zmek yerine goz ardi etmeye sevkediyor, bu sorunlar ¢ok sik
asirt basitlestirilmis bi¢cimde dile getirilirler, ¢iinkii onlarin karmasikligin1 kavrayacak
entelektiiel bir aygitimiz yoktur.”( akt. Yengin, 2012: 239).

Yeni medyanin geleneksel medyanin iizerine kurdugu hakimiyetin gegici ya da kalici
olup olmadigini profesyonel ve akademisyen tarafindan tartisilmakta ve her iki medya’nin da
birbirini destekledigi belli oldugunu agiklamaktadir (Yanik, 2016: 901). Yeni medya ve
araglarin, geleneksel medyanin bircok alandaki tekeline son verdigi sdylemek miimkiindiir.
Dolayistyla kurumlar agisindan yeni medyayr dogru bir sekilde kullanildiginda etkili bir
iletisim metodu haline gelmektedir. Toplumun medya kullanimi baktigimizda genel kitlenin

genc insanlar, ergenler, orta yas grubundaki insanlar daha ¢ok yeni medya etkilesimindedir.
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3.1.5.1. Yeni Medya ve Geleneksel Medya Farklar:

Yeni medya ve geleneksel medya arasindaki farkliliklarinda en onemli bir kriteri
maliyettir. Yeni medya’nin harcanan miktar geleneksel medya ile karsilastirilacaksa ¢ok daha
diisiiktiir. Geleneksel medyanin kitle aynidir ve Ozellestirilmez. Fakat yeni medyada hedef
kitle belirlenebilir ve kitleye uygun icerik saglanarak elde tutulabilmektedir.

Yeni medyanin geleneksel medyadan ayiran yeni olarak tanimlanmasinda farklilasan

ozellikleri su sekildedir (Lister vd.’den akt. Yengin, 2012: 14-15):

v" Yeni metinsel deneyimler; zevk, eglence ve medya tiiketim kaliplar1 (bilgisayar
oyunlari, simiilasyonlar, film efektleri) i¢in yeni tiirler ve yeni medya metinleri.

v' Diinyayr temsil etmenin yeni yollar;; yeni temsili olanaklar1 ve deneyimleri
(iicboyutlu sanal ortamlar, ekran tabanli interaktif multimedya) sunan ve her zaman
acik¢a tanimlanamamis medya.

v Ozneler (kullanicilar ve tiiketiciler) ve medya teknolojileri arasindaki yeni iliskiler;
giindelik yasamda kullanilan iletisim araglarinda, bu iletisim araglarinin {rettigi
goriintiilerinin ~ kullaniminda, alimlanmasinda ve bu medya teknolojilerin
anlamlandiriimasinda yasanan degisimler.

v Simgelestirme, kimlik ve toplum arasindaki iliskide yeni deneyimler; gevremizi saran
diinyay1 ve bu diinya i¢indeki yerimizi algilamamiz yontemlerinde etkisi olan, kisisel
ve toplumsal zaman, alan ve mekan deneyimlerimizde ortaya ¢ikan degisimler.

v" Biyolojik bedenin yeni medya teknolojileri ile iliskilerinden ortaya ¢ikan yeni
fikirler; insani olan ile yapay olan, doga ile teknoloji, beden ile (yeni medya araglari
gibi) teknolojik protezler ve gergek ile sanal arasindaki kabul edilmis ayrimlardan
ortaya ¢ikan denemeler.

v' Yeni liretim ve organizasyon modelleri; medya Kkiiltiirii, endiistri, ekonomi, erigim,
miilkiyeti kontrol ve kurallardaki genis c¢apli yeniden diizenlemeler ve

entegrasyonlar.

Yeni medya ekranin geleneksel medyadan farklilastigi diger 6zellik ise basit ve kolay
goriintii liretme cihazlarin tasiabilir olmasidir. Gergek zaman ve mekan boyutlarinda temsili
zaman ve mekan boyutlar1 ve deneyimleri yasatir. Bu nedenle yeni medya ekran1 geleneksel
medyanin zaman ve simirliliklarini ortadan kaldirir. Binark (2007: 21)’a gore, geleneksel
medyadan yeni medyanin farki, sayisal medyayi, etkilesimsel medyayi, internet aglarini ve

sosyal iletisim medyasini nitelemek i¢in kullanilmaktadir. Yeni medyanin etkilesimsellik
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ozelligi, geleneksel medyaya gore kullanicinin iletisim siirecindeki roliinii ve katilimini da

cesitli sekilde etkilemektedir.

Tablo 3.4 Aktas ( 2007: 14)’a gore, Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farklihklar

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az Sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alict
Iletim Tek yonli iki yonlii, etkilesimli
Icerik Sinirlt Cesitlendirilmistir
Kapsama Alani Bolgesel, kiiresel Kiiresel
Toplumsal Kontrol Kanunlar, meslek ve ahlak Teknik aygitlar
Zaman ilkeleri, halk egitimi Asenkron
Yapist Senkron Merkeziyetci olmayan
Merkeziyetci (cok noktadan- ¢ok
(bir noktadan-¢ok noktaya) noktaya)

Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki fark ise ¢ok yonlii ve tek yonlii olarak
ayirmaktadir. Yeni medya c¢ok yonlii, kesintisiz iletisim olanak sunmaktadir, kullanici
merkezlidir, iletileri kullanici talep etmektedir. Geleneksel medya ise tek yonlii, kurum ve

marka merkezlidir, iletisim kesintili iletisim ugramaktadir.

3.2. IPTV’nin Olusum Siireci

IPTV’nin teknik olusumu ve gelisimi iki temele dayanmaktadir. Birisi Internet
teknolojilerin yaganan bliylik gelismeler, ikincisi ise sayisal televizyon yaymciliginin 6zellikle
son yillarda kazandigir yiiksek ivmedir. Genis bant internetin gelisimi kullanicilara hiz
kazandirmasi IPTV nin olusumunu saglamistir.

IPTV, 1990’11 yillarda kullanicilara veri aktarimi ve interaktif uygulamalarin
ulastirilmasi i¢in gesitli dagitim servisi denemeleri yapmustir. 2000°1i yilin basiyla birlikte
gelisim gosteren interaktif televizyon yayincilifi internet ve sayisal teknolojiler bir araya
gelmesi ile ortaya ¢ikisini yapmaya baslanmustir. Interaktif televizyonu gelistirmeye yonelik
calismalarda bulunan 500 firma kurulmustur. 1990’11 yillarda Ingiltere’de teletext popiilerken
Amerika sayisal etkilesimli televizyon caligmalarini hizlandirmistir. Avrupa iilkelerinde ve
basta Ingiltere olmak iizere IPTV yayin teknolojisine ydnelik hummali ¢alismalar baslamistir

(Ozel, 2015: 147). ABC (American Broadcasting Company) tarafindan IPTV mantigiyla
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yapilan ilk yaym 1994 yilinda Cu-See Mee adli video konferans yazilimi yardimiyla
gerceklesmistir. IPTV’ye yonelik ilk kapsamli ¢alismalar 1995 yilinda “Xing Technology
Corporation” isimli firma ilk defa canli olarak istege bagli ses ve video iletim sistem
StreamWork’u meydana getirmistir. Bu sistem, Internet iizerinden video akisi olarak da
bilinmektedir. Ingiltere’de faaliyet gdsteren “Kingston Communications” firmasi tarafindan
ADSL altyap1 kullanilarak 1999 yilinda IPTV’ye yonelik ilk énemli bir yatirim olarak IPTV
hizmeti verilmistir (akt. Catak, 2015: 50).

Her gecen giin gelisim siireci hizlanan IPTV’nin genel tanimi ise O’Driscoll gore,
“Sifresiz ya da sifreli radyo, televizyon, veri kanallarinin, depolanan video, ses ve veri
iceriklerinin, grafiklerin, metinlerin IP (internet Protokol) paketlerine déniistiiriilerek genis
bant erisim teknolojileri (Fiber, Xdsl, Wimax, Metro Ethernet vb.) lizerinden son kullaniciya
ulastirilmasidir” olarak agiklamaktadir (akt. Ozel, 2015: 146).

Goriintii, ses, metin, grafik, verinin IP tabanli sebekeler iizerinden belirli bir hizmet
kalitesinde, giivenilirlikte ve giivenlikte etkilesimli olarak tasinmasina (ITU) Uluslararasi
Telekomiinikasyon Birligi tarafindan IPTV denmektedir (Rekabet Kurumu Raporu’dan akt.
Karaduman, 2017: 118).

Microsoft sirketi Nisan 1997 yilinda California’da Web TV sebekeleri kurmus ve bu
yayinlari alabilmek i¢in de Web TV kutulari tiretilmistir. Steve Canser, Karl Auerbach ve Cha
Chee Kuan tarafindan IPTV yazilimi1 1998 yilinda meydana getirilmistir.

Sekil 3.2 ik Web Tv Seti
Kaynak: www.google.com

SBC Communications Inc. isimli firma Lightspeed isimli projeye yatirim yapmistir ve

bu proje tamamlandiginda 18 milyon abonesine 20-25 Mbps hizinda internet, internet
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iizerinden telefon ve IPTV hizmeti saglanmistir. IPTV yazilimlarin1 Microsoft sirket
uistlenmistir (Kirik, 2010a: 63).

Internet temelli televizyon yaymeciliginin yeni bir tiirii olan IPTV, Internet protokolii
ile yapilan televizyon yaymidir. IPTV yayincilifin en temel teknolojisi ise IP protokolii
iizerinden yayin yapan bir televizyon yaymi platformu olmasi, televizyon programlari ve
iceriklerinin sayisal aktarim ile yine sayisal olan bir veri agi lizerinden izleyicilere,

abonelerine aktarilmasidir.

3.2.1. IPTV ile Gelen Yenilikler

IPTV’nin sosyal yapi lizerinde kullanici ve iletisim agisindan etkilerini 3 kisminda
incelemektedir. Ik kismi IPTV’nin televizyon izleme ve eglence aliskanlhiklarimizda
yaratacagi degisim ayni anda buna bagli olarak eglence sektoriinde meydana getirecegi
degisim, ikinci kismi1 IPTV nin sagladig1 uygulamalar ile yasanacak toplumsal doniisiim, son
kism1 IPTV teknolojileri, telekomiinikasyon ve elektronik endiistrileri tizerindeki etkisidir.

IPTV sayesinde hem izleyici hem de yayinci ¢ok cesitli imkanlara ulagsmaktadir. Ayni1
zamanda IPTV teknoloji ¢ikmasi, hem reklam veren hem de yayinci 6nemli firsatlara sahip
olabilmektedir ve kisiye ya da gruba 6zel yayimncilikla birlikte, kisiye ozel reklamlar
yayinlamak miimkiindiir. Boylelikle yayinci, izleyicinin profiline uygun, ilgisini ¢ekebilecek
reklamlar1 dogrudan izleyiciye iletebilmektedir (Yaman, 2017: 253).

IPTV ile gelen vyeniliklerden biri mobil bankaciliktan aligverise, e-devlet
uygulamalarindan fatura 6demeye kadar bir¢ok servisin de verilmesi miimkiindiir. Dolayis1 ile
kullanicilar multimedia ve internet ortamindaki uygulamalarin tamamini IPTV sayesinde
televizyonlar sayesinde kullanabilecektir (Aydogan, 2009: 24).

IPTV’nin baglant1 imkanlari, kisilerin daha fazla sosyallesmesine imkan saglamakta
ve kullanicilar pasif izleyici olmaktan g¢ikarmaktadir. IPTV’ nin sundugu bu vizyon farkh
endiistrilerinde O6nemli sekilde etkileyecektir. Kullanicilar yayin igerikleri ve tiim
uygulamalar1 set iistii cihazlar1 (set-top-box/STB) araciligiyla goriintiileyebilmektedir. Bu
cihazlar ireten elektronik ve bilgi teknolojileri endiistrileri birbirleri ile rekabet halinde
olacaktir (Tas¢1 vd., 2011: 8). IPTV pasif izleyici kavramimin sonunu getirmekte, etkilesim
olgusu ile birlikte tiim seyircileri aktif birer kullanici yapmaktadir. Bu teknolojiye yonelik

hizmet ve uygulamalar sistemi cazip kilmakta, bireyselligi 6n plana ¢ikarmaktadir.
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3.2.2. Diinya da IPTV’nin Durumu

Telefon, televizyon, internet gibi elektronik haberlesme hizmetlerine tek bir baglanti
iizerinden erigme istegi ile IPTV (Internet Protokol Televizyon), Mobil TV ve Web TV gibi
yayincilikta genigbant erisim teknolojileri kullanan uygulamalar da hizli yaygin durumdadir
(Simpson ve Greenfield’den akt. Kiigiik, 2015: 80).

IPTV’nin kiiresel bir pazar halini almasinda iki temel faktér bulunmaktadir. Ilki
Internetin tiim diinya genelinde yayginlagmasi, ikincisi ise genis bant Internett teknolojisinin
televizyon yayinciliginda kullanilmasidir. Dijital TV Research’in yapmis oldugu aragtirmada
Amerika’daki televizyon kullanicilarinin %10.6’simin 2018 yilinda IPTV’ye gecis yapacagi
belirtilmektedir. Ayn1 zamanda IPTV kullanicilarin 2018 yili itibariyle 167,2 milyona
ulasacagi da Ongorilmiistir. IPTV ile ilgili hukuksal diizenlemeler Japonya’da
telekomiinikasyon isletmecilerinin yaymn yapabilmesini saglayan yasa 2001 yilinda
cikarilmistir ve bdylelikle telekomiinikasyon firmalarin genis bant internet iizerinden yayin
yapabilmesi igin tescil islemleri olusmustur (Ozel, 2015: 157).

Avrupa’da Fransa, Italya ve Ispanya gibi AB iiyesi iilkeler IPTV hizmetlerinden
yararlanir hale gelmistir. Yakinsama olgusu ile sebeke ve hizmet sunumu arasindaki bagin
kopmasi IPTV nin gelisimini kolaylastirmistir. Avrupa tlkelerin IPTV’de basarili olmasinin
en onemli sebebi fiber ve genig bant internet erisim altyap: yatirimlaridir (OECD’den akt.
https://www.btk.gov.tr/uploads/pages/slug/iptv-hizmetlerine-iliskin-uluslararasi-uygulamalar-
ve-turkiye-icin-oneriler.pdf, 10.07.2013: 27).

2020'de diinya ¢capinda IPTYV kullanici sayisi en yiiksek
olacak olan iilkeler
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Grafik 3.1 Countries with the highest IPTV penetration worldwide in 2020
(https://www.statista.com/statistics/322763/iptv-penetration/, 2019)
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Dijital TV Research’in yaptigir arastirmanin 2020 yilinda IPTV kullanici sayisi en
yiiksek olan iilkelerin iginden Izland 68.20% ile IPTV penetrasyon oranmin en yiiksek
olacagimi Ongdriilmektedir. 2020 yilin istatistiklerin verilerine gore, Cyprus bir Ada iilke
olarak IPTV kullanic1 sayis1 yiiksek olacak bes iilke arasinda yer alarak 40.20% ile
ongoriilmektedir. Cin’de IPTV faaliyetlerini yiiriiten 2 isletme China Telecom ve Shanghai
Telecom’dur. Almanya’da ise IPTV’nin 6nemli ¢alismalar yapan en aktif sirket Deutsche
Telekom’dur. IPTV kullanimi1 Diinya ¢apinda bakildiginda, ABD, Fransa, Giiney Kore, Cin
ve Japonya gibi lilkeler hari¢ bir¢ok iilkede IPTV baslangic asamasindadir. Diinyada IPTV
hizmetleri icerisinde sabit telekomiinikasyon isletmeleri mevcut DSL sebekelerini IPTV ve
diger ¢oklu ortam hizmetlerini destekleyecek sekilde gelistirmekte veya fiber kablolarla
degistirerek daha rekabet¢i bir konuma gelmektedir.

3.2.3. Tiirkiye de IPTV’nin Durumu ve Tivi Bu

Tiirkiye’de IPTV ye yonelik ¢alismalar biraz ge¢ baslamasina ragmen hizl bir sekilde
ilerlemekte diinya geneli ile aradaki farki yavasca kaldirmaktadir. Tiirkiye’de 2007 yilindan
itibaren gercek anlaminda IPTV yayin teknoloji gelisim gostermeye baslamistir. Ayn1 yilinda
IPTV’nin gelisim gostermeye baglamasiyla birlikte Alcatel Teletag ffirmasi tarafindan
Istanbul’da IPTV Destek Merkezi acilmistir (Aytekin’den akt. Ozel, 2015: 152).

Tiirkiye’deki IPTV uygulanisinin TTNET’in sundugu “TiviBu” adli hizmet 24 Eyliil
2010 yilinda gergeklesmistir. (Set-Top Box- STB) araciligiyla evlere giden “TiviBu”
teknolojisi, “Tekrar-Izle, Durdur-izle, Seg-izle, Geri-Al Izle, Uygulama Diikkani ve Sosyal
Tivi” gibi uygulamalariyla kullanicilara ¢ok sayida izleme olanaklari sunmaktadir
(Karaduman, 2017: 119).

TiviBu nun izleyicilere sundugu hizmetler su sekildedir (akt. Ozel, 2015: 155):

v’ Tekrar Izle: IPTV aracihigiyla yaymnlanmis olan diziler, filmler, spor yaymlari
kaydedilerek verilen siiresel izin dahilinde tekrar izlenebilmektedir.

v' Durdur izle: TiviBu platformunda durdurulmaya izin verilen kanallarda yer alan
programlar istenildigi an durdurulabilmekte ve istenildigi zaman devam
ettirilebilmektedir.

v' Sec Izle: Bu hizmet ile yerli, yabanci filmler, belgeseller, diziler ve farkli tiirlerdeki
programlardan arsive erisim saglanabilmekte, istenilen program secilerek
izlenebilmektedir.

v' Geri Al-Izle: Tivibu, izleyicilerin tekrar izlemek istedigi sahnelerin, goriintiilerin geri

aliarak seyredilebilmesine imkan sunmaktadir.
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v' Uygulama Diikkani: Bu aracigiyla kullanicilar kendilerine sunulan farkli
uygulamalardan faydalanabilmektedirler.
v Sosyal Tivi: TiviBu kullanicilarin sevdikleriyle, istedikleriyle, izledigi program

bilgisini paylagmasini saglamaktadir.

Tiirkiye’de Eyliil 2007 yilinda Alcatel Teletas firmasi Istanbul’da ilk IPTV destek
Merkezi’ni agmistir. Bdylece 2005 yilindan itibaren uluslararast IPTV projelerinde yer alan
uzman Tiirk mihendisleri entegrasyon, destek, test ve ¢O0ziim mimarisi alanlarindaki

faaliyetlerini bu merkazde siirdiirmeye baslamistir (Kirik, 2010c: 478).

TIVIBU TANITIM
TRT 1

KANAL D

ATV ‘),, Detayl Bilgi =) Kiguk Ekran

STAR TV

SAMANYOLU TV En iyt yatinm aracian nelerdir?

ik ! Baslangi8:50:0 m——— e— K3la0: 17dk. 20sn.

00

Sekil 3.3 Tivibu Servis Meniisii Ekrani
Kaynak: www.google.com.tr

Tiirkiye’de sadece TTNET’in IPTV lisans almis olmasi, Superonline’in sadece
WebTV tabanli yayin yapiyor olmasi, telekomiinikasyon operatorlerinin motivasyonunun
yiiksek olmadigim1 gostermektedir (Calisir, 2015: 45). Tirkiye’de IPTV sistemi kurulumu
asamasinda motivasyonu yiiksek olan igerik saglayicilar reklamcilar ile yaymcilar yapilan
diizenlemeler ve sistemin kendi i¢ dinamikleri sonucunda beklentilerinin karsilanmayacagini

anlamis durumdadir.
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IPTV Tiirkiye deki hizmetlerinden biri olan Tivibu teknolojisinde kullanicilara veren
hizmetleri ise, Tivibu Web, Tivibu Cep, Tivibu Ev gibi 3imkam1 kazandirmaktadir.
Kullanicilar, Tivibu Web ile bilgisayar lizerinden Tiirk yapimi ya da yabanci pek ¢ok TV
kanalina ulagabilir ve canli yayinlari istedikleri zaman durdurup geri alabilir, kacirmis yerli
dizileri 1 hafta siirecinde kaydetme sorumlugu diisiinmeden tekrar seyredebilir. Tivibu Cep
ile cep telefon araciyla her nerde isterlerse istedigi icerikleri izleyebilir. TiviBu Ev ile HD
goriintii ve 5.1 Dolby Digital ses kalite ile sinema keyfe ulasabilir. Benzersiz interaktif
servislerle canlt ma¢ sonuglari, bur¢ yorumlar: gibi bilgilere ulasabilir. Tiirkiye’de biiyiik bir
IPTV pazar olusturarak, fiber optik kablo ve kablolarin u¢ noktalarina baglanacak cihazlarin,

set iistli cihazlarin {iretilmesi amag¢lanmaktadir

3.2.3.1. IPTV ve internet TV Ayrimlar

IPTV ve Internet TV teknolojiler birbirleri arasinda belirgin farklar vardir. En 6nemli
farklardan birisi IPTV’nin kullanicilara sagladigi servis kalitesidir. IPTV belirli bir iicret
karsisinda servis saglayicilar tarafindan abonelerine sunulan TV ve internet servislerinin
birlestigi bir hizmet noktadir. internet kullanicilarin karsilastign dezavantajlar ise icerigi
izledigi zaman igerigin taginmis olmasi, goriintii kalitesinde diisiikliik, bant genisliginden

kaynaklanan gdriintii donmas1 vb. gibi sorunlara sikc¢a rastlayabilir

Tablo 3.5 (NOC) Network Operation Center tarafindan yapilan IPTV ve Internet TV arasindaki farklar
(http://www.noc.com.tr/iptv-ile-internet-tv-arasindaki-farklar/)

Kitleler IPTV Internet TV
Kullanicilar Aboneler, kayitli kullanicilar | Bilinmeyen Kullanicilar
Servis Analni Servis saglayicinin ulastigr | Biitlin Diinya

siirlar
Cocitintiirlik Tim TV Ekrani CIF- Genel ortam formati
Bant Genisligi En az 4 Mb/s Her genislik
Goriintii Formati MPEG-2, MPEG-4,AVC,VCI | Quick time, Windows media
digerleri
Reciever Set Top Box PC
Stabilite Kararli Degisken
Giivenlik Kullanicilar kayith ve | Glivensiz
korumali
Diger Hizmetler YOD,EPG,DVR,WEBCT Yok
...etc
Kablo, Karasal, Uydu yayin | Evet Hayir
tiimlesikligi
Gorilintii kalitesi TV ve Hizmet kalitesi var Garantisiz

Kandemir (2013: 20-21)’e gore, IPTV hizmetlerini parali Pay TV olarak sunarken,

internet televizyonu yaptig1 yayimlari genellikle {icretsiz olarak alinabilmektedir. IPTV ve
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internet televizyonun ortak en 6nemli 6zelligi yayincilik faaliyetini internet tabani iizerinden
yapmasidir. Internet televizyonunda yapilan yayinlarda televizyon yaymlarimi izleme sekli
bilgisayar tizerindedir. IPTV’de yayinlar Video on demand stream iizerinden aktarilmaktadir.
Internet televizyonunda ise televizyondan yayin ve icerik download edilmektedir.

IPTV bugiin kablo servislerinde mevcut olanlar gibi kapali, tescilli TV sistemlerinin
bir profili ile temsil edilir, ancak igerik dagitiminin kontroliinde keskin bir artis1 temsil eden
IP tabanli giivenli kanallar araciligiyla sunulur. Internet Televizyonu, cok sayida kiigiik ve
orta Olgekli video Tlreticisinin, daha geleneksel perakende ve dagitim kanallarindan gelen
tekliflerle birlikte oldukga yenilik¢i bir nis icerige katkida bulundugu acik ve gelisen bir
cercevedir. Bununla birlikte, temel farklar, bu iki modelin gercek dogasini anlayabilmek,
farklilastirict ayrintilara biraz daha derinlemesine bakmaya baslamadikga, baslatilmamis
okuyucu i¢in zorlu bir gérev olmaya devam etmektedir (www.masternewmedia.org, 2005).

IPTV teknolojisinde en temel 6zelligi, yapilan yaynin servis garantisi olmasi ve
televizyon yaymindaki ses ve goriintiiniin izleyiciye kesintisiz ve kalitesi gelmesidir. Internet
TV yaymciliginda ise ses ve goriintii kalitesinin garantisinin izleyiciye verilememesidir. [IPTV
yayinciliginda ise kontrol edilen bir ag lizerinden yayinlar gergeklesmektedir. Internet

iizerinde yapilan televizyon yayininda agik bir internet ag1 izerinden hizmet verilmektedir.

3.23.1.1. Apple TV
Apple Tv olarak adlandiran yeni bir cihazi, bir televizyon degildir. Son yillarda hizla
gelisen yayin platformlarini destekleyen bir akis oynatma cihazidir. Apple TV ise Puhu TV,
Netflix, Amazon Prime Video, tv+, Blu TV vb. tarz platformlar {izerinde yaymlar1 4K
kalitesinde hizmet sunan bir platformdur. Apple TV’de uzaktan kumanda 6zellikleri, Apple
TV baglant1 6zellikleri gibi iki tiir dzellikleri vardir (https://www.appleuzmani.net/appletv-
nedir-appletv-hakkinda-merak-edilenler/, 19.05.2018).
[lk olarak 2006 yilinda ITV adiyla duyurulan ve 2007 yilindan satigina baslanan Apple
TV dahili diski ile birlikte giiniimiizdeki medya oynaticilarina daha ¢ok
benzemektedir. iOS cihaz veya android cihaz varsa Apple TV’yi asagidaki gibi
aciklanmaktadir (https://www.murateray.com/kucuk-bir-eglence-merkezi-apple-tv-ve-
incelemesi/):
v' Apple cihazlarda bulunan Mac OS, iOS) her tiirlii igerigi (film, miizik, fotograf, vb.)
Apple TV {izerinden herhangi bir ayara vs ihtiya¢ duymadan, cihaza yiiklemeden

online olarak goriintiileyebilmektedir.
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v' AirPlay aracilifiyla sadece iOS cihazlarindaki medyalar1 degil Android
cihazlarindaki medyalar1 da TV iizerinde oynatabilmektedir.

v (Mac OS) isletim sistemine sahip olan bilgisayarlarinda yine kablosuz olarak direkt
TV’ye baglayabilmektedir. Kullanicilarin normalde ek baglanti ile yaptig1 goriintii
aktarimimi Apple TV lizerinden kablosuz olarak yapabilmektedir.

v i0S isletim sistemine sahip cihazlarin ekranlarin1 da (mirror) 6zelligi ile direkt
olarak TV’ye baglayabilmektedir. iPad ve iPhone ekranin oldugu gibi TV’ den goriip
kullanabilmektedir. Video, miizik, fotograflart  zaten direkt  olarak
oynatabilmektedir.

v' iTunes lizerinden film kiralayabilmektedir, satin alabilmekte ve direkt online olarak
yiiksek ¢oziintirliiklii seyredebilmektedir.

v Apple TV biinyesindeki servislerle (Youtube, Vimeo, Netflix, Hulu vb.) online
olarak video seyredebilmekte ve iTunes Music- iTunes Radio araciyla online radyo

dinleyebilmektedir.

Kullanicilar, Apple TV’den faydalanmak i¢in Apple iiriinlerinden birine sahip olmak
gerekmektedir. 10S iletisim sistem ve Apple TV birlikte ¢ok uygun ve basarili bir ikilidir.
Android tarafindan ara sira kisitlama karsilasabilmektedir. Bu ylizden Android tarafindan ¢ok

tercih edilmemektedir.

Apple TV (4. nesil) Apple TV Remote? Glig kablosu Lightning - USB kablosu

Sekil 3.4 Apple TV kutunun i¢indekiler
Kaynak: www.google.com

Apple TV’nin kutunun i¢inde, “Touch Surface 6zellikli, Apple TV Rwmote2, Apple
TV (4. Nesil), Lightning- USB Kablosu, Gii¢ Kablosu” bulunmaktadir. California’da
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tasarlanip Cin’de iiretilen Apple TV cihaz 23 mm’lik yiikseklige ve 98 mm’lik
genislige/derinligi bulunduran kare ve avug i¢i boyutlarinda olan biz cihazdir. 270 gram olan
Apple TV HDMI baglanti ile TV’ye HDMI kablo ile internet ise Wi-Fi ag1 ile
baglanabilmektedir. Apple TV sorunsuz bir sekilde 1080p HD goriintiileri oynatabilmektedir.
Telif hatlarindan dolay1 film yapimcilarinin, oyuncularinin ve miizik yapimecilarinin haklarini
kurmak vabinda Apple Tv’nin gelistirmis oldugu sistem (AppStore, Itunes) kullanicilarindan
yiiksek ticret aldigindan dolayr bir¢ok iilkede talep gormemektedir. Apple Tv gibi cihazlar
kullanan sahislar genelde Jailbreak yaparak illegal yollarla cihazlarina hem garantidan
cikartarak Apple’in lcretli olan tiim uygulamalarinmi (Appstore, Netflix, Apple Sinema
Kanallar1, Ucret olan miizik platformlarini) iicretsiz hale getirerek kullanmalar1 hem Apple’i
hem de Korumaya galistig1 sinema ve miizik sektoriinii sikinti igine sokmaktadir. Bunun
sebebi satisa ¢iktig1 ikinci ve ticlincii sinif iilkelerde gelir seviyesini diisiik olmasindan dolay1
Apple Tv kullanicilarin1 bu duruma itmektedir. Bu durum her ne kadar sanat ve sanatciy1
korumak amacli olsa da Aplle’in sunmus oldugu hizmetlerdeki ikinci ve iiglincli sinif
iilkelerin fiyat politikasina uymadigindan dolay1 bu iilkelerde yasayan Apple Tv kullanan
insanlar bu duruma itmek zorunda birakmaktadir. Bu durum Apple’i maddi konuda

zorlamaktadir.

3.2.3.1.2. Youtube TV

Subat 2017 yilinda yeni tanitilmis olan YouTube TV, aylik 35 Dolar’lik tiyelik
ticretiyle birlikte i¢erisinde “ABC, CBS, FOX, NBC, Fox Sports, Networks, ESPN” ve daha
cesitli kanalin yayinlarini barindiran internet iizerinden yayin yapan bir televizyon hizmetidir.
Kullanicilara, ekstra bir ticret karsiligina Showtime ve Fox Soccer Plus kanallari izlenebilecek
hizmeti saglamaktadir. YouTube TV bircok farkli igerigi bir arada barindirarak televizyon
iceriklerine ulasmay1 kolaylastirmaktadir. Youtube TV’de canli yayinlarma da yer
vermektedir. Klasik televizyon anlayisi izlemek istediginiz bir yaymn i¢in ekstra 6deme
yapmay1 veya en azindan belli bir saatte evinde olmay1 gerektirmektedir.

Google’un, YouTube nesil i¢in tasarlanmis olan YouTube TV yeni nesil YouTube
kullanicilara ne zaman nerde ne izlemek istediklerini verebilmek i¢in ortaya ¢ikardigi bir
hizmetidir. YouTube TV nin satin alabilecek eklentiler ise Showtime (aylik 11 ABD dolar),
Fox Soccer Plus (aylik 15 dolar), Shudder- Titreme (aylik 5 dolar), Sundance (aylik 7 dolar)

gibi ekstras1 vardir."

12 Betters, https://www.pocket-lint.com/tv/news/youtube/140433-what-is-youtube-tv-  which- channels-does-
it-offer-and-how-does-it-work, (erisim tarihi: 12.03.2018)
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Apple Tv’de oldugu gibi Youtube Tv’de fiyat politikasindan dolay1 iicretli olarak
kullanilmak yerine insanlar youtube videolarindaki reklamlar1 izleyerek {icret vermeden
kullanmay tercih etmektedir. Bu durum Apple Tv’ninde girdigi yanls fiyat politikasina
youtube’da itmektedir. YouTube’nun kurucusu firma (Google) siirekli olarak c¢ikarttig
hizmetleri gelir seviyesi yliksek tilkelere tasarladigindan dolay1 gelir seviyesi diisiik iilkelerde

ticretli olarak kullanilmasini1 engellemektedir.

What you get with YouTube TV
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Sekil 3.5 YouTube TV Kanallar1
Kaynak: www.google.com

ON NOW 8:00 PM

1 Gotham

£ 4 Young Sheldon

7:30 PM 45 min left

Grey’s Anatomy Scandal

S14 E3 - Go Big or Go Home

?4—‘
\( f Superstore

1 Supernatural

Sekil 3.6 YouTube TV Servis Meniisii Erkam
Kaynak: www.google.com
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YouTube TV kullanmak isterse cepten, bilgisayardan veya tabletlerden
izleyebilmektedir. Ayn1 zamanda kullanicilar Cloud DVR 6zelligi ile istedigi tiim yayinlar
bulut depolamaya kaydederek sonradan indirip veya izlemeyi saglamaktadir. YouTube Mobil
uygulamada ise Live (canli), Library (kiitiphane) ve home (ev) ii¢ ana ekrani vardir.
Tiirkiye’de ise heniiz kullanimi agilmamustir. Fakat futbol maglari dahil pek ¢ok kanal
YouTube TV’den yayin yapmaya baglayacaktir. Bu durumda YouTube’un ikinci ve {ligilincli
smif iilkelere kars1 fiyat politikasina indirim yapmak yerine insanlari ticretsiz ve reklamli bir
sekilde ve ya alternatif Hackerler tarafindan yazilmis uygulama ve yazilimlar1 kullanmaya
itmektedir. Youtube kazancinin ¢ogunu video aralarmin aldigi reklamlardan kazanmaktadir.
Kullanicilar bu durumu bildiginden dolay1 YouTube’un gelistirdigi iicretli platformlara sicak

bakmamaktadir.

3.2.3.1.3. Facebook TV

Facebook TV uygulama iizerinden kullanicilar istedikleri dizi, film ve programlar
izleyebilecek ve istedikleri yaymlari takibe alip kendi listelerini olusturabileceklerdir.
Kullanicilar arkadaslarinin takip ettikleri ve izledikleri igerikleri de gorebilecektir.

Danker’in agiklamasina gore, “Facebook Watch’in reality Showlardan komediye ve
canli spor yaymnlarina kadar ¢cok genis bir yelpazede programlara ev sahipligi yapmasini imit
ediyoruz” denmistir (https://www.sozcu.com.tr/2017/ekonomi/facebooktan-yeni-uygulama-
facebook-watch-1967566/, 10.08.2017). Facebook Watch’in getirdigi ozellik ise, izlenen
program hakkinda yorum yapabilecek yeniligi getirmistir. Facebook Watch’a cep
telefonlarindan, masaiistii, tablet ve diziistii bilgisayarlardan ya da akilli televizyonlardan

erisim saglanabilmektedir.

< m

T

B Watch

@ KichonLitie

¢ Bae or Bail

Sekil 3.7 Facebook Watch TV Servis Meniisii
Kaynak: www.google.com
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Agustos 2017°de baslatilan Facebook Watch hizmete iliskin erken gosterilere, dijital
medya sirketi The Dodo’nun (Comeback Kids) kullanicilara 3 dolarin altindaki yemekleri
nasil pisirecegini gosteren (Miicadele Yemekleri) dahil etmistir. Interactive Advertising
Bureau’nun bir raporuna gore, dijital video reklamciligi, 2017 yilinin ilk alt1 ayinda 5.2 milyar
dolarlik bir endiistri oldugunu agiklanmaktadir (http://www.yazarperest.com/facebook-watch-
nedir-youtube-rakip-mi-olacak/). Ayni zamanda Facebook, videolarn ortasinda reklam
kalifikasyonunu saglamak i¢in videolarin en az ii¢ dakika siirmesini ve bu reklamlarin icerigi
yalnizca 60 saniye sonra gorilinteleyecek hale getirmistir. Daha Once, videolarin reklam
molalar1 i¢in 90 saniye olmasini saghiyordu ve bir reklam yalnizca 20 saniye sonra

gortinteleyebilecek durumuna sahipti.

3.2314. IGTV
Instagram’in hikayelerde (story)’de 15 saniye ile sinirli olan video siiresi ve video
postlarda 1 dk sinirinda olarak kullanicilar uzun video yliklememe sorunu vardi. Bu durumu
fark eden Instagram IGTV’yi ortaya ¢ikarmistir. IGTV ile Instagram tipki YouTube gibi
kullanicilarin  video igerik iretip kanallarina yiikleyip buradan reklam alip para
kazanabilecekleri bir platform haline gelmistir. IGTV ile bir saate kadar uzunlukta dikey
formatta videolar eklenebilmektedir. Kullanicilar sadece takip ettikleri kisilerin degil hesab1
gizli olmayan herkesin IGTV videolarm takip edebilmekte ve izleyebilmektedir.
Instagram  IGTV’nin  &zellikleri su  sekilde siralamak  miimkiindiir
(https://crovu.co/instagram-tv-nedir-nasil-kullanilir/, 01.01.2019):
v" Yiiklenen video yiikleyici silmedikten sonra kanalda hep kalacak. Herkes tarafindan
siirsiz izlenebilir.
v Bir saate kadar videolar dikey olarak izlenebilmektedir. IGTV videolarmin yatay
olarak ¢ekilmemektedir.
v Kullanicilar kendi IGTV kanallarma sahiptir ve YouTube gibi istedigi kisilerin
Instagram TV kanallarina abone olup oradan takip edebilmektedir.
v' IGTV kismina girildiginde videolar otomatik olarak oynamaktadir.herhangi farkli
video i¢in ekran iizerinde hareket yaparsa istedigi aramay1 yapabilmektedir.
v IGTV ozelligi olarak dikey oynayan videolar, kullanici aliskanliklarini baz alarak
diistinilmiistiir.
v'  Instagram IGTV kanallar1 ve videolar1, mobil éncelikli olarak tasarlanmistir. Hizli bir

sekilde takip edenleri izleyebilmektedir.
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v" Kullanicilar sadece istedikleri kisilerin kanallarina abone olarak tiim videolarim

gorebilmektedir.

IGTV sadece tam ekran dikey videolar i¢in olan bu yeni 6zellik, Youtube’da oldugu
gibi 6zel bir kanal olusturmak isteyen tiim kullanicilara uygundur. Kullanicilar kanallari
izleyebilir ve yorumlar birakarak video igerik olusturuculariyla etkilesimde bulunabilir. IGTV
sayede sayfanin trafigini de arttirabilmektedir. IGTV Instagram’in Dikey Video Platformudu
Instagram’in kurucusu Kevin Systrom, reklam alimi konusunda heniiz bir karar vermek igin
diisinmeye baslamadiklarini ve acele edilmeyecegini sdylemistir. instagram, fotograf
platformu olarak kullanicilara hizmet sunarak son yillarda kazandig: tecriibelerinden dolay1
¢ok kullanictya sahip olmustur. Hemen ardindan kullanicilara IGTV adiyla uzun vadeli video
paylasim hizmetleri sunarak ufak televizyon isine girismistir. Bu durum da Instagram
kullanicilarinin ilgi alanim etkilemistir. Instagram kullanicilarina ait olan kiigiik bir TV
hizmeti olusturmaktadir. Bu nedenle her kisinin kendine 6zel TV u s6z konusu olmaktadir.
Cok kisa zamanda yaygin hale gelmis olan IGTV her tiir igerikleri bulundurarak diger video
icerikleri sunan platformlarindan ayr1 kalmadan kullanilmay1 tercih edilen bir hizmet

olmaktadir.

3.23.15 OTTTV

Voice over Internet Protocol (VoIP) teknolojisi ile ¢alisan OTT (Over The Top TV),
internet tizerinden video igeriklerinin son kullanicilarin gevirimei cihazlarina taginmasina
denmektedir.’* OTT hizmetleri elektronik haberlesme ve yaymcilik 6gelerini de igine alan
cesitli hizmetlerden olusmaktadir. Akkilli telefon iginde bu OTT uygulamalari/servisleri
gomiilii olarak gelmektedir. OTT TV’nin diinyadaki en bilinen uygulamalar ise, “Netflix,
Now TV, Hulu, Whereever TV, I-Tunes, YouTube ve Amazon olarak bilinmektedir. OTT TV
servisine oyun konsolu, smart tv, set-topbox,blu ray oynatici ve mobil cihazlar gibi
donanimlarla erisilebilmektedir”’(Karaduman, 2017: 121).

OTT (Over-The-Top TV) ile telekomiinikasyon altyapisina herhangi bir para
o0denmeden, mevcut altyapilar iizerinden TV ve video yayincilig1 hizmeti saglanmaktadir. Bu
sayede icerik sahipleri, internet baglantis1 ve gerekli donanimi olan miisterilere Telekom

operatdrlerini pas gecerek dogrudan erisime imkant bulmaktadir.**

3 Erdogan, http://its.com.tr/Web/blogdetail.aspx?BloglD=13, (eisim tarihi: 24.12.2014)
1 Taskin, https://www.bthaber.com/iptv-ott-ve- televizyonun-gelecegi/, (erigsim tarihi: 19.01.2015)
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Tablo 3.6 OTT ve IPTV arasindaki farklar tablo olarak verilmektedir,*

oTT IPTV
Icerik Dagitim Acik interneti kullanir, | Yonetebilen bir ag1 kullanir,
yonetilmeyen ag, acik ekosistem. “Walled Garden ekosistem”
Ag Tiirii Icerik agik ag1 kullanarak izleyiciye | Belirli bir internet servis
icerik toptancist tarafindan teslim | saglayic1 iizerinden erisilen
edilir. kapali, kisiye 6zel ag
Ag Sahipligi Tasima miizakereleri, ya da altyapi | Hizmetler ag ve ii¢ cihaz
yatirimlarina gerek kalmaz. kapasitesine uygun olarak
optimize edilmis ve
Ozellestirilmistir
Servis Kalitesi | Garantili degil en iyi ¢aba kosullar1 | Teslimat kalitesi {izerinde
(QQOS) altinda calisir. kontrolii saglar
Ornekler Popiiler istege bagl video servisleri, | Fastweb, Now TV, Orange,
YouTube, Netflix, Amazon, Lovefilm | Free, BTvision, Tivibu Ev.
BBC iPlayer, Hulu, my Tv vb.
Protokol HTTP (TCP) Bagh bir tasima bir | Geleneksel IPTV TS
protokolii kullanarak teslim, HLS | (Transport stream) iletim
(Apple), Smooth Streaming | teknolojisini  kullanir. FEC
(Mikrosoft) ve HDS (Abone) gibi | (Octoshape) ile birlikte UDP
uyarlanabilir  akis teknolojileri | lizerinden  icerik  sunar,
kullanilarak ortaya ¢ikan egilimler. | baglantisiz protokol
FEC (Octoshape) ile birlikte UDP
tizerinden teslim igerigi.
Icerik Katalogu Yaygin bedava ve ekonomik VOD | Premium icerik ve TV
dagitim modelleri i¢in kullanilir. yayinr gibi gercek zamanl
igerik teslimi
Icerik Tiirii Premium igerik Premium igerik
Yonlendirme Unicast (http temelli) ya da | Multicast, Unicast
Topolojisi Simulated Multicast (UDP/TCP)
Kategori Tamamlayici Servis Kablo/ Uydu platformlarina

paralel hizmet kategorisi

Onemli Oyuncular

OVP (Kaltura, Brightcove, Ooyala),

CDN Oyuunculart  (Akamai, L3,
Limeligt Otoshape) Oktoshape ve
icerik sagliyicilari

TSP ve IPTV Platform
tedarik¢iler Microfon Media
(Ericsson) ALU, Cisko

Onemli Zorluklar

Diisiik kaliteli, Premium icerik ve
canli yaym eksikligi, Tek noktaya
yayin modeli (unicast)

Pahali, Kablo ve Uydu
Platformlar ile rekabet, Bant
Genisligi ve Altyapi

Onemli Faydalar

Diisiik maliyet, cihazlar arasinda
igerik tiikketimindeki esneklik

Interaktif hizmetler, Hizmet
kalitesi ve Deneyim Kalitesi

IPTV’den OTT’nin farki, servis kalitesi olmayan bir internet agin1 kullanmasidir.

Web TV’den OTT’nin farki ise, Web TV bilgisayar iizerinden izlenirken, OTT, kutusu

sayesinde LCD/Plazma TV ekranlarindan izlemeye imkan saglamaktadir. OTT servisi veren

15 Taskin, https://www.linkedin.com/pulse/iptv-

(erigim tarihi: 14.05.2017).

ott-ve-televizyonun-gelecegi-cebrail-tagkin-phd-mba,
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sirketler TV ekran1 disinda, bilgisayar, loptop, tablet, iPhone ve Android akilli telefonlar, set
top box, Smart TV, Wii, PlayStation 3 ve Xbox 360 ¢ok farkli cihaz iizerinden hizmet
sunmaktadirlar. OTT, her bir kullanici istegi icin bir akis (stream) baslatilmakta ve kullanict
sayist kadar toplamda bir akis olugsmaktadir. Avrupa da ve Tirkiye de OTT televizyon
teknolojisinin izleyicilere 6zgilirce kullaniminin izin verilmeksiyle birlikte bu teknolojinin
gelecegin televizyon yayin teknolojisi olacagi on goriilmektedir. Boylelikle, OTT TV

teknolojisi ile birlikte yeni bir izleme aliskanligina sahip olmaktadir.

3.2.3.1.5.1. PuhuTV

Genelde yerli diziler {izerine yogunlasan Puhu TV, hem bu yoniiyle hem de abonelik
almamasiyla (iicretsiz) Blu TV’den farklidir. “Puhu TV, Dogus grubunun reklamlar {izerinden
internet televizyon yayinciligi siirdiren dijital platformudur.” (Karaduman, 2017: 124).

Internete bagli olan herkes Puhu TV yi iicretsiz olarak izlenebilmektedir. Puhu TV nin
bir 6zelligi ise, izleyicilerin takip edilen igeriklerle ilgili liste olusturuldugunda, iiyelere bu
iceriklerin yeni bdlimlerinden haber vererek bildirmektedir (https://puhutv.com/yardim-
merkezi, 15.11.2017).

Puhu TV’nin en popiiler igerigi olan Fi Dizisi, 2017 yilina kadarki yayimnlanan 15
boliimiiyle 17 milyon izleyici ve 100 milyon izlenme almistir. Puhu TV nin diger benzer dizi
portallarindan ve uygulamalardan fark: ise, “Kullanict Dostu Arayiiz”, “Izleyicisini Tanima
Teknolojisi”, “Yiiksek Goriintii Kalitesi”, “Zengin Yerli igerik” sekilde izleyicilerini tercih
edilmesini karsilasmakta secilmesini saglamaktadir. Bunlar asagidaki gibi acgiklanmaktadir
(https://www.ntv.com.tr/yasam/10-soruda-puhutv,nYusliu7EQy6042zY A7GQA, 30.03.2017):

Kullanict Dostu Arayiiz:

Puhu TV izleyicisi, kendi begenisine dogrudan hitap eden diziler basta olmak iizere
tiim dizi ve filmlere tiim cihazlardan kolayca ulasabilmektedir.

[zleyicisini Tanima Teknolojisi:

Puhu TV, kullandigi 6zel arama motoruyla izleyicisini tanimakta ve izleme
aliskanliklarin1 ve begenisini bilmekte benzer igerigi secer ve onerir. Puhu TV teknolojisi ayni
zamanda izleyicisinin yarida biraktigi diziyi kaldigi yerden takip edebilmesine olanak
saglamaktadir.

Yiiksek Goriintii Kalitesi:

Puhu TV’de yer alan tiim yerli dizi filmler orijinal kaynaklarindan lisansl olarak

alinmistir, dolayisiyla goriintii kalitesi en {ist seviyededir. Puhu TV teknolojisi, Tiirkiye
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genelinde yaygin olarak kullanilan internet baglantisi ile, veritabanindaki tiim dizi ve filmlerin
takilmadan, kesintisiz olarak izlenebilmesine olanak vermektedir.

Zengin Yerli Icerik:

Dogus Yayin Grubuna ait kanallarda yayinlanan yerli diziler ve filmler yani sira, diger
kanlarda yayinlanan giincel dizileri, daha 6nce yaymlanmis unutulmayan dizileri ve hig
eskimeyen Yesilcam filmlerini de yaptigi 6zel yapimci anlasmalar1 sayesinde izleyici
rahatlikla izleyebilmektedir.

Puhu TV’yi Apple Tv yada Smart Tv uygulamalari aracilifiyla ya da bilgisayarin
televizyona baglayarak televizyonda izlenebilmektedir. Puhu TV’nin ana geliri her
televizyon yaym organinda oldugu gibi reklamlardir. Puhu TV normal televizyon
yayinciligindan farkli olarak sabit reklam kusaklar1 yerine izleyicisinin ilgi alanlari
dogrultusunda reklam verenlerini 6zenle se¢gmektedir. Bunun nedeni izleme deneyimini

minimumda etkileyecek sekilde reklam yayinlamakta olmasidir.

3.23.152. BluTV

Dijitale uygun icerik, platform ve is modelleri gelistiren Dogan Grubu tarafindan
yapilan son uygulama BluTV’dir. Blu Tv 23 Ocak 2016 tarihinde yayina baglamistir. Online
Tv pazarina hizli bir gelisimde bulunan BluTV, binlerce film, dizi, belgesel ve canli yayin
kanal1 ile ortaya c¢ikmistir. Blu TV, izleyiciler istedigi zaman, istedigi yerden, birbirinden
farkli dizi, film ve canli yaymni reklam olmadan izlenmesini saglamakta olan dijital
televizyondur.

Blu TV projesinin liderlik yapan kisi Aydin Dogan Yal¢indag ise “Televizyon izleme
aliskanliklarinin hizla degistigi bir diinyada Dogan Grubu olarak bu degisime onciiliik etmek
istiyoruz. BluTV, bu degisimin en dnemli par¢asi” denmektedir. Boylelikle Blu TV yi 6nemli
bir gelismede oldugunu agiklanmaktadir. Yalgindag’nin BIuTV ile ilgili baska bir konusmada
ise “BluTV’nin iginde 30 canli kanal ve 10 bin saat civari Premium igerik mevcut. Blu TV’ye
her ay 80 yerli/yabanct film her hafta ise Kanal D’nin dizileri giriyor. Bunlara, kendi
{irettigimiz platforma &zel orijinal igerikler de eklenecek. Ozellikle altyazi kullanicilar igin
cok 6nemli. Blu TV’de yer alan tiim yabanci igeriklerimizde altyazi segenekleri bulunuyor”
denmistir .*°

Blu TV’nin o6zelligi, igeriklerin reklamsiz yayinlanmasidir. Blu TV, televizyon

kanallarindaki dizileri de yayinlayarak geleneksel televizyon kitleleri de hedeflenmektedir.

16 akt. Kuburlu, http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/blutv-donemi-  basladi-40056855, (erigim tarihi:
17.02.2016)
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Blu TV’nin Puhu TV’den ayiran 6zelligi ise, 34 kanalin bulundugu bir canli yayin
kategorisini izleyicilere saglamaktadir (Karaduman, 2017: 124). 2019 yilin BluTV iyeligi
aylik tiim vergiler dahil mevciit ticreti ise 19.90 TL olmakta ve Apple uygulama i¢i 6deme ile
24.99 TL olarak satilmaktadir. BluTv’ nin yurt dis1 liyeligi mevciit licreti aylik 5.90 Euro’dur.

Blu TV’yi “bilgisayar”, “cep telefonu” ve “tablet” gibi mobil cihazlar (i0OS ve
Android), akilli tv (Smart TV), (Apple TV) ve Android Box cihazlar1 tizerinden siirekli

giincellenen igerikleri reklamsiz izleyebilmektedir.

3.3. Yeni Medya Ve Televizyon Yayincihgl Etkilesimi

Yeni medya alan1 ve onun iginde televizyon Ozelinde degisen aliskanliklarimiz,
iligkilerimizi ve anlam diinyamiz1 sorgulamak, kuskusuz ki genis bir perspektiften, cok yonlii
bir bakis1 da zorunlu hale getirmektedir (Ozsoy’dan Ozel, 2015: 19). Iletisim teknolojilerin
gelismesi ile birlikte zaman ve mekan smirlar1 ortadan kalkmis ve internet yayinciligi
gelismistir. Geleneksel medyanin internet ortamina tasinmasi yeni bir medya tiirlinii ortaya
cikarmistir. Bu medya tiirli ayn1 ortamda radyo, televizyon, gazete gibi farkli geleneksel
mecralar1 ayn1 anda sunarak karisik bir medya iiriiniiniin dogmasima yol agmistir. Internet
baglanti hizinin artmasi internet kullanicilarinin biiyiilk boyuttaki verileri daha hizhi
paylagmasinin 6niinii agmistir. Bu da 6nce resim paylasimi, sonra ses paylasimi, son olarak da
goriintii paylasimi kolaylasmustir. Internet baglanti hizin artmasi biiyiik boyutta dijital veri
transferi ve dolayisiyla yiiksek internet hiz1 gerektiren goriintlii paylasiminin yayginlagmasi,
internet araciligi ile video yayinciligiin da oniinii agmistir. Video paylasimin yayginlagsmasi
ile video tabanli internet yayinciligi yapan platformlar agilmistir. Giinliimiizde video sunan
platformlar1 &rneklerinden Web TV, IPTV, Internet TV gibi yeni medya aracihigi ile yaymn
yapan mecralar yayilmaktadir (Kuyucu, 2013: 221). Internetin bir video platformu olarak
kullanilmasi ile birlikte televizyon ig¢in {iretilmis igerigin bir¢ok araca ulasabilirliginin 6nti
agtlmistir. Bundan bakildiginda televizyon yaymciligi her yerdedir.

RTUK’iin 26 ilde 15 yas ve iizeri 2 bin 600 kisiyle gergeklestirdigi 2018 yil
Televizyon Izleme Egitimleri Arastirmasi’nin verilerine gore, izleyiciler, giinliik ortalama 3
saat 34 dakika televizyon izledigini agiklamaktadir. Yeni medya araclarinin toplam veriyi
bakildiginda ise her 4 haneden 3’linde (hanelerin yiizde 75’1) masaiistii bilgisayar, taginabilir
bilgisayar ve tablet cihazlarindan en az birinin bulundugu belirlenmistir. Yeni medya
araglarindan TV izleme ise en ¢ok tasinabilirlik ve ¢cok amagl kullanim 6zelligi nedeniyle
tercih ediliyor. Akilli telefonda televizyon yayinlarini en ¢ok 15-24 yas arasindaki gencglerin

izledigi belirlenirken katilimcilarin % 88.8’1 yayinlari tek bir cihazla izlemek durumda kalsa
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televizyon sececegini ifade etmistir. 2600 kisiden yapilmis arastirmanin sonucunda
katilanlarin % 40.9’u televizyon izlerken yemek yediklerini sdylemekte ve % 20.1°1 ise
bilgisayar, tablet veya akill telefon kullandiklarin belirtmistir
(http://iktibasdergisi.com/2018/12/12/2600-kisiyle-yapilan-televizyon-izleme-egilimleri-
arastirmasi/, 12.12.2018 ). Bu arastirmay1 bakildiginda yeni nesil yeni medya ile uyumlu
oldugunu ve televizyon yayinciligi yeni medya araci ile izlediklerini gostermektedir.

Yeni medyanin besleyici internet teknolojilerinin yayginlagsmasi ile birlikte izler
kitlenin pasif durusunun degismesi televizyon yayincilik dinamiklerinde heniiz dl¢iilemeyen
zorunlu bir degisimi de beraberinde getirmis goriinmektedir (Ozel, 2015: 28). Yeni medyanin
temsili internet ve televizyon arasinda, izleyici odakli bir karsilastirmada bu araglarin
arasindaki rekabet dnem kazanmaktadir. Yeni medyadaki videonun teknolojik gelismeler ve
yayinlan aglar ile birlikte televizyon ekranlarinin dar sunumunun digina ¢ikmasi, bir iletim

platformu olarak televizyonun yeni medya ile etkilesimli hale gelecegini gostermektedir.

3.3.1. Yeni Medya ile Degisen Yayimnciik Olanaklar:

Internet ve sayisal teknolojiler bileskesinden gelisim gdsteren yeni medya ile birlikte
toplumsal bir doniisiim yasanmaya baslamistir. Her yas sinifi, her birey bu siiregten
etkilenmistir. Insanlarin iletisim siirecine bilyiik bir degisim getirmistir. Dolayisiyla yeni
medya ortaminda iretilen igerigin bu yeniliklere uygun olacak sekilde olusturulmasi kadar,
bunun sunum bi¢iminin de ne sekilde olmasi gerektigi iizerinde stratejik bir planlama
yapilmaktadir.

Yeni medya ortaminda kullanilan her igerigin gorsel Ogelerle ve video ile
desteklenmesi, kullanict ile karsilikli etkilesime dayali olmasi, kisilestirilebilmesi, hizli bir
sekilde giincellenebilmesinin yaninda, hedef kitlesine uygun olacak sekilde olusturulmasi ve
sahip oldugu platformun kendi 6zelliklerine uygun olacak sekilde tasarlanmasi gerekmektedir.
Yeni medyanin ¢aginin olusumunu saglayan siber iletisim araglar1 yasamsal nitelikleri de
degistirmeye baglamistir. Yeni medya ¢aginda yeni iletisim teknolojilerin geligimi, ses,
goriintii, veri ve bilgi dolasimi, internet ve sayisal teknolojiler ile birlikte hizlanmistir (Kirik,
2017: 233).

Giliniimiizde internet kullanimi arttikga her bireyin herhangi bir igerik iiretebilmesi
cogalmaya baglamistir. Yeni medya ile degisen yayincilik olanaklari, hizli bir sekilde yayini
ulastirilmak, hedef kitleyi secebilme, daha 0zgiir igerik {iretebilme, web tabanli tiim
platformlarda hedef kitleye ulasabilme, daha az maliyet ve sinirli kadroyla istenilen etkiyi

yaratabilme olarak siralanabilir. Yeni medya kullanicilarinin istedigi her yerde ve her an
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tablet, bilgisayar veya akilli telefon araciliyla istedikleri tiim igeriklere ulagabilmektedir. Yeni
medyanin getirdigi kolayliklardan biri ise maliyetin diisiik olmasidir. Az maliyet ile giizel
icerikler iiretebilme sansimiz vardir. Profesyonel ve amatdr tiim yayincilar hedef kitleye

ulagabilmektedir.

3.3.2. Yeni Medya ve Televizyon Izleme Ahiskanliklar ve izleyici

Gegtigimiz ylizyll boyunca en temel bos zaman etkinliklerinden birisi kabul edilen
televizyon izleme bir¢cok zaman kitap okuma, aligveris yapma, oyun oynama, resim yapma,
miizik dinleme veya arkadaslarla vakit gecirme gibi etkinlikleri biinyesinde toplayan
televizyon evlerin bas tact olmustur. Domestik kiiltiiriin orta yerine diisen televizyonun
kolektif izlemeyle anilmasinin sebebi bu kullanim bi¢iminden kaynaklanir (Livingstone’dan
akt. Aydin, 2017: 432). Iletisim teknoloji degisim ile birlikte izleyici de degismeye
baslamstir. Internet ile birlikte bir kisiden ¢ok sayida kisiye iletisim modeller olusmustur.
Izleyicilere televizyon anlami eski medyadan temel bir tas olarak gériinmektedir. Televizyonu
sadece teknolojik bir aragtan daha fazlasi yapan ekonomik, kiiltiirel, toplumsal ve psikolojik
bir¢ok unsur bulunmaktadir.

“Sozgelimi, reklamcilar televizyonu yer/zaman satin alarak iiriinlerinin tiiketicilerle
bulusmasini saglayacak bir tiiketim araci olarak géormekte, medya calisanlar icerik iirettikleri
bir alan olarak degerlendirmekte, izleyiciler ise bilgi, eglence gibi cesitli ihtiyaglarini
karsilama araci olarak gdrmektedir.” Izleyicilerin medya igerikleri tercihleri birbirinden
farkhidir. Bu farklilagma yas cinsiyet, egitim durumu, ¢alisma durumu vb. bir¢cok unsurla
birlikte sekillenmektedir (RTUK, 2018: 90).

Akcan (2017: 13-14)’a gore, yeni nesil televizyon izleyicilerin televizyon izleme

aligkanliklar1 ve televizyon izleme deneyimleri geg¢misteki televizyon izleme

aligkanliklarindan daha farkli olmustur:

v" Yeni nesil televizyonlar ve yayincilik sistemleri sadece televizyon igerikleri ile sinirh
kalmay1p internet igeriklerine de erigilmesini saglamaktadir.

v' Linear- geleneksel televizyon akislar1 kullanicilarin igerigi kontrol etmesine izin
vermezken internet ortamda yer alan istege bagli (VOD) igerikler kullanicilara igerik
{izerinde daha ¢ok kontrol imkani sunmaktadir. (ileri alma, geri alma, durdurma gibi)

v'  lzleyicinin kendi yayin akisin belirlemesine olanak verir. Televizyon ekran
lizerinden web’te dolagabilme deneyimi sunmaktadir.

v' Akilli televizyonlar veya baglantili cihazlar uygulama yiiklenmesine televizyonun

kullanici tarafindan kisisellestirmesine izin vermektedir.
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v’ lzleyicilerin televizyon iizerinden sosyal medya hesaplarmni kullanabilmesine
televizyon igerikleri hakkinda yorum yapabilmesini oylamalara katilabilmesine
saglamaktadir.

v' Televizyon izleyicilerinin kumanda dis1 da akilli cep telefonu ve tablet gibi cihazlar
ile akill1 televizyonlarini kontrol edebilmelerini saglamaktadir.

v" Coklu ekranda televizyon izleme deneyim sunmaktadir.

Genis kitle tarafindan kullanilan yeni medya cagmin olusturan internet teknolojisi
kapsama alanmi her gecen giin arttirmaktadir. Ozgiir bir iletisim alan1 olan internet,
giinlimiizde aligveris, ticaret, eglence, bilimsel arastirmalar vb. her alanda kullanilan en
onemli araci olarak goriinmektedir. Bu gelismeler sonucunda toplumun i¢inde geleneksel ve
yeni medya kullanicilarin ve televizyon izleyici kitlelerin aligkanliklarinda biiytik farkliliklar

olusmaktadir.
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SONUC

Kitle iletisim araglarin giinlimiize gelmesinden itibaren insanligin iletisime ve
haberlesmeye duydugu gereksinim artmistir. Zaman igerisinde bagimlilik olarak nitelendirilen
bir hal almaya baslamis ve zaman gectikce medya adiyla tanimlanmistir. Medya, stirekli
kendini yenileyen, gelistiren dinamik bir yapidir. Kiiresellesme ve modernlesme ile birlikte
yeni bir etki alanina ve teknolojiye kavusan medya, modern iletisim teknolojilerinin temel tasi
olarak nitlendirilebilir.

Teknolojik gelismelerle beraber 1990’11 yillarda internet kullanimin yayilmasi ile
birlikte, internetin haber aktarma siirecinde yeni bir ortam olarak giindeme gelmesi soz
konusu olmustur. Internetin yayginlasmasindan sonra diinya hizli bir sekilde iletisim
sayesinde degismis ve bazi farki kiiltiirler dahi olusmasina zemin saglanmistir. Artik bir
bireyin baska kisilerle iletisimi eskiden oldugu gibi bireye ekstra bir is yiikii getirmemekle
beraber tam aksine olduk¢a kolay olmustur. Dolayisi ile bu iletisim hizi beraberinde yeni bir
medya kavramida dogurmustur. Insanlarin birbirleri ile veri paylasabildigi, ¢ok hizli bir
sekilde birbirlerinden haber alabildikleri, kendilerine ilging gelen resimleri ya da videolar1
yani kisaca igerikleri baska insanlarla ve ya gruplarda paylasabildikleri ve en onemlisi ilgi
alanlar1 klasik medya anlayisinin varligr yeni medyanin popiileristesinin ivmelenmesini bir
nebze de olsa yavaslatmakta olsa da ¢ogu uzmana gore bunu durdurmay:1 basaramayacak ve
bir siire sonunda artik tamamen internet {izerinden yayin yapan medya paltformlar1 ve sosyal
medya araclan tercih edilecektir.

Neden genel adiyla yeni medya bu yarista galip gelmistir?

Oncelikle interet teklonojisi icerigin tiiketilmesinde kullaniciya dzgiirliik saglamaktadir. Bu
noktayr agmak gerekirse; kullanici istedigi saatte istedigi ortamda ve istedigi sekilde ilgi
duydugu igerige erisebilmektedir. Ustelik bu iceriklere ¢ogu zaman interaktif olarak
erisebilmektedir. Icerigin interaktif olmasi kullanicinin daha ilgili ve istekli olamsini saglama
da en 6nemli araglarlardan biridir. Ornek vermek gerekirse diinyanmn 6biir ucunda olan bir
konseri canli olarak istediginiz her yerde hatta hatta cep telefonunuzda kulaklik takarak
dolmusta dahi izleyebilmek bu 6zgiirliigii en 1yi agiklayan senaryolardan biridir. Ancak yeni
medya teklonojilerinden 6nce bunun miimkiin olmasi imkansizdi. Clinkii geleneksel medya
yontemi araclart arasinda en interaktif olan televizyon da dahi yayini canli olarak alabilmek
icin baz1 dzgiirliiklerden feregat etmek gereklidir. Ornegin en basitinden televizyonun oldugu

yerde durulmasi zorunlulugu vardir.
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Geleneksel medyayi televizyon, radyo, dogrudan posta, gazete, reklam panolar1 vb.
olarak tamimlanabilmektedir. Geleneksel medya kisa vadeli sonuglarla 6l¢iiliir. Hayatimizin
onemli bir kesimi olan televizyon yaymnciligi tek bir merkezden yapilan bir olgu olmaktan
cikip, internet teknolojilerindeki gelisim ile birlikte globallesen, internet merkezli,
gelenekselden daha farkli sekillenen ve izleyici etkileisimi sunmadan yapilmasi imkansiz olan
bir degisime giriserek kendi i¢inde donlismiistiir. Yeni medyay1 arastirdiginda bir yonden
internet iizerinden iletisim ve igerikler saglayan sosyal medya platformlarindan (Facebook,
Youtube, Twitter, Instagram, Bloglar vd.) arama motoru optimizasyonundan, arama motoru
pazarlamasi’dan olusan bir medya tiiriidiir. Yeni medya, uzun vadeli sonuglarla 6l¢iiliir. Her
iki medya tiirii de olumlu ve olumsuz yonlere sahip olsa da, birkag sirketin anlamadig1 sey, bir
markay1 basarili bir sekilde stratejiye doniistiirmek igin geleneksel medya ile yeni medya
arasinda bir denge kurulmasi gerektigidir. Yeni medyay1 geleneksel medyayla “basmali” bir
taktikte harmanlamak, tiiketicilerinizi yenilik¢i yontemlerle mesgul etmekle ilgilidir.

21. ylizyil her alanda oldugu gibi iletisim alaninda da topluma ufuklar saglamaktadir.
Artik insanlar radyo dinleme, gazete okuma, televizyon izleme ortamlarini internet {izerine
taginmiglardir. Yeni nesil diinyaya Yeni medya (sosyal medya) internet iizerinden etkileimi
insanlara yeni boyut yeni, yasam tarzi kazandirmaktadir. Her olanaklarin yaninda riskler de
bulundugu gibi bir yandan geleneksel medyanin yerini yeni medya almasi insanlarin ilgi alani
dagitmaktadir. Ciinkii her birey kendine ait bir ortami olusturmakta ve her bireyin kendine
Ozgiir alan1 bulunmaktadir. Sadece televizyon izleme ya da herhangi video igerik izlenmesi
s0z konusu degildir. Yeni medya, toplumu derinden etkileyen giincel medya tiirii oldugu igin
icinde bulundugumuz ¢agin en ilgi ¢ceken, konusulan, lizerine arastirmalar yapilan iletisim
teknolojilerin gelismeler ile desteklenen bir olgudur. Bu olgu ile birlikte televizyon kullanimi
ve televizyon yayinciligi alaninda da degisim ve gelisim gozlenmektedir. Bu nedeni ile
televiyon izleme aliskanliklarinin {izerinde yapilmis olan “Digital News Report”,
(media.digitalnewsreport.org, 2018) istatistiklerin agiklandigi diinyanin genelinde 18-34 yas
dagiliminda olan insanlar televizyonu ¢ok az tercih etmekte, 50-65 yas dagilimindaki kisiler
televizyonu daha ¢ok izlenmekte oldugunu belirtmistir. Yeni medya kullanimi baktigimizda
tam tersi 18-34 yas arasindaki kisiler de ¢evirimci kullanimi daha ¢ok tercih etmekte, 50-65
yas dagilimindaki kullanicilar ise %23’tide yer almakta ve en az tercih etmektedir. Ancak 45-
54 yas dagiliminda olanalar %47 orana yer almaktadir. Bu istatistikten baktiginda yeni
cagimiz televizyon izleme ihtiyacti ¢ok fazla duymamakta oldugunu gdstermistir.
Giingiimiizde gerceklesen cok sayida Internet Protokol TV hizmetleri (Apple TV, YouTube
TV, IGTV, OTT TV vd.) ortaya ¢ikmaktadir. Boylece yeni medya ve televizyon iliskisi bagl
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olarak tek bir yone odaklamasi yani sira izler kitlenin internet iizerinden televizyon yayimcigi
izleyebilmesini saglamaktadir. Televizyon sadece bir teknoloji olmadigini belirtmek
dogrudur. Fakat toplumsal, endiistriyel ve kiiltiirel bir bi¢imdir. Cagimizda artik televizyon bir
teknolojik arag, endiistri, sanat ve kiiltlir liretimi, eglence kaynagi, siyasal ve toplumsal bir
kurumudur.

Sonug olarak yeni medyanin popiileritesi giinden giine artsa da halen geleneksel
medya kullanicilar1 azimsanmayacak kadar coktur. Dolayist ile iyi bir yayin stratejisi
olusturmak gerektiginde yeni medya ve geleneksel medya arasinda bir denge olusturmak
gereklidir. Giiniimiizde de bunu fark eden yiiksek biitgeli yatirimlar (Netflix,Puhu Tv,Blu Tv
vb. gibi) bu dengeyi kurmayi misyonlara dahil etmislerdir. Bu dengeyi kurarken dikkat
edilmesi gereken yeni medyanin hizi ile geleneksel medyanin tecriibesi ve profesyonelligini
harmanlayabilmektir. Sadece yeni medyanin interaktifligini ve 6zgiir diinyasini temel alan
yayinlar maalesef istenildigi kadar izleyici kitlesine ulasamamaktadir. Ornek vermek
gerekirse internet ilizerinde yaym yapmakta olan platformlardan Youtube da olusturulan
yayinci videolarinda internet diinyasinin sundugu 6zgiirliigii temel alan ¢ogu video yayincisi
iceriklerinin neden benzer diger igeriklere gore daha az tiiketildigini merak etmektedirler.
Buradaki fark daha cok tercih edilen icerigin geleneksel medyanin tecriibesi ile olusturulmusg
olamsidir. Yani geleneksel medyadaki reklam stratejileri, ¢ekim teknikleri ve konuyu isleme
teknikleri gibi tecriibelere sahip olan yayincilar yeni medya da igerik tirettiklerinde daha ¢ok
izlenen ve paylasilan videolar haline doniismektedir. Hemen hemen yiizyildir siire gelen
tecriibeye sahip olan televizyon yayinciligiin tekniklerini yeni medyaya uygulayabilen igerik
iireticileri bu yarista her zaman daha 6nde olmuslardir.

Geleneksel medya 200 yila askin bir siiredir yapilan sosyolojik ve kiiltiirel bir¢cok
arastirmanin sonucundan faydalanarak bir tecriibe veri taban olusturmustur. Geleneksel
medya yeni medya arasindaki ortak noktalardan biri de bu ikisini tiiketenin insanlar olmasidir.
Dolayisiyla geleneksel medyanin olusturdugu tecriibelere dayanarak edindigimiz c¢ekim
teknikleri, reklam istratejileri, igerik olusturma teknikleri ve ilgi ¢ekme teknikleri yeni
medyaya dogru sekilde entegre edilmelidir.

Bireyler istediklerine yerine getirebilecek teknolojilerine sahiptirler. Tiim medyaya
ulasabilecek giice elde etmis durumda bulunmaktadir. Her ne kadar geleneksel medya diye
adlandirirsa bile ¢evirimci ortaminda ayni medya tiirler bulunarak yeni medyayi olusturmakta
ve kullanicilar bu medyayr kullanmay1 da devam edeceklerdir. Boylece medya arasindaki

farklar1 kirarak etkilesimli hale gelmektedir.
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