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Bu tez calismasinda, Antalya ilinde karpuz iiretim ve pazarlama yapisinin
kantitatif ve kalitatif boyutta ortaya konulmasi amag¢lanmistir. Bu kapsamda, bolgede
karpuz tretiminin yaygin oldugu Serik ve Aksu ilgelerinde toplam 70 iireticiyle
gerceklestirilen yliz ylize anket yontemiyle elde edilen birincil veriler kullanilmstir.
Calismada kullanilan anket formunda ciftci, ¢iftlik, liretim ve pazarlama profilinde acik-
kapal1 uglu, coktan se¢meli, dnem siralamasi ve Likert Olgegi formatindaki soru tipleri
kullanilmstir. Verilerin SPSS programinda basit tanimlayici istatistikler ve Ki-kare testi
ile analiz ve degerlendirmesi yapilmistir.

Calismada elde edilen sonuglara gore, bolgede karpuz fireticilerinin tliretim
siirecindeki en Onemli sorunlar1 girdi fiyatlarinin yiiksekligi, hastalik ve zararlilar,
sulama ve isgiicii tedariki olarak belirlenmistir. Pazarlama agamasinda ise monopilistik
pazar yapist yani tek veya smirli sayida alict bulunmasi ve {iretici fiyat diizeyinin
belirsizligi Oncelenen sorunlardir. Fiyat belirsizligi sorunu, pazarlama marjinin sabit
olmas1 nedeniyle {iriiniin perakende diizeydeki fiyat hareketliliginin, iiretici pazarinda
daha yiiksek bir etki olusturmasiyla iliskilendirilmistir. Calismanin Ki-kare analizi
sonuglarinda da, karpuz iireticilerinin yas ve egitim seviyeleri ile iiretim maliyeti ve
iiretim faaliyetinden elde edilen gelir arasinda istatistiki bir iliski tespit edilmistir.
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WATERMELON PRODUCTION AND MARKETING STRUCTURE IN
ANTALYA PROVINCE
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In this thesis study, it is aimed to set forward structure of water-melon
production in Antalya with its quantitative and qualitative aspects. In this aspect,
primary data retrieved via face to face survey from 70 producers in sum in Serik and
Aksu towns of the regions, where water-melon production is widespread was used.
Open and close ended questions, as well as ranking and Likert-scale type questions
were used in the survey form utilized regarding farmer, farm and production and
marketing profile. Data were analyzed and evaluated with simple descriptive statistics
and Chi-square test in SPSS program.

Due to the findings retrieved in the study, the most important problems
experienced by water-melon farmers in production process were determined as high
level of input prices, illness and detriments, irrigation and labor supply. The superior
problems in the marketing phase were the monopolistic market structure, or existence of
either one or limited number of purchasers and uncertainty of producer price level. Price
uncertainty problem was related with the high effect on producer market induced by
instability of retail price of the product due to the standard marketing margin. The
results reached by the Chi-square analysis detected statistical relationships between
production costs and income retrieved from production activity and age and education
levels of the water-melon producers.
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ONSOZ

Calismamin teorik kisminda Diinya genelinde, Tiirkiye de ve Antalya ilinde
karpuz tiretimi hakkinda genel bilgiler verilmektedir. Arastirmanin amaci karpuz tiretim
ve pazarlama problemlerini belirlemek ve ¢ozliim Onerileri sunmaktir. Calismada veriler
yliz yiize anket yontemi ile toplanmustir.

Elde edilen veriler SPSS 12.00 paket programinda degerlendirilmistir. Ki-kare
analizi ile isletmelerin problemleri algilamalarinda farklilik olup olmadig:
belirlenmistir. Isletmelerin tiirlerine ve hedef pazarlarina gore iiretim ve pazarlama
problemlerini farkl: algiladiklar: saptanmigtir.

Calismam boyunca benden bilgi ve birikimini esirgemeyen, c¢alismamin
tamamlanmasinda gerekli deste8i saglayan, akademik ve insani degerler agisindan
kendisinden ¢ok sey 6grendigim danigmanim Sayin Dog. Dr. M. Goksel AKPINAR’a
tesekkiir ederim. Tez konumun sekillenmesine katki sunan basta Dr. Ogr. Uyesi R.
Figen CEYLAN’a ve katki saglayan Tarim Ekonomisi Bolimii’niin degerli hocalarina
ayrica tesekkiir ederim. Son olarak aileme, bana gereken destegi sagladiklari icin
tesekkiir ederim.
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AKADEMIK BEYAN

Yiiksek Lisans Tezi olarak sundugum “Antalya ilinde Karpuz Uretimi ve
Pazarlama Yapis1” adl1 bu ¢calismanin, akademik kurallar ve etik degerlere uygun olarak
yazildigin1 belirtir, bu tez calismasinda bana ait olmayan tiim bilgilerin kaynagini
gosterdigimi beyan ederim.
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KISALTMALAR

Tezde ondalik ayiraci olarak “21.01” seklinde kullanimda bulunulmustur.

SPSS : Statistical Package for the Social Sciences (Sosyal Bilimler basta olmak tizere
Egitim Bilimleri, Saglik Bilimleri ve Fen Bilimleri alanlarinda istatistiksel
analize yonelik bir bilgisayar programidir.)

TL : Tlirk Liras1

TUIK : Tiirkiye Istatistik Kurumu
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GIRIS H. BUYUKKALAY

1. GIRIS

Tarimsal tirlinler igerisinde meyvesi yenen sebze grubunda karpuz, sezon ve
sezon dis1 periyotta ¢ekirdekli-¢cekirdeksiz, ithal-yerli, agik tarla-Ortiialt1 6zelliginde yil
boyunca i¢ pazarda tiiketiciyle bulusmaktadir. Tiiketim duyarligi gii¢lii bir {iriin olarak
tanimlanan karpuz, yaz doneminde genis kitleler tarafindan yiiksek oranda tiiketilen,
sezon diginda da belirli tiiketici kitlelerini hedef alan tanimlamada pazarlanmaktadir.
Karpuz ayni1 zamanda iilkemizde tiretim sezonunda en ¢ok iiretimi gerceklestirilen sebze
konumundadir. Tek yillik 6zelligiyle sicak ve 1liman bolgelerde iiretimi gergeklestirilen
karpuz agirlikli olarak agikta yetistirilmekle birlikte ortii alti liretim modelinde de
yayginlasma goriilmektedir. Karpuz, kabugu ile gida, ilag ve kozmetik endiistrisinde
degerlendirilmektedir. ihracat acisindan bakildiginda iiriiniin nem ve hava kosullarna
duyarlilig1 nedeniyle ihracatta riskli iirlinler kapsaminda degerlendirilmektedir.

Karpuz tek yilliktir ve yerde siiriinerek gelisir. Tohum ekiminden sonra bitkiler
ilk basta iki kotiledon yapragini toprak yiizeyine ¢ikarir. Once kazik kdk, daha sonrada
sacak kok gelisimi baslar. Koklerin; % 40-60’1 topragin 10-30 cm toprak derinliginde,
% 20-30’u topragin 50-60 cm toprak derinliginde, % 5-10’u topragin 100- 150 cm
toprak derinliginde yer alir. Disi ¢igekler, erkek ciceklere gore daha blyiiktiir. Disi
cigeklerin, ¢icek sapindan sonra meyvenin sekline gore yuvarlak, uzun veya oval bir
yumurtaliga sahiptir. Genel olarak ¢i¢ek olusumu ana govde tizerinde, 6-8 inci boguma
kadar cicek yoktur. 6. yapraktan itibaren ilk basta erkek, daha sonrada disi veya erdisi
cicekler olusur.

Meyvelerde irilik, renk ve sekil vb. 6zellikler ¢esitlere gore farklilik gdsterir. Bir
gramimda 15-40 adet tohum bulunur. Tohumlar1 ortalama 5-8 yil canliliklarini
stirdiirebilirler. Karpuzda meyveler agirliklarina ve boylarina gore kiigiik, orta, iri ve
cok iri olarak siniflandirilir. Meyve iriligi 2-3 kg’dan baslayip 50-60 kg’a kadar
cikabilir. Karpuzda, 5-6 kg’lik ve az ¢ekirdekli olanlar tercihedilir.

Karpuz diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok iiretilen sebzelerin basinda gelmektedir.
Karpuz tek yillik, sicak ve 1liman iklim bitkisidir. Karpuz agikta yetistirilmekle birlikte
ortii altinda da iiretilmektedir. Karpuzun %95°1 sudur ve besin degeri bir¢ok besinde
oldugu gibi kabugunda saklidir. Gida, ilag ve kozmetik sektoriinde kullanilan karpuz
kabugu ise 6zellikle son yillarda 6nem kazanmustir. Tiirkiye, karpuz kabugu ihracatini
en ¢ok Almanya, Fransa, Italya ve Yunanistan’a yapmaktadir. Dénem dénemde ABD,
Arnavutluk, Ispanya ve Ukrayna’ya da ihracat yapilmaktadir. Kavun ve karpuz
kabugunun en biiyiik alicis1 ise Italya ve Almanya’dir. Kavun karpuz kabugu nem ve
hava degisimlerinden olumsuz etkilendigi i¢in ihracatta riskli {irlin grubuna girse de
sagladig1 yiiksek kazangla girisimcileri cezbetmektedir.
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Cizelge 1.1. Tiirkiye ortiialt1 karpuz iiretim miktar1 ve alan

Tiirkiye

Algak Tiinel Cam Sera Plastik sera Yiiksek Tiinel

Dekar Ton | Dekar | Ton | Dekar | Ton | Dekar Ton

2013 | 90902 | 617799 | 890 | 6000 | 1951 | 12643 | 690 4071
2014 | 91750 | 623797 | 8957028 | 2351 | 16068 | 1120 6450
2015 95186 | 645201 950 | 7448 | 2860 | 20153 | 1155 6573
2016 96559 | 662593 | 1073 | 8340 | 3315 | 23946 | 1170 6653
2017 | 102696 | 737059 | 1120 | 8723 | 3691 | 26809 | 2949 18686
2018 | 115303 | 817235 | 1130|8771 | 3748 | 27183 | 2944 18656

Kaynak: TUIK 2019

Tiirkiye karpuz iiretimi bolgelere gore ya agikta ya da ortiialtinda (6zellikle
algak tiineller altinda) yapilmaktadir. Ortiialt1 karpuz iiretiminin ¢ok biiyiik bir kismi
Cukurova Bolgesinde gerceklestirilmektedir. Zengin besin igerigi ile insan sagligi
acisindan 6nemli bir 6Gneme sahiptir.
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Cizelge 1.2. Antalya ortiialt1 karpuz iiretim miktar1 ve alan

Antalya

Algak Tiinel Cam Sera Plastik sera Yiiksek Tiinel

Dekar | Ton | Dekar | Ton | Dekar | Ton | Dekar Ton

2013 2100 | 8400 | 1885|5950 | 1935 | 12573 | 165 905
2014 3000 | 15000 | 890 | 6978 | 2285 15613 | 600 3300
2015 3200 | 16200 945 | 7398 | 2785 | 19613 650 3550
2016 3350 | 17050 | 1068 | 8290 | 3245 | 23396 660 3600
2017 3370 | 17150 | 1115|8673 | 3611 | 26159 | 660 3600
2018 3400 | 20550 | 1125|8718 | 3651 | 26381 | 660 3600

Kaynak: TUIK 2019

Tiirkiye’de karpuzun en cok yetistirildigi iller; Adana, Antalya, izmir,
Diyarbakir ve Samsun; Uretimleri yapilan karpuz gesitleri iiretim bdlgesine gore
degismekte olup baslica cesitler Crimson sweet, Yalova Washington 26, Yalova
yuvarlak alaca 18 olarak belirtilebilir. Yetistirilen karpuz cesit sayisinda da artig
gozlenmektedir.

Tiirkiye’de yaklagik 860 bin dekar alanda 4,03 milyon ton karpuz iiretimi
gerceklestirilmektedir. Dekara karpuz verimi ise 4,66 ton seviyesindedir (TUIK, 2019).
Tiirkiye iiretim rekoltesi ac¢isindan diinyada Cin’den sonra ikinci iilke konumdadir. i¢
Pazar acisindan bakildiginda karpuz iiretiminde yogunlagsma Akdeniz, Ege, Giineydogu
Anadolu ve Marmara bolgelerinde goriilmektedir. Akdeniz Bolgesi kapsaminda da
Antalya yaklasik %12’lik iiretim pay1 ile Adana’dan sonra en fazla karpuz {iretiminin
gergeklestirildigi il durumundadir. Antalya ilinde dekara karpuz verimi 5,96 ton ile
Tiirkiye ortalamasinin iizerinde bir degere sahiptir. Antalya yoresinde karpuz iiretimi
cogunlukla ortiialt1 algak tiinelde erkencilige yonelik olarak yapilmaktadir.
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Cizelge 1.3. Tiirkiye’de karpuz ekilen alan ve iiretim miktari

Ekilen Alan ) Verim
Yillar Uretim (Ton)
(Dekar) (Ton/Da)
2005 1.165.460 3.970.000 3,41
2006 1.090.219 3.805.306 3,49
2007 1.082.076 3.796.680 3,51
2008 1.096.112 4.002.285 3,65
2009 997.205 3.810.205 3,82
2010 956.598 3.683.103 3,85
2011 979.644 3.864.489 3,94
2012 977.322 4.022.296 4,12
2013 979.458 3.887.324 3,97
2014 954.627 3.885.617 4,07
2015 935.458 3.918.558 4,19
2016 919.927 3.928.892 4,27
2017 904.884 4.011.313 4,43
2018 863.610 4.031.174 4,66

Kaynak: TUIK 2019
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Tiirkiye’de yillara gore karpuz iiretim alanlari, liretim miktarlar1 ve dekara verim
verilerine baktigimizda ekili alanin azaldigini fakat dekara alinan verimin arttigin1 buna
bagl olarak alinan iirlin miktarinda fazla bir degisim olmadig1 goézlenmistir. Daha
verimli karpuz c¢esitlerinin piyasaya girdi olarak sunulmasi, Tretici bilgi ve
deneyimlerindeki artis ve alet-makine kullanimindaki artis bu durumun sebebi olarak
gosterilebilir (Cizelge 1.3).

Cizelge 1.4. Antalya’da karpuz ekilen alan ve iiretim miktar1

Ekilen Alan ) Verim

Yillar Uretim (Ton)
(Dekar) (Ton/Da)
2005 48.060 176.348 3,67
2006 60.670 243.770 4,02
2007 81.427 331.407 4,07
2008 83.367 339.172 4,07
2009 72.624 352.161 4,85
2010 77.567 370.453 4,78
2011 87.932 406.166 4,62
2012 80.322 485.686 6,05
2013 77.002 365.841 4,75
2014 78.750 403.759 513
2015 79.535 443.882 5,58
2016 81.780 458.037 5,60
2017 81.613 487.794 5,97
2018 83.529 498.357 5,96

Kaynak: TUIK 2019

Antalya’da yillara gore tiretim alani ve dekara diisen verim miktar1 artmis ve buna
bagl olarak ton bazinda iiretimde de artis gézlenmistir (Cizelge 1.4).Tiirkiye’de en ¢ok
karpuz iiretimi yapan ilimiz Adana’dir. Adana’dan sonra ise ikinci sirada Antalya ve
ligiincii sirada Izmir gelmektedir. Tiirkiye’deki karpuz iiretiminin %41,72’si bu ilk ii¢
ilde gerceklestirilmektedir (Cizelge 1.4).
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Cizelge 1.5. Karpuz iiretiminin illere gore dagilimi

Iller Uretim (Ton) Aldig1 Pay (%)
Adana 1.006.322 24,96
Antalya 498.357 12,36
Bursa 177.522 4,40
Sanhurfa 171.062 4,24
Diyarbakir 165.418 4,10
Mersin 151.057 3,74
izmir 149.932 3,71
Manisa 108.660 2,69
Samsun 100.845 2,50
Mardin 83.370 2,06

Kaynak: TUIK 2019.

Tiiketici pazar1 boyutunda bakildiginda; meyvesi yenen sebze grubunda 6zellikle
sezonda yiiksek tiiketim diizeyine sahip olan karpuz, sezon dis1 donemlerde yiiksek fiyat
diizeyi ile niches pazar 6zelligini yansitan bir iiriin olarak degerlendirilebilmektedir.
Karpuz iiriinlinde cesit tercihinin 6nem kazandigi, i¢ pazarda sezonda cekirdekli-
cekirdeksiz, sezon diginda ise yerli/ithal {irlin kavrami glindeme gelmektedir. Pazar
odaklayan tiliketici egilimli pazarlama anlayisi, iiretim Oncesi baslayan ve tiiketim
sonrasina kadar uzanan bir siire¢ olarak degerlendirildiginde, s6z konusu hangi iiriiniin,
hangi cesitte, hangi kalite oOzelliklerinde, ne zaman iiretilecegine iliskin kararlar
isletmeci ve isletme diizeyinde Onem kazanmaktadir. Bu baglamda yiiriitiilen tez
caligmasinda ile Antalya ilinde kapuz iiretim ve pazarlama yapisinin kantitatif ve
kalitatif boyutta arastirilmasi hedeflenistir. Bu ana hedefte ¢alismanin ayrintili amaglari
asagidaki sekilde olusturulmustur.
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> Isletmeci profili kapsaminda:

(\
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Cinsiyet, yas, egitim, medeni durum, hane genisligi, gelir, harcama vb.
ozellikler,

Tarimsal faaliyetle ugrasma stiresi,

Karpuz yetistiricilik siiresi,

Uretimle ilgili bilgi kaynaklari,

Pazarlama ile ilgili bilgi kaynaklari,

Kredi kullanim diizeyi,

Uretim faaliyetine iliskin memnuniyet diizeyi,

Uretim faaliyetine devam etme egilimi,

Uretici beklentisi,

Demografik 6zelliklerle liretim ve pazarlama faaliyetleri arasindaki iligki.

Isletme profili kapsaminda;
Arazi varhigi,

Miilkiyet durumu,
Parcalilik,

Sulama vb. ézellikler.

Pazarlama ve iiretim yapis1 degerlendirmesinde;

Uretici diizeyinde pazarlama hizmetleri (ana-yardimci1 hizmetler),
Uretici diizeyinde pazarlama masrafi,

Uretici diizeyinde pazarlama kanal yapis,

Uretici diizeyinde pazarlama kanal tercihi ve etkili faktérler,
Uriin satis sekilleri,

Pazarlamaya iliskin sorunlar,

Uretim alan dagilimi,

Uriin deseni ve degisimi,

Uriin tercihi ve etkili faktorler,

Cesit tercihi ve etkili faktorler,

Girdi tedarik siireci; nereden-nigin-nasil,

Uretim faaliyetine iligkin sorunlar.
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2. KAYNAK TARAMASI

Tiirkiye’de tarimsal {riinlerin iiretim ve pazarlama yapisma iliskin farkl
bolgelerde farkli zamanlarda gergeklestirilen ¢alismalar bulunmaktadir. Karpuz
iirlinlinde benzer konu kapsaminda yiiriitiillen onceki calismalardan bazilar1 asagida
verilmistir.

Adana ili toptan sebze ve meyve fiyatlarmin c¢esitli faktorlere gore
degerlendirildigi bir calismada, hafta degiskeni ile karpuz haftalik toplam miktari
arasinda pozitif bir iliskinin oldugu (r=0,136), ancak diger degiskenler kontrol
edildiginde iki degisken arasindaki korelasyonun r=0,125 olarak hesaplandigi
goriilmektedir. Birim fiyat ile karpuz haftalik toplam miktar1 arasinda negatif bir
iliskinin (r=-0,214) oldugu saptanmigtir. Diger degisken kontrol edildiginde iki
degisken arasinda ki korelasyonun r=-0,207 oldugu goriilmektedir. Karpuz fiyatinin
haftalik olarak artmasi, haftalik tretilen karpuz miktarinin artmamasina neden
olmaktadir. Zaman ilerledik¢e karpuz toplam miktarinda da artmakta oldugu
saptanmustir (Korkmaz 2011).

Izmir ili 6rneginde gerceklestirilen bir ¢alismada Tiirkiye’de yas meyve-sebze
pazarlamasinda toptanci hallerinin etkinligi arastirilmistir. Calismada Tiirkiye’de yas
meyve ve sebze toptanci halleri ile ilgili yasal diizenlemeler, yas meyve ve sebze
toptanci hallerinin yapisi ve isleyisi, karsilasilan sorunlar ve ¢6ziim Onerileri iizerinde
durulmustur (Kahraman 2012).

Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Uriinleri Uretim ve Pazarlamasi konulu
calismada, meyve ve sebze iirlinleri 6nemli tarim friinlerindendir. Meyve ve sebze
endistrisi her biri farkli 6zellikte arz ve talebe sahip olan ¢ok sayida iiriinlerden
olusmaktadir. Her ne kadar yiizlerce meyve ve sebze lriinleri ticari olarak alinip
satiliyor ise de sadece belirli sayida iirlinler bu piyasada énemli bir rol oynamaktadir.
Diinyanin birgok iilkesiyle karsilastirildiginda Tiirkiye’de hemen hemen her mevsimde
ve her bolgede meyve ve sebze iiretimi s6z konusudur. Fakat belirli bolgeler bu iiriinler
{iretiminde daha fazla pay almaktadirlar. Ornegin Akdeniz ve Ege bolgesi Tiirkiye
toplam meyve iiretiminin %54’iinii, ve sebze iiretiminin ise %49 unu tiretmektedir. Son
30 yil igerisinde Tiirkiye’de meyve ve sebze tliketimi genel olarak artis egilimi
gostermektedir. Meyve ve sebze lriinleri, gerek sanayi iiretimi ve gerekse ihracatta
onemli bir yer tutmakta olup toplam tarim iriinleri ihracatinin yaklasik %25’ini
olusturmaktadir. Bu ¢alismada Tiirkiye i¢in 6nemli olan yag meyve ve sebzenin iiretim,
dis ticaret ve pazarlamasina dair durumu ortaya koymak amag¢lanmistir (Akbay 2005).
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Tiirkiye’de yas meyve sebze irlinlerinin pazarlama sisteminde Toptanci
Hallerinin konumun degerlendirildigi bir ¢alismada, alanla ilgili yasal diizenlemeler,
toptan pazarin isleyisinde ortaya ¢ikan sorunlara odaklanilmistir. Antalya ili toptanci
hali 6rneginde iiretici ve komisyoncu diizeyinde gergeklestirilen anketlerle mikro
degerlendirme yapilmistir (Y1lmaz ve Yilmaz 2002).

Adana ilinde karpuz iiretim maliyeti ve pazarlama yapisinin incelendigi bir
caligmada, treticiler 6onemli bir boliimiiniin Uirlini tiiccara sattig1 ve karpuz satisinin
%51 oraninda pesin olarak gerceklestirildigi belirtilmektedir. Ayrica toplam karpuz
iretim maliyeti i¢erisinde degisken masraflarin oran1 %67 seviyesinde bildirilmektedir
(Giil 2004).

Adana ilinde yapilan bir diger ¢alismada da, karpuz iiretiminde girdi kulanim
diizeyi ve sorunlart incelenmistir. Caligmada, {iretici diizeyinde girdi fiyatlarinin
yiiksekligi ile ftriin fiyat diizeyinin belirsizligi en O©nemli sorunlar olarak
belirtilmektedir. Bunun yami sira giibreleme konusunda fiireticilerin yeterli biling
diizeyine sahip olmadiklar1 ifade edilmektedir (Sar1 2004).
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3. MATERYAL VE METOT

Calismanin materyalini birincil ve ikincil kaynaklardan elde edilen veriler
olusturmustur. Antalya ili karpuz ireticileri verileri il midirliglinde alinmigtir.
Belirlenen 6rnek hacmi dogrultusunda anket yolu ile elde edilen veriler ¢alismanin
birincil verilerini olusturmustur. Ayrica calismada, Tiirkiye Istatistik Kurumu yayinlar,
konu ile ilgili diger arastirmacilar tarafindan yapilmis ve sonuglandirilmis olan ulusal ve
uluslararasi ikincil kaynaklardan da yararlanilmistir.

Ornek hacminin belirlenmesi siirecinde calismanin ana kitlesi olarak Antalya ili
Aksu ve Serik ilgelerinde karpuz iiretimi yapan iireticiler dikkate alinmistir. Calisma
icin yeterli 6rnek sayisinin belirlenmesinde ise “Tabakali Ornekleme Yontemi”
kullanilmistir. Tabakalar olusturulurken tabaka i¢i homojenlik, tabakalar arasi
heterojenlik esas alinmaktadir. %90 giiven aralifinda, %35 hata pay1 ile 6rneklem sayis1
70 olarak belirlenmistir. Ornek biiyiikliigiiniin tespitinde asagidaki formiil kullanilmigtir
(Karagolge ve Peker, 2002);

h h

N2D2  N,S,’

Std.
N [Deviation|Variance| Mean | Ornek

1.00-2,50 {201| 0,49 0,24 | 1,75 8

2.51-5.00 |179| 0,77 0,59 | 3,83 10

5.01-15.00|167| 2,63 6,94 | 8,13 34

15.01-+ | 22| 10,55 | 111,36 |2531| 18

569| 5,40 29,17 | 519 | 70

Bu formiilde;
n: Ornek biiyiikliigii,
N: Popiilasyondaki birim sayisi,
Nh: h’nci1 tabakadaki birim sayist,

Sh? : h’nc1 tabakanin varyansi,
D2: (d%/z%)*

10
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d: Arastirict tarafindan kabul edilebilecek maksimum hata miktar1 veya 6rnek
ortalamasi ile popiilasyon ortalamasi arasindaki fark.

Z: Standart normal dagilim tablosundaki giivenilirlik katsay1si.

Calismada veri toplama yontemi olarak yiliz yiize anket teknigi kullanilmigtir.
Arastirmanin amacina uygun olarak hazirlanan anket formlari, arastirma alaninda
karpuz iiretiminin yogunlastig1 Serik ve Aksu ilgelerinde belirlenen sayida tireticiye
uygulanmistir. Veri toplama araci olarak kullanilacak anket formunda acik ve kapali
uclu, ¢coktan se¢meli, 6lgekli soru formatinda sorulara yer verilmistir.

Calismada veri analiz yontemi olarak basit tanimlayici istatistikler kullanilmastir.
Kalitatif (iiretici algis1 ve tutum) verilerin degerlendirilmesinde Likert Olgeginden
yararlanilmigtir. Ayrica iireticilerin demografik o6zellikleri ile liretim ve pazarlama
faaliyeti arasindaki iliskinin irdelenmesinde ise Ki-Kare Testi uygulanmistir. Ki-Kare
tetnin teorik agiklamasi agsagida belirtilmistir.

Ki-kare testi, gozlenen frekanslar (G) ile beklenen frekanslar (B) arasindaki
farkin istatistik olarak anlamli olup olmadigi temeline dayanir. Ki-kare testinde,
niteliksel olarak belirtilen veriler kullanilir. Ayrica, o6l¢iimle belirtilen stirekli
degiskenler de belli bir dereceden az veya ¢ok olarak nitelendirilerek ki-kare testi
uygulanabilir. Veriler, oranlar veya ylzdelikler olarak ifade edilmigse testin
uygulanmast miimkiin degildir. Ki-kare testi, serbestlik derecesi (sd) ile karakterize
edilir. Dagilimin ortalamasi sd’ye ve var-yansi ise sd’nin iki katina esittir. Ki-kare
degerleri, sifir ile art1 sonsuz arasinda degerler alir. Dagilim; kiiciik sd’lerinde basik
olmasina ragmen sd arttikga normal dagilima yaklasir. Ki-kare dagilimi, siirekli bir
dagilimdir. Ki-kare dagilimi, genellikle iki bagimsiz niteliksel kriteri test etmek icin
kullanilir. Sifir hipotezi (Ho), iki kriterin bagimsiz oldugunu; arastirma hipotezi(Ha) ise,
iki kriterin arasinda iliski oldugunu ifade eder. Iki nitel degiskene ait gdzlemler, rastgele
n hacimli bir 6rnekle ele alinir. Bir gozlemin sec¢imi, diger goézlemin se¢imini
etkilemedigi i¢in gézlemlerin bagimsiz oldugu sdylenebilir (Bulut ve Giing6r 2008).

11
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Bu calismada pazar odakli bakis agisindan hareketle isletmeler; ortlialti-agik
tarla karpuz tiretimi ve ¢ekirdekli-¢ekirdeksiz {iriin tipi ayriminda incelenmistir (Cizelge
3.1), (Cizelge3.2).

Yapilan anket ¢alismalar1 sonucunda iireticilerin %45,7’si ¢ekirdeksiz karpuz,
%54,3"1 ¢ekirdekli karpuz gesit tercihinde bulundugunu belirtmistir (Cizelge 3.1.).

Cizelge 3.1. Uriin tipi tercihleri

Uriin Tipi Say1 %
Cekirdeksiz 32 45,7
Cekirdekli 38 54,3
Toplam 70 100

Ankete katilan karpuz tireticilerinin %22,9 ortiialt1, %68,6’s1 agik tarla ve %8,5°1
hem ortiialt1 hem agik tarla tiretim modeli tercihinde bulunmustur.

Cizelge 3.2. Uretim modeli tercihleri

Uretim Modeli Say1 %
Ortiialt1 16 22,9
Acik Tarla 48 68,6
Ortiialt1 ve Acik Tarla 6 8,5
Toplam 70 100

12
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4. BULGULAR VE TARTISMA

Tez calismasinin bu boliimiinde saha aragtirmasiyla elde edilen mikro verilere
iligkin bulgulara yer verilmistir. Arastirma bulgular1 dort temel konu bashigi altinda
sunulmustur. Bunlar; Isletmeci, isletme, iiretim ve pazarlama profili olarak
tanimlanmustir.

Bu calisma Antalya’nin Aksu ve Serik ilgelerini kapsamaktadir. Subat ve Mart
aylarinda gerceklestirilen anketlerden 70’1 degerlendirilmeye tabi tutulmustur. Eksik
yanitlarin yer aldig1 ve hatali doldurulan anketler degerlendirilmeye alinmamistir. Anket
caligmasi yapilan tireticilerin 38’1 Serik, 32’si Aksu il¢elerinde liretim yapmaktadir.

Ankette, goriisiilen kisilere ailelerin sosyo-demografik 6zellikleri, genel olarak
karpuz iiretimi tercih nedenleri, tercih kriterleri, tarim dis1 gelir, iiretim ve pazarlama
sorunlar1 hakkinda sorular sorulmustur.

4.1. Tsletmeci profili
4.1.1. Yas, cinsiyet, egitim durumu

Anketlere katilimda bulunan 70 hane halki adina goriisme yapilan referans
kisilerin cinsiyeti %]1,4 oraninda kadinlardan, %98,6’s1 erkeklerden olusmaktadir.
Anketlere cevap veren ireticilerin 70 kisiden sadece 1’1 kadin iken 69’u erkektir.
(Cizelge 4.1)

Cizelge 4.1. Uretici cinsiyeti

Ureticinin cinsiyeti Say1 %
Kadn 1 1,4
Erkek 69 98,6
Toplam 70 100.00

Ankete katilan erkek iireticilerin %53,62’si ¢ekirdeksiz iirlin tipi tercihinde
bulunurken %46,38’1 ¢ekirdekli karpuz c¢esidi tercihinde bulunmustur. Karpuz
tiretiminde bulunan kadin {ireticilerin %100’i ¢ekirdekli karpuz ¢esidini tercih etmistir.

13



BULGULAR VE TARTISMA

H. BUYUKKALAY

Cizelge 4.2. Uriin tipine gore iireticilerin cinsiyet durumu (%)

Cinsiyet / Uriin Cekirdekli (%) Cekirdeksiz (%) Toplam
tipi

Kadin 100,00 - 100,00
Erkek 46,38 53,62 100,00

Ankete katilan erkek karpuz iireticilerinin %68,11°1 agik tarla {iretim modelini
kullanirken, %23,18°1 ortiialt1, %8,71°1 hem acik tarla hem de oOrtiialt1 tiretim modeli
tercihinde bulunmustur. Ankete katilan kadin iireticilerin %100’ agik tarla iiretim
modeli tercihinde bulunmustur.

Cizelge 4.3. Uretim modeline gore iiretici cinsiyeti

Cinsiyet / Uretim Acik Tarla Ortiialti Hem Acik Tarla Hem | Toplam
Modeli (%) (%) Ortiialt(%)
Kadin 100,00 - - | 100,00
Erkek 68,11 23,18 8,71 | 100,00
Goriismelere katilan referans kisilerin yas ortalamast ise, 43,5 olarak
bulunmustur. Ankete cevap verenlerin %45,6’s1 25-43 yas araligindadir.
Cizelge 4.4. Ureticilerin yas gruplar
Yas Gruplari Say1 %
18-30 9 12,85
31-45 28 40,00
46-60 31 44,28
61 ve usti 2 2,87
Ortalama 43,5 100,00

Antalya ili Serik ve Aksu ilgelerinde anket ¢alismas1 yapilan treticilerin %1,4’i
okur-yazar olmayan, 24,3’1 ilkogretim diizeyinde, 24,3l ortaokul, %31,4°1 lise,
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%18,6’s1 lisan ve Onlisans diizeyinde 6grenim gérmiis kisilerden olugsmaktadir. (Cizelge
4.5).

Gortisiilen tretici hanesindeki bireylerden ebeveynlerin biiyiikk oranla egitim
durumlan lise diizeyindeyken ve hane igerisindeki ¢ocuklarin ¢ogunlugu {iniversite
okumakta veya mezunu olarak tespit edilmistir.

Gortigiilen  Ureticilerin - ana  meslegini  %61,4’liik  oran ile ¢iftgilik
olusturmaktadir. Bunu %8,6 ile 6zel sektor ¢alisanlart ve %S5,7 ile ziraat miihendisligi
izlemektedir.

Cizelge 4.5. Uretici egitim durumu

Referans Kisinin egitim durumu Say1 %
Okuryazar Olmayan 1 1,4
[lkokul 17 24,3
Ortaokul 17 24,3
Lise 22 31,4
Lisan ve On lisans 13 18,6
Toplam 70 100

4.1.2. Hane genisligi

Gorlisme yapilan hanelerdeki ortalama birey sayis1 4’tiir. Goriise yapilan haneler
icerisindeki 4 kisilik hanelerin oran1 %50’dir. %37,1°1 ise 3 ve daha az bireye sahip
hanelerden olusmaktadir (Cizelge 4.6).

15



BULGULAR VE TARTISMA

H. BUYUKKALAY

Cizelge 4.6. Ortalama hane genisligi

Cizelge 4.7. Annenin karpuz iiretimine katilma durumu

Hane genisligi Say1 %
1 4 57
2 10 14,3
3 12 17,1
4 35 50,0
5 6 8,6
6 3 4,3
Toplam 70 100,0
Ortalama 3,54

Annenin karpuz {iretimine katilma durumu Say1 %

Calistyor 29 56,8
Calismiyor 22 43,2
Toplam 51 100,0

Cekirdekli {iriin tercihinde bulunan iireticilerin hanesindeki anne/kadinin
%55,50°s1 ¢ekirdekli karpuz iiretiminde ¢alistyorken, %44,50°si ¢ekirdekli karpuz
iretiminde yer almamaktadir. Cekirdeksiz karpuz yetistiren iireticilerin hanesindeki
anne/kadiin %58,33’1 tiretimde yer alirken, %41,67’si ¢ekirdeksiz karpuz liretiminde

calismamaktadir.
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Cizelge 4.8. Uriin tipine gore annenin ¢aligma durumu

Anne Calisma / Uriin Tipi Cekirdekli Cekirdeksiz
Calisiyor (N) 15 14

% %55,50 %58,33
Calismiyor (N) 12 10

% %44,50 %41,67
Toplam (N) 27 24

% %100,00 %100,00

Ankete katilan ireticilerin hanelerindeki anne/kadinin %72,85°1 ac¢ik tarlada,
%354,28’1 ortiialt1 ve %27,14’1 hem acik hem ortiialt1 tiretimde yer almaktadir (Cizelge

4.9).

Cizelge 4.9. Uretim modeline gére annenin ¢alisma durumu

Annenin Calisma Acik Tarla Ortiialt: Hem Acik Tarla
Durumu / Uretim Hem Ortiialti
Modeli

Calisiyor (N) 51 38 19

% %72,85 %54,28 %27,14
Calismiyor (N) 19 32 51

% %27,15 %45,72 %72,86
Toplam (N) 70 70 70

% %100,00 %100,00 %100,00
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Ankete katilan iireticilerin hanelerindeki kadinin/annenin %51,73’1 ¢ekirdekli,
%48,27’si ¢ekirdeksiz karpuz iiretimine katilmaktadir.

Cizelge 4.10. Uriin tipine gore ¢alisan kadmin karpuz iiretiminde bulunma durumu

Annenin ¢alisma durumu / Uriin Calisiyor (%) Toplam (%)
tipi

Cekirdekli 51,73 100,00
Cekirdeksiz 48,27 100,00

Karpuz iiretiminde bulunan hanelerdeki ¢ocuklarin yalnizca %26,7’si tiretime

katkida bulunmaktadir (Cizelge 4.11).

Cizelge 4.11. Cocuklarin iiretime katilma durumu

Cocuklarin tiretime katilma durumu Say1 %
Calistyor 19 26,7
Calismiyor 52 73,3
Toplam 71 100,0

Cekirdeksiz karpuz iiretiminde bulunan fireticilerin hanelerindeki ¢ocuklarin
%42,10’u tretimde yer almaktadir. Cekirdeksiz karpuz {iretimi yapan {ireticilerin

hanelerindeki ¢cocuklarin ise %57,90°1 iiretime katilmaktadir.

Cizelge 4.12. Uriin tipine gore ¢ocuklarm iiretimde ¢alisma durumu

Cocuklarin Calisma Durumu Cekirdekli Cekirdeksiz
/ Uriin Tipi

Calisiyor (N) 8 11

% %42,10 %57,90
Calismiyor (N) 11 8

% %57,90 %42,10
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Ureticilerin hanelerindeki ¢ocuklarin yas ortalamalar: arttik¢a iiretime katilma

egilimlerinin de arttig1 gériilmektedir (Cizelge 4.12).

Cizelge 4.13. Karpuz iiretiminde yer alan ve almayan c¢ocuklarin ¢alisma ve yas

durumlari
15 yas ve alti 16-20 yas arasi 21 yas ve
iizeri
(N) (N) (N)
Calistyor 3 7 9
Calismiyor 27 7 18
Toplam 30 14 27
Ureticilerin  mesleklerine  gore  ailedeki calisma  durumunu

inceledigimizde meslegi ¢iftgilik olan treticilerin ailesindeki kadinin liretime katilma
durumu ana meslegi ciftcilik olan dreticilerin %85,71°1 iiretime katilirken, kalan
%14,29’u tlretime katilmamaktadir. Bu sebepten aile isletmesinde kadinlarin iiretime
genel olarak katiliminin yiiksek oldugu sdylenebilir (Cizelge 4.14).

Cizelge 4.14. Ureticinin meslek durumuna gore ailedeki kadinin karpuz iiretiminde yer
alma durumu

Ciftci Diger Toplam
Evet (N) 24 4 28
% %85,71 %14,29 %100,00
Hayir (N) 8 22 30
% %26,67 %73,33 %100,00

4.1.3. Karpuz iiretimiyle ilgili bilgi kaynaklar

Ankete katilan iireticilerden 33’ii diger iireticileri, 3’{i interneti, 2’si Tarim Il ve
Ilce Miidiirliiklerini, 53’ii karpuz iiretimi ile ilgili kendi bilgi ve deneyimini, 20’si ilag
bayilerini, 27’si danigman ziraat miihendislerini iiretimde kullandiklar1 bilgi kaynagi
olarak belirtmis, ankette bulunan arastirma enstitiileri ve iiniversite seceneklerini
kullanmadiklarini saptanmaigtir.
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4.1.4. Karpuz iireticilerinin genel memnuniyet durumlari

Calisma kapsaminda fireticilerin karpuz tiretim faaliyetine iliskin memnuniyet
diizeyleri 5°1i Likert 6l¢cegi lizerinden alinmistir. Elde edilen bulgulara gore sdz konusu
faaliyete iliskin iiretici memnuniyet diizeyi %57 seviyesinde tespit edilmistir. Karpuz
dreticileri diizeyinde memnun olmayan kitle oran1 %12 seviyesinde gozlenirken,
yaklasik her {i¢ iireticiden birisinin tatmin derecesi orta seviyede saptanmistir. Genel
degerlendirmede arastirma alaninda karpuz tariminda ireticilerin yaridan fazlasinda
belirli bir memnuniyetin ger¢eklesmesi s6z konusu faaliyetin siirdiiriilebilirligi
acisindan Onemli bulunmustur. Ankete katilan dreticilerin genel memnuniyet
ortalamalar1 3,48 olarak saptanmistir. Bu da iireticilerin genel memnuniyet diizeylerinin
ortalamanin iizerinde oldugunu gostermektedir.

Cizelge 4.15. Ureticilerin karpuz iiretimi ile ilgili memnuniyet durumlart

Memnuniyet Durumlari Say1 %
1.Hi¢ Memnun Degil 3 4.3
2.Memnun Degil 6 8,6
3.0rta Derece Memnun 21 30,0
4.Memnun 34 48,6
5.Cok Memnun 6 8,6
Toplam 70 100,0
Ortalama 3,48

4.1.5. Karpuz iiretimine devam etme egilimi

Karpuz iireticilerinin karpuz iiretimine devam etme egilimleri soruldugunda
iireticilerin %67,1’inin devam edecegini belirttikleri saptanmistir. Bu da karpuz tiretimi
ile 1lgili ireticilerin memnuniyet diizeylerinin ortalamanin {izerinde oldugunu
gostermektedir. Ureticilerin iiretime devam etme durumlari ortalama 3,61 olarak
bulunmustur. Bu da {reticilerin devam etme egilimlerinin ortalamanin {izerinde
oldugunu gostermektedir (Cizelge 4.16).
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Cizelge 4.16. Ureticilerin karpuz iiretimine devam durumlar1

Karpuz Uretimine Devam Say1 %
Durumu

1.Kesinlikle Devam 2 2,9

Etmeyecegim

2.Devam Etmeyecegim 10 14,3

3.Karasizim 6 8,6

4.Devam Edecegim 47 67,1

5.Kesinlikle Devam 5 7,1

Edecegim

Toplam 70 100,0

Ortalama 3,61

4.2. Isletme profili

4.2.1. Toplam arazi varhgi
Calisma kapsaminda ireticilerin toplam arazi varligt arazi miilkiyet

durumlariyla incelenmistir. Goriisme yapilan 70 ireticiden %350’sinin toplam arazi
varligt 20 dekar ve altindadir. Bu da ireticilerin genis alanda iiretim yapma
imkanlarinin ¢ok fazla olmadigini géstermektedir. Bunun sebebinin ise arazi fiyatlarinin
yiiksek olmasi ve girdi fiyatlarinin fazla olmasi olarak degerlendirebilmekteyiz.

Ureticilerin 41 tanesi tarla, 2 tanesi acik sebze, 60 tanesi sera, 13 tanesi meyve,
3 tanesi bos ve 1 tanesi diger alanlarda kullanilan arazilerde iiretim yapmaktadir.
Arazilerin tamami sulanabilir arazidir.

Tarlalarin  %46,34°14 miilk, %48,78’1 kiralik tutulmus ve %4,88’si kiraya
verilmis durumdadir. Acikta sebze liretimi yapilan arazilerin tamaminin miilkiyeti
iireticilere aittir. Sera arazilerinin ise %73,33°1 miilk, %25,00’1 kiralik ve %]1,67’s1
kiraya verilmistir. Meyvecilik yapilan, bos birakilan ve diger islerde kullanilan
arazilerin timiiniin miilkiyeti iireticilere aittir (Cizelge 4.17).
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Cizelge 4.17. Miilkiyet durumlarina gore tireticilerin arazi varliklar

Miilkiyet Tarla Acikta Sera Meyvecilik Bos Diger

Durumu Sebze Arazi
Miilk (N) 19 2 44 13 3 1
% %46,34 | %100,00 | %73,33 | %100,00 | %100,00| %100,00
Kiralik (N) 20 - 15 - - -
% %48,78 - %25,00 - - -
Kiralanmig 2 - 1 - - -
(N)

%4,88 - %1,67 - - -

%
Toplam (N) 41 2 60 13 3 1
% %100,00 | %100,00 | %100,00 | 9%100,00 | %100,00| %2100,00

4.2.2. Karpuz iiretim alam

Karpuz {ireticilerinin %22,9’u seralarda, %68,6’s1 agik alanda ve %8,5’1 hem
acik alanda hem serada iiretim yapmaktadir (Cizelge 4.18).

Serada karpuz iiretimi yapan ¢ift¢ilerin %67,2’si 10 dekar ve alt1 arazilerde
iiretim yapmakta iken agik alanda karpuz iiretimi yapan ciftcilerin sadece %11,6’s1 10
dekar ve alt1 alanda iiretim yapmaktadir.
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Cizelge 4.18. Ureticilerin {iretim yaptiklar1 alan tiirlerine gore gesit tercihleri

Karpuz
Cesitleri
Style | Celine | Ustiin | Karain | Starburst | Pascal | Joker | Fusion | Toplam | %

Serada 10 2 - 2 - 1 - 1 16 229
Uretim

(N)

Acikta 24 6 8 3 1 2 2 2 48 68,6
Uretim

(N)

Sera 3 1 1 - - - - 1 6 8,5
ve Agik
Uretim (N)

Ureticilerin tercih ettikleri karpuz cesitleri sirastyla %44,3 ile Style, %14,3 ile
Ustiin ve %11,4 ile Celine sirastyla ilk iigte yer almaktadir. Tercih edilen diger cesitleri
ise Dizayn, Karain, Starburst, Pascal, Joker, Sahmaran, Fusion olusturmaktadir.

Ureticilerin karpuz haricinde 2’si sebze, 1°i kesme ¢igek, 5°i biber, 7’si pamuk,
12°si domates, 1’1 kavun, 7°si bugday, 7’si musir, 7’si narenciye ve 6’s1 nar
yetistirmektedir.

Ureticilerin karpuz iiretim faaliyetleri ile ortalama ugrasma siireleri ortalama 5
aydir. Toplam tarimsal faaliyette ortalama bulunma siireleri ise 7aydir.

4.3. Uretim yapisi
4.3.1. Karpuz yetistiriciligini tercih nedenleri

Ureticilerin 23’ii fiyatlarin iyi olmasi, 24’{i verimli olmasi, 27’si satisinin
garantili olmasi, 8’1 iklim kosullarina uygunlugu, 39’u isciliginin kolay olmasi, 18’1
sozlesmeli lretim segeneginin bulunmasi, 4’ aligkanlik ve 4’1 de diger kosullar
acisindan karpuz tiretimini tercih ettigini belirtmistir.

4.3.2. Cesit tercihi

Ureticilerin ¢ekirdekli ve ¢ekirdeksiz karpuz cesidi segimlerini etkileyen
faktorler genel olarak pazarlama kolayligi, erkencilik, iiriin kalitesi, hastalik ve
zararlilara kars1
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dayaniklilik, iirlin boyut ve gramaji, pazar istegi, fiyat diizeyi ilag bayisinin Onerisi,
tiiccar komisyoncu onerisi, aliskanlik ve deneyim ve komsu {iretici onerisidir.

Ureticilere iiriin cesidi tercih nedenleri soruldugunda fiireticilerin biiyiik
cogunlugu pazarlama ve satis kolayligi, Ttriiniin erkenciligi ve iirtin kalitesinin
tercihlerinde etkili oldugu goriilmiistiir.

Cekirdekli karpuzun girdi fiyatlar1 daha az oldugundan dolay1 fireticiler
cekirdeksiz karpuz c¢esitlerine oranla ¢ekirdekli cesitleri daha c¢ok tercih ettikleri
gOriilmiistiir.

Ureticilerin tamami kullandiklar1 fidelerin asili fide oldugunu belirtmistir.
Asisiz fidelerin iirlin kalitesinin diistik oldugu, hastalik ve zararlilara dayanimliliginin az
oldugu, olumsuz iklim sartlarindan fazla etkilendigini belirten iireticiler, asisiz fidelerin
soguya dayanimliliklarinin az oldugundan otiirli bahar aylarinda ekildigi ve bu yiizden
hasat zamani1 karpuzdan asili fideye nispeten daha az kar elde ettikleri i¢in asisiz fideleri
tercih etmediklerini belirtmistir.
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Cizelge 4.19. Ureticilerin gesit tercihlerine etki eden faktorler

Cesit Tercihine Etki Cevap Veren Kisi Sayisi
Eden Faktorler __ __ i
Hig Etkili Etkili Kismen Etkili Cok Etkili
Degil Degil Etkili
Hastalik ve 1 7 19 23 8
Zaralilara Kars1
Dayaniklilik
Erkencilik 1 2 4 33 28
Uriin Kalitesi 1 2 10 20 25
Uriin 1 4 21 17 16
Boyutu/Gramaji
Pazarin Istegi - 1 17 24 20
Pazarlama-Satis - - 11 26 31
Kolayligi
Fiyat Diizeyi 1 1 16 23 15
flag Bayi 18 6 9 8 9
Tiiccar- 7 7 11 13 19
Komisyoncu
Komsu Ureticiler 19 3 15 12 9
Aliskanlik-Deneyim 7 6 7 19 18

Cizelge 4.19°da tireticilerin ¢esit tercihine etki eden faktorler sorulmus ve bunun
sonucunda erkencilik, iirlin kalitesi, pazar istegi, satis kolaylig1 gibi 6zelliklerin cesit
tercihlerini en ¢ok etkileyen faktorler oldugu belirlenmistir. Komsu {ireticilerin cesit
tercihleri, tliccar ve komisyoncularin gesit istekleri ve ilag bayi ¢esit Onerilerinin
iireticilerin tercihlerine fazla etkide bulunmadigi saptanmistir (Cizelge 4.19).
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4.3.3. Girdi tedarik kanallar

Karpuz tiretiminde en biiyiikk girdiler alet-makine, yakit ihtiyaci, hastalik ve
zararlilar ile miicadele, iscilik, sulama ve bitki besleme ve giibreleme olarak
siralanabilir. Ureticilerin bu tiir girdileri nerelerden temin ettikleri sorulmus, bu
sonuclara gore ankete katilan iireticilerin Tarim Kredi Kooperatifi’nden girdi temin
etmedi8i ve cogunlukla fide firmalari, zirai ilag ve giibre bayisi ve tliccar/komisyoncu
gibi kaynaklardan girdi temininde bulunuldugu saptanmustir.

4.3.4. Uretim masraflarina duyarhhk

Bir tarim isletmesinde, iiretim faaliyetlerini gerceklestirebilmek icin kullanilan
cesitli girdiler ve hizmetler i¢in yapilan giderlerin tiimii iiretim masraflarini olusturur.
Dolayisiyla iiretim masraflari, sabit ve degisken masraflarin toplamidir.

Cizelge 4.20°de de gorildiigii iizere iiretim masraflarinin biliyiik cogunlugunu
arazi kirasi, fide, tarimsal miicadelede kullanilan ilag¢ ve bitki besleme gibi olgular
olusturmakta iken, sulama, nakliye ve is¢ilik masraflar kaleminin sonunda yer
almaktadir.

Cizelge 4.20. Karpuz iiretiminde yillik masraflarin 6ncelik durumuna gore dagilimlar

Masraflarin 1.0Oncelik Durumu | 2. Oncelik Durumu | 3. Oncelik Durumu
Oncelik Durumu (N) (N) (N)
Arazi Kirasi 22 - 2
Sulama - . 5
Mazot 4 11 17
fscilik 1 5 6
Nakliye - - 5
[lac-Giibre 16 33 18
Fide 27 18 4
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4.3.5. Fiyat ve iiretim miktari

Karpuz satis fiyatlarindaki minimum ve maksimum tutarlarin arasindaki farkin
fazla olmasinin sebebi ¢ekirdekli ve ¢ekirdeksiz karpuz birim satis fiyatlar1 arasindaki
farkin fazla olmasindan kaynaklanmaktadir. Ankete katilan dreticilerin 2017 yili
ortalama satis tutarlar1 kilogram basina 1,05 TL ve toplam satis olarak 29990 kg olarak
saptanmustir (Cizelge 4.21). Buna gore treticilerin 2017 yilinda karpuz satisindan elde
ettikleri gelir ortalama olarak 31489,5 TL dir.

Cizelge 4.21. Ankete katilan iireticilerin 2017 y1li karpuz satis tutar1 ve fiyat1 (TL/kg)

Minimum Tutar Maksimum Tutar Ortalama
2017 Uretim Dénem 0,30 3,00 1,05
Sonu Karpuz Satig
Fiyat1 (TL/Kg)
2017 Uretim Dénemi 3.000 150.000 29990
Sonu Karpuz Satis
Miktar1 (Kg)

Ureticilerin tarimsal faaliyetten elde ettikleri yillik gayri safi {iretim degeri
ortalamasi 158.537 TL olarak belirlenmistir. Karpuz iiretiminden elde edilen yillik gayri
safi liretim degeri ise ortalama 89.714 TL olarak saptanmistir. Goriildiigii iizere karpuz
liretimi yapan treticilerin gelir kaynaklarinin biiylik bir ¢ogunlugunu karpuz tiretimi
olusturmaktadir.

Karpuz iiretiminde yasanan en biiylik sorunlardan birisi liretim masraflarinin
yiiksek olmasidir. Karpuz iiretiminden elde edilen gayri safi liretim degerinin yarisindan
cogunu masraflar olusturmaktadir. Bu da potansiyel iireticiler i¢in yatirim maliyetlerinin
yliksek olmasi anlamina gelmektedir.
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4.3.6. Uretimde Kkarsilasilan sorunlar

Arastirma kapsaminda incelenen iireticiler diizeyinde karpuz iiretimine iliskin
sorunlar da irdelenmistir. Elde edilen bulgulara gore, karpuz iireticilerinin sorunlari
oncelik sirasina gore:

-Girdi fiyatlarinin yiiksek olmasi,

-Hastalik ve zararlilarla miicadele,

-iklim kosullari,

-Desteklemelerin yetersiz olmasi,

-Sulamada yasanan sorunlar,

-Iscilik, isgiicii temini ve maliyet seklinde belirlenmistir.

Burada saptanan sorunlar, tarim sektoriiniin genel sorunlariyla ortiismektedir.
Girdi fiyatlarina duyarlilik fiyat ve miktarda goriilen artiglardan kaynaklanabilmektedir.
Bu boyutta girdi tedariki iiretici a¢isindan dnem arz etmektedir. Girdilerin birim fiyati
yaninda lreticiye sunulan satis ve ddeme kosullarindaki esneklik kisa vadede iiretici
acisindan avantajli goriilen, 6deme asamasinda artan maliyetle iiretici karlilig1 tizerinde
negatif etki olusturabilmektedir.

4.4. Pazarlama yapisi
4.4.1. Uretici diizeyinde pazarlama hizmetleri

Hasat sonras1 gerceklestirilen pazarlama islemlerinde ortalama 12.500 TL ile
iirlin sigortalama konusunda harcama yapildigi, dereceleme/ boylama ve depolama
islemleri i¢in harcama yapilmadigr ve genel olarak tasgima, nakliye, toplama, hasat,
yiikleme, bosaltma gibi islemlerin hasat sonrasi gerceklestirilen pazarlama islemleri
arasindaki en biiyiik kalemi olusturdugu gorilmiistiir (Cizelge 4.22).
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Cizelge 4.22. Hasat sonrasi1 gergeklestirilen pazarlama islemleri

Hasat Sonrasi Cevaplayan Minimum Maksimum Ortalama
Pazarlama Islemleri Uretici Tutar (TL) Tutar (TL) (TL)
Sayis1 (N)

Toplama-Hasat- 43 200 4500 4222
Yiikleme-Bosaltma

Temizleme 4 500 5000 3250
Paketleme ve Ambalaj 2 3400 3400 3400
Etiketleme 2 5000 5000 5000
Tasima-Nakliye 44 100 5000 3668
Sigortalama 3 2500 17500 12500

Tedarik zincirinin bazi asamalar1 toptanci piyasasinda karpuz tedarik zincirinin
yapist Sekil 4.1°de belirtilmistir.

Tedarikgiler karpuz tedarik zincirinin en iistiinde bulunan kisi ve kurumlardir.
Tohum, giibre, hastalik ve zararlilar i¢in ilag ve miicadele yontemleri, danigmanlik
hizmetleri, mazot gibi girdileri iireticiye tedarik edilmesini saglamaktadir (BIRCAN
2015).

Kapuz tedarik zincirinde iiretici iirtinlerini toptanci, araci, perakendeci veya
direkt olarak tiiketicilere ulastirmaktadir. Ureticiler hasat sonrasi iiriinlerin biiyiik
cogunlugunu toptanci piyasasina dogrudan iletebilmektedir. Ancak kiigiik iireticilerin
toptanciya tiriinlerini ulastirabilmesi icin aracilar devreye girmekte ve buna bagl olarak
kiigiik c¢ifteilerin dagitim masraflart artmaktadir. Bu da kiiglik olgekli isletmelerin
piyasadaki rekabetini zorlastirmaktadir (BIRCAN 2015).

Karpuz miisterilere dagitici ve perakendeciler tarafindan ulastirilmaktadir.
Dagiticilar yurt i¢i ve yurt dis1 pazarlarinda biiylik miktarlarda {iriin tedarik etmektedir.
Siiper marketler karpuz i¢ pazarinda en biiyiik perakendeci unsurdur (BIRCAN 2015).

Nihai miisteriler baglica olarak, bireyler, oteller, yemek sirketleri, kii¢iik
esnaflar olarak nitelendirilebilir. Nihai miisteriler karpuzu toptanci piyasasi, dagiticilar
ve perakendeciler olmak iizere ii¢ kanaldan temin edebilirler (BIRCAN 2015).
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Sekil 4.1. Karpuz tedarik zinciri

Glibre Tohum Tanm ilaci Motarin [Mazot) [Tedarikgller]
Tedarlkgisi Tedarlkglsi Tedarikgisi Tedarlkgisi
Aljin ters
............................................ R A ~fonie
v _ v | i
ciFTCi
\L [¥as Meyve-Sebze Ureticileri)
Kooperatif Aracilar
W
W
Tedarlk Zincirl Merkezi Olarak ¥ag [Toptanc Pazan]
Meyve-Sebze Toptano Pazan .
¥
Distribdtor
~ ! [Distribltérler ve Perakendeciier]
Perakendec Perakendec
v b
Mister| Misterl Miisteri [Mihai Migteri]
v
Ry
diodnaltususnda

Kaynak: Bircan K. 2015.Adnan
4.4.2. Satis sekli

Ankete katilan iireticilerin fiyat hakkindaki bilgi kaynaklar1 15 kisi ile diger
iireticilerden, 32 kisi ile tiiccar ve komisyonculardan, 18 kisi ile yas meyve ve sebze
halleri ve 5 kisi ile diger bilgi kaynaklarindan oldugu belirlenmistir. Ureticilerin tamami
fiyat ile ilgili bilgi kaynag1 olarak interneti kullanmadiklarini belirtmistir.
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Cizelge 4.23. Ureticilerin karpuz satis sekilleri

Ureticilerin Hasat Sonras1 | Hasat Sonras1 | Hasat Sonras1 | Diger | Toplam
Karpuz Satig Yarisi Pegsin | Tamami Pesin Vadeli

Sekli

Kisi Sayis1 (N) 11 24 27 8 70

4.4.3. Satis kosulu

Ureticilerin 41’1 Toptanci/tiiccar ile satis gergeklestirdigini belirtirken, 23
tanesi hal/komisyoncu ve 6 tanesi diger kanallar ile satis gergeklestirdigini
belirtmektedir. Ankete katilan {ireticilerin tamami i¢ pazara satis yapmaktadir. Bunun
sebebi ise dis pazara satisin zor ve direticilerin bu konuda egitimsiz olmasidir.
Ureticilerin 11°i sdzlesmeli iiretim yaparken kalan 59 katilimci kendi adina iiretim
yaptigini belirtmistir. Soézlesmeli karpuz {iiretimi iki sekilde gerceklestirilmektedir.
Birincisi dekara iiretim masraflar1 dahil olmak tiizere belirli bir fiyat verilip liretim
yaptirtlmasi, ikincisi ise elde edilen iirliniin kilogrami basina fiyatlandirilmasi ile iiretim
yaptirilmasidir.

Cizelge 4.24. Uriin satis kosullar1

Satis Dekara Dekara | Toptanci | Kg Fiyati | Kg Fiyati | Dogrudan | Toplam
Kosulu | Toplam Sabit Hali Uzerinden | Uzerinden | Tiiketiciye
Bedel Fiyat Kg Markete Tiiccara Satis
Uzerinden | Uzerinden Teslim Teslim
Kisi 27 11 18 2 10 2 70
Sayisi
(N)

Ankete katilan treticilerin sadece 19’u satis fiyatina kendisi karar verdigini
sOylerken 51 tanesi satis fiyatina dis etkenlerin karar verdigini belirtmistir. Satis fiyatina
dis etmenlerin karar verdigini belirten lreticilerin fiyata 22’si komisyoncunun, 28’1
tiiccarlarin ve 2’si diger etmenlerin karar verdigini belirtmistir (Cizelge 4.24).
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4.4.4. Uriin kayiplan

Karpuz iiretiminde hasat sonrasi iirlin kaybi1 hususunda {ireticilerin biiyiik
cogunlugu {iiretim ve pazarlama donemlerinde zarar yasamadiklarini belirtmis, yapilan
anket sonuglarina bakildiginda tiretimdeki zarar en ¢ok %5 ile %20 arasi, pazarlamada

ise %10 ile %20 aras1 olarak saptanmustir.

Uriin kayiplarinin en biiyiik sebebi anket goriismelerinin yapildigi 2018 yili
yaz aylarinda asir1 sicaklardan otiirii karpuzlarda giines yanigi olusmasi nedeniyle
verimde diisiis ve buna bagl olarak fiyatlardaki asir1 dalgalanmalar olarak gosterilebilir.

Cizelge 4.25. Karpuz iiretim siirecinde yaganan tiriin kayiplari

Uretimde Pazarlamada
Kisi Sayisi % Kisi Sayis1 %
(N) (N)

Zarar Yok 30 42,9 46 65,7
%S5 ve Alt1 6 8,6 4 57
005-%10 Arasi 8 11,4 2 29
%10-%15 Arasi 9 12,9 6 8,6
%15-%20 Aras1 10 14,3 5 7,1
0020-%30 Aras1 3 4,3 0 0
%030-%40 Arasi 3 43 5 7,1
%40-%50 Arasi 1 1,4 2 2,9
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4.45. Pazarlama sorunlari

Aragtirmada  karpuz  ireticilerinin  pazarlama  siirecindeki  sorunlari
incelenmistir. Pazarlamaya iligkin sorunlarin 6ncelik 6nem derecesi liretici ve igletme
kosullarina gore farklilik gostermekle birlikte karpuz tariminda ireticilerin pazarlama
sorunlar1 degerlendirmesinde;

-Alict sayis1 ve ¢esidinin azligi,

-Fiyatlarin asir1 dalgalanmasi ve belirsizligi,

-Fiyatlarin diisiik olmasi,

-Odeme vadesinin uzunlugu,

-Pazarlik imkaninin olmamasi,

-Uriin kayiplar1 dnemsenen baslica sorunlar griilmektedir.

Bununla birlikte {ireticilerin en ¢ok karsilastigi ilk ii¢ sorun sirasiyla fiyatlarin
asir1 dalgalanmasi ve belirsizligi, lirlin kaybinin yiiksek olmasi, alici sayis1 ve ¢esidinin
az olmasi olarak belirlenmistir. Buna karsin ankete katilan {reticilerin %38,5’1
pazarlama konusunda sikint1 yasamadiklarini belirtmislerdir.

4.4.6. Uretim ve pazarlama géstergelerinin gelisimi

Ureticilere son 5 yil igerisinde karpuz iiretimiyle ilgili iiretim alami, iiriin
kalitesi, verim, satis fiyati, kazan¢ durumu, pazarlama imkanlari, hastalik ve zararlilar
ile miicadelede imkanlari, tarimsal kredi kullanimi, tarim dis1 kredi kullanimi, genel
bor¢luluk durumlar1 ve tasarruf durumlari sorulmus ve bunun karsiliginda Cizelge
4.26°da belirtilen cevaplar alinmistir.
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Cizelge 4.26. Son 5 yilda karpuz iiretimi ile ilgili tireticilerin iiretim degisimleri

Son 5 Yilda Ureticilerin Artt1 Azaldi Degismedi
Karpuz Uretiminde
Yasadiklar1 Degisimler
Kisi % Kisi % Kisi %

Sayisi Say1si Say1si
Uretim Alant 25 35,7 11 15,7 34 48,6
Uriin Kalitesi 30 429 13 18,6 27 38,6
Verim 24 34,3 15 21,4 31 443
Satis Fiyat1 23 32,9 17 24,3 30 42,8
Kazan¢ Durumu 16 22,9 30 42,9 24 34,3
Pazarlama Imkanlart 6 8,6 11 15,7 53 75,7
Hastalik ve Zararlilar ile 11 15,7 7 10,0 52 74,3
Miicadele Imkanlari
Tarimsal Kredi Kullanimi 9 12,9 5 71 56 80,0
Tarim Dis1 Kredi Kullanimi 7 10,0 4 5,7 59 84,3
Bor¢luluk Durumu 13 18,6 5 7,1 52 74,3
Tasarruf Durumu 4 57 6 8,6 60 75,7

Ureticilerin yapilan anket sonuglarina gore pazarlama imkanlari, hastalik ve
zararlilarla miicadele hususunda, borcluluk durumlarinda, tasarruf durumlarinda,
tarimsal ve tarim dis1t kredi kullanimlarinda degisim yasamadiklar1 gortilmistiir.
Ureticiler {iriin kalitesi, satis fiyati, iiriiniin verimi ve iiretim alanlarinda artis
yasadiklarini belirtmistir.

Ankete katilan iireticilerinin karpuz tiretim faaliyeti ile ilgili genel memnuniyet
diizeyi %48,6 ile memnun, %30,0 ile orta derece memnun olduklarini belirtmistir. Buna
gore Ureticilerin karpuz liretiminden genel olarak memnun olduklar1 séylenebilir.
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Cizelge 4.27. Egitim durumuna gore iireticilerin son 5 yilda iiretimde yasadiklari
degisiklikler

Egitim Durumu
[kogretim Ortadgretim Universite
Uriin Kalitesi Artt1 15 5 5
Azaldi 4 7 -
Degismedi 16 10 8
Dekara Verim Artt 13 3 8
Azaldi 8 4 3
Degismedi 12 15 2
Hastalik/Zararl Sayis1 | Arttt 9 1 1
Azaldi 4 2 1
Degismedi 15 16 11

Egitim diizeyi ortadgretim ve ilkogretim diizeyinde olan iireticiler {iriin
kalitesinde, dekara verimde ve hastalik/zararli sayisinda degisim olmadigini {iniversite
ve lizeri diizeyde egitim goren {ireticilerin hastalik/zararli sayisinda degisim olmadigini
belirttikleri goriilmistiir (Cizelge 4.27).
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Cizelge 4.28. Egitim durumuna gore ireticilerin son 5 yilda pazarlamada yasadiklar
degisiklikler

Egitim Durumu
[k gretim Lise Universite
Satis Fiyati Artti 6 10 7
Azaldi 5 10 2
Degismedi 7 17 2
Karlhilik/Kazang Artt1 4 7 5
Azaldi 12 11 7
Degismedi 2 17 1
Satis/Pazarlama Kosullar1 Artt1 4 1 1
Azaldi 2 7 2
Degismedi 12 28 10
Tarimsal Kredi Kullanimi | Artt1 5 2 2
Azaldi 3 1 1
Degismedi 7 25 8
Tarim Dis1 Kredi Kullanimi | Artti 6 1 0
Azaldi 3 0 1
Degismedi 6 27 8
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Cizelge 4.29. Meslek durumuna gore ireticilerin son 5 yilda iiretimde yasadiklari
degisiklikler

Meslek
Ciftel Diger
Uriin Kalitesi Artt 3 1
Azaldi 4 2
Degismedi 22 12
Dekara Verim | Artti 14 10
Azaldi 6 9
Degismedi 21 7
Hastalik/Zararl1 | Artt1 8 3
Says! Azald: 5 3
Degismedi 20 6

Ana meslegi ciftcilik olan iireticilerin son 5 yil igerisinde iiretimde herhangi bir
degisim yasamadig1 goriilmiis ve diger meslek gruplarina ait iiretici verilerinin tutarsiz
oldugu ve veriler arasinda herhangi bir iligski olmadig1 saptanmustir.
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Cizelge 4.30. Meslek durumuna gore iireticilerin son 5 yilda pazarlamada yasadiklari
degisiklikler

Meslek
Ciftci Diger

Satis Fiyati Artt 14 9

Azaldi 12 5

Degismedi 15 10
Karlilik/Kazang | Artti 10 6

Azaldi 16 14

Degismedi 13 7
Satis/Pazarlama | Artti 4 2
Kosullar1

Azaldi 7 2

Degismedi 29 16
Tarimsal Kredi | Artt1 5 4
Kullanimi

Azaldi 4 2

Degigmedi 22 11
Tarim Dis1 Artt 5 3
Kredi
Kullanimi Azalds 3 1

Degismedi 23 13
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4.5. Tliski analizi bulgular

Calisma kapsaminda fireticilerin demografik ozellikleri ile tiretim karari1 ve
davranig1 arasindaki iliski Ki-Kare analizi ile test edilmistir. Bu dogrultuda temel
degisken olarak yas ve egitim kriterine odaklanilmistir.

Yapilan Ki-Kare analizi ile yapilan testlerin sonucunda fireticilerin egitim
durumlarn arttik¢a c¢ekirdeksiz karpuz tretim tercihinde bulunma egilimlerinin arttig1
goriilmis, iireticilerin yas1 ve tercihleri arasinda herhangi bir iliski bulunamamastir.

Karpuz {reticilerinin egitim diizeyi ile hanede kadinin karpuz iiretim
faaliyetine katilim durumu arasinda istatistiki olarak pozitif yonlii bir iliski saptanmistir
(Cizelge 4.31).

Cizelge 4.31. Ureticinin egitim durumuna gore ailedeki anne veya kadinin iiretimde
yer alma durumu

ki Yanh
Asimptot
Anlamlilik
Deger Fark Degeri
Pearson Chi- 15414 4 0,004
Square
Benzerlik Orani 18,750 4 0,001
Dogrusallik 9,463 1 0,002
Iligkisi
Deger Sinifi 51
Sayis1

Ayrica {reticilerin egitim durumu ile s6z konusu faaliyetten elde edilen gelir
diizeyi arasinda da istatistiki olarak pozitif yonlii bir iligski saptanmistir (Cizelge 4.32).
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Cizelge 4.32. Ureticilerin egitim durumunun tarimsal faaliyetlerden elde edilen gayri
safi liretim degerine etkisi

ki Yanh
Asimptot
Anlamlilik
Deger Fark Degeri
Pearson Chi- | 145 068 | 112 0,000
Square
Benzerlik Orani 131,381 112 0,102
Dogrusallik 3,470 1 0,062
Iligkisi
Deger Sinifi 67
Sayis1

Bir diger yaklasim olarak calismada, firetici egitim durumu ile iiretim
masraflar1 arasindaki iliski sorgulanmistir. Elde edilen Ki-Kare analizi sonuglarina gore,
iireticinin egitim durumu ile iiretim masraflar diizeyi arasinda istatistiki olarak anlamli
bir iliski gozlenmistir. Bu iliskin yonii pozitif olup egitim diizeyindeki artislar, kapuz
iiretim maliyetinde diisiis, gelirinde ise artislara neden olmaktir.

Cizelge 4.33. Ureticinin egitim durumunun tarimsal faaliyetlerdeki toplam masrafa
etkisi

ki Yanh
Asimptot
Anlamlilik
Deger Fark Degeri
Pearson Chi- | 123 679 | 104 0,000
Square
Benzerlik Orani 118,613 104 0,155
Dogrusallik 3,711 1 0,054
Migkisi
Deger Sinifi 67
Sayisi
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Calismanin ki-kare analizi sonuglarinda {ireticilerin yasi1 ile tarimsal
faaliyetlerden elde edilen gayri safi iiretim degeri arasinda da istatistiki olarak anlamli
bir iligki bulunmustur (Cizelge 4.34).

Cizelge 4.34. Uretici yasmin tarimsal faaliyetlerden elde edilen gayri safi iiretim
degerine etkisi

ki Yanl
Asimptot
Anlamlilik
Deger Fark Degeri
Pearson Chi- 1 4011 036 | 700 0,000
Square
Benzerlik Orani 333,895 700 1,000
Dogrusallik 4134 1 0,042
Iigkisi
Deger Simifi 67
Sayisi

Cizelge 4.35. Ureticinin yas durumunun tarimsal faaliyetlerdeki toplam masrafa etkisi

ki Yanh

Asimptot

Anlamlilik

Deger Fark Degeri

Pearson Chi- 1 0o 115 | 650 0,000
Square

Benzerlik Oram 311,762 650 1,000

Dogrusallik 5,441 1 0,020
Iliskisi

Deger Sinifi 67

Sayisi
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Yas degiskeni ile toplam masraflar arasindaki iligski testinde de, karpuz
tariminda tiiretici yas diizeyi ile toplam iiretim masrafi arasinda istatistiki bir iligki tespit
edilmistir (Cizelge 4.35). Elde edilen sonuglara gore egitim durumunda oldugu gibi
karpuz iretim maliyeti ve flretici gelirinde yas faktorii de iliski degisken olarak
goriilmektedir.
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5. SONUCLAR

Karpuz iiretim faaliyetini gerceklestiren isletmeler diizeyinde {iiretim ve
pazarlama yapisinin arastirildigi tez c¢alismasinda, arastirma alanindaki iklim
kosullarinin karpuz tarimi agisindan elverisli olmasi ve i¢ pazarda tirliniin erkenci
sunumunun s6z konusu bolge tarafindan gerceklestirilmesi dnemsenmistir. Bu boyutta
ozellikle ortii alt1 karpuz yetistiriciliginde bolge tireticinin belirli bir deneyim ve bilince
sahip olmast beklenecektir. Bu durum arastirma bulgularina Onemli o6lgiide
yansimaktadir. Ancak {iretim ve pazarlama siireclerinde giindeme gelen hastalik-zararli
ve araci sayist gibi sorunlar, belirli konularda iiretici egitimini ve tesvikini gerekli hale
getirmektedir. Benzer sekilde karpuz iiretiminin 6nemli Olglide kiigiik Olcekli aile
isletmeleri tarafindan yapilmasi, isgiicii a¢isindan avantajli bir yap1 gosterse de karlilik
acisindan Slgege bagh bir kisithilik goriilmektedir.

Antalya iklim ozellikleri erkenci karpuz tiirlerini yetistirebilme olanaklar
bakimindan uygun bir ortama sahip olmasi nedeniyle bir¢ok erkenci karpuz tiirli nisan
ayinin ortasindan sonra iiriin vermeye baslamaktadir. Ancak iireticilerle yapilan yiiz
ylize goriismelerde, iireticiler sozlii olarak ihracat izninin alinmasinin mayis ayinin
ortasini buldugunu belirtmektedir. Bu da iireticileri dis pazardan ziyade i¢ pazara
yonelmesine neden olmaktadir.

Calismada elde edilen mikro sonuglara gore karpuz iiretim faaliyetinde
cinsiyete gore erkek kitle baskin yapidadir. Yas degerlendirmesinde karpuz tariminda
ortalama {retici yasimmin 40’lar seviyesinde gozlenmesi Onemli bir avantaj olarak
gorilmektedir. Zira yas faktorii ile iiretim ve firetici bilinci arasinda bir iliski
beklenebilecektir.

Calismada elde edilen diger mikro sonuclara bakildigi zaman, hane genisliginin
cogunluk olarak 4 kisi ve lizeri hane genisligine sahip oldugu goriilmektedir. Bu da
karpuz tarmminda freticilerin hane genisliginin onlara avantaj sagladigina isaret
edebilmektedir. Bu sonuca paralel olarak annenin ve c¢ocuklarin aile isletmelerinde
isglicii olarak calistiklarin1 gostermektedir. Bu durum da isletmelerin hane genisliginin
yliksek olmasi ve iireticilerin yeterli isgiicline sahip olmasini sagladigina ve bu
avantajinda isletmelerce iyi sekilde kullanildigina isaret etmektedir.

Karpuz treticilerinin iiretim, mesleki ve teknik konularinda bagvurduklari bilgi
kaynaklari, dreticilerin ¢ogunun mesleki Dbilgisi agisindan kendi bilgi  ve
deneyimlerinden yararlandigi, bununla birlikte, calismaya katilan yiiksek bir kesimde
kendi aralarinda bir sosyal ag olusturduklar1 gozlenmektedir. Bu sosyal ag sayesinde
treticiler birbirlerine gerekli bilgilendirme ve teknik bilgilerin aktarilmasin
saglamaktadir. Bununla birlikte danigman ziraat miihendisleri ve ilag bayileri de bu
anlamda 6nemli ve bagvurulan bilgi kaynaklarindan olabilmektedir. Calismanin en
carpict kisminda ise karpuz (ireticilerinden higbirinin aragtirma enstitiisii ve
iiniversitelerdeki doga bilimlerini inceleyen hi¢bir kurumla iletisimimin olmadigi
saptanmustir.
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Calismaya katilan karpuz {iretimiyle ugrasan {reticilerin memnuniyet
diizeylerine bakildiginda iireticilerin cogunlugunun memnun olduklar1 tespit edilmistir.
Bununla birlikte memnun olmayan firetici sayisinin ¢ok diisiik seviyelerde kaldigi ve
diger kalan kisilerinde memnuniyet derecelerin orta seviyelerde oldugu saptanmustir.
Bu baglamda calismaya katilan karpuz {reticilerinin iiretimimi devam etme
egilimlerinin de yiiksek oldugu ortaya ¢ikan bir baska sonugtur.

Calismaya katilan karpuz ireticilerinin arazi fiyatlarinin ve {iretim girdilerin
yiiksek olmasindan dolay1 istedikleri dl¢lide karpuz iiretimi yapamamalarina sebebiyet
vermektedir. Miilkiyet durumlarina bakildiginda ise calismaya katilan kisilerin yarisina
yakinin kendi miilkiyetine sahip oldugu diger kismin ise kiralik olarak araziyi
kullandigr  saptanmistir. Calismaya katilan karpuz dreticilerinin  yiiksek bir
cogunlugunun serada iiretim yaptigi ve bunun yaninda diisiik bir oranda da kalsa hem
sera hem de acik alanda da iiretim yapan iireticilerin oldugu goriilmiistiir. Karpuz
tireticilerinin yliksek bir ¢ogunlugunun 10 dekar ve alti arazilerde iiretim yaptiklari
saptanmugtir. Ureticiler, iiretim olarak sadece karpuzla simirli kalmanmuslardir ve biiyiik
cogunlugu karpuzun yani sira domates, kavun, narenciye ve nar yetistirmektedirler.

Ureticilerin karpuz yetistirme tercihlerine bakildig1 zaman, yiiksek bir kesimi
is¢iliginin kolay olmasi, satiginin garantili olmasi ve verimli olmasim1 goz Oniinde
bulundurduklar1 saptanmistir. Pazarlama kolayligi, erkencilige uygun olmasi, hastalik
ve zararlilara karsi dayanikli olmasi ve pazar isteginin ¢ok olmasi ¢esit tercihini
etkiledigi saptanmustir.

Karpuz iretimi i¢in gerekli olan girdilerin alet-makine, yakit, hastalik ve
zararlilarla miicadele kullanilan ilaglar, iscilik, sulama ve giibreleme olarak
siralanmaktadir. Burada ¢ikan 6nemli bir bilgi ise girdi tedarik kanali olarak Tarim
Kredi Kooperatifi’ne alternatif olusturulmus ve fide firmalari, zirai ilag ve giibre bayisi
ve tliccar/komisyoncu gibi kaynaklarin kullanildigi saptanmigtir. Karpuz iiretimindeki
bu girdilerin maliyetlerinde en ¢ok yer kaplayan girdilere bakildig1 zaman, arazi kirasi,
fide, ila¢ ve giibre gibi girdi kalemlerinin ¢ok yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bununla
birlikte {reticilerin iiretim diizeyinde karsilastiklar1 sorunlarin maddi oldugu
saptanmistir. Girdi fiyatlarinin yiiksek olmasi ve desteklemelerin yetersiz olmasi
iireticileri kotii etkiledigi c¢ikartilan baska bir sonugtur. Bu sorunlar, tarim sektdriiniin
genel sorunlartyla ortiismektedir. Girdi fiyatlarina duyarhilik fiyat ve miktarda goriilen
artislardan kaynaklanabilmektedir. Bu boyutta girdi tedariki {iretici agisindan 6nem arz
etmektedir.
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Calisma kapsaminda elde edilen bir bagka mikro sonug ise, pazarlama
hizmetlerinden sigortalama, yiikleme-bosaltma, etiketleme, paketleme ve temizlemenin
biiyiik bir kismin1 olusturdugu goriilmektedir. Bununla birlikte satis kisminda ise karpuz
treticilerinin fiyat i¢in kullandiklar1 bilgi kaynaklarina bakildiginda ise biiyiik
cogunlugunun tiiccar ve komisyonculardan bilgi alirken, diger iireticiler ise meyve ve
sebze halleri ve diger ireticilerden bilgi aldiklar1 saptanmistir. Bunun yani sira
dreticilerin tamami fiyat ile ilgili bilgi kaynagi olarak interneti kullanmadiklari
saptanmustir. Ureticilerin karpuz satis sekillerine bakildigi zaman yiiksek bir boliimii
hasat sonrasi vadeli ve hasat sonras1 tamami pesin seklinde satiglarin1 gergeklestirdikleri
cikan bagka sonuclardandir. Calismaya katilan karpuz iireticilerinin biiyiikk bir
¢ogunlugu satis1 tiiccar/toptancitya yaptiklar1 ortaya ¢ikmustir. Ureticilerden biiyiik
cogunlugu kendi adma tretim gerceklestirdiklerini belirtirken, bir kisim iiretici ise
sozlesmeli olarak calistiklarimi ifade etmislerdir. Uriin satisina bakildig1 zaman, dekara
toplam bedel iizerinden ve toptanci haline satis en ¢ok tercih edilenler arasinda oldugu
saptanmistir.

Caligmada elde edilen bir bagka mikro sonug ise iirlin kayiplarinin biiyiik
cogunlugunun iiretim ve pazarlama donemlerinde ortaya ¢ikmaktadir. Yapilan ¢alisma
dogrultusunda iiretimde olusan iirlin kayiplariin %5 ile %20 arasinda oldugu,
pazarlamada olusan iirlin kayiplarinin ise %10 ile %20 arasinda oldugu saptanmaistir.
Yapilan sozlii gorlismelerde pazarlamada iiriin kayiplarinin lojistik olarak {riiniin yer
degisimi sirasinda gerceklestigi ortaya ¢ikmistir. Genel olarak pazarlama konusunda
sorun olmadigini ifade eden iireticiler disinda kalanlar ise fiyatlarin asir1 dalgalanmasi
ve belirsizligi, lirlin kaybinin yiiksek olmasi ve alict sayisi ve ¢esidinin az olmasini
sorun olarak belirlenmistir. Calismaya katilan karpuz {ireticilerin karpuz iliretiminden
genel olarak memnun olduklar1 sdylenebilir. Calismadan elde edilen diger sonuclar
bakildig1 zaman son 5 yil icerisinde egitim durumu ve karpuz iiretimi arasinda pozitif
bir iligki oldugu ve ana meslegi ciftcilik olan iireticilerin son 5 yil igerisinde iiretimde
herhangi bir degisim yasamadig1 goriilmiistiir.

Calisma kapsaminda karpuz {ireticilerinin demografik 06zelliklerinden yas,
cinsiyet ve egitimin {iretim faaliyetleri arasindaki iliskileri incelenmistir. Ureticilerin
egitim diizeyi ile kadmin {iretimdeki katilim orani1 arasinda anlamli bir iligki
saptanmustir. Ureticilerin egitim diizeyi ile faaliyetten elde edilen gelir diizeyi arasinda
da anlamli bir iliski saptanmigtir. Bununla birlikte egitim diizeyindeki yiikselis
maliyetlerin diigmesine yol actig1 saptanmistir. Bir bagka sonug ise lireticilerin yast ve
tarimsal faaliyetlerden elde edilen gayri safi liretim degeri arasinda anlamli bir iligki
bulundugudur.
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7. EKLER

AKDENIZ UNIiVERSITESI

EK-1:

Cahisma Anketi

T.C.

FEN BiLIMLERI ENSTITUSUTARIM EKONOMISi ANABILIiM DALI

YUKSEK LiSANS TEZ CALISMASI

“Antalya Ilinde Karpuz Uretimi ve Pazarlama Yapis1”

Uretici Anket Formu

Koyiin ad1 Bagh oldugu belde/ilge:
A.Genel Bilgiler
1.)Suanda ayni ¢at1 altinda kag kisi yastyorsunuz?.................... kisi
Ailedeki bireyler hakkinda bilgiler
Bireyler Cinsiyet Yast Medeni Egitim Meslek***
durumu* durumu**
Goriisiilen
kisi

*1.Bekar 2. Evli 3. Bosanmis-dul

**1.0kuryazar degil 2.0kuryazar

##%] Ciftci  2.Memur  3.[sci

3.1kdgretim 4. Ortaokul 5.Lise 6.Y.Okul

4. Emekli
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5.Diger
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15 yas ve alt1

16-20 yas arasi

21 yas ve lizere

Ailedeki ¢ocuk geng sayisi

say1s1

Karpuz tariminda ¢alisan ¢ocuk

Anne-kadinin tarim
calisma durumu (1.evet2.hayir)

islerinde

2.)Toplam arazi varligmiz............. dekar

Arazi varhig

Genisligi (dekar)

Miilkiyet durumu*

Sulama durumu

(2.Sulu 2. Kuru)

-Tarla

-Acgikta sebze

-Sera

-Meyve bahgesi

-Bos

-Diger

*1 Milk 2.Kiracilikla tutulan arazi

verilen arazi

3.Ortaga tutulan arazi
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3.)Yetistirilen tirlinler ve ¢esit tercihi

Alani Sera / Verim Uretim Cesit-tiir
Urtin gesidi (da) Agik (kg/da) miktart
arazi (kg)

B. Ciftcilerin Karpuz Fiyati, Pazarlamasi ve Uretimi A¢isindan Gériisleri
6.) Tarimsal faaliyetle ugrasma siireniz (............... )

7.) Karpuz iiretim faaliyetiyle ugrasma siireniz(.............. )

8.)Karpuz iiretiminde ¢esit tercihleriniz nelerdir ?

()Cekirdekli ( )Cekirdeksiz ( )Asil1 ( )Asisiz ()Diger
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9.)Karpuz ¢esit tercihinizde etkili olan faktorler

Hig Etkili | Kismen | Etkili Cok
etkili degil etkili
degil

Hastalik ~ ve  zararlilara  karsi

dayaniklilik

Erkencilik

Uriin kalitesi

Uriin boyutu-gramaji

Pazarin istegi

Pazarlama-satis kolaylig:

Fiyat diizeyi

Ilag bayi

tiiccar-komisyoncu

Komsu tireticiler

Aliskanlik-deneyiminiz
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10.)Karpuz tiretimi sonrasinda gerceklestirdiginiz pazarlama islemler ve parasal tutar1?

Belirtiniz Harcama- Gider

TL
(X isareti (Th)

koyunuz)

Toplama-hasat-yiikleme ve bosaltma

Dereceleme-boylama

Temizleme

Paketleme ve ambalaj-Kasalama

Etiketleme

Tasima-Nakliye

Depolama

Sigortalama

TOPLAM

11.) Karpuz iiretimiyle ilgili bilgi kaynaklariniz nelerdir?

( )Diger iireticiler(  )internet () Tarim il/ilge miidiirliigii  ( )Kendi bilgim-
deneyim ( )Diger

( Hilagbayi ( )Danisman ziraat mith. ( )Universite ( ) Arastirma enstitiisii

12.) Karpuz yetistiriciligini tercih etme nedenleriniz?
) 1. Fiyatinin iyi olmasi( ) 2. Verimli olmasi( ) 3. Satiginin garantili olmasi

(
() 4.iklim-arazi kosullar1 uygun( ) 5.isciligin Kolay olmasi ( )6.S6zlesmeli iiretim
() Aliskanlik )Diger...........coovvvinnnnn.n.
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13.)Karpuz iiretim girdilerinin (fide, ilag, giibre vb) tedarik kanali?

() Ziraiilag bayi ( )Fide firmas1 ( )Tarim Kredi Koop. ( ) Tiiccar
tarafindan

14.)Karpuz satis sekliniz?

() Hasat sonrasi yarist pesin (  )Hasat sonrasi tamami pesin( ~ )Hasat sonrasi
vadeli ( )Diger............ooeveninnnn.

15.) Karpuz satis kosulu:
() Tarla-isletmede teslim-kabala( dekara toplam bedel iizerinden)
() Tarla-isletmede teslim-kabala (dekara sabit fiyat kg iizerinden)
() Toptanci Hale gotiirerek
( )isletme disinda markete teslim (kg fiyat: {izerinden)

) Isletme disinda tiiccara teslim (kg fiyat: {izerinden)

(
() Dogrudan tiiketiciye satis (semt pazari vb.)
(

16.)Karpuz satisin1 gergeklestirdiginiz aracilar?
( )Toptancy/Tiiccar ( )Hal /Komisyoncu ()Diger...............oeeuenene.
17.)Karpuz satis kanali?( ) Ihracat( ) I¢ pazar

18.)Karpuz iiretim modeli? () Sozlesmeli iiretim () Kendi adina
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19.)Karpuz pazarlamasinda karsilastiginiz sorunlar?

) Alict sayisi-¢esidinin azlig

) Fiyatlarin asir1 dalgalanmasi-belirsizligi
) Fiyat diistikligi

) Odeme siiresi-vadesi

) Pazarlik imkaninin olmamasi

) Uriin kayiplari

) Sorun yok

21.) Karpuz tiretiminde karsilastiginiz sorunlar? (1,2,3 seklinde gosterin)

(
(
(
(
(
(

(
(

) Girdi fiyatlarinin yiliksek olmasi

) Hastalik ve zararlilarla miicadele

) Iklim kosullar1 (haziran ay1 asir1 sicaklik sert esen poyraz)
) Desteklemelerin yetersiz bulunmasi

) Sulamada sorun yasanilmasi

) Iscilik-isgiicii temini ve maliyeti

) Sorun yok

22.)Karpuz iiretiminde karsilagtiginiz en 6nemli hastalik ve
zararll?. ..o

23.)Satis fiyatina kim karar veriyor?

(
(

) Ben Karar veriyorum

) Karar vermiyorum
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Vermiyorsaniz kimler karar veriyor?

( )Komisyoncu( )Tiiccar( ) Diger..................

24.)2017 tiretim donemi sonunda karpuzu kag liradan
sattiniz?............. (TL/kg)veya.....covevvereene. TL/da

25.)2017 tiretim donemi sonunda toplam ne kadar karpuz
sattiniz? ............ (kg)

26.)Karpuzda iiriin kaybiniz?
Uretim siirecinde: %....... Pazarlama-satis asamasinda: %

27.)Son 5 yilda Kapuz tiretimiyle ilgili;

Artt1 Azaldi

Degismedi

Uretim alaniniz

Uriin kaliteniz

Dekara verim

Satis fiyati

Karlilik-kazanciniz

Pazarlama kosullar1

Hastalik zararl sayisi

Tarimsal kredi
kullaniminiz

Tarim dis1 kredi
kullanimi

Bog¢luluk durumunuz

Tasarruf durumunuz
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28.) Karpuz iiretim faaliyetine iligkin genel memnuniyet diizeyiniz?

Hi¢ memnun Memnun Orta( ) Memnunum () | Cok
degilim degilim memnunum
()
29.) Karpuz tliretimine devam etme egiliminiz?
Kesinlikle Devam Kararsizim( ) | Devam Kesinlikle
devam etmeyecegim edecegim devam
etmeyecegim () edecegim
()
30.)Y1llik kazancinizin kaynagi:  Tarim%................... Tarim dis1:%................

33.)Karpuzdan elde ettiginiz y1llik CIr0: ........c.cooeervrvrnennnn. TL

34.)Karpuzda yillik toplam masrafiniz

35.)Karpuzdaki yillik masraflarinizin dagilimi?

Siralama*

Arazi kirasi

Sulama

Mazot

Iscilik

Nakliye

[lag-Giibre

Fide

Toplam masraf

1,2,3 seklinde gosteriniz
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