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ÖZET 

21. yüzyıldan sonra özellikle teknolojik alanda yaĢanan geliĢmelerle sınırlılıkları 

ortadan kalkan medyanın küresel olarak da denetimi zorlaĢmıĢtır. Bu durum medyanın 

kitleleri kolaylıkla yönlendirmesine ve karĢı konulmaz bir güç hâline gelmesine neden 

olmuĢtur. 

Bireylere temelde bilgi akıĢını sağlama rolünü üstlenen medya, zamanla kapitalizmi 

yaymak için araç hâline dönüĢmüĢtür. Bu dönüĢüm ile birlikte küresel ölçekte gerçekliği ya 

da doğruluğu sorgulanmadan dolaĢımda olan bilgi, bireyleri savunmasız hâle getirmiĢtir. 

Bundan dolayı medya mesajlarına karĢı bireylerin bilinçlendirilmesi için eleĢtirel medya 

okuryazarlığı eğitimi gündeme gelmeye baĢlamıĢtır. EleĢtirel medya okuryazarlığı eğitimi 

sayesinde bireylere eleĢtirel düĢünme yetisinin kazandırılması hedeflenerek, bireylerin medya 

iletilerine karĢı farkındalıkla yaklaĢması sağlanmaya çalıĢılmaktadır. Ayrıca katılımcı 

yurttaĢlık bilincinin geliĢmesine ciddi katkılar sağlayan bu eğitim, aktif yurttaĢ olmayı da 

teĢvik etmektedir. 

Medya okuryazarlığı eğitimini bilgi ve iletiĢim çağının en önemli eğitim fırsatı olarak 

gören bu çalıĢma, Avrupa Birliği üye ülkelerindeki medya eğitimlerini konu edinmiĢ ve bu 

eğitimlerin katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesinde bir alternatif olup olamayacağını 

araĢtırmıĢ ve tartıĢmıĢtır. ÇalıĢmanın araĢtırma bölümünde Avrupa Birliği üye ülkeleri 

arasından örneklem olarak seçilmiĢ 12 üye ülkenin (Finlandiya, Almanya, Danimarka, 

Hollanda, Ġtalya, Avusturya, Belçika, Fransa, Macaristan, Portekiz, Yunanistan, Ġspanya) 

medya okuryazarlığı müfredatlarının değerlendirilmesiyle medya eğitimindeki yapılar 

incelenmiĢtir. Temel olarak katılımcı yurttaĢlığı sağlamada medya okuryazarlığının rolünün 

ortaya konmaya çalıĢıldığı çalıĢmada, örneklem olarak seçilen AB ülkelerinin medya eğitimi 

müfredatları ve projeleri betimleme analizi yöntemiyle incelenmiĢ ve bir durum tespiti 

yapılmıĢtır.  

Anahtar Kelimeler: Medya, EleĢtirel Medya Okuryazarlığı, YurttaĢlık, Katılımcı YurttaĢlık. 
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SUMMARY 

MEDIA LITERACY IN EU COUNTRIES IN THE CONTEXT OF DEVELOPING 

PARTICIPATORY CITIZENSHIP AWARENESS  

After the 21st century, especially with the technological developments, as the 

limitations are disappeared, media has become more difficult to control globally. This 

situation has led the media to easily guide the masses and to become an irresistible force. 

The media, which play a main role in providing information flow, has gradually 

become a tool for spreading capitalism. With this transformation, information that is 

circulating without questioning reality or accuracy on a global scale has made individuals 

vulnerable. Therefore, critical media literacy training has begun to come to the fore to raise 

individual awareness of media messages. With the critical media literacy education it is aimed 

to provide individuals with the ability to think critically and to make individuals aware of 

media messages. In addition, this training, which provides significant contributions to the 

development of participatory citizenship awareness, also encourages active citizenship. 

This study, which sees media literacy education as the most important educational 

opportunity in the age of information and communication, has mentioned the media education 

in the Member States of the European Union and has investigated and discussed whether such 

education could be an alternative to the development of participatory citizenship 

consciousness or not. In the research section of the study, media literacy frameworks have 

been examined by evaluating the media literacy curriculum of 12 Member States (Finland, 

Germany, Denmark, Netherlands, Italy, Austria, Belgium, France, Hungary, Portugal, Greece, 

Spain) selected as samples from the European Union member states. Basically, in this study 

of the role of media literacy in providing participatory citizenship the media education 

curriculum and projects of the selected EU countries are examined by means of descriptive 

analysis and an assessment is performed. 

Keywords: Media, Critical Media Literacy, Citizenship, Participant Citizenship. 
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ÖNSÖZ 

ÇalıĢmada esas olarak, eleĢtirel medya okuryazarlığının katılımcı yurttaĢlık bilinci 

oluĢturulmasındaki rolüne değinilmiĢtir. 

EleĢtirel medya okuryazarlığı, medya mesajlarının arka planında gizli kalmıĢ 

unsurların, imâların bulunduğuna aynı zamanda bunların yanlıĢ bilinç oluĢturarak gerçekliğin 

bastırılmaya çalıĢıldığına vurgu yapmaktadır. Söz konusu durumlar sonucunda ise medya, 

bireylerin zihinlerine sızarak modern köle toplumlarının yaratılmasına katkı sağlamaktadır. 

Genellikle eleĢtirel medya okuryazarlığı yapısının içerisinde geliĢen katılımcı yurttaĢlık, 

bireylerin özellikle sosyal ya da siyasal yapılar tarafından maruz kaldığı olumsuzluklara karĢı 

aktif bir Ģekilde hareket etmesine vurgu yapmaktadır. Ek olarak çalıĢmada elde edilen veriler 

ve değerlendirmeler, eleĢtirel medya okuryazarlığının aktif/katılımcı yurttaĢ bilincinin 

geliĢtirilmesinde alternatif yol olarak kullanılabildiğini ortaya koymaktadır.  

Bu çalıĢmanın hazırlanma aĢamasında benden yardımlarını eksik etmeyen 

arkadaĢlarıma, aileme, hayat arkadaĢıma ve üniversite hayatım boyunca her türlü sorunumda 

yanımda olup doğru yolu bulmamı sağlayan, deneyimleri ve tecrübeleriyle katkılarını 

esirgemeyen danıĢmanım, değerli bilim insanı Dr. Öğretim Üyesi Sibel KARADUMAN‟a 

teĢekkür ve minnetlerimi sunarım. 
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GĠRĠġ 

Teknolojik geliĢmelerdeki hızlı artıĢın etkileri, toplumsal yapılara sirayet etmektedir. 

Özellikle bilgi edinme ihtiyacından doğan temel gereksinimler düĢünüldüğü zaman, kitle 

iletiĢim araçlarının sağladığı enformasyonlar günümüzde karmaĢık bir hâle gelmektedir.  

Kitle iletiĢim araçlarına ek olarak bireyler arasında sıklıkla kullanılan sosyal 

platformlar da enformasyon akıĢında önemli rol oynamaktadır. Bunun sonucunda ise doğru 

bilginin yanlıĢ bilgiden ayrıĢması zorlaĢmaktadır. Bu ayrımın farkına varamayan bireyler 

gördüğü ya da duyduğu her enformasyonla kolaylıkla manipüle edilmektedir. Bu yüzden 

bireylerin medyadan gelebilecek olumsuz iletilere karĢı farkındalığını arttırmak adına 

“eleĢtirel medya okuryazarlığı” eğitimi zorunlu hâle gelmiĢtir. Böylece eleĢtirel medya 

okuryazarlığı 1970 yılından günümüze kadar medyayı anlamlandırmaya yönelik bilinç 

oluĢturma ve enformasyon sağlama amacına hizmet etmiĢtir (Ġnal, 2009: 37). Medya 

okuryazarlığı eğitiminin, hedefler ve kazanımlar açısından belirlenen kriterlere ulaĢtığı ya da 

ulaĢmadığı konusu tartıĢılsa da, bireylerin eleĢtirel düĢünebilme, analiz yapabilme ve 

yorumlama kabiliyetlerini arttırma ve medya iletileri arasındaki neden-sonuç bağlantısını 

sağlıklı bir Ģekilde kurabilme becerilerini geliĢtirme adına önemli bir eğitim fırsatı olarak 

değerlendirilmektedir. Ayrıca eleĢtirel medya okuryazarlığı eğitimi, katılımcı yurttaĢlık 

bilincinin geliĢtirilmesinde bu becerilere sahip olan bireylerden oluĢan toplumların geliĢmiĢlik 

düzeylerine önemli ölçüde katkı sağlamaktadır.  

ÇalıĢmanın birinci bölümünde ilk olarak okuryazarlık yapıları üzerinde durulmuĢ ve 

okuryazarlığın anlamlandırılması yapılmıĢtır. Medya okuryazarlığı ve medya okuryazarlığına 

ait unsurların ayrıntılı bir Ģekilde değerlendirilmesi de birinci bölüm kapsamında 

bulunmaktadır. ÇalıĢmanın ikinci bölümünde eleĢtirel medya okuryazarlığı bağlamında ele 

alınan yurttaĢlık olgularının zaman içerisinde nasıl katılımcı yurttaĢlığa dönüĢtüğü 

irdelenmiĢtir. Ek olarak, tezin ana noktası olan eleĢtirel medya okuryazarlığının aktif 

yurttaĢlık üzerinde tahakküm alanlarına sahip olduğu ya da olmadığı da bu bölümde 

tartıĢılmıĢtır. Betimleme analizinin kullanıldığı çalıĢmanın üçüncü bölümünde Avrupa Birliği



2 
 

 

ve Avrupa Birliği‟nin misyonu ve vizyonu üzerinde durulmuĢtur. Ayrıca birlik içerisinde üye 

ülkelerden 12 tanesi örneklem olarak seçilerek (Finlandiya, Almanya, Danimarka, Hollanda, 

Ġtalya, Avusturya, Belçika, Fransa, Macaristan, Portekiz, Yunanistan, Ġspanya) Avrupa‟da 

medya okuryazarlığı eğitimine verilen öneme değinilmiĢtir. Söz konusu ülkelerin eğitim 

müfredatlarında medya okuryazarlığının incelenmesi yapılmıĢ ve böylece medya 

okuryazarlığının müfredat sistemleri içerisindeki yeri incelenmiĢtir. ÇalıĢmada seçili olan 

ülkelerde, kamu ya da özel destekli yapılarla hayata geçirilmiĢ toplum bazlı medya 

okuryazarlığı projelerine ve eleĢtirel medya okuryazarlığının aktif yurttaĢlığın geliĢimine 

katkı sağladığı ya da sağlamadığı kavramsal olarak tartıĢılmıĢtır. 

Problem 

Teknolojik geliĢmelerin her geçen gün devinim kazanmasıyla medyayı ve medya 

yapılarını kontrol etmek imkânsız hâle gelmiĢtir. Bunun bir sonucu olarak medya, 

kapitalizmin niteliklerine hizmet etmek için araç olarak kullanılmaya baĢlanılmıĢtır.  

Bireyler, günümüzde giderek artan bir hızla medyaya karĢı konulmaz çekimle 

bağlanmakta ve kendilerini tehdit eden unsurları da göz ardı etmektedir. Bu yüzden medyanın 

gücüne kapılmakta ve medyanın sunduğu sahte dünya imgelerini fark edememektedir. Söz 

konusu durumlar da bireylerin mental geliĢmelerini olumsuz yönde etkilemektedir. Medyadan 

gelebilecek her türlü zarara karĢı bireylerin bilinçlendirilmesi gerektiği ise 1920‟li yıllarda 

yapılan etki araĢtırmaları sonucunda gündeme gelmeye baĢlamıĢtır. Bunun için de eleĢtirel 

medya okuryazarlığı eğitimi çalıĢmaları baĢlamıĢ ve eğitim alanında desteklenmiĢtir. EleĢtirel 

medya okuryazarlığı eğitimiyle bireylerde kazandırılmaya çalıĢılan niteliklere ek olarak, 

katılımcı yurttaĢlık alanında da geliĢmeler sağlanmıĢtır. Böylelikle farkındalığı arttırılarak 

bilinçlendirilen bireyler,  hem sosyal hem de siyasi yapılara aktif olarak katılım sağlayarak 

söz sahibi olma fırsatını yakalamıĢtır.  

ÇalıĢmada temel olarak ele alınan problem, özellikle son zamanlarda gündeme 

gelmeye baĢlayan eleĢtirel medya okuryazarlığının, katılımcı/aktif yurttaĢlık bilincini 

geliĢtirmedeki rolüdür. Ayrıca çalıĢmada Avrupa Birliği üye ülkelerinde medya 

okuryazarlığının müfredat programlarında konumlandırılmasına bakılarak, söz konusu 

ülkelerin eğitim müfredatları içinde nasıl yer aldığı, bu eğitime atfedilen değer yapıları, 

inceleme sonucu varılmak istenen amaçlardan biridir. 
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Amaç 

ÇalıĢma esas olarak eleĢtirel medya okuryazarlığının, bireyler arasında katılımcı 

yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesinde bir alternatif olup olamayacağını, AB üye ülkelerinde 

verilen medya eğitimlerinin günümüzde geldiği yere iliĢkin bir inceleme yaparak, araĢtırmayı 

ve tartıĢmayı amaçlamaktadır. 

Önem 

Bireyler arasında farkındalığın arttırılmasında önemli rol oynayan medya 

okuryazarlığının ülke müfredatlarında konumu iyi anlaĢılmalı ve toplumlarda var olan medya 

okuryazarlığı projeleriyle katılımcı yurttaĢlığın teĢvik edilip edilmediğinin 

değerlendirilmesinin yapılması gerekmektedir. Bu yüzden çalıĢmada örneklem olarak seçilmiĢ 

(Finlandiya, Almanya, Danimarka, Hollanda, Ġtalya, Avusturya, Belçika, Fransa, Macaristan, 

Portekiz, Yunanistan, Ġspanya) AB üye ülkeleri kapsamında ülke müfredatlarının ve toplum 

odaklı medya projelerinin değerlendirilmesi yapılmıĢtır. Sonuç itibariyle söz konusu 

değerlendirmelerle, günümüzde medya okuryazarlığı eğitiminin ve toplum odaklı medya 

projeleri bağlamında katılımcı yurttaĢlığın geldiği yere iliĢkin araĢtırmalar ve incelemeler 

yapmak önemli olmaktadır. 

Evren ve Örneklem 

Betimleme analizine dayanan bu çalıĢmada medya okuryazarlığının Avrupa‟da genel 

durumunu incelemek için evren olarak Avrupa Birliği üye ülkeleri seçilmiĢtir. Örneklem 

olarak ise AB‟ye üye ülkeler içerisinden farklı geliĢmiĢlik düzeylerine sahip olan 12 üye ülke 

(Finlandiya, Almanya, Danimarka, Hollanda, Ġtalya, Avusturya, Belçika, Fransa, Macaristan, 

Portekiz, Yunanistan, Ġspanya) değerlendirme kapsamına alınmıĢtır. Buradaki amaç, 

Avrupa‟daki geliĢmiĢ düzeylerine göre çeĢitlilik gösteren ülkelerde medya okuryazarlığı 

eğitimlerini ve medya projelerini inceleyerek, müfredat içeriklerinin ve projelerin katılımcı 

yurttaĢlık bağlamında ele alınmasıdır.  

Sınırlılıklar 

ÇalıĢmada, medya okuryazarlığının Avrupa‟da genel profilini ortaya koymak için 

evren olarak AB üye ülkeleri seçilmiĢtir. Örneklem olarak ise AB üye ülkelerinden farklı 

geliĢmiĢlik düzeylerine göre 12 ülke değerlendirme kapsamına alınmıĢtır. (Finlandiya, 

Almanya, Danimarka, Hollanda, Ġtalya, Avusturya, Belçika, Fransa, Macaristan, Portekiz, 

Yunanistan, Ġspanya).  Seçili ülkelerin geliĢmiĢlik düzeylerindeki farklılık; uluslar arası yıllık 

gayri safi yurt içi hasıla ve ana toplamlar, eğitim düzeyi cinsiyet ve yaĢa göre nüfus, total yaĢ 
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ve cinsiyete göre ülke genelinde gelirlerin beĢte birlik pay oranı, Devlet açığı / fazlası, borç ve 

ilgili veriler ve nüfus değiĢimi baĢlıkları altında verilerce irdelenerek sınırlandırılmıĢtır.  Söz 

konusuna iliĢkin tablolar EK 1- de bulunmaktadır. 

Varsayımlar 

ÇalıĢmanın temel olarak üzerinde durduğu varsayımlar arasında Ģunlar bulunmaktadır; 

1. Medya enformasyonları bireylere aktarmada amaç olarak nitelendirilirken yaĢanan 

teknolojik, siyasal ve sosyal geliĢmelerle birlikte kapitalizmin egemenliği altına girmiĢ 

ve egemen güçlerin ideolojilerini yaymak için kullanıldıkları araçlara dönüĢmüĢtür.  

2. EleĢtirel medya okuryazarlığı eğitimi ile farkındalığı artmıĢ bireyler sosyal ve siyasal 

alanlarda meydana gelen problemlerin çözümünde aktif olarak yer almakta ve sahip 

oldukları hakları kullanma eğilimi gösterebilmektedir.  

3. EleĢtirel medya okuryazarlığı eğitimi bireylerde üretebilme, eleĢtirel bakabilme, analiz 

edebilme ve değerlendirebilme becerilerinin kazandırılmasında fayda sağlarken, 

bununla birlikte genellikle toplumda aktif/katılımcı yurttaĢlık bilincinin 

geliĢtirilmesinde etkin rol oynamaktadır.  

Yöntem 

ÇalıĢmada elde edilen bilgilerin değerlendirilmesi amacıyla nitel araĢtırma yöntemi 

kapsamında bulunan betimleme analizi yöntemi kullanılmıĢtır. Betimleme analizine 

değinmeden nitel araĢtırma yönteminden bahsetmek söz konusu analizin anlaĢılırlığını 

kolaylaĢtıracaktır. 

Nitel araĢtırma, araĢtırmacının çalıĢtığı konu üzerinde çeĢitli enformasyon 

kaynaklarına ulaĢmasını ve gizli kalmıĢ bilgilerin ardıllarına ulaĢıp ortaya koymasını sağlayan 

araĢtırma yöntemi olarak değerlendirilmektedir (Özdemir, 2010: 328). Kısacası nitel araĢtırma 

kapsamında konu ile alâkalı bilgilerin ayrıntılı taraması üzerinde durularak, sistematik 

değerlendirilmeler yapılmaktadır. Bu analiz biçiminde fark edilen en ufak bir bulgu bile 

çalıĢmaların sonunda oluĢturan raporlar için önem taĢımaktadır. Algılara iliĢkin veri toplama 

yöntemine dayanan nitel araĢtırma tanımlama, betimleme ve açıklama yapılarına 

odaklanmakta fakat aynı zamanda sorunsalları kesin bir sonuca ulaĢtırmamaktadır. Bu yüzden 

enformasyon kaynaklarının bir araya getirilerek irdelendiği ve farklı yorumlandığı nitel 

araĢtırmanın, yöntem olarak literatürde kesin bir sınıflandırılması bulunmamaktadır. 

Genellikle fenomenolojik, içerik, etnometodoloji, söylem ve betimleme analiz yöntemlerini 

içeren nitel araĢtırmanın, kompleks bir yapıya sahip olduğuna vurgu yapılmaktadır.  



5 
 

Betimleme analizinde önceden araĢtırılmıĢ ve kuramsal çerçeveye oturtulmuĢ bilgiler 

ıĢığında elde edilen veriler, kararlaĢtırılmıĢ perspektifler doğrultusunda özetlenmekte ve 

değerlendirilmektedir. Burada varılan sonuçları belli bir düzene göre ortaya koymak ana 

hedef olarak belirtilmektedir. Betimleme analizinde ilk olarak ulaĢılan bilgiler açıkça dile 

getirilmekte ve bir çerçeve oluĢturulmaktadır. Ġkinci olarak bu bilgilerin belirlenen tematik 

çerçeveye göre değerlendirilmesi yapılmaktadır. Üçüncü olarak saptanan bulguların 

açıklanması, dördüncü ve son olarak ise elde edilen bulguların yorumlanması gerekmektedir.
1
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                            
1
Sözbilir, M. “Nitel Veri Analizi”. https://fenitay.files.wordpress.com/2009/02/1112-nitel-arac59ftc4b1rmada-

veri-analizi.pdf (eriĢim tarihi: 20.03.2018). 

https://fenitay.files.wordpress.com/2009/02/1112-nitel-arac59ftc4b1rmada-veri-analizi.pdf
https://fenitay.files.wordpress.com/2009/02/1112-nitel-arac59ftc4b1rmada-veri-analizi.pdf
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BĠRĠNCĠ BÖLÜM 

MEDYA OKURYAZARLIĞI KAVRAMI, TARĠHSEL GELĠġĠM SÜRECĠ 

TEMEL ĠLKELERĠ, MODELLERĠ VE YAKLAġIMLARI 

1.1. Okuryazarlık Kavramı ve Türevleri 

Okuryazarlık kavramı değiĢen sistemlere ve toplumların gereksinimlerine göre ivme 

kazanmaktadır. Bu yüzden tanımında da değiĢiklikler görülmektedir. GüneĢ, bireylerde 

okuryazarlık ediniminin okumanın ve yazmanın temel ölçüleriyle kavrandığı zamandan 

itibaren oluĢmakta olduğunu, belirtmektedir. Okuryazarlık kavramı dönemin ihtiyaçları 

karĢısında kendisini revize etmektedir. Önceleri, imza atabilen ve okuma yazma öğrenmiĢ 

bireyler okuryazar olarak adlandırılırken, günümüzde günlük hayatıyla ilgili olan cümleleri 

anlayan ve bu cümleleri okuyup yazan kiĢi olarak adlandırılmaktadır (1994: 499). Bir kiĢi 

yaĢamında karĢılaĢtığı metinleri okumada anlamada ve yazmada baĢarılı olarak 

değerlendiriliyorsa okuryazar niteliğini kazanmıĢ sayılmaktadır. Okuryazarlığın temel 

bileĢenleri olarak bireyler, genellikle kodlama yöntemini kullanmakta böylece karĢılaĢtıkları 

metinlerin çözümünü ve değerlendirilmesini kolaylaĢtırmaktadır.  

Okuryazarlık kavramında, özellikle 1960 yılından sonra yapısal değiĢiklikler 

gözlemlenmektedir. Özellikle bireylerin okuryazarlık kazanımlarının artması, kiĢisel olarak 

bilgi düzey seviyelerinin geliĢimiyle alâkalı sayılmaktadır. KiĢiden kiĢiye farklılık gösteren 

bilgi düzey seviyeleri bireylerin sosyal, kültürel ve ekonomik kriterlerine göre değiĢim 

göstermektedir. Bu yüzden bireylerde okuryazarlık düzeyleri çeĢitli yapılara ayrılmaktadır. 

Bunlar okumaz yazmazlık, yarı okuryazarlık ve yeni okuryazarlık kademeleri Ģeklinde 

sınıflandırılmaktadır. Okumaz yazmazlık, aslında bireylerin bilgisiz olduğunu 

göstermemektedir. Bu durum bireylerin daha çok, öğrenim edinimlerini kazanamamasından 

kaynaklanmaktadır. GüneĢ, okumaz yazmaz bireylerin sadece sözlü olarak iletiĢimde 

bulunabileceğini ve sözlü olarak aktarılan her türlü bilgiye karĢı tepki vereceğini 

belirtmektedir (1994: 504). Okuyup yazamayan bireyler de iletiĢim sürecinde aktif rol 

üstlenmektedir, bu yüzden onları bilgisiz sıfatıyla nitelendirmek doğru olmamaktadır. Çünkü 

okumaz yazmaz bireyler kitle iletiĢim araçları ile sözlü olarak da bilgi alıĢveriĢ sürecine 

katılmaktadır. Ayrıca okuryazar bireyler kadar olmasa da toplum içerisinde enformasyon 

akıĢında rol oynamaktadır. Okumaz yazmaz kiĢilerin sadece ilkokul seviyesinde sayılabilecek 

okuryazar edinimleri dâhi bulunmamaktadır. Genellikle de bu sebepten dolayı okumaz 

yazmaz nitelemesi ile adlandırılmaktadır. Okuryazarlığın bir diğer türü yarı-okuryazarlık 

düzeyi ile bağdaĢtırılmaktadır. Yarı okuryazarlık edinimi, okuryazar olabilmenin Ģartlarının 
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birkaçını yerine getirebilme durumuyla ifade edilmektedir. Yarı okuryazarlık aslında okumaz 

yazmaz ile okuryazarlık arasında sıkıĢıp kalan bir alana karĢılık gelmektedir. Yarı okuryazar 

bireyler yazdığını okuyamaz ya da okuduğunu yazamayanlar olarak nitelendirilmektedir. Bu 

duruma genellikle eğitim seviyesi geride kalmıĢ, özellikle kitap okuma oranı düĢük olan 

ülkelerde daha sık rastlanmaktadır. GüneĢ, yeni okuryazarlık adı altında bir baĢka 

okuryazarlık türünü de açıklamaktadır. Buna göre okuryazarlıkla ilgili edinimlerin 

kazanılmasının baĢlangıcı olarak yeni okuryazarlık kabul edilmektedir. Okuryazarlık 

kazanımını bitirmiĢ ve günlük hayatında da bunu aktif olarak kullanan kiĢiler, yeni okuryazar 

olarak adlandırılmaktadır (1994: 505). Söz konusu duruma göre yeni okuryazarlık, okuryazar 

olabilme niteliklerini yenice kazanmıĢ bireylere iĢaret etmektedir. Buna göre, yeni okuryazar 

olarak nitelendirilen kiĢiler temel düzeyde olan metinlerin okuryazarlığını yapabilmektedir. 

Çevrelerinde gördükleri ya da duydukları iletilere yönelik tepki gösterebilen yeni okuryazar 

bireyler, kompleks metinlerin çözümünde ise yardıma ihtiyaç duymaktadır. Bu yüzden karıĢık 

ve ileri seviye gerektiren metinlerin çözümünde pratik kazanmaları önemli rol oynamaktadır.  

Okuryazarlık kavramı, günümüzde kitle iletiĢim araçları tarafından yoğun olarak 

maruz kaldığımız medya mesajlarının ve çoğunlukla günlük hayatta karĢımıza çıkan yazılı, 

görsel vb. imgelerin çözümünde bireylere yardımcı olmaktadır. Söz konusu imgeler genellikle 

“metin” olarak adlandırılmaktadır. Bu yüzden de okuryazarlık sürecinde metinlerin 

değerlendirilip çözümlenmesi aĢaması görsel ya da basılı metinlerin çözümlenmesine iĢaret 

etmektedir. Okuryazarlığın değiĢen yapısıyla birlikte okuryazarlıkta “kod çözme” de önemli 

olmaktadır. Medya metinlerinin analiz edilmesinde ve mesajların çözümlenmesinde medya 

okuryazarlığı becerilerinin geliĢmiĢ olması gerekmektedir. Günümüz bilgi çağında sadece 

görsel ya da yazılı metinlerin anlamlandırılması yeterli sayılmamakta, bunların yanı sıra 

elektronik temelli okuryazarlık gereksinimlerine ihtiyaç zorunlu hâle gelmiĢtir. Dolayısıyla, 

söz konusu okuryazarlıklar; görsel okuryazarlık, e-okuryazarlık, bilgi okuryazarlığı ve medya 

okuryazarlığı Ģeklinde gruplandırılmaktadır. Gruplara ayrılmıĢ olan okuryazarlık biçimleri, 

her mesajın kendi içerisinde daha kolay ve hızlı bir Ģekilde anlamlandırılıp 

değerlendirilmesini mümkün kılmaktadır. 
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1.1.1. Okuryazarlık Kapsamında Görsel Okuryazarlık ve Nitelikleri 

Görsel okuryazarlık, temelinde okuma ve yazmaya bağlı kalınarak anlama, anlatma 

süreçlerine iĢaret etmektedir. Tüzel, görsel okuryazarlığın ilk evrelerinde sadece anlama 

yapısının hâkim sürdürdüğünü ve zaman içerisinde okuryazarlığın alanını geniĢletmesiyle 

birlikte “anlatma” sürecinin de dâhil olduğunu belirtmektedir (2010: 693).  

Görsel okuryazarlık, dil aracılığı ile görsel yapıları ve anlamlarını açığa çıkartmayı 

sağlamaktadır. ĠĢler, görsel okuryazarlıkta tek bir tanım olmamasından bahsetmektedir. 

Çünkü yapılan araĢtırmalar, görsel okuryazarlığın sözlü anlatımdan farklı olarak dil ile 

bütünleĢik bir yapı olduğunu ortaya koymaktadır. Bu yüzden görsel okuryazarlık alanında tek 

bir tanımdan bahsetmek mümkün olmamaktadır. Görsel okuryazarlık hakkında en geniĢ kabul 

bulan anlamsal yapı, özü itibariyle tüm iĢlemlerin görmeyle birlikte yapıldığına 

dayanmaktadır (2002: 155).  Kısacası, görsel görüntülerin nasıl ve ne Ģekilde yorumlanıp 

anlamlandırılacağını, değerlendirileceğine iĢaret eden bir süreçten bahsedilmektedir. 

Görselliğe dayalı olan görsel okuryazarlık, insan tarihinin baĢlangıcından günümüze kadar 

varlığını sürdürmüĢ ve aynı zamanda küresel düzeyde yapılan yeniliklere uyum sağlayarak 

tahakküm alanını geniĢletmeyi baĢarmıĢtır. Kendisini yenileyerek toplumda 

sürdürülebilirliğini olanaklı kılan görsel okuryazarlık, bireylere birden fazla edinim 

kazandırmaktadır. Bunlar arasında en önemlisi belki de bireylere farklı bakıĢ açıları 

kazandırarak, maruz kalınan durumlara alternatif çözümler üretme yetisini geliĢtirmesi örnek 

olarak verilmektedir. Ġlâveten ĠĢler, görsel okuryazarlığın içerisinde “görsel” unsurları 

barındırdığından dolayı beynin sağ lobunu çalıĢtırmakta olduğunu belirtmektedir. Anlama ve 

anlamlandırma sürecinde her iki lobun çalıĢmasını sağlamasıyla görsel okuryazarlık, bütünsel 

bağlamda fikir üretmeyi gerçekleĢtirmeye yardımcı olmaktadır (2002: 156). Ayrıca, beynin 

sağ ve sol lobunun eĢ zamanlı çalıĢmasına paralel olarak bireylerde geliĢen soyut ve somut 

düĢüncelerin karmatik yapısını da ortaya çıkartmaktadır. Söz konusu sentez yapısıyla bireyler, 

farklı düĢüncelerin bir araya getirilmesini ve anlamlandırılmasını kolay bir Ģekilde 

yapmaktadır.  

Teknolojik geliĢmelerin hızla evrildiği ve enformasyon düzeyinin günden güne 

değiĢtiği günümüz çağında görsel okuryazar olmak ayrı bir önem taĢımaktadır. Çünkü bu 

sayede maruz kaldığımız imgelerin çözümünü sağlayıp aynı zamanda modern çağın hızına 

yetiĢebilmek, öngörülmektedir. Ayrıca 21. yüzyıldan itibaren artan enformasyon kirliliğinden 

korunmak adına ve yararlı bilgileri seçebilmede görsel okuryazarlık büyük bir rol 

oynamaktadır. Özellikle günümüzde sıklıkla kullanılan “sosyal medya” dünya üzerinde geniĢ 

kullanım alanlarına sahip bir mecra olarak nitelendirilmektedir. Bununla birlikte geleneksel 
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yapıyla kıyaslandığında okuryazarlık konusunda çağın gerektirdiği niteliklerin gerisinde 

kalınabileceği ihtimalinden dolayı geleneksel okuryazarlığın yanında,  görsel olarak yazarlık 

da önem kazanmıĢtır. Çünkü teknolojik geliĢmeler ıĢığında çeĢitli bilgilere ulaĢmak tek bir 

tuĢla gerçekleĢmektedir ve bu yüzden küresel sistem içerisinde yaĢayan tüketici bireyler, 

istenilen ya da arzu edilen her Ģeye eriĢmenin verdiği kolaylıkla görsel imgelere eskisinden 

daha fazla maruz kalmaktadır. Söz konusu sebeplerden dolayı görsel okuryazarlık konusu 

önemli bir hâl almaktadır. Parsa, yazılı metinlerin deĢifre edilmesi ve değerlendirilmesinin 

gerekliliği kadar görsel imgelerin de çözülmesi ve anlamlandırılmasının gerekliliğinden 

bahsetmektedir. Bu durumda görsel okuryazarlığının neden gerekli olduğunu açıklamaktadır
2
. 

Görsel okuryazarı olmak bireylerin karĢılaĢtığı her türlü metinin çözümünde aktif olarak rol 

üstlenirken maruz kalınan kodların analizinde de yardımcı olmaktadır. Bu yüzden görsel 

okuryazarlığı sadece yetiĢkinlerin bilmesi gereken bir alan olması olarak değerlendirmek 

yanlıĢ olmaktadır. Aksine görsel okuryazarlık eğitiminin özellikle “çocuk sınıfı” üzerinde 

etkisi yadsınamayacak Ģekilde hüküm sürmektedir. Çünkü görsel imgeler çocuklarda, zihinsel 

faaliyetlerin geliĢtirilmesinde etkili olmaktadır. Gördüğünü, okuduğunu ya da duyduğunu 

anlamlandıran ve analizini yapan bireyler, çevresine karĢı farkındalıkla yaklaĢmaktadır. 

Ayrıca bireylerin sonradan kazanmıĢ olduğu becerilerle birlikte görsel dünyayı algılama, 

anlama ve okuma niteliklerini de geliĢtirilmektedir. 

Bireyler görsel okuryazarlık sayesinde, etkileĢimli bileĢenlerle bütünleĢmektedir. Tek 

boyutlu harflerin dizilimi ve sığ anlamlandırmalar yerine, özellikle multimedya aracılığı ile 

birden fazla yapıyı birbirine bağlamaktadır. Soyut ve somut dünya bütününü bireylere sunan 

görsel okuryazarlık farklı bakıĢ açılarının yansımasını sağlayarak, bireylere yeni düĢünme 

alanları yaratmaktadır. Bu iki dünya arasındaki enformasyonların sentezinde yardımcı olan 

görsel okuryazarlık, bireylerin düĢünme kabiliyetlerini geliĢtirmektedir.  

1.1.2. Okuryazarlık Kapsamında E- (Elektronik) Okuryazarlık ve Nitelikleri 

Günümüzde yaĢanılan enformasyon çağı, bilgisayar teknoloji yapısı üzerine 

kurulmuĢtur. Bundan dolayıdır ki enformasyon ya da elektronik anlamlarına tekâbül eden 

kelimelerin önüne “e” takısı getirilmektedir. Örneğin, e-devlet, e- ticaret, e-toplum vb. gibi 

yapılar ortaya çıkmakta ve kullanım alanları yaygınlaĢmaktadır (Altun, 2005: 12). E- 

okuryazarlık, temel yapısı itibariyle elektronik ortamlı yazılımlara yani dijital metinlere iĢaret 

etmektedir. E- okuryazarlık, günümüz modern yapısına uyumlu bireyleri daha bilinçli 

yapmakta aynı zamanda bireylerin tüketim hızını da arttırmaktadır. E- okuryazarlık yapısı 

                                                            
2Parsa, A. F., “Görsel Okuryazarlık”.  http://213.232.8.215/TR,1429/gorsel-okuryazarlik.html (eriĢim tarihi: 

02.01.2018). 

http://213.232.8.215/TR,1429/gorsel-okuryazarlik.html
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toplumların küresel bağlamda dönüĢebileceğine ve kapitalizme hizmet eden bir çarklı 

olabileceğine değinmektedir. Örneğin özellikle e-ticaret kapsamında var olan alanlar reklam 

sektörünün kullanım alanlarını geniĢletmektedir. Bu durum da bireylerin tüketim kültürüne 

kolaylıkla uyum sağlayabilmesine neden olmaktadır. Geleneksel medya araçlarının yanı sıra 

internet üzerinden yayılım gösteren reklamcılık, bireyleri her alanda yakalamaktadır. Bu 

sebeple E- okuryazarlıkta sanal olan ile gerçek olanın bütünleĢtirilmesi ve anlam çıkarma 

süreci aktif bir Ģekilde iĢlemektedir. KiĢisel edinimler arasında imgesel yapılar ile görülen, 

izlenilen ya da duyulan yapıların sentezinin yapılabilmesini hedeflemektedir.  Kurudayıoğlu 

ve Tüzel‟e göre elektronik okuryazarlık günümüzde, sadece bireylerin arasındaki iletiĢimi 

düzenlemekle kalmayıp aynı zamanda birey ve devlet arasındaki iliĢki sürecinde etkin hâle 

gelmektedir (2010: 294). Birçok açıdan insanın hayatını kolaylaĢtırmayı temel alan e-

okuryazarlık, teknoloji ile birlikte çoklu sistemsel araçları da kullanabilmesinden dolayı 

kiĢilere enformasyon sağlama hızında oldukça yüksek kaliteye sahip bir Ģekilde 

değerlendirilmektedir. Bu yüzden de bireylerin karĢısına çıkabilecek herhangi negatif bilgi 

topluluğunu tanıması ve aynı zamanda çağın gereklerine uygun olarak da yaĢaması açısından 

e-okuryazarlık eğitimi gerekli kılınmaktadır.  

Sonuç olarak elektronik okuryazarlık, bireylere zaman ve mekândan farklı olarak 

değiĢen dünya sistemini sunmaktadır. Kavramsalların farklılaĢtığı bu yapıda ortaya konmak 

istenen bir durum hakkında disiplinler arası okuma yapılması öngörülmektedir. Ancak bu 

sayede söz konusu olan kavramların birden farklı açılımlarına ulaĢılabilmekte ve elektronik 

okuryazarlıkta birleĢtirilebilmektedir. Teknolojik imkânlarla entegrasyonu sağlanan bu yapıda 

tarafsız ve saf bilgiye ulaĢmanın mümkün olabileceği ya da olamayacağı konusu ise ayrı bir 

tartıĢma alanı açmaktadır. 

1.1.3. Okuryazarlık Kapsamında Bilgi Okuryazarlığı ve Nitelikleri 

Teknolojinin ve veri tabanı ağlarının geliĢmemiĢ olması enformasyon kaynaklarına 

ulaĢmakta zor bir süreci beraberinde getirmiĢtir. Günümüz modern döneminin getirdiği bir 

diğer nitelik olan bilgisayar teknolojileri, her türlü veriye ulaĢabilmemiz açısından 

hayatımızda önemli bir yer kaplamaktadır. Bu sayede istenilen her bilgiye tek bir tuĢla 

rahatlıkla ulaĢılmaktadır. Bilgilere kolaylıkla ulaĢabilmek bazen avantajlı bazen ise 

dezavantajlı durumlara sebep olmaktadır. 

Literatürde bilinen ilk bilgi okuryazarlığı kavramı, 1974 yılında Paul G. Zurkowski 

tarafından dile getirilmiĢtir (Badke, 2010: 48). 1974 yılından sonra yaygın olarak 

kullanılmaya baĢlanılan söz konusu kavram, bilgi kaynaklarının akıĢının sağlandığı yerlerde 
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aktif olarak kullanılmaya baĢlanmıĢ, diğer yapılarca benimsenmesi ise biraz zaman almıĢtır. 

Bilgi okuryazarlığı kavramının tam olarak benimsenmeyiĢinin nedenleri arasında teknolojik 

geliĢmelerin, küresel ve toplumsal durumların hızlı olarak evrilmesi gösterilmektedir. Söz 

konusu durumlar kavramın yapısında farklılaĢmayı ve karmaĢıklığı da beraberinde getirmiĢtir. 

Bu yüzden bilgi okuryazarlığı kavramının ilk ortaya çıktığı zamanlarda net bir tanım 

yapılamamıĢ birden fazla kavram arasında fikir birliği sağlanmaya çalıĢılmıĢtır. Zurkowski, 

sorunların çözümünde bilgi kaynaklarını ve çeĢitli teknikleri kullanan bireyleri bilgi 

okuryazarı olarak tanımlamaktadır.
3
 Bilgi okuryazarlığı kavramı ilk kullanılmaya baĢlandığı 

zamanlarda daha çok bireylerin sorunları çözme becerileri üzerinde odaklandırılmıĢ 

anlamlaĢtırılmayı ifade etmektedir. Ayrıca bilgi okuryazarlığı, diğer okuryazarlık türlerinden 

farklı olarak, bireylerin gerekli gördükleri enformasyonlara sürekli ve tekrarlı eriĢimine dayalı 

hizmet vermektedir. Teknolojideki geliĢmelerin sağladığı imkânların artmasıyla bilgi 

okuryazarlığı tanımının da kendisini revize etmesi paralel olarak ilerlemiĢtir. Bilgi okuryazarı, 

ihtiyaç duyulan çözümlerin farkına varan, enformasyon kaynaklarına eriĢmede sıkıntı 

yaĢamayan, araĢtırma yönü olan ve ayrıca eleĢtirel düĢünme yetisini geliĢtirmiĢ bireylerden 

oluĢmaktadır (Doyle, 1992: 8). Buna göre devamlı geliĢen yapısıyla var olan bilgi 

okuryazarlığında özellikle 90‟lı yıllarda internetin hayatımıza girmesiyle birlikte farklı ağların 

referansıyla, birden fazla bilgiye eriĢebilmenin etkin hâle geldiği bilinmektedir.  

Modern bilgi çağında bilginin evrensel olarak güç kabul edilmesi bilgi 

okuryazarlığının alanını geniĢletmeye baĢlamıĢtır. Bilgi okuryazarı olan kiĢide olması gereken 

yetkinler arasında bilgiye her türlü kaynaktan eriĢim sağlanması ve bilgiyi kontrollü olarak 

yönetebilmesi önemli rol oynamaktadır. Bilgi okuryazarlığı genellikle enformasyona 

katılımın tam ve eksiksiz olmasını savunurken aynı zamanda bilgi temelli yaĢanan 

problemlerin çözümünde de aktifliği aĢılamaktadır. Kurbanoğlu, bilgi okuryazarlığında 

oluĢturulan bazı modellere değinmektedir. Buna göre, kuramsal açıdan bakılacak olursa bilgi 

okuryazarlığında birden fazla “model” ortaya atılmıĢtır. Söz konusu modeller birbirinden 

farklı gibi dursalar da temel yapıları itibariyle benzer zemine dayanmaktadır. Modeller 

genellikle bireyleri sorunları çözebilme yetisine odaklarken, bazıları bu duruma ek maddeler 

de ilâve etmektedir (2010: 731). Yapıca birbirinin aynısı olan fakat nitelikleri bakımından 

farklılaĢan söz konusu modellerin dayanak noktası, kiĢilerin elde ettiği bilginin gücü ile 

sorunların çözümünde baĢarılı olmasını sağlamaktadır. Bunun için çeĢitli alanlara yayılmıĢ ve 

                                                            
3 Zurkowski, G. P., “The Information Service Environment Relationships and Priorities”. 

https://files.eric.ed.gov/fulltext/ED100391.pdf (eriĢim tarihi: 12.01.2018). 
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birden fazla yapıya sahip olan farklı ortamlardaki bilgi verilerinin kayıtlarına ulaĢmak 

gerekmektedir. Bilgi okuryazarlığı ile iliĢkilendirilen bu durum beraberinde fonksiyonel, ağ 

ve bilgisayar okuryazarlığını da gündeme getirmiĢtir. Çünkü farklı alanlara yayılmıĢ bilgilere 

ulaĢmak için tek boyutlu yapı sistemleri etkili olmamaktadır. Bunun yerine iç içe geçmiĢ, 

birbiriyle entegre olarak çalıĢabilen sistem tabanları, bilgi okuryazarlığı konusunda önemli bir 

yer edinmektedir. Kısacası, bilgi okuryazarlığında alınan verinin yani bilginin 

anlamlandırılması ve sonradan söz konusu bilgilerin yapılandırılması gerekmektedir. Ancak 

bu sayede doğru bilgiler arasından veri seçimi yapılabilmekte ve anlamsal olarak 

değerlendirilebilmektedir.  

Toplumun ve çağın ihtiyaç duyduğu yeniliklere eĢ zamanlı olarak ortaya çıkan 

okuryazarlık kavramı, çeĢitli yapılar altında gruplandırılmıĢtır. Yukarıda da bahsettiğimiz söz 

konusu yapılar, okuryazarlık ve çeĢitlerinin sadece belli bir kısmını oluĢturmaktadır. 

Okuryazarlık yapılarının sınıflandırılması sadece görsel okuryazarlık, bilgi okuryazarlığı ve 

elektronik okuryazarlığı ile sınırlı kalmamaktadır. Bunların haricinde “sinema, bilgisayar ve 

kültür okuryazarlığı” da bulunmaktadır. Aslında okuryazarlığın türevleri daha pek çok alana 

yayılmaktadır. Ayrıca zaman içerisinde küresel ölçekte gereksinim duyulan her alana karĢı 

yeni bir okuryazarlık modeli geliĢtirilmektedir. Bu durum da okuryazarlık alanlarının 

geniĢlemesini ve çeĢitlenmesini sağlamaktadır.  

1.2. EleĢtirel Pedagoji ve EleĢtirel Okuryazarlık Kavramları Nelere ĠĢaret 

Etmektedir? 

Eğitim, disiplinlerarası bir alan olmasından dolayı farklı disiplinlerin kavramlarını da 

içermektedir. Akyüze'ye göre eğitim bireylerin zihinsel, bedensel ya da toplum içerisindeki 

becerilerinin en doğru Ģekilde veya bir takım normlara uyarak geliĢtirmesi ve var olan 

yeteneklerine yenilerini kazandırmaya çalıĢmasıyla iliĢkilendirilmektedir (2015: 2). Eğitim, 

bireylerin en baĢta aile temelinde edindiği kazanımlardan baĢlayarak, daha sonraları okul 

dönemine kadar sirayet etmektedir. Bu süreç boyunca geniĢ iliĢkiler bağı içerisinde var olan 

eğitim unsuru, toplumsal ve küresel yapıda meydana gelen dönüĢümlerden etkilenmiĢtir.  

Sağıroğlu, toplumlarda devlet destekli kamu yararına olan ve bireylerin kendi öz 

geliĢimleri açısından genel geçer hak olarak kabul edilen eğitimin, neo-liberalizmin doğuĢuna 

tanıklık eden 1970'lerde yeni bir boyuta geçtiğini ve bu dönemde eğitimin, iĢlevselci olduğu 

kadar pragmatik olarak da özellik kazanmakta olduğunu belirtmektedir (2008: 51).  Sonraki 

dönemlerde yaĢanan geliĢmelerle de birlikte eğitimin özünde var olan bilgilendirme, eğitme 

ve öğretme amaçlarının aksine ideolojik boyutlarla örüntülenmiĢ, bireylerin tahakküm altına 
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alınmasını kolaylaĢtırıcı yapılar ortaya çıkmaya baĢlamıĢtır. Bunun sonucu olarak, özellikle 

küresel ölçekte kapitalizm yapılarıyla iç içe geçmiĢ eğitim sistemleri var edilmeye 

çalıĢılmıĢtır. Bu durum ise eğitim kavramında yeni oluĢumları meydana getirmiĢtir. Ercan, 

eğitimin dönemler içerisinde kiĢisel bir durum olarak kâr, akılcılık ve verim gibi kavramlarla 

iliĢkilendirildiğini ve bu sebepten dolayı da metalaĢmakta olduğunu belirtmektedir (1998: 26). 

Söz konusu durumla birlikte eğitim, asıl iĢlevinden uzaklaĢarak yeni boyutlar kazanmıĢ ve 

egemen yapıların tahakküm alanlarına hizmet etmeye baĢlamıĢtır. Bu koĢulların doğuracağı 

olumsuz etkilerden korunmak adına bilhassa öğrencilerin okul içerisinde aldığı eğitimin onları 

geliĢtirici, farkındalık yaratıcı ve eleĢtirel bakıĢ açısı edinimlerini kazandırmaya yönelik 

olması gerekmektedir. Bu yüzden eğitim yapısıyla ilgilenen birçok akademisyen, araĢtırmacı 

ve uzman, eğitimin özünde pedagojik temelli bir eleĢtirel yapının gerekliliğini 

savunmuĢlardır. Bunun sonucu olarak yeni bir yaklaĢım olan eleĢtirel pedagoji kavramı ortaya 

çıkmıĢtır. Bu kavram, özgürlükçü pedagoji kuramcıları ile baĢlamıĢ, aynı zamanda Frankfurt 

Okulu'nun eleĢtirel kuramından etkilenmiĢtir. Rousseau, bireylerin kapital düzen adı altında 

tahakküm yapılarınca baskı altına alındığını, toplumsal olarak yabancılaĢtırıldığını 

savunmaktadır. Bu görüĢ, beraberinde radikal eğitim anlayıĢının sorunu olarak karĢımıza 

çıkmaktadır. Böylelikle günümüz eleĢtirel pedagojinin temellerinin atılmaya baĢlamıĢtır 

(2003: 11).  

Siyasi ve ekonomik alanlarda yaĢanan durumlar okul ve eğitim sistemlerine de sirayet 

etmiĢtir. Eğitim sisteminde yaĢanan farklılıklar da eğitimde özgürleĢmenin geri plana 

atılmasına neden olmuĢtur. Eğitimin ve okulların içerisinde bulunduğu sosyal ve siyasal 

normlardan etkilenmesinin sonucunda, eleĢtirel pedagojiyle birlikte gerekli olan kurtuluĢ için 

özgürlükçü ve temelinde özgürleĢtirici eğitim yapısı mecburi kılınmıĢtır. Gerçeklik 

amacından uzaklaĢtırılmıĢ, çarpıtılmıĢ, sisteme sabitlenmiĢ ve bireylerden yalıtılmıĢ bir 

eğitimin eleĢtirel düĢünebilen bilinçli bireyler yetiĢtirmesi mümkün olmamaktadır. Tam da bu 

noktada baskılanmayan ve temelinde bireylerin özgürleĢtirilmesi fikrini savunan eleĢtirel 

pedagoji önemli bir perspektif sunmaktadır. Giroux özgürleĢtirici yaklaĢımın, siyasi veya 

sosyal tahakküm yapılarca bireylerin gündelik yaĢamlarında kısıtlandığının, düĢüncelerinin 

sınırlandırıldığının ve de eleĢtirel paradigma gereksinimlerine dikkat çektiğini belirtmektedir 

(1998: 41). EleĢtirel pedagojide, ele alınan konuların çoğunluğunda eğitimin ideolojik 

anlamlarda kullanılmasına değinilmektedir. Ergün, eğitimin iktidar sahiplerince hegemonya 

altına alındığını ve toplumda bunu kullanan bireylerce oluĢumunun tamamladığına vurgu 

yaparak, eleĢtirel pedagojinin bütün tahakküm yapılarını reddettiğini belirtmektedir (2009: 

155). Özgür eğitim alanlarına iĢaret eden eleĢtirel pedagoji yaklaĢımında eğitim 
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sistemlerindeki örtük ideolojik yapıların kabulü yok sayılmıĢ, aynı zamanda salt eğitim 

üzerine odaklanılmıĢtır. 

EleĢtirel pedagoji alanında çalıĢma yapan isimlerden en önemlisi “Freire” 

sayılmaktadır. Freire, "ezilenlerin pedagojisi" adlı çalıĢmasında eleĢtirel pedagojiye 

değinmektedir. Bu çalıĢmada Freire, eğitimin asla tarafsız olmadığını vurgulamaktadır. 

Ayrıca gençleri var olan düzenle bütünleĢtirmek amacını taĢıyan eğitimin bir yandan da erkek 

veya kadınlar üzerinden oluĢturulan bir takım olgularla, kendi bünyesinde  “özgürlük pratiği” 

alanı oluĢturduğunu belirtmektedir (1998: 16). Kısacası Freire'in de üzerinde durduğu gibi 

bireylere tarafsız olmayan bir Ģekilde hizmet ettiği için eğitimin metalaĢtığı görüĢü egemen 

olmaktadır. Daha iyi bir eğitim açısından eleĢtirel pedagoji bakıĢ açısı ile her Ģeyi sorgulayan 

baĢka bir isim olarak kabul edilen Illich, literatürde yerini almaktadır. Yıldırım'a göre Illich'in 

eleĢtirileri, toplumda mevcut bulunan kurumlara yönelik nitelendirilmemektedir. Onun 

eleĢtirileri bu kurumların yanlıĢ olarak yönlendirilmesine karĢı tanımlanmaktadır (2011: 168). 

Illich, toplumda hâli hazırda bulunan kurumların yanlıĢ yönlendirildiği üzerine yaptığı 

eleĢtiriler ile Freire'den ayrılmaktadır. Illich, okulların egemen ve toplumsal tahakküm 

yapılarınca yönlendirildiğini, bu yüzden de amacını gerçek anlamda tam olarak yerine 

getiremediğini savunmaktadır. Ayrıca eğitim yapısında birçok anlamda kurumsallaĢmanın 

olmaması gerektiğini de belirtmektedir. Çünkü eğitim yapısı içerisinde kurumsallaĢma olursa 

orada yine mutlaka bir hiyerarĢik düzen ve ideolojik bağlamların kaçınılmaz olarak 

oluĢmasından bahsetmektedir. Bu durum da bireylerin özgür kılınmayacağı alanları 

beraberinde getirmektedir. Slattery, Illich'in okulsuzlaĢma fikrinden hareketle onun asıl 

amacını, radikal yapıda tekelci oluĢuma karĢı çıkarak sıradan bireylerin daha fazla özgür 

seçim haklarına sahip olmalarını ve bu Ģekilde toplumların kurumsallaĢmasını önlemek, 

olarak aktarmaktadır (2014: 318).  

Geleneksel eğitim anlayıĢının yarattığı boĢlukları fark eden eleĢtirel pedagoji öğrenci-

öğretmen iliĢkisine farklı bir bakıĢ açısıyla yaklaĢmaktadır. EleĢtirel pedagoji, öğrencileri 

pasif ve sürekli tüketen bireyler konumundan çıkartmayı sağlayacak olan özgürleĢtirici eğitim 

anlayıĢını savunmaktadır. Bu sayede bireyler eleĢtirel bakıĢ açısı kazanarak, eylemlerini 

pratik yaĢama dökebilme fırsatı yakalamaktadır. Bu anlayıĢı savunan Freire ve Illich, eğitimin 

özgür ve eĢitlik anlayıĢına bağlı kalarak geliĢmesi gerektiğini belirtmektedir. Bu bilgilere 

dayanarak Freire ve Illich için okulun tamamen vizyonundan saparak, kapital düzene ayak 

uyduran kurumlara dönüĢtüğü görüĢü ortaya çıkmaktadır. Bu yüzden Freire'in anlayıĢı, 

genellikle öğrenci-öğretmen iliĢkisi üzerine kurulmaktadır. Bu iki birey arasındaki 

diyalogların eğitimde önemli bir yere sahip olduğu ve eğitimdeki sorunların çözülebilmesi 
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adına ilk olarak bu ikili iliĢkinin incelenmesinin gerekliliği vurgulanmaktadır. Nitekim 

Yıldırım'a göre, Freire'ci okuma Ģekli salt yetiĢkin grubuna hizmet etme potansiyelinin olması 

ve okula yeni baĢlayan gruplara hitap etmemesi üzerine yetersiz kalmaktadır (2011: 216).  

Illich'in eleĢtirel pedagojik anlayıĢı ise Freire'den farklı olarak toplumda okulsuzluğu 

savunmaktadır. Okulun toplumda oluĢturduğu norm ve değer anlayıĢına da ayrıca karĢı 

çıkmaktadır. Çünkü bunlarda bireylere karĢı tahakküm alanları oluĢturmaktadır. Yıldırım, 

Illich'in eğitim denildiği zaman akıllara sadece okul kavramının gelmesinin karĢısında 

durduğunu belirtmektedir. Hem Ġllich hem Freire, ezilenlerin özgürlüğü için eğitimde veya 

insanın kendi özgürlüğüne katkı sağlayamadıklarını savunmaktadır. Eğitim ikisi içinde 

toplumdaki baskı alanı olarak konumlandırılmaktadır (2011: 219). Freire ve Ġllch‟ın eleĢtirel 

pedagoji görüĢlerinden de yola çıkarak eğitimde eleĢtirel okuryazarlık yapısı üzerinde 

durulmaktadır. EleĢtirel okuryazarlık var olan bütün simgesel ya da imgesel yapılara eleĢtirel 

gözle bakabilme yetisine iĢaret etmektedir. Eğitim çatısı altında değerlendirilen eleĢtirel 

pedagojinin yansıması olan eleĢtirel okuryazarlık ise bireylerin kiĢisel geliĢimleri açısından da 

büyük önem taĢımaktadır. EleĢtirel okuryazarlık ile sınıf içi eğitimde yaĢantının ve 

kavramsallaĢmaların ne Ģekilde çoğaltıldığıyla alâkalı enformasyonlar verilmekte, böylece 

öğrencilerin bakıĢ açısı geniĢletilmektedir (Freire ve Macedo, 1998: 53). 

 EleĢtirel okuryazarlık özellikle okullarda öğrencilerin söz konusu alanda yetkinlik 

kazanmaları için çeĢitli uygulama yapılarını içermekte ve vatandaĢlık alanındaki oluĢumları 

da kapsamaktadır. Bu kapsamda farklı konular üzerinde düĢünme ve anlamlandırma yapabilen 

bireyler, eleĢtirel bakıĢ açısının yanı sıra nesnel bakabilme becerisini de kazanmaktadır. 

Okullarda eğitimi verilen eleĢtirel okuryazarlık sayesinde öğrenciler adalete, eĢitliğe ve 

özgürlüğe eleĢtirel olarak bakabilmeyi öğrenmektedir. Söz konusu yapı içerisinde eleĢtirel 

okuryazarlık becerilerinin öğretilmesi, öğrencilerin çoklu olgular üzerinde düĢünmesini de 

kolaylaĢtırmaktadır. Potur‟a göre eleĢtirel okuryazarlıkta çoklu bakıĢ açısından ilki sayılan 

dâhil etme, öğretmenlerin sınıf içerisinde farklı bakıĢ açıları geliĢtirmesi sonucu öğrencilerin 

eleĢtirel fikir üretmeye sevk etmesi olarak değerlendirilmektedir. Ġkinci adım olarak 

nitelendirilen tahmin, öğrencilerin öğretmenleri eĢliğinde metnin çözümlemesini yapmasına 

iĢaret etmektedir. Üçüncü adım olan çözümleme tahmin aĢamasında farkına varılan olgularla 

var olan metnin tekrardan revize edilmesi aĢaması olarak adlandırılmaktadır. Dördüncü adım 

olan yeniden yapılandırmada baĢtan bir metin dizgesinin yaratılması öngörülmektedir. BeĢinci 

ve son adım olarak belirtilen harekete geçme ise söz konusu metinlerin asıl sahiplerine 

ulaĢmayı ya da sınıf içerisinde yapılan etkinlikleri kapsamaktadır (2014: 39). EleĢtirel 

okuryazarlıkta bulunan çoklu bakıĢ açıları sayesinde öğrenciler, öğretmenlerinin 
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yönlendirmeleri eĢliğinde metin yapılarını ne Ģekilde değerlendirmesi gerektiklerini ve 

metinler üzerinde ne gibi eleĢtirel fikirler yürüteceklerini öğrenmektedir. Bu durumların akıĢı 

içerisinde öğrenciler, eleĢtirel okuryazar olmanın nitelikleri üzerinde en ince ayrıntısına kadar 

eğitilmekte, aynı zamanda eleĢtirel bazda bilinçleri geliĢtirilmektedir. EleĢtirel pedagoji 

eğitimi ile eleĢtirel okuryazarlık becerisi kazandırılan bireyler medya mesajlarında var olan 

hegemonik yapıların sistemleri karĢısında bireysel olarak savunma mekanizmalarını da ne 

Ģekilde kullanacağını öğrenmektedir. Böylelikle bireyler, maruz kalınan olumsuz durumlara 

karĢı ne Ģekilde tepki vereceğini bilmektedir.  EleĢtirel okuryazarlık yapısının kendi içerisinde 

tutarlı ve bir bütün olarak kabul edilen ilkeler bulunmaktadır. Bunlardan en önemlisi eleĢtirel 

bakıĢ açısını kazanarak medya metinlerinde var olan imâların farkına varabilmektir. 

Medyadan gelen iletiler çoğunlukla gerçekliğin gizlenmesi ya da yalıtılmasına dayanmaktadır. 

Medya mesajlarında var olan baskın yapıların fark edilmesi bu noktada önem taĢımaktadır. 

Kısacası, söz konusu yapılarla birlikte eleĢtirel okuryazarlık eğitiminde bireylerden, 

aldıkları enformasyon metinlerinin yeniden revizesini yapması ve karĢılaĢtığı metin 

mesajlarının değerlendirmesini yaptıktan sonra bu değerlendirmeleri hayatında uygulamaya 

geçirmesi beklenmektedir. Bunun sonucunda ise eleĢtirel okuryazarlıkta aktif birey anlayıĢı 

ortaya çıkmaktadır. 

1.3. ĠletiĢim Sürecinin Yapısı ve Medya 

Ġnsanlık tarihinde hüküm süren “iletiĢim” unsuru karmaĢık ve geniĢ ölçekli bir yapıya 

sahip olarak nitelendirilmektedir. Zaman içerisinde insanın aklını kullanması ve kendisini 

geliĢtirmesiyle iletiĢimin yapısı geliĢmiĢ ve değiĢmiĢtir. Günümüzde iletiĢim kavramı, 

bireylerin karĢılıklı konuĢmasına ek olarak, iletiĢim sürecinde alınan ve verilen mesajların 

anlamlandırılması ve yorumlanmasına da dayanmaktadır (Küçük, 2012: 4). ĠletiĢimin temel 

yapısı bireylerin karĢılıklı olarak yaptığı bilgi alıĢveriĢi sürecini içerdiğinden dolayı sağlıklı 

bir iletiĢimden söz etmek için, iletiĢimde bulunan kiĢilerin gönüllü olarak ve aktif bir Ģekilde 

bu süreçte bulunması gerekmektedir. ĠletiĢimin baĢlıca amaçları arasında bilgi edinme süreci 

büyük bir yer kaplamaktadır. Çünkü iletiĢimin temel yapısı, enformasyon akıĢı üzerine 

kurulmuĢtur. Bunlara ek olarak iletiĢim süreci üzerinde durulan diğer bir nokta, iletiĢimin 

zevk ve eğlence öğelerine sahip olması, Ģeklinde değerlendirilmektedir. Buna örnek olarak 

iletiĢim sürecinde yapılan Ģakalar ya da keyif verici muhabbetler gösterilmektedir (Küçük, 

2012: 6). Ayrıca bireyler kimi durumlardan kaçınmak adına da iletiĢim akıĢında aktif olarak 

rol üstlenmeye gönüllü olmaktadır. 
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Literatürde genel olarak, iletiĢimin amacına uygun bir Ģekilde sürdürülmesine olanak 

tanıyan bir takım öğeler üzerinde durulmaktadır. ĠletiĢim süreci öğeleri arasında; kaynak, 

hedef, ileti, kodlama-kod açımlama, kanal, geri-bildirim, gürültü bulunmaktadır. 

 

                      

 

ġekil 1.1ĠletiĢim Sürecinin Öğeleri 

Kaynak: Küçük, 2012: 9.  

 

ĠletiĢim sürecinde iletilerin anlamlandırılması ve gönderiminde bulunan taraf, aynı 

zamanda bir de buna karĢıt olarak iletilerin ulaĢtırıldığı taraf bulunmaktadır. Söz konusu 

taraflara kaynak ve hedef (alıcı) denilmektedir. Kaynak genellikle anlatılmak istenen 

mesajları karĢı taraf olan alıcıya yani hedefe yönlendiren kiĢi, Ģeklinde adlandırılmaktadır. 

Hedef ya da diğer bir deyiĢle alıcı, kaynaktan gelen iletileri anlamlandıran, süzgeçten geçiren 

kiĢi veya kiĢiler olarak tanımlandırılmaktadır (Güz, 1998: 127). ĠletiĢim süreci yapısında 

bulunan kaynak ve alıcı iletiĢimin temel zeminini oluĢturmaktadır. Kısacası, bu süreç “kaynak 

kiĢi” ve “alıcı kiĢi” arasında gerçekleĢmektedir. Söz konusu olan iki öğe iletiĢim boyutuna 

gerçeklik algısı katarak iletiĢimi kiĢiler arasında yaĢanan bir duruma indirgemektedir. Kaynak 

tarafından kodlanan ve alıcıya yani hedefe doğru yönlendirilen iletiler, çoğunlukla 

enformasyon temelli olmakla birlikte alıcının gönderilen iletiye tepki verme güdüsünü de 

harekete geçirmektedir.  

ĠletiĢim sürecinde var olan bir diğer öğe, ileti ya da mesaj kavramlarıyla 

iliĢkilendirilmektedir. ĠletiĢim sürecinde var olan iletiler, kaynaktan hedefe doğru 
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yönlendirilen mesajlar bütününü oluĢturmaktadır. OdabaĢı ve Oyman iletiyi, kiĢi ya da 

grupların karĢı tarafa anlatmak istediği duygu, düĢünce ya da fikirlerin sözlü veya sözsüz 

formu olarak görmektedir (2012: 17). Söz konusu iletiler, kaynak tarafından Ģifrelenerek 

alıcıya yönlendirilmektedir. Alıcılar yani hedefler, gelen mesaj dizinini anlamlandırıp olumlu 

ya da olumsuz olarak bu iletilere karĢı tepki vermektedir. ĠletiĢim sürecinde sadece sözlü 

kelimeler ya da harfler ileti olarak sayılmamaktadır. El, yüz, jest ya da mimikler de ileti 

olarak kabul edilmektedir. Ayrıca kaynaktan kodlanan iletiler alıcı tarafından ne kadar ilgi 

çekici olursa iletiĢimin sürekliliği de o denli kalıcı olmaktadır. ĠletiĢimde, kodlama ve kod 

açım önemli bir yer kaplamaktadır. Küçük, kodlamanın kaynak tarafından hedefe iletilmek 

istenen mesajların bir takım harfler ya da simgelerle Ģifrelenmesi/kodlanması, durumu olarak 

ifade etmektedir. Kod açma ise alıcıların kodlanmıĢ iletileri anlamlandırması, yorumlaması 

durumu olarak adlandırılmaktadır (2012: 9). Kodlama iĢlemi, iletilerin anlamlarına derinlik 

kazandırmakta ve aynı zamanda iletilerin alıcılar tarafından daha kolay alımlanmasını 

sağlamaktadır. ĠletiĢimde, kodlama ve kod açım aĢamalarının doğru bir Ģekilde gerçekleĢmesi 

için hem kaynağın hem de alıcının ortak paydada buluĢması beklenmektedir. Çünkü kaynağın 

kodladığı iletilerin, alıcılar tarafından kolay bir Ģekilde çözümlenmesi için kaynağın ve 

alıcının ortak değerlere sahip olması gerekmektedir. Kaynak ve alıcı ortak değerlere sahip 

olmazsa, iletiĢim sürecinde kodlama ve kod açım doğru bir Ģekilde gerçekleĢememektedir. 

Söz konusu durum ise iletiĢimin sorunsuz olarak devam etmesini ve sonlanmasını 

engellemektedir. Sonuç itibariyle kaynak tarafından kodlanan mesajların alıcıda beklenen 

etkiyi yaratması için mesajların doğru ve eksiksiz olarak kodlanması gerekmektedir. Ayrıca 

alıcı ve kaynak arasında bulunan fakat ortak olmayan değerlerin iletiĢim sürecine dâhil 

edilememesi fikri de önem taĢımaktadır.  

ĠletiĢim sürecinde bir baĢka öğe olan kanal, iletilerin alıcıya gönderilmesinde izlenen 

yol olarak adlandırılmaktadır. Ġletiler, kaynaktan hedefe doğru yönlendirilirken kanal ile 

taĢınmaktadır (Güz, 1998: 128). Özellikle mesajların iletileceği kanalların seçimi, hedef 

kitlenin beğenilerine yönelik yapılması iletiĢimde büyük bir rol oynamaktadır. ĠletiĢim 

durumunda kanalların, kolektif yapıya hitap etmesi beklenmektedir. Çünkü iletilmek istenen 

mesajların alıcı kitlesine gönderilmesinde doğru kanalların seçimi, mesajların istenilen ve 

beklenilen amacına ulaĢmasını sağlamaktadır. ĠletiĢimdeki geri bildirim süreci, genellikle 

iletilere karĢı verilen uyarı ya da tepki olarak adlandırılmaktadır. Geri bildirim süreci 

iletilerin, alıcı tarafından ne Ģekilde ve nasıl yorumlandığını, çözümlendiğini ve iĢlendiğini 

belirtme iĢlevini üstlenmektedir (Küçük, 2012: 12). Geri bildirim diğer bir deyiĢle geri 

yansıtma sayesinde kaynak, mesajın amacına ulaĢıp ulaĢmadığını anlamakta ve alıcının 
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verdiği tepkiye göre iletiĢim sürecinin ne kadar baĢarılı olduğunu bilmektedir. Geri bildirim 

anında ya da daha sonradan da ortaya çıkabilmektedir. ĠletiĢim sürecinde son olarak ele alınan 

öğe ise gürültü kavramıyla belirtilmektedir. ĠletiĢimde bulunurken gürültü kaynağı ne kadar 

fazlaysa iletiĢim de o kadar sağlıksız olmaktadır. Gürültü kaynağı ne kadar az ise de iletiĢimin 

de o kadar sağlıklı olduğu öngörülmektedir. Kısacası, gürültü kaynağı iletiĢimde mesajın 

yapısını etkileyerek iletiĢimin ya baĢarılı olarak sonlanmasını sağlamakta ya da iletiĢimde 

dezenformasyonlara neden olmaktadır. Dezenformasyon olmuĢ iletiĢimin de baĢarısından söz 

etmek mümkün olmamaktadır. ĠletiĢim sürecinde aktif olarak görev alan söz konusu yapılar, 

iletiĢimin eksiksiz bir Ģekilde son bulmasını sağlamaktadır. Bu yapılardan birisinin az ya da 

fazla olması iletiĢim akıĢını tamamen etkileyebileceği için iletiĢimde bulunulurken öğelerin 

seçiminde dikkatli olunması gerekmektedir. Ek olarak doğru anlamsal kodlarla iĢlenmiĢ ve 

doğru alıcılara yönlendirilmesi yapılmıĢ mesajlar, kaynağın istediği tepkiyi oluĢturma Ģansını 

daha fazla yakalamaktadır.  

ĠletiĢim sürecinde değerlendirilen yapılar, iletiĢimin nasıl kurulması gerektiği ya da ne 

Ģekilde yönlendirilmesi gerektiği konusunda önemli bir husus olarak yerini almaktadır. 

ĠletiĢim süreci sadece iki birey arasında karĢılıklı yapılan bir faaliyet olarak 

değerlendirilmemektedir. ĠletiĢim, asıl olarak toplumsal olgulara iĢaret etmektedir. Fakat buna 

ek olarak bilgi sağlama, duygu ve düĢünceleri ifade edebilme, sorunların çözümünü sağlama 

ya da eğlendirme amaçlı gibi pek çok iĢlev de görmektedir. ĠletiĢim bireysel, kitlesel, siyasal, 

toplumsal, ses ve görüntüye dayalı, yazıya ve iĢarete dayalı ve elektronik iletiĢim olmak üzere 

çeĢitli yapılara ayrılmaktadır. Güz, karĢılıklı olarak iki bireyin iletiĢim kanallarını kullanarak 

duygu, düĢünce ya da fikirlerini birbirine aktarma sürecini bireysel iletiĢim olarak 

yorumlamaktadır (1998: 140). Bireysel iletiĢim Ģekli, diğer iletiĢim yapılarına göre daha özel 

bir yapı olarak sınırlandırılmaktadır. Çünkü söz konusu yapıda iki kiĢinin karĢılıklı olarak 

yaptığı bir süreçten bahsedilmektedir. Bu süreç, yüz yüze olabilirken iletiĢim araçlarının 

yardımıyla da sağlanabilmektedir. Teknolojik geliĢmelerin hız kazanmasıyla küresel anlamda 

değiĢen yapılara iletiĢim süreçleri de katılmıĢtır. Böylece iletiĢim süreci sadece bireylerin 

karĢılıklı olarak yaptığı bir durum olmaktan çıkmıĢtır.  

Gönenç bireysel iletiĢimin biraz daha geniĢ ölçekli hâli olan kitlesel iletiĢimin, 

karĢılıklı iki kiĢinin yaptığı bir durumdan ziyade, kitle iletiĢim araçlarının kanal amacıyla 

kullanılmasıyla toplumlara enformasyon kaynağı sağlanması açısından önem taĢıdığını 

belirtmektedir. Kitlesel iletiĢim sayesinde toplumlar arasında bilgi edinme süreci hızla 

yayılma göstermektedir. Siyasal iletiĢim ise iktidar sahiplerinin ve devlet adamlarının kamuyu 

bilgilendirme amaçlı yaptığı iletiĢim süreci olarak tanımlanmaktadır (2007: 89). Siyasal 
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iletiĢime, özellikle siyasi liderler halka ulaĢmak ve bilgi sağlamak açısından sıklıkla 

baĢvurmaktadır. Böylece siyasi liderler ya da devlet adamları halka ulaĢmanın en kolay ve en 

hızlı yolu olan kitle iletiĢim araçları ile aynı anda birden fazla topluma hitap edebilme fırsatını 

yakalamaktadır. Toplumsal yaĢamla bütünleĢik olan iletiĢim yapısı kitlesel iletiĢimle 

benzerlik göstermektedir. Toplumsal bazda yaĢanan her türlü geliĢmenin vatandaĢlara iletiĢim 

araçları ile aktarılma süreci olarak adlandırılan söz konusu yapı, çeĢitli alanlar hakkında bilgi 

aktarımı sağlamaktadır. Toplum olgusuyla örüntülü iletiĢim yapısı, sadece toplumsal çıkarlara 

hizmet eden ve toplumu ilgilendiren konuları kamuya yansıtmaktadır. Teknolojik geliĢmelerin 

sağladığı avantaj kıstasında değerlendirilen yapı, iletiĢimin ses ve görüntüyle yapılmasını 

olanaklı kılmıĢtır. Özellikle radyonun ve televizyonun bu yapı içerisinde kullanılmasının 

nedenleri arasında sese ve görüntüye hitap etmesi gelmektedir. Ses ve görüntü yardımıyla 

yapılan iletiĢim daha akılda kalıcı olmakla beraber etkisinin çok daha hızlı ve aynı zamanda 

çok daha kolay algılanabilir olması yönüyle bilginin öğrenilmesini de kolaylaĢtırmaktadır. 

Yazıya ve iĢarete dayalı iletiĢim, sembol ve iĢaretler üzerine dayanmaktadır. Bu yapıda ses ya 

da görüntü kullanılmamaktadır. Yazılı ve iĢarete dayalı iletiĢim sürecinde bireyleri 

bilgilendirmek amacıyla gazete, dergi vb. kullanılmaktadır. Son olarak iletiĢimde var olan ve 

modern zamanda sıklıkla kullanılan diğer yapı, elektronik iletiĢim olarak nitelendirilmektedir. 

Gönenç elektronik iletiĢimi, son zamanlarda kullanımı artan cep telefonu, bilgisayar ya da 

diğer elektronik aletlerin iletiĢim sürecinde etkili olması olarak tanımlamaktadır (2007: 89). 

Günümüzde herkesin elinde ve evinde olan elektronik aletler sayesinde sınır ötesi haber 

aktarımı ya da bilgi aktarımı kolaylıkla yapabilmektedir. Bu yönüyle elektronik iletiĢim, 

iletiĢim sürecinde olan kısıtlamalara son vererek isteyen herkesin istediği her yerden her türlü 

enformasyon akıĢına dâhil olmasını ve edindiği bilgileri farklı bölgelerdeki insanlara da 

ulaĢtırmasını sağlamaktadır.   

ĠletiĢim bilgi aktarımı sağlama, güldürme, eğlendirme ya da çeĢitli amaçlara hizmet 

ederek bireyler üzerinde yanlıĢ bilinç oluĢturma, tahakküm alanları yaratma vb. yapılara da ön 

ayak olmaktadır. ĠletiĢim kavramı ve aĢamaları değiĢken olup, karmaĢık bir düzeni özünde 

barındırmaktadır. Bu yüzden iletiĢimin anlamsal boyutunu çözebilmek adına iletiĢim 

yapılarını bilmek gerekmektedir. Genel olarak bireylerarası, kitlesel ve elektronik iletiĢim 

yapıları söz konusu anlamsal boyutlara örnek verilmektedir. ĠletiĢimin bireyler arası yönü 

genellikle tek tip iletiĢim ve iki kiĢinin birbiriyle yaptığı bir süreç olarak adlandırılırken, 

kitlesel iletiĢim kitle araçlarının da kullanılmasıyla birlikte toplumları etki altına almak için 

baĢvurulan bir yöntem olarak belirlenmektedir. Elektronik iletiĢim, diğer bütün yapılara 

oranla çok daha geniĢ bir yelpazeye sahip olmakla kalmayıp aynı zamanda bilgiye 
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ulaĢılabilirlik açısından da daha kolay yöntemlere sahip olduğu görülmektedir. Sonuçta 

iletiĢim sürecini baĢlatmak için söz konusu yapılardan uygun olanı temel alınarak, alıcıya 

iletilmek istenen mesajların gönderiminin yapılması gerekmektedir. Doğru kodlamayla, 

kaynak ve alıcı ile ortak paydada buluĢulan, doğru kanalların seçimiyle yapılan iletiĢim, 

beklenilen düzeyde etki yaratmaktadır. Bu sayede iletiĢimin baĢarılı bir Ģekilde son bulmasına 

olanak tanınmaktadır.  

ĠletiĢim süreci kendi yapısını revize ederek günümüzde var olan sistemler ile 

bütünleĢik duruma gelmiĢtir. Böylece küresel çapta faaliyet gösteren iletiĢim odakları 

oluĢmuĢtur. Bunlara ek olarak, modern çağın teknolojik yapısı ve kitle iletiĢim araçlarında 

meydana gelen geliĢmeler, zamanla “medya” unsurunu da gündeme getirmeye baĢlamıĢtır. 

Medya, içerisinde birden çok alanı barındıran homojen yapıya sahip bir yapı Ģeklinde ortaya 

çıkmıĢtır. Aydeniz gazete, televizyon, internet, dergi vb. kitle iletiĢim araçlarına genel olarak 

medya denildiğini ifade etmektedir (2012: 16). Medyanın ilk ve temel olarak belirlenen 

özelliği, yurttaĢların her türlü bilgi edinme hakkını yerine getirmek Ģeklinde 

nitelendirilmektedir. Ayrıca medyanın söz konusu ĢirketleĢmiĢ yapısı, küresel pazar anlayıĢını 

çok iyi yorumlamakta ve bunu kullanabilmektedir. Medyanın bu gücünün farkına varan 

iĢletmeciler ve iktidar sahipleri medyayı kendi çıkarlarına yönelik kullanmaya baĢlamıĢlardır. 

Böylece medyanın içerik üretimleri kaçınılmaz olarak değiĢmiĢtir. Bunun sonucunda medya 

mesajları, kanaat önderlerince gerçekliğin yeniden üretildiği yapılara dönüĢtürülmüĢtür. 

Medya halka hizmet etme amacından saparak aslında halka hizmet ediyormuĢ gibi görünerek 

erk sahiplerinin hizmeti altına girmiĢtir. Ayrıca medyaya, erk sahiplerinin bilincini halka 

empoze etme görevi de yüklenmiĢtir. Medyaya yüklenen söz konusu yeni görev sonucunda 

eleĢtirel bakıĢ açısından yoksun bireyler, medya iletilerini olduğu kabul etmekte, bunları 

Gramsci‟nin literatüre kazandırdığı rıza üretimiyle birleĢtirip içselleĢtirmektedir. Bu noktadan 

itibaren ise bireyler üretmekten çok tüketme güdüsüyle hareket etmekte ve modern çağın 

sözde köleleri olarak kapitalizmin çıkarlarına uyum sağlamaktadır. Belirtilen nedenlerle 

birlikte medyayı doğru anlamak ve algılamak önem taĢımaktadır. Çünkü medya ve kitle 

iletiĢim araçları sayesinde kitlesel olarak toplumların tek bir noktadan yönlendirilme imkânı 

doğmaktadır. Lentz, medyanın sınır ötesindeki kitlelere ulaĢma ve tek bir alandan bütün 

küresel düzene hitap etme niteliklerinin toplum yapılarında değiĢikliğe neden olduğunu 

belirtmektedir. Bu toplumsal yapılarda medyaya ve medyanın süreçlerine tabii olmaya 

baĢlamaktadır. Zaman içerisinde medya ile değiĢen ve tek boyuta indirgenen bilinç ile 

bireyler, günlük hayattaki tüm kararlarını verirken yine medyadan aldıkları iletiler ile 

bağdaĢtırmaktadır. Hatta bu durum daha da ileri giderek bireyler evlerini, giydiği kıyafetleri 
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ya da beğenilerini medyaya göre oluĢturmaktadır (2014: 192). Bu durum beraberinde 

toplumun kültürel yapısında ve değerlerinde deformasyon meydana getirmekte ve böylece 

bireyler, medyayı vazgeçilmez bir yaĢam biçimi olarak görmeye baĢlamaktadır. Kısacası 

doğru enformasyon kaynaklarını halka iletme amacı güden medya, zamanla evrilerek 

toplumları kitlesel bazda yönetme ve yönlendirme amacına hizmet etmektedir.  

Medyanın bu özelliklerinin yanı sıra sahip olduğu pek çok yapı bulunmaktadır. 

Özellikle görsel öğelerin medyada sıkılıkla kullanılması görsel medyanın önemini arttırmıĢtır. 

Genel olarak hareketli görüntülerin bir araya gelerek oluĢturduğu sistemler düzenine hitap 

eden görsel medya, görsele dayalı olan her Ģeyi kapsamaktadır. Görsel medyada ses ve renk 

iki ana unsur olarak değerlendirilmektedir. Sesler ve renkler ne derece baĢarılı bir Ģekilde 

kullanılırsa bireyleri etkileme oranı da o derece artıĢ göstermektedir. Bununla birlikte, görsel 

medyada izleyicilerin dikkatini çekebilmek adına müzikli ve eğlenceli görüntülerle 

tasarlanmıĢ kurgular oluĢturulmaktadır. Görsel medya, görmeye dayalı olduğundan dolayı 

okuma yazma becerilerini gerektirmemektedir ve bu yüzden çok geniĢ kitleye hitap etme 

özelliğini de içerisinde barındırmaktadır. Görsel medyanın bir zamanı, saati veya alanı 

bulunmamaktadır. Günün istenilen her yerinde her saatinde ya da anında, halka hizmet 

etmektedir. Görsel medyada sınırsız akıĢın olmasından dolayı kaliteli içerik üretme açısından 

sıkıntı yaĢanmaktadır. Ayrıca görsel medyada yaĢ kısıtlaması bulunmamaktadır. Her yaĢtan 

kiĢinin medyaya katılımını sağlamaktadır (Aydeniz, 2012: 23). Görsel medya zaman ve 

bağlam anlamında sınır ötesine hitap etmektedir. Anlık yayınlara sahip olduğundan dolayı 

görsel medyada, izleyicilere sunulan görsellerin geri alınması söz konusu olmamaktadır. Bu 

yüzden görsel medyada içeriklerin oluĢturulmasında ve yayınlanmasında çok daha fazla 

dikkat edilmesi gerekmektedir.  

Medyanın diğer bir yapısı olan iĢitsel medya ise iĢitsel duyumuza hitap eden 

unsurlardan oluĢmaktadır. ĠĢitsel medyaya verilebilecek en iyi örnek, radyo olarak 

değerlendirilmektedir. ĠĢitsel medya tıpkı görsel medya gibi okuma ve yazma becerisine 

ihtiyaç duymamaktadır. Sadece “iĢitsel” olana egemen olduğu için de her yaĢ grubuna ulaĢma 

yetisi bulunmaktadır. Aynı zamanda iĢitsel medyada bireyler farklı iĢlerle uğraĢırken dâhi 

bilgilerin dinlenebilir olmasından dolayı bu medyanın tercih edilme yönünü arttırmaktadır. 

Medyada üzerinde sıkılıkla durulan basılı diğer adıyla yazılı medya yapısı ise yazıların ve 

sabit görsel öğelerin bulunduğu medya temsillerini gruplandırmak için kullanılmaktadır. 

Aydeniz basılı medyanın çoğunluk olarak enformasyon akıĢında görev aldığını 

belirtmektedir. Bu yüzden basılı medya haber üzerine bilgilendirme niteliği taĢımaktadır 

(2012: 26). Basılı medyada bilgi edinme aĢamasında bireylere aktarım yapılırken yazılı 



23 
 

imgelerden ve fotoğraf unsurlarından yararlanılmaktadır. Yazılı yani basılı medya diğer 

medya yapılarının aksine ulaĢılabilirlik açısından satın alma davranıĢını açığa çıkartmaktadır. 

Çünkü söz konusu medyaya ulaĢmak için gazete veya dergilerin satın alınması gerekmektedir. 

Bu medya yapısı okuma, yazma ve anlamsal değerlendirilme süreçlerini özünde 

bulundurmasından ötürü kiĢisel birikimi desteklemektedir. Basılı medyada amaç bilgi 

edindirme olduğundan eğlendirme özelliği ilk planda yer almamaktadır. Medyanın basılı ya 

da yazılı olması ise bilgilere tekrarlı olarak bakılma imkânını yaratmaktadır. Ayrıca bu 

medyada bilgilerin saklanmasından yola çıkılarak depolama özelliği de bulunmaktadır. Basılı 

medya, bireylerde birden fazla kiĢisel yetiyi kullanabilecekleri alanları yaratmaktadır. Bu 

alanlar okuma ve yazmadan baĢlamak üzere anlamsal düĢünmeyi, değerlendirme yapabilmeyi, 

eleĢtirel düĢünmeyi ve aynı zamanda eleĢtirel akıl yürütmeyi içermektedir. Eğer, kiĢilerin 

bireysel yetkinlikleri tam olarak söz konusu yapıları kapsamıyor ya da eksik kalıyorsa basılı 

medyadan beklenilen yönde verim alınamamaktadır. Günümüzde geliĢen teknolojiyle basılı 

medyanın satın alma edinimi yerini internet ağlarında bulunan verilere bırakmaya baĢlamıĢtır. 

Bu noktada ise basılı medyanın günümüz gereksinimlerine ne kadar uyum sağladığı tartıĢma 

konusu olarak yerini almaktadır. Her ne kadar teknoloji çağı hâkim olsa da söz konusu 

medyaya ulaĢmak için internet ya da türevlerini kullanmayı tercih etmeyen, satın alma 

iĢlemini bilerek ve isteyerek gerçekleĢtiren kiĢiler de bulunmaktadır. Bu yüzden basılı medya 

tek boyutlu olarak kısıtlanmamaktadır. Ġster internet üzerinden e-book olarak, ister gidip satın 

alarak istenilen bilgilere ulaĢma imkânı yakalanmaktadır.  

Sonuç olarak medya, kamuya her türlü enformasyon kaynağını ulaĢtırma 

zorunluluğuna sahip olmaktadır. Bunu yaparken de kitle iletiĢim araçlarını da kullanarak 

alanını geniĢletmektedir. Ayrıca medya, halka bilgi aktarımının yanı sıra eğlendirme ve 

güldürme unsurlarını da iletmektedir. Ortaya çıkıĢ amacı enformasyon toplumları yaratmak 

olan medya, özellikle teknolojideki geliĢmelerle yapısını güçlendirmektedir. Zaman içerisinde 

televizyonun evlerimize girmesi ve internetle sınır ötesi alanlara ulaĢılması medyanın 

vazgeçilmez unsurları olmaktadır. Ayrıca küresel bağlamda kapitalin doğuĢu ve geliĢmesi de 

medyanın hazırladığı söz konusu ortamlarla mümkün olmuĢtur. Özellikle reklam sektörü 

medyanın her türlü yapısını kullanmaktadır. KiĢiler televizyonda, dergide, gazetede, radyoda 

vb. alanlarda gördüklerini, duyduklarını ya da okuduklarını günlük hayatında da uygulamaya 

koymak istemektedir. Söz konusu durum eĢliğinde bireyler medyadan edindiklerini birebir 

günlük hayatında yapmaya baĢlamakta ve tektipleĢmektedir. Medya ile birlikte bireylere 

gerçek anlamda ihtiyacı olmayan ürünlerin ya da hizmetlerin sunumu toplumun kolektif 

tüketici yapısına dönüĢmesine neden olmaktadır ve bu mekanizma kapitalizmin devamını 
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sağlamaktadır. Herbert‟in “Tek Boyutlu Ġnsan” eserinde belirttiği gibi, bireylerin maruz 

kaldığı yanlıĢ gereksinimler aslında bir baĢka yapı tarafından topluma dayatılan oluĢumlar 

olmaktadır. Topluma dayatılan yanlıĢ gereksinimler, bireylere haz ya da mutluluk verici 

Ģekilde görülebilmektedir. Özellikle reklam sektörünün, bireyler üzerinde yarattığı ortak 

bilinç ile baĢka insanlarla aynı Ģeyi sevme ya da nefret etme, benzer Ģeylerin toplumda sürekli 

tüketilmesi ya da tüketilmemesi vb. durumlar bireylerin maruz bırakıldığı yanlıĢ ihtiyaçlar 

olarak adlandırılmaktadır (2010: 22). Özellikle medya içeriklerinin seçiminde ve toplumlara 

yayılmasında bilinçli bazı politikaların yürütüldüğü ön plana çıkmaktadır. Bu yüzden ilk baĢta 

bireysel olarak medyanın pozitif yanlarından faydalanırken söz konusu negatif yanlarından 

korunmak için medyaya karĢı bilinçli yaklaĢmalı ve aynı zamanda gördüğümüz, duyduğumuz 

veya okuduğumuz mesajların hiçbirisinin tesadüf eseri var olmadığını, bilinçli bir Ģekilde 

kapital çarka hizmet etmek için oluĢturulduklarının unutulmaması gerekmektedir. Medyaya 

karĢı bilinçli ve farkındalıkla yaklaĢmak anlaĢılması zor, kapalı gerçekliklerin ortaya çıkması 

için önemli olmaktadır.  

1.3.1. Geleneksel Medya ve Özellikleri 

Geleneksel medya yazılı ve görsel olan basının etkin bir biçimde kitle iletiĢim araçları 

tarafından kullanmasından ortaya çıkmaktadır. Ayrıca geleneksel medya iletiĢim kanalı 

olarak, geri dönüt olmayan tek taraflı bir iletiĢim kanalını benimsemektedir. Geleneksel 

medya mecraları olarak sayılan televizyon ve gazetenin kısaca geliĢiminden bahsetmek 

geleneksel medyayı anlamak açısından yararlı olabilmektedir.  

Söz konusu medya aslında televizyon ve gazetenin keĢfiyle birlikte ortaya çıkmaya 

baĢlamıĢtır. 1873 yılında Andrew May tarafından televizyonun keĢfine dair ilk adımlar 

atılmıĢtır. May, bu keĢfinde ıĢık dalgaları ile elektrik akımı yakalamıĢtır (Akalın, 2011: 11). 

May‟den sonra Paul Nipkow televizyonun geliĢtirilmesi için özellikle fotoğraf ile alâkalı 

keĢifleri sağlamıĢtır. Nipkow‟un adını alan “Nipkow Diski” televizyonun ve yayıncılığının 

tarihi açısından önemli bir konuma sahip olmuĢtur. Televizyonda yaĢanan geliĢmeler sonucu 

sınır ötesi gerçekleĢtiren yayıncılık anlayıĢı ortaya çıkmaya baĢlamıĢtır. Ġlk denemeler belli 

belirsiz olarak sinyal güçlerine karĢılık vermiĢtir. Fakat Aziz, ilk olarak 1928 yılına gelindiği 

zaman NBC adlı yayın kuruluĢunun bir kıyı ucundan diğer kıyı ucuna yayın gerçekleĢtirdiğini 

ve yine 1928 yılında Londra‟dan yayına verilen görüntünün New York‟tan da izlenebildiğini 

belirtmektedir. 1936 yılına gelindiği zaman düzenli olarak ilk yayıncılık ise Ġngiltere‟de 

baĢlamıĢtır. Ġngiltere‟yi izleyen diğer ülkeler A.B.D ve Sovyetler Birliği olmuĢtur (1981: 14). 
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Televizyonda yaĢanan söz konusu geliĢmeler, özellikle medyada görsel öğelerin odak noktası 

hâline gelmesine sebebiyet vermiĢtir.  

1440 yılında basım tekniğinin Gutenberg tarafından ortaya atılmasıyla yazılı veya 

görsel imgelerin sabit bir Ģekilde basımı gerçekleĢtirilmiĢtir. Bu sayede halk arasında okuma 

yazma ilerlemeye baĢlamıĢ ve kitap tüketimleri fazlalaĢmıĢtır. Daha sonraki dönemlerde ilk 

kez periyodik sürelerle haber dergileri yayımlanmaya baĢlanmıĢtır. Literatürde ilk gazetenin 

ortaya çıkıĢ zamanı belirsiz olarak nitelendirilmektedir. Fakat durum her ne kadar belirsiz olsa 

da ilk gazetenin XVI. yüzyılda ortaya çıktığı bilinmektedir. Bu gazete toplumu etkileme 

potansiyeli ile ele alındığından dolayı tam olarak gazete olarak adlandırılması mümkün 

olmamaktadır (T.C. Milli Eğitim Bakanlığı, 2011: 16). Matbaanın icadı özellikle Avrupa‟da 

Aydınlanma Dönemi olarak adlandırılmaktadır. Bu dönemde birden fazla yenilik ve 

geliĢmeler yaĢanmıĢtır. Basım tekniklerinin günden güne ilerlemesi özellikle bireylerde 

kiĢisel geliĢim açısından farklılaĢmanın olmasını zorunlu hale getirmiĢtir. Basımla birlikte 

genel olarak okuma yazma edinimleri ve olaylar arasında fikir yürütebilme becerilerinin 

geliĢimi baĢlamıĢtır. Teknik geliĢmelerin yaĢanmasıyla birlikte gazetelerde ve içeriklerinde 

günümüz yapısına ulaĢmak için ilk adımlar atılmaya baĢlanmıĢtır. 1609 yılına gelindiğinde 

günümüz Ģablonuna benzeyen ilk gazete basılmıĢtır. Bu gazete Almanya‟da haftalık Ģekilde 

Almanca dilinde yayımlanmaya baĢlanmıĢtır. Avisa, RelationoderZeitung‟u takip eden diğer 

gazete örneklerini Hollanda ve Ġngiltere vermiĢtir (T.C. Milli Eğitim Bakanlığı, 2011: 18). 

Teknolojik geliĢmelerle birlikte özünde değiĢiklikler yaĢanan söz konusu kitle iletiĢim 

araçları baĢlangıçta çok masum sayılabilecek “haberleĢme ve bilgilendirme” kavramlarına 

iĢaret ederken, sonraları kamuyu yönlendirme ve tahakküm altına alma niteliklerini özünde 

barındırmaya baĢlamıĢtır. Geleneksel medyayı var eden özellikle televizyon ve gazete 

unsurları birçok akademisyenin, eğitimcinin ve bu konuyla alâkalı çalıĢmalar yürüten pek çok 

kiĢinin ilgisini çekmiĢtir. Kitle iletiĢim araçları ve geleneksel medya bağlamında yapılan 

araĢtırmalar sonucu literatüre birden fazla yapı ve yaklaĢım eklenmiĢtir. Ana akım (egemen) 

yaklaĢımda özellikle hipodermik iğne kuramı, kitle iletiĢim araçları ve medya iĢbirliğiyle 

birlikte kamuoyu oluĢturulduğuna vurgu yapmaktadır. Buna göre medya mesajlarına maruz 

kalmıĢ bireyler üzerinde etki alanları yaratılmaktadır. EleĢtirel yaklaĢım, medyanın tek taraflı 

iletiĢim sağladığını belirtmektedir. Üç ayrı yapıya ayrılan eleĢtirel yaklaĢımların (Ġngiliz 

Kültürel ÇalıĢmalar, Frankfurt Okulu, Ekonomi Politik) temeli, medyanın emtia sahiplerince 

kontrol edildiğini ve halkın bilinçli olarak yönlendirildiğine iĢaret etmektedir. Kültürel 

ÇalıĢmalar genellikle medya mesajlarının metin olarak çözümlenmesi üzerinde durmaktadır. 

Kültürel çalıĢmalar içerisinde yer alan kullanımlar ve doyumlar yaklaĢımı medya mesajlarının 
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bireyler üzerindeki etkisine değinmektedir. Kullanımlar ve doyumlar yaklaĢımı bireyleri 

medya karĢısında pasif olarak sınırlandırmamaktadır. Elihu Katz‟ın çalıĢmalarına dayanan 

kullanımlar ve doyumlar yaklaĢımı temelde bireylerin ihtiyaçlarına odaklanmaktadır. 

Yaylagül, kullanımlar ve doyumlar ile bireylerin kendi istekleri ve arzuladıkları koĢullar 

ekseninde medya iletilerini seçtiklerini, yorumladıklarını ve bunları kullanabilme yetisine 

sahip olduğunu vurgulamaktadır (2010: 71). Buna göre bireyler, ihtiyacı olan Ģeyleri kendi 

talepleri doğrultusunda gidermeye çalıĢmakta ve söz konusu durumların sınırlarını da yine 

kendileri belirleyebilmektedir. Kullanımlar ve doyumlarda birey, aktif olarak 

nitelendirilmektedir. Ayrıca bireyler burada medyaya eleĢtirel yaklaĢma bilincine sahip olarak 

isteklerini yönlendirmektedir. Kullanımlar ve doyumlar yaklaĢımıyla genellikle medyanın 

insanlar ile değil de insanların medya ile neler yaptıkları konusu önem kazanmaya baĢlamıĢtır. 

Böylece bireyler, seçim yaparak kendi ihtiyaçlarını doyuma ulaĢtırmaktadır. Bu durumda da 

her bireyin, ihtiyaçlarına bağlı olarak doyum noktasının farklılaĢtığı sonucu ortaya 

çıkmaktadır. EleĢtirel yaklaĢımlar altında değerlendirilen Frankfurt Okulu medya ve izleyici 

çalıĢmaları konusunda önemli isimleri bünyesinde barındırmaktadır. Bu isimlerinden birisi 

olan Gramsci‟nin literatüre kazandırdığı “rıza” kavramı geleneksel medyada önemli bir 

konuma oturmaktadır. Gramsci açısından rıza üretimi, erk sahiplerinin kendi benimsedikleri 

fikirleri medya aracılığıyla halka empoze etmesi, Ģeklinde tanımlanmaktadır (Yaylagül, 2010: 

111). EleĢtirel yaklaĢımlarda değerlendirilmesi yapılan bir diğer alan, Ekonomi Politik olarak 

yerini almaktadır. Ekonomi Politik, iktisadi yapılar üzerinden açıklamalarını 

temellendirmiĢtir. Böylece medya kuruluĢlarının amacını ve bütünselliğini anlamaya çalıĢan 

ekonomi politik, kitle iletiĢiminde bulunan emtiaların nasıl üretildiğine, dağıtıldığına ve 

bireyler tarafından ne Ģekilde tüketildiğine değinmektedir. Medya adı altında çalıĢan kurum 

ve kuruluĢlar, özellikle iktidar sahiplerinin savunduğu dünya görüĢlerini halka indirgemekte 

ve bireylerin rıza üretimini sağlayarak kiĢileri tahakküm altına almayı amaçlamaktadır. 

Böylece medya, küresel ölçekte kapitalizmin devamlılığını sağlamak için gerekli olan 

koĢulların oluĢmasına aracı olmaktadır. Ana akım yaklaĢım, medya iletileriyle bireylerin etki 

altına alınarak pasifize edilmesine vurgu yaparken, eleĢtirel yaklaĢım medya iletilerinin 

bireyler tarafından alınacağını, fakat bu noktada rıza üretiminin gerçekleĢtirilebileceğine 

değinmektedir. Ayrıca eleĢtirel yaklaĢım, bireyleri aktif olarak nitelemekte ve medya iletileri 

arasında seçme Ģansının olabileceğine iĢaret etmektedir.  

Gazete, dergi ve televizyonu kapsayan geleneksel medya, yeni medya ya da sosyal 

medya kadar olmasa da geniĢ bir kitleye hitap etmektedir. Söz konusu medya yapısında 

enformasyonların kullanımının sınırı bulunmamaktadır. Ayrıca geleneksel medya, diğer 
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medya türevlerine oranla maliyeti daha fazla olan yapı olarak nitelendirilmektedir. Bu yüzden 

de günümüzde kendini giderek yeni medya alanına doğru revize ettiği ya da alanını yeni 

medyaya kaptırdığı görüĢleri egemen olmaya baĢlamaktadır. 

1.3.2. Yeni Medya ve Özellikleri 

Teknik ve teknolojik geliĢmelerle birlikte kitle iletiĢim araçlarında görülen 

farklılaĢmalar ve değiĢen küresel sistemler “yeni medya” alanının ortaya çıkmasına öncülük 

etmiĢtir. Binark, günümüzde sıklıkla kullanılan dijital araçların ve sosyal platformların yeni 

medya adı içerisinde birleĢtirilebileceğine değinmektedir. Geleneksel medyadan temelde 

multimedya özelliği sayesinde ayrılan yeni medya, birden fazla bilgi akıĢını eĢ zamanlı 

aktarmasından dolayı bireylerarası iletiĢim sürecini de hızlandırmıĢtır (2007: 21). Modern 

anlamda teknolojik aletlerin geliĢmesi ve özellikle bilgisayarda yapılan yenilikler yeni 

medyanın var olmasını ve aynı zamanda sınırlarının geliĢmesine olanak sağlamıĢtır. 

Geleneksel medyadan farklı nitelikleri özünde barındıran yeni medya, asıl anlamını 90‟lı 

yıllarda internetin hayatımıza yavaĢ yavaĢ girmesiyle kazanmıĢtır. Manovich yeni medyanın 

sahip olduğu temel ilkeleri beĢ ayrı baĢlık altında toplamıĢtır. Bunlar Sayısal Temsil, 

Modülerlik, Otomasyon, DeğiĢkenlik, Kod Çevrimi Ģeklinde ifade edilmektedir. Sayısal 

Temsil, matematiksel imgelere dayanmaktadır. Sayısal Temsil ile birlikte bilgiler daha 

düzenli ve tutarlı bir hâle getirilirken aynı zamanda kodlama sistemiyle ortamda var olan tüm 

verilerin depolanma imkânı yaratılmaktadır. Modülerlik, genel olarak internet sisteminde 

bulunan ortamların ne Ģekilde olacağı ile doğrudan bağlantılı sayılmaktadır. Bu özellik 

sayesinde web tabanında bulunan verilerin hangi sıralamayla ya da nasıl görünebileceğine 

karar vermek kolaylaĢmaktadır. Otomasyon, kullanıcıya gerek duymadan oluĢturulan 

simgeler bütünü olarak adlandırılmaktadır. DeğiĢkenlikle herhangi bir nesnenin ya da nesne 

grubunun birden farklı Ģekillerde var olması sağlanmaktadır. Sosyal ve bilgisayar 

katmanlarını temsil eden kod çevrimi, formatlar arası dönüĢümü ifade etmektedir (2001: 27-

48). Yeni medyanın sahip olduğu bu ilkeler, sayısal alanlara iĢaret etmekte ve aynı zamanda 

yeni medyadaki enformasyonların depolanabilirliğini vurgulamaktadır. Bu yüzden yeni 

medyaya sadece tek bir açıdan bakmak yeterli olmamaktadır. Bütün görsel, yazılı ya da iĢitsel 

imgelerin bir araya geldiği homojen bir yapı olarak değerlendirilmesi gerekmektedir.  

Yeni medya, “e” hizmetleri yani “elektronik” hizmetleri ile diğer medyalardan ayrılan 

yapısını güçlendirmektedir. Çünkü “e” hizmetler sayesinde zaman, mekân ya da kiĢi ayrımları 

farkı gözetilmeksizin her türlü bilgi sağlama, eğlendirme, güldürme vb. olguların akıĢı 

sağlanmaktadır. Yeni medya, ayrıca sahip olduğu söz konusu özellikler sayesinde sadece 
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bireyleri değil grupları da birbirine bağlama imkânı yaratmaktadır. Ek olarak, sanal grupların 

var olmasına ve yayılmasına da neden olmaktadır. Yeni medya, anlık enformasyon sağlama 

konusunda diğer medya çeĢitlerine göre çok daha hızlı eriĢim ayrıcalığı sunmaktadır. Aynı 

zamanda dünyanın pek çok yerindeki bilgi yapılarına birden fazla ulaĢım imkânını da 

sağlamaktadır. Yeni medya, yararlandığı teknolojik geliĢmeler sayesinde eğitim sistemi 

içerisinde de varlığını sürdürmektedir ve uzaktan eğitim programlarını desteklemektedir. Tüm 

bunlara ek olarak yeni medya isteyen herkesin, her an, istediği enformasyon türünü, yeni 

medya araçları ile kamu hizmetine açma fırsatı vermektedir (Aydeniz, 2012: 27). Yeni 

medyanın gün geçtikçe özelliklerine yeni özellikler eklenmekte ve interaktif yapısı 

geliĢtirilmektedir. Teknoloji ve internet yapısındaki hızlı değiĢimlere ayak uydurmaya çalıĢan 

yeni medyanın sahip olduğu araçların özelliğinde de değiĢlikler gözlemlenmektedir. 

Facebook, Youtube, Ġnstagram, Twitter vb. pek çok mecrada hâkim olan sosyal medya 

araçları, milyonlarca insana ulaĢma ve paylaĢım yapma platformları olarak 

değerlendirilmektedir.  

Yeni medya pozitif olarak birçok özelliğe sahip olmasının yanı sıra bilgi kirliliğine de 

neden olmaktadır. Herkesin istediği her yerden her türlü bilgiyi söz konusu sosyal 

platformlarda dile getirmesi ve yeni medya imkânlarının bilinçsiz kullanımı çok fazla bilgi 

yığınına neden olmakta ve aynı zamanda gerçek bilgiye ulaĢma Ģansını da azaltmaktadır.  Bu 

yüzden yeni medyaya yönelik eğitimler verilerek her yaĢtan bireylerin bilinçli kullanıcı 

olması için gayret edilmesi gerekmektedir. Çünkü kitle iletiĢim araçlarına ek olarak teknik 

anlamda yaĢanan geliĢmeler, sosyal platformların kullanımındaki artıĢ ve çeĢitlilik, bireylerin 

yoğun olarak ilgisine maruz kalmaktadır. Yeni medyanın hayatımıza girmesinden sonra ilk 

önceleri bireysel olarak yaĢanan devinimler, zaman içerisinde kitlesel devinimlere 

dönüĢmüĢtür. Toplumda kitlesel olarak aynı Ģeyleri beğenme, aynı durumlara benzer tepki 

verme vb. gibi birçok ortak güdüler geliĢmeye baĢlamıĢtır. Söz konusu dönemin geliĢmesiyle 

araçlar özellikle insanın uzantısı olarak adlandırılmıĢtır. Bu araçlar akla gelebilecek her türlü 

unsurlar Ģeklinde değerlendirilmektedir. Yeni meydanın olanaklarına ve sosyal platformlarına 

kayıtsız kalamayan insanoğlu çoğunlukla bilinçli olmadan bu döngünün içinde yer 

almaktadır. Ġnsanlar arasında yeni medya sayesinde her türlü bilginin aktarımı, sınırlara bağlı 

kalınmadan sürekli ve oldukça hızlı bir Ģekilde gerçekleĢmektedir. 1994 yılında ABD San 

Francisco‟da meydana gelen deprem ile ilgili verilerin ilk olarak internet üzerinden duyurusu 

yapılmıĢtır. YaĢanan bu olayda da CNN adlı televizyon kanalının haber hızına gölge 

düĢürmüĢtür (Brian, 1998: 182). Yeni modern çağ diliminde sözün dahi hızlı olduğu küresel 

düzende geleneksel medya araçlarının yeni medya ile baĢ edebilmesi olanaksız görülmektedir. 
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Fakat bu hızın sağladığı bazı dezavantajlı durumlar söz konusu olmaktadır. Mcluhan, yeni 

olan teknolojik geliĢmelerin bir öncekini eskittiğini ve bu eskitilen teknolojiler ile birlikte bazı 

insani duyumsamaların da eskidiğine vurgu yapmaktadır (1964: 30). Her yeni teknolojik 

geliĢme beraberinde yeni toplumsal durumları ve koĢulları da getirmektedir.  

Yeni medya ile ilgilenen birçok kurum, kuruluĢ ya da Ģirketler küresel düzende 

sermaye açıklarını kapatabilmek adına tekel olma yoluna gitmektedir. Örneğin, internet 

ağlarındaki geliĢmelerle ün yapmıĢ A Ģirketi, reklam sektöründeki baĢarı yakalayan B 

Ģirketiyle ortak güçlerini birleĢtirince pazar piyasasında hem internet ağlarında hem de reklam 

sektöründe daha geliĢmiĢ bir baĢka C Ģirketinin varlığını olanaklı kılmaktadır. Söz konusu 

durum Ģirketler evliliği olarak nitelendirilmektedir. Bunun ekstra bir sonucu olarak, küçük 

ölçekli Ģirket grupları piyasa koĢullarına dayanamayarak kendisini fes etme durumunda 

kalmaktadır. Mcluhan‟ın literatüre kazandırdığı “Global Köy” kavramı tam da bu Ģartlara 

örnek olarak verilmektedir. Global köy kavramı aslında bütün küresel anlamda yaĢanan 

Ģirketlerin birleĢmesine ve teknoloji ile sınırların ortadan kalkmasına iĢaret etmektedir. 

ĠletiĢim araçlarının teknolojik geliĢmelerle entegresi, Mcluhan‟ın belirttiği gibi küresel 

anlamda ortaya çıkan iletiĢim sürecinde köy kurallarının egemen olmasını sağlamaktadır. 

Sanayi toplumunda hâkim olan, bilgi kaynağının nereden ve kimden çıktığı tam olarak 

bilinebilmesine karĢılık, enformasyon toplumunda hâkim olan “kulaktan kulağa” söylenen 

durumların özelliklerini taĢıyan, kaynağı belli olmayan bilgilerin yayılmasını sağlayan toplum 

yapısı var olmuĢtur. Özellikle yeni medya olarak adlandırılan Facebook, Twitter, Blog, ve 

çeĢitli haber siteleri yorumları gibi mecralara duyulan ilgi, söz konusu toplumsal yapılarının 

meydana gelmesinde gösterge olarak nitelendirilmektedir (Tanrıöver ve Kırlı, 2015: 135). 

Küresel anlamda yaĢanan bu değiĢiklikler toplumsal alanda olan kültür yapılarını da 

etkilemektedir. Söz konusu durumlar medya emperyalizmini ve kültür emperyalizmini 

beraberinde getirmektedir. Bu durum zaman içerisinde kültürlerin ve bireylerin tek 

tipleĢmesini sağlamakta ve bu homojen yapının kolay bir Ģekilde kontrol edilmesi 

amaçlamaktadır.  

Sonuç olarak modern çağın beraberinde getirmiĢ olduğu, teknolojik geliĢmelerin bel 

kemiğinde bulunan yeni medya, bireyleri kendisine çok çabuk bağlamakta ve kontrol altına 

almaktadır. Böylece yeni medyadan vazgeçemeyen özellikle genç kuĢak ile yeni medya 

arasındaki iliĢkisel bağlam gün geçtikçe artmaktadır. Çünkü bu sayede genç bireyler yeni 

medya aracılığı ile sosyal medyada kendisini özgürce ifade edebilme fırsatını yakalamaktadır. 

Olumlu niteliklerinin bulunmasının yanı sıra, bilgi karmaĢıklığı ve gerçek enformasyona 

eriĢiminin zor olduğu yeni medya yapısında, bilinçli kullanıcı olmak önemli bir rol 
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oynamaktadır. Bunun da ancak medyaya yönelik eğitimlerin yaygınlaĢtırılması ve bireylere 

eleĢtirel bakıĢ açısının kazandırılmasıyla sağlanması gerekmektedir. Geleneksel medyayı ve 

araçlarını gölgede bıraktığı söylenen yeni medya alanı için geliĢmeler ve tartıĢmalar halen 

daha devam ederken,  gelecek zaman içerisinde teknolojik alanda yaĢanacak olan geliĢmeler 

devam ettikçe, yeni medya araçlarının da farklı boyutlarla karĢımıza çıkacağını ve çağın 

gerektirdiği gereksinimlere göre düzenleneceği öngörülmektedir.  

1.4. Tarihsel Süreç Ġçerisinde Medya Okuryazarlığı 

1920 ve 1930'lu yıllarda bireyler üzerinde yapılan araĢtırmalar, medyanın kitle iletiĢim 

araçları ile birlikte bireyler üzerinde hegemonik anlayıĢı dayattığına dikkat çekmiĢtir. Buna ek 

olarak yapılan araĢtırmalar global yapı içerisinde kapitalizm ve kapital olgularının kitle 

iletiĢim araçları tarafından desteklenmesiyle kapitalizm hâkimiyetinin giderek arttığını da 

belirtmiĢtir. Bu durumun farkına varan eğitimciler ve medya ile ilgilenen kuruluĢlar, söz 

konusu etkilerin sınırlarını belirleyebilmek adına yeni yollar aranması gerektiğini fark 

etmiĢlerdir. Bunun sonucunda ise çeĢitli uygulamalarla medya eğitimi alanı gündeme gelmeye 

baĢlamıĢtır. Böylelikle okul ve toplum yapılarının içerisinde farklı aktivitelerle birlikte 

medyanın doğru kullanımı hakkında halk bilinçlendirilmeye çalıĢılmıĢtır. Ġnal, özellikle 1980 

yılından sonra medyanın küresel güce tam olarak hâkim olmasından sonra yeterli olmayan 

medya eğitiminin, yerini medya okuryazarlığı eğitimine doğru bırakmaya baĢladığına iĢaret 

etmektedir. Çünkü bireylerin medyayı doğru Ģekilde kullanmalarından ziyade kapital yapılara 

hizmet eden medyaya karĢı, bireylerin kendilerini ne Ģekilde korunmaları öğretilmesi 

gereklilik hâlini almıĢtır. Söz konusu durumlardan sonra medya okuryazarlığı, medyayı 

anlama ve değerlendirmede bilinç oluĢturma alanına yönelik faaliyetleri içermiĢtir (2009: 37). 

Son zamanlarda giderek popülaritesini arttıran bir terim olarak karĢımıza çıkan medya 

okuryazarlığı hakkında literatürde pek çok akademisyenin birden fazla görüĢü bulunmaktadır. 

Bunlardan birkaçının örneklendirilmesi medya okuryazarlığı kavramının daha iyi anlaĢılması 

açısından fayda sağlamaktadır.  

Douglas Kellner ve Jeff Share medya okuryazarlığını, medyadaki tüm bilgilere 

ulaĢabilme, açık ya da gizli mesajların farkına varma ve bunları analiz edebilme, sonrasında 

da bireylerin kendi mesajlarını yaratabilme etkinliği, olarak açıklamıĢlardır (2005: 5). Kellner 

ve Share burada medya okuryazarlığı kavramını açıklarken, metin kavramıyla adlandırdığımız 

bütün olguların arka planında gerçekte ne olup bittiğini anlamak açısından medya 

okuryazarlığı ile birlikte eleĢtirel bakıĢ açısını kazanabilmenin önemine vurgu yapmaktadır. 

Pekman reklamlardaki ifadelerden, müziklerin söz ve anlamlarından, gazetedeki yazılan bir 
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yazıdan tutun da herhangi birinin giydiği bir tiĢörtün üzerindeki kelimelere kadar geniĢ bir 

alana yayılan medya mesajlarına yönelik bireylerin farkında olmasını sağlamak Ģeklinde 

medya okuryazarlığı kavramını açıklamayı tercih etmiĢtir (2006: 18). Pekman‟ın açıklamasına 

göre hayatımızın her alanında ve her dakikasında medya iletileri ile karĢı karĢıya olduğumuz 

gerçeği bulunmaktadır. Andrew Hart medya okuryazarlığının, medyadaki mesajların 

anlaĢılabilmesi için bunların nasıl iĢlendiğinin, bireysel deneyimlerden ve bu mesajların kendi 

içerisinde dahi ne Ģekilde ayrıĢtığını anlamak ve yeri geldiği zaman bunları kullanmak 

olduğunu belirtmektedir (1991: 9). Hart'ın medya okuryazarlığı tanımlaması daha çok 

sistematik bir Ģekilde, sosyal yapılarda medya içeriklerinin nasıl beslendiğini anlamak üzerine 

yorumlanmaktadır. Hart, medya iletilerinin bireyler tarafından farklı algılanmakta olduğuna 

ve bu farkların da incelenmesi gerektiğine dair vurgu yapmaktadır. Koltay ise medya 

okuryazarlığını, çeĢitli mesajlara ulaĢma, analiz etme, değerlendirme ve bunların iletimi 

olarak tanımlamaktadır (2011: 212). Medya okuryazarlığından genel iletiĢim modeli Ģeklinde 

bahseden Koltay yaptığı tanımlamada, medya iletilerinin değerlendirilmesi ve geri dönütlerle 

akıĢ sürecinin devam etmesi üzerinde durmaktadır.  

Medya okuryazarlığı eğitiminde var olan sistemleri daha kolay anlamlandırabilmek 

adına Jolls ve Thoman‟ın medya okuryazarlığa yönelik beĢ anahtar sorusu önem taĢımaktadır. 

Buna göre medya metinlerinin kimler tarafından oluĢturulduğu, bireylerin ilgi ve dikkatlerini 

çekebilmek adına ne tür teknik bilgilerden yararlanıldığı, bir medya mesajının bireyler 

tarafından farklı olarak nasıl algılandığı, medya iletilerinde öne sürülen fikir yapılarında 

nelerin geri plana atıldığı ve medya mesajlarının hangi amaçlarla gönderilmiĢ olduğu, 

sorunsalları üzerinden değerlendirmeler yapılmıĢtır (2008: 27). Jolls ve Thoman‟ın literatüre 

kazandırmıĢ olduğu söz konusu olan 5 soru, medya okuryazarlığı eğitiminde medyayı 

anlamak ve doğru bir Ģekilde değerlendirmek için kilit görevi görmektedir. BeĢ temel anahtar 

sorunun anlamlanmasında beĢ ana kavram bulunmaktadır. Bu beĢ ana kavramla Jolls ve 

Thoman, medyanın bireylere göndermiĢ olduğu medya mesajlarının kurgulanmıĢ olduğuna, 

medya mesajlarının revizelerinin yapılarak kurgulandığına, aynı medya iletisinin faklı 

kiĢilerce farklı yorumlarının olacağına, medya yapısında örtük imaların bulunduğuna ve 

medya mesajlarının kâr elde edebilmek adına düzenlendiklerine değinmiĢlerdir (2008: 27). 

BeĢ temel soruya karĢılık gelen beĢ anahtar kavram aslında medyanın ne Ģekilde çalıĢma 

prensibine sahip olduğuna ve özelliklerine değinmektedir. Bu noktada eleĢtirel yaklaĢımların 

da üzerinde durduğu temel argüman, medyanın gerçekliği yeniden inĢa ederek kurulan medya 

gerçekliğiyle bir anlam inĢası gerçekleĢtirdiğine dayanmaktadır.  
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Bireylerin medya okuryazarı olması için ortaya çıkarılan pek çok kavramsal yapı 

bulunmaktadır. Bu kavramsal yapılar bireylerin özellikle bilinçlerini, medya okuryazarlığı 

alanında daha etkin bir Ģekilde geliĢtirmesi için rehberlik yapmaktadır. Ġyi birer medya 

okuryazarı olmak için adım adım takip edilmesi, üzerinde düĢünülmesi ve 

değerlendirilmesinin yapılması gereken kavramlar, medya eğitimcileri tarafından kapsamlı 

olarak belirlenmiĢtir. Bu kavramlar arasında medyanın kurgusal olduğunun ve gerçekliği 

yeniden yarattığının yanı sıra izleyicilerin medya mesajlarındaki anlamı tartıĢtığı da 

belirtilmektedir. Buna göre, her gün maruz kalınan medya mesajları bireyler tarafından farklı 

bakıĢ açılarıyla ele alınmakta ve çözümlenmektedir. Çünkü her birey farklı özellikleri 

taĢımanın yanı sıra farklı kültürel yapıya sahip olmaktadır. Medya alanında var olan bir diğer 

kavramsallaĢtırma yapısında medyanın ticari yapıları içermesi bulunmaktadır. Medya 

mesajlarının ideolojik ve değer yapılarına yönelik durumları içermesi aslında kapital düzene 

hizmet ettiğinin göstergesi sayılmaktadır. Medya yapısı içerisinde sosyal ve politik 

sistemlerin varlığı ise medyanın bireylerin günlük yaĢantısında verdikleri kararlara dâhi 

müdahalede bulunduğuna iĢaret etmektedir. Medya kavramsallaĢtırması yapısında son olarak 

değinilen medyadaki biçim ve içeriğin paralel olarak birbirini tamamlaması esas olarak medya 

mesajlarının formunun ve yorumlanmasının bağlantılı yapısına vurgu yapmaktadır (Frechette, 

2002: 26-29; akt.Ġnal, 2009: 42-45). Söz konusu kavramsallaĢtırmalar medya yapısını, 

içeriğini ve ardıllarını analiz edebilmek için önemli veri alanı sağlamaktadır. Bu sayede 

medyanın olumsuz etkilerine karĢı önlemler alınmaktadır. Ġyi birer medya okuryazarı 

olabilmek için anlaĢılması gerekilen kavramsallaĢtırmalar temelde medya mesajlarının analiz 

edilmesinde ortaya çıkabilecek durumların nedenselleĢtirmesine vurgu yapmaktadır. Medya 

ürünlerinin üretim, dağıtım ve tüketiminde hangi faktörlerin bulunduğuna anlamak, aynı 

zamanda siyasi ve sosyal düzlemde rolünü bilmek adına da kavramsallaĢtırmalara baĢvurmak 

gerekmektedir.  

Medya okuryazarlığı eğitimi için yapılan birden fazla çalıĢma ve uygulama 

bulunmaktadır. Bunlardan bir tanesi 1982 yılında Almanya'da gerçekleĢtirilen konferans 

olarak değerlendirilmiĢ ve aynı zamanda söz konusu konferansla birlikte medya okuryazarlığı 

alanı geniĢletilmeye çalıĢılmıĢtır. 22 Ocak 1982 tarihli UNESCO medya eğitimi bildirgesi, 

birkaç maddeyle medya okuryazarlığı eğitiminde üzerinde durulması gereken konuları 

içermektedir. Buna göre, medya okuryazarlığı eğitimi düzleminde geniĢ kapsamlı eğitim 

programlarını uygulamaya koymak gerekmektedir. Medyaya yönelik anlamlandırma sürecini 

fazlalaĢtırmak amacıyla makul öğretme metotları ile öğrencileri eğitmek, ikinci adım olarak 

değerlendirilmektedir. Medya eğitimde ar-ge alanından yararlanmanın gerekliliği ve buna ek 
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olarak, UNESCO tarafından yapılan medya eğitimi çalıĢmalarında ortak hareket noktalarını 

saptamak ve ortak uygulama alanları geliĢtirme kararları da alınmıĢtır (Binark ve Bek, 2007: 

44). Yapılan konferansın ilkeleri, medya okuryazarlığına nitelik kazandırmak adına ve medya 

okuryazarlığının etkin bir Ģekilde kullanılması açısından olması gereken koĢulları ortaya 

koymaktadır. Türkiye‟de medya okuryazarlığı eğitiminde yapılmıĢ olan çeĢitli uygulamalar da 

bulunmaktadır. Bu uygulamalar genellikle yapılmıĢ olan kongre ya da konferanslar sonucunda 

kesinliğe bağlanmıĢtır. Kurt ve Kürüm‟e göre medya okuryazarlığı, Türkiye‟de ilk olarak 

2003 yılında ĠletiĢim ġurası‟nda dile getirilmiĢtir. 2004 yılına gelindiğinde ise, Eylem Planı 

için görevlendirilenlerce RTÜK‟ün önerisi ile kaleme alınmıĢtır (2010: 24). Ayrıca medya 

okuryazarlığı hakkında ilerleyen dönemlerde birçok araĢtırma yapılmıĢ olup, eğitimcilerin de 

katılabileceği çalıĢmalar yürütülmüĢtür. 2005 yılında Marmara Üniversitesi‟nde yapılan 

sempozyumda, medya okuryazarlığı alanında yapılması öngörülen çalıĢmaların nitelikleri 

belirlenmiĢtir. Bahsedilen konferansta dikkati çeken diğer bir unsur Nurçay Türkoğlu‟nun 

yaptığı konuĢma olarak değerlendirilmektedir. GerçekleĢtirilen Marmara Üniversitesi 

Konferansı‟nda Türkoğlu, ilk olarak yurttaĢlık hakkının ne olduğuna dair kısa bir tanımlama 

ile sözlerine baĢlamıĢtır. Ona göre bilgiye sahip olmak ve bunu kullanmak yurttaĢlık hakkının 

baĢında gelmektedir. YaĢanılan döneme uygun olarak hızla geliĢmekte olan teknoloji ve kitle 

iletiĢim araçlarına karĢı insanların medya okuryazarlığı kavramını tanıması gerektiğinden de 

bahsetmiĢtir (Türkoğlu ve ġimĢek, 2007:  9). Kısacası 2005 yılında yapılan bu konferansın 

amacı, medyanın zararlı etkilerinden bireyleri yani yurttaĢları korumak adına gündeme gelen 

medya okuryazarlığı kavramının önemini ve amacını belirlemek, yapılan çalıĢmaları 

değerlendirip, yapılacak olan çalıĢmaların ise geliĢtirilebilmesine yönelik kararlar alınmasını 

sağlamak Ģeklinde belirlenmiĢtir. Ayrıca, 2007-2008 eğitim ve öğretim yılı içerisinde seçmeli 

ders olarak okutulmaya baĢlanılan medya okuryazarlığının, velilere ve aynı zamanda 

öğrencilere bu dersi neden seçmeleri gerektiği konusunda bilgiler aktarılmıĢ, 

www.rtukcocuk.org.tr sitesi kurularak medya okuryazarlığının halka tanıtılması yönünde 

çalıĢmalar da yürütülmüĢtür (Çetinkaya, 2008: 78). Fakat Türkiye genelinde sözü edilen ve 

yapılan çalıĢmalar sonucunda hâlen daha tam olarak medya okuryazarlığı eğitimine gerekli 

niteliklerin kazandırılamadığı ve gerçek değerinin verilmediği yadsınmamaktadır. Türkiye‟de 

mevcut medya okuryazarlığı eğitiminden verim alabilmek için yaĢanılan çağın dinamiklerine 

göre eğitim planlamaları her alanda hayata geçirilmeli ve çalıĢmalar revize edilerek, alanında 

uzman kiĢilere istihdam sağlanması gerekmektedir.  

Medya okuryazarlığı eğitimi alanında yapılan çalıĢmalardan kısaca bahsettikten sonra 

medya okuryazarı ve medya okuryazarlığı becerileri hakkında bilgi vermek konunun 
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bütünlüğü açısından faydalı olacaktır. Her okuryazarlık eğitimi yapısının içerisinde var olan 

çeĢitli kriterler ve özellikler bulunmaktadır. Karaduman medya eğitiminin, yaĢantımızın her 

anında karĢılaĢtığımız medya iletilerini anlamlandırmada ve bu iletilere karĢı eleĢtirel 

sorgulamanın geliĢtirilmesinde rolü olduğuna, ayrıca bizlerin daha bilinçli olmasını sağlayan 

birden fazla bakıĢ açısını yaratabilecek koĢulları hazırlayarak aynı zamanda devamlılığı 

korunmuĢ demokratik yapılara da olumlu etki edeceğine değinmektedir (2015: 3040). Söz 

konusu medya eğitimi ve beraberinde gündeme gelmiĢ olan medya okuryazarlığı medyayı 

aktif biçimde kullanarak bütün enformasyon kaynaklarının değerlendirilmesini yapmayı 

içermektedir. Medya eğitimi ve medya okuryazarlığı eğitimi almıĢ bireylerden, medyayı 

doğru analiz etmesini yani diğer bir deyiĢle medyayı doğru olarak okuması beklenmektedir. 

Ayrıca medya okuryazarı birey edinimleri arasında eleĢtirel bakıĢ açısına sahip olmak, medya 

metinlerinin deĢifresini yapabilmek ve yorumlama yeteneğinin bulunmasını da 

gerektirmektedir. Medyayı doğru anlamak için var olması gereken bu süreçler bir takım beceri 

koordinasyonunu da beraberinde getirmektedir. Medya becerileri, teknolojik geliĢmelerle 

kendisini yenileyebilme imkânı bulmaktadır.  

Medya yapısını anlamlandırmada, değerlendirmede ve yorumlamada çeĢitli medya 

becerileri yapılarından bahsedilmektedir. Medya içeriklerini anlama, bunları anlarken dikkatli 

olma ve medya iletileri ile gelen gürültü kaynaklarını bloke etmeye çalıĢma becerisi ve arzusu 

genel olarak, medya mesajlarının içeriklerinin neler ile ilgili olduğuna ve yönlendirilmesi 

yapılmıĢ söz konusu mesajların etrafında oluĢan gürültü kaynaklarını fark edilmesi olarak 

nitelendirilmektedir. Medya iletilerinin yaĢamımız üzerindeki etkisini anlamak ve 

değerlendirmek için medya mesajlarının gücünü anlayabilme becerisine sıklıkla 

baĢvurulmaktadır. Medyada bulunan içeriğe tepki verirken ve söz konusu tepkilere göre 

davranıĢ sergilerken, duygusal olan tepkileri akıl yoluyla verilmiĢ tepkilerden ayrı tutma 

becerisi, medya tarafından sunulan izlediğimiz Ģeylerin akıl ya da duygusal oluĢumlarımızdan 

hangilerine hitap ettiğini anlamayı ve bunları neden beğendiğimiz ya da beğenmediğimiz 

konusunda düĢünmeye sevk ettirmektedir. Medyanın içerik niteliklerinin gereğinden fazla 

abartılmıĢ olması ve söz konusu duruma yönelik isteklerin çoğaltılması becerisi, medyayı 

gerçekten ne amaçla kullandığımıza vurgu yapmaktadır. Buna göre medyayı seçilen kullanım 

amaçları dıĢında abartılı olarak kullanmaması gerekliliği açığa çıkmaktadır. Medya 

içeriklerinde bulunan çeĢitli türlerin (haberler, korku filmleri, magazin vb.) ve üretimlerin 

kendi içerisinde farklı özellikleri bulunmaktadır. Örneğin, bir korku filmi aĢağı yukarı 1,5-2 

saat sürmekte ve bu süreç içerisinde izleyenlere gerilim ve korku öğelerini sunmaktadır. Oysa 

bir akĢam haberleri kısa ve canlı yayın anlayıĢı ile hareket etmektedir. Medya yapısı 
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içerisinde bulunan tür geleneklerinin kendine özgü özelliklerini fark etme becerisi, söz konusu 

format yapılarının kompleks olarak izleyiciye sunulmasını, anlamayı gerektirmektedir. 

Medyada bulunan enformasyon kaynaklarına karĢı her durumda ve her koĢulda eleĢtirel 

yaklaĢmayı gerekli kılan beceri, aslında medyanın güvenilirliğini her an sorgulamamız 

gerektiğini hatırlatmaktadır (Baran, 2006: 38-40; akt.Ġnal, 2009: 47-49). 

Medya okuryazarlığı becerileri, medyanın içeriği hakkında bilgiler sunmaktadır. Aynı 

zamanda medya becerileriyle birlikte medya iletilerinin amaçlarını anlamlandırmak, 

analizlerini yapmak kolaylaĢmaktadır. Bu yüzden medya okuryazarlığı eğitimiyle medya 

becerilerine sahip olmak, medya yapılarına hâkim olan medya okuryazarı bireylerinin 

yetiĢmesini gerekli kılmaktadır. YaĢam boyu sürecek olan bu eğitim serüveninde bireylerin 

çocuk ya da yetiĢkin fark etmeksizin medya okuryazarlığı becerilerini kazanması çağın 

gerekleri arasında yer almaktadır. Çünkü medya becerisinden yoksun bireyler, medya 

mesajlarının anlamlandırılması sürecinde dezavantajlı sayılmaktadır.  

1.4.1. Medya Okuryazarlığı‟nın Temel Ġlkeleri Nelerdir? 

Medya okuryazarlığını daha iyi anlayabilmek adına medya okuryazarlığı ilkeleri 

bulunmaktadır. Bunlardan bir tanesi Patrica Aufderheide' ın sekiz ilkesi olarak 

değerlendirilmektedir. Aufderheide‟ a göre,  

1. Tüm Medya Kurgusaldır: Medya gerçekleri hiçbir zaman yansıtmamaktadır. 

Ürettiği bilgiler veya ürünler tamamen kurgulanmıĢtır.  

2. Medya Gerçekliği Kurgular: Her birey kendi gördüğüne ya da deneyimine 

güvenerek gerçeklik olgusunu kabul etmektedir. Fakat medya yarattığı ürünleri 

gerçeklikten yalıtarak kendi gerçekliğini meydana çıkartmaktadır. Bu noktada neyin 

gerçek, neyin sahte gerçeklik olduğu sınırı ise kolay belirginleĢmemektedir. Medya 

bireylerin bilinçleri ile oynayarak, gerçeklik algısının da yapı bozumunu 

sağlayabilmektedir.  

3. Ġzleyiciler Medyanın Anlamını TartıĢır: Medya iletileri herkes tarafından aynı 

Ģekilde kabul edilmemekte ve anlamlandırılmamaktadır. Bu yüzden medya 

mesajlarının yorumlanmasında birden fazla görüĢ ortaya çıkmaktadır.  

4. Medyanın Ticari Faaliyetleri Vardır: Medya ürünleri her zaman kâr amaçlı 

düĢünülmektedir. Bu yüzden medyanın doğru anlamlandırılması adına kilit birkaç tane 

soru bulunmaktadır. Bu sorular, çekimlerde mali açıdan yaĢanan sıkıntıları, 

ödemelerin kime yapıldığını, kendi içerisindeki ekonomik durumun ne Ģekilde olduğu, 

konularını kapsamaktadır. Medya alanında faaliyet gösteren bir Ģirket üretim, dağıtım 
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ve basım yapılarını elinde bulunduruyorsa tekel olarak bunları kontrol altında tutması 

gerekmektedir.  

5. Medya, Ġdeoloji ve Değerli Mesajları Ġçerir: Medya iletileri her zaman içerisinde 

hizmet ettiği tahakküm yapılardan izler taĢımaktadır. Bilinçli bir medya okuryazarı 

bunun farkında olarak karĢılaĢtığı metinleri eleĢtirel yaklaĢımla sorgulamaktadır.  

6. Medyanın Toplumsal ve Politik Söylemleri Vardır: Medya ekonomi, sosyal yapı ve 

politikadan ayrı tutulmamaktadır. Bunun bir sonucu olarak, medya mesajları da bu üç 

öğeyi içerisinde bulundurmaktadır. Bu mesajları alan bireylerin üzerinde ekonomik, 

sosyal ya da politik etki yaratılmaktadır.  

7. Medyada Biçim ve Ġçerik Yakından ĠliĢkilidir: Medya kuruluĢları derken tek bir 

oluĢumdan söz edilememektedir. Bunların içerisine radyo, televizyon, gazete ve 

benzeri gibi pek çok alan girmektedir. Her kuruluĢ kendi benimsediği kriterlerce 

iletilerini dönüĢtürmekte ve yeni bir boyut kazandırmaktadır. Medya okuryazarından, 

elde ettiği medya mesajının farklı kuruluĢlarca ne Ģekilde kaleme alındığını ve bu 

haberler arasındaki biçim ve içerik açısından ne gibi farklılıkların olduğunu düĢünmesi 

beklenmektedir. 

8. Her Medya KuruluĢunun Kendine Has Estetik Bir Biçimi Vardır: Medya 

iletilerinin oluĢturulmasında ve bireylere aktarılması sürecinde, dilin kullanımı ve 

üslubu önemli hale gelmektedir. Yerinde, tam ve eksiksiz kullanılan kelimelerle, 

ustalıkla yazılmıĢ metinler bireylerin dikkatini çekmekte aynı zamanda medyanın bilgi 

iletiminden sorumlu olan yapısına ek olarak estetik kaygıyı da bünyesinde barındırdığı 

gerçeğini ortaya koymaktadır.
4
 

Aufderheide'in medya okuryazarlığı ile ilgili 8 ilkesi bize medyayı anlamamız açısından 

rehberlik etmektedir. Söz konusu olan ilkeler ile medya okuryazarlığına daha geniĢ bir 

perspektifte yaklaĢmamız kolaylaĢmaktadır. Medya okuryazarlığını anlamak açısından, 

Aufderheide‟dan baĢka bilmemiz gereken isim, Len Masterman ve onun 18 ilkesi 

gösterilmektedir.  

Masterman‟ın 18 ilkesi medya yapısının temel prensiplerini anlatmakla kalmayıp aynı 

zamanda medya eğitimi ile ilgili enformasyon da sağlamaktadır. Söz konusu maddelerden 

özellikle 2. ilke, medyanın gerçekliği revize ettiği ve kurguladığına vurgu yapmaktadır. 2. 

ilkeden sonra belirlenen maddeler ise genellikle medya eğitimini kapsamaktadır. Bunlar 

arasında 7, 12 ve 15. maddeler önemli olarak değerlendirilebilmektedir. Buna göre 7. Madde, 

medya eğitiminde var olan iki ölçütü dile getirmektedir. Birincisi, öğrencilerin eleĢtirel 

                                                            
4Aufderheide, P., “General Principles in Media Literacy”. http://newsreel.org/articles/aufderhe.htm (eriĢim tarihi: 

20.02.2018). 

http://newsreel.org/articles/aufderhe.htm
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edinimleri ile kazandıkları becerileri uygulama alanına dönüĢtürebilmesi, ikincisi ise 

öğrencilerin göstermiĢ oldukları sorumluluk bilincine iĢaret etmektedir. 12. madde medya 

eğitimin ortak grup çalıĢması ile birlikte daha verimli kılınabileceğini belirtmektedir. 15. 

madde ise medyanın devamlı değiĢen yapısına değinmektedir. Medya eğitiminin de bu 

değiĢim içerisinde kendisini geliĢtirebilmesine ayrıca vurgu yapmaktadır (TaĢkıran, 2007: 

100-102). Masterman'ın 18 ilkesi medya eğitiminde, öğrenci ve genellikle eğitici odaklı 

enformasyon temellerini aktarmaktadır. Bu durumun bir sonucu olarak, medya eğitiminde 

izlenmesi gereken koĢullar ve durumlar tam olarak anlaĢılabilmekte ve aktarılabilmektedir. 

Literatürde medya eğitiminde ilkeleri ile yol gösteren diğer isimler, Cndy Scheibe ve 

Faith Rogow olarak nitelendirilmektedir. Scheibe ve Rogow‟un medya eğitimi için 

oluĢturdukları 12 ilke temelde, hem medya okuryazarlığını hem de eleĢtirel düĢünme 

edinimini ortak paydada buluĢturmayı amaçlamaktadır. Scheibe ve Rogow tarafından 

oluĢturulan söz konusu ilkelerden 1, 5, 6, ve 8. maddeleri müfredat programları gereğince 

belirlenen medya eğitimi hakkında genel bilgiler vermektedir. Scheibe ve Rogow‟un 

belirlediği 1. madde, öğrencilerin eleĢtirel düĢünme yetisini kazanmak için medyadan 

öğrendikleri bilgilere karĢı müzakereci olmayı iĢaret etmektedir (2008: 4). Temelde medyadan 

gelen bilgilerin doğru olup olmadığının sorgulanmasına iĢaret eden 1. madde, enformasyon 

kaynaklarının güvenilirliğinin nasıl belirlenebileceğini hedeflemekte ve bireylere eleĢtirme 

sorumluluğunu yüklemektedir. 5. madde, medya mesajlarının gerçeği yansıtmadığını 

belirtmektedir (Scheibe ve Rogow, 2008: 8). Öğrencilere verilen eğitim içerisinde ise 

yalıtılmıĢ gerçekliğin değerlendirilmesi ve analizinin yapılması beklenmektedir. 6. madde, 

öğrencilere medya iletilerinin arkasında olan enformasyon kaynaklarına ulaĢmayı ve bunların 

üretim kaynaklarını ne Ģekilde etkilediğini, asıl amaçlananın ne olduğunu anlamayı 

içermektedir (Scheibe ve Rogow, 2008: 9). 6. maddede kısaca, öğrencilerde araĢtırmacı bakıĢ 

açısı geliĢtirilmeye çalıĢılmaktadır. Bununla birlikte medya mesajlarının arkasında yatan 

imâların farkına varılmasının ve aynı zamanda bunların tüketim kültürüne ne Ģekilde entegre 

edildiğinin anlamlandırılmasının önemi üzerinde durulmaktadır. 8. madde, medyanın tarihsel 

oluĢumlardaki iĢlevine vurgu yapmaktadır (Scheibeve Rogow, 2008: 11). Böylece, 

öğrencilerin geçmiĢteki bir enformasyon kaynağı ile günümüzdeki enformasyon kaynaklarını 

karĢılaĢtırarak ortaya daha somut veriler koyması düĢünülmektedir. Aynı zamanda 8. madde 

ile farklı ülkelerde oluĢan durum ya da olaylar hakkında karĢılaĢtırmalı sentez yapabilme 

imkânından da bahsedilmektedir.  

Medya eğitimi ve medya okuryazarlığı alanında yer edinmiĢ bu üç önemli yapı, 

literatüre medya hakkında birçok bilgi kazandırmaktadır. Len Masterman ve Patricia 



38 
 

Aufderheide'in medya okuryazarlığı hakkında belirledikleri ilkeler bize medyanın kitlelere 

sanal gerçeklik yarattığını bir kez daha vurgulamaktadır. Bu sanal gerçekliği yaratırken kendi 

egemen yapılarını oluĢturarak, kapitalizmin iĢler çarkına hizmet etmektedir. Bunu yaparken 

de hipodermik iğne kuramının da üzerinde durduğu gibi bireylerin bilinçlerini 

yönlendirmektedir. Yaylagül, hipodermik iğne kuramının diğer bir deyiĢle sihirli mermi/ 

propaganda/ uyarıcı-tepki modelinin (egemen) ana akım iletiĢiminin zemini oluĢturduğunu ve 

bu kuramın, kaynaklardan gönderilen medya mesajlarının alıcılar üzerinde etki alanları 

yarattığını savunmaktadır (2010: 53). Cndy Scheibe ve Faith Rogow‟un 12 ilkesi ağırlıklı 

olarak müfredat programlarındaki medya okuryazarlığı alanında yapılması gerekenlere 

değinmektedir. Öğretmen-öğrenci odaklı olan söz konusu ilkeler ile sınıf içi etkinliklerle 

öğrencilerin iyi birer “medya okuryazarı” olması hedeflenmektedir. 

1.5. Müfredatlardaki Kullanım Alanlarına Göre Medya Okuryazarlığı Modelleri 

1.5.1. Mükemmel Medya Okuryazarlığı Müfredat Modeli: Rick Shepherd 

Medya okuryazarlığında "eğitim" son derece önemli bir konu alanı sayılmaktadır. 

Ancak sürekli geliĢen ve kendisini bulunduğu zamana göre değiĢtiren medyayı takip etmek ve 

bu konuda kitleleri eğitebilmek güçleĢmektedir. Bu süreç içerisinde, önemli olan istikrarı 

sağlamak ve eleĢtirel bakıĢ açısı kazanmanın gerekliliği vurgulanmaktadır. Bireylerin 

eğitiminde "farkındalık" oluĢturulabilmesi açısından birkaç yöntem bulunmaktadır. Söz 

konusu bireylerin yetiĢtirilmesinde uygulanacak olan yöntemlerin karĢılığı tamamen net bir 

alan bulamasa da kısmi olarak yarar sağlayabilecek medya okuryazarlığı ders müfredatları 

geliĢtirilmiĢtir. Bunlardan bir tanesi, Rick Shepherd‟ın mükemmel medya okuryazarlığı 

müfredat modeli ile iliĢkilendirilmektedir.  

Rick Shepherd‟ın mükemmel medya okuryazarlığı müfredat modelinde, medya 

eğitiminde en önemli görev öğretmenlere düĢmektedir. Buna göre medya okuryazarlığı 

dersinde medya eğitimi için gerekli kıstasların belirlenmesi ve eleĢtirel bakıĢ açısının 

oluĢturulabilmesi gerekmektedir. Yani bireylerin, iyi birer medya okuryazarı olabilmesi adına 

okulda verilen eğitimin önemi üzerinde durulmaktadır. Bu eğitim sırasında öğretmen- öğrenci 

arasındaki diyaloglar, etkin bir biçimde sürdürülmekte ve bireyler aktif 

konumlandırılmaktadır. Apak‟a göre, söz konusu olan müfredatın dayandığı düĢünce, 

gerçeğin temeli olduğu fikrine dayanmaktadır. Medya aracılığı ile oluĢturulan temsillerin 

hepsi gerçeği anlatma veya yeniden yorumlama iĢini üstlenmektedir. Ġster sözlü ister sözsüz 

olsun gerçeğin tanımlanamayan bir yönü bulunmamaktadır. Buradan da hareket etmek 
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gerekirse söz konusu durumlar, medyaya eleĢtirel bakabilme edinimini kazanmanın en baĢını 

oluĢturmaktadır (2008: 27). 

 

             

ġekil 1.2 Rick Shepherd‟in EleĢtirel Medya Eğitimi Modeli  

Kaynak: Shepherd, 1992: 3‟den akt. Apak, 2008: 28. 

 

Bu model içerisinde Ģekil 1.2‟ye göre, baĢlıklar bulunmaktadır. Bunlar; medyanın 

yapısal gerçekliğinin etrafına konumlanan metinler, ürün ve katılımcılar baĢlıkları çevresinde 

toplanmaktadır. Bütün bu baĢlıkların altında verilen maddeler ise ait oldukları yapıların alt 

kod açılımları olarak değerlendirilmektedir. Bu alt kod açılımlara göre de yapıların sistematiği 

gerçekleĢtirilmektedir. Rick Shepherd‟in EleĢtirel Medya Eğitimi Modeli,  medyayı doğru 

anlamlandırma açısından gerekli olan en önemli Ģeyin gerçeklik olgusunun referans 

alınmasının gerektiğini belirtmektedir. Söz konusu model, eğitimde sınıf içi öğretmen-öğrenci 

profilinden yola çıkılarak değerlendirilmelerin yapılmasını savunmaktadır. Ayrıca bu 

modelde, öğrencilerin sınıf içi yapılan etkinliklerde pasif konumundan çıkarılması ve yapılan 

faaliyetlerle aktif konuma getirilmesi beklenmektedir. Çünkü bu sayede öğrenciler, 

öğretmenlerinin yönlendirmesiyle gerekli olan eleĢtirel bakıĢ açısını kazanabilecekleri görüĢü 

hâkim kılınmaktadır.  
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1.5.2. BiliĢsel Medya Okuryazarlığı Modeli: James W. Potter 

Medya iletileri, kitleler üzerinde farklı etki alanları oluĢturmaktadır. Her birey kendi 

kiĢisel deneyimleri sonucunda bu etki alanlarına karĢılık tutum sergilemektedir. Hall‟ün 

literatüre kazandırdığı “Encoding-Decoding” çalıĢmasının sonucuna göre de söz konusu olan 

iletiler, bireyler tarafından farklı Ģekilde anlamlandırılmaktadır. Bunun sonucunda ise medya 

mesajları bireyler tarafından kabul edilmekte ya da edilmemektedir.  

Potter‟a göre biliĢsel medya okuryazarlığı müfredatı, bireylerin medya mesajlarını 

anlamlandırma süreçlerinin nasıl ve ne Ģekilde geliĢtiğinin belirlemenin en etkili yolu olarak 

kabul edilmektedir. Bunun için de söz konusu olan müfredata, altı tane önerme getirerek 

aslında konunun daha iyi kavranmasını sağlamaktadır. Bu önermeler ise Ģu Ģekildedir; (2004: 

65-68) 

1. Sorumluluk Önermesi: Bu önermeye göre tüm görev ve sorumluluk bireylere 

düĢmektedir. Bireylerin medyanın gerçek anlamını öğrenmeye ve ona farklı bakıĢ açısı 

geliĢtirmeye açık olması gerekmektedir. Elbette birey tüm bu süreçlerden geçerken onlara 

yardım edebilecek pek çok yapı bulunmaktadır. Bu yapılar aile, din ya da hükümet gibi 

oluĢumları içermektedir. Aynı zamanda eğitim kurumları kendi bünyesinde, bireylere medya 

okuryazarlığı hakkında bilgi sunma ve yarar sağlama gibi amaçlar barındırmaktadır. Medyayı 

doğru anlamak ve medya okuryazarlığının geliĢmesini sağlamak için tüm bu yapılardan 

ziyade bireyin kendi sorumluluğunu kabullenerek, her Ģeyden önce kendisinin çalıĢmalar 

yapması gerekmektedir. 

2.  Etki Önermesi: Medya kitleleri tahakküm altına almaktadır. Bunu da bireyler 

üzerinde yaptırıcı gücünü kullanarak sağlamaktadır. Medyanın tüm bu olumsuz özellikleri 

olduğu kadar olumlu etkilerinin de olduğu söylenmektedir. Fakat bu eksi ve artı kutup 

sayılabilecek yapıların belirlenebilmesi adına, bireyler üzerinde medyanın nasıl bir Ģekilde 

etki ettiği sorunsalının geniĢ bir ölçüde araĢtırılması gerekmektedir.  

3.  Yorumlama Önermesi: Olay ve durumları yorumlama kapasitesine sahip 

olan insanoğlu farklı varyasyonlar üretme özelliğine sahip olarak nitelendirilmektedir. Medya 

iletilerinin ne Ģekilde etkili olduğu? Nasıl etkilediği? Neden bazı medya mesajlarının bireyleri 

etkilerken, bazılarının etkilemediği? gibi çeĢitli sorunsalları düĢünüp yorumlayabilecek olan 

bireylerin, aynı zamana farklı sonuçları elde edebilme potansiyeli de bulunmaktadır. Bu 

önerme, medya okuryazarlığının neden gerekli olduğu konusunun kavranmasında etkili rol 

oynamaktadır.  

4. PaylaĢılan Anlamın Önemi Önermesi: Günlük yaĢantımızda çevremizde 

oluĢan her bir uyarıcı ve uyaran bizler tarafından duyumsanmaktadır. YaĢantımıza tüm 
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bunların sentezinden oluĢan bir yapı ile devam edilmesiyle iletiĢim kurulmaktadır. Herhangi 

bir simge ya da imgenin birlikte ne anlama geldiği, gelebildiği yine bu yapılar sayesinde 

anlamlandırılmaktadır. Bu da kısaca eĢleĢmiĢ anlam olarak karĢımıza çıkmaktadır ve bu 

kavram medya okuryazarlığı için önem taĢımaktadır. EleĢtirel bakabilmek adına ve pek tabi 

medya okuryazarı olabilmek adına medya iletilerindeki anlam yapılandırılması olgularını 

iyice kavramamız gerekmektedir. Ancak bundan sonra yapılan her bir sentez ve sonuç 

bildiriminin yararlı olabileceği görüĢü üzerinde durulması sağlıklı olmaktadır.  

5. Güç Önermesi: Bilgi güçtür, fikrinden yola çıkan bu önermeye göre, 

bireylerin ne kadar fazla bilgiye sahip olurlar ise o kadar fazla güce sahip olabileceklerine 

vurgu yapılmaktadır. Medya karĢısında savunmasız olarak atfedilen bireyler, yeterli bilgi 

donanıma sahip olduğu sürece, medyanın olumsuz etkilerinden kendilerini korumayı 

baĢarabilmektedir. Bunun yanı sıra bilgi sayesinde bireyler medya aracılığı ile üretilen, 

gerçekliğin yeniden inĢası temeline dayanan dünya ile gerçek dünya arasındaki anlamsal farkı 

fark edebilmektedir. Kısaca bilgi, bireylerin medya dünyasında daha temkinli hareket 

etmelerini sağlayan en önemli faktör olarak değerlendirilmektedir.  

6. Hedef Önermesi: Medyanın bireyleri tahakküm altına alarak etkilediğini ve 

yalan bir dünyaya bağımlı kılarak, kapital çarka modern köleler yarattığını söylemek yanlıĢ 

sayılmamaktadır. Bu önermeye göre medya okuryazarlığının amaçlarından birisi de bu sözü 

geçen tahakküm yani kontrol yapılarının medyada değil bireyde toplamak olduğu 

belirtilmektedir. Medya okuryazarlığı temelinde eleĢtirel bakıĢ açısı yaratmayı 

vurgulamaktadır. Medya okuryazarlığı sayesinde çevresine ve özellikle medya iletilerine 

eleĢtirel bakıĢ açısı sergileyen bireylerin olumsuz yapılardan etkilenmesi söz konusu 

olmamaktadır. Duyumsadıkları ve sentezini yaptıkları her bir olguda gerçeklerin farkına biraz 

daha bilincinde olarak yaklaĢmaktadır. Kısaca demek gerekirse sözü edilen durumlar ıĢığında 

bireyler, kendi hayatlarına yön verirken bunu medya ile değil, kendi seçimleri ile vermektedir.  

Potter'ın literatüre kazandırdığı yukarda da belirtilen 6 tane önerme bize onun 

müfredatını daha iyi anlamamız açısından yardımcı olmaktadır. Bu önermelerden de 

anlayacağımız üzere, her türlü metin anlamlandırılmasında birden fazla faktör araya 

girmektedir. Bütün bunların sentezinden ortaya çıkan sonuç ise medya ile olan iliĢkimizi 

yansıtmaktadır. Yani, medyaya karĢı nasıl bir tutum sergilediğimiz, onu ne Ģekilde 

anlamlandırdığımız ve medyayı hayatımızda nereye konumlandırdığımızla alâkalı olmaktadır.  
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ġekil 1.3 Potter‟ın BiliĢsel Medya Okuryazarlığı Modeli 

Kaynak: Potter, 2004: 68 

 

Apak‟a göre, biliĢsel medya okuryazarlığı müfredat modelinde temel varsayımlar 

bilgiyle iliĢkilendirilmektedir. Bu modelde bilgi yapıları büyük öneme sahip olmaktadır. Bilgi 

yapıları ile birlikte bireyler, kiĢisel bakıĢ açısı geliĢtirmektedir. Bundan sonra karĢımıza 

üçüncü faktör olarak çıkan durum ise yetenek ve beceriler kısmında toplanmaktadır. Son 

bölüm olarak bilinen dördüncü kısımda ise bireyler kendi yetenek ve becerilerinden hareketle, 

maruz kaldığı her türlü iletiyi süzme, anlam eĢleĢmesini ve daha sonradan anlam 

yapılandırmasını sağlamaktadır (2008: 26). BiliĢsel Medya Okuryazarlığı Modelinde öncelikli 

olarak bireyin iletileri anlamlandırma süreci ve bunları kendi yeteneklerine bağlı kalarak nasıl 

ortaya koyduğu üzerinde durulmaktadır. Her bireyin farklı yetenekleri ve kodlamaları olduğu 

için maruz kaldığı medya metinlerini de birbirinden farklı biçimde anlamlandırmaktadır. 

Potter, bireylerin söz konusu müfredat modeline göre medya ile oluĢturulan dünyayı 

anlamlandırma ve çözümlemede baĢarılı olacağını ve bu sayede ise kendi hayatları için 

gereken kararları doğru bir Ģekilde alacaklarını savunmaktadır (2004: 69).  

Potter'a ait olan bu müfredat modelinde, medyaya karĢı oluĢturulan sentez sürecinden 

bahsedilmektedir. Temel noktada, bireyin düĢünce yapısı ve yetenekleri ile hayatı nasıl 

anladığı üzerinde durulmaktadır. Ayrıca, BiliĢsel Medya Okuryazarlığı Modeli ile eğitim alan 

bireylerin medyanın sunduğu sanal dünyayı anlamada ve gerçekliği kavramada çok daha 

baĢarılı olduğu kabul edilmektedir. BiliĢsel Medya Okuryazarlığı Modeli, var olan diğer 

müfredat programlarına göre birey ve bireyin bilincine entegreli olan bir yaklaĢım 

sergilemektedir. Buna göre medyanın zararlı etkilerinden korunmak adına bireylerin anlama 
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süreci ve becerileri odağında durulması gerekmektedir. Ancak bu sayede medya okuryazarlığı 

alanında etkin öğrenme metotları geliĢtirilmektedir.  

1.5.3. Medya Eğitim Programlarının Teorik Kökenleri: J. Francis Davis 

Medya okuryazarlığının yurttaĢlar arasında etkin bir Ģekilde eğitiminin verilmesi için 

ortaya konan diğer bir müfredat programı, Francis Davis‟in “Medya Eğitim Programlarının 

Teorik Kökenleri” baĢlığı altında anlatılmaktadır. Kullanımlar ve doyumlar yaklaĢımı ile 

paralellik gösteren Davis‟in müfredat modelinde, insanların kitle iletiĢim aracı olan televizyon 

ile ne yaptıkları görüĢünün egemen olduğunu ve asıl önemli nokta, bireylerin arzu duydukları 

olgulara karĢılık verilmesi temeline dayandırılmaktadır (Apak, 2008: 28). 

                                  

ġekil 1.4 J. Francis Davis‟in Modeli 

Kaynak: Davis, 1992: 34. 

 

Apak, söz konusu modelin 3 ayrı katmandan meydana geldiğini belirtmektedir. 

Bunlar; metin, okuyucu ve kültür öğeleri ile tanımlanmaktadır. Metin öğesinde çevre, 

deneyimler, mülkiyet, teknoloji ve benzeri yapıları bulunmaktadır. Okuyucu öğesinde 

bireylerin kiĢisel geçmiĢi, eğitim, cinsiyet, hatıralar ve benzeri yapılar konumlandırılmıĢtır. 

Kültür öğesinde ise ekonomik Ģartlar, politik Ģartlar, varsayımlar ve benzeri yapılardan 

bahsedilmektedir (2008: 29).  Bu müfredat programında ele alınan temel prensip ise kitlelerin 

neden medyayı tercih ettiği sorunsalına yanıtlar aramaktadır. Bunun için de müfredat 

içerisinde oluĢturulmuĢ belli baĢlı yapılara değinilmektedir. Ele alınan sorunlar ıĢığında bu 

yapıların birleĢiminden çeĢitli oluĢumlar ortaya çıkmaktadır. Daha sonrasında ise bütün 
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bunlara göre bireyler gruplandırılıp, eğitimi sağlanmaktadır. Bu müfredat programı için ek 

olarak söylenecek diğer bir bilgi, medyanın insanlar ile ne yaptığı görüĢünden ziyade, 

insanların medya ile ne yaptığı sorusuna odaklandığından dolayı kullanımlar ve doyumlar 

yaklaĢımıyla paralel olarak aynı eksene oturduğu görüĢü hâkim olmaktadır. Yaylagül 

kullanımlar ve doyumlar yaklaĢımı ile ilgili olarak, izleyicilerin kendi isteklerini ya da 

ihtiyaçlarını karĢılamak adına medyayı tükettiğini yani kullandığını ve bu sayede doyuma 

ulaĢtıklarını ifade etmektedir (2010: 71). 

Söz konusu olan medya okuryazarlığı ders müfredatlarının hepsi, genel yapısı 

itibariyle medyanın aslında bireyler üzerindeki olumsuz yapısına vurgu yapmaktadır. Bu 

müfredatlarda aslında bireylerin medyada aktif katılımcılar olduğu savunulmaktadır. Ayrıca 

müfredat programları sayesinde, bireylere eleĢtirel bakıĢ açısı kazandırılmaya ve medyanın 

asıl amacının ne olduğu aktarılmaya çalıĢılmaktadır.  

1.6. Medya Okuryazarlığı YaklaĢımları ve Faaliyet Alanları 

Medyanın olumsuz etkilerine karĢı medya okuryazarlığı alanı önemli bir eğitim fırsatı 

olarak değerlendirilmektedir. Literatürde medya okuryazarlığı ve eğitimi adı altında iki 

yaklaĢımdan bahsedilmektedir. Topuz‟a göre ilk yaklaĢım, televizyonda yayınlanan 

programlardan, gazetelerdeki yazılardan ya da ilköğretim veya ortaöğretim müfredatında olan, 

genel kültür alanı sayabileceğimiz derslerde medyanın araç olarak kullanılmasıdır. Ġkinci 

yaklaĢımda ise, medya ve medyanın her bir öğesinin tek tek incelenmesinin ve 

eleĢtirilmesinin gerekli olduğunun üzerinde durulmaktadır. Bu Ģekilde bireyler medyayı 

değerlendirebilmekte ve medyaya karĢı eleĢtirel bakıĢ açısı kazanmaktadır. Ġki yaklaĢım 

birbirinden pek çok açıdan farklı sayılmaktadır (2006: 2). Temelde bireylerin medyanın 

etkilerinden korunmasına yönelik olan bu iki yaklaĢımın bireyler üzerinde ne kadar yarar 

sağladığı ise tartıĢılması gereken diğer bir konu olarak yerini almaktadır. 

1.6.1. Korumacı Medya Okuryazarlığı YaklaĢımı 

Medya okuryazarlığı alanında iki yaklaĢımdan biri olan korumacı yaklaĢım 1970 ve 

1980'li yıllarda Ġngiltere'de temelini oluĢturmaya baĢlamıĢtır. Söz konusu zaman diliminde 

bireyler medyanın etkilerine karĢı savunuluyormuĢ gibi dursa da aslında bir yandan da medya 

tarafından asıl iĢlev olan sistem ideolojilerinin empoze edilmektedir (Buckingham ve Sefton-

Green, 1994: 129). Korumacı yaklaĢım, bireyleri medya mesajları karĢısında pek çok açıdan 

pasifize etmektedir. Bu yaklaĢım ile verilmek istenen eğitimler bile tam olarak hedeflenen 

amaçlara hizmet etmemektedir. Hobbs, korumacı yaklaĢım ile birlikte sınıf içerisinde 

öğretmenin öğrencilere medya eğitimi verirken, medyanın tüm gerçekliğini anlattığı ve 
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öğrencilerin de bu bilgileri kayıt aldığı, sınıf içerisinde daha çok öğrenci endeksli çalıĢmaların 

yürütüldüğüne vurgu yapmaktadır (2004: 126). Fakat medya okuryazarlığı eğitiminde genel 

olarak, uygulama yoksunu salt teorik içerikler baĢarıya ulaĢamamaktadır.   

Korumacı yaklaĢımda önemli olan diğer bir nokta sansür kavramının gereğinden fazla 

baskın yapıya sahip olması gösterilmektedir. Çünkü bu yaklaĢımda, bireyleri medyadan 

korumak demek aslında bireyleri medyadan bir yerde yalıtmak ve baskılamak anlamına 

gelmektedir. Bu Ģekilde çözüme ulaĢtırılmaya çalıĢılan durumlar ise tamamıyla olumlu 

sonuçlar doğurmamaktadır. Ayrıca korumacı yaklaĢımda, bireyleri medya içeriklerinden 

koruma adı altında karar yetkisine sahip mercilerin sansür olgusunu çok kolay bir Ģekilde 

uygulaması ve hayata geçirmesi, medya içeriklerine maruz kalan gençleri medyanın 

etkilerinden korumada yeterli sayılmamaktadır (Çetinkaya, 2008: 50). Bu yüzden korumacı 

yaklaĢımda sürekli olarak karĢılaĢılan sansür olgularının tek baĢına verilmesinden ziyade 

medya okuryazarlığı becerilerini destekleyici eğitimler ile paralel zemine oturtulması 

gerekmektedir.  

Kısaca korumacı yaklaĢım yurttaĢları medyanın olumsuz etkilerinden korumaya 

çalıĢırken aslında kısıtlamakta ve özgür birey alanlarına müdahale etmektedir. Korumacı 

yaklaĢım ile bireyleri maruz kaldıkları medya metinlerinden korumak adına uygulanan 

yöntemler, istenilen yönde etki etmemekte ve bireyleri medya karĢısında pasif konumdan 

çıkaramamaktadır. Bireylere katılımcı niteliği sağlanıyormuĢ gibi görünse de bu yaklaĢım ile 

medyaya karĢı birey bilinçleri ve davranıĢları kısıtlanmaktadır. Sonuç olarak, medya içerikleri 

karĢısında gerçek anlamda aktif katılımı söz konusu olamadığı ve eleĢtirel bakıĢ açısı tam 

anlamıyla kazandırılamadığı için bu yaklaĢımın medya okuryazarlığı eğitimi açısından 

baĢarısı tartıĢmalı bir konu olarak yerini almaktadır.  

1.6.2. EleĢtirel Medya Okuryazarlığı YaklaĢımı 

Ġnal eleĢtirel yaklaĢımı, bireylerin öğrendiği medya becerilerinin gün yüzüne 

çıkarılması sonucu yanlıĢ imalarla dolu iletilerin farkına varılarak, kitle iletiĢim araçları 

üzerinden bilinçli bir Ģekilde izleme yapmak, Ģeklinde tanımlamaktadır (2009: 89). Ana akım 

medya anlayıĢının aksine eleĢtirel medya okuryazarlığında bireyler, medya karĢısında aktif 

konuma sahip olmaktadır. Yani bireyler, medya tarafından maruz kaldıkları mesajların 

gerçeklik boyutunda farkına varabilmekte ve bunları istedikleri ölçüde kabul etmekte ya da 

etmemektedir. 

Torres ve Mercado'ya göre eleĢtirel medya okuryazarlığının üç boyutu bulunmaktadır. 

Bunlar; bireylerin, özerk ve mali açıdan kar gütmeyen medya kuruluĢlarını öğrenmesi, 
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toplumsal normların çıkarları doğrultusunda medyanın ne Ģekilde iĢlevini yerini getirdiğini 

anlayabilecek eleĢtirel bakıĢ açısı kazanması ve bireylerin medya okuryazarı olabilmek için 

bu eğitimleri veren eğitimcilerin yetkinliklerini ve sorumluluklarını bilmesine dayanmaktadır 

(2006: 260). Söz konusu bu üç boyut sayesinde bireyler, medya kuruluĢlarının iĢler yapısını 

daha kolay anlamakta ve böylece medya iletilerinin özünü daha rahat kavramaktadır. EleĢtirel 

yaklaĢımda üzerinde durulan konulardan bir tanesi de kitle farkının gözetilmemesi olarak 

belirtilmektedir. Buna göre, kitle iletiĢim araçları sayesinde bütün bir küresel sisteme hitap 

eden medyanın etki alanları da yine küresel bir düzlem üzerinde düĢünülmesi gerekmektedir. 

Özellikle eleĢtirel medya okuryazarlığı anlayıĢında, çocuk-medya iliĢkisi içerisinde salt 

çocuğun korunabilmesini değil, aynı zamanda bütün bireylerin etkin bir biçimde medyayı 

kullanması da gerekli olmaktadır (Hasdemir, 2012: 26). EleĢtirel yaklaĢımda bireylerin 

medyayı doğru bir Ģekilde kullanmalarının sağlanması amaçlanmaktadır.  

EleĢtirel medya okuryazarlığı anlayıĢını ana akım (korumacı) yaklaĢımdan ayıran 

özelliklerin baĢında, bireylerin özgür iradesini kısıtlamaması gelmektedir. Buna göre, eleĢtirel 

yaklaĢımla medya okuryazarlığı eğitimi almıĢ bireyler medyadan kaçınmak, sansür olguları 

ile karĢılaĢmak yerine, teorik bilgilerini uygulamaya geçirme fırsatı yakalamıĢ olmaktadır.  

Kısacası, bireylerin eleĢtirel yaklaĢımda medyayı doğru anlamlandırıp ihtiyaç dâhilinde 

kullanabilmesi ve aynı zamanda medyanın olumlu özelliklerinden yararlanabilmesi 

hedeflenmektedir.   
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ĠKĠNCĠ BÖLÜM 

ELEġTĠREL MEDYA OKURYAZARLIĞI VE DEMOKRASĠ BAĞLAMINDA 

KATILIMCI YURTTAġLIK BĠLĠNCĠNĠN OLUġTURULMASI 

 

2.1. YurttaĢlık Kavramı ve YurttaĢlık Kavramının Tarihsel GeliĢimi 

2.1.1. YurttaĢlık Kavramı Nedir? 

 YurttaĢlık kavramı burjuva sınıfının ortaya çıkması ile kendini gösteren durum olarak 

adlandırılmaktadır. Bu durum, yurttaĢların kölelik veya tebaa sınıflarından çıkıp seviye 

atlamasına karĢılık gelmektedir. Bireyler açısından özgürlük Ģeklinde adlandırılabilecek 

yurttaĢlık kavramı, zaman içerisinde birçok değiĢime uğramıĢtır. YurttaĢlık kavramı, temelde 

devlet ile birey arasındaki iliĢkiyi anlamlandırmak için kullanılan bir takım hak, ödev ve 

sorumluluklar bütünü olarak görülmektedir.  Rousseau, toplum sözleĢmesine verdiği önemden 

dolayı yurttaĢlık kavramında hakların eĢitliği fikrini benimsemektedir. Ona göre, toplum 

sözleĢmesi yurttaĢlar arasında dengeyi sağlamaktadır. Bu da herkesin aynı durumlarda verdiği 

sözle bağlanırken, bir yandan da bireylerin aynı eĢit haklardan yararlanması anlamına 

gelmektedir (2012: 30). Rousseau, yurttaĢlık kavramını açıklarken eĢitlik kavramından yola 

çıkarak aslında herkesin kendi vermiĢ olduğu sözlerle ortaya çıkan bir olgu olduğundan 

bahsetmektedir ve burada aynı zamanda genel irade kavramına da değinmektedir. 

Orhan, Rousseau‟nun genel irade kavramının genel insanlığa ait bir olgu olmadığını, 

bu kavramın bütün bir halk ile alâkalı olduğunu ve halkın da kendisini özgürlük ve eĢitlik 

ilkeleri ile yönetmesi gerektiğini vurgulamaktadır (2012: 6). YurttaĢlık kavramında, bireyin 

ön planda tutulduğu ve devletin birey üzerinde kurguladığı yapılar bulunmaktadır. Bu 

yapıların bireyler tarafından ne Ģekilde kullanılması gerektiği ise yurttaĢlık bilinci ile 

sağlanmaktadır. Korkut, devlet-birey iliĢkisi içerisinde yurttaĢlığın iki boyutuna vurgu 

yapmaktadır. Bunlar yurttaĢlığın aktif ve pasif boyutlarıyla değerlendirilmektedir. Pasif boyut 

olarak adlandırılan durum, bireylerin siyasi iktidara müdahale etmeden ve mevcut durumlara 

karĢı gelmeden kendilerine verilmiĢ olan hak ve sorumlulukları yerine getirme durumuyla 

bağdaĢtırılmaktadır.  Aktif konumlandırma ise, bireylerin siyasi iktidara müdahale edebildiği, 

kiĢisel hak ve özgürlüklerinde siyaset ile aynı seviyede iliĢkide bulunduğuna iĢaret etmektedir 

(2014: 6). YurttaĢlık kavramının söz konusu olan iki farklı konumlandırılma biçimi, bireylerin 

siyasi süreçlere ya da sosyal düzende ne Ģekilde rol aldığını belirlemek açısından önem 

taĢımaktadır. Ayrıca bireylerin toplum içerisinde  “aktif” ya da “pasif” olarak yer edinmeleri 
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kolektif sistem ve bilinç üzerinde de etkisini göstermektedir. Bu yüzden yurttaĢlık kavramı 

birden fazla yapı ile ilintilenmektedir. 

 YurttaĢlık kavramı sosyolojik boyutu ile ele alındığında kimlik kavramıyla 

örtüĢmektedir. Örneğin UlutaĢ, yurttaĢlık kavramının bireylerin bir arada yaĢamasına olanak 

tanıyan ve bunları anlamsal yapıya oturtan kimlik olarak da değerlendirmektedir (2014: 77). 

Tek bir durum ya da oluĢum üzerinden ifade edilemeyen yurttaĢlık kavramına disiplinler arası 

bir olgu olarak yaklaĢmak gerekmektedir. Karaduman yurttaĢlık kavramının, bireylerin 

kimliklerini oluĢturmasında en önemli etken olduğunu vurgulamaktadır. Toplumda bireylerin 

içerisinde bulunduğu sosyal yapılarda kendi kimliklerini oluĢturmasında, bireylerin 

kendilerine sorduğu “kim olduğu” sorusunun cevaplanması gerekmektedir. Kimlik 

kavramının oluĢması için ek olarak bireylerin içerisinde bulunduğu toplumsal yapının düzeni 

de önemli olmaktadır. Ayrıca bireylerdeki aidiyetlik duygusu kimlik kavramının oluĢmasını 

ve devamlılığını sağlamaktadır (2010: 2887). Kısacası, bireyler toplum içerisinde aslında 

gerçek anlamda kim olduğundan emin olduğu sürece kendisini bir yere ait hissetmekte ve bu 

hissiyatın sonucu olarak yurttaĢlık olgusuna bağlılığını sürdürmektedir. 

Toplumsal yapı, siyasal iliĢkiler, sosyal iliĢkiler, normlar ve benzeri birçok etken 

yurttaĢlık kavramı ile bütünleĢmektedir. Aynı zamanda söz konusu olan durumlar birbirinden 

devamlı beslenmektedir. 

2.1.2. Tarihsel GeliĢimi Bağlamında YurttaĢlık Kavramı 

2.1.2.1.Antik Yunan Uygarlığı‟nda YurttaĢlık AnlayıĢı 

YurttaĢlık kavramı ilk olarak Eski Yunan‟da dile getirilmiĢtir. Ġçduygu ve Keyman‟ın da 

belirttiği gibi yurttaĢlık kavramının tarihte dayanak noktası ve çıkıĢ yeri “kentlere” 

dayanmaktadır (2004: 164). Eski zamanlardan günümüze kadar gelen kentler yani polisler 

Yunanlılara armağan olarak verildiği düĢünülmekte ve onlar için aslında “üstün” olmanın bir 

iĢareti olarak sayılmaktadır. Bu yüzden kendilerini baĢka toplumlardan her zaman ayrı tutma 

fikrini savunmuĢlardır. Atinalı‟lar bir nevi, kendilerini doğuĢtan ayrıcalıklı olarak 

görmüĢlerdir. 

 Kent oluĢumları olarak da adlandırılan Polis‟ler, Eski Yunan‟da yaĢanılan sosyal ve 

siyasi yapılardaki dönüĢüm hareketlerinin ortak bir alanı hâline gelmiĢtir. Ağaoğulları, 

“Polis‟lerin” arasındaki iliĢkinin siyasi ya da sosyal olmasının yanı sıra uzun soluklu 

olmasının nedenini merkezi bir siyasi erkin kurulamaması ile bağdaĢtırmaktadır (2009: 12). 

Ek olarak, özellikle eli silah tutan her erkeğin asker olarak eğitimine ayrıca önem verilmiĢtir. 

Polis‟lerde yaĢayan halk, yurttaĢlık haklarının “polis”lere bağlı kaldıkları sürece devam 
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edeceği inanıĢına sahip olmuĢlardır. Polis yurttaĢı olmak, aynı zamanda birden fazla yurttaĢlık 

haklarına sahip olmak anlamına gelmiĢtir. Bu haklar, genellikle siyasi ve sosyal oluĢumlara 

katılma olarak atfedilmiĢtir. Halk “Ekklesia” denilen alanda toplanıp her türlü siyasi koĢula 

katılma edinimini gerçekleĢtirmiĢtir. Bu alanda yöneticiler ile devlette çalıĢan diğer pek çok 

memur, halk tarafından eleĢtirilmiĢtir. Ek olarak, toplum içerisinde hakların kullanımı ve 

eĢitlik kavramı, toplumsal sınıflara göre değiĢlik göstermiĢtir. Gündüz ve Gündüz‟ün 

belirttiğine göre, “hizmet etme” davranıĢı yurttaĢlık anlamında değerlendirildiğinde “kölelik” 

yapısına tekâbül etmiĢtir. Birey kendisi için bir Ģeyler yaptığında kötü olarak 

değerlendirilmemiĢtir. Ancak, baĢkaları adına bir Ģeyler yaptığı zaman “hizmet etme” eylemi 

ile bütünleĢtirilmekte ve çalıĢan iĢçi ile aynı kefeye konmuĢtur. Bu yüzden de yurttaĢlar hür 

sayılamamıĢtır (2007: 14).  Kısacası, bireysel olarak yapılan bütün icraatlar yurttaĢlık çatısı 

altında düĢünüldüğünde olumlu sonuçlar doğururken, toplumda baĢka insanlara sadece 

yardım olarak bile yapılacak bütün davranıĢlar küçültücü olarak nitelendirilmiĢtir. Böylelikle 

bireylerde kendi öz yeterliliklerinin en üst seviyede olması beklenmiĢtir.  

Eski Yunan toplumunda yurttaĢlık haklarına sahip olabilenler azınlıkta sayılmıĢtır. Bu 

azınlığın içerisinde sadece “Polis‟lerde yaĢayanlar yer almıĢtır. Fakat Polis‟lerde yaĢayan 

halk, yurttaĢlık haklarını elde bulundurmasına rağmen, toplumun içerisindeki “kadınlar” bu 

haktan mahrum bırakılmıĢtır. Geriye kalanlar ise köle ya da yabancı olarak görülmüĢtür. Bu 

iki sınıf toplumda “yurttaĢ”lar kadar söz hakkına sahip olamamıĢtır. Ağaoğulları‟na göre 

Polis‟lerde yaĢayan yabancılar, hür olmaları dıĢında yurttaĢlık statüsünden hiçbir Ģekilde 

yararlanamamıĢlardır. Fakat bazı yabancılar, toplum içerisindeki bir takım koĢullardan 

yararlanıp yurttaĢlık statüsü kazanmıĢlardır. 450 yılına gelindiği zaman Eski Yunan‟da 

yurttaĢlık üzerine yapılan düzenlemeler sonucunda, yurttaĢlık statüsü mutlaka Atinalı bir 

anneden doğma Ģartına bağlanmıĢtır. Bu düzenleme sonucunda ise yabancıların yurttaĢlığa 

eriĢebilme emelleri de yok olmuĢtur (2009: 20). Eski Yunan‟da kendi yurttaĢları olarak 

sınıflandırdıkları azınlığın dıĢında kalan yabancılar, zamanında buraya gelmiĢ ticaretle 

uğraĢan bireylerden oluĢmuĢtur. Yabancılar ne “yurttaĢlar” kadar eĢit haklara sahip olmuĢ ne 

de “köleler” gibi esir tutulmuĢtur. Arada kalmıĢ bir sınıf olarak nitelenebilen yabancılar, 

toplumda onlara ayrılan statüde yaĢamıĢlardır. Zaman zaman yurttaĢlığa geçebilmek için 

birçok yol deneseler de baĢarıya ulaĢamamıĢlardır. Kısacası Eski Yunan‟da “yabancılar” için 

hür ama yurttaĢlık statüsüne sahip olamayan sınıf olarak bakılmıĢtır. Ağaoğulları, toplum 

içerisinde var olan yurttaĢlık anlayıĢında kölelerin bir tane bile hakka sahip olamadığını 

belirtmektedir. Ayrıca köle sınıfı, toplumda üretimin sağlanması için gerekli olan güç olarak 

adlandırılmıĢtır. Ekonomik olarak durumu iyi olan yurttaĢlar, paralarının karĢılığında “köle” 
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olarak nitelenen insanları satın alarak kullanmaya baĢlamıĢlar ve aynı zamanda kölelerin 

ürettikleriyle geçimini sağlamıĢlardır (2009: 21). Köleler, alınıp satılan bir “eĢya” olarak 

değerlendirilmiĢlerdir. YurttaĢların her anlamda yarar sağladıkları köle sınıfı toplumda 

kendine yer bulamamıĢ ve “sahiplerinin” emirleri doğrultusunda yaĢamlarını sürdürmeye 

devam etmiĢlerdir.  

 YurttaĢlık kavramı özü içerisinde “eĢitlik”, “adalet” ve benzeri nitelikleri taĢımıĢ 

olmasına karĢın Eski Yunan‟da belli bir kesime tanınan imtiyazlar olarak ĢekillenmiĢtir. Bu 

imtiyazlara kavuĢmak için özellikle 450 yılından sonra sadece Atinalı bir anneden doğmuĢ 

olmak, Ģartının yerine gelmesi yeterli olmuĢtur. Bu da yurttaĢlık kavramının tek bir kesimin 

çıkarlarını gözetmek amacıyla ortaya atılan bir kavram olduğu gerçekliğini açığa çıkartmıĢtır. 

Yunan‟da solon reformlarıyla ile birlikte yurttaĢlık kavramında dönüĢümler yaĢanmıĢtır. 

Solon‟un yaptığı reformlar sonucu halk ekonomik gelir durumlarına göre dört ayrı sınıfa 

ayrılmıĢtır. Ağaoğulları‟nın da ifadesine göre, bu sınıflar Ģu Ģekildedir;  

1. Pentakosiomedimnos‟lardan oluĢan sınıf: Bu sınıfa ait olan yurttaĢlar genel olarak 

zengin kesimden olup ticaret ya da zanaat meslek kollarından birinde çalıĢan 

insanlardan oluĢmuĢtur.  

2. Hippeis‟lerden oluĢan sınıf: Hippeis yurttaĢlarının ekonomik olarak gelirleri 

genellikle 300 medimnos olarak değerlendirilmiĢtir.  

3. Zeugites‟lerden oluĢan sınıf: Zeugites‟ler genellikle tarla veya hayvana sahip olan 

yaĢamlarını çiftçilikle geçiren kiĢilerden oluĢmuĢtur. Gelirleri 200 medimnos olarak 

hesaplanmıĢtır.  

4. Thetes‟lerden oluĢan sınıf: ĠĢçi sınıfından meydana gelen bu topluluğun geliri 200 

medimnostan da az olarak belirlenmiĢtir (2009: 31-32). 

YurttaĢlar arasında yapılan söz konusu sınıflandırmalar ile birlikte dört ayrı kesime 

ayrılan halkın devlete karĢı yükümlülükleri de bulundukları sınıflara göre değerlendirilmiĢtir. 

Her birey içerisinde bulunduğu sınıfa göre toplumda yer almıĢ aynı zamanda kendilerine 

düĢen görev ve yükümlülükleri de yine bulundukları sınıfların sınırları dâhilinde 

gerçekleĢtirmiĢlerdir. Solon reformları, yurttaĢlık kavramına bunlardan baĢka pek çok açıdan 

farklılık getirmiĢtir. Yine Ağaoğulları, solon yasalarınca toplumda yaĢayan yurttaĢların siyasi 

yapıda söz sahibi olabilmeleri açısından belirleyici olan Ģeyin ekonomik durum haricinde aktif 

olarak orduda görev almaları ya da devlet adına çalıĢmalarda bulunmalarından geçmekte 

olduğunu belirtmektedir. YurttaĢlar arasında statü kademelerindeki farklılığın yaĢanmasının 

nedeni olarak ise ordu ya da siyasi yaĢama katılmanın farklı derecelendirme boyutunda olması 

gösterilmiĢtir. Solon hareketleri yurttaĢlık adına yapılan demokratik bir süreç olarak 
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nitelendirilmektedir. Çünkü hiçbir sınıfın çıkarı gözetilmeden sadece toplumsal olarak 

bütünleĢmenin demokrasiyi ileriye taĢıyabileceği anlayıĢı egemen olmuĢtur. Hatta Aristoteles 

Solon‟un kendisinin de ele aldığı bir Ģiirde bu anlayıĢı vurguladığını belirtmiĢtir. Buna göre, 

toplumda yaĢayan yurttaĢlara gerekli hakların tam yerinde verildiğini, zengin kesime hakkı 

olandan fazlasını almaması gerektiği ve toplumda yoksullar ile zenginler arasında eĢit 

dengenin kurulduğu açıkça dile getirilmiĢtir (1998: 12). Yapılan düzenlemeler ile toplumda 

yoksul ya da zengin kesimler arasında hakkaniyetin sağlanması açısından pek çok ilke 

benimsenmiĢtir. Solon‟un yaptığı söz konusu yenilikler, yurttaĢlar arasında yaĢanabilecek her 

türden olumsuzluğu gidermesi beklenmiĢtir. Böylece daha demokratik bir anlayıĢla yurttaĢlık 

yeniden revize edilmiĢtir. YurttaĢlık kavramında Solon reformları ile birlikte, sınıfsal 

dengesizlik ortadan kaldırılmıĢ ve daha üst seviyede olan daha demokratik bir yurttaĢlık 

anlayıĢı desteklenmiĢtir (Özkazanç, 1998: 77).  

Yenilikler ile düzenlenen yurttaĢlığın, toplumsal huzuru ve barıĢı getireceği 

düĢünülmüĢtür. Fakat sonuçlar beklenen Ģekilde gerçekleĢmemiĢtir. Halk yapılan reformların 

fazla alana yayılmasından ya da bir diğeri ötekinin sahip olduğu hakları kıskanmasından 

dolayı toplum içerinde çekiĢmeler son bulmamıĢtır. Üstelik toplumda yaĢanan problemler 

katlanarak ilerlemiĢtir. Polis‟ler arasında ve yurttaĢlar arasında olan söz konusu çatıĢmalar 

Yunan‟ı zamanla giderek zayıflatmıĢtır. Otoritesini kaybeden Yunan, daha sonra 

Makedonya‟nın hâkimiyeti altına girmiĢtir.  

2.1.2.2.Roma Ġmparatorluğu‟nda YurttaĢlık AnlayıĢı 

Roma‟lılar ilk önceleri Makedonya ve Yunanistan ele geçirerek sınırlarını günden 

güne büyütmüĢlerdir ve güçlenerek zaman içerisinde imparatorluk hâlini almıĢtır. Roma‟nın 

yurttaĢı genellikle McNeill‟e göre, rahat ve zengin yaĢama karĢı sağlam durabilen aynı 

zamanda burjuvazi sınıfı tarafından yönlendirilen, nüfusu fazla olan köylülerden oluĢmuĢtur. 

Ayrıca Roma Devleti sınırlarına kattığı diğer bölgelerin halklarına da tek bir çatı altında 

toplanmayı baskılamıĢ, yerel bağımsızlıklara izin vermemiĢlerdir (2001: 241-243). 

Fethettikleri bölgelerin halklarını asilime ederek, bu halkları tek bir bölgesel yapıda tutmayı 

amaçlayan Roma Devleti bu idealini Ġtalya‟da gerçekleĢtirmeyi baĢarmıĢ, tüm hakları ve 

bölgeleri bir yapıda bütünleĢtirmiĢtir. 

 Roma‟nın söz konusu büyük gücüne rağmen siyasi alanda yapılan düzenlemeleri Eski 

Yunan kaynaklarından derleyerek oluĢturmaya çalıĢmıĢlardır. Toplumda ortaya çıkan siyasi 

ya da sosyal yapılardaki dönüĢümleri revize edebilmek adına Roma‟lı devlet adamları ve ileri 

gelenleri Atina‟nın bilgilerinden yararlanmıĢlardır. Roma, söz konusu bilgiler ıĢığında hukuki 
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olarak düzenlemeler yapmıĢ ve bunun sonuncunda zamanının en güçlü hukuki yapısını 

oluĢturmuĢtur. Ağaoğulları ve Köker‟in de bahsettiği üzere Roma Devleti, Orta Ġtalya‟da 

siyasi yaĢamına baĢlamıĢtır. Roma halkına yurttaĢlık haklarından yararlanma imkânı 

sağlamıĢtır. Bunu da halkı üç ayrı kesime ayırarak yapmıĢtır. Roma Devleti tarafından 

oluĢturulan bütün kabileler önce on alt bölüme, on alt bölüm de on klana ayrıĢtırılmıĢtır. Bu 

Ģekilde ayrımı yapılan kabileler mütecanis Ģekilde bölünmediği için, söz konusu iĢlemin suni 

olarak yapıldığı gerçeği açığa çıkmaktadır (1991: 4). Bölümlere ayrılan halk siyasi olarak 

haklarını ait oldukları yapılara göre kullanmıĢlardır. Toplum içerisinde oluĢturulan sınıflardan 

bütün yurttaĢlık haklarını kullanabilenler, bir kabileye üye olan erkekler olarak 

konumlandırılmıĢtır. Kabileye ait olmayanlar hür olmaları ve mal mülk edinme hakları 

haricinde siyasi süreçlere katılımları yok sayılmıĢtır. Toplumsal yapının altında bulunan köle 

sınıfı ise Roma Devleti‟nde de hiçbir hakka sahip olmamıĢtır.  

Toplumların hepsinde olduğu gibi çağın gerektirdikleri ölçüde Roma‟da da birçok 

siyasi reformlar olmuĢtur. Bu yeni reformlar neticesinde yurttaĢlık alanında da değiĢiklikler 

meydana gelmiĢtir. Ağaoğulları ve Köker, siyasi alanda yapılan yeni düzenlemelerin 

cumhuriyete iĢaret ettiğini, fakat gerçekte yönetimin oligarĢi olarak devam ettiğini 

belirtmektedir. SavaĢ zamanlarından kazanılan mülklerin dağıtımı bir tek Patriciler arasında 

gerçekleĢtirmiĢtir. Plebler‟in ise savaĢ zamanlarında durumları daha da bozulmuĢ ve ait 

oldukları ülkelerinde ikinci sınıf yurttaĢ olarak konumlandırılmıĢlardır. Cumhuriyet temelli 

gösterilen söz konusu reformlar, aslında Plebler ve Patriciler arasında kesin olarak sınırı 

çekmiĢtir. Roma‟nın cumhuriyet döneminde gerçekleĢen toplum içi karıĢıklıklar en çok da bu 

iki sınıf arasından doğan husumetler ile meydana gelmiĢtir. Geriye kalan sebepler ise daha 

çok dıĢarıdan oluĢan durumlardan sonucu ortaya çıkmıĢtır (1991: 6).  Kısacası, yenilik adına 

yapılan düzenlemeler toplum arasında adil olamamıĢ ve yurttaĢlar arasında yaĢanan sorunları 

arttırmıĢtır. Roma‟da yurttaĢlar arasında yaĢanan sorunlar giderilmek yerine, senatoda 

sürdürülen çalıĢmalar Plebler ile Patriciler‟in arasının açılmasına sebep olmuĢtur. YurttaĢlar 

arasında gözle görülen ayrım, siyasi süreçlere katılımda da kendini göstermiĢtir. Ağaoğulları 

ve Köker düzenlemelerin, cumhuriyet tabanı ve burjuvazi sınıfı tarafından yapıldığına iĢaret 

etmektedir. Senato‟da yapılan seçimlerde Plebler‟e bu süreçte adaylıklarını koyamamıĢ ve 

seçmekten baĢka hak tanınmamıĢtır. Toplumda devamlı olarak hakîr görülen sınıf olmaktan 

öteye geçememiĢlerdir. Zaman içerisindeki toplumsal normların farklılaĢması sonucu 

Patriciler‟den daha nüfuzlu olan Plebler, yurttaĢlık haklarına daha fazla sahip olmaya 

baĢlamıĢlardır (1991: 8). Roma‟nın demokrasi tarihinde “Cumhuriyet Dönemi”ne 

geçilmesiyle birlikte siyasi yapının yurttaĢlar arasında dengede olmadığı ve sonradan yaĢanan 
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durumlar eĢliğinde değiĢtiği görülmektedir. Toplum içerisindeki sözde cumhuriyet yapısı ile 

düzen sağlanmaya çalıĢıldıysa da baskın gelen Plebler talihlerini değiĢtirme fırsatı 

yakalamıĢtır. Fakat Pleb sınıfı içerisinde söz konusu fırsatlardan yararlananlar genellikle 

ekonomik anlamda varlıklı olan kiĢilerden oluĢmuĢtur. Yine de Patriciler‟e karĢı kazanılmıĢ 

bir zafer niteliğinde olan bu durum, toplumda büyük değiĢimleri sağlamıĢtır. O dönemlerde 

Roma‟da yaĢanan en büyük sorunlardan bir tanesi de toprakların halk arasında eĢitsiz dağılma 

Ģekli olmuĢtur. Bu konuda da ayrıca birden fazla yenilik yapılmaya çalıĢılmıĢtır.  

Roma‟nın içeride Plebler ve Patriciler‟le dıĢarıda ise diğer bölgelerle yaĢanan sorunlar 

neticesinde zayıflamaya baĢlamıĢtır. Ağaoğulları ve Köker, 212 yılına gelindiği zaman 

imparator Caracalla‟nın isteği üzerine, sınırları içerisinde hür bulunan kiĢilerin Roma yurttaĢı 

olmasını sağlandığını belirtmektedir. Bu karar doğrultusunda Roma yurttaĢlığının artık artı bir 

üstünlük olarak anlamlandırılması son bulmuĢtur (1991: 56). Roma yurttaĢı olmak kutsanmıĢ 

olmak, en iyi olmak niteliklerini içerisinde barındırırken, Caracalla ile birlikte bu durum 

bitmiĢtir. Roma toprakları içerisinde yaĢayan ve sadece özgür olan bütün insanların Roma 

yurttaĢı olması ile yurttaĢlıkta baĢka bir boyuta geçilmiĢtir. Roma‟da yaĢanan iktidar 

değiĢiklikleri siyasi ve sosyal düzende sürekli etkili olmuĢtur. Alptekin‟in de belirttiği üzere, 

Roma‟da iktidara gelen Doğulu Severüs hanedanlığı, imparatorluğu monarĢiye entegre 

etmiĢtir (2005: 12).  Bunun sonucu olarak Roma toplumunda Kral‟ın dediklerine itaat etme 

hükmü gerçekleĢtirilmeye baĢlanmıĢtır. Özellikle yurttaĢlık kavramında sağlanan ya da 

sağlanmaya çalıĢılan demokratik yapı, Severüs ailesinin iktidara gelmesi ile son bulmuĢtur. O 

zamana kadar toplumda yaĢanan hak ve adalet kavgaları bastırılmıĢ, Kral‟ın ağzından çıkan 

söze göre hareket edilmeye baĢlanmıĢtır. Bu da tam anlamıyla Roma‟nın kurmaya çalıĢtığı 

siyasi yapının çöktüğünün ilânı olmuĢtur.  

YurttaĢlık kavramı özünde siyasi ve sosyal normlar barındırmaktadır. Antik Yunan ve 

Roma‟da görülen yurttaĢlık kavramı sürekli bir çekiĢme ortamını yaratmıĢ aynı zamanda 

toplumda sözde demokrasi adı altında belli kesimlerin hizmetine girmiĢtir. Roma‟nın 

zayıflaması ve mantalitelerinin çöküĢü ile birlikte kendisini sürekli farklılaĢtıran yurttaĢlık 

kavramı monarĢinin etkisiyle birlikte son dönüĢümünü de gerçekleĢtirmiĢtir. Böylece bireysel 

hak, adalet ve eĢitlik gibi kavramlar yok sayılmıĢtır. Bundan dolayı toplum içerisindeki her 

bir siyasi ya da sosyal düzen değiĢikliğinde yurttaĢlık kavramının yapısı da değiĢmiĢtir. Eski 

Yunan‟da yurttaĢlık kavramı daha çok bir statü olarak görülürken, modern çağda ise tamamen 

hak ve sorumluluk kavramlarına yerini bırakmıĢtır.  
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2.1.2.3.Feodalizm‟de (Derebeylik) YurttaĢlık AnlayıĢı 

V. yüzyılda kurulan birçok krallık, Ġtalya‟da olan Roma Ġmparatorluğu‟nu fethetme 

veya yıkma amacı gütmemiĢtir. Fakat Roma, zamanla iç ve dıĢ çatıĢmalardan dolayı merkezi 

otoritesini kaybetmiĢ sonrasından da yıkılmıĢtır.  

Avrupa‟da Roma Ġmparatorluğu‟nun yıkılmasıyla son bulan merkezi otorite sistemi 

yerini feodal sisteme bırakmıĢtır. Avrupa‟da feodal sistemin ortaya çıkıĢ aĢamalarında 

Cermen kabilesi önemli rol oynamıĢtır. Ağaoğulları ve Köker‟e göre Cermenler, daha çok 

topluluk hâlinde yaĢayan, kırsal özelliklere sahip, savaĢçı insanlardan oluĢan toplum olarak 

adlandırılmaktadır. Ayrıca bu toplum Roma‟dan arta kalan yönetim yapısını düzenleyecek ve 

ekonomik sistemi revize edebilecek vizyonları bulunmamaktadır. Cermen‟ler birden fazla 

kabilenin bir araya gelerek oluĢturduğu topluluk olduğu için kabile Ģefleri denilen kiĢiye olan 

bağlılıkları ile otorite sistemlerini kurmuĢlardır (1991: 157). Avrupa‟ da yayılmacı politikalara 

sahip olan Cermen kabilesinin söz konusu siyasi yapısı, günden güne giderek diğer bölgeler 

arasında da görülmeye baĢlamıĢtır. Feodal sistemin temel yapısını oluĢturan bu düzende en 

önemli Ģey Ģeflere olan bağlılık olmuĢtur. YurttaĢlar kabile Ģefine ve kabilesine sadakatle 

bağlı kaldıkları sürece iĢler aksamadan yürümüĢtür. Bu sistemde fetih edilerek kazanılan 

topraklar babadan oğula geçen feodal yapıya dayanmıĢtır. Avrupa‟da bu dönemlerde tek bir 

merkezi otoriter sistemin varlığı bulunmamaktadır. Halkın canı pahasına kabilesine bağlı 

olduğu ve tamamıyla özgür sayılamadığı koĢullar mevcut sistemi de desteklemiĢtir. 

Ağaoğulları ve Köker feodal toplumun, hiyerarĢik yani alt-üst iliĢkisine dayalı olan 

sınıfsal yapılardan oluĢtuğunu, halkın kabilesine bağlı olduğu ve devamlı üretim yaptığı için 

“üretim tarzı” toplumu olduğunu ve özgür dünyaya karĢı bir bakıĢ açısı olarak geliĢtiğini 

belirtmektedir (1991: 163).  Feodal sistemin diğer bir özelliği ise, üretimlerde bulunan köy 

halkının ekip biçtiği ve ürün elde ettiği topraklar üzerinde söz hakkına sahip olmamasına 

dayanmaktadır. Bu yerlerde söz hakkına sahip olan tek kiĢi feodal kabilenin baĢında bulunan 

Ģef ya da bey denilen kiĢi olarak nitelendirilmektedir. Toplumdaki düzen feodal beyin 

emirlerine göre ilerlemektedir. Pierson feodalizmi, halk ve efendi arasında mükemmel bir 

Ģekilde oluĢturulmuĢ hiyerarĢi düzenini sistematikleĢtiren sadakat ile bağımlı, sıkı olmayan 

iliĢki bütünü olarak görmektedir. Ayrıca feodal düzendeki soyluların burjuvazi ideolojisi ile 

köylüye yasal ve askeri güvence verme konuları bağlantılı olmaktadır (2002: 72).  Kısacası, 

toplumu oluĢturan sınıflar arasında son derece geliĢmiĢ ve iyi olan alt-üst iliĢkisi mevcut 

bulunmaktadır. Söz konusu olan bu iliĢkiler bütünü ise sorun çıkartmadan ilerlemiĢtir. Halkın 

feodal beye olan sadakati ve bağlılığına karĢın, üst rütbedeki kiĢiler ise halkın gerekli 
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duyduğu korunma ihtiyacını gidermiĢtir. Bu Ģekilde karĢılıklı çıkar iliĢkisine dayalı düzen 

birbirinden beslenmiĢ ve birbirini desteklemiĢtir. 

Huberman ise feodalizmde üretim yapan köylünün, senyör adı verilen kiĢi için 

çalıĢtıklarını belirtmektedir. Senyör ihtiyacı olan kiĢilere topraklarını kiralamakla, var olan 

düzeni korumakla ve aynı zamanda köylünün güvenliğini sağlamada sorumlu bulunmaktadır. 

Köylüler ise iĢledikleri topraklara karĢılık söz konusu Ģekilde hizmet görmektedir (2003: 12). 

Toprak sahibi senyör, köylülerin her açıdan gerekli olan ihtiyaçlarını karĢılamıĢtır. Köylüye 

toprağı ekip biçmesinde lazım olacak olan malzemelerin tedarik edilmesinde de ön ayak 

olmuĢtur. Bu karĢılıklı hizmet çıkarına bağlı olan iliĢki sonucunda senyörler de “malikâne” 

denilen kendisine ait alanlarda iktidar sahibi olarak kalmıĢlardır. Üstelik senyörlerin vergileri 

kendi himayesinde toplama hakları da bulunmaktadır. Köylü kendi efendisinin himayesine ve 

muhakemesine tabi sayılmaktadır. Manör örgütlenmesi olarak adlandırılan bu durumun en 

önemli özelliği ise üretim ağının senyör tarafından kontrol edilmesi ve köylünün toprağa olan 

bağlılığına dayandırılmıĢtır. Senyörler tarafından yönetilen ve yürütülen söz konusu 

“malikane” durumu zayıflayan merkezi otorite ile birlikte feodal sistemin ana yapısını 

oluĢturmuĢtur. Ağaoğulları ve Köker, feodal toplum örgütlenmesinde birinci düzey 

bölünmesinde yöneten ve yönetilenler olarak adlandırılan yani senyör ve selflerden oluĢan 

sınıfın olduğunu vurgulamaktadır. Diğer bölünme durumu ise Ģövalyeler-efendiler (soylular) 

ve rahipler arasında olmaktadır. Toplumda sınıflar arasında yapılan bu ayrım iĢ bölümü 

esaslarına göre düzenlenmiĢtir (1991: 71).  Bu tabakalaĢma arasında rahiplerin bulunması 

Tanrı‟nın da söz konusu toplumsal örgütlenmede normalleĢtirilmeye çalıĢıldığının ifadesi 

olarak yadsınmaktadır.  

Manör sistem, orta çağın sonlandırılmasında bir dönüm noktası olmuĢtur. Çünkü 

senyörler ile köylüler sayesinde üretim, tüketim ve dağıtım iliĢkilerinin geliĢmesi sonucunda 

toplumsal iliĢkilerde değiĢmiĢtir. DeğiĢen toplumsal iliĢkiler her toplumda olduğu gibi siyasi 

yapıyı de etkilemiĢ ve tekrardan yapılandırmıĢtır. Bu da Orta Çağ‟ın son bulmasına ve yeni 

bir döneme girilmesinde etkili olmuĢtur. GeliĢen ekonomik sistem ile birlikte “kentler” 

tekrardan tarih sahnesine çıkmıĢ, eski gücünü kazanmaya baĢlamıĢtır. Feodal sistemde üçe 

ayrılan toplumu krallar fırsat bilerek, burjuva yani kentli sınıfından da yararlanarak ulus-

devlet yapılarını inĢa etmeye baĢlamıĢlardır.  
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2.2. YurttaĢlığa Yönelik Yeni OluĢumlar: Cumhuriyetçi (Toplulukçu) YurttaĢlık ve 

Liberal (Bireyci) YurttaĢlık 

Küresel düzen içerisinde ülkelerde yaĢanan kitlesel hareketlilik, büyük çapta 

dönüĢümlere neden olmuĢtur. Özellikle sanayinin geliĢmesi, aydınlanma sonrası reform 

hareketleri ve Fransız Ġhtilali ile birlikte o zamana kadar dile gelmeyen yeni bir takım 

kavramlar ortaya çıkmıĢtır. “Özgürlük, hak, adalet, eĢitlik” gibi kavramlar toplumlarda hızla 

yayılmaya baĢlamıĢtır. Ekinci, aydınlanma ile birlikte yurttaĢlık kavramında yaĢanan 

değiĢimlere dikkat çekmektedir. Buna göre, aydınlanmanın sonucu olarak yurttaĢlık 

kavramında bireyler kulluk perspektifinden çıkmakta ve statü atlamaktadır (1999: 30). Ayrıca 

aydınlanma modern devlet oluĢumlarını da beraberinde getirmektedir. Modern devlet öncesi 

dönemlerde yurttaĢlık kavramı adı altında verilen hakların ya da güvencelerin sadece belli bir 

sınıfa verildiği görülmektedir. Modern devletlerde ise bu durum değiĢmektedir. Durgun‟a 

göre modern devletlerde yurttaĢlık statüsünü kazanmak için o ülkede doğmuĢ olmak 

gerekmektedir. Ayrıca, devletlerin sağladığı koruma hakkından da yararlanabilmek adına, 

sadece o ülkenin yurttaĢı olmak gerekmemektedir. Bunun için söz konusu olan ülkelerde 

yaĢamak bile yeterli olmaktadır (2000: 111). Aydınlanma sonrası modern devletlerin 

oluĢumuyla yurttaĢlık artık demokrasiyi, hakları, görevleri, sorumlulukları ve sadakati de 

kapsayan ve herkese eĢit seviyede duran bir olgu olarak kendini revize etmiĢtir. Daha sonraki 

dönemlerde yurttaĢlık kavramı çeĢitli alanlara ayrılarak ait olduğu siyasi yapıları desteklediği 

görülmektedir.  

 YurttaĢlık olgusunun dayandığı iki temel zemin bulunmaktadır. Bunlar, cumhuriyetçi 

(toplulukçu) ve liberal (bireyci) paradigma olarak adlandırılmaktadır. Cumhuriyetçi 

yaklaĢımda yurttaĢlık kavramı, bireysel çıkarlar gözetilmeden kamu yararına hareket etmeyi 

ve düĢünmeyi ön plana çıkarmaktadır. Toplumlarda var olan düzenin korunması ve 

devamlılığının sağlanması açısından bireysel değil toplumsal menfaat göz önüne alınması 

gerektiği, savı desteklenmektedir. Erdoğan, cumhuriyetçi yaklaĢımda bireylerin aktif 

yurttaĢlar olarak değerlendirildiğini belirtmektedir. Aktif yurttaĢlıkta bireylere “siyasi” rol 

atfedilmektedir. Bu durum da siyasi süreçlere aktif katılımı beraberinde getirmektedir. Ayrıca 

cumhuriyetçi yaklaĢımda toplumsal çıkarlar gözetildiği için bu sınıflamaya tabii olan bireyler 

“iyi” veya “erdem”li yurttaĢ olarak adlandırılmaktadır. Çünkü kendi bireysel çıkarları yerine 

toplumun yararını gözetmek erdemli ve iyi olarak nitelenebilecek özelliklere sahip olmayı 

gerektirmektedir (2003: 279). Cumhuriyetçi yaklaĢımda yurttaĢların kamu için yapmaları 

gereken bir takım sorumlulukları bulunmaktadır. Hak ve görev bilinci yurttaĢların 

sorumlulukları üzerinde önemli iki kavram olarak karĢımıza çıkmaktadır. Gündüz ve Gündüz, 
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insanların kamu yararına çalıĢmalar yapmaları neticesinde, yurttaĢlık statüsünü algılamaları 

ve yurttaĢlığa ait olan “hak” olgusunun “görevler” olgusuna dönüĢerek bu değiĢen bilinç ile 

yurttaĢlık sorumluluklarını yerine getirmesinin beklendiğini ifade etmektedir (2007: 23). 

Kısacası, söz konusu yurttaĢlık anlayıĢı ile bireyler toplumsal yarara hizmet etmektedir. 

Bireysel istekler, arzular ya da düĢünceler geri planda tutulmaktadır. Toplumun refahı ve 

sürekliliği açısından kolektif bilinç ile hareket edilmektedir. Ancak bu sayede hem bireyler iyi 

ya da erdemli kılınabilecek hem de ortak bilinç ile çalıĢmalar yürütülebilecektir. 

 YurttaĢlık kavramında diğer bir yaklaĢım ise liberal yurttaĢlık anlayıĢında var 

olmaktadır. Liberal yaklaĢımda birey her Ģeyin üzerinde tutulmakta ve devlet yapıları daha 

soyut oluĢumlar olarak düĢünülmektedir. Kymlicka, liberal demokrasi anlayıĢını zıtlık 

kavramı üzerinden temellendirmektedir. (2004: 478). Bu yaklaĢımda bireyler, hak kavramıyla 

düĢülmektedir. Liberal yaklaĢımda bireyin ön planda tutulması ve özgür kabul edilmesi 

yurttaĢlık kavramına sirayet etmektedir. Bu sebepten liberal temelli yurttaĢlık kavramında 

birey özerk kabul edilmektedir. Erdoğan liberal demokrasi yurttaĢlığını, bireysel çıkarları 

kamu yararından üstün tutan ve hayatını kendi isteklerine göre kurmayı amaç edinen 

bireylerden oluĢan bir kavram olarak nitelendirmektedir (2003: 280). Söz konusu yönleriyle 

cumhuriyetçi yurttaĢlıktan ayrılan liberal yurttaĢlıkta, meydana gelen durumlar karĢısında 

“toplu” bir Ģekilde hareket etmek, “toplu” bir Ģekilde düĢünmek veya “toplu” olarak bir araya 

gelme, durumları olmamaktır. Her Ģeyin üzerinde “bireysel” çıkarlar, “bireysel” haklar ve 

“bireysel” isteklerin olması ağır basmaktadır. Öncelikli olarak “toplum” değil “birey” yararı 

gözetilmektedir. 

Ġki farklı yurttaĢlık modelide özünde bir takım sorunlar barındırmaktadır. Fakat bu 

sorunlardan belki de en önemlisi, liberal yaklaĢımda genelde bireylere “hak” odaklı imkânlar 

sağlanırken, toplum bilincinin ikinci planda tutulması;  cumhuriyetçi yaklaĢımda ise fazlasıyla 

toplum bilincinin gözetilmesi sonucu bireyliğin ikinci planda kalması olarak 

değerlendirilmektedir. 

2.3. Türkiye‟de YurttaĢlık: Dünden Bugüne 

2.3.1. YurttaĢlık Çerçevesinde Osmanlı 

Osmanlı Devleti kurulduğu dönemden itibaren, fethettiği toprakları kendi egemenliği 

altına alırken mevcut bulunan halkları da kendisine bağlamıĢ ve coğrafi bakımından çok geniĢ 

alana hükmetmiĢtir.  

Berkes‟e göre Osmanlı, topraklarına kattığı diğer bölgelerin halkını Müslümanlık 

konusunda zorlamamıĢtır. Bu yüzden de Osmanlı Devleti‟nin sınırları içerisindeki oluĢan din 
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farklıları siyasi yapıya da yansımıĢtır (2002: 29). Osmanlı Devleti‟nde yurttaĢ ya da vatandaĢ 

gibi kelimeler kullanılmamıĢtır. Siyasi yapının temelini oluĢturan fikir, Osmanlılık olmuĢtur. 

Osmanlı‟da halkın bütünlüğüne iĢaret edebilmek adına “reaya” kavramı kullanılmıĢtır. Fakat 

daha sonra bu kavram toplumda Müslüman olmayan sadece Hristiyan olan topluluklara 

yönelik kullanılmıĢtır. Osmanlı‟da oluĢan siyasi düzenin yapısı “millet sistemi” kavramıyla 

açıklanmıĢtır. Millet sistemi kavramı, adından da anlaĢılacağı üzere çokulusluluğu iĢaret eden 

bir terminoloji olarak adlandırılmaktadır. Alptekin millet sisteminin, Ġslam Hukuku‟ndan 

temel alındığını belirtmektedir. Buna göre, Osmanlı Devleti sınırları içerisinde bulunan farklı 

milletler, iç yapısında özgür bırakılmıĢtır.  Söz konusu topluluklar kendi içlerinde sorgulama 

sistemlerini oluĢturmuĢlardır.  Ayrıca Osmanlı‟da bulunan Cizre vergisini ödeyerek askere 

gitmeme hakkını da sahip olmuĢlardır. Ġç iĢlerinde özgür bırakılan topluluklar, kendilerini 

idare edecek temsilcilerini kendileri seçmiĢtir (2005: 61-62).  Osmanlı nüfuzlarına kattığı 

halklar üzerinde baskı yöntemi kurmamıĢtır. Aksine farklı toplumları egemenliği altında 

tutabilmek adına iç yönetimlerinde serbest bıraktığı toplulukları aslında “Osmanlılık” 

düĢüncesi ile tek bir çatı altında toplama amacı gütmüĢtür. Ayrıca Reaya adı verilen halk, 

hükümdarına sonuna kadar bağlı kalmaya tabi tutulmuĢtur. Bunun karĢılığında ise hükümdar, 

halkını her açıdan gözetecek ve halkının her daim yanında olacak anlayıĢı egemen olmuĢtur.  

Feodal sistemin oluĢmadığı Osmanlı‟da son derecede güçlü olan otorite, zayıf olan 

diğer yapılara ve bölgelere de hükmetmiĢtir. Hükümdarına sonsuz bir sadakat ile bağlı olan 

halk için “yurttaĢlık” kavramı ve bu kavramın getirdiği yapılar üzerinde durulmamıĢtır. 

Ayrıca hükümdarın halkını gözetme fikri de yerine getirilmemiĢtir. Bunun sonucu olarak 

hükümdar ve halk arasında mesafe günden güne açılmıĢtır. Osmanlı‟da yaĢanan iç ve dıĢ 

gerginlikleri azaltmak amacıyla bu dönemden sonra “modernleĢme” adımları atılmaya 

baĢlanmıĢtır.  

2.3.2. 1839 Tanzimat Fermanı Kararlarınca YurttaĢlığın Kavranması 

Avrupa‟da yaĢanan sosyal ve siyasal devrimler beraberinde yenilikleri getirmiĢtir. 16. 

yüzyıldan itibaren Fransa‟da görülen ihtilal ile toplumlar arasında yayılan “özgürlük, eĢitlik, 

hak, adalet” gibi kavramlar, Osmanlı‟nın içerisinde bulunan farklı uyruklara sahip olan 

azınlıkları da harekete geçirmiĢtir. Kendisini hızla geliĢtiren Avrupa karĢısında modernleĢme 

ölçüsünü yakalamayan Osmanlı, özellikle iç iĢlerinde halktan kaynaklanan sorunlarla karĢı 

karĢıya kalmıĢtır. Söz konusu durumlar ıĢığında Osmanlı kendisini Avrupa standartlarına 

yükseltmek için “modernleĢme” adımlarını atmaya baĢlamıĢtır.  
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Osmanlı Devleti‟nde modernleĢmenin ilk adımı sayılabilecek Sened-i Ġttifak 1808 

yılında imzalanmıĢtır. Gözler‟e göre Sened-i Ġttifak, anayasa olmaktan ziyade anayasal belge 

niteliğini taĢımaktadır. Bu belge en önemli özelliğini ise devletin konumunu sınırlandırmasına 

iliĢkin maddelerden almaktadır (2007: 15).  Osmanlı tarihinde ilk kez devlet ayanları ile 

imzalanan bu belge neticesinde, devletin güçlerinin sınırlandırılması söz konusu olmuĢtur. Bu 

belgede ele alınan konular arasında sadrazamın isteklerine yönelik davranıĢta bulunmaması, 

suç iĢlendiği zaman sorgulamadan hükme varılmaması gibi ilkeler örnek gösterilmiĢtir. 

 1839 yılına gelindiği zaman Osmanlı Devleti‟nde hükümdar olan Mustafa ReĢit PaĢa 

tarafından Tanzimat Fermanı diğer adıyla “Gülhane Hatt-ı Humayun” ilân edilmiĢtir. Gözler,  

Tanzimat Fermanı‟nında toplumda can ve mal güvenliğinin korunması, halk arasında eĢitliğin 

sağlanması, mülkiyet hakkı, kanunun her Ģeyin üzerinde sayılması, askeriyeye almada eĢitlik 

ilkesi gibi hükümlerin kabul edildiğini belirtmiĢtir (2007: 16). Tanzimat Fermanı,  Sened-i 

Ġttifak gibi anayasal bir belge niteliği taĢımaktadır. Ayrıca bu fermanla birlikte padiĢahın 

yetkilerinde ve haklarında sınırlamaya gidilmiĢ, toplumda herkesin siyasi ve sosyal haklarda 

eĢit olması sağlanmıĢtır.  

Sened-i Ġttifak ve Tanzimat Fermanı, Osmanlı Devleti‟nin “Avrupa ModernleĢmesi” 

hareketlerine karĢılık olarak yaptığı yenilikler olarak değerlendirilmektedir. Söz konusu olan 

iki anayasal belge, toplumda siyasi ve sosyal alanda yaĢanacak dönüĢümlerin habercisi olma 

niteliği taĢımaktadır. Ayrıca Sened-i Ġttifak ve Tanzimat Fermanı, içerisinde barındırdığı 

ilkelerle halkın eĢitliğinin sağlanması yönünde önemli kararlara yer vermiĢ, fakat Osmanlı bu 

kararları uygulamaya koymada sıkıntı yaĢamıĢtır. Bunun sonucunda ise Osmanlı Devleti‟nde 

yeni fermanlar gündeme gelmiĢtir.  

2.3.3. 1856 Islahat Fermanı Kararlarınca YurttaĢlığın Kavranması 

Osmanlı‟da 1856 yılında Tanzimat Fermanı‟nın devamı sayılabilecek olan bir ferman 

daha imzalanmıĢtır. Tanzimat Fermanı‟nda eksik olan yanların tamamlanabilmesi adına 

düzenlenen Islahat Fermanı, hükümdar Abdülmecit tarafından onaylanmıĢtır. 

Osmanlı Devleti‟nde yurttaĢlık kavramı yerine kullanılan tebaa kavramında esas olan 

“Osmanlılık”  fikri ile bütünleĢmenin sağlanması olmuĢtur. Bu fermanla birlikte Osmanlı‟da 

bulunan Müslüman ve Gayri Müslim halkın arasında eĢitliğin sağlanması amaçlanmıĢtır. 

Buna göre, yabancıların yurttaĢlığa geçiĢi de sağlanmaya çalıĢılmıĢtır.  Osmanlı Devletinde bu 

dönemlerde “Yeni Osmanlılar” adında bir topluluk ortaya çıkmıĢtır. Alptekin‟e göre, Bâb-ı 

Âli‟nin iyi eğitim almıĢ kiĢilerince oluĢturulmuĢ bu topluluk Osmanlı‟nın lehinde hizmetlerde 

bulunmak adına bir araya gelmiĢtir. Kurulan bu yeni topluluk siyasi yapılara yeni 
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düzenlemeler getirmeyi ve meĢrutiyet yönelimi benimsemiĢlerdir. Yeni Osmanlılar, Osmanlı 

tarihinde ilk kez siyasi iktidarı sorgulayan bir yapı olarak yerini almıĢtır. Ayrıca kendinden 

sonra ortaya çıkacak yeni oluĢumlara da zemin hazırlamıĢtır (2005: 66 ).  Islahat Fermanı, bir 

önceki Tanzimat Fermanı ve Sened-i Ġttifak anayasal belgelerinde var olan toplumsal 

karmaĢayı körüklemiĢtir. Bu dönemde oluĢturulan Yeni Osmanlılar ve daha sonrasından 

oluĢturulacak olan “Jön Türkler” toplulukları, toplumda özellikle siyasi yapıda önemli 

değiĢiklikleri beraberinde getirmiĢtir.  Batı‟da yaĢanan ilerlemelere yetiĢmek için söz konusu 

iki topluluk, toplumsal yapıların siyasi ayağında “meĢrutiyet” yönelimini savunmuĢlar, 

kurtuluĢun bu yönde sağlanabilineceği konusunda hem fikir olmuĢlardır. 

Osmanlı Devleti‟nde Islahat Fermanı çevresinde yaĢanan yenilikler ve dönüĢümlerden 

sonra 1876 yılında Devletin ilk yazılı anayasası olma niteliği taĢıyan “Kanun-i Esasi” 

yürürlüğe girmiĢtir. Kanun-i Esasi Osmanlı içerisinde bulunan ayanlardan ve seçkin devlet 

adamlarının hem toplum içerisinde hem de toplum dıĢarısında meydana gelen koĢulların bir 

neticesi olarak ortaya çıkmıĢtır. Fendoğlu‟na göre, Kanun-i Esasi Osmanlı Devleti‟nde 

değiĢim rüzgârlarını da beraberinde getirmiĢtir. Bunun bir sonucu olarak MeĢrutiyet ortamı 

hazırlanmıĢtır (2002: 3). Islahat‟ın ardından Osmanlı Devleti‟nin içerisinde oluĢturulan 

yapılar neticesinde yürürlüğe giren Kanun-i Esasi, I. MeĢrutiyet‟in ilân edilmesini hazırlamıĢ, 

aynı zamanda devlet içerisinde bir açılım niteliği de taĢımıĢtır.  

2.3.4. 1876 I. MeĢrutiyet Kararlarınca YurttaĢlığın Kavranması 

Kanun-i Esasi‟nin hazırlamıĢ olduğu yenilikler temeli sonucunda, I. MeĢrutiyet‟in ilân 

edilmiĢtir. I. MeĢrutiyet, bir topluluğun bünyesince gerçekleĢtirilmiĢtir.  

Kili ve Gözübüyük, Kanun-i Esasi‟de bulunan maddelerin ilk olarak Osmanlı 

Devleti‟nin sahip olduğu toprak bütünlüğüne iĢaret ettiğini belirtmektedir. Ayrıca 

Anayasa‟nın beraberinde getirmiĢ olduğu kiĢi özlük hakları üzerinde de durulmaktadır. 

Özellikle devlet memuru olacak kiĢilerin Türkçe bilmeleri Ģartı yine Kanun-i Esasi‟de yer 

alan nitelikler arasında bulunmaktadır (1985: 31-33). Esasen I. MeĢrutiyet kamusal alandaki 

düzenlemeleri içermektedir. Özellikle iktidarın yapısında büyük ölçüde revizeleri içermiĢ aynı 

zamanda hükümdarın haklarının da sınırlandırılması yönünde önemli adımlar atılmıĢtır. 

Ancak 1876 anayasası bütün yeni düzenlemelere karĢın içerisinde olan tek bir ibareden dolayı 

hükümdarın yetki kısıtlamaları maddesi üzerinde etkili olmuĢtur. Alptekin‟e göre bu ibare, 

hükümdarın isteği üzerinde anayasanın ve meclisin tatil edilmesini içermektedir. (2005: 67). 

Anayasa‟da bulunan bir maddelik bu hüküm, aslında tam olarak halen daha Osmanlı‟nın 

MeĢru rejime geçemediğinin göstergesi sayılmaktadır. Bu durumda son söz hükümdarın 
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olmaya devam etmiĢtir. I. MeĢrutiyet‟in ilânıyla birlikte ilk kez Osmanlı halkının da oy 

kullanabileceği bir meclis açılmıĢtır. Bu mecliste gayri Müslim sınıflarda topluluk olarak 

değil bireysel anlamda haklarını kullanmıĢlardır. YurttaĢlık kavramı çerçevesinde oy 

kullanma hakkı, Eski Yunan‟da ve Eski Roma‟da olduğu gibi sadece ekonomik olarak 

durumu iyi olan erkek nüfuzuna sağlanmıĢtır. Toplumun geri kalanı ise bu haktan yoksun 

bırakılmıĢtır. Bu da Osmanlı‟daki yurttaĢlığın barındırdığı nitelikler bakımından geliĢme 

gösteremediğinin kanıtı sayılmaktadır. 

Sonuç olarak, toplum içerisinde iktidara-devlete karĢı yapılan ve yürütülen çalıĢmalar 

I. MeĢrutiyet‟in ilânıyla da tam olarak istenilen düzeyi yakalayamamıĢtır. Osmanlı 

Devleti‟nin Rusya ile savaĢmasıyla birlikte kargaĢa ortamından doğan fırsatla, hükümdar 

anayasada yer alan hükmü kullanarak meclisi tatil etmeye karar vermiĢtir. Bu durum da I. 

MeĢrutiyet‟in son bulması anlamına gelmiĢtir.  

2.3.5. 1908 II. MeĢrutiyet Kararlarınca YurttaĢlığın Kavranması 

Osmanlı Devleti‟nde yaĢayan Gayrimüslim halk toplum içerisinde birtakım haklardan 

yararlanmak istemiĢlerdir. Bunun için devlet tarafından Tabiiyet-i Osmaniye Kanunnamesi 

hazırlanmıĢtır. Bu kanunname 1869 yılında kabul edilerek, yürürlüğe girmiĢtir. Aybay 

Kanunname‟de yer alan vatandaĢlık ile ilgili olarak, soydanlık hükmünün benimsendiğini 

belirtmektedir. Buna göre ailesi Osmanlı olan veya ailesinden sadece babası Osmanlı olan kiĢi 

Osmanlı tebaasından sayılmıĢtır. Ayrıca Kanunname‟nin bir diğer maddesi de Osmanlı‟da 

yerleĢim gösteren kiĢiler tebaadan sayılmıĢtır. Bu tebaa içerisinde yabancı vatandaĢlar var ise 

durumlarını ispat etmeleri beklenmiĢtir (1982: 26). Böylece Kanunname‟de ele alınan 

vatandaĢlık olgusu ilk kez resmi boyuta taĢınmıĢtır. Ayrıca Müslümanlar ve Gayrimüslimler 

arasında eĢitliğin sağlanması, hukuki olarak iĢlemlerin yapılabilmesinin önü açılmıĢtır.  

1908 yılına gelindiğinde toplumda yaĢayan Müslümanlar ve Gayrimüslimlerin bir 

takım giriĢimleri sonucunda II. MeĢrutiyet ilân edilmiĢtir. II. MeĢrutiyet‟in ilânıyla beraber I. 

MeĢrutiyet‟te sağlanmaya çalıĢılan fakat tam olarak baĢarıyla sonuçlanamayan durumlar 

revize edilmiĢtir. Bunlardan bir tanesi egemenliğin hükümdardan tebaaya yani halka 

geçmesine iĢaret etmektedir. Üstel‟in de belirttiği gibi II. MeĢrutiyet döneminde siyasi yapıda 

rol alan ileri gelenler kiĢiler, toplum içerisinde ve toplum dıĢarısında yaĢanan sorunlarda iki 

ana hedefe sahip olmaktadır. Bunlardan bir tanesi devleti yenilemek ve kurmak, ikincisi ise 

toplumsal dinamikleri değiĢtirmektedir. II. MeĢrutiyet‟in yurttaĢlık adına en önemli adımı 

tebaa olgusundan yurttaĢlık olgusuna geçiĢ olmuĢtur (1999: 30). II. MeĢrutiyet ile önemi artan 

yurttaĢlık kavramında o güne kadar pek fazla gündeme gelmeyen “çocuk” olgusu ele 
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alınmaya baĢlanmıĢtır. Bu tarihten sonra çocuk,  “gelecek” olarak düĢünülmüĢtür ve 

çocukların ilkokul ve ortaokul eğitimleri özellikle dikkate alınmaya baĢlanmıĢtır. Ek olarak 

toplumda çocuğun rolü değiĢerek kamuda da dile getirilmeye baĢlanmıĢtır.  

II. MeĢrutiyet zamanında toplumda farklı akımlar ortaya çıkmaya baĢlamıĢtır. 

Alptekin, söz konusu dönemde toplumda üç tane düĢünce akımının meydana geldiğini 

belirtmektedir. Bunlar; Türkçülük akımı, Batıcılık akımı ve Ġslamcılık akımı olarak 

adlandırılmaktadır. Ayrıca toplumdaki bu pradigmalar, Osmanlı Devleti‟ni parçalanmaktan 

kurtarmak için oluĢturulmuĢtur (2005: 68). Batıcılık, Osmanlı‟da yaĢanan iç ve dıĢ 

yapılardaki kargaĢadan kurtuluĢun, “BatılılaĢma” olduğu fikrinin temeline dayanmıĢtır. Fakat 

toplumda birden fazla uyruk bulunduğundan dolayı bu akıma bir taraf olumlu bakarken diğer 

taraf olumlu bakmamıĢtır. Özellikle söz konusu akımda “Türk” nitelikleri ile birlikte çözüm 

bulmaları gerekmiĢtir. Batıcılık akımı bu öngörüden yoksun olduğu için istenilen ölçüde 

baĢarı elde edilememiĢtir. Ġslamcılık akımı daha çok temellerini dinden ve dinin 

öğretilerinden almıĢtır. Batıcılığın aksine ortaya çıkan sorunların çözüme kavuĢturulması 

ancak “ġeriat” hükümlerince sağlanabileceği anlayıĢı benimsenmiĢtir. Türkçülük akımı ise, 

esas olarak milli olmak, milliyetçi olmakla alâkalı olmuĢtur. Batı‟nın bütün yeniliklerinin göz 

ardı edilmemesi aynı zamanda milli gelenek ve göreneklerden kısaca “milli adet”lerden 

kopmamak gerektiği savunulmuĢtur. 1908 ve bu yılı takip eden yıllarda toplumda aktif olarak 

rol alan “Ġttihat ve Terakki” devletin yeniden yapılandırılması amacıyla çalıĢmalarına devam 

etmiĢtir. Osmanlı‟da özellikle toplum içerisinde siyasi yapılara girmeyen vatandaĢlar için 

yurttaĢlığı ve yurttaĢlığın gereksinimleri özendirici programlar desteklenmiĢtir.  

Osmanlı Devleti‟nde iç ve dıĢ politikalarda yaĢanan gerginlikleri önlemek, “Batı” 

statüsüne kavuĢmak ve modernleĢmek için çözümler aranmaya baĢlanmıĢtır. Bu yüzden 

özellikle siyasi ve sosyal normları değiĢtirmek amacıyla birden çok hükümler 

oluĢturulmuĢtur. Ayrıca bu dönemde yurttaĢlık kavramına değer atfedilmiĢ, Müslümanlar ve 

Gayrimüslimler arasında dengenin kurulabilmesi için çalıĢılmıĢtır. Ek olarak II. MeĢrutiyet ile 

birlikte “çocuk” sınıfının önemi anlaĢılmıĢ, gelecek olarak görülmeye baĢlanmıĢtır. Aynı 

zamanda söz konusu sınıf için eğitimde düzenlemelere gidilmiĢtir. Kısacası, yapılan 

çalıĢmalar ve yürürlüğe giren hükümler neticesinde II. MeĢrutiyet, ulus-devlet yapısının 

oluĢmasının zeminini hazırlamıĢtır.  
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2.3.6. 1923 Cumhuriyet Kararlarınca YurttaĢlığın Kavranması 

Osmanlı Devleti‟nin yıkılması sürecinde sosyal ve siyasal yapılarda oluĢan kargaĢada 

yeni bir devlet kurma amacıyla yola çıkılmıĢtır. Bu amacı gerçekleĢtirmeye çalıĢan grup, 

özellikle topluluğun bütünleĢtirilmesi için yurttaĢlık kavramında “halk” olgusu üzerinde 

durmuĢtur. Bunun sonucu olarak, halkın birlik ve beraberlik içinde yardımlaĢması 

sağlanmıĢtır. Polat‟ a göre, milli mücadele döneminde ulus-devlet anlayıĢı oluĢturulmaya 

çalıĢılmıĢtır. Fakat bu durum istenilen baĢarıyı yakalayamamıĢtır. Çünkü toplumsal normlarda 

“Türk Milliyetçiliği” düĢüncesi dile getirilmemiĢ, anlamlandırılmamıĢtır (2011: 140). 

Osmanlı‟dan sonra yapılan çalıĢmalar ve yenilikler toplumda kolay kolay kendisine yer 

bulamamıĢtır. Bu yüzden toplumda sınıflar arası statü yok sayılmıĢ, aynı düĢünceye sahip 

olmayanların birbirlerine tanıdıkları özgürlük alanları oluĢturulmuĢtur.  

Milli mücadele döneminin ardından “Cumhuriyet” ilân edilmiĢ ve toplumda yepyeni 

bir dönem baĢlamıĢtır. Verilen kararların meĢruluk kazanması ve resmi olarak tanınabilmesi 

adına Cumhuriyet‟ten sonra Büyük Millet Meclisi kurulmuĢtur. Böylece Cumhuriyet,  

beraberinde siyasi ve sosyal reformları da getirmiĢtir. M. Kemal Atatürk, toplumda öncelikli 

olarak “Türk” olmak, “Türk” gibi hissetmek kavramları üzerinde yoğunlaĢmıĢtır. Bunun için 

yurttaĢlık kavramının tanımlanabilmesi adına “Ne Mutlu Türk‟üm Diyene!” ifadesini 

kullanmıĢtır. Bu ifadeyle birlikte bireyin dini, dili, ırkı ne olursa olsun kendisi için “Türk” 

diyebilen herkesin yurttaĢ olma hakkı olduğunu belirtmiĢtir.  

Ayrıca yurttaĢlık alanında yapılan çalıĢmalardan birisi 1924 yılında okullarda verilen 

“yurttaĢlık dersleri”ni kapsamıĢtır. Bu derslerde yurttaĢlığın ne olduğundan, ne gibi hakları 

içerdiğinden ve yurttaĢ olma bilinci gibi pek çok konu üzerinde durulmuĢtur.  TBMM yeni bir 

ulus devlet inĢa etmek istemiĢtir. Bunun için yapılan düzenlemelerin yanında bir de bunların 

siyasi olarak meĢruluğunun sağlanması gerekmiĢtir. 1921 yılında yürürlüğe giren anayasa 

yeni Türkiye Cumhuriyeti‟nin gereksinimlerine karĢılık verememiĢtir. Bu yüzden 1924 

yılında meclis bir anayasa çıkartmıĢtır. 1924 Anayasası olarak adlandırılan söz konusu 

anayasada kararlaĢtırılan ilke ve hükümler, 1921 Anayasası‟ndan değiĢtirilme ibareleri 

hakkında çok daha katı ve tutucu ilkeleri içermektedir. 1924 Anayasası‟nın ilânı ve kabul 

ediliĢi beraberinde dönemin çift baĢlı anayasal yapısının son bulmasını sağlamıĢtır. Gözler‟ in 

ifadesiyle 1924 Anayasası 6 ayrı bölümden oluĢmaktadır. Buna göre; genel hükümler, 

yasama, yürütme, yargı, temel hak ve özgürlükler, değiĢik konular adlı baĢlıkları içermektedir 

(2000: 62). Söz konusu Anayasa‟da var olan alt baĢlık toplumun ve iktidarın ihtiyacı olan 

yapıları karĢılaması amacıyla yapılandırılmıĢtır. Her bir baĢlığın içerdiği konular normların 

uygulanıĢ biçimlerini yansıtmıĢ, aynı zamanda yeni kurulmaya çalıĢılan toplumsal düzenin 
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habercisi olmuĢtur. 1924 Anayasası‟nın bireylerin hak ve özgürlüklerini belirleyici kısmı 5. 

Bölüm olan temel hak ve özgürlükler bölümünde ele alınmaktadır. Gözler, 1924 

Anayasası‟nda genel olarak “Türklük” ifadesinin kullanıldığının altını çizmektedir. Diğer 

anayasalardan farklı olarak, söz konusu Türklük kavramı ile farklı uylukların sahip olduğu din 

veya ırk gibi nitelikleri göz ardı edilmiĢtir. Türkiye Cumhuriyeti‟nde “yurttaĢlık” konusu, 

aynı toprak parçasında yaĢayan, “Türk” olgusu ile özdeĢleĢebilen Ģeklinde yorumlanmıĢtır. 

Ayrıca yurttaĢların sahip olduğu hak ve özgürlükler kisvesinde eğitim özgürlüğü, seyahat 

özgürlüğü, kiĢi dokunulmazlığı, eĢitlik ilkesi, düĢünce özgürlüğü vb. gibi konuları 

içermektedir. Bu klasik yapıya ilâveten 1924 Anayasası‟nda mebus seçme ve seçilme hakkı, 

TBMM‟ye baĢvurma hakkı gibi birçok düzenlemelere gidilmiĢtir (2000: 68-69). 1924 

Anayasası‟nda düzenlenen “vatandaĢlık” hükümleri 1789 zamanında alınan hükümler 

açısından benzerlik göstermektedir. YurttaĢların sahip olduğu hak ve özgürlüklerde pek fazla 

değiĢikliğe gidilmese de yukarıda değindiğimiz üzere Gözlerin‟ de belirttiği gibi, kiĢilerin 

yurttaĢlık haklarına birkaç tane ekleme olmuĢtur. Kanunca tanımlanan bu yeni haklar daha 

çok bireylerin siyasi yapıya aktif olarak katılımını içermektedir.  

1924 Anayasası genel yapısıyla daha liberal bir tutuma sahip olmuĢtur. Fakat bütün 

bunlara rağmen bünyesinde barındırdığı hukuki düzenlemeler ve kararlar daha sonra çıkarılan 

kanunlar neticesinde sıkıntılar doğurmuĢtur.  1924 Anayasası‟nın ardından TBMM tarafından 

“vatandaĢlık” haklarının revize edilebilmesi için yeni bir kanun oluĢturulmuĢtur. Aybay, 1928 

yılında kararlaĢtırılan VatandaĢlık Kanunu‟nun Türkiye Büyük Millet Meclis‟i tarafından ilk 

kabul edilen kanun olduğunu vurgulamıĢtır. Bu Kanun‟da yer alan vatandaĢ olma ilkeleri 

arasında bir Türk anne ya da babadan olan “çocuğun” Türk vatandaĢı sayılabileceği 

belirtilmiĢtir. Ek olarak, çocuğun yurtdıĢında doğmuĢ olması ya da anne-babanın evli olup 

olmadığı durumu çocuğun Türk vatandaĢı olması konusunda herhangi yaptırıma tabi 

tutulmamıĢtır (1998: 40).  Söz konusu olan kanun yeni kurulan devlet yapısının vatandaĢlık 

ayağını oluĢturmaktadır. Toplumda yurttaĢların nasıl ve ne Ģekilde haklara sahip olacağının 

belirlenmesinin resmiliğe kavuĢmasını iĢaret etmektedir. Aynı zamanda VatandaĢlık Kanunu, 

TBMM tarafından geçerliliği olan ve kapsamlı niteliğe sahip, vatandaĢlık hakları tanımlayıcısı 

olma özelliğini de taĢımaktadır.  

Cumhuriyet döneminde hem toplum içerisinde hem de toplum dıĢında ortaya çıkan bir 

takım problemler var olan rejimlere de yansımıĢtır. Tek partili hayattan çok partili hayata 

geçilmesi, II. Dünya savaĢının sonlanmasıyla birlikte karĢılaĢılan yeni düzenler, sosyal ve 

siyasal yapılarda devinime neden olmuĢtur. Türkiye Cumhuriyeti‟ne de yansıyan bu 

değiĢimler ve gerginlik durumlarının yaĢanmasından dolayı 27 Mayıs 1960 yılında askeri 
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darbe olmuĢtur. Darbenin gerçekleĢmesinden sonra T.C.‟ de mevcut olan yapıların ve düzenin 

son bulması adına değiĢikliklere gidilmesi gerekmiĢtir. Bunun için yapılması gereken ilk Ģey 

var olan sistemi destekleyici yeni bir anayasanın ilân edilmesine dayanmıĢtır. Türkiye 

Cumhuriyeti tarihinde 1961 yılına gelindiği zaman yeni bir anayasanın yapılma 

gereksiniminden hareketle, 1961 Anayasası ilân edilmiĢtir. 1961 Anayasası “vatandaĢlık” 

hususunun en geniĢ düzenlemesini içermektedir. Anayasa‟nın “Temel Hak ve Ödevler” 

kısmında yurttaĢlık ile ilgili maddeler kapsamlı olarak ele alınmıĢtır. Kili ve Gözübüyük, 

1961 anayasasında Türkiye Cumhuriyeti Devleti‟ne vatandaĢlık ile bağlı olan her bireyin Türk 

vatandaĢı olduğunu vurgulamaktadır. Ayrıca, Türk bir babadan veya anneden doğan çocuk 

Türk vatandaĢı olarak gösterilmektedir. Türk bir anne ve yabancı bir babadan doğan çocuğun 

ise vatandaĢlık durumunun hukuki olarak çözüme kavuĢturulacağı belirtilmektedir (1985: 

186). Bunlara ek olarak 1961 anayasasında siyasi yapılarda da değiĢime gidildiğini belirten 

ilkeler benimsemiĢtir. Kuvvetler ayrılığı ilkesinin kabul edilmesinin yanı sıra hukuk ve sosyal 

devlet anlayıĢları da anayasa maddeleri arasında yerini almıĢtır.  

1960 darbesi ve hemen ardından ilân edilen 1961 Anayasası‟ndan sonraki dönemde 

“vatandaĢlık” hukukun düzenlenmesi için yeni bir kanun belirlenmiĢtir. Bu kanunun adı, 403 

sayılı Türk VatandaĢlığı Kanunu olarak adlandırılmaktadır. Aybay‟ın ifadesiyle, vatandaĢlığın 

kaybedilmesi, kazanılması ya da vatandaĢlık konusunda oluĢabilecek olan problemlerin 

çözümünde kanıt olarak gösterilen kanun niteliğini taĢımaktadır. Söz konusu Kanuna göre her 

bir bireyin tek bir yurttaĢlığı olması gerekmektedir. Bireyler yurttaĢlıklarını seçebilme ve 

değiĢtirebilme hususunda ise hür olabilmeleri gerektiği açıkça belirtilmiĢtir (1982: 30). 61 

Anayasası‟nın getirdiği özgürlük alanı ve devamında da TVK‟nın kabulü “yurttaĢlık” 

olgusunda tanımlanan hakların meĢruluğunu kazandırmıĢtır. Üstelik bu kanun, uluslararası 

ilkeleri de bünyesinde barındırmaktadır. 1970 yılında toplum içerisinde oluĢmaya baĢlayan 

çeĢitli gruplar birbirleri ile çatıĢmaya baĢlamıĢlardır. Bu durumun bir sonucu olarak 

toplumdaki huzuru koruyabilmek ve devamlılığını sağlamak adına tedbirler alınmaya 

baĢlanmıĢtır. 1961 Anayasası‟nın beraberinde getirdiği özgürlükçü düzen üzerinde 

kısıtlanmaya gidilmiĢtir. Söz konusu anayasanın vermiĢ olduğu haklar konusu tahribata 

uğramıĢtır. Bütün yetkiler hükümetin sağlam ve güçlü durabilmesi adına tek bir alanda 

toplanmaya çalıĢılmıĢtır. Bu Ģekilde toplum kontrol altında tutulmak istenmiĢtir. Hükümet‟in 

yaptığı müdahaleler sonuçsuz kalmıĢ ve sonunda 12 Eylül 1980 yılında askeriye hükümete el 

koymuĢ ve ülke çapında darbe yapılmıĢtır. 1980 darbesiyle birlikte sınırlamalar gidilmiĢ ve 61 

Anayasası‟ndaki verilen haklar kısıtlanmıĢtır. YurttaĢlık yapısı üzerinde derin izler bırakan 80 

darbesiyle birlikte yurttaĢların sosyal ve siyasal olgulara “katılımcı” olarak katılmaları 
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engellenmiĢtir. Alptekin 80 Darbesi‟nin, toplumda çıkabilecek olan iç savaĢın önlenmesi, 

bütünlüğü ve birliği korumak, hükümetin otoritesini güçlendirmek vb. amaçlara hizmet 

ettiğini belirtmektedir (2005: 82). Aslında 1980 darbesinin arka planı, 1970 yıllarında görülen 

siyasi ve toplumsal krizlerin bir sonucu olarak görülmektedir. O dönemlerde dikkat çeken 

diğer bir nokta ise ülke genelinde yaĢanan terör olayları olmuĢtur. Günden güne artan terör 

olayları hükümetin iktidar yapısını zayıflatmıĢ ve toplum içerisinde kaosa sebebiyet vermiĢtir. 

Bu gerekçeyle ordu 12 Eylül 1980 yılında siyasi yapıya el koymuĢtur. Yapılan darbenin 

ardından 1961 Anayasası ile oluĢturulan “özgür” yapılar yerine “denetim” odaklı yapılara 

geçilmeye karar verilmiĢtir. Verilen kararlar neticesinde yeni bir siyasi yapının gerekliliğinin 

farkına varılmıĢtır. Bundan dolayı, 1982 Anayasası hazırlanmıĢ ve ilân edilmiĢtir. 1982 

Anayasası özellikle 61 Anayasası‟nda vatandaĢlara verilen hak ve özgürlüklerde sınırlamalara 

gidilmiĢtir. Üstel, olağanüstü durum olarak 1982 Anayasası‟nın birey ve devlet iliĢkisi 

içerisinde “makbul yurttaĢ” anlayıĢının benimsendiğini belirtmektedir. Bu anlayıĢ yapısının 

temelinde hükümetin vatandaĢları kısıtlayıcı iĢlevi bulunmaktadır. Ayrıca söz konusu olan 

sistem okullarda verilen  “VatandaĢlık Bilgileri” dersinde de iĢlenmeye baĢlanmıĢtır (1999: 

279). Toplum içerisinde meydana gelen karıĢıklıklara ve çalkantılara son vermek amacıyla 

yapılan darbenin ardından yürürlüğe giren anayasal düzen baskın politikalara sahip olmuĢtur. 

Ayrıca 1980 darbesiyle birlikte toplumda birliği ve bütünlüğü sağlamak amacıyla “din” 

olgusuyla yola çıkılmıĢtır. Bunun sonucunda da daha çok “Müslümanlık” temelli yapıya geçiĢ 

sağlanmıĢtır. Yapılan düzenlemeler toplumda aksi yönde ilerlemiĢ, halk kendilerine tanınan 

sosyal hakların da yeniden gündeme getirilmesini istemiĢtir.  

YurttaĢlık olgusu, Osmanlı‟dan baĢlayarak Cumhuriyet‟in kuruluĢu ve devamında da 

çeĢitli yapılara sahip olmuĢtur. Ġçinde bulunduğu dönemin koĢul ve Ģartlarına uygun olarak 

değiĢtirilmiĢ, dönüĢüme tabii tutulmuĢtur. Osmanlı Devleti‟nden günümüze kadar sayısız 

değiĢikliğe uğrayan yurttaĢlığa, temel olarak hükümet ile halk arasında bir köprü görevi 

atfedilmiĢtir. Fakat sürekli değiĢime uğraması ise istenilen yükümlülüğü sağlayamadığı 

gerçeğini ortaya koymaktadır. Bireylere, iktidarın sahip olduğu politikalara karĢı amaçtan 

ziyade aracı rolü yüklenmiĢtir. Bireylerin sahip olduğu hakların geniĢletilmesi ve zaman 

zaman kısıtlanması hükümet çıkarlarına hizmet etmekte ve normlarla bütünleĢtirilmektedir. 

Var olan sisteme entegre edilen “yurttaĢlık” aslında halka verilen hak olarak gösterilse de 

özünde otorite ve hükümete bağlılığı içermiĢtir. Kendisini haklarla donanmıĢ ve özgür olarak 

zanneden bireyler temelde, var olan iktidara bağlı ve ona karĢı sorumlu olarak kalmıĢtır. 

Sonuç itibariyle, geçmiĢte de günümüzde de söz konusu kavram üzerinde iyileĢtirme çabaları 
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olsa da tam olarak amaçlanan ve istenilen misyona sahip olamamıĢtır. Ek olarak, yurttaĢlık 

kavramı her daim tartıĢmaları da beraberinde getirmiĢtir.  

2.4. YurttaĢlık Çerçevesinde Avrupa Birliği 

Dünya genelinde yaĢanan savaĢlardan sonra çok kayıp veren Avrupa, gelecekte 

yaĢanabilecek olumsuzluklara karĢı önlem alarak ilk önceleri topluluk Ģeklinde 

örgütlenmiĢlerdir. Daha sonra kurdukları topluluğu geniĢleterek “Birlik” hâlini almıĢlardır. 

Güven, özellikle II. Dünya SavaĢı‟ndan sonra Avrupa kıtasında küresel barıĢın ve düzenin 

korunması adına 1950‟li yıllarda Avrupa Birliği‟nin kurulmaya baĢlandığını belirtmektedir 

(2007: 1). Avrupa Birliği geniĢleme sürecinden sonra birçok ülkenin katılımıyla birlikte 

“çokkültürlü-çokuluslu” yapıya ulaĢmıĢtır. Bundan dolayı Avrupa Birliği‟nde “yurttaĢlık” 

kavramında söz konusu yapılar göz önüne alınarak çalıĢmalar yapılmıĢtır.  

Avrupa Birliği‟nde yurttaĢlık adına atılan adımlardan bir tanesi Maastricht AntlaĢması 

ile ön plana çıkmaktadır. Gedikoğlu, 1992 yılında imzalanmıĢ olan Maastricht AntlaĢmasıyla 

Avrupa‟nın birleĢmesi ve bütünleĢmesi açısından önemli geliĢmeler yaĢandığına 

değinmektedir. Maastricht AntlaĢması‟nda yapılan değiĢiklikler sonucunda Avrupa Birliği‟ne 

üye olan ülkeler arasında temsil ettikleri yurttaĢlar üzerinde demokratik bir yapı oturtulmaya 

çalıĢılmıĢtır (2005: 67-68). Maastricht AntlaĢması, özünde Avrupa Birliği‟ni birleĢtirici ve 

bütünleĢtirici ilkelere sahip olması ile dikkat çekmektedir. Bunun yanı sıra da Birliğe üye 

ülkelerin halklarının  “yurttaĢlık” olgusundaki konumlarına da yer verilmiĢtir. AntlaĢma 

çerçevesinde yurttaĢlar AB‟ye üye olan ülkeler arasında hem seyahat hem de ikamet edebilme 

hakkı tanımaktadır. Avrupa‟ da oluĢturulan ortak örgütte yani AB‟de tüm üye ülkeler arasında 

bir takım problemler yaĢanmaması adına ortak bir yurttaĢlık ideali de güdülmeye baĢlanmıĢtır. 

Ancak bu Ģekilde yurttaĢ haklarının verilmesi ve yapıların kontrol edilmesinin 

kolaylaĢabilmesi düĢüncesi benimsenmiĢtir. Ayrıca söz konusu AntlaĢma, üye ülkeler 

arasında ekonomik yapının stabil olmasını, ülkelerin birbirlerini desteklemesi gerektiğini ve 

her geçen gün birliğin geniĢlemesi ve büyümesinin önemini vurgulamaktadır. Maastricht 

AntlaĢması, ülkelerarası esnek politikaların sürdürülmesi ve devamlılığının sağlanması 

açısından önemli bir konuma sahip olmaktadır. Bu antlaĢmayla Avrupa Birliği içerisinde, 

Avrupa yurttaĢlarının ortak kertede buluĢturulması için “Avrupa YurttaĢlığı” fikri ortaya 

atılmıĢtır. Söz konusu fikir,  Avrupa‟da ortak siyasal birliğin ve ortak ekonomik yapının var 

olmasına dayandırılmıĢtır. Alınan kararlar neticesinde Avrupa Birliği‟ne üye olan ülkelerin 

vatandaĢları AB yurttaĢı, olarak nitelendirilmiĢtir. Maastricht AntlaĢması‟ndan sonra Birlik‟ 
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te yurttaĢlık konusunun tartıĢıldığı diğer bir alan olan “Amsterdam AntlaĢması” ile devam 

edilmiĢtir. 

Güven, 1997 yılında hükmü gerçekleĢen Amsterdam AntlaĢması‟nın yurttaĢlık 

olgusunda Maastricht‟ ten sonra bütünleĢtirici etki yapan bir antlaĢma olduğunu 

vurgulamaktadır. Bu antlaĢmanın amaçları arasında, Birliğe üye olan ülkelerin halklarının 

çıkarlarının gözetilmesi önemli bir yeri kaplamaktadır (2007: 41).  Ayrıca, Amsterdam 

AntlaĢması ile birlikte Maastricht AntlaĢması‟nda da oturtulmaya çalıĢılan üye ülkeler arası 

“esnek” yapı süreciyle ilgili uygulama yöntemleri geliĢtirilmiĢtir. Avrupa YurttaĢlığı fikrinin 

sağlamlaĢtırılması açısından Amsterdam AntlaĢması önemli rol oynamaktadır. Georgi, 

Amsterdam AntlaĢması‟nın Avrupa YurttaĢlığı‟nı öne çıkarttığını belirtmektedir. Fakat birçok 

eleĢtirmen söz konusu “aynı Avrupa” düzenini pek çok açıdan eleĢtirmiĢtir. Çünkü bu 

düzende yurttaĢların ulusal benliklerinde azalma olacağından, kültürel olarak bağdaĢık bir 

durumun ortaya çıkacağını vurgulamıĢlardır.
5
 Üye ülkeler arasındaki yerini Amsterdam 

AntlaĢması ile sağlama alan yurttaĢlık kavramı, Avrupa YurttaĢlığını da pekiĢtirmiĢtir. Kimi 

çevreler söz konusu olan yurttaĢlığın pozitif değerleri üzerinde dururken, kimi çevreler de 

ortak olarak sağlanmaya çalıĢılan ve tek bir çatı altında toplanmak istenen yurttaĢlığın “ulusal 

ruhu” yok edebileceğinden yakınmıĢlardır.  Maastricht ve Amsterdam AntlaĢmaları, Birlik ve 

Birlik YurttaĢlığı sorunlarının çözümünde yetersiz kalmasından dolayı Köln‟de yapılan bir 

zirve sonrası “Nice AntlaĢması” imzalanmıĢtır.  

Söz konusu zirvede ve antlaĢmada “yurttaĢlık” ile ilgili durumlar direkt olarak 

incelenmese de eksik kalınan yapıların revize edilmesi amaçlanmıĢtır. Güven‟e göre, Nice 

AntlaĢması‟na dikkat çekici ve yaptırımı gerekli kılan uyarı niteliğinde bir madde eklenmiĢtir. 

Bu uyarıcı madde niteliğindeki ilke daha çok Birliğe üye olan ülkelerin “vatandaĢlık” ile ilgili 

haklarının gözardı edilmesi durumuyla alâkalı olmuĢtur.  Ġlgili maddede, vatandaĢlık temel 

haklarının ihlalinin gerçekleĢtiği bilinen ülke araĢtırmaya tabi tutulmaktadır. Ġhlalin 

gerçekleĢtiği kesinleĢirse, bunu yapan ülkeye söz konusu ihlallerin düzeltilmesi ve tekrarının 

olmaması için uyarıda bulunulacağının hükümlerini içermektedir (2007: 49). Yapılan 

uygulamalar ve verilen kararlar Nice AntlaĢması‟nda alenilik ilkesi gereğince yürütülmüĢtür. 

Nice AntlaĢması ile yurttaĢlık konusu detaylı olarak ele alınmamıĢ olsa da temel hakların 

ihlali hususunda mutabık kalınmıĢtır. Bu Ģekilde “Avrupa YurttaĢlığı”nın sınırları belirlenmiĢ 

olmaktadır. Avrupa YurttaĢlığı‟na genel profilden bakıldığında tüm Avrupa ülkelerinin ortak 

bir çatıda toplanması açısından olumlu yönler atfedilse de detaylı olarak incelendiğinde birçok 

tartıĢma olgularına kapı aralamaktadır.  

                                                            
5
Georgi, B. “Models of European Citizenship Education”. http://www.bpb.de/system/files/pdf/O79WOA.pdf 

(eriĢim tarihi: 15.03.2018). 

http://www.bpb.de/system/files/pdf/O79WOA.pdf
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Avrupa, kimlik kavramıyla değerlendirilmekte ve bu kimliği oluĢturan stratejiler 

bütünü olarak görülmektedir. Avrupa kimliğinin oluĢturulması özünde ayrımcılığı 

barındırmaktadır. Bu  “biz” ve “onlar” arasındaki ayrıma tekâbül etmektedir. Yani, kısacası 

Avrupa kimliği içerisinde bulunan “biz” grupları Birlik kararları ile Ģekillenmektedir. “Biz” 

nitelendirilmesine sahip olmayanlar ise “onlar” kisvesi altında değerlendirilmektedir 

(Yeğenoğlu, 2014: 58). Avrupa YurttaĢlığı ya da kimliği olarak adlandırılan bu durum bir 

nevi dıĢlayıcı pozisyonu üstlenmektedir. Biz ve bizden olmayanlar arasındaki fark söz konusu 

kimliğin temel alanını oluĢturmaktadır. Biz Avrupalılar ve bizden olmayan diğerleri Ģeklinde 

iki alt gruba indirgenebilen yapısal süreç, aslında Avrupa kimliğini “saflaĢtırmak” amacı 

gütmektedir. Bu aĢamada Avrupa YurttaĢlığı, pozitiflik ve negatiflik olguları ile küresel 

düzende tartıĢmalara yol açmaktadır.  

Avrupa YurttaĢlığı‟nda diğer bir önemli konu ise yurttaĢlık haklarının kullanımında 

katılımcılık ilkesinin gözetilmesine dayanmaktadır. Katılımcılık veya aktiflik olarak 

adlandırılan bu süreç halkın temelde siyasi yapıya katılımını ifade etmektedir. Burada 

yurttaĢlardan sahip oldukları hak ve sorumlulukları bilinçli bir Ģekilde kullanması 

beklenmektedir. Fakat Balcı‟ nın da ifadesiyle, Avrupa Birliği tüm Avrupa ülkelerinin tek bir 

çatıda toplanmasına hizmet etmesinden dolayı ortak bir marĢ ya da geçmiĢe sahip alanlar 

oluĢturamamaktadır (2016: 100).  Her ne kadar ortak alanlar oluĢturulmaya çalıĢılsa da özde 

aidiyetlik duygusu yaratan olguların eksikliği neticesinde halkın, yurttaĢlık hak ve 

sorumluluklarını yerine getirmesinde bir takım problemlere sebep olmaktadır. Bunun 

sonucunda ise Avrupa YurttaĢlığında sahip olan bireyler demokratik süreçlere katılmada 

sorunlar yaĢamaktadır. Katılımcı yurttaĢlık olgusu da söz konusu olayların geliĢimine bağlı 

olarak sekteye uğramaktadır. Avrupa Birliği kuruluĢundan günümüze kadar pek çok alanda 

kendisini yenilese de özellikle yurttaĢlık alanında eleĢtirilere maruz kalmaktadır. Bu da 

Avrupa Birliği‟nin, temelde eksiklikleri bulunan bir topluluk olarak nitelenmesini neden 

olmaktadır.  

2.5. EleĢtirel Medya Okuryazarlığı ve Katılımcı Demokrasi Bağlamında YurttaĢlık 

Kavramına Yeni Bir Perspektif Kazandırılması: Katılımcı (Aktif) YurttaĢlık 

2.5.1. Demokrasi Sürecine Katılımcı Demokrasi Vurgusu 

 YurttaĢlık kavramında aktiflik veya katılımcılık olgularının iĢlev görebilmesi için 

demokrasi kavramında bulunan “katılımcı demokrasi” oluĢumunun anlamlandırılması 

gerekmektedir. Katılımcı demokrasi kavramı aslında “temsili demokrasi”de yaĢanan sorunlara 

karĢı bir çıkar yol olarak dile getirilmektedir.  
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Söz konusu kavramlara değinmeden önce demokrasi kavramına yakınmak bakmak 

fayda sağlamaktadır. Demokrasi kavramı ilk kurulan uygarlıklara kadar tarihini götürmekte ve 

her dönem için farklılaĢmaktadır. Bu farklılaĢma aslında toplumsal yapıda olan siyasi ve 

sosyal değiĢimlerin türevi olarak görülmektedir. Bunun bir sonucu olarak ise demokrasi 

kavramının net bir tanımı yapılamamaktadır. Genel anlamıyla halkın kendi kendisini 

yönetmesi ifadesiyle denk düĢmektedir. Demokrasinin tarihi geçmiĢ uzun yıllara tekâbül etse 

de aslında gerçek anlamda görevini yerine getirememiĢtir. Çünkü eskiden siyasi yapı 

genellikle hükümdarlara ve hükümdar ailelerine bağlı kalmıĢtır. Bu ortamda da demokrasi 

kavramının geliĢip, kendisine yer bulması imkânsız olmuĢtur. 

Dahl, küresel ölçekte yirminci yüzyılın ikinci döneminde, siyasi alanlarda 

farklılıkların yaĢanmaya baĢladığını belirtmektedir. Dünya üzerinde var olan monarĢi, oligarĢi 

ve benzeri yapıların yerini nazizim,  komünizm, faĢizm gibi yapılar almıĢtır. Zamanla söz 

konusu yapılar da küresel boyutta niteliklerini kaybetmiĢtir. Bu durumların sonucunda 

demokrasi tekrardan tarih sahnesine çıkmıĢ ve gündeme gelmeye baĢlamıĢtır (2001: 1). 

Krallık yapılarının son bulmasıyla birlikte demokrasi kavramı yerini yavaĢ yavaĢ almaya ve 

siyasi süreçlere entegre olmaya baĢlamıĢtır. Bununla birlikte dünya sistemi genelinde değiĢen 

politik yapılar dikkat çekmiĢ, yeni iktidar yapıları oluĢturulmuĢtur. Demokrasi kavramı 

özellikle Batı‟da Fransız Ġhtilali‟ nden sonra görülen oluĢumların bir yansıması olarak ortaya 

çıkmıĢtır. Demokrasi kavramının toplumlarda gerekli olup olmadığı konusu ise bir baĢka 

tartıĢma alanı olarak yerini almıĢtır. Demokrasinin olmadığı yapılar genellikle eski 

dönemlerde de görüldüğü gibi krallık oluĢumlarında kendisini göstermektedir. Söz konusu 

dönemlerin toplumsal normları ile günümüz topluluklarının ve siyasi yapıların normları 

birbirinden oldukça farklı nitelendirilmektedir. Bu farklılık sürecinde oluĢturulmuĢ 

“demokrasi” ise toplumlarda Dahl‟ın da belirttiği üzere barıĢın korunması, özlük haklarının 

korunması ve barbarlığı engellemek amacıyla ortaya çıkmıĢtır (2001: 48).  Ġnsan yaĢamına 

değer atfeden demokrasi olgusu özünde barındırdığı niteliklerden dolayı insanoğlu tarafından 

en çok tercih edilen yönetim biçimlerinden birisi olmuĢtur. Ek olarak demokrasi kavramı, 

siyasi yapı içerisinde kuvvetler ayrılığını savunmaktadır. Yargının özgür olması, demokrasi 

niteliklerine uyum sağlamakla birlikte yürütme ve aynı zamanda denetleme organlarının da 

iĢlevlerini kusursuz olarak yapılacağının göstergesi Ģeklinde değerlendirilmektedir. Kuvvetler 

ayrılığının olması özelikle bazı sosyal ve siyasal durumları etkisi altına almaktadır. 

Demokratik haklarla donatılmıĢ yurttaĢlar ise söz konusu durumdan pozitif yönde 

etkilenmektedir. Çünkü bu sayede yurttaĢlarının hakları da güvence altına alınmıĢtır. 
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Demokrasi‟de devlet-birey iliĢkisi temel hak ve özgürlüklere dayalı, Ģeffaflık ilkesinin 

benimsendiği ilkelerine dayanmaktadır.  

Sonuç olarak, demokrasi kavramı Eski Yunan‟da ortaya çıkmıĢ bir yapı olmasına 

karĢın dünya düzeninde yönetim biçimlerinin totaliter, monarĢi, komünizm ve benzeri 

Ģekillerde olmasından ötürü tam olarak yaĢam alanı bulamamıĢtır. Söz konusu yönetim 

biçimlerinin tarih sahnesinden inmesi ya da eski güçlerini kaybetmesinden sonra tekrar 

gündeme gelen “demokrasi” siyasi yapıları değiĢtirmiĢtir. GeçmiĢten günümüze pek çok farklı 

Ģekillerde tanımlanan demokrasi kavramının halen net olarak tanımlanması mümkün 

görülmemektedir. Çünkü her toplumun taĢıdığı geçmiĢ izleri, benimsedikleri, istekleri, 

toplumsal gereksinimleri ve kültürel değerleri farklı olmaktadır. Bu sebeplerden ötürü de her 

ülkenin, her ulusun kendisine özgü demokratik yapıları mevcut bulunmaktadır. Kısaca, 

demokrasi kavramı yıllar içerisinde değiĢim ve dönüĢüm yaĢarken sadece siyasi yapı 

çevresinde konumlandırılmamaktadır. Bu değiĢim ve dönüĢümlerde özellikle toplumsal 

değerler, kültür öğeleri de önemli yer tutmaktadır.  

2.5.2. Demokrasi Sürecinde Doğrudan Demokrasi ve Temsil Alanları 

Demokrasi kavramı, ait olduğu toplumların gereksinimlerine yanıt vermektedir. Bu 

gereksinimler ise toplumdan topluma, dönemden döneme değiĢmektedir. Söz konusu 

değiĢiklikler neticesinde demokrasi kavramı en genel anlamıyla üç alana ayrılmaktadır. 

Bunlardan ilki “doğrudan demokrasi” yapısını desteklemektedir.  

Doğrudan demokrasi, yurttaĢların kendi özlük haklarını hiçbir dolayıma gerek 

kalmadan kendisinin direkt olarak kullandığı rejime iĢaret etmektedir. Bu yapı içerisinde halk, 

devletin ihtiyacı olan oluĢumların kararını aracısız olarak almaktadır. Gözler‟e göre doğrudan 

demokrasi modeli ilk olarak Eski Yunan‟ da görülmektedir. Halk “agora” ya da “forum” diye 

adlandırılan meydan yerlerinde bir araya gelerek tartıĢma ortamı yaratmıĢtır. Bu tartıĢmalar 

ise genellikle toplumsal olayların değerlendirilmesiyle ilgili olmuĢtur. Günümüzde doğrudan 

demokrasi Ġsviçre‟de bulunan küçük dağ kantonunda halen daha uygulanmaya devam 

etmektedir (2013: 103-104). Doğrudan demokrasi rejiminde yaĢanan sorunlardan dolayı 

ortaya çıkan problemler siyasi yapıda tıkanmalara yol açmaktadır. Bu durumun üstesinden 

referandum ya da halk oylaması yöntemiyle gelinmektedir. Aslında demokratik rejimin en iyi 

örneğini oluĢturan doğrudan demokrasi yöntemi, artan nüfuz göz önüne alındığı zaman 

günümüzde uygulanmasının mümkün olmadığı kanaatini barındırmaktadır. Bu yüzden küresel 

sistemin evrildiği yapıya uyumlu olarak geliĢen, kendisini yeniliklere kanalize edebilen 

demokratik yapılar ortaya çıkmaya baĢlamıĢtır.  
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Kısacası, küresel düzende ve toplumsal sistemlerde ortak paradigmayı yakalamak 

zorunda kalan demokrasi kavramı, ihtiyaçlardan doğan farklılaĢmalar ile konumlandırılmıĢtır. 

Bu sebeple demokrasinin ilk basamağı olan doğrudan demokrasi yapısı halkın kendi kendisini 

yönetmesine tekâbül etmesine karĢılık günümüzde uygulama Ģeklindeki niteliğinden dolayı 

çok fazla tercih edilememektedir. Bunun için demokrasi sürecinde gereksinimlere yönelik 

yeni bir kavramın oluĢturulması ihtiyacı doğmuĢtur. Doğrudan demokrasi kavramından sonra 

karĢımıza temsili demokrasi ve yarı-doğrudan demokrasi yapıları çıkmaktadır. Söz konusu 

süreçlerin doğrudan demokrasi yapısından farklı yönlerini ve öz yapılarını 

anlamlandırabilmek adına ayrıntılı olarak ele almak gerekmektedir.  

2.5.3. Demokrasi Sürecinde Temsili Demokrasi ve Temsil Alanları 

Temsili demokrasi adının içerisinde bulunan “temsil” sisteminden hareket etmektedir. 

Gözler temsili demokrasiyi halkın belirli zaman aralığında seçtiği temsilcilerce, temsil 

edilmesi olarak nitelendirmektedir. Söz konusu demokrasi biçiminde esas alınan ölçüt 

seçimdir, ayrıca seçilen temsilciler ve yurttaĢlar arasındaki iliĢki bu seçim dönemleri dıĢında 

kurulmamaktadır (2001: 52). Bu tanımlamaya göre temsili demokraside halk, sadece 

kendilerini temsil edecek temsilcileri seçerken, demokratik sürece katılmaktadır. Bu süreç 

dıĢında halk ve temsilcileri baĢka bir temasta bulunmamaktadır. Kısacası, burada 

demokrasinin sadece temsil koĢuluna bağımlı kılındığı sonucu ortaya çıkmaktadır. 

Temsili demokrasi türünde temsilcileri seçmek için kullanılan bir aracı olarak 

görülmeye baĢlanılan bireyler bütün haklarından feragat edip, kendilerini en iyi Ģekilde temsil 

edecek birisine güvenmesi sonucu demokratik süreçlere “aktif” olarak katılamamaktadır. Bu 

bağlamda temsili demokraside yaĢanan en önemli sorun Öner‟in de belirttiği gibi, siyasi ve 

demokratik süreçlerde halkın tüm haklarını temsilcilere devretmesi neticesinde, pasif birey 

olarak konumlandırılmasına dayanmaktadır (2001: 52). Temsili demokraside söz konusu 

problemin önüne geçebilmek adına yurttaĢlara “dilekçe hakkı” olarak tanımlanan haklarla 

birlikte siyasi süreçlere aktif katılımı sağlanarak, eĢitlikte denge oluĢturulmaya 

çalıĢılmaktadır. Günümüzde birçok yapıda mevcut bulunan temsili demokraside, temsilciler 

olarak nitelenen olgunun yerini siyasi partilerin almıĢ olması en önemli geliĢme olarak 

gösterilmektedir. Burada halkın seçimiyle iktidara yükselen bir siyasi parti, halkın ve ait 

olduğu toprakların çıkarını korumak için çalıĢmaktadır. Temsili demokrasinin temel hedefi, 

halkın en azından çoğul bir kesiminin kararı doğrultusunda hareket etmek ve azınlığın verilen 

kararlara uyumlu olmasını sağlamaktır. Dursun‟a göre temsili demokrasinin yerine getirmek 

zorunda olduğu bir diğer amacı, iktidarın yükümlülüklerini kısıtlamaktır. Böylece devlet 
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tarafından yurttaĢlar üzerinde meydana gelebilecek her türlü baskılamayı engellemektedir 

(2008: 191-192). 

Temsili demokraside halkın seçtiği temsilciler genellikle parlamento ya da siyasi 

partiler olarak adlandırılmaktadır. Söz konusu kurumların değiĢen sistemlere kendilerini 

entegre ettiği ölçüde halkın temsiliyetini baĢarılı bir Ģekilde yerine getirdikleri 

öngörülmektedir. Temsili demokraside ilk olarak, siyasal sürecinde halkın seçtiği temsilciler, 

yurttaĢların haklarını kısıtlamaya gitmekte ve ikinci olarak, küresel çapta aynılaĢan kültürü 

yaratmaktadır. YurttaĢlar arasında eĢitliğin sağlanması ve küresel düzende farklılığın, 

farklılaĢmanın korunması açısından siyasi sistemde temsil sorunsalı önemli bir konuma sahip 

olmaktadır. Sonuç olarak temsili demokraside var olan problemler, siyasi yapıda “temsil” 

oluĢumlarının yeniden revize edilmesi gerektiğini göstermektedir. 

2.5.4. Demokrasi Sürecinde Yarı-Doğrudan Demokrasi ve Temsil Alanları 

Yarı-doğrudan demokrasi, doğrudan demokrasi ve temsili demokrasi yapılarının ortak bir 

sentezi olarak belirtilmektedir. 

Yarı-doğrudan demokraside egemenlik yapısı yurttaĢlar tarafından temsilcilere 

devredilmektedir. Bazı durumlarda yurttaĢlar, egemenlik yapısına referandum yoluyla direkt 

katılma olanağı bulmaktadır. Yarı-doğrudan demokrasi, halkın kendisinin temsilcilerini 

seçmesi niteliği ile temsili demokrasiye benzemektedir. Bu yüzden yarı-doğrudan 

demokrasiye “temsili demokrasi” özelliği atfedilmekte, yarı-temsili demokrasi de 

denmektedir. Ayrıca yarı-doğrudan demokrasi, halkın referandum ya da veto haklarını 

kullanmaları gerekçesiyle doğrudan demokrasi özelliklerini de paylaĢmaktadır (Gözler, 2013: 

104).  

Yarı-doğrudan demokrasi temsili demokrasi ve doğrudan demokrasi özelliklerini 

özünde taĢımıĢ olsa da söz konusu iki demokrasi türünün yaygın olarak uygulandığı ülkelerde 

bulunmayabilmektedir. Yarı-doğrudan demokrasiye, günümüzde genellikle Ġtalya ve Ġsviçre 

ülkelerinde rastlanmaktadır. 

2.5.5. Demokrasi Sürecinde Katılımcı Demokrasi ve Temsil Alanları 

Katılımcı demokrasi, yaygın olarak uygulamaya konulan temsili demokraside yaĢanan 

sorunlara bir çözüm yolu olarak düĢünülmektedir. Günümüzde özellikle temsili demokrasinin 

küresel anlamda sorunlara cevap vermemesi, yurttaĢların siyasi süreçlere yabancılaĢması 

gündeme katılımcı demokrasi anlayıĢını getirmiĢtir. Temsili demokraside yaĢanan birçok 

sorun ve sonrasında “demokrasi” kavramının da öneminin artmasıyla birlikte “katılımcı 

demokrasi” yapısı ortaya çıkmaya baĢlamaktadır. Katılımcı demokrasi özü itibariyle 
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demokrasiye ve demokratik süreçlere bireylerin “aktif” olarak katılımına iĢaret etmektedir. 

Temsili demokrasiden bu açıdan ayrılan katılımcı demokrasi, bireylerin pasifize olması yerine 

etken bir Ģekilde birey haklarının kullanım gerekliliği üzerinde durmaktadır. Göymen‟e göre 

katılımcı demokrasi, toplum içerisindeki bütün yurttaĢların demokratik süreçlere aktif olarak 

katılımını savunmaktadır (1999: 72). Katılımcı demokraside bireyler daha fazla eĢitlik, hak, 

adalet gibi kavramların anlamlarını bilerek hareket etmekte ve kendi haklarının bilincinde 

olarak bunları kullanmaktadır. Buradaki en önemli konu, yurttaĢların “aktif” olarak toplumsal 

süreçlere entegrasyonunun sağlanmasına iĢaret etmektedir. 

Katılımcı demokraside temel amaç, sadece siyasi erkleri elinde bulunduran sınıfların 

demokratik süreçlere katılımını değil, bütün halkın demokratik süreçlere katılımının 

oluĢturulmasına dayanmaktadır. Bunun sonucunda da demokrasi olgusunun toplum içerinde 

sürekli ve kesintisiz olabilmesi savunulmaktadır. Katılımcı demokrasi, ideal olarak 

öngörülebilen siyasi rejim olarak düĢünülse de günümüzde uygulamasında sıkıntıları 

beraberinde getirmektedir. Çünkü katılımcı demokrasi özünde, tüm yurttaĢların siyasi yapıya 

aktif olarak katılımını içermektedir. Bu koĢulda, çağımızın artan nüfus yoğunluğunu 

düĢününce mümkün olabilirliğini azaltmaktadır. Ayrıca katılımcı demokrasi demokratik 

süreçlerde alenilik ilkesini benimsemektedir. Böylece halk ve devlet arasındaki iliĢki de 

pekiĢtirilmektedir. Ġnan, demokratik olarak katılım olgusunun, toplumsal ve siyasal 

problemlerin çözümünde daha ihtiyatlı sonuçlar vereceğini belirtmektedir. Bunlara ek olarak, 

yurttaĢların da demokratik katılıma istekli olması sorunların kısa sürede çözüme ulaĢacağını 

sağlamaktadır (1998: 128).  

Katılımcı demokrasi halkın siyasi süreçlere katılımını sağlayarak yurttaĢlar arasında 

“katılımcı yurttaĢlık” olgusunun ortaya çıkmasına neden olmuĢtur. Söz konusu bu durum, 

iktidar yapısında ve katılım olgusunda farklılıkları beraberinde getirmiĢ ve aynı zamanda 

yurttaĢların siyasi yapıya aktif olarak katılmasının önünü açmıĢtır (Kocaoğlu, 2014: 13). 

Ayrıca katılımcı yurttaĢlık anlayıĢının, katılımcı demokrasi rejimi ile birleĢmesinin temeli, 

demokratik yapılardaki “nesnellik” niteliğine dayanmaktadır. Katılımcı demokrasi ve katılım 

olgularının yurttaĢlar arasında yaygınlaĢtırılması için alınan kararlar, önlemler ve yapılan 

uygulamalar söz konusu kavramların tam olarak iĢlev kazanmasında yeterli gelmemiĢtir. Bu 

sorunun birçok ülkede alınan yeni yöntemlerin uygulamaya konmasıyla halledilebilineceği 

düĢünülmektedir. Ayrıca katılımcı demokrasinin hükümlerini yerine getirebilmesi için 

yurttaĢlarında bu konuda eğitilmeleri ve bilinçlendirilmeleri gerekmektedir.  
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2.6. Katılımcı (Aktif) YurttaĢlık Kavramı ve Özellikleri 

Katılımcı demokrasi bağlamında geliĢen, siyasi ve sosyal yapıda kendisine yer bulan 

katılımcı yurttaĢlık yani diğer adıyla aktif yurttaĢlık bireylerin siyasi yapılarda etken bir 

Ģekilde rol almasını savunmaktadır. Fakat katılımcı demokrasinin uygulanmasında var olan, 

nüfus fazlalığından kaynaklanan sorunun çözümü için çeĢitli Batı ülkeleri yeni projeler ve 

ilkelerin gerekli olduğu kanısına varmıĢlardır. Alınan kararlarda, toplumdaki her bir yurttaĢın 

aktif olarak siyasi ve sosyal süreçlere katılımının sağlanması adına özellikle vurgu 

yapılmaktadır.  

Katılımcı yurttaĢlık ya da aktif yurttaĢlık denilen kavram tıpkı medya okuryazarlığının 

tanımında olduğu gibi tek bir düzleme oturtulamamaktadır. Çünkü dünyada bulunan her 

ülkenin kendine ait demokratik yapısı ve bireylere tanıdığı haklar sistemi bulunmaktadır. Bu 

sistemdeki ayrıĢmalardan dolayı aktif yurttaĢlık hakkında net bir tanım yapılamamaktadır.  

Katılımcı yurttaĢlık kavramı için genel olarak, yurttaĢların aktif olarak toplumsal ya da 

demokratik süreçlerde etkin rol alması ve kendisi için en iyi olan hak kullanımlarını bilerek 

bunların gerektirdiği sorumluluklara göre yaĢaması Ģeklinde tanımlanmaktadır. Katılımcı 

yurttaĢlık tanımı farklı devlet modellerine göre de sınıflandırılmaktadır. Bunların içerisinde 

sosyo-liberal ve cumhuriyetçi modeller de bulunmaktadır. Sosyo-liberal model anlayıĢı 

Hvinden ve Halvorsen‟ a göre yurttaĢlara eĢit ve dengeli haklar tanımlamasını içermektedir. 

YurttaĢlara ekonomik alanda sağlanan imtiyazlar dengeli ve ortalama bir duruma tekâbül 

etmektedir. Bu görüĢ etrafında bulunan yurttaĢlar aktif olarak konumlandırılmasının yanı sıra, 

bireyi kapsayan birçok sorumlulukları da beraberinde getirmektedir (2001: 6). Sosyo-liberal 

anlayıĢta yurttaĢ haklarının daha eĢit olduğu ve ayrım yapılmamaya çalıĢıldığı görülmektedir. 

Yine Hvinden ve Halvorsen‟ın ifadelerine göre cumhuriyetçi modelde katılımcı yurttaĢlıkta, 

bireyler yurttaĢlık haklarına eĢit derecede sahip olsalar bile bunlara ilâveten toplumu 

Ģekillendirecek birçok konuya aktif olarak katılımını ve müzakere etmeleri gerektiği 

vurgulanmaktadır. Ayrıca, bireylerin demokratik ve toplumsal alanlarda sadece teoride 

kalmayıp söz konusu alanlara uygulamalı olarak da katılımını desteklemektedir. Toplumdaki 

alanlara katılım, bireylerarası eĢit olarak dağılmasa da katılıma baĢlayabilmenin de öneminin 

büyük olduğuna kanaat getirilmektedir (2001: 7). Sosyo-liberal ve cumhuriyetçi yaklaĢım 

temelinde, her bir yurttaĢın toplum içerisindeki oluĢumlara aktif olarak katılmasını 

öngörmekte ve bunu yapmak için farklı yolları izlemeyi tercih etmektedir. Her iki yaklaĢım 

“yurttaĢ eĢitliği”ne önem vermektedir. 

 Aktif ya da katılımcı yurttaĢlık, dünya üzerinde yaĢanan siyasi, sosyal, ekonomik ve 

benzeri pek çok dönüĢümler dizgesi sonucu ortaya çıkmıĢtır. Diğer yurttaĢlık kavramlarından 
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farklı olarak bireylerin, doğrudan demokratik süreçlere katılımını, ödev-hak ve 

sorumluluklarının bilincinde olmasını ve yükümlülüklerini yerine getirmesini açıklamaktadır.  

Katılımcı yurttaĢlık olgusu aynı zamanda, katılımcı demokrasi ile paralel geliĢen “sivil 

toplum” içerisinde de aktif rol oynamaktadır. Sivil toplumda her türlü barıĢ amaçlı 

etkinliklerde yer alan vatandaĢlar mevcut bulunmaktadır. Söz konusu durum toplum içerisinde 

kolektif bir çalıĢmayı beraberinde getirmekte ve toplumdaki herkese ulaĢma amacı 

gütmektedir. Günümüzde yurttaĢlar sivil toplum yapısında, baskıcı mekanizmalara ya da 

sınırlamalara gerek duymadan teknoloji sayesinde istediği her yerde ve her alanda kendi 

yetkinliklerini geliĢtirmektedir. Bu sayede daha geniĢ bir alana hitap eden sivil toplum ve 

aktif yurttaĢlık oluĢumları birbiri ile bütünleĢmekte, ek olarak katılımcı demokrasiyi istenir 

kılmaktadır.
6
 Sivil toplum ile bütünleĢen katılımcılık olgusu yani aktif yurttaĢlık toplumda 

katılımcılığın sınırları geniĢletmekte ve demokratik düzende katılımcı demokrasi modelini 

desteklemektedir. Sivil toplum ile bağdaĢan katılımcılık iç içe geçen yapılara dayanmaktadır. 

Böylece katılımcılık olgusu için tek bir alanın hâkimiyetinden bahsedilememektedir. 

Literatürde katılımcılık ile ilgili genel olarak yurttaĢların oy verme ya da aktif olarak çalıĢtığı 

kurumlara örneklendirmeler yapılmaktadır. Fakat katılımcılık olgusu sadece bunlarla sınırlı 

kalmamaktadır. Katılımcılık etkinlikleri arasında oy vermenin yanı sıra dilekçe imzalamak, 

mütevelli olmak, tanıdığı birisine yardım etmek, planlama toplantılarında yer almak, bir kitap 

klubü oluĢturmak ve benzeri gibi birçok farklı programlar yer almaktadır (Brodie vd., 2009: 

14).  

Göz ardı edilen ve çeĢitliliği bulunan katılım organizasyonları tek tip boyuta 

indirgenememektedir. Ayrıca katılımın yani aktifliğin diğer bir noktası toplumsal katılım ve 

bireysel katılım olarak farklı düzlemlere ayrılmaktadır. Toplumsal katılım, katılım oluĢumu 

içerisinde daha çok bütünleĢik bir yapıyı ifade etmektedir. Toplumu ortak paydada 

buluĢturmaya çalıĢan yurttaĢlar yarattıkları kurum ve kuruluĢlarla toplumsal bazda katılımın 

temellerini atmaktadır. Brodie vd.‟e göre yurttaĢlar, katılım oluĢumuna toplumsal olarak 

katılımdan baĢka bireysel olarak da katılmaktadır. Bireysel katılımda en temel etken 

faaliyetlere aktif olarak katılan yurttaĢların bireysel tercihlerine dayanmaktadır (2009: 17). 

Söz konusu katılımda bireyler, kiĢisel olarak kullandıkları yurttaĢlık haklarıyla arzu ettikleri 

toplumsal düzenin yansımasını aktarmaktadır. Kısacası bireysel katılım, kiĢisel deneyim, 

inanç, istek ve bireylerin ait oldukları kimliklere dayanmaktadır. Son olarak ele alınan katılım 

yapısı halk katılımı olarak adlandırılmaktadır.  Halk katılımında yurttaĢlar iktidar yapısında 

aktif olarak rol almaktadır. Halk katılımı daha çok siyasi süreçlere katılım olarak 

                                                            
6Helsinki YurttaĢlar Derneği, “Sivil Toplum Aktif YurttaĢlık El Kitabı”.  

http://yereldemokrasi.net/attachments/article/87/sivil_toplum_aktif_yurttaslik.pdf (eriĢim tarihi: 10.01.2018). 

http://yereldemokrasi.net/attachments/article/87/sivil_toplum_aktif_yurttaslik.pdf
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adlandırılmakta ve diğer katılım türlerinden bu yönüyle ayrılmaktadır (Brodie vd., 2009: 16). 

Halk katılımına siyasi katılım denmesinin altında yatan esas neden, halk katılımının siyasi 

süreçlere entegresi ve yurttaĢların odak noktası hâline gelmesi Ģeklinde değerlendirilmektedir.  

Katılımcı demokrasi modeli ile gündeme gelen katılımcılık (aktiflik) ve beraberinde 

getirdiği katılımcı yurttaĢlık oluĢumu küresel ve toplumsal düzeyde olan birden farklı yapının 

bütünleĢmesinden oluĢmaktadır. Katılım kavramının net bir çizgisi ve ait olduğu tek bir türev 

bulunmamaktadır. Bu yüzden de katılımcı (aktif) yurttaĢlıkta tek bir tanım üzerinde hareket 

edilememekte aynı zamanda yukarıda da bahsedilen genel olarak üç ayrı kola ayrılmaktadır. 

Söz konusu sebeplerden ötürü aktif yurttaĢlık ve etkinlikleri düz bir çizgide ilerlememektedir. 

YurttaĢların neye ne kadar katılım gösterdiği, ne derece katılıma sahip oldukları katılımcı 

demokrasi ve katılımcı yurttaĢlık bağlamında önemli sıraya oturmaktadır. Ne yazık ki 

toplumlarda katılımcı yurttaĢlığın arttırılması ve geniĢ ölçeğe yayılmasını sağlamak için var 

olan uygulamalar yeterli gelmemektedir. Bireyler, katılımcılık ve katılımcı yurttaĢlık 

kavramların tam olarak farkına varamamakta, sorumluluklarını yerine getirememektedir. 

Bunun için çağın gereklerine yönelik yeni kararlar alınması ve aynı zamanda projeler 

yapılması, yurttaĢlara söz konusu olan alanlarda eğitim verilmesi, gerekmektedir.  

2.7. Yeni Medya Ortamında GeliĢen Dijital Aktivizm ve YurttaĢlık Kavramı 

90‟lı yıllardan sonra özellikle teknolojik geliĢmelerin giderek artmasıyla medyada 

yaĢanan değiĢimler yeni medya alanını yaratmıĢtır. Yeni medya bağlamında ise bilgisayar ve 

internet hizmetlerinin hayatımıza girmesi dijital ortamların temelini oluĢturmuĢtur. 

Ġnternetle gündeme gelen web 1.0 sürümü insanları pasif konuma hapsetmiĢtir. Web 

1.0‟ın yeterli görülmediği durumlarda eksikliklerin giderilmesi için web 2.0 sürümü gündeme 

gelmiĢtir. Web 2.0 sürümü ile insanlar pasif konumdan çıkarılarak, internetin aktif 

kullanıcılarına dönüĢtürülmüĢtür. Bu sayede insanlar kendi adlarına sayfa açabilme, 

paylaĢımlarda bulunabilme, insan iliĢkilerini sosyal yapıda devam ettirebilme olanaklarına 

eriĢmiĢtir. Bireyler arasında özellikle web 2.0 ile değiĢen sosyal iliĢkiler ve aktivizm 

oluĢumları bu yapısal farklılardan etkilenmiĢtir. Ġnternet tabanları ile oluĢan söz konusu 

dönüĢümler dijital olan ile aktivist olan yapıları birleĢtirmiĢtir. Bunun bir sonucu olarak ise 

“dijital aktivizm” yapısı ortaya çıkmıĢtır (Turhan, 2017: 27). Dijital aktivizm kavramı, web 

alanlarının kullanılması sonucunda gündeme gelmeye baĢlamıĢtır. Özellikle web 2.0 ile 

bireyler arasındaki sosyal iliĢkiler yapısal farklılığa uğramıĢ ve sanal ortama taĢınmıĢtır. 

Böylece web 2.0 ile kendi sanal ortamlarında özgür alanlarını oluĢturan bireyler, her konuda 

aktivist etkinlikler içerisinde bulunma imkânı yakalamıĢtır.  
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Dijital aktivizm, aktivist etkinliklerin sanal yani dijital ortamlarda faaliyet göstermesi 

olarak tanımlanmaktadır. Dijital aktivizm slaktivizm, kliktivizm, hacktivizm vb. oluĢumlarda 

ortaya çıkmakta ve bireylerin aktivist hareketlerini çok daha hızlı bir Ģekilde 

gerçekleĢtirmesini sağlamaktadır. Kliktivizm, her konuda kitlesel olarak birleĢmeyi 

öngörmektedir. Slaktivizm, bireylerin var olan herhangi bir olaya karĢı bilgisayarları baĢından 

destek olmasına iĢaret etmektedir. Hacktivizm ise siyasi sorunları baz alarak hacking yapmak, 

Ģeklinde nitelendirilmektedir (Yeğen, 2014: 122). Dijital aktivizmde söz konusu olan aktivist 

alanlar sadece dijital olan yapılara bağımlı kılındığı için eleĢtirilmektedir. Fakat olumsuz 

eleĢtirilere rağmen dijital aktivizm, günümüzde gittikçe artan bir yayılım alanı 

göstermektedir. Dijital aktivizm esas olarak toplumsal yapıda oluĢan geliĢmelere karĢı tepki 

göstermek veya destek vermek amacına hizmet etmektedir. Bu hizmete katılmak isteyen 

bireyler, söz konusu yapılar içerisinde alanlarını oluĢturmaktadır. Ek olarak, her birey kendi 

öznel alanında faaliyetlerine devam ettiğinden dolayı dijital aktivizm özgün olarak da 

nitelendirilmektedir. 

Dijital aktivizmde var olan ağ örgütlenmesi, toplumda yaĢanan olaylara yönelik ortak 

katılımı ve birleĢmeyi beraberinde getirmektedir. Bu yüzden dijital aktivizm, katılımcı 

yurttaĢlık olgusuna iĢaret etmektedir. YaĢanan geliĢmelere yönelik yerel bazda olan 

faaliyetler, dijital aktivizmin ağ örgütlenmesi ile sınır ötesine taĢınmaktadır. Özellikle farklı 

yerlerde bulunan bireylerin benzer konularda birbirine destek olması amacıyla birleĢmeleri, 

küresel yapıdaki katılımı oluĢturmaktadır. Söz konusu durumlara örnek olarak verilen “Arap 

Baharı” hareketi sosyal medya ile ağ örgütlenmesinin bir sonucu olarak değerlendirilmektedir. 

Arap ülkelerinde var olan baskı politikalarından dolayı eĢitlik, özgürlük vb. terimler bireyler 

arasında kullanılamamıĢtır. Bu koĢullar altında yaĢayan halkın seslerini duyurabileceği bir 

ortamı dahi bulunmamıĢtır. Fakat web 2.0 ile sosyal medya ve çeĢitli platformların ortaya 

çıkmasıyla halk, dijital olarak aktivist hareketlere baĢvurmuĢtur. 25 Ocak 2011 yılı itibariyle 

dijital platformlarda halkın sesinin duyulmaya baĢlanması “Arap Baharı”nın yayılmasında 

etkili olmuĢtur. Söz konusu zamana değin seslerini duyuramayan halk, dijital aktivizm ile 

sosyal mecralarda katılımcı yurttaĢ olarak örgütlenmiĢtir. Ayrıca sosyal platformlar üzerinden 

Arap Baharı hareketinin gidiĢatı yönlendirilmiĢ ve organize edilmiĢtir. Dijital aktivizm örneği 

sayılan Arap Baharı hareketinde sosyal platformlar araç olmaktan ziyade aktivist hareketlerin 

kaynağı olarak belirtilmiĢtir (Turhan, 2017: 37-38).  

Sonuç olarak, teknolojik geliĢmelerle kendisini revize etme fırsatı yakalayan dijital 

aktivizm, halkın katılımcılık olgusuyla birleĢip çeĢitli faaliyetlerin temelinin atılmasına neden 
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olmuĢtur. Ayrıca dijital aktivizm ile ortaya çıkan etkinliklerin kontrolünün sağlanması, 

enformasyon kirliliği açısından önemli bir konuma sahip olmaktadır.  

2.8. Katılımcı (Aktif) YurttaĢlıkta Sivil Toplum KuruluĢları‟nın (Stk) Rolü 

Sivil toplumun tarihi eski dönemlere kadar dayanmaktadır. Özellikle 2. Dünya 

SavaĢı‟nın oluĢturduğu koĢullar ve sonrasında küresel çapta ortaya çıkan “özgürlük”, “hak”, 

“adalet”, “eĢitlik” gibi kavramlar STK‟ların kurulmasında etkili olmuĢtur.  

Sivil toplum denilince akla ilk olarak çeĢitli sendika, kooperatif ya da dernek gibi 

kuruluĢları içeren yapılar gelmektedir. Fakat bu tanımlama günümüzde farklılık 

göstermektedir. Buna göre STK resmi olarak bir araya gelmeyen, sektör sınırlarının ötesinde 

internetin aktif kullanılması ya da kullanılmamasıyla meydana gelen sivil faaliyetlere iĢaret 

etmektedir.
7
 Esas olarak Sivil Toplum KuruluĢlarının net bir tanımı yapılamamaktadır. Bunun 

sonucunda genel olarak kolektif giriĢimlere yönelik faaliyetlere Sivil Toplum KuruluĢları 

(STK) denilmektedir. Sivil toplum kuruluĢları, kendi özünde bulundurdukları nitelik 

alanlarını geniĢletmeye ve toplum içerisinde yaymaya çalıĢmaktadır. Sivil toplum, özellikle 

demokratik düzenin bir parçası olarak sayıldığından, toplumda sessiz kalmıĢ çoğunluğun sesi 

olma çabasında olan STK‟lar, yeni siyasi görüĢlerin oluĢmasında da etkili olmaktadır. Bu 

sayede kamusal alanda var olan düzenin iĢlerliğine de katkıda bulunmaktadır.  

Katılımcı demokrasiyle birlikte paralel bir Ģekilde ilerleyen STK‟lar, bireylere aktif 

olarak kamu düzeni üzerinden sorumluluk yüklemektedir. Böylece sivil toplum, bireylere 

katılımcılık ve katılımcı yurttaĢlığı da dayatmaktadır. Tekeli, sivil toplumun faaliyetlerini 

gerçekleĢtirirken, yurttaĢlarda özellikle gönüllü katılımı desteklediğini belirtmektedir. 

STK‟lar, katılımcı toplum içerisinde aktif etkinlikler yürüten bağımsız yapılar olarak 

nitelendirilmektedir. Böylece katılımcı demokrasi yapısının egemen olduğu toplumlarda, 

geniĢ ölçek düzeyinde var olan sivil toplum kuruluĢlarının hak kavramı üzerinde 

odaklanmasının bir sonucu olarak, katılımcı yurttaĢlığın bireyler arasında yayılmasına hizmet 

etmektedir. Bu yüzden STK‟ların toplum içerisindeki baĢarısı da katılımcı yurttaĢların var 

edilmesine bağlı kılınmaktadır. Toplumda aktif yurttaĢlık olgusunun yeterince oluĢmadığı 

yapılarda, STK adı altında hizmet vermeye çalıĢan kuruluĢ sayılarındaki artıĢ, sivil 

toplumların baĢarısını etkileyen diğer bir faktör olarak gösterilmektedir.
8
Sivil toplum 

kuruluĢlarının bu gibi olumsuz durumlardan kendilerini korumak için özellikle siyasi yapıdaki 

alanlara karĢı daha hassas davranması gerekmektedir. Böylece öz yapısında bulunan 

                                                            
7
Helsinki YurttaĢlar Derneği, “Sivil Toplum Aktif YurttaĢlık El Kitabı”.  

http://yereldemokrasi.net/attachments/article/87/sivil_toplum_aktif_yurttaslik.pdf (eriĢim tarihi: 10.01.2018). 
8
Tekeli, Ġ., “Katılımcı Demokrasi, Sivil Ağlar ve Sivil Toplum KuruluĢları”. 

http://stk.bilgi.edu.tr/media/cd/01/doc/okuma_02-2.pdf (eriĢim tarihi: 12.02.2018). 

http://yereldemokrasi.net/attachments/article/87/sivil_toplum_aktif_yurttaslik.pdf
http://stk.bilgi.edu.tr/media/cd/01/doc/okuma_02-2.pdf


80 
 

niteliklerini muhafaza ederek, toplum içerisindeki konumunu zedeleyici oluĢumlardan da 

uzak durması öngörülmektedir. Toplumda katılımcı demokrasiyle paralel olarak geliĢen ve 

birey haklarının savunucusu olan STK‟lar, devlet ve özel yapı kuruluĢlarının ortak paydada 

buluĢmasına aracılık etmektedir. Böylece hem sektörler arası iliĢkilerde hem de yurttaĢ ve 

sektör iliĢkisinde etkin rol oynamaktadır.  

 Günümüzde, global sistemler içerisinde ayakta kalmanın en önemli adımı olarak 

yenilikçi bakıĢ açısına sahip olmak gösterilmektedir. Bu temelde yeniliğe karĢı açık olan sivil 

toplumun, pratikte bu anlayıĢını sürdürebildiği ölçüde baĢarısına devam edebileceği 

belirtilmektedir. Bunun için de baĢarı yüzdesini arttırmak isteyen STK‟ların söz konusu 

durumlar ile entegreli olarak çalıĢması ve kendisini revize etmesi gerekmektedir. Çünkü 

katılımcı demokrasi yapısına hizmet eden sivil toplumun ancak bu sayede katılımcı 

yurttaĢlığın önünü açması ve aynı zamanda bireyler arasında etkin rol oynaması 

beklenmektedir.  

2.9. YurttaĢ Gazeteciliği Kapsamında Katılımcı YurttaĢlık 

Sosyal ve siyasal alanlardaki değiĢimler, habercilik pratiklerine de yansımıĢtır. 

Özellikle demokratik yapıların eleĢtirilmesi ve katılımcı demokrasi yapısının ortaya çıkması 

yurttaĢ gazeteciliği diğer adıyla vatandaĢ gazeteciliği üzerinde etkili olmuĢtur.  

YurttaĢlık gazeteciliğinin meydana gelmesinde çeĢitli faktörler bulunmaktadır. Bunlar 

arasında medyada var olan ekonomik problemler ve teknolojik geliĢmeler baĢta yer 

almaktadır. Ayrıca ABD‟nin siyasi yapısındaki çalkantılar da yurttaĢ gazeteciliğinin 

geliĢmesinde sebep olmuĢtur (Uzun, 2006: 634). Medyada tekelleĢmenin yaĢanması 

dezenformasyon ve manipülasyon yapılarına oluĢum alanları sağlamaktadır. Bu durum 

medyaya karĢı duyulan güvensizlik ortamını arttırmakta ve aynı zamanda haber 

enformasyonlarına olan güvenin azalmasına da neden olmaktadır. Söz konusu güvensizlik 

ortamında yeni bir çözüm alanı olarak gündeme gelen yurttaĢ gazeteciliğinde bireyler, 

haberlerin üretimini kendileri yaparak medya ile habercilik pratikleri arasında köprü 

oluĢturmaya çalıĢmaktadır. Teknolojik geliĢmelerin hızlı bir Ģekilde hayatımıza entegreli 

olmasıyla kendi sınırlarını daha da geliĢtiren yurttaĢ gazeteciliği, günümüzde geleneksel 

medya araçlarından ziyade sosyal medya pratiklerinde yayılım göstermektedir. Sosyal 

medyayı aktif olarak kullanan bireyler edindikleri enformasyonları, kendilerine ait 

hesaplardan halka yaymakta ve küresel ölçekte sivil katılımcılığı ortaya çıkartmaktadır. 

Günümüzde özellikle genç sınıfın kullandığı sosyal platformların bireylerarası bilgiyi aktarma 

hızı, geleneksel medya araçlarına oranla çok daha yüksek olduğu savunulmaktadır. Bu yüzden 
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kullanım oranı günden güne artan sosyal medya halkın toplumsal olaylara, sorunlara ya da 

küresel ölçekte var olan problemlere karĢı aktif olarak katılımını sağlamaktadır. Sorunlar 

karĢısında seslerini söz konusu mecralarda duyurmayı baĢaran bireyler, aynı zamanda 

toplumsal bazda katılımcılığın da önünü açmaktadır.  

Sonuç olarak, bireyleri katılımcılık yapısına odaklayan ve enformasyon akıĢında söz 

sahibi yapan yurttaĢlık gazeteciliği, medya organları ile halk arasında aracı görevi 

görmektedir. YurttaĢ gazeteciliği ile geleneksel medyada olmadığı kadar söz hakkına sahip 

olan bireyler, katılımcı yurttaĢlık bilinçlerini geliĢtirerek toplum içerisinde bütüncül yapıları 

oluĢturmakta ve aynı zamanda demokratik oluĢumların temel yapısını hazırlamaktadır. 

YurttaĢ gazeteciliğinin unutulmaması gereken bir baĢka özelliği ise dezenformasyona açık 

kapı bırakması olarak değerlendirilmektedir. Çünkü yurttaĢ gazeteciliği adı altında birçok 

birey, gerçek olmayan haberler ya da bilgiler ile toplumu etkilemekte ve aynı zamanda yanlıĢ 

bilinç oluĢturmaktadır. Bu tarz bilgi kirliliğinin önüne geçilmesi için denetim 

mekanizmalarının oluĢturulması gerekmektedir.  

2.10. Katılımcı YurttaĢlık Bilincinin GeliĢtirilmesinde EleĢtirel Medya Okuryazarlığı 

Bir Alternatif Olabilir mi? 

Medya okuryazarlığı temelde medya mesajlarının bireyler tarafından analiz edilmesi, 

değerlendirilmesi ve çözümlenmesi olarak karĢımıza çıkmaktadır. Shaw, medya okuryazarlığı 

kavramı ile birlikte toplumda yeni bir yurttaĢ kimliğinin yaratılmakta olduğundan 

bahsetmektedir. GeçmiĢ ile Ģimdiki toplumsal hareketlerin arasındaki farklılıktan yola çıkan 

Shaw, bireyleri etkileyebilmek adına medyanın gücüne ihtiyaç duyulduğunu da ifadelerine 

eklemektedir (2005: 139-140). Medya‟nın söz konusu gücünü keĢfeden siyasi erk sahipleri, 

medyada gerçekliğin yeniden inĢasıyla toplumsal kimlik rolleri üzerinde bilinçleri 

etkilemektedir. Bu durumların bireyleri olumsuz yönde etkilememesi adına özellikle eleĢtirel 

medya okuryazarlığı eğitimi önemli bir fırsat olarak Ģekillenmektedir. Enformasyon kirliliği 

ve yanlıĢın doğrudan ayırt edilememe sorunsalı eleĢtirel medya okuryazarlığının önemini 

günden güne arttırmaktadır. Bu noktada eleĢtirel medya okuryazarlığı, bir nevi bireylerin 

medya mesajlarının içine sıkıĢtırılmıĢ yapay gerçekliklere karĢı nasıl bir farkındalık ve bilinç 

geliĢtirmesi yönünde öğretici konuma sahip olmaktadır. Doğru bilgiye ulaĢmak isteyen 

bireyler, toplum içerisinde sosyal alanda dönüĢümün ivmesinde rol oynamaktadır. Bu durum 

da toplumsal kimlik süreçleri üzerinde etkili olabilmektedir. EleĢtirel medya okuryazarlığı ile 

toplumlarda yaratılmaya çalıĢılan yeni kimlik oluĢumu çoğunlukla, katılımcı yurttaĢlığa iĢaret 

etmektedir. Katılımcı yurttaĢlık, yurttaĢların siyasi süreçlere aktif olarak katılmasını 
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savunmaktadır. Katılımcı demokrasiyle yurttaĢlara sağlanan bir takım haklar ve beraberinde 

medyanın gücünden yararlanılmaya çalıĢılması, eleĢtirel medya okuryazarlığı ekseninde 

bütünleĢerek katılımcı yurttaĢlık oluĢumunu hızlandırmaktadır. Arar, eleĢtirel medya 

okuryazarlığının özellikle aktif ya da katılımcı yurttaĢlık bağlamında medyaya yönelik 

eleĢtirel bakıĢ açısını geliĢtirdiğini ifade etmektedir. Bu durumdan ötürü de eleĢtirel medya 

okuryazarlığı bireylere farklı ve alternatifi olan baĢka bakıĢ açıları göstermektedir (2006: 

133). Bu noktada özellikle yurttaĢlar arasında katılımcılığın yani aktif rol üstlenerek sosyal ve 

siyasal yapılara katılımın önemi arttırılmaya çalıĢılmaktadır. Türkoğlu‟nun da belirttiği gibi 

sorgulamadan, bilmeden ve öğrenmeden sadece televizyon izleyerek enformasyon akıĢını 

takip eden yurttaĢlar, eleĢtirel düĢünme yetisinden eksik olmaktadır. Televizyona bağlı kalan 

yurttaĢlara öğretilen çarpıtılmıĢ gerçekliğin revize edilmesi ve medya alanında gerçekliğin 

doğrudan algılanabilmesi öğretilmesi gerekmektedir. Bu da eleĢtirel medya okuryazarlığı ile 

mümkün kılınmaktadır (2006: 169). 

EleĢtirel medya okuryazarlığı ve katılımcılık olgusu birbirine paralel ilerleyen iki 

unsur olarak karĢımıza çıkmaktadır. Bu da sonuç olarak, eleĢtirel medya okuryazarlığının 

katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesinde alternatif yol olarak değerlendirilebilmesine 

olanak sağlanmaktadır. Ayrıca, katılım olgusu ve eleĢtirel medya okuryazarlığı özünde 

disiplinlerarası paradigmalara dayanmaktadır. Bu yüzden eleĢtirel medya okuryazarlığı ve 

katılımcılık olgularını toplumsal yapıda var olan rollerinden ötürü tek boyutlu düĢünmemek 

gerekmektedir. 

2.11. Türkiye‟de ve Avrupa‟da Katılımcı YurttaĢlık 

YurttaĢların siyasi ve sosyal normlara katılımı tek boyutlu olarak düĢünülmemeli, 

sınırlandırılmamalıdır. Demokratik seçimlere katılma ya da temsilcilerini belirleme gibi pek 

çok hakları olan yurttaĢlar bunların haricinde ayrıca dilekçe hakkına sahip olmaktadır. Som ve 

KarataĢ‟ın da belirttiği üzere, Türkiye‟de yurttaĢlar katılıma dar bir çerçeveden bakmaktadır. 

YurttaĢlar katılım olgusunu sadece siyasi katılım olarak düĢünmektedir. Bunun sonucunda 

sadece oy verme durumunun yüksek olduğu geriye kalan katılım durumlarının seviyesinin ise 

düĢük olduğu belirtilmektedir (2015: 35). Aktif yurttaĢlıkta oy verme hakkından baĢka 

sendika faaliyetlerinde bulunma, dilekçe imzalama, sivil toplum için organizasyonlar 

düzenlemek ve benzeri uygulamalar da bulunmaktadır. Fakat Türkiye‟de var olan söz konusu 

uygulamalar ve projelere katılma oranı düĢük olmaktadır. Bu konuda Avrupa Birliği ülkeleri 

ise Türkiye‟den daha geliĢmiĢ seviyede bir profil çizmektedir. Türkiye‟de katılımcı yurttaĢlık 

ya da katılım olgularının sadece “oy verme” kisvesi altında sınırlandırılmaması için özellikle 
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vatandaĢların bilinçlendirilmesine yönelik çalıĢmalar yapılmaktadır. Bunun için bireylere 

katılım kavramı altında ne gibi fırsatların bulunduğu, bu fırsatların ne Ģekilde ayrıĢtığını ve 

uygulanabilme alanları belirtilmektedir. Ayrıca her alanda katılımcılığın yüksek oranda 

sağlanması için vatandaĢlara verilecek olan bilgilendirmelerin haricinde, vatandaĢların da söz 

konusu hakları kullanmaya istekli olması gerekmektedir. 

Tablo 2.1 Türkiye‟de Siyasette Aktif Olarak Yer Alma Eğilimleri 

                              

Kaynak: Eurofond, 2014: 72.  

 

Tablo 2.1‟de belirtildiği gibi Türkiye‟ deki yurttaĢların katılımcı profiliAvrupa 

ülkelerine göre çok daha düĢük olarak gözlemlenmektedir. 2007 yılında Türkiye‟de sendika 

vb. toplantısına katılmak %6, politikacı vb. ile irtibat kurmak %5, olarak ölçeklendirilmiĢtir. 

Ayrıca, aktif yurttaĢ olarak kazanılan diğer bir hak olan dilekçe imzalamak, 2012 yılında 

Türkiye‟de %2 görülürken Avrupa ülkelerinde bu oran %17 olarak değerlendirilmiĢtir. 

Varılan sonuçlar neticesinde ülkemizde katılımcı yani aktif yurttaĢlığın tam olarak 

kullanılamadığı savını doğrulanmaktadır. Bu durum ise yurttaĢlar arasında katılımcılık 

bilincinin arttırılması için çeĢitli uygulamaların yapılması gerektiğini bir kez daha 

vurgulamaktadır. Söz konusu uygulamaların yapılabilmesi adına yurttaĢlar için toplumdaki 

her alanda eğitim verilmesi gerekmektedir. Eğitimlere ek olarak yurttaĢlardan da edindikleri 

kazanımları, siyasi ve sosyal alanlarda aktif olarak kullanmaları beklenmektedir. Aktif olarak 

yurttaĢlığın ilk olarak evin içerisindeki aile bağlarıyla öğretilmesi gerekmektedir. Daha 

sonraları söz konusu eğitim, okul tarafından ve ayrıca çeĢitli kurumlar aracılığıyla 

sağlanabilmektedir. Bu koĢullar Türkiye‟nin, özellikle Avrupa ülkelerindeki aktif yurttaĢlık 

kriterlerine eriĢebilmesi adına yapılması gereken birden fazla yeni projelerin, uygulamaların 
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hayata geçirilmesi ve aynı zamanda yapılan yeni düzenlemelerle halkın da gönüllü bir Ģekilde 

siyasi katılımının sağlanması gerektiğini zorunlu kılmaktadır.  

Avrupa ülkelerinde katılımcı/aktif yurttaĢlığın geliĢtirilmesi ve yaygınlaĢtırılması için 

geniĢ çaplı programlamalar yapılmıĢtır. Avrupa ülkeleri, yurttaĢlarının katılımcı olmalarının 

sadece siyasi yapılarda değil, kültürel çeĢitlilik içerisinde uyumluluğun sağlanması için sosyal 

yapılar içerisinde de katılımı desteklemektedir. Özellikle toplum içerisinde sosyal ve siyasal 

birlikteliğin yakalanması, aynı zamanda devamlılığının sağlanması adına Avrupa 

ülkelerindeki katılımcı yurttaĢlık bilincinin oluĢumunda, eğitim önemli bir yer tutmaktadır. 

Bu yüzden vatandaĢlık eğitiminin sağlanması için Eurydice raporunda bazı ilkeler 

belirlenmiĢtir. Bu ilkeler; öğrencinin ve velisinin okulun idari yönetime aktif olarak katılması, 

okulların performanslarının değerlendirilmesi, eğitimcilere teĢvik sağlanması, eğitim 

müfredatlarının düzenlenmesi olarak belirlenmiĢtir (Eurydice, 2012: 8). Avrupa‟ da aktif 

yurttaĢlığın etkin bir Ģekilde kullanılabilmesi adına alınan söz konusu kararlara ek olarak 

toplum içerisinde ortak değerler yaratılmaya çalıĢılmıĢtır. Katılımcı yurttaĢlık eğitiminde 

özellikle aileden sonra okulun önemli olduğunu kavrayan eğitimciler, yurttaĢlık eğitimi için 

okulları bir araç olarak kullanarak, yurttaĢlık konusunda öğrencilerin eğitilmesi için 

müfredatlar hazırlamıĢlardır. 

 Bunun sonucunda Avrupa ülkelerinde vatandaĢlık eğitimi zorunlu müfredatlar 

içerisinde yer almıĢtır. Fakat söz konusu dersin eğitim süresi ve baĢlangıç dönemi ülkeden 

ülkeye farklılık göstermektedir. Okullarda eğitimi verilen vatandaĢlık dersinin içeriğinde 

genelde ülkelerin sosyal, siyasal yapılarının yanı sıra kültürlerin anlamlanması gibi konular da 

bulunmaktadır. Ayrıca, Avrupa ülkeleri yurttaĢlık dersinin, sadece “ders” bazında kalmaması 

adına ulusal olarak projeler gerçekleĢtirmeye çalıĢmıĢtır. Özellikle genç nüfusun aktif olarak 

katılımını sağlamak adına belli baĢlı uygulamalar gerçekleĢtirilmiĢtir. Bunlardan ilki, ulusal 

müfredatlar ile birlikte öğrencileri katılıma yönlendirmek ikincisi, öğrencilere okul 

hayatlarının dıĢında da vatandaĢlık ediniminin devamlılığının sağlanması adına çeĢitli eğitim 

kurum ve kuruluĢlarına da sorumluluk verilmesine dayanmaktadır. Üçüncü olarak, orta 

öğretim seviyesinde bulunan öğrencilere yönelik oluĢturulan politik yapılar, gençlerarası 

müzakere platformlarının yaratılmasında ve gençleri bağlayan konuların gündeme getirilmesi 

hususunda aracı olarak hizmet vermektedir (Eurydice, 2012: 14).  Ele alınan kararlar ile 

birlikte ulusal düzeyde bulunan aktif yurttaĢlık yapısının, genç nüfus arasında yayılması ve 

sürekliliğini kazanması konuları üzerinde durulmuĢtur. Avrupa ülkelerinde önem verilen 

“katılımcı yurttaĢlık” bilinci, toplumda tek boyutlu olarak sınırlandırılmaması adına gençlere 

okul dıĢı faaliyet alanları da yaratılmaktadır. Bu sayede aktif yurttaĢlığın gerektirdiği 
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nitelikleri kazanan genç nüfus, deneyimlerini sosyal alanda da pekiĢtirme fırsatı 

yakalamaktadır.  

Avrupa ülkelerindeki vatandaĢlık eğitimlerinin bir sonucu olarak, eleĢtirel bakıĢ 

açısının kazandırılmıĢ olunması, toplumda yurttaĢların aktif olarak katılımının sağlanması, 

değer yargılarının korunması ve siyasi olarak okuryazarlık kazanımının geliĢtirilmesi 

hedeflenmektedir (Eurydice, 2005: 23). Fakat günümüzde katılımcı yurttaĢlığın istenilen ve 

beklenilen düzeye ulaĢtığını söylemek mümkün olmamaktadır. Bu yüzden Avrupa genelinde 

hâlen daha aktif yurttaĢlığın kazandırılması için çalıĢmalar sürdürülmektedir. Ġlkokul 

düzeyinde ele alınan vatandaĢlık eğitimi daha çok bütünleĢik ders yapısı Ģeklinde görülürken, 

ortaokul düzeyinde ayrı ders olarak eğitim verilmektedir. Genç nüfusun yurttaĢlıkta aktif 

olarak katılımının teĢvik edilmesi ise daha sonraki dönemlerde yani lise döneminde 

sağlanmaktadır. Eurydice raporuyla birlikte 21. Yüzyılda Avrupa‟da sorun olmaya devam 

eden “katılımcı yurttaĢlık” kavramı derinlemesine incelenmiĢ ve aynı zamanda çözüm yolları 

ortaya konmaya çalıĢılmıĢtır. Özellikle ulusal ya da merkezi konumlu ders müfredatları ile 

okullarda öğrencilere aktif yurttaĢlık eğitimi verilmektedir. Bununla birlikte katılımcı 

yurttaĢlığın uygulanabilirliği açısından bireylerde temel ve sivil yeteneklerinin geliĢtirilmesi 

için çalıĢmalar yapılmaktadır. Söz konusu çalıĢmalar siyasal ve sosyal normlarda demokratik 

kavramlara iĢaret etmektedir. Bunun yanı sıra AB‟ de ve Avrupa‟ da gelecek dönemlerdeki 

sosyal yapılara da değinmektedir. Bireylerde bulunması gereken sivil yeterlilikler eleĢtirel 

düĢünme becerisiyle birlikte iletiĢim yetkinliğini de beraberinde barındırmaktadır (Eurydice, 

2012: 8).  

Avrupa‟da vatandaĢların siyasi ve sosyal yapılara aktif katılımı her geçen gün artıyor 

gibi görünse de esas olarak günümüz koĢullarıyla katılımcılıkta entegrasyon üzerinde 

durulması gerekmektedir. Bu noktada, Avrupa ülkelerinde “katılımcı yurttaĢlık” adı altında 

yapılan uygulamaların ve projelerin, istenilen etkiyi yaratamaması durumu tartıĢmalara neden 

olmaktadır. Bu yüzden aktif yurttaĢlık baĢlığı altında bireysel yetkinliklerin artırımı için yeni 

yapılacak olan projelerde veya tasarılarda, katılımcılık olgusu üzerinde özellikle teknolojik 

geliĢmeler ile entegreli olan çalıĢmaların yapılması gerekmektedir.  
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ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 

AB ÜYE ÜLKELERĠNDE MEDYA OKURYAZARLIĞI MÜFREDAT 

PROGRAMLARININ ĠNCELENMESĠ VE KATILIMCI YURTTAġLIK 

BAĞLAMINDA DEĞERLENDĠRĠLMESĠ 

3.1. Tarihsel Süreçte Avrupa Birliği 

3.1.1. Avrupa Birliği ve Sahip Olduğu Nitelikler 

II. Dünya SavaĢı‟nın yarattığı tahribattan çıkan Avrupa Devletleri, küresel anlamda 

yaĢanan problemlerin çözümü için savaĢ yerine, baĢka bir çıkar yol bulunması gerektiği 

fikrinde uzlaĢmıĢlardır. Bu yüzden 1951 yılında altı Avrupa Devleti bir araya gelerek bir 

topluluk kurmuĢlardır. Daha sonraki yıllarda söz konusu olan topluluk yaĢanan geliĢmelerle 

birlikte daha fazla ülkenin katılımıyla “Birlik” hâline gelmiĢtir. Bunun bir sonucu olarak 

Birlik, küresel düzende en iyi yere konumlandırılmasının yanı sıra büyük ölçekte 

sayılabilecek ekonomik, kültürel ve siyasi farklılıkları da yapısında barındırmaya baĢlamıĢtır 

(Çimen, 2012: 48). 

Birlik sayesinde Avrupa‟nın eksik kaldığı, geliĢtiremediği yapılarının kalkındırılması 

için çalıĢmalara baĢlanmıĢtır. Böylece temel olarak Avrupa‟nın ortak bir güç olarak kendisini 

revize etmesi ve küresel pazar yapısında birinci sırada yer almasını sağlama amacı 

benimsenmiĢtir. 

3.1.2. Avrupa Birliği‟nin Kurulma Sürecinde Rol Alan Avrupa Kömür ve Çelik 

Topluluğu (AKÇT) 

Avrupa Birliği‟nin oluĢturulmasında önemli adımlardan bir tanesi Avrupa Kömür ve 

Çelik Topluluğu‟nun kurulması gösterilmektedir. AKÇT‟nin kurulabilmesi açısından ilk 

hamle Robert Schuman‟dan gelmiĢtir. Schuman önerdiği planında, Avrupa içerisinde barıĢ 

düzeninin sağlanması gerektiğini savunmaktadır. Bunun üzerine, II. Dünya SavaĢı‟ndan sonra 

özellikle iki ayrı eksene ayrılan Avrupa Devletleri‟ni tek bir çatı altında toplamak için kömür 

ve çelik kaynakları ile aynı zamanda üretimlerinden de oluĢan bir yapı düĢünülmüĢtür. 

Kaya‟nın da belirttiği gibi kömür ve demir üretimlerinin bir arada toplanması ise toplulukta 

bulunan üye devletlerin karĢılıklı olarak silah üretme durumlarını da baskılamıĢtır (2013: 22). 

Kendileri açısından sorun teĢkil etmeyen bu durumdan ötürü Avrupalı Devletler, Schuman‟ın 

adımlarını attığı plana sıcak bakmıĢlardır. Çünkü savaĢ zamanlarında kullanılan bu iki 

maddenin üretiminde ve kullanımında, devletler yetkilerini ortak bir yapıya bırakmasıyla 

birlikte güvenlik açısından kendilerini garantiye almıĢ sayılmaktadır. Ayrıca, ekonomik 
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bakımından geliri olan bu maddelerin hem tüketimi hem de kullanımı, kazanç olarak 

devletlere geri yansıtılmaktadır.  

Gerim‟in ifade ettiği üzere, 18 Nisan 1951 yılında Paris AnlaĢması sonucu Avrupa 

Kömür ve Çelik Topluluğu (AKÇT) kurulmuĢtur. Bu topluluğa üye olan ülkeler; Hollanda, 

Belçika, Ġtalya, Lüksemburg, Almanya ve Fransa olarak belirtilmiĢtir (2014: 61). Birliğe üye 

olan ülkeler, söz konusu altı Avrupa ülkesi Ģeklinde ayrılmaktadır. Paris AnlaĢması‟nın 

imzalanmasından sonra topluluk uluslarüstü nitelik kazanmıĢtır. Bozkurt vd. göre, AKÇT‟nin 

oluĢturulmasında en önemli etken, siyasi temel ile bağdaĢtırılmıĢtır. Çünkü Fransa ve 

Almanya arasında yaĢanan gerginlikleri ortadan kaldırmak, söz konusu iki ülkenin elinde 

bulundurduğu kömür ve çelik maddelerinin denetimini sağlayarak, meydana gelebilecek 

herhangi bir olumsuz geliĢmeyi engellemek, bu topluluğun amaçları arasında sayılmaktadır 

(2004: 15). Aslında AKÇT‟nin kurulmasında siyasi ve ekonomik olarak iki tane faktör 

bulunmaktadır. Siyasi faktör olarak adlandırılan durum, Fransa ile Almanya arasında yaĢanan 

olumsuzluklara bir çıkar yol aramak ve bu sorunun neden olacağı olası savaĢ durumunu 

ortadan kaldırmak olarak görülürken, ekonomik olarak adlandırılan durum ise kömür ve 

demir maddelerinin sağladığı kârdan yararlanmak olarak gösterilmektedir.  

Yapısında birçok etkeni bulunduran AKÇT Avrupa‟da iyi bir biçimde birleĢme örneği 

oluĢturduğu için diğer Avrupalı Devletlerin dikkatini çekmeyi baĢarmıĢ ve alanını 

geniĢletmeye çalıĢmıĢtır. 

3.1.3. Avrupa Birliği‟nin Kurulma Sürecinde Rol Alan 1957 Roma AntlaĢması ve 

Avrupa Ekonomik Topluluğu 

1951 yılında Paris AntlaĢması ile kurulan AKÇT olumlu geliĢmelere öncülük etmiĢtir. 

Bunun sonucunda topluluk sınırlarını geniĢletmeye karar vermiĢ ve Avrupa ülkeleri arasında 

tartıĢmalar baĢlamıĢtır. Özdemir‟e göre Fransız Devleti nükleer gücü elde edebilmek için 

Avrupa‟nın kaynaklarından yararlanma amacı gütmüĢtür. Diğer bir yandan Almanya ise 

pazarda serbest piyasa konusuna öncelik veren alanların gündeme gelmesini beklemiĢtir 

(2012: 187). Yapılan müzakereler sonucunda her ülkenin istekleri doğrultusunda ortak nokta 

bulunmuĢ ve 1957 yılına gelindiğinde Roma AntlaĢması imzalanmıĢtır.  

Roma AntlaĢmasının imzalanmasının ardından Avrupa Atom Enerjisi Kurumu 

(EURATOM) ve Avrupa Ekonomik Topluluğu (AET) kurulmuĢtur. Söz konusu olan bu iki 

kurum, üye ülkeler arasında atom enerjisi çevresinde ve ekonomik yapıda birleĢmeyi öngören 

ilkeleri benimsemektedir. Üye ülkeler tarafından imzalanan Roma AntlaĢması‟nda en önemli 

konulardan bir tanesini Fransa‟yı ilgilendiren Ortak Tarım Politikası olarak 
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değerlendirilmektedir. Bu politika, Fransa‟da yaĢayan ve üretim paydasına katkı sağlayan 

çiftçilerin mali giderlerini AET‟ye devir ediliĢinin göstergesi olmaktadır. Alınan söz konusu 

kararlar ile Fransa‟nın ürettiği tüm tarım ürünlerinin dıĢ ülkelere ihraç edilmesi 

sağlanmaktadır. AET‟nin ülkeler arasında var olan çalıĢmaları zaman içerisinde giderek 

artmaya devam etmiĢ ve aynı zamanda olumlu geliĢmelerle de adından söz ettirmeyi 

baĢarmıĢtır. Danimarka, Ġngiltere ve Ġrlanda Avrupa‟da tek baĢına kalmamak adına AET‟nin 

kurulduğu zamandan 15 ay sonra birliğe kabul edilmek için baĢvuruda bulunmuĢlardır. Fakat 

Birlik içerisinde üye olan ve diğer ülkeler hakkında Ģüpheleri olan Fransa tarafından 

Britanya‟nın isteği kabul edilmemiĢtir. Ayrıca Britanya ile Danimarka ve Ġrlanda‟nın da 

baĢvuruları reddedilmiĢtir. AET‟ye Britanya‟nın alınması ancak Gaulle‟ün görevinden 

ayrılmasıyla gerçekleĢmiĢtir. Böylece 1973 yılına gelindiği zaman Britanya, Ġrlanda ve 

Danimarka‟nın üyeliği kabul edilmiĢtir (Gerim, 2014: 64).  Britanya‟nın da katılımıyla 

geniĢleme sürecinin ilk aĢamasını tamamlayan AET, ortak bir Avrupa pazarı kurma amacıyla 

hızla çalıĢmalarına devam etmiĢtir. AET‟ye katılım için baĢvuran bir diğer ülke, Norveç 

olmuĢtur. Fakat Norveç topluluğun yapmıĢ olduğu bir takım uygulamalardan dolayı birliğe 

katılımını gerçekleĢtirememiĢtir. 1980 yılına gelindiği zaman topluluk içerisinde ikinci dalga 

olarak nitelenen geniĢleme süreci hem Batı hem de Doğu‟ya doğru yaĢanmıĢtır. Bu süreç 

içerisinde AET‟ye ilk olarak Yunanistan ve sonraları Ġspanya ve Portekiz ile uzlaĢmalar 

sonucunda birliğin kapıları açılmıĢtır. Topluluğa katılan ülkelerle birlikte AET‟nin sınırları 2. 

kez geniĢlemiĢ ve aynı zamanda etkinliği artmıĢtır. Böylece küresel çapta var olan bir 

topluluktan bahsetmek olanaklı hâle gelmeye baĢlamıĢtır. Birlik belirli üye sayısına ulaĢtığı 

zaman 1955 yılına kadar yeni üye kabulünü durdurma kararı almıĢtır. Bu kararın arkasından 

hâli hazırda var olan üye ülkelerle toplantılar düzenlenerek Birlik içerisinde yeni reformların 

yapılmasının gerekli olduğu kararına varılmıĢtır. Bu kararlar arasında genellikle Birliği daha 

güçlü kılabilecek ilkeler üzerinde durulmuĢtur.  

AET içerisinde kabul görülmüĢ kararlar, özellikle ekonomi alanında net bir Ģekilde 

belirtilirken, politik olarak değerlendirilen kararlar ise yüzeysel olarak değerlendirilmiĢtir 

(Tatoğlu, 2006: 18). Avrupa ekseninde var olan ekonomik aynı zamanda politik konuların 

çözümü amacı altında kurulan Birlik, ulusal bir takım problemlerle karĢılaĢmamak adına 

politik yapılara bağlı olan sorunları yüzeysel geçmek zorunda kalmıĢtır. Avrupa‟da özellikle 

“pazar” konusunda ortaklaĢa hareket edilme fikrini savunan AET, küresel anlamda tek bir 

Avrupa gücünün varlığını benimsemiĢtir. Ayrıca Birlik içerisinde bulunan üye ülkelerin 

birbiriyle yardımlaĢması esasına dayanan maddeler, AET‟yi genel olarak ekonomik anlamda 

güçlendirmeye çalıĢmıĢtır. AET‟de karara varılan bir diğer konu Avrupa‟ da ortak bir 
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yurttaĢlık anlayıĢını var etmeye iĢaret etmektedir. Söz konusu yurttaĢlık, Birlik içerisinde 

bulunan ülkelerin bütün yurttaĢlarının, ortak paydada buluĢulabilmesine olanak 

sağlamaktadır. “Avrupa YurttaĢlığı” adı altında benimsenen bu yurttaĢlık anlayıĢı, ayrıca üye 

ülkeler arasında yurttaĢların geçiĢ izinlerinin serbestliğinin var olmasına dayanmaktadır.  

3.1.4. Avrupa Birliği‟nin Kurulma Sürecinde Rol Alan Avrupa Atom Enerjisi 

Topluluğu ve Avrupa Ekonomik Topluluğu‟nun Kritiği 

Avrupa‟da ortak bir pazar paydasında buluĢulmak adına ilk olarak Avrupa Kömür ve 

Çelik Topluluğu‟nu kuran üye ülkeler bir bütün oluĢturmak adına çalıĢmalarını farklı alanlara 

da yansıtmıĢlardır. Avrupa‟da ilk olarak birleĢme çalıĢmaları Avrupa Kömür ve Çelik 

Topluluğu ile sağlanmaya baĢlanmıĢ, devamında da Avrupa Ekonomik Topluluğu 

kurulmuĢtur. Söz konusu iki farklı yapının temeli, Avrupa‟da var edilmeye çalıĢılan “ortak” 

olma anlayıĢı esasına dayanmaktadır. Fakat, yapılan düzenlemeler Avrupa çapında yeterli 

gelmediği için daha baĢka alanlarda da birleĢme öngörülmüĢtür. 

1957 yılına gelindiği zaman AET‟nin kurulmasının ardından Avrupa‟da özellikle 

küresel bir güç ve tehdit alanı sayılan “nükleer enerji” kullanımlarının olumlu bir yönde 

ilerlemesi adına Avrupa Atom Enerjisi Topluluğu kurulmuĢtur. AET‟nin, kuruluĢunun 

ardından Avrupa‟da pek çok yapıya ulaĢma amacıyla geniĢleme politikaları yürütülmüĢtür. Ġlk 

olarak 1973 yılında Danimarka, Ġrlanda ve Ġngiltere birliğe katılma kararı almıĢ ve üye ülkeler 

arasında yerini almıĢtır. Daha sonraki dönemlerde 1981 yılında Yunanistan, 1986 yılında 

Portekiz ve Ġspanya birliğe katılmıĢlardır. 1987 yılında ise Türkiye birliğe katılmak için 

baĢvuruda bulunmuĢtur. 1993‟te Maastricht AntlaĢması neticesinde Avrupa‟da üç ayrı kola 

ayrılan yapı sistemi oluĢturulmuĢtur. Bu söz konusu yapılar siyasi, ekonomik ve kurumsal 

tabanlı olarak yerini almıĢtır (Kaya, 2013: 306). 1995 yılına gelindiği zaman Avusturya‟nın, 

Ġsveç‟in ve Finlandiya‟nın AET‟ye katılımın ardından tüm üye ülkeler arasında ortak bir para 

biriminin kabul edilmesi kararlaĢtırılmıĢtır. Bu para birimi, üye olan bütün ülkelerde geçerli 

olacak ortak bir amaca hizmet etme amacını üstlenmektedir. Söz konusu para birimi “Avro” 

olarak adlandırılmıĢ ve üye olan ülkelerde yürürlüğe girmiĢtir. 90‟lı yılların sonu ve 2000‟lı 

yılların baĢında genel olarak Kopenhag kriterlerinin yükümlülüklerini yerine getiren toplamda 

on iki yeni ülkenin AET‟ye katılımı sınırları geniĢleterek Birliği güçlendirmiĢtir. Bu ülkeler; 

Macaristan, Bulgaristan, Slovenya, Slovakya, Polonya, Çek Cumhuriyeti, Letonya, Malta, 

Güney Kıbrıs Rum Yönetimi, Romanya, Estonya ve Litvanya‟dan oluĢmaktadır. Böylece 

Birliğin sınırları 27 ülkeye kadar dayanmıĢ ve her geçen gün ivme kazanan AET zamanla 
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kalabalık nüfuzundan dolayı “Birlik” adını almıĢtır. Bunlara ek olarak 2013 yılında birliğe 

Hırvatistan‟ın da kabul ediĢiyle üye ülke sayısı 28‟e çıkmıĢtır. 

ÇalıĢmalarını kendisini her alanda revize ederek uygulamaya koyan AB, dünya 

genelinde siyasi, sosyal ya da ticari her türlü soruna çözüm yolu bulmak için çalıĢmaktadır. 

Fakat günümüzde etkinlik ve güç alanlarında bazı sıkıntıları olan AB, gerekli dengelerin 

sağlanması açısından ihtiyaç dâhilinde olan çalıĢmaları yenilemeye gereksinim duymaktadır.  

3.1.5. Avrupa Birliği için Avrupa Tek Senedi‟nin Önemi 

Avrupa Birliği, AET‟ nin kuruluĢunun ardından yeni üye ülkelerin katılımıyla birlikte 

özellikle pazar piyasasında güçlenmeye baĢlamıĢtır. Fakat bütün bu gücüne ve tahakküm 

altına aldığı sınırların geniĢliğinin aksine AET, yeni üye olan ülkelerin var olan durumlara 

entegrasyonu açısından kuĢku duymuĢtur. 

Söz konusu kuĢkular neticesinde AET öncülüğünde bir dizi yeni önlemler alınmıĢtır. 

Bu önlemler için birçok zirve, kongre ya da sözleĢme yapılmıĢtır. Yapılan iĢlemlerin 

beslendiği nokta, yeni üye olan ülkelerin koĢullara uyumunu maksimum seviyeye çıkartmak 

ve aynı zamanda yeni ülkelerden gelebilecek olan tehdit unsurlarının önüne geçmek amacı ile 

birleĢtirilmiĢtir. Böylece tüm üye ülkeleri birbirine bağlayıcı ilkeleri konu edinen bir 

sözleĢmenin varlığının olması hakkında görüĢ fikirleri açığa çıkmaya baĢlamıĢtır. Bahsedilen 

sözleĢme için ilk olarak Majeste Belçikalılar Kralı, Majeste Danimarka Kraliçesi, Federal 

Almanya CumhurbaĢkanı, Yunanistan CumhurbaĢkanı, Majeste Ġspanya Kralı, Fransa 

CumhurbaĢkanı, Ġrlanda CumhurbaĢkanı, Ġtalya CumhurbaĢkanı, Altes Ruayal Lüksemburg 

Büyük Dükü, Majeste Hollanda Kraliçesi, Portekiz CumhurbaĢkanı, Majeste Büyük Britanya 

ve Kuzey Ġrlanda BirleĢik Krallığı Kraliçesi‟nin bir araya gelip görüĢme yapmalarının 

ardından Avrupa Tek Senedi‟nin hayata geçirilmesi planları baĢlamıĢtır. Buna göre, kurulması 

planlanan Avrupa Birliği esasları gereğince bu birliğin sorunsuz ilerlemesi adına, AB üye 

ülkeler arasında temel hak ve özgürlük alanlarına bağlı kalınarak demokratik çalıĢmaların 

devam edilmesi, yürütülecek olan çalıĢmalarda Avrupa‟da ortak tek bir ses olmak için ve son 

olarak ekonomik, siyasal ve sosyal politikaların geliĢiminde Birlik içerisinde hareket edilmesi 

esaslarıyla toplulukların, AB iradesinin dıĢına çıkmamaları amacıyla ortak bir sened 

imzalanmıĢtır (Ġktisadi Kalkınma Vakfı, 1987: I-II). ĠmzalanmıĢ olan ATS, böylece Avrupa 

genelinde AB‟ye üye ülkeler arasında ortak hareket etme politikalarını garanti altına almıĢ 

olmakla birlikte aslında ülkelerin “özgür” olarak eylemlerde bulunmalarının da önüne geçen 

bağlacı maddelerle donatılmıĢtır. Çünkü bu Ģekilde Avrupa‟da var edilen “ortak payda”nın 

devamlılığının sağlanması öngörülmüĢtür. Sened, AET‟nin daha sonradan AB hâline 
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gelmesiyle ülkeler arasında doğacak sorunların çözümü için de tedbir amaçlı olarak ön plana 

çıkarılmıĢtır. 

 ATS‟nin beraberinde getirdiği bir diğer durum, AB‟ye üye olan ülkeleri pazar 

konusunda birleĢtirerek, genel rekabet payında Birlik içerisinde pazarın oluĢumunu sağlama, 

fikri ile özdeĢleĢtirilmiĢtir. Birlik içerisinde iç pazarın oluĢturulması Birliğe katılmayan 

devletlere karĢı atılan önemli bir adım sayılmıĢtır. Bu karar diğer devletleri ekonomik 

anlamda yalnızlaĢtırma politikasını özünde barındırırken, aynı zamanda söz konusu durum, 

üye olmayan devletlerin ayakta kalabilmek adına Birlik içerisine dâhil olmalarını zorunlu 

kılmıĢtır. Böylece AB ilerleyen zamanlarda kendisine karĢı sorun yaratabilecek ülkeleri de 

kendi alanına dâhil etmeye baĢlamıĢtır. 1987 yılında yürürlüğe giren ATS‟yi daha iyi anlamak 

adına maddelerini incelemek faydalı olmaktadır. Buna göre senedin madde 13, madde 14 ve 

madde 15 adı altında belirtilen hükümleri iç pazarı ilgilendirmektedir. Söz konusu maddeler 

AET antlaĢması hükümlerine eklenmiĢtir. Madde 13, iç pazarın içerisinde bulunan bireylerin 

ya da sermayelerin Birlik içerisinde serbest dolaĢımlarına ATS ile karar verilmiĢ olunup iç 

kısıtlamaların kaldırılmasına vurgu yapmaktadır. Madde 14, iç pazar yapısında bulunan 

sektörler arasında dengenin sağlanması ve denetimlerin yapılması adına oluĢturulan 

Konsey‟in gerekli olan uygulamaları oy çokluğu ile saptama görevini üstlenmekte olduğunu 

belirtmektedir. Madde 15, üye ülkelerin iç pazar yapısında dinamikler oluĢturulurken karara 

bağlanan maddelerin, ATS maddeleri ile ters düĢmemesi ve aynı zamanda sorunların 

çözümünde, ortak pazar anlayıĢına olabildiğince minimum zarar verecek uygulamaların 

gündeme gelmesi gerektiğini belirtmektedir (Ġktisadi Kalkınma Vakfı, 1987: 9-10). ATS ile 

karara bağlanan iç pazar hükümleri özellikle Birlik içerisindeki sınırları kaldırma amacını 

gütmektedir. Söz konusu kararlar ve hükümler üye olan ülkeler ile oy çokluğuyla 

belirlenmiĢtir. Ayrıca ATS ile üye ülkeler arasında gümrük ile pasaport denetimleri 

kaldırılarak serbest piyasa anlayıĢı oluĢturulmaya çalıĢılmıĢtır. Ek olarak, Birliğe üye ülkeler 

arasında kaldırılan pasaport, yurttaĢların arzu ettikleri her ülkede barınma ve çalıĢma 

ihtiyaçlarını gidermelerinin önünü açmıĢtır.  

Avrupa Tek Senedi ile Avrupa perspektifinde yeni bir anlayıĢın meydana gelmesi 

sağlanmıĢtır. Sened‟te genel olarak AB‟ye üye ülkeler arasında “uzlaĢmacı” misyon üstlenmiĢ 

ve “oy birliği” ile kabul edilen maddelerle demokratik yapıya vurgu yapılmıĢtır. Söz konusu 

Sened‟te tam üyelik konuları, üye ülkelerde serbest dolaĢım ve ekonomik destek ile 

yurttaĢların hakları üzerinde durulmuĢtur. Bunlara ilâveten teknolojik geliĢmeleri de yakından 

takip eden Birlik ve Konsey bu alanda da gerekli olan düzenlemeleri yapma kararı almıĢtır. 

ATS, dıĢ politika yapısında Birlik ile hareket edilmesinin gerekliliğini aldığı kararlar ile 
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vurgulamıĢtır. Söz konusu konuyla alâkalı senedin 30. maddesinin 5. Fıkrası, Avrupa 

Topluluğunun benimsediği dıĢ politika projeleri ve Avrupa‟da siyasi olarak karar verilen 

iĢbirliği uygulamalarının yani politikaların birbiri ile çeliĢmeyecek Ģekilde hazırlanmakta 

olduğunu belirtmektedir. Bu dengenin korunması için de hem BaĢkanlığa hem de Komisyona 

ayrı ayrı sorumluluğun düĢtüğünün de vurgusu yapılmaktadır (ĠKV, 1987: 26). Birçok alanda 

yapılan düzenlemeler ve getirilen yeni projelerin hepsinin tek bir ortak amacı bulunmaktadır. 

O da Avrupa‟da birlik, beraberlik ve dayanıĢma içerisinde olan tek bir Avrupa perspektifi 

oluĢturmaktır. ATS ile Birlik içerisindeki yapıya bakıldığı zaman Avrupa‟da istenilen düzenin 

büyük oranda baĢarılı bir Ģekilde gerçekleĢtirildiği görülmektedir.  

3.1.6. Avrupa Birliği ve Maastrich AntlaĢması Kriterleri 

Maastrich AntlaĢması AB‟nin kurucu antlaĢmalardan birisi olarak 

değerlendirilmektedir. Avrupa‟da yaĢanan birçok geliĢme Maastrich AntlaĢması‟nın 

yürürlüğe girmesini hızlandırmıĢtır. Bunlar arasında 1980 yılında Avrupa ülkelerinde 

baĢlatılan siyasi ve toplumsal geliĢmelerin yaĢanması ve hemen ardından Almanya‟da var 

olan Berlin Duvarı‟nın yıkılmasıyla birlikte iki Almanya‟nın bir bütün olmasıyla Avrupa‟da 

Sovyet egemenliğindeki ülkelerin demokrasi sürecine adım atmaları gösterilmektedir. Ek 

olarak, söz konusu bu durum Avrupa‟nın bütün siyasi ve sosyal yapısını etki altına almıĢtır.  

Maastrich AntlaĢmasına giden süreçte var olan ATS, Avrupa‟daki siyasi yapıda 

meydana gelen değiĢiklikler ile gereksinimleri karĢılayamayacak duruma gelmiĢtir. Maastrich 

AntlaĢması‟na giden süreçte var olan bir diğer geliĢme hükümetler arası Konferans‟ın 

gerçekleĢtirilmesi olarak nitelendirilmiĢtir (Tatoğlu, 2006: 30). Ortaya çıkan durumlar 

neticesinde Avrupa‟da sağlanmaya çalıĢılan birlik ve beraberlik ortamı için Avrupalı 

Devletler siyasi olarak baskı politikalarını arttırmaya baĢlamıĢtır.  Gelinen son durumlardan 

hoĢnut olmayan halk, daha olumlu sonuçlar verebilecek çözüm yollarının aranması adına 

kendi devletlerine karĢı kamuoyu oluĢturmuĢlardır. Maastrich AntlaĢması, özellikle ekonomik 

alanda dengenin sağlanması ve bu dengenin stabil olarak devamlılığının olması için atılan 

önemli adımlardan bir tanesi sayılmaktadır. Söz konusu AntlaĢmada, ekonomik yapı 

politikaları ve devletlerarası var olan projeler üzerinde ayrıntılı olarak kararlar alınmıĢtır. 

Buna göre, ATS‟de karar verilen ortak paraya geçme fikri, Avrupa vatandaĢlığı konusu, iç-dıĢ 

güvenliğin sağlanması hususlarında ortak paydaya ulaĢma savı egemen olmuĢtur. ATS‟de var 

olan pasaport serbestliği maddesine ek olarak Maastrich AntlaĢması‟nda vize politikası 

üzerinde durulmuĢtur. Ayrıca Avrupa Toplulukları‟nın, Avrupa Topluluğu ya da Avrupa 

Birliği olarak adlandırılmasına karar verilmiĢtir. Maastrich AnlaĢması‟yla sadece siyasi ya da 
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ekonomik yapılarda değiĢikliklere gidilmemiĢ aynı zamanda sosyal ve kültürel alanlarda da 

bir takım düzenlemeler yapılmıĢtır. Yapılan düzenlemeler söz konusu yapılara siyasi olarak 

bir değer verilebilmesinin önünü açmıĢtır. Kısacası, var olan yapılara siyasi bir nitelik 

kazandırılmıĢtır.  

Maastrich antlaĢması sürecinde özellikle etkili olan üç tane madde bulunmaktadır. 

Bunlar genel olarak ekonomik, siyasal ve para yapılarının ortak olarak birleĢmesine 

dayanmaktadır. 1 Kasım 1993 yılında yürürlüğe konulan söz konusu antlaĢma hedeflerini 

“Madde B” baĢlığında toplamıĢtır. Buna göre, birlik içerisinde kısıtlamaların kaldırılması, 

ortak para yapısını içeren ekonomik bütünlüğün sağlanması, ekonomi ve siyasi konularında 

istikrarlı bir büyüme ve sürdürülebilirliğin olması belirtilen ilk ilkelerden olmuĢtur. Bundan 

sonra ise ülkeler arası savunma yapılarının geliĢtirilmesi ve arttırılması, aynı zamanda Avrupa 

vatandaĢlarının durumu hakkında ortak bir kanıya varılması gerektiği konuları üzerinde 

durulmuĢtur (ĠKV, 2007: 4-5). Maastrich AntlaĢması‟nın hükümleri, Avrupa Tek 

Senedi‟ndeki ve Roma AntlaĢması‟ndaki hükümler ile benzerlik göstermektedir. Ayrıca söz 

konusu hükümlere ek olarak eklenen yeni düzenlemelere iliĢkin maddeler de yer almaktadır.  

Yapılan antlaĢmalarla varılan ortak kararların hepsi bütün yapılarda tek bir Avrupa sisteminin 

olmasına yönelik hükümleri içermektedir. Bozkurt vd. göre Maastrich AntlaĢmasının birinci 

baĢlığında var olan A ile F maddeleri genel konular üzerinde dururken aynı zamanda ortak 

siyasi, ekonomi ve savunma konuları üzerinde de durmaktadır. Ġkinci baĢlığın G maddesi, 

Avrupa Ekonomik Topluluğu‟na iliĢkin konulara değinmektedir. Buna göre AET‟de yapılan 

revizeler üzerinde durulmaktadır. Üçüncü baĢlığın H maddesinde Avrupa Kömür ve Çelik 

Topluluğu‟nun yapısı ile ilgili hükümlere yer verilmiĢtir. Dördüncü baĢlığın I maddesinde, 

EUROTAM hakkında yapılan yeniliklerle ilgilenilmiĢtir. BeĢinci baĢlığın J maddeleri Birlik 

içerisinde kararlaĢtırılan ortak iç ve dıĢ politikaların hükümlerini içermektedir. Son olarak 

altıncı baĢlığın K maddeleri ise adalet hususlarında var olan düzenlemelere ve hükümlere 

değinmektedir (2004: 29). Maastrich AntlaĢması‟nda üzerinde durulan konular haricinde 

eğitimde ve kültürel alanda da düzenlemelere gidilmiĢtir. Eğitim konusunda özellikle üst 

seviye sayılabilecek eğitim anlayıĢının geliĢtirilmesi ve Avrupa‟da desteklenmesinin 

sağlanması, yeni müfredat programlarının oluĢturulması hususlarında ortak paydada 

buluĢulmuĢtur. Kültürel alanda yapılan değiĢikliklere gelince Avrupa‟da var olan kültürel 

öğelerin saklanması ve korunmasına yönelik politikaların benimsenmesi yönünde kararlar 

alınmıĢtır.  

Maastrich AntlaĢması sayesinde AT‟nin “Birlik” hâline gelmesi hızlanmıĢtır. 

Kendisinden önce yürürlüğe giren antlaĢmaların genel olarak revize edilmiĢ hükümlerine yer 
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veren Maastrich AntlaĢması, eğitimde öğrenci-öğretmen iliĢkisine de vurgu yaparak 

yenilenmiĢ olan eğitim programlarının hayata geçirilmesi adına önemli maddeleri 

içermektedir. Kısacası, Maastrich AntlaĢması ile AB‟nin nitelikleri zenginleĢmiĢ ve aynı 

zamanda hâkim olduğu sınırların bütünü de geniĢlemiĢtir.  

3.2. Medya Okuryazarlığı: Avrupa Birliği Faaliyetleri 

Avrupa Birliği kendi bünyesindeki revizeleri tamamladıktan sonra özellikle eğitim 

alanına yönelmiĢtir. Eğitim alanında yapılacak olan yeni düzenlemelerin birlik içerisinde 

organize bir Ģekilde yapılması öngörülmüĢtür. Birliğin eğitim konularında üzerinde durduğu 

en önemli yapı medya okuryazarlığı olmuĢtur. 

AB, medya okuryazarlığı eğitimine tam anlamıyla 2000 yılında dikkat çekmeye 

baĢlamıĢtır. Fakat bu süreç, daha eski dönemlere tekâbül etmektedir. Avrupa‟nın bu tutumu 

ise eğitimciler arasında geç alınmıĢ bir karar olarak değerlendirilmektedir. Birliğin medya 

okuryazarlığı hususunda yaptığı çalıĢmalardan bir tanesi, Avrupa Medya Okuryazarlığı 

Merkezi (ECML) olarak gösterilmektedir. ECML Avrupa‟da özellikle Ġtalya‟da Sacro Cuore 

Üniversitesi, Finlandiya‟da var olan Tampere Üniversitesi ile Avusturya‟da Sosyal GeliĢim 

Merkezi‟nin bütün olarak katıldıkları ve ortak bir paydada buluĢtukları merkez olarak 

adlandırılmaktadır. Söz konusu merkezin amaçları arasında, vatandaĢların global medya 

kültürü içerisinde yaĢamasını ve bu kültürü öğrenmesini sağlama hususları baĢta gelmektedir. 

 ECML, medya okuryazarlığı gerekliliğini birkaç maddede açıklamaktadır. Bu 

maddeler, medyada bireyleri etkilemek adına duygusal bağın kurulmaya çalıĢtığının fark 

edilmesini sağlamak, medya kurum ve kuruluĢlarının bazı durumların çıkarlarına hizmet 

ettiğini bilmek, medyanın bireysel zevk ve beklentiler için kullanılmasının öğrenilmesi, 

medyaya karĢı pasif olmak yerine aktif olmaya çalıĢmak ve medyanın özünü anlamak gibi 

konuları içermektedir (Pekman, 2006: 18). ECML, Avrupa çapındaki medya eğitimi için 

gerekli olan adımların atılması adına, ortak projeler yaparak bireylerin medya karĢısında 

bilinçlenmesi için çalıĢmaktadır. Teknolojik imkânların her geçen gün geliĢmesiyle birlikte 

dijital okuryazarlık alanına da yönelen ECML, söz konusu alanı yeni okuryazarlık türevi 

olarak görmektedir. Medya okuryazarlığı eğitimi konusuna ek olarak dijital okuryazarlık ile 

ilgilenen ECML, bireylerin özellikle teknolojik geliĢmelerle kitle iletiĢim araçlarını 

entegreederek kullanabilmesi amacıyla yeni düzenlemelere gitmiĢtir. Avrupa Birliği 

bünyesindeki medya okuryazarlığı eğitimi için ECML‟nin haricinde birden fazla proje ve 

uygulamalar da bulunmaktadır. Var olan bu proje ve uygulamalar birliğe üye olan bütün 

Avrupa ülkelerinin gereksinimlerine göre Ģekillenmektedir. Bunlara ek olarak, küresel sistem 
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içerisinde bulunan geliĢmeler, programlara eklemlenerek yenidünya sistemine uygun 

müfredat programları geliĢtirilmekte ve ayrıca AB‟de bu konu hakkında birçok kongre, 

konferans, zirve vb. platformlar yapılmaktadır. Özellikle E- Avrupa GiriĢimi ve 2000 yılının 

mart ayında yapılan Lizbon Zirvesi, Avrupa‟da medya okuryazarlığı alanında yapılmıĢ olan 

önemli geliĢmeler olarak yerini almaktadır. 

3.2.1. Medya Okuryazarlığı‟nın E- Avrupa Kriterlerince Ġrdelenmesi 

Avrupa Birliği içerisinde ortak varılan karar neticesinde 10-11 Aralık 1999 yılında 

Helsinki‟de bir zirve yapılmıĢtır. Bu Zirve, Avrupa ülkelerinde yapılması gerekilen birçok 

yeni düzenlemeyi içermektedir. Özellikle geniĢleme politikalarını özünde barındıran Zirve‟de, 

yaĢanan teknolojik geliĢmelerle birlikte eğitimde yeni bir yapının olması gerektiğine karar 

verilmiĢtir.  

E-Avrupa GiriĢimi, genç nüfusun yarar sağlayabileceği eğitim yapısını içermekle 

birlikte ticaret ve devlet yapılarındaki yenilikleri de beraberinde getirmiĢtir. Helsinki‟de 

yapılan zirvede E-Avrupa için bir eylem planının oluĢturulması aynı zamanda 2000 yılında 

Lizbon‟da yapılacak olan zirvede ilerleme raporunun hazırlanması ve sunulması 

kararlaĢtırılmıĢtır.
9
 E-Avrupa GiriĢimi, genel yapısı itibariyle Birliğe üye olan Avrupalı 

ülkeler ile her alanda yapılacak olan teknolojik yani internet yolu ile düzenlenecek bilgileri 

içermektedir. Bu düzenlemeler ile Avrupa genelinde e-ticaret, e-devlet, e-eğitim hizmetlerinin 

önü açılmıĢtır. Söz konusu yollarla yapılması planlanan yenilikler sayesinde enformasyon 

kaynaklarının yaygınlaĢtırılması amaçlanmaktadır. 

3.2.2. Medya Okuryazarlığı‟nın Lizbon Zirvesi Sürecinde Ġrdelenmesi 

Helsinki Zirvesi‟nde de açıkça iĢaret edilen Lizbon Zirvesi, 23-24 Mart 2000 yılında 

Lizbon‟da gerçekleĢtirilmiĢtir. Bu zirvede üzerinde durulan konular arasında iĢsizlik, 

geniĢleme, ekonomik ve sosyal yapılar bulunmaktadır. 

Lizbon Zirvesi‟nde varılan kararların baĢında Avrupa Birliği‟nin gelecekte yaĢayacağı 

durumlara dikkat çekilmiĢtir. Avrupa‟da ekonomik olarak makro büyümenin 2000 yılında 

beklenilen düzeyde olduğunu fakat buna rağmen iĢsizlik konusundaki oranların büyüdüğü, 

buna bağlı olarak hizmet sektöründe beklenen baĢarının yakalanamadığına vurgu yapılmıĢtır. 

Ayrıca Zirve‟de sunulan rapora göre genel olarak 15 milyon iĢsizin bulunduğu ve biliĢim 

alanlarında istenilen düzeyde geliĢimin gösterilemediği açıkça belirtilmiĢtir (Gül, 2013: 19). 

                                                            
9Helsinki European Council, “Presidency Conclusions”. 

http://www.consilium.europa.eu/uedocs/cms_data/docs/pressdata/en/ec/ACFA4C.htm (eriĢim tarihi: 

15.01.2018). 

 

http://www.consilium.europa.eu/uedocs/cms_data/docs/pressdata/en/ec/ACFA4C.htm
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Nihai hedef olarak belirlenen “Tek Avrupa” nın oluĢturulması için söz konusu alanlarda birlik 

sağlanması gerekmektedir. Bu sorunların çözümünde yapısal farklılıklara gidilmesi gerektiği 

ise aĢikârdır. Özellikle ekonomik yapının revize edilip bilgi gücüne dayalı forma geçilmesi 

gerektiği yani ekonominin bilgiye dayalı olarak geliĢtirilmesi gerektiği savı ortaya çıkmıĢtır. 

Lizbon‟da yapılan zirvede Birliğe üye olan devletlerce on yıllık geliĢme raporu hazırlanması 

öngörülmüĢtür. Bu raporda internetin sağladığı imkânlardan faydalanarak Avrupa‟nın 

dünyanın en güçlü ve bilgiye dayalı ekonomik yapıya dönüĢmesi için kararlar alınmıĢtır.  

Ayrıca özellikle üzerinde durulan bir diğer konu Avrupa Sosyal Modeli‟nin yeniden 

revize edilmesi yönünde olmuĢtur. Lizbon raporunda ortaya konan bir diğer gerçek, 

Avrupa‟nın ABD ile karĢılaĢtırılması sonucu Avrupa‟nın eksiklikleri olduğu kanaatini ortaya 

çıkarmıĢtır. Avrupa Birliği‟nin ABD‟ye yetiĢebilmesi adına üç tane alt maddelerde açıklanan 

ilkelere yer verilmiĢtir. Buna göre Avrupa‟nın ekonomik büyümesinin ABD‟nin çok daha 

gerisinde olduğu, iĢsizlik ile artan ekonomik sorunların beraberinde sosyal problemleri de 

getirdiği, Avrupa‟da var olan ekonomik yapının, ABD‟den farklı olmasından dolayı 

gereksinimleri karĢılayamayacak düzeyde olması gibi konulara odaklanılmıĢtır (Ġnan, 2005: 

68). Lizbon Zirvesi‟nde üzerinde durulan konulara ek olarak araĢtırma geliĢtirme planları da 

dâhil edilmiĢtir. Özellikle az maliyetle yüksek gelir elde edilebilecek olan biliĢim sistemleri 

sektörlerinin, Avrupa‟da gerektiği ölçüde desteklenmediği ve bunun sonucunda istihdam 

yaratabilecek alanlara engel olduğu belirtilmiĢtir. Lizbon raporunda ortaya konan sorunların 

çözümünde ekonomik yapının bilgi temeline dayandırılmasına ve sosyal modelin 

canlandırılmasına karar verilmiĢtir. Söz konusu yapıların revize edilmesi için bir takım alanlar 

belirlenmiĢ ve bunların üzerinden yenilikler sağlanmaya çalıĢılmıĢtır (Ġnan, 2005: 69-70-71). 

 E-Avrupa: Kullanılan “e” takısı genel olarak internet veri tabanlı yapılara iĢaret 

etmektedir. Bu yüzden E- Avrupa stratejisinin temel amacı, AB‟nin internet 

kullanımıyla ortaya koyduğu hizmetlerin hangi seviyede olduğunu saptamak olarak 

belirlenmiĢtir. E- Avrupa‟da ortaya konan en önemli sonuçla birlikte ABD‟nin internet 

tabanlı yapılarda ve alanlarda AB‟den çok daha ileride olduğu gösterilmektedir. Buna 

göre AB‟nin de söz konusu alanlarda kendisini geliĢtirmesi adına e-ticaret alanına ve 

telekomünikasyon yapılarına yatırım yapması gerekmektedir.  

 Ġç Pazar: AB içerisinde iç sermaye ve iç pazar alanlara büyük önem verilmiĢtir. Bu 

alanlar özellikle birliği ortak paydada buluĢturan yapılar olarak gösterilmektedir. 

Birlik içerisinde düzenin sağlanması ve korunması için iç pazar alanında birleĢme 

sağlanmıĢ, böylece Avrupa genelinde kalkınmanın önü açılmıĢtır. Fakat eksikliklerini 

tam olarak gideremeyen AB, söz konusu alanda da bir takım düzenlemelere gitme 
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kararı almıĢtır. Bunun için saptanan öncelikli konular, AB‟de düzenleyici masraflar 

adı altında harcanan giderlerin maliyetinin yüksek oluĢu, hizmet sektörünün 

ihtiyaçlara cevap vermemesi, AB‟de var olan bir takım sektörlerin birleĢtirilmemesi 

nedeniyle açığa çıkan sorunların halledilememesi olarak nitelendirilmektedir.  

 Finansal Piyasalar: Avrupa‟da varlığını devam ettiren finans Ģirketleri dağınık ve 

organize olamayan yapı içerisinde bulunmaktadır. ABD‟ ye kıyasla Avrupa‟da 

bulunan finans grupları iç piyasada baĢarılı olarak değerlendirilememektedir. Ayrıca 

Avrupa‟da finans alanında geliĢememiĢliğin sebepleri arasında emeklilik fonlarındaki 

sınırlamalar en baĢta yerini almaktadır.  

 GiriĢimci Avrupa: Lizbon raporunda Avrupa içerisinde piyasanın canlandırılmasının 

gerekli olduğu düĢünülmektedir. Bunun için özellikle iki tane tedbirin alınmasına 

karar verilmiĢtir. ġirketlerinin büyümesi ve iç dinamizmini yakalaması açısından 

hareketli piyasa düzenini ortaya çıkartmalı aynı zamanda kadın giriĢimciler ile 

ticarette istenilen baĢarıyı elde edememiĢ Ģirketlere ikinci bir Ģansın verilmesi 

gerektiği fikirleri üzerinde uzlaĢılmıĢtır.  

 Avrupa AraĢtırma Alanı: Avrupa‟da ABD‟de olduğu gibi ekonomik yapının güçlü 

olması adına araĢtırma ve geliĢtirme faaliyetlerine ayrıca önem verilmiĢtir. Çünkü 

piyasa ve piyasa koĢullarının kalkınması adına yeni ve yenilikçi Ģirketlerin 

oluĢturulması gerekmektedir. Eskiyi tekrarlayan bir ekonomik yapı kısır döngüye 

girmektedir. Bu yüzden de ar-ge çalıĢmalarına dikkat çekilmektedir. Lizbon raporunda 

bilgi temelli ekonomiye geçiĢin ise ancak söz konusu durumlar ile 

gerçekleĢebileceğine değinilmektedir.  

 Finansal Araçlar: Birlik içerisinde kullanılan finans araçlarının ekonomik 

dinamikleri yeterli olarak karĢılayamadığı ve bu araçların bilgi temelli ekonomiye 

geçmek için revize edilmesi gerekliliğinden bahsedilmiĢtir. 

Lizbon Zirvesi raporunda AB‟nin özellikle ekonomik yapısında ihtiyaç duyulan 

alanların geliĢtirilmesi gerekliliğine vurgu yapılmıĢtır. Bunun için yukarıda da değinilen söz 

konusu altı alana öncelik verilerek bilgi temelli ekonomiye geçiĢin hızlandırılması 

düĢünülmüĢtür. Böylece ekonomik yapının güçlenmesi ile Avrupa‟nın, ABD‟nin seviyesine 

yükselme fırsatı yakalayacağına değinilmiĢtir. Raporda sunulan sorunlara ek olarak bunların 

ne Ģekilde çözümleneceği ise ayrı baĢlıklar altında toplanarak tek tek üzerinde durulmuĢtur. 

Örneğin, internet temelli bilgiye ulaĢmayı destekleyen E-Avrupa‟da ar-ge faaliyetlerinde ve 

Ģirketlerin büyümesinde uzun soluklu olarak düĢünülen internet sağlayıcılarının etkin olarak 

kullanılması önerilmiĢtir. Ayrıca bu alanlarda gerekli olacak teĢviklerin de sağlanması adına 
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hazırlıkların bulunması gerektiği de ek olarak ele alınmıĢtır. BaĢarıya ulaĢmıĢ E-Avrupa 

politikası ile enformasyonlara daha kolay ulaĢan bireyler ile sektörel bazda düĢünüldüğünde 

daha avantajlı konuma gelebilecek alanların yaratılmasının kaçınılmaz olacağı görüĢü egemen 

olmaktadır. Avrupa iç pazarı oluĢumuna gelince, birlik içerisinde Avrupa Ģirketi yapısı 

kurulmaya karar verilmiĢtir. Ayrıca havacılık ve enerji alanlarındaki milli Ģirket yapısının 

değiĢtirilmesi gerektiği yönünde kararlar alınmıĢtır. Ek olarak, bireylere verilen eğitimler 

arasında internet teknolojilerinden ömür boyu yararlanılması konusunda ortak paydada 

buluĢulmuĢtur. Lizbon raporunda Avrupa‟nın ABD karĢısında iĢ alanları açısından yetersiz 

kaldığı ve bu da iç piyasada istihdam açığını ortaya koymuĢtur. Söz konusu durumun bir 

sonucu olarak bilgi temelli ekonomik yapıya geçiĢin hızlandırılmasının önü açılmıĢtır. 

Böylece birlik içerisinde var olan iĢsizlik sorunu çözülmeye çalıĢılmıĢtır.  

2000 yılında yapılan Lizbon zirvesi sonunda hazırlanan raporla, AB‟deki baĢlıca eksik 

olan sorunlara değinilmekle birlikte birlik içerisinde ekonomik temelli yapıların 

geliĢtirilmesine yönelik kararlara da yer verilmiĢtir. Lizbon zirvesinin temel aldığı konu 

baĢlıkları, iĢsizlik sorunun azaltılması aynı zamanda rekabetçi ve hareketli dinamiğe sahip 

ekonomik yapının hazırlanması olarak belirlenmiĢtir (Ġnan, 2005: 78). Lizbon stratejisinde 

revize edilmesine karar verilen alanlara ek olarak iletiĢim ve enformasyon kaynaklarının da 

değerlendirilmesi gerektiğine vurgu yapılmıĢtır. Sonuç olarak, zirve sonrası hazırlanan raporla 

Avrupa‟nın ABD karĢısında sosyal, siyasi ve ekonomik yapılarda güçlendirilmesi için 

alınması gereken tedbirlere değinilmiĢ aynı zamanda çeĢitli projelere de yer verilmiĢtir. Uzun 

vadede yapılmıĢ olan planlamaları içeren Lizbon raporu, Avrupa‟nın söz konusu yapılarda 

geliĢmiĢliğini arttırmada ve piyasa koĢullarında rekabet edebilmesine olanak sağlamaktadır.  

3.2.3. Medya Okuryazarlığı‟nın E- Avrupa +, E-Avrupa 2002 Eylem Planı ve E-Avrupa 

2005: Herkes Ġçin Enformasyon Toplumu Eylem Planı Kriterlerince Ġrdelenmesi 

Lizbon Zirvesi‟nde AB‟ye üye olan ülkeler bilgi temelli ekonomik yapıya geçilmenin 

gerekliliği üzerinde durmuĢlardır. Ortak varılan karar sonucunda Avrupa‟nın istenilen hedefe 

ulaĢması açısından E-Avrupa tarzında baĢka bir eylem planını oluĢturmaya karar vermiĢlerdir.  

AB tarafından hazırlanan eylem planı Haziran 2001 yılında Avrupa Konseyi‟nce 

onaylanmıĢtır. Söz konusu eylem planı E-Avrupa+ olarak nitelendirilmiĢtir. E-Avrupa+ eylem 

planı, Avrupa‟nın öncelikli amaçlarını içermekle birlikte üye ülkelere ait olan 57 tane eylem 

planını özünde barındırmaktadır. Ayrıca söz konusu eylem planı Avrupa‟nın 

modernleĢmesini, kurumsal yapıların revize edilmesini ve becerilerinin yükseltilmesine iĢaret 
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etmektedir.
10

 E-Avrupa+ planı, Avrupa içerisinde kalkınma programlarını içermektedir. Fakat 

bu eylem planına ek olarak yapılması gereken bir takım düzenlemelerin var olduğu ortaya 

çıkmıĢtır. Bunun sonucu olarak E- Avrupa 2002 eylem planının oluĢturulması fikri öne 

çıkmıĢtır. E-Avrupa 2002 eylem planı, genel olarak internet hizmetlerindeki sağlayıcıları ve 

kamu düzenlemelerini içermektedir. Söz konusu planın E- Avrupa GiriĢimi ve Lizbon Zirvesi 

ile paralel hazırlanması gerekmiĢtir. Bu yüzden 2002 yılında 64 tane amaçtan oluĢan eylem 

planı hazırlanmıĢtır.  

Tablo 3.1 E-Avrupa 2002 Eylem Planı    

Kaynak: http://www.bilgitoplumu.gov.tr/uluslararasi-calismalar/avrupa-icin-sayisal-gundem/eavrupa-2002/  

(eriĢim tarihi: 16.01.2018). 

 

Tablo 3.1‟den yola çıkılacak olunursa 2002 eylem planında özellikle daha ucuz, daha 

güvenli internet yapılanması, bilgi tabanlı ekonomiye geçiĢi ve internet kullanımının 

teĢvikinin sağlanması baĢlıklarıyla birçok madde kabul edilmiĢtir. E-2002 planında öngörülen 

ve uzun vadede yapılması hedeflenen yeniliklerin Haziran 2002 de yer alan raporla baĢarıyla 

gerçekleĢtirildiği belirtilmiĢtir. Yapılan planın sonucu olarak iĢ yerlerinde ve okullarda 

internet veri tabanı düzenlemesi yapılmıĢtır. Ġnternet eriĢimi olan yerlerin sayısı bu planla 

birlikte üç katına çıkarılmıĢtır. Fakat var olan yeniliklerin düzenlemesi ile giderilmeye 

çalıĢılan eksiklikler E-2002 sonrasında da devam etmiĢtir. Bu yüzden Konsey tarafından 

                                                            
10T.C. Kalkınma Bakanlığı, “E-Avrupa+”. http://www.bilgitoplumu.gov.tr/uluslararasi-calismalar/avrupa-icin-

sayisal-gundem/eavrupa/ (eriĢim tarihi: 16.01.2018). 

http://www.bilgitoplumu.gov.tr/uluslararasi-calismalar/avrupa-icin-sayisal-gundem/eavrupa-2002/
http://www.bilgitoplumu.gov.tr/uluslararasi-calismalar/avrupa-icin-sayisal-gundem/eavrupa/
http://www.bilgitoplumu.gov.tr/uluslararasi-calismalar/avrupa-icin-sayisal-gundem/eavrupa/
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gerçekleĢtirilmesi düĢünülen bir baĢka eylem planının olması gerektiği düĢünülmüĢtür. 

Yüksek ve kaliteli seviyeye sahip veri sistemlerinin yapılması ve kurumsal alanların revize 

edilmesi için yeni politikaların belirlenmesi adına e-Avrupa 2005 planı gündeme gelmeye 

baĢlamıĢtır.  E-Avrupa 2005: Herkes için enformasyon toplumu eylem planı, Lizbon 

Zirvesi‟nden sonra kararlaĢtıran e- Avrupa giriĢimlerindeki giderilemeyen eksikliklerin 

çözümü için ortaya konmuĢtur. E-Avrupa 2005 planı temel olarak internet protokolü Ipv6‟nın 

güçlendirilmesi ve geliĢtirilmesine dayanmaktadır. Sevilla‟da 2005 yılında toplanan Konsey 

tarafından E-Avrupa 2005 eylem planı hazırlanmıĢtır. Hazırlanan planda toplamda 28 amaç 

belirlenmiĢtir.  

Tablo 3.2  E- Avrupa 2005: Herkes için Enformasyon Toplumu Eylem Planı 

 

Kaynak: http://www.bilgitoplumu.gov.tr/uluslararasi-calismalar/avrupa-icin-sayisal-gundem/eavrupa-2005/ 

(eriĢim tarihi: 16.01.2018). 

 

E-2005 eylem planında e-devlet ve e-eğitim hizmetinde 6, e-sağlıkta 5, dinamik e-iĢ 

ortamının yaratılmasında 3, rekabetçi fiyatlarla yaygın geniĢ bant eriĢiminde 6, güvenli bilgi 

alt yapısında 5 tane eylemin gerçekleĢtirilmesi hedeflenmiĢtir. Belirlenen stratejiler haricinde 

söz konusu planda giriĢimciliğin desteklenmesi aynı zamanda sosyal konularda da fırsat 

eĢitliğinin sağlanması açısından konulara da odaklanılmıĢtır.  

Lizbon stratejisi sonunda Avrupa‟nın ABD standartlarına gelebilmesi adına alınan 

karar sonucunda bir takım raporlar ve eylem planları hazırlanmıĢtır. Bu eylem planları Avrupa 

genelinde var olan ve geliĢtirilmesi gereken eksikliklerin tamamlanması adına ortaya 

çıkarılmıĢtır. Genel olarak eylem planlarının hepsinin ortak paydada buluĢtuğu nokta, internet 

veri tabanlarının geliĢtirilmesi ve bilgiye dayalı ekonomik yapıya geçiĢin hızlandırılması 

olarak belirlenmiĢtir. Çünkü özellikle ekonomik yapıda ABD ile pazar alanlarında rekabet 

edebilmek için bilgiye dayalı ekonominin canlandırılmasının gerekli olduğu koĢulu öne 

sürülmüĢtür. E- Avrupa, E- Avrupa +, E-Avrupa 2002 Eylem Planı ve E-Avrupa 2005: 

http://www.bilgitoplumu.gov.tr/uluslararasi-calismalar/avrupa-icin-sayisal-gundem/eavrupa-2005/
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Herkes Ġçin Enformasyon Toplumu Eylem Planı, uzun vadede gerçekleĢtirilmesi amaçlanan 

maddeleri içermektedir. Söz konusu eylem planları birçok açıdan baĢarıya ulaĢmıĢtır. Fakat 

yine de eylem planları kendi içerisinde yapısal eksiklikleri de barındırmaktadır. Bu yüzden 

peĢi sıra gündeme gelen eylem planları kendinden bir önceki planın eksiklerini revize etmek 

için tasarlanmıĢtır. Avrupa Konseyi‟nin karar verdiği ve uygulamaya koyduğu planlar siyasi, 

ekonomik ve sosyal alanlarda olumlu geliĢmelerin önünü açmıĢ ve Birliğin iç dinamiklerce 

güçlenmesini sağlamıĢtır.  

3.2.4. Medya Okuryazarlığı‟nın i2010 Avrupa Enformasyon Toplumu‟nda Ġrdelenmesi 

Hazırlanan i2010 stratejisi, Avrupa genelinde bilgi toplumu yapısının oluĢturulmasını 

ve yeni medya politikaların benimsenmesini desteklemektedir.  

i2010 yapılan geniĢ ölçekli bir planlama yapısına sahip olmaktadır. Buna göre 

araĢtırma ve geliĢtirme faaliyetleri, medya politikaları, ekonomik ve siyasi yapının revize 

edilmesi, bilgi-iletiĢim alanlarının düzenlenmesi dinamiklerini içermektedir. Söz konusu plan 

üç ana baĢlık altında toplanmaktadır. Bunlar sosyal içerme, bilgi ve yenilikçilik Ģeklinde 

gruplandırılmaktadır (Akçam, 2006: 12). Lizbon Zirvesi‟nden sonra yapılan raporlamalar 

ıĢığında Avrupa‟nın ekonomik, siyasi ve sosyal temellerinin geliĢtirilmesi için atılan 

adımlardan bir diğeri olan i2010 stratejisi özünde medya politikalarına ağırlık vermektedir. 

Ayrıca bilgi ve telekomünikasyon yapılarının yeniden düzenlenmesi de öngörülmüĢtür.  

i2010 giriĢiminin hayata geçirilmesiyle Avrupa genelinde bilgiye dayalı ekonomik 

yapının ve bilgiye dayalı toplum yapısının oluĢturulması sağlanmaya çalıĢılmıĢtır. i2010 

tanımında “i” takısı söz konusu üç ayrı gruplandırılmaya iĢaret etmektedir. Esas itibariyle 

yukarıda da değinildiği üzere (i)nformation, (i)nclusion ve (i)nnovation investment olarak 

adlandırılmaktadır. Ek olarak i2010, Avrupa‟daki medya sektörünün ve yapısının büyümesini 

aynı zamanda geniĢlemesini hedeflemektedir. Yapılan revizelerin istenilen yönde sonuç 

vermesi Avrupa‟nın ABD standartlarına yaklaĢması ve kendi niteliğini arttırması adına umut 

vaat etmiĢtir.  

3.3. Medya Okuryazarlığı‟nda Avrupa Birliği Projeleri 

3.3.1. Brüksel Deklarasyonu: YaĢam Boyu Medya Okuryazarlığı 

AB‟de medya okuryazarlığının geliĢtirilmesi ve herkesin her daim medya 

okuryazarlığı eğitiminden yararlanabilmesi adına 02-03 Aralık 2010 yılında Brüksel‟de bir 

konferans düzenlenmiĢtir.  

Brüksel Konferansının temel amacında özellikle Avrupa yurttaĢlarının medya 

okuryazarlığı konusunda ömür boyu bilinçlendirilmeleri üzerinde durulmuĢtur. Söz konusu 
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amaçla birlikte Konferansta “YaĢam Boyu Medya Okuryazarlığı hakkında Brüksel 

Deklarasyonu” oluĢturulmuĢtur. Ek olarak bu deklarasyonda medya okuryazarlığının 

sürekliliğinin sağlanması adına “tavsiyeler” kısmı da eklenmiĢtir. YaĢam Boyu Medya 

Okuryazarlığı hakkında Brüksel Deklarasyonu‟ndaki, Avrupa‟da kabul edilen ilkeler 

gereğince medya okuryazarlığı eğitiminde gerekli entegrasyonların sağlanması ve ayrıca 

bireylerin medya okuryazarlığının geliĢtirilmesinde her türlü öğretim planlarına katılmaları 

beklenmektedir
11

maddesi Brüksel Konferansı sonucunda ele alınan Deklarasyonun vizyonu 

ve misyonunu kısaca özetlemektedir. YaĢam Boyu Medya Okuryazarlığı hakkında Brüksel 

Deklarasyonu, medya okuryazarlığı eğitiminde sadece belli baĢlı konulara odaklanmakta 

kalmayıp medyayı bir bütün olarak görmüĢtür. Bu yüzden sınırlarını geniĢ tutan Deklarasyon, 

her kesimden yurttaĢa ulaĢma ve hitap edebilme imkânını yakalamaya çalıĢmıĢtır. Ayrıca 

yurttaĢların medya bazlı olumsuz durumlarla karĢılaĢması durumunda kamu müdahalesinin 

geçerli olduğu belirtilerek, yurttaĢların güvenliğinin sağlanması için kamu ile bireyler 

arasında köprü oluĢturulmuĢtur. YaĢam Boyu Medya Okuryazarlığı hakkında Brüksel 

Deklarasyonu‟nda belirtilen kararlar haricinde medya okuryazarlığı eğitiminin devamlılığı 

açısından çeĢitli tavsiyelere de yer verilmiĢtir. Bu tavsiyeler, medyada eğitim faaliyetlerinin 

yürütülmesi, her vatandaĢın medyayı kullanma yeteneğinin geliĢtirilmesi, vatandaĢın medya 

okuryazarlığına eriĢiminin geliĢtirilmesi, medya okuryazarlığı eğitimi ve medya okuryazarlığı 

konularında araĢtırmaların geliĢtirilmesi, medya okuryazarlığına iliĢkin politikaların 

yürütülmesi olarak toplamda 5 ayrı baĢlık altında toplanmıĢtır.
12

 Söz konusu tavsiyeler 

genellikle ulusal, yerel ya da küresel ölçekteki konumlara iĢaret ederken, vatandaĢların ömür 

boyu medya okuryazarlığı faaliyetlerinde aktif olarak yer edinmeleri için yapılması gerekenler 

doğrultusunda hazırlanmıĢtır.  

YaĢam Boyu Medya Okuryazarlığı hakkında Brüksel Deklarasyonu, her yaĢtan ve her 

kesimden bireylerin medya okuryazarlığı alanında sürekli olarak katılımcılığına iĢaret 

etmektedir. Ek olarak, bu deklarasyonda özel ve kamu yapıları arasında bağlantı kurularak 

medya eğitiminin tek boyutlu olmasının önüne geçilmiĢtir. Böylece toplum içerisinde var olan 

her yapıda medyanın çeĢitli nitelikleri üzerinde durulmaya baĢlanmıĢ ve medya eğitiminin 

önemi bir kez daha gerekli kılınmıĢtır. 

                                                            
11Medya Okuryazarlığı Yüksek Konseyi, “YaĢam Boyu Medya Okuryazarlığı Hakkında Brüksel Deklarasyonu”. 

https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/lib_yayin/324FAC98-671E-41D7-B5FF-1B1AE51C22EE.pdf (eriĢim 

tarihi: 18.01.2018). 
12Medya Okuryazarlığı Yüksek Konseyi, “YaĢam Boyu Medya Okuryazarlığı Hakkında Brüksel Deklarasyonu”. 

https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/lib_yayin/324FAC98-671E-41D7-B5FF-1B1AE51C22EE.pdf (eriĢim 

tarihi: 18.01.2018). 

https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/lib_yayin/324FAC98-671E-41D7-B5FF-1B1AE51C22EE.pdf
https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/lib_yayin/324FAC98-671E-41D7-B5FF-1B1AE51C22EE.pdf
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3.3.2. Medya Okuryazarlığı Üzerine Görsel-ĠĢitsel Medya Hizmetleri Yönergesi (2007) 

Projesi ve Kapsamı 

Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Konseyi‟nin karar birliğine varmasından sonra 

Görsel-ĠĢitsel Medya Hizmetleri Yönergesinin hayata geçirilmesi için adımlar atılmıĢtır. 

Medya okuryazarlığı konusu Birlik içerisinde birçok alanda geçmesine karĢın ilk 

olarak bu yönergede yer verilmiĢtir. Söz konusu yönergede görsel-iĢitsel medya hizmetleri 

kültürel öğeler arasında sayılmıĢtır. Birlik içerisinde kültürel öğeler arasında sayılan yapılar 

için ayrıca özel ilkelerin benimsenmesi gerektiğinin kararına varılmıĢtır. Bunların özellikle 

medya sektöründe uygulanabilir hükümler olmasına dikkat çekilmiĢtir. Demokratik bağlamda 

enformasyon sağlama ve medya ile ilgili güvenilir eğitim alınması hakkında çalıĢmalar 

baĢlatılmıĢtır. Görsel-iĢitsel enformasyon sağlayan Avrupa‟da bulunan Ģirketler adına hukuki 

yapıya ters düĢen ve adil olmayan durumların varlığı tespit edilmiĢtir. Bu sebepten dolayı 

hukuki yetersizliği gidermek, iç piyasanın oluĢumunu tamamlamak ve tek bir enformasyon 

akıĢını sağlamak adına medya sektörüne paralel geliĢen, yeni görsel-iĢitsel ilkelerin 

benimsenmesi gerektiği belirlenmiĢtir (Sapmaz, 2011: 128). Görsel-iĢitsel hizmetlerde sadece 

özel olarak değil kamusal olarak da revizelerin yapılması öngörülmüĢtür. Ek olarak, 

teknolojik ilerlemeden yararlanmaya devam eden kamu yayıncılık hizmetlerinin var olan 

yapısının devamlılığına karar verilmiĢtir. Böylece özel ve kamu görsel-iĢitsel medya 

sektörünün bütün olması, Avrupa görsel-iĢitsel medya piyasasını farklı kılan bir nitelik olarak 

gösterilmiĢtir. Avrupa‟da kamu tekellerinin kaldırılması sonucunda oluĢturulan rapora göre 

medya sektörü, ekonominin en alt kolu olarak sayılmıĢ ve hizmet olarak adlandırılması 

yapılmıĢtır. Bu plan, özgür düĢünceye ilâveten sunulan bilgi topluluğuna da ulaĢabilmenin 

özgür yapısına vurgu yapmaktadır.  AB‟nin kurum dönüĢümleri tamamlandıktan sonra görsel-

iĢitsel hizmetler, Avrupa Birliği kurumlarının içerisinde anılmaya baĢlanılmıĢtır.  

Görsel-ĠĢitsel Medya Hizmetleri Yönergesi (2007) ile yayıncılık alanında ABD‟nin 

gerisinde kalan Avrupa‟nın özel ve kamusal alandaki medya hizmetlerin düzenlenmesinin 

sağlanması yapılmıĢ ve aynı zamanda sınır ötesi yayıncılık politikalarının değiĢtirilmesiyle 

daha çok izler kitleye ulaĢılması hedeflenmiĢtir. 2007 yönergesinin 47. Maddesi özellikle 

açıklayıcı nitelikte sayılmaktadır. Burada, medya okuryazarlığı kavramının tanımı yapılmıĢtır. 

Ayrıca medya okuryazarlığının, bireylerin medyayı güvenli bir Ģekilde kullanabilmeleri adına 

eleĢtirel bakıĢ açısı ediniminin kazandırılmasındaki rolü üzerinde de durulmuĢtur. Medya 

okuryazarı olan bireyler medyadan gelen mesajlara karĢı farkındalıkla yaklaĢırlar ve 

seçimlerini de istekleri ölçüsünde değerlendirmektedir. Medya eğitimi alan bireyler medyanın 

olumsuz etkilerine karĢı kendilerini koruyabilmektedir. Bu sebepler neticesinde medya 
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okuryazarlığı eğitimi bütün yurttaĢlara tanıtılmalı ve öğretilmeli savı da desteklenmiĢtir. 20 

Aralık 2006 tarihinde Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Konseyi‟nin ortak paydada 

buluĢmasıyla medya okuryazarlığı hususunda tavsiyeler sunulmuĢtur. Bunlara göre okullarda 

öğretmen ve öğrencilere devamlı olarak hizmet verilmesi, çocuk sınıfının internet 

kullanımlarının bilinçli hale getirilmesi, vatandaĢları içeren geniĢ içerikli medya eğitimlerinin 

verilmesi ve ulusal kampanya etkinliklerinin çoğaltılması gerektiği konularında 

uzlaĢılmıĢtır
13

. Avrupa Konseyi ve Avrupa Parlamentosutaraflarınca varılan kararlar 

sonucunda medya okuryazarlığı eğitimlerinin gidiĢatının ne Ģekilde ilerlediği ve söz konusu 

eğitimin sürekliliğinin sağlanması için AB‟ye üye olan ülkelerin, medya okuryazarlık 

düzeyleri hakkında enformasyon vermesi hükmüne varılmıĢtır. Böylece AB‟ye üye olan 

ülkeler düzenli olarak ilgili komisyonlara rapor vermesi gerekmiĢtir. Söz konusu raporların 

AB tarafından devamlı olarak takip edilmesinin ve değerlendirilmesinin yapılması ise ek 

olarak belirtilmiĢtir.  

3.3.3. Medya Okuryazarlığı Hakkında Avrupa Düzeylerinin Değerlendirilmesi: Sınama 

ve GeliĢtirme Kriterleri (2011) BaĢlıklı AraĢtırma Projesi ve Kapsamı 

AB‟de kararlaĢtırılan görsel-iĢitsel medya hizmetleri yönergesinin uygulamaya 

girmesinden sonra birliğe üye olan ülkelerin medya okuryazarlığı eğitimi için 

yapılandırılmasına gidilmiĢtir.  

Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Konseyi‟nin ortak çalıĢması sonucunda hazırlanan 

yönerge ile Avrupa Birliği‟ne üye olan bütün ülkelerin düzenli aralıklar ile medya 

okuryazarlığı eğitiminin, ilerleme seviyesi hakkında rapor vermeleri gerektiği belirtilmiĢtir. 

AB ise periyodik Ģekilde verilen raporların değerlendirilmesini yapmakla yükümlü kılınmıĢtır. 

Ayrıca AB, değerlendirme sonucunda uygulanacak olan politikaların yürütülmesini de 

sağlamaktadır. Ek olarak Avrupa Parlamentosu, üye ülkelerde medya okuryazarlığı 

seviyelerini detaylı olarak incelemek adına çeĢitli araĢtırma faaliyetlerine baĢlamıĢtır. 

Bunlardan bir tanesi Avrupa Ġzleyici Çıkarları Birliği, Danimarka Teknoloji Enstitüsü ve 

Oxford Ġnternet Enstitüsü‟nün birlikte yaptıkları çalıĢma olarak değerlendirilmektedir. Söz 

konusu çalıĢma medya okuryazarlığı alanında yapılan en etkili faaliyet olarak 

gösterilmektedir. Avrupa Birliği Komisyonu için yapılan bu çalıĢma DAO: Danish 

Technological Institute, European Association for Viewers and Oxford Internet Institute 

                                                            
13 European Parliament and Council, “Directive 2010/13/EU of the European Parliament and of the Council of 

10 March 2010 on the Coordination of Certain Provisions Laid Down by Law, Regulation or Administrative 

Action in Member States Concerning the Provision of Audiovisual Media Services (Audiovisual Media 

ServicesDirective) Codified Version”. https://publications.europa.eu/en/publication-detail/-

/publication/bb5373f9-aa10-43ec-acc3-e1219b5b8b6c/language-en (eriĢim tarihi: 20. 02. 2018). 

https://publications.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/bb5373f9-aa10-43ec-acc3-e1219b5b8b6c/language-en
https://publications.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/bb5373f9-aa10-43ec-acc3-e1219b5b8b6c/language-en
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olarak adlandırılmaktadır. DAO araĢtırmasının sonuçları ise Avrupa‟daki Medya 

Okuryazarlığı Düzeylerini Değerlendirmek için GeliĢtirilen Sınama ve GeliĢtirme Kriterleri 

(2011) adlı raporla belirtilmiĢtir (Gül, 2013: 27). DAO araĢtırması 27 AB üye ülkesinde 16-74 

yaĢ arası bireyler baz alınarak yapılmıĢtır. Bu araĢtırmada medya okuryazarlığı nitelikleri 

ölçümünün daha sağlıklı olması adına derinlemesine mülakat yöntemi kullanılmıĢtır. Medya 

okuryazarlığı ve medya okuryazarlığı eğitimi için AB‟nin Lizbon Zirvesi‟yle baĢlayan çeĢitli 

uygulamalarının arasında belki de en geniĢ kapsamlısı olarak gösterilen DAO, Birlik 

içerisinde medya okuryazarlığının durumunu net bir Ģekilde ortaya koyan araĢtırma niteliğini 

taĢımaktadır. Hazırlanan araĢtırmada “iletiĢim yetkinliği”, “eleĢtirel anlama” ve “kullanım 

becerisi” olmak üzere üç ayrı bölüm oluĢturulmuĢtur.  AraĢtırma raporunda kullanım 

becerileri, temel düzeyde %16, orta düzeyde %50, geliĢmiĢ düzeyde %35 olarak belirlenirken, 

eleĢtirel anlama temel düzeyde %28,orta düzeyde %41, geliĢmiĢ düzeyde%31 ve son olarak 

iletiĢim yetkinliği ise temel düzeyde %64, orta düzeyde %20, geliĢmiĢ düzeyde %16 Ģeklinde 

tanımlanmıĢtır (European Commission, 2011: 106).  

DAO araĢtırma sonucu AB öncülüğünde yapılan medya okuryazarlığı çalıĢmalarının 

yeterli olmadığını ortaya koymaktadır. Birliğe üye olan ülkelerin örneklem olarak alınmasıyla 

belirlenen medya okuryazarlığı seviyesi, beklenilen düzeyde seyir etmemiĢtir. Bu yüzden 

DAO raporuyla bundan sonraki dönemlerde internet kullanımı ve medya okuryazarlığı 

alanında yeni düzenlemelerin yapılması gerektiği konusunda, ortak karara varılmıĢtır.   

3.4. Ġngiltere‟de Medya Okuryazarlığı Eğitimi  

Ġngiltere‟de medya okuryazarlığı eğitiminin baĢlangıcı 1920 yıllarına kadar 

uzanmaktadır. Ġngiltere‟de ilk yıllarında film sektöründen beslenen medya eğitimi, daha sonra 

farklı bir uzmanlık alanı olarak geliĢimine devam etmiĢtir.  

Moore, Ġngiltere medya eğitiminde “ekran eğitimi” kavramının, 1950 yılında gündeme 

gelmeye baĢladığını belirtmektedir. 1960 yılında ise “ekran eğitimi” kavramı uluslar arası 

boyut kazanmıĢtır. Ekran eğitimi kavramından önce yaygın olarak kullanılan film eğitimi 

kavramı, televizyonun geliĢmesiyle birlikte paralel olarak ilerlemeye baĢlamıĢtır. Böylece 

Ġngiltere medya eğitiminde film eğitimi ve ekran eğitimi alanlarının entegre edilmesi 

kararlaĢtırılmıĢtır (1969: 10). Ġngiltere‟de film ve ekran eğitiminin birleĢtirilmeye çalıĢılması 

düĢüncesi, medya eğitimine yeni bir soluk getirme amacına hizmet etmiĢtir. Bu Ģekilde 

özellikle çocukların ve gençlerin görsel imgeleri de tanıyarak medya becerilerinin 

geliĢtirilmesi hedeflenmiĢtir. 1970-1980 yıllarında Ġngiltere‟de medya eğitimi sınırlarını 

geniĢletmiĢ ve aynı zamanda farklı alanları da kapsamaya baĢlamıĢtır.  Federov, özellikle bu 
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dönemde Ġngiletere‟deki medya eğitiminin, ortaokulları kapsayan yeni film eğitimi ve 16-18 

yaĢında bulunan öğrencilerin yer aldığı yeni medya kurslarında verildiğine iĢaret etmektedir. 

1988 ve 1989 yıllarında BFI (British Film Institute/Ġngiliz Film Enstitüsü) ile ilk kez medya 

eğitimi, Ġngiltere ve Galler‟deki müfredatların bütünü hâline gelmiĢtir (2008: 61). 1980‟li 

yıllar boyunca Ġngiltere‟de genellikle çocuk ve genç sınıfı odak nokta olarak belirlenmiĢ ve 

verilen medya eğitimlerinin bu iki sınıf üzerinden temellendirilmesi yapılmıĢtır. Öğrencilerin 

medya eğitiminde etkin bir Ģekilde katılım göstermesi amacıyla da birden fazla faaliyet ve 

uygulama alanları oluĢturulmuĢtur. 1990 ve 2000 yıllarında ise bilgi ve iletiĢim 

teknolojilerindeki geliĢmeler Ġngiltere medya eğitiminde önemli rol oynamıĢtır. Federov‟un 

belirttiği üzere, 1998 yılında Kültür Bakanlığı ile birlikte medya eğitimindeki sorunların 

çözüme ulaĢması adına Film Eğitim ÇalıĢma Grubu oluĢturulmuĢtur (2008: 63). Bu yıllar 

kapsamında Ġngiltere medya eğitiminde öğretmenlerin medya eğitimi alanındaki donanımının 

yeterli olmaması, öğrencilerin pratik yapmada yaĢadığı sıkıntılar, öğretmen-öğrenci 

arasındaki medya eğitimi diyalog disiplininin zayıf olması, medya eğitiminde yaĢanan 

olumsuz nitelikler olarak eleĢtirilmiĢtir.  

Ġngiltere medya eğitiminde son yıllarda uzman medya sanatları adı altında bulunan 

kolejlerin yayılım gösterdiği bilinmektedir. Buna ilâveten medya okuryazarlığı eğitimi 

alanında yeni uygulamaların sürüdürülebilmesi için de çalıĢmalar devam etmektedir. 

UNESCO (Youth Media Education) raporuna göre, Ġngiltere‟de medya okuryazarlığı 

eğitiminde çeĢitli faaliyet alanlarının bulunmasına karĢılık medya eğitimi için merkezi 

hükümet finansmanında bazı problemler yaĢanmaktadır. Medya okuryazarlığı eğitimindeki 

sorunların ortadan kaldırılması için hem ekonomik hem de politik desteğe ihtiyaç 

duyulmaktadır (2001: 42).  Sonuç olarak Ġngiltere‟de medya okuryazarlığı eğitiminin 

geliĢtirilmesi ve yurttaĢlar arasında devamının sağlanabilmesi adına resmî yapı destekli 

çalıĢmaların uygulamaya konulması gerekmektedir.  

3.4.1. Ġngiltere‟nin AB‟den Ayrılması: Brexit 

Brexit süreci olarak adlandırılan durum 2016 yılında gerçekleĢtirilen referanduma 

karĢılık gelmektedir. Brexit‟in temel nedeni olarak, 1975 yılında yapılan oylamalardan sonra 

siyasi yüzeyde oluĢan AB karĢıtlığı fikirlerinin yükselmeye baĢlaması gösterilmektedir. Brexit 

sürecinin yaĢanmasında etkili olan diğer etkenler olarak; Avrupa‟da yaĢanan göçlerin artması, 

Ġngiltere‟deki bölünmüĢ siyasi yapıda bulunan elit kesimin tartıĢmaları ve BirleĢik Krallık‟ta 

var olan kemer sıkma politikaları gösterilmektedir (Martin, 2017: 39). Brexit adı ise BirleĢik 
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Krallığın ilk iki harfinden (Br) ve exit/çıkıĢ anlamına gelen kelimenin birleĢmesinden ortaya 

çıkmıĢtır. Bu durum AB‟den çıkıĢ kavramına iĢaret etmektedir.  

Brexit sürecinde AB‟den ayrılma ya da ayrılmama noktasında iki ayrı kesime ayrılan 

BirleĢik Krallık vatandaĢları, 2016 yılında yapılan referandumda oylarını kullanılmıĢtır. Buna 

göre evet ya da hayır kriterlerinin olduğu referandumda 46, 501, 241 seçmen oy kullanmıĢtır.  

Tablo 3.3 Brexit Referandum Sonuçları 

 

Kaynak: BBC News https://www.bbc.com/news/politics/eu_referendum/results (eriĢim tarihi: 27.06.2018).  

 

Tablo 3.4 Brexit Referandum Sonuçları 

                     

Kaynak: BBC News https://www.bbc.com/news/politics/eu_referendum/results (eriĢim tarihi: 27.06.2018).  

 

 

https://www.bbc.com/news/politics/eu_referendum/results
https://www.bbc.com/news/politics/eu_referendum/results
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Tablo 3.3 ve 3.4‟te belirtildiği üzere 2016 yılında yapılan Brexit referandumu ile 

toplamda 17,410,742 oyla BirleĢik Krallık halkının AB‟den ayrılma kararı oy çopunluğu ile 

kabul edilmiĢtir. Bu sonucun genelde %51,9‟a karĢılık geldiği görülmektedir. Oy 

çoğunluğuyla AB‟den ayrılma kararı kesinleĢen BirleĢik Krallık, sonuçların netleĢmesi 

üzerine resmî olarak AB üye ülkesi sayılmamaktadır. Bu yüzden çalıĢmada medya 

okuryazarlığı müfredat programları ve projelerinin değerlendirilmesi kısmında bulunan AB 

üye ülkeleri içerisine Ġngiltere dâhil edilmemiĢ, ayrı bir baĢlık altında incelenmiĢtir. 

3.5. Avrupa Birliği Üye Ülkelerinde Medya Okuryazarlığı‟nın Müfredat 

Programlarında Değerlendirilmesi ve Ülkelerin Medya Okuryazarlığı Projeleri 

3.5.1. Danimarka‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Danimarka eğitim müfredatlarında açıkça görülmektedir ki medya okuryazarlığı dersi 

ayrı bir ders olarak öğrencilere verilmemektedir.  

Müfredatta yer alan iletiĢim dili, medya bilimi, film ve tv çalıĢması dersleri medya 

eğitimine yönelik derslerin verildiği yapılar olarak değerlendirilmektedir. Ayrıca medya 

okuryazarlığı dersi Danca, sanat ve dil dersleri ile de bağdaĢtırılmaktadır (UNESCO, 2001: 

39). Müfredatta farklı derslerle eklemlenerek iĢlenen medya okuryazarlığı dersinin niteliği, 

eklemlendiği derslerin içeriğine göre biçimlendirilmiĢtir. Bunun sonucunda Danimarka‟da 

medya okuryazarlığı eğitimi, tek boyutlu bir yapı olarak düĢünülmemektedir. Ġlâveten 

günümüzde film okuryazarlığı, pratik film yapımı, medya okuryazarlığı Danimarka‟da medya 

eğitim alanları olarak sayılmaktadır (Petranová vd., 2017: 62). 

AB‟nin son zamanlarda giderek artan bir Ģekilde medya okuryazarlığına önem vermesi 

beraberinde çeĢitli projeleri de getirmiĢtir. Bu projelerin bütün AB üye ülkelerinde 

uygulanması gerektiği hususunda birden fazla kongre ve toplantı yapılmıĢ, varılan kararlar 

antlaĢmalar ile güvence altına alınmıĢtır. Buna göre okul eğitim sistemi içerisinde 

verilemeyen medya okuryazarlığı eğitimi için Danimarka‟da önemli adımlar atılmıĢtır. 

Böylece topluma sirayet etmesi planlanan projelerin medya okuryazarlığı eğitimine yeni bir 

soluk getireceği kanaatine varılmıĢtır.  

Avrupa Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin Danimarka‟da yaptığı araĢtırma medya 

okuryazarlığı eğitiminde halkın kullanmayı tercih ettiği 5 tane önemli projeyi ortaya 

koymuĢtur. Bunlar Media Literacy in a Danish Context, Oline goes online, There is so much 

that parents don't understand ... - What I need to know when my child goes online, So you got 

naked online?, Social Star olarak adlandırılmaktadır.  
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 Media Literacy in a Danish Context (Danimarka Bağlamında Medya 

Okuryazarlığı): Bu proje, ülke genelinde politika geliĢtirme, somut giriĢimler ve 

karar alma süreçlerinde medya okuryazarlığı alanı ile ilgili araĢtırma öncelikli 

enformasyon kaynaklarına sahip olmayı hedeflemektedir. 

 Oline Goes Online (Çevrimiçi Olmak): Oline goes online projesi, 2011 yılında 

çevrimiçi ve basılı Ģekilde daha güvenli internet gününde baĢlatılmıĢtır. Söz konusu 

proje, ebeveynler adına internet dünyası için rehber niteliği taĢımaktadır. Okul öncesi 

dönemde olan çocuklarda dijital yeterlilik alanında ilgilenmektedir. Aileler 

çocuklarına bilgisayarı ve interneti güvenli olarak nasıl kullanacaklarını bu proje ile 

öğretmektedir. Proje‟nin sahip olduğu nitelikler sayesinde çocuk sınıfı çevrimiçi 

davranıĢ, sanal arkadaĢlık ve gizlilik gibi pek çok konuda bilgi sahibi olma fırsatı 

yakalamaktadır.  

 There is So Much That Parents Don't Understand ... - What I Need to Know 

When My Child Goes Online (Ebeveynlerin Anlayamayacağı Kadar Çok ġey 

Var…-Çocuğum Çevrimiçi Olduğunda Bilmem Gerekenler): 7 ila 12 yaĢ 

aralığında olan çocukların ailelerini ilgilendiren bir yayın olarak 

değerlendirilmektedir. Yayın, çocukların çevrimiçi deneyim, alıĢkanlık, davranıĢları 

ile nasıl baĢa çıkılacağı konusunda rehberlik önerilerini içermektedir. Söz konusu 

yayın, medya okuryazarlığı alanında önemli isimlerden birisi sayılan PhD Stine Liv 

Johansen ile yapılmıĢ olan kısa animasyon filmleri ve röportajları da içermektedir. 

Yapılan bu yayın sonradan küçük bir broĢür hâliyle çevrimiçi dergi olarak 

yayınlanmıĢtır. Bu yapının her iki versiyonu da ücretsiz olarak hizmet vermektedir.  

 So You Got Naked Online?( Yani Çevrimiçi iken Çıplak Oldun?): Bu materyal 

Çocukları Kurtar Danimarka Merkezi, Dijital Gençlik Merkezi, Çocuk ve Gençler için 

Medya Konseyi‟nden oluĢan Daha Güvenli Ġnternet Merkezi (SIC DK) 

Danimarka‟nın, iĢbirliğiyle oluĢturulmaktadır. So you got naked online? basılı bir 

kitapçık ve kapsamlı çevrimiçi versiyonlardan oluĢmaktadır. Var olan proje, kiĢisel 

görüntülerin izinsiz bir Ģekilde paylaĢıldığı durumlarda gençleri güçlü olmak için 

teĢvik etmektedir. So you got naked online? kitapçığı, izinsiz paylaĢılan görüntü, 

resim ya da filmler hakkında gençlerin nasıl tutum içerisinde olması gerektiği ve zararı 

nasıl en aza indirgeyebilecekleri konusunda rehberlik etmektedir. Ek olarak söz 

konusu kitapçık, okul öğretmenleri ve SSP (partnershipbetween schools, police and 

social service with focus on prevention of youth crime) aracılığı ile dağıtımı 

sağlandığı için tedbir niteliği de taĢımaktadır.  
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 Social Star (Sosyal Yıldız): Social Star, ilkokul çocuklarında sosyal medyada var 

olan ticari iletiĢim yapısına eleĢtirel davranmalarını öğretmektedir. Proje ile ilgilenen 

Komite yaptıkları mülakat ve odak grup çalıĢmaları ile gençlerin Ġnstagram ve 

YouTube gibi sosyal medya mecralardaki ürünlere karĢı naif bir tutum sergilediklerini 

ortaya koymuĢtur. Bu konuda sosyal medyada gizli reklamcılık problem alanı teĢkil 

etmektedir. Social Star projesi de gençleri ve çocukları söz konusu durumlara karĢı 

bilinçlendirme amacını taĢımaktadır (European Audiovisual Observatory, 2016: 143).  

Danimarka‟da yapılan ve 2010‟dan bu yana etkin bir Ģekilde faaliyet gösteren projeler 

aktif yurttaĢlık alanında çok fazla eğilim göstermemiĢtir. Söz konusu olan bu projeler daha 

çok medya ve internet kullanımlarında çocuk ve genç sınıflarına fayda sağlayabilecek bilgileri 

içermektedir. Yapılan projelerle birlikte medya okuryazarlığı eğitimi için gerekli tedbirler 

alınmaya çalıĢılmıĢ ve uygulamaya konulmaya baĢlanmıĢtır. Ancak yine de medya 

okuryazarlığı alanında AB standartlarının gerisinde kalan Danimarka‟nın, medya 

okuryazarlığı eğitimi için yeni projeler oluĢturmaya, yeni çalıĢmalar yapmaya ve bunları 

uygulama alanıyla entegre etmeye ihtiyacı bulunmaktadır.  

3.5.2. Finlandiya‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Avrupa Birliği üye ülkesi olan Finlandiya, eğitim sistemi alanında örnek teĢkil 

etmektedir. Finlandiya‟nın eğitim sistemindeki baĢarısı Kavi‟ye göre, öğrencilerin okul 

ortamlarında kendilerini rahat hissetmelerine, öğretmenlerin uzun süren aĢamalardan sonra 

mesleklerine baĢlayabilmelerine ve öğrencilerin gereksinimlerine yönelik kitapların seçiminin 

öğretmenler tarafından karar verilmesine bağlanmaktadır (2014: 46). Finlandiya‟nın eğitim 

sisteminde sahip olduğu özellikler, onun dünyadaki eğitim sisteminde önde gelen ülkelerden 

birisi olarak adlandırılmasına neden olmuĢtur. Fin eğitim sisteminde ele alınan kriterler 

yüksek verimli fırsat eĢitliğine dayanmaktadır. Bu durum, yurttaĢlar arasındaki eğitim 

imkânlarının dengelenmesini sağlamaktadır.  

Finlandiya eğitim programlarında 1950 yılında, medya eğitimi gündeme gelmeye 

baĢlamıĢtır. 50‟li yıllardan günümüze kadar süre gelen medya eğitimi, Finlandiya‟da zaman 

içerisinde farklı amaçları benimsemiĢ ve bu yüzden çeĢitli medya eğitimi politikaları ortaya 

çıkmıĢtır. Özellikle Finlandiya‟da 2002 reformu olarak değerlendirilen projede ilk ve orta 

öğretim kademelerinin medya eğitimi faaliyetlerinin ve medya becerilerinin önemi üzerinde 

durulmuĢtur.  Söz konusu reform ile medya okuryazarlığında yeni bir anlayıĢ geliĢtirilmeye 

çalıĢılmıĢtır. 2002 reformuyla birlikte öğrencilerin çevresinde duyumsadığı ya da maruz 

kaldığı her türlü bilgiyi değerlendirmesi, bunların analizini yapabilmesi, isteklerinin 
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farkındalığı ile hareket etmesi ve arzu duydukları gelecek yaĢamları hakkında geliĢim 

göstermesi beklenmiĢtir (Ġstifçi, 2012: 183-184).  2002 reformunda, medya okuryazarlığı 

becerileri ve medyanın, teknoloji ile bütünleĢtirilmiĢ yapısı üzerinde durulmuĢtur. Ayrıca 

öğrencilerin medyanın temel yapısını anlamaları için gerekli eğitimin verilmesinin önemine 

vurgu yapılmıĢtır. Finlandiya‟daki 2002 reformu, medya okuryazarlığı dersi kapsamında 

bütün medya yapıları arasında ortaklaĢa bir çalıĢma alanını öngörmüĢtür. Ayrıca 

Finlandiya‟da medya okuryazarlığı dersi 2004 yılına kadar “medya becerisi/eğitimi” adıyla 

verilmiĢtir. Ġstifçi Finlandiya‟da medya becerisinin, eğitim müfredatında bulunan ve 

öğrencilere ders olarak gösterilen sanat, anadil ve güzel konuĢma derslerinin aksine daha 

kapsamlı bir Ģekilde iĢlendiğini belirtmektedir. Finlandiya‟da medya eğitimine destek 

verilmesi amacıyla medyada yabancı dillerde verilen filmler, özellikle alt yazılı bir Ģekilde 

izleyiciler ile buluĢturulmaktadır (2012: 186). 

Finlandiya‟da temel ve orta öğretim sonrası müfredatında ayrıntılı olarak iĢlenen 

medya becerisi dersi, esas olarak medyanın ana yapıları üzerinde durmaktadır. Ayrıca 

öğrencilerin medya becerisi dersi ile yorumlama, analiz yapma ve değerlendirme 

yetkinliklerinin arttırılması amaçlanmaktadır. Finlandiya‟da okul içi eğitim müfredatında yer 

alan medya becerisi dersi kapsamında öğrencilere medyaya yönelik gerekli donanımlar 

kazandırılmaya çalıĢılmaktadır. Fakat medya eğitiminin sadece okul bazlı çalıĢmalarla ve 

eğitimlerle sınırlı kalmaması gerekmektedir. Bunun için Finlandiya‟da geniĢ bir ölçekte var 

olan medya eğitiminin özel ve kamu alanlarında bulunan yapılarca desteklenerek 

devamlılığının sağlanması düĢünülmüĢtür. Medya okuryazarlığı eğitiminde ilgili ve finansör 

olarak hizmet eden kurum ve kuruluĢlar arasında da Eğitim ve Kültür Bakanlığı, Adalet 

Bakanlığı, Finlandiya ĠletiĢim Düzenleme Kurumu, Ulusal Görsel ve ĠĢitsel Enstitü ve 

Finlandiya Rekabet ve Tüketici Kurumu bulunmaktadır. Bunların yanı sıra pek çok belediye, 

yerel veya bölgesel aktörler de medya okuryazarlığı alanında Finlandiya‟da aktif olarak görev 

almaktadır (European Audiovisual Observatory, 2016: 170). Özellikle kamu alanlarında 

medya okuryazarlığı eğitiminin finanse edilmesi toplum içerisinde yapılacak olan 

uygulamaların geliĢtirilmesi ve yurttaĢlara tanıtılması açısından önem arz etmektedir. Bu 

sayede medya okuryazarlığı eğitiminde istenilen baĢarıya ulaĢma fırsatı yaratılmaktadır.   

Finlandiya‟da medya eğitimi ile ilgili yapılmıĢ olan projeler ise yurttaĢların medya 

okuryazarlığı bilincine ulaĢması için gerekli olan materyalleri içermektedir. Avrupa Görsel-

ĠĢitsel Gözlemevi‟nin yaptığı araĢtırma neticesinde Finlandiya‟da 2010 yılından beri var olan 

5 önemli toplum projesi belirlenmiĢtir.  Söz konusu projeler araĢtırmaya katılan katılımcıların 

da belirttiği üzere toplum içerisinde önemli bir konuma oturtulmaktadır.  
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 Faktabaari/Fact Bar (Bilgi Çubuğu): Faktabaari aslında web sağlayıcıları ile birlikte 

kontrol mekanizması görevi yapmaktadır. Burada özellikle kamuyu ilgilendiren 

konularla ilgili tartıĢma platformları oluĢturulmaktadır. Faktabaari genellikle partizan 

sayılmayan gazetecilik ve pedagojik bir proje sayılmaktadır. Faktabaari‟de yer alan 

iddialar gazetecilik öğrencileri ve personel tarafından sistematik bir biçimde 

incelenmektedir. Burada bulunan trafik ıĢığı yapısı bulunmaktadır. Kırmızı yanlıĢ, sarı 

%50-%50, yeĢil doğru olarak değerlendirilmektedir. Bu sayede medya 

okuryazarlığının geliĢtirilmesi öngörülmektedir.  Factabaari ayrıca hem ulusal hem de 

Avrupa düzeyinde eĢitli ödüllere layık görülen bir proje olmuĢtur.  

 Peliviikko/Finnish Game Week (Fin Oyun Haftası): Finlandiya oyun haftası olarak 

nitelendirilen Finnish Game Week, oyun okuryazarlığı ve kültürü hakkında eğitim 

sağlamaktadır. Ayrıca Finnish Game Week 2011 yılından bu yana düzenli olarak 

düzenlenmektedir. Finlandiya Eğitim ve Kültür Bakanlığı, dijital oyunlarla ilgili 

olarak bir rehberlik hazırlamıĢtır. Burada dijital oyunun medya eğitiminde önemine 

vurgu yapılmıĢtır. Çünkü bu alanlarda ailelerinin çocuklarını kontrol etmesi diğer 

alanlarla kıyaslandığında daha az olduğunu açığa çıkartmaktadır. Bu yüzden medya 

eğitiminde verilmesi gereken konular arasında oyun ve oyun içerikleri gibi alanlarında 

eklemlenmesi öngörülmektedir.  

 Media-Avain/Media Key (Medya Anahtarı): Media-avain, medya sektöründe genel 

olarak filmlerde pozitif ve yaĢa uygun içeriklerin analizinin yapılması için 

uygulanmaktadır. Bu uygulamada var olan derecelendirmeler 4-15 yaĢ arasında 

bulunan çocukların aileleri için çevrimiçi hizmet sağlamaktadır. Media-avain özellikle 

ailelerin medyadaki olumlu içeriklere ulaĢabilmeyi ve filmlerde var olabilen negatif 

mesajlara karĢı eleĢtirel bakabilmeyi öğretmektedir. Bu uygulama içerisinde verilen 

çevrimiçi hizmetin dili ise Fince olarak belirtilmiĢtir.  

 Mediakasvatus.fi: Finladiya‟da medya okuryazarlığı eğitimini geliĢtirilmesi için 

hizmet veren Mediakasvatus.fi Fince, Ġsveççe ve Ġngilizce olarak çalıĢmaktadır. Bu 

platform özellikle medya okuryazarlığı hakkında uzmanları, öğrencileri, gençleri, 

gazetecileri veya araĢtırmacılara vb. destek sağlamak amacına iĢaret etmektedir.  

 Yle Uutisluokka/Yle News Class (Yle Haber Sınıfı): Yle Uutisluokka, öğrencilerin 

Yle‟de çalıĢan profesyonel gazeteciler ile kendi haberlerini yapmalarına imkân 

vermektedir. Yle Uutisluokka, öğrencilerin medya okuryazarlığı hakkında gerekli 

donanımlara sahip olmasının sağlanmasında ve dünyayı daha iyi anlamlandırmasında 

rol oynamaktadır. Burada aynı zamanda gençlere etik gazetecilik ilkelerinin 
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öğretilmektedir. Finlandiya‟da genel olarak 2015 yılında 300‟den fazla okul ve 

9000‟den fazla öğrenci bu projeye katılarak Yle Haber sınıfında yer almıĢtır 

(European Audiovisual Observatory, 2016: 179-181).  

Finlandiya‟da hazırlanmıĢ olan bu 5 proje genel olarak web tabanlı çalıĢmaktadır. 

Aynı zamanda film ve gazetecilik sektörlerinin temel bileĢenlerini ele almakta ve böylece 

bireylerin medya becerilerine multidisipliner bir yaklaĢımla yaklaĢmaktadır. Ayrıca son 

zamanlarda medya eğitiminde ortak nokta olarak belirlenen konular medya ortamında 

güvenlik ve medya eğitimi ile ilgili araĢtırma geliĢtirme yapılarına iĢaret etmektedir 

(Petranová vd., 2017: 62). Ülke genelinde fazlasıyla önem verilen medya eğitimi özellikle 

dijital platformlar aracılığı ile okul içi ve okul dıĢında desteklenerek kültürel öğelerle 

bütünleĢtirilmesi planlanmaktadır. Medya okuryazarlığı eğitimi ile katılımcı yurttaĢlık 

yapısının geliĢtirilmeye çalıĢılması konusunda Finlandiya eğitim müfredatında ya da ülke 

çapında var olan projelerde nitelikli bir bulguya rastlanmamıĢtır.  Ek olarak günümüzde halen 

daha medya okuryazarlığı konusunda beklenilen seviyeye gelememiĢ olan Finlandiya‟da 

Eğitim Bakanlığı, medya eğitimi konusunda çalıĢmaları devam etmekte ve araĢtırmalar 

yapmaktadır.  

3.5.3. Almanya‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Almanya‟da eğitim eyaletlere göre ayrılmaktadır. Bu yüzden verilen derslerin hem 

nitelikleri hem de saatleri eyaletlere göre değiĢmektedir. Söz konusu durumlardan dolayı 

Almanya‟daki okullarda medya okuryazarlığı eğitiminin stabil bir programı 

bulunmamaktadır.  

Almanya müfredatlarında özellikle dijital medyanın ön plana çıktığını görülmektedir. 

Ayrıca okullarda basılı materyallerin belli bir düzenle kullanılmakta olduğu verilerce 

desteklenmektedir. Fakat Almanya‟da internet ve bilgisayar kullanım verileri günümüz 

Ģartlarına uygun olarak ilerleme kaydetmediği görülmektedir. Bu sonuç Almanya‟da dijital 

platformların kullanımı hakkında hayal kırıklığına sebep olmaktadır (OECD, 2011: 321). 

Almanya‟da medya okuryazarlığının yeni medya ile entegre edilmeye çalıĢıldığı 

düĢünüldüğünde varılan sonuçlar, medya eğitiminde yeni uygulama alanlarına ihtiyaç 

duyulduğu gerçeğini ortaya çıkartmıĢtır. Bunun bir sonucu olarak özellikle öğrencilerin dijital 

platformları bilinçli ve aktif kullanmasını öngören projeler hazırlanmıĢtır. Eğitimde yeni 

medya programlaması sürecinde gündeme gelen “online öğretmen” projesi öğretmenlerin 

tecrübeleri ile hazırladıkları eğitim konularının multimedya olarak eriĢime hazır hale 

getirilmesini amaçlamaktadır (Tanrıverdi, 2012: 66). Online öğretmen projesi ile birlikte 
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medyanın dijital platformlarda kullanılabilirliği ve medya okuryazarlığının yeni medya yapısı 

içerisinde dâhil edebilmesine vurgu yapılmaktadır.  

Almanya‟daki veriler hâli hazırda medya eğitiminde birden fazla faaliyet alanlarının 

olduğuna iĢaret etmektedir. Fakat ülke genelinde gerçekleĢtirilen etkinlik alanları medya 

eğitiminin gereksinim duyduğu koĢulları yerine getirememektedir (Tulodziecki ve Grafe, 

2012: 53).  Bilinçli birey, bilinçli yurttaĢ ve aktif yurttaĢ oluĢturmada temel nokta olarak 

kabul edilen medya okuryazarlığı eğitiminin, Almanya‟da geniĢletilmesi ve geliĢtirilmesi için 

okulların haricinde toplumsal bazda da uygulanması gereken projeler hazırlanmıĢtır. 

YurttaĢlarda medya okuryazarlığı bilincinin oluĢturulması ve sürekliliğinin sağlanması 

açısından Avrupa Görsel–ĠĢitsel Gözlemevi araĢtırmasına göre özellikle 2010 yılından bu 

zamana kadar aktif olarak faaliyet göstermekte olan 5 tane proje olduğu bilinmektedir.  

 The Dieter Baacke Award (Dieter Baacke Ödülü): Almanya‟daThe Dieter Baacke 

Award ödülü sıradıĢı medya eğitimi projelerine verilen bir ödül olarak 

değerlendirilmektedir. Burada üzerinde durulan en önemli konu ise medya eğitimi 

projelerinin çeĢitliğini arttırmak ve yurttaĢlar arasında farkındalığı uyandırmak 

Ģeklinde belirlenmiĢtir. Yapılan projelerin medya okuryazarlığına yönelik becerileri ve 

eleĢtirel bakıĢ açısını geliĢtirilmesi beklenmektedir.  

 Seitenstark: 2003 yılında çocukların medya okuryazarlığı farkındalığını arttırmak için 

dört web ağı arasında köprü görevi üstelenen Seitenstark kurulmuĢtur. Burada genç ve 

çocuk sınıfının medya bazlı her türlü olumsuzluklara karĢı korunmasını içeren bir dizi 

yasal prosedür bulunmaktadır. Ek olarak, çocukların internette aktif biçimde 

katılabilecekleri çeĢitli yapılar da oluĢturulmuĢtur.  

 Blickwechsel e.V. – Association for Media and Cultural Studies (Medya ve 

Kültürel ÇalıĢmalar Derneği): Medya eğitimi teorilerini pratikte uygulamaya çalıĢan 

Blickwechsel e.V. – Association for Media and Cultural Studies, yöntem çeĢitliliği 

üzerinde durmaktadır. Blickwechsel ekibi, medya okuryazarlığının geliĢtirilmesi adına 

çocuk ve gençlerle bir araya gelerek uygulanabilir medya projeleri hazırlamaktadır. 

Bunun yanı sıra eğitimciler ve öğretmenlerle birlikte okul, kurs, seminer vb. alanlarda 

medya eğitimi hakkında bireyleri bilinçlendirmektedir. 

 „Keine Bildung ohne Medien!‟ (No Education Without Media!- Medyasız Eğitim 

Yok!): Medyasız eğitim yok kuruluĢu 2009 yılında medya eğitiminin önemine vurgu 

yapmaktadır. Söz konusu kuruluĢ yine 2009 yılında medya eğitimi üzerine bir 

manifesto yayınlamıĢtır. Medya okuryazarlığında özellikle hakla iliĢkiler faaliyetlerini 

etkin bir Ģekilde yürütmektedir. 
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 Medien+Bildung.com: Ġnternet ve web 2.0 tabanlı ağların geliĢmesi, medya 

eğitiminin temel yapısını oluĢturmaktadır. Fakat bu temel medya eğitimi konusunun 

zorlaĢmasına sebep olmaktadır. Çünkü bu yapıları kullanan bireylerin hem yerel hem 

ulusal hem de küresel anlamda kontrolü olanaksız olmaktadır. Söz konusu sorunlara 

bir çözüm yolu olarak kurulan Medya ve ĠletiĢim Merkezi Kurumu, medya 

okuryazarlığında önemli bir rol oynamaktadır. Medya ve ĠletiĢim Kurumu üstlendiği 

misyon gereğince medya okuryazarlığı bilincinin oluĢturulmasında kar amacı 

gütmeyen  bir Ģirket olan Medien+Bildung.com‟u kurmuĢtur (European Audiovisual 

Observatory, 2016: 131-132).  

Almanya‟da 2010 yılından bu yana süre gelen ve ülke çapında aktif olarak faaliyet 

gösteren projelerin temel yapısını dijital platformlar, katılımcı yurttaĢlığı ön plana çıkaran 

uygulamalar ve özellikle genç bireylerin uzmanlarla bir araya gelerek medya projeleri 

hazırlanmasını teĢvik edecek programlamalar oluĢturmaktadır. Ayrıca medya eğitiminde 

medya okuryazarlığı, televizyon yayıncılığına iliĢkin velilerin eğitimi, iletiĢim becerileri, 

internette güvenlik konuları da ön plana çıkmaktadır (Petranová vd., 2017: 62). Almanya‟da 

kapsamlı olarak ele alınmaya çalıĢılan medya okuryazarlığı hem okulların bünyesinde hem de 

okul dıĢı toplumsal yapılarda projelerle desteklenmekte ve revize edilmektedir.  

3.5.4. Hollanda‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Hollanda‟da medya okuryazarlığı merkezi bir yapı olarak ele alınmamaktadır. Bu 

durum eğitim müfredatında medya okuryazarlığı dersinin tek baĢına verilmemesine neden 

olmaktadır.  

Hollanda‟da medya okuryazarlığı dersi eğitim müfredatında genellikle görsel-iĢitsel 

tasarım dersinin içerisinde verilmektedir. Sinema endüstrisi ve medya eğitiminin yakinen bağı 

olan Hollanda okullarında verilen medya eğitimi dersinde öğrenciler uygulama alanları olarak 

sinemaya götürülmektedir. Bu etkinlikle öğrencilerin izledikleri filmleri anlamlandırması, 

yorumlaması ve analiz yapma kabiliyetlerini geliĢtirmesi beklenmektedir. Fakat Hollanda‟da 

genel olarak medya okuryazarlığı konusunda bir birlik bulunmamaktadır. Bu durum medya 

eğitiminin geliĢmesine engel olmaktadır. Ek olarak her ne kadar ülke çapında medya 

okuryazarlığına önem verildiği belirtilse de hükümet tarafından medya eğitimine ayrılan 

payda bir o kadar az olmaktadır (UNESCO, 2001: 52). Hollanda‟da özgün bir eğitim izlencesi 

bulunmayan medya okuryazarlığı ya da medya eğitimi olarak adlandırılan yapılar, farklı 

dersler ile entegreli bir Ģekilde verilmektedir. Ayrıca burada söz konusu olan medya 

okuryazarlığının temeli, öğrencilerin eleĢtirel düĢünebilme becerisine iĢaret etmektedir.  
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Medya okuryazarlığının değerli görülmesine karĢın yeterli önemin atfedilmediği 

Hollanda‟da medya okuryazarlığı eğitiminin baĢarısından bahsedilememektedir. Bu yüzden 

hükümet merkezi olmayan medya okuryazarlığı çalıĢmalarına destek vermek için çeĢitli 

projelerin hazırlanmasında teĢvik edici unsur sayılmaktadır. Avrupa Görsel-ĠĢitsel 

Gözlemevi‟nin 2016 yılında Hollanda‟da yapmıĢ olduğu araĢtırmaya göre yurttaĢlar 

tarafından yaygın olarak kullanılan 5 tane projeden bahsedilmektedir.  

 MediaMasters (Medya Ustaları): MediaMasters Hollanda‟da medya okuryazarlığı 

eğitimini arttırmak için geliĢtirilen oyun türü olarak nitelendirilmektedir. Bu oyun 10-

12 yaĢ arası çocukların medya problemlerini ortak çözmesine ve medya 

okuryazarlığını geliĢtiren temaların oluĢturulmasına hizmet etmektedir. Aynı zamanda 

MediaMasters çevrimiçi ve çevrimdıĢı etkileĢimli platformları da desteklemektedir. 

Oyun 2010 yılından bu yana her kasım ayı medya okuryazarlığı haftasında 

100.000‟den fazla öğrenci tarafından oynanmaktadır.  

 Media Toddler Days (Media Ukkie Dagen):  2013 yılından bu yana Nisan ayı 

içerisinde bir hafta süren ve yıllık kampanya olarak değerlendirilen Media Toddler 

Days, 0-6 yaĢarası çocukların medya okuryazarlığı farkındalığını arttırmak için 

çalıĢmalarda bulunmaktadır. Çünkü bebek ve küçük çocuklar medyadan öğrendikleri 

Ģiddet unsurlarını dahi sorgulamadan uygulayabilmekte bu durum da geliĢimlerini 

olumsuz etkilemektedir. Bu yüzden söz konusu kampanya özellikle aileler ile 

eğitimcileri ilgilendirmektedir. 

 Informative Websites for The Public (Halk için Bilgilendirici Web Siteleri): 

Ailelere ve eğitimcilere medya okuryazarlığı hakkında geniĢ bir platformda hizmet 

sağlayan Informative websites for the public, çeĢitli site listelerini içermektedir. 

Parents Online, My Child Online, Mediasmarties, Mediaopvoeding.nl, 

Mediawijsheid.nl olarak nitelenen web siteleri temelde çocuk  ve gençlerin medya 

okuryazarlığı eğitimindeki önemini vurgulamakta aynı zamanda ebeveynlere 

sorumluluk yüklemektedir.  

 Toolbox Media Education (Toolbox Mediaopvoeding-Araç Kutusu Medya 

Eğitimi): Hollanda vatandaĢlarının medya okuryazarlığı hakkında en azından kendi 

dillerinde derli toplu bir bilgi kaynağı bulunamadığı Hollanda Gençlik Enstitüsü 

tarafından belirlenmiĢtir. Hollanda‟da bu söz konusu eksikliği gidermek amacıyla 

Toolbox Media Education hazırlanmıĢtır. Bilimsel kaynak ispatlı enformasyonlara 

sahip Toolbox Media Education medya okuryazarlığı farkındalığına çağrı 

yapmaktadır.  
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 Mediawijzer.net: 2008 yılında Hollanda Milli Kütüphanesi, Hollanda Ses ve Vizyon 

Enstitüsü, yayıncı NTR, Bilgi Toplumu için ECP Platformu, Stichting Kennisnet ve 

Bilgi Toplumu için ECP Platformu kamu kuruluĢu tarafından kurulan 

Mediawijzer.net, Hollanda Hükümetince desteklenmektedir. Ayrıca günümüzde 

geliĢmiĢ olan ağ 1100 ağ ile entegre bir Ģekilde hizmet vermektedir. Mediawijzer.net, 

medya okuryazarlığı bilincinin geliĢtirilmesinde farkındalık yaratırken aynı zamanda 

ağ ortaklarının yeni proje ve materyal sunması için yardım etmektedir. Bu yüzden 

aileleri, eğitimcileri, çocuk ve gençlerle alâkalı yıllık olarak kampanyalar 

oluĢturulmaktadır. Ayrıca, çevrimiçi ve çevrimdıĢı yayınlarla birlikte de ağ ortakları 

arasında enformasyon akıĢı sağlanmaktadır (European Audiovisual Observatory, 

2016: 303-304).  

Hollanda‟da 2010‟dan bu yana aktif faaliyet gösteren projeler, medya okuryazarlığı 

alanında etkin rol oynamakta aynı zamanda medya eğitimi farklılıklarını üzerinde de 

durmaktadır. Yapılan projeler medya okuryazarlığı eğitiminde özellikle çocuk ve genç 

sınıfına iĢaret etmekte ve önem vermektedir. Bu projelerle birlikte hem ailelerin hem de 

eğitimcilerin medya okuryazarlığı konusunda gerekli donanıma sahip olarak çocuk ve genç 

sınıfını doğru bir Ģekilde yönlendirmesi beklenmektedir. Ayrıca medyayı doğru kullanmada 

gerekli olan enformasyonların vatandaĢlara sağlanması için hizmet veren söz konusu 

projelerin, katılımcı yurttaĢlığın teĢvik edilmesine yönelik ekstra bir etkinlik alanına sahip 

olmadığı da görülmektedir. Son olarak Hollanda‟da medya eğitimi özellikle her yaĢ 

grubundan kiĢilerin bilgi ve iletiĢim teknolojileri, medya okuryazarlığı ve teknik becerileri 

dersleriyle iç içe geçirildiği de belirtilmektedir (Petranová vd., 2017: 62).  

3.5.5. Ġtalya‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Ġtalya eğitim sisteminde üç ayrı dönem yaĢanmıĢtır. Bunlar 1950-1960, 1970-1980, 

1980-1990 yıllarına tekâbül etmektedir. Bu dönemlerde eğitim müfredatlarının içeriği 

değiĢiklik göstermiĢ, nitelikleri farklılaĢmıĢtır. Ayrıca Eğitim Bakanlığı‟nın Ġtalya‟da aldığı 

kararlar neticesinde her okul kendi bağımsız yapısına kavuĢmuĢtur. Bunun sonucunda da her 

okulun müfredat yapısında çeĢitlilik söz konusu olmuĢtur. 

Ġtalya‟da eğitim müfredatı değiĢiklik gösterdiğinden dolayı medya okuryazarlığı dersi 

resmi bir yapı içerisinde yer alamamaktadır. Genellikle teknik ya da sanat öğretmenlerinin 

desteği ile medya ile ilgili eğitimler verilmeye çalıĢılmaktadır. Fakat öğretmenlerin kendi 

deneyimleri ile medya eğitimine katkıda bulunmaları, medya okuryazarlığını ülke çapında 

ikiye bölmüĢtür. Genç öğretmenler medyaya karĢı yenilikçi bakıĢıyla yaklaĢırken, yaĢı ileri 
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seviyede sayılan öğretmenler ise medyaya karĢı daha korumacı bir tutum sergilemektedir. 

Ayrıca Ġtalya‟da medya okuryazarlığına yönelik yapılan araĢtırmaların sonucunda 

öğrencilerin daha aktif, katılımcı ve eleĢtirel düĢünebilme yetisine sahip oldukları 

belirlenmiĢtir (UNESCO, 2001: 51). Ġtalya eğitim müfredatında resmi olmayan yapı içerisinde 

bulunan medya okuryazarlığı eğitimi, okulların ve öğretmenlerin inisiyatifine bırakılmıĢ 

olarak görülmektedir. Çünkü hükümetin okul içi medya eğitiminde kararlaĢtırdığı net bir tablo 

bulunmamaktadır. Bu yüzden de Ġtalya‟daki medya okuryazarlığı eğitiminde hem okullar 

arasında hem de sınıf kademeleri arasında farklılaĢmadan bahsedilmektedir. Özellikle ilkokul 

kademesinde “medya ve diller” konusu altında sözel sayılmayan her Ģey geleneksel yapıda 

kabul edilmektedir. Ortaokul kademesinde ise medya eğitimini öğrencilere aktarması için 

medya öğretimi almıĢ Ġtalyan edebiyatı mezunu öğretmenler tercih edilmektedir. Lise 

kademesin de ise medya eğitim daha çok “eğitim teknolojisi” ile iliĢkilendirilmektedir 

(TaĢkıran, 2012: 338-339). 

Kademeler ve okul müfredatlarında var olan farklılık medya okuryazarlığının sağlıklı 

bir Ģekilde ilerlemesine engel olmaktadır. Farklı öğretmenlerin farklı metodlarla medya 

okuryazarlığı eğitimi vermesi, eğitimde tutarsızlığı ortaya çıkartmaktadır. Ayrıca kimi 

okullarda medya eğitimine gerekli önem verilirken kimi okullarda verilmemesi, dersin 

içeriğine ve niteliğine etki etmektedir. Sonuç olarak, medya okuryazarlığının geliĢtirilmesi 

için Ġtalya‟da, devlet destekli resmi olan teĢviklerin, yatırımların ve projelerin varlığına 

gereksinim duyulmaktadır. Bu yüzden ülke genelinde, medya okuryazarlığı projeleri 

“CORECOM” tarzı kuruluĢların iĢbirliği ile ortaya çıkmıĢtır. Yapılan projeler Ġtalya‟da 

medya okuryazarlığı kapsamını geniĢletmeye yönelik olmuĢtur. 2016 yılında yapılan Avrupa 

Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin araĢtırmasına göre Ġtalya‟da toplum içerisinde medya eğitiminde 

aktif olarak faaliyet gösteren 5 tane önemli projeye değinilmiĢtir.  

 Happy Onlife: Happy Onlife, araç seti olarak hazırlanmıĢtır. Bu setin içerisinde 

öğrenci, öğretmen ve velileri ilgilendiren medya okuryazarlığı hakkında pek çok 

enformasyon ve oyun da bulunmaktadır. Yılanlar ve merdiven oyunundan ilham alan 

Happy Onlife, öğrencilerin ve velilerin farkındalığını arttırmak ve sorumluluklarını 

geliĢtirmeye yönelik hizmetler vermektedir.  

 Officina dei Nuovi Lavori: Officina dei Nuovi Lavori‟ye Google ve Fondazione 

Mondo Digitale destek sağlamaktadır. Söz konusu proje iĢe girememiĢ olan ya da 

çalıĢmayan gençlere yönelik olmakla birlikte eğitim imkânlarını geliĢtirmeyi 

amaçlamaktadır. Bu da projenin hedef kitlesini dezavantajlı olan bireylere 

odaklamaktadır.  
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 The e–EAV Project (e-EAV Projesi): 2012-2014 yıllarında DAPHNE programı 

tarafından finanse edilmiĢ olan The e–EAV Project, medya ve dijital okuryazarlık 

alanlarının önemine değinmektedir. Özellikle gençlerde sivil katılımı teĢvik ederek e-

katılımı arttırma konularına öncülük etmektedir.  

 Generazioni Connesse - Connected Generations (Safer Internet Centre Italy II)-

(Bağlı Nesiller- Daha Güvenli Ġnternet Merkezi): Dijital medyanın özellikle daha 

etkin ve bilinçli kullanımda rol oynamaktadır. Daha güvenli bir internet anlayıĢı için 

Generazioni Connesse - Connected Generations‟a ulusal danıĢma kuruluĢları destek 

vermektedir. 

 Project PRISM. Preventing, Inhibiting and Redressing Hate Speech in New 

Media (Yeni Medyada Nefret Sesini Önleme, Engelleme ve Düzeltme): Özellikle 

çevrimiçi alanlarında nefret söylemlerini belirlemek ve analiz etmek aynı zamanda 

bunlara yönelik uygulamaları saptamak, bu projenin amaçları arasında yer almaktadır. 

Bireyler arasında var olan ayrımcılığa ve çevrimiçi nefret söylemine karĢı eğitici 

kampanyalar düzenlenerek gençlere, eğiticilere ve gazetecilere vb. enformasyon 

sağlanmaktadır (European Audiovisual Observatory, 2016: 250-251).  

Ġtalya‟da 2010 yılından beri kullanılan söz konusu projeler temel olarak çevrim içi ve 

çevrim dıĢı yapılara değinmektedir. Ayrıca dijital platformlarda gençlerin gerekli donanımlara 

sahip olabilmesi için çeĢitli uygulama alanları oluĢturulmuĢtur. Özellikle internette var olan 

nefret söylemlerine karĢı bireyleri bilinçlendirme amacına hizmet eden projeler, farklı 

alanlarda yurttaĢlara bilgi sağlamaktadır. Ġtalya‟da medya eğitimi okuma okuryazarlığı, dijital 

okuryazarlık ve yetkinlikler, medya okuryazarlığının bireyler arasında yaygınlaĢtırılması gibi 

konulara da hizmet etmektedir (Petranová vd., 2017: 62). Ek olarak, Ġtalya‟da medya ve 

medya okuryazarlığı alanında yapılan projeler nitelikleri ölçüsünde, bireyler arasında aktif 

katılımcılığı ve aktif yurttaĢlığı da desteklemekte olduğu görülmektedir.  

3.5.6. Avusturya‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Avusturya‟da medya okuryazarlığı eğitimi ders müfredatları ile entegreli olarak 

verilmektedir. Sınıf içi medya eğitiminde özellikle öğretmenlerin deneyimleri, dersin 

içeriğinde etkili olmaktadır.  

1994 yılından itibaren Avusturya‟da medya eğitimi, “eğitim ilkesi” olarak kabul 

edilmiĢtir. Burada, öğrencilerin eleĢtirel düĢünme yetisine sahip olmasını sağlayabilme ve 

aynı zamanda medya organizasyonunun iĢleyiĢi hakkında öğrencileri bilgi sahibi yapabilme 

konularına değinilmiĢtir. Avusturya‟da öğretmenlerin ve medya eğitiminin diğer yapılarla ne 
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Ģekilde bütünleĢtirildiği yönünde çeĢitli araĢtırmalar yapılmıĢtır. Fakat medya eğitiminin 

nitelikleri ve etkileri hakkında pek fazla bir araĢtırma yapılmamıĢtır (UNESCO, 2001: 37-38). 

Avusturya‟da müfredat derslerinin içeriğine göre Ģekillendirilerek verilen medya eğitimi özel 

bir alan olarak sayılmamaktadır. Ek olarak medya eğitimi konusunda ayrı bir araĢtırma alanı 

bulunmadığı için ülke genelinde medya eğitiminin hangi seviyede bulunduğuna dair net bir 

sonuç çıkarılamamaktadır. Bu durum da medya eğitiminde yeni uygulama alanlarının 

ihtiyacına iĢaret etmektedir. 1973 yılından bu zamana kadar medya pedagojisinin bir alanı 

olarak kabul edilen medya eğitiminde, 2001 senesinin sonunda Federal Eğitim ve Kültür 

Bakanlığı‟nca hazırlanan kararname ile yeni ilkeler benimsenmiĢtir. Buna göre, yeni medya 

eğitiminde var olan internetin ve eleĢtirel yaklaĢımla ele alınan kitle iletiĢim araçlarının 

birleĢtirilmesine yönelik yeni çalıĢmaların yapılmasına karar verilmiĢtir (Akbaba, 2012: 110).   

Avusturya‟da tek bir yapı içerisinde bulunmayan medya okuryazarlığı eğitiminde 

gerekli niteliklerin sağlanması ve toplum genelinde yaygınlaĢtırılması için hem hükümet 

destekli hem de özel yapı destekli projelerin varlığına ihtiyaç duyulmuĢtur. Bu yüzden Avrupa 

Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin yaptığı araĢtırmalar neticesinde Avusturya‟da medya eğitiminde 

sıklıkla baĢvurulan 5 tane projenin bulunduğu belirtilmektedir.  

 Media Literacy Award (Medya Okuryazarlığı Ödülü): Medya Okuryazarlığı 

Ödülü olarak değerlendirilen gençlik yarıĢması, Avusturya‟da özellikle gençlere, 

öğretmenlere ve okullara hitâp etmektedir. YarıĢmada kabul edilen projeler daha çok 

yenilikçi, heyecanlı ya da özgün izler taĢımak zorunda olmaktadır.  

 Bewusst Mobil (Bilinçli Mobil): Viyana Üniversitesi‟nde akıllı telefonlar için eğitim 

amaçlı yapılan Bewusst mobil bir araĢtırma projesi olarak gündeme gelmiĢtir. Ayrıca 

Bewusst mobil, hareketliliğinizin farkında olmak Ģeklinde diğer dillere de 

çevrilebilmektedir. GeliĢtirilen bu uygulama ile gençler, verilerin otomatik olarak 

izlenebileceğini ve izlenmenin nasıl engellenebileceği hakkında bilgi sahibi 

olmaktadır.  

 Saferinternet.at: Avusturya‟da medya okuryazarlığı açısından en önemli verileri 

sağlayan Saferinternet.at ebeveynlere ve öğretmenlere çeĢitli alanlar yaratmaktadır. 

Çevrimiçi yapıların tehdit edici unsurlarına karĢı koruma alanları oluĢturan 

Saferinternet.at genellikle web tabanlarında faaliyet göstermektedir. 

 Medienbildung Jetzt! (ġimdi Medya Eğitimi!): Bu proje, okul içi ve okul dıĢı 

eğitim faaliyetlerini ortak noktada buluĢturmayı amaçlayan ağ projesi olarak 

değerlendirilmektedir. ġimdi medya eğitimi! projesi özellikle düzenli periyotlarla aktif 

yurttaĢlık ve katılımcılık için bireyleri teĢvik etmektedir. Söz konusu projenin yapısal 
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amacı, medya okuryazarlığının aktif yurttaĢlığı ne Ģekilde oluĢturduğunun 

gösterilmesine ve güçlendirilmesine iĢaret etmektedir. 

 Radioigel: Radioigel öğretmenlerin okullarda medya okuryazarlığı alanında eğitilmesi 

için oluĢturulmuĢtur. 2013-2015 arası üç defa yapılmıĢ olan Öykü Ödülü 

yarıĢmasında, gençlerin kendine özgü öyküler üretmeleri istenmiĢtir. YarıĢmanın 

sonunda en iyi öykü olarak seçilen öyküler radyo özelliği veya podcast Ģeklinde kayıt 

edilmiĢtir (European Audiovisual Observatory, 2016: 66-67). 

Avusturya‟da 2010 yılından bu zamana kadar var olan söz konusu 5 proje gençlere, 

ailelere ve eğitimcilere yönelik nitelikleri içermektedir. Çevrim içi ve çevrim dıĢı yapılarda 

medyaya yönelik yurttaĢları bilinçlendirmeyi amaçlayan projeler, özellikle gençleri medya 

eğitimi konusunda teĢvik etmektedir. Ayrıca projeler, yurttaĢlar arasında aktif yurttaĢlık ve 

katılımcılık olgularını yaymaya da çalıĢmaktadır. Özellikle Medienbildung Jetzt! (ġimdi 

Medya Eğitimi!)  projesi aktif yurttaĢlığın geliĢiminde önemli rol oynamaktadır. Ek olarak, 

Avusturya‟da medya eğitiminin günümüzde Ġnternette güvenliğin korunması, dijital oyun 

okuryazarlığı ve medya okuryazarlığının geliĢtirilmesi alanlarına odaklandığı görülmektedir 

(Petranová vd., 2017: 61).  

3.5.7. Belçika‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Belçika‟da 1990 yılında resmilik kazanan medya okuryazarlığına gerekli olan değerin 

atfedilmediği açıkça görülmektedir. Çünkü medya eğitimi müfredatta var olan diğer derslerin 

içeriği ile sınırlandırılmıĢ konumda bulunmaktadır.  

Medya eğitimi Belçika‟da amaçtan ziyade araç olarak görülmektedir. Müfredatlarda 

medya okuryazarlığının değerlendirilmesi yapılıyor gibi görünse de aslında ülkenin her 

yerinde durum aynı olmamaktadır. Ayrıca ülke genelinde medya eğitimi için yapılan 

yayınların sayısı oldukça az bulunmaktadır. Bu yüzden Belçika‟da öğrenciler teknik anlamda 

donanımsal faaliyetlerde aktif, eleĢtirel düĢünme yetisinde pasif konumda yer almaktadır 

(UNESCO, 2001: 39). Belçika‟da özellikle ülke genelinde medya eğitimi konusundaki vizyon 

ve misyon eksikliği, medya okuryazarlığının geliĢimine engel olan olumsuz unsurları da 

beraberinde getirmektedir.  

Medya eğitimi için 1990 yılında alınan yeni kararlar, medya okuryazarlığı dersinin 

içeriğinde veya niteliğinde herhangi bir olumlu sonuç doğurmamıĢtır. Bu yüzden Belçika okul 

eğitiminde pek baĢarıya ulaĢamamıĢ olan medya okuryazarlığı için toplumda hayata 

geçirilmesi planlanan ek projeler hazırlanmıĢtır. Tek bir yapı içerisinde düĢünülemeyen 

Belçika toplumu, ikiye ayrılan bir bütünün parçası olarak değerlendirilmektedir. Buna göre 
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Fransızca konuĢulan alanda Fransız yükümlerine bağlı, flamanca konuĢulan alanda ise 

Hollanda yükümlerine bağlı eğitim sistemi oluĢturulmuĢtur. Bu yüzden Belçika‟da 2010 

yılından günümüze kadar aktif faaliyet alanlarına sahip projeler de, söz konusu olan iki ayrı 

yapı içerisinde ayrı ayrı irdelenmektedir.  

3.5.7.1.Brüksel-Wallonia Federasyonu‟nda Yapılan Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Belçika okul müfredatlarında farklı derslerin içeriğine sıkıĢtırılmıĢ olan medya eğitimi 

hakkında Brüksel-Wallonia Federasyonu‟ndayeni kararlar alınmıĢtır. Alınan yeni kararlar 

gereği Brüksel-Wallonia Federasyonu'nda medya okuryazarlığı çalıĢmaları, eğitimciler ve 

sivil toplumla birlikte 1980 yılında meydana gelmiĢtir. Bunun sonucunda Belçika‟da medya 

okuryazarlığı eğitiminin erken çocukluktan baĢlayıp bir ömür devam etmesi ve bunun 

süreklilik kazanması gerektiği konularına değinilmiĢtir (European Audiovisual Observatory, 

2016: 68). Özellikle 80 sonrası medya eğitimine önem vermeye baĢlayan Brüksel-Wallonia 

Federasyonu, çocukların ve gençlerin medya okuryazarlığı alanına etkin olarak katılımını 

sağlamak için çeĢitli uygulamalar ve projeler hazırlamıĢtır. Devlet ya da özel yapı destekli 

olan projeler medyanın farklı yapılarına değinerek yurttaĢlarda medya farkındalığını 

uyandırmaya çalıĢmaktadır. Avrupa Görsel- ĠĢitsel Gözlemevinin yaptığı araĢtırma sonucuna 

göre, söz konusu amaçlar ıĢığında hazırlanan projelerden 5 tanesi toplumda genel olarak 

kullanılmakta ve tercih edilmektedir.  

 Les enfants et les écrans (Children and the Use of ITC: An Ġnformation 

Campaign- Çocuklar ve ITC Kullanımı: Bir Bilgilendirme Kampanyası): 

Disiplinlerarası bir kamu kurumu olan Les enfants et les écrans, doğum politikaları 

hazırlamaktadır. Web siteleri, televizyon ya da çeĢitli kampanyalar ile özellikle çocuk 

yetiĢtirme konusunda enformasyon sağlamaktadır. Genel olarak çocukların iyi bir 

Ģekilde yetiĢtirilmesi için dergi, broĢür ve posterler periyodik biçimde düzenlenmekte 

ve dağıtılmaktadır.  

 “Ouvrir Mon Quotidien” (“Open My Daily Newspaper”-“Günlük Gazetemi 

Aç”): Eylül ayı içerisindeki ilk iki hafta boyunca orta öğretim kademesindeki tüm 

öğrenciler, gazeteleri ücretsiz olarak edinerek incelemektedir. Bu proje ile öğrenciler 

basılı medyayı tanıyarak gazetenin bütün niteliklerini öğrenmektedir.  

 Journalistes en Classe – Journalists in Classrooms (Sınıflarda Gazeteciler): 18 yıl 

önce baĢlatılmıĢ olan bu uygulama ile sınıf içi etkinliklere gazeteci çağırabilmenin önü 

açılmıĢtır. Buna göre gazeteciler, öğrencilerle birlikte çeĢitli projeler hazırlamaktadır. 
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Öğretmenler davet edecekleri gazeteciyi yıl boyunca istedikleri bir tarihte çağırabilme 

hakkına da sahip olmaktadır. 

 Wide Screen on Blackboard - Ecran Large sur Tableau Noir (Yazı Tahtasında 

GeniĢ Ekran): Günümüzde Belçika‟nın Fransızca konuĢan bölgelerine de yayılan bu 

proje, yazı tahtası üzerinde geniĢ ekran baĢlığında film gösterimleri sunmaktadır. Söz 

konusu projeye katılan sinema salonları öğrenci ve öğretmenlere düĢük fiyata kaliteli 

filmler sunmaktadır. Bu sayede gençler arasında sinematografik özelliklerin 

geliĢtirilmesi amaçlanmaktadır.  

 RTBF Media Literacy Strategic Plan (RTBF Medya Okuryazarlığı Stratejik 

Planı): Belçika‟da kamu kuruluĢu olan RTBF yurttaĢları eğitmek, bilgilendirmek ve 

medya okuryazarlığı konusunda desteklemek için faaliyet göstermektedir. Bu proje ile 

bireyler istediği her türden platforma eriĢim sağlamakta aynı zamanda 

değerlendirmelerle analiz yapabilmektedir. Aktif olarak yaratımda bulunan ve 

katılımcı niteliğine sahip yurttaĢ oluĢturmak RTBF‟nin baĢlıca amaçları arasında yer 

almaktadır (European Audiovisual Observatory, 2016: 82-83). 

Brüksel-Wallonia Federasyonu‟nda yapılmıĢ olan projeler toplumda çoğunlukla 

gazetecilik, medya ya da çevrimiçi unsurlarla yurttaĢları ve öğrencileri eğitme amacını 

taĢımaktadır. Özellikle ülke çapında yapılan kampanyalar, 2010‟dan beri aktif Ģekilde faaliyet 

gösteren projelere destek vermektedir. Ayrıca söz konusu projeler, sadece medya eğitimi 

üzerinde hizmet vermemektedir. Ülke genelinde doğum kontrollerini ve bunların analizini 

yapan “Les enfants et les écrans” projesi, aile eğitiminden baĢlayarak çocuk yetiĢtirmek 

üzerine enformasyon sağlamaktadır. Ayrıca RTBF Media Literacy Strategic Plan (RTBF 

Medya Okuryazarlığı Stratejik Planı) ile katılımcı yurttaĢ oluĢturabilmek için çeĢitli 

faaliyetler de yürütülmektedir.  

3.5.7.2.Flanders Bölgesinde Yapılan Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Belçika‟nın Flanders olarak adlandırılan bölgesinde medya okuryazarlığı 

politikalarının geçmiĢi çok daha eskiye dayanmaktadır. Bu yüzden Flanders bölgesinde eğitim 

sistemi ve medya okuryazarlığı projeleri farklı bir yaklaĢımla ele alınmıĢtır. Özellikle 2013 

yılına gelindiği zaman medya okuryazarlığı eğitiminde yeni oluĢumlar yaĢanmıĢtır.  

Belçika‟nın Flanders bölgesinde Avrupa Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin yaptığı 

araĢtırma 2010 yılından bu zamana kadar toplumda yaygın olarak kullanılan 5 farklı proje 

alanlarını ortaya çıkartmıĢtır. 
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 De Digitale Week (Dijital Haftası): Dijital Haftası, Belçika‟da multimedya alanında 

yapılan kutlamaları içermektedir. Bu haftada kapsamlı bir dijital toplum oluĢturulma 

amacı güdülmektedir. Dijital medya açısından medya okuryazarlığı desteklenmektedir.  

 EMSOC: Stratejik araĢtırma projesi olarak geliĢen EMSOC, sosyal medyada yaratılan 

kültürü baz alarak kullanıcı değerlerini analiz etmektedir. Bu araĢtırma toplum 

geneline yayılan üç ayrı yapıyı değerlendirmektedir. Kapsama alanında sosyal medya 

ve kullanıcı yönlendirilmesi açısından bir bağın olmadığı, okuryazarlık alanında ise 

sosyal medya kullanıcılarının, medya okuryazarlığı becerileri bulunmadığı ve gizlilik 

alanında kullanıcıların hesaplarını baĢka birileri tarafından ne Ģekilde izlenebildiğin 

farkında olması üzerinde durulmaktadır.  

 MediaNest (Medya Yuvası): Medya ile ilgili konularda özellikle aileleri destekleyen 

MediaNest, medyayla büyümek, siber zorbalık ve oyun olarak üç ayrı yapıya 

ayrılmaktadır. Medyayla büyümek, aileleri medya konusunda bilinçlendirerek çocuk 

geliĢimine katkıda bulunmaktadır. Ayrıca anne-baba ve çocuk arasında karĢılıklı 

etkileĢimi de sağlamaktadır.  

 MediaCoach (Medya Koçu): MediaCoach eğitimi medya okuryazarlığı ile ilgilenen 

ve bu alanla ilgili teorileri pratiğe yansıtmak isteyen profesyonel ya da gönüllü olan 

herkese verilmektedir. Bunun yanı sıra dijital medyayla alâkalı da enformasyon 

sağlamaktadır.  

 Safer Internet Centre - B-BICO (Belgian Better Internet Consortium)-(Daha 

Güvenli Ġnternet Merkezi- B-BICO Belçika Daha Ġyi Ġnternet Konsorsiyumu): 

Ġnternetin daha güvenli kullanılması için 2002 yılından beri yürütülen bu proje, çocuk 

odaklı bir Ģekilde yardım hattı ve telefon hattı olarak yapılandırılmıĢtır. Daha sonra 

daha güvenli bir internetten daha iyi bir internet farklılığına karar verilmiĢtir 

(European Audiovisual Observatory, 2016: 83-85). 

YurttaĢlar arasında en sık kullanım alanına sahip olan söz konusu 5 proje genellikle 

web tabanlı yapılarda faaliyet göstermektedir. Bu projeler, internette var olan nefret 

söylemlerine, olumsuzluklara karĢı yurttaĢları korumayı amaçlarken, dijital platformlarda ve 

sosyal medya ortamlarında bireyleri bilinçlendirmeye çalıĢmaktadır. Ayrıca EMSOC gibi 

sosyal medya ve kültür odaklı çalıĢan projeler toplumda oluĢan yeni dinamikleri incelemekte 

aynı zamanda iki yapı arasında bağlantı kurmaktadır. Güvenli internet, güvenli birey, güvenli 

çocuk yapılarına odaklanan Flanders projeleri, dijital toplum destekli alanlar oluĢturmaya 

çalıĢmaktadır.  
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3.5.8. Fransa‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Fransa‟da medya okuryazarlığı alanında birçok uygulama bulunmasına rağmen, okul 

içi eğitim müfredatında tek baĢına ele alınmadığı görülmektedir. Bu yüzden genellikle 

“görsel-iĢitsel ve sinema” alanlarındaki dersler ayrıcalık kazanmaktadır. 

Medya okuryazarlığı eğitimi için sabit bir yapı bulunmayan Fransa‟da, medya eğitim 

için sıklıkla baĢvurulan belli baĢlı metinsel dizgelerden yararlanılmaktadır. Medya eğitimi 

dersi kapsamında özellikle öğrencilerin eleĢtirel düĢünebilmesi, aktif yurttaĢlık unsurunun 

öğretilmesi ve bilinçli medya tüketiciliği konusunda eğitilmesi öngörülmektedir. CLEMI ve 

Bakanlık L‟Education Nationale ortaklığı ile hazırlanan medya eğitimi, öğrencileri geleceğin 

aktif yurttaĢı olarak hazırlamaktadır. Ayrıca diğer Avrupa ülkelerinin aksine Fransa‟da medya 

üreticileri ve eğitimcileri arasında güçlü bir bağ oluĢturulmuĢtur. Bu durum, medya eğitimi 

için atılmıĢ önemli bir adım olarak kabul edilmektedir (UNESCO, 2001: 44-45).  

Medya eğitimcileri ve üreticileri arasında kurulan bağ, medya eğitiminde olumlu 

sonuçlar doğurmuĢtur. Bundan dolayı ülke genelinde söz konusu ortaklığa daha fazla ihtiyaç 

duyulmaya baĢlanmıĢtır. Fransa‟da belli bir izlence düzeninde bulunmayan medya 

okuryazarlığı, farklı zaman dilimlerinde alınan yeni kararlarla ülke genelinde ilerleme 

kaydetmiĢtir. 2006 yılından sonra medya eğitimi özellikle eğitimin temel Ģartlarından bir 

tanesi olarak görülmeye baĢlanmıĢtır. Bu zamandan sonra toplum içinde sosyal birlik ve 

yurttaĢlık konuları gündeme gelmeye baĢlamıĢtır. Günümüzde Fransa‟da medya okuryazarlığı 

dersi bütün müfredatlarda bulunmaktadır. Zorunlu dersler ile birlikte öğrenciler eleĢtirel 

düĢünmeyi, analiz yapabilmeyi, medyanın temel yapısını ve etkilerini öğrenmektedir 

(TaĢkıran, 2012: 235). 2013 yılından sonra özellikle eğitimdeki revizelerle bilgi medya 

okuryazarlığı yapısı ortaya çıkmıĢtır. Bu yıldan sonra medya eğitiminde ve müfredatlarda 

yeni yaklaĢımlar benimsenmiĢtir. Ayrıca, medya eğitimi, kültürel ve eleĢtirel bağlamda 

değerlendirilmeye çalıĢılmıĢtır. 2015 yılından sonra ise medya eğitiminde internet 

kullanımları ön plana çıkmıĢ ve internetin olumsuz etkilerine yönelik tedbirler alınmaya 

baĢlanmıĢtır. Yapılan yenilikler ve alınan kararlara göre Fransa‟da, 2010 yılından beri medya 

eğitiminde sıkılıkla kullanılan projeler incelenmiĢtir. Avrupa Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin 

yaptığı çalıĢma Fransa‟da aktif olarak etkinlik gösteren 5 proje üzerinde durmuĢtur.  

 The Press and Media Week at School (Okulda Basın ve Medya Haftası): 

Fransa‟da en fazla ilgi gören The Press and Media Week at School projesi, bölgesel ve 

yerel bazda farklılık göstermektedir.  

 2025 Ex Machina: Genç kitleyi kendisine referans alan 2025 Ex machina, 2010 

yılında hazırlanmıĢ olan ve sosyal medyayı da içine alan eğitici bir oyun 
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sayılmaktadır. Bu projede özellikle mahremiyetin korunması adına çeĢitli eğitici 

aktivitelerde bulunulmuĢtur. Oyunun dört versiyonu da toplamda 500.000 defa 

oynanmıĢtır.  

 Educnum: Demokrasi ve yurttaĢlık konularında bireylerin mahremiyetine değinen 

Educnum, 10-14 yaĢ arası çocukların medya okuryazarlığı geliĢimine açık olan 

projeleri desteklemektedir. Özellikle yarıĢma boyunca sunulan projelerin, uygulama 

alanında en iyiyi temsil etme ibaresi bulunmaktadır. 

 Les Clés des médias (Keys for Understanding Media- Medyayı Anlamanın Püf 

Noktaları): Fransa‟da yaĢanan 2015 saldırıları sonucu gündeme gelen Les Clés des 

médias, medyayı daha iyi anlamlandırmak için hazırlanmıĢtır. Bu tasarı toplamda 25 

video klipten oluĢturulmuĢtur. Söz konusu kliplerin hepsi 2,5 dk sürmektedir. Klipler 

toplum içerisinde var olan sorunlara çözüm getirmek için gerçek durumları ele 

almaktadır. Bilgi nedir?, Özgürlük ifadesi nerede durur? ve Gazeteciler tarafsız mı? 

vb. baĢlıklı sorulara değinilmektedir.  

 European Educational Film Festival (Avrupa Eğitim Filmleri Festivali): Festivale 

katılan özellikle genç sınıf, dijital ortamdaki meslekleri tanımakta aynı zamanda 

kendilerini ifade edebilmeyi öğrenmektedir. Ayrıca festivalde araĢtırmacılara, 

öğretmenlere, eğiticilere ve Adalet Bakanlığı‟ndan gelen uzmanlara da eğitim 

sağlanmaktadır (European Audiovisual Observatory, 2016: 191-192).  

Fransa‟da medya eğitimi için yurttaĢlar arasında en çok tercih edilen söz konusu 

projeler dijital platformlardaki yapılara iĢaret etmektedir. Bireylerin çevrim içi yapılarda 

medyaya yönelik enformasyon kaynaklarına ulaĢması ve çeĢitli aktivitelerle medya 

becerilerinin geliĢtirilmeye çalıĢılması sağlanmaktadır. Ayrıca medya eğitiminde film 

okuryazarlığı ve dijital oyunların olumlu ve olumsuz yönleri üzerinde de durulmaktadır 

(Petranová vd., 2017: 62). Fransa‟da yurttaĢlar tarafından yoğun bir Ģekilde kullanılan söz 

konusu projelerle aktif yurttaĢlık ve katılımcılık da desteklenmektedir. Diğer Avrupa 

ülkelerine göre Fransa‟da özellikle bu iki yapı birçok uygulamaların ya da projelerin 

niteliklerine eklemlenmektedir.   

3.5.9. Macaristan‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Macaristan eğitim planlamasından “öğrenme” en önemli temel olarak kabul 

edilmektedir. Özellikle okul eğitiminde öğrencilerin ortak bilgi yapılarında birleĢtirilmeleri ve 

kiĢisel becerilerinin arttırılması öngörülmektedir.  
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Medya eğitiminde Macaristan‟da medya üreticileri ile yapılan herhangi bir düzenleme 

ya da programlama bulunmamaktadır. Bu yüzden öğretmen ve eğitimcilere büyük bir 

sorumluluk düĢmektedir. Ülkede medya eğitiminin niteliğini yükseltmek için 2008‟de sinema 

ve medya eğitimi verecek kiĢilere “özel diploma” zorunluluğu Ģart koĢulmuĢtur. Fakat 

Macaristan‟daki muhafazakâr eğitim sistemi, katı kurallar ve teknolojik yapılara eriĢmedeki 

kısıtlılık medya okuryazarlığı eğitiminin önünde var olan engeller olarak sayılmaktadır 

(UNESCO, 2001: 48). Analiz yapabilme, anlama, anlamlandırma, değerlendirme, bilgiye 

eriĢme vb. nitelikler, Macaristan eğitim müfredatlarında önemle üzerinde durulmaktadır. Söz 

konusu niteliklerin öğrencilere kazandırılması için birden fazla uygulama yapılmaktadır. Buna 

ilâveten Macaristan‟da öğretmenler, öğrencilere kültürel yetkinlikleri öğretirken bunları 

eleĢtirel beceriler ile birleĢtirmektedir. 1994 yılında baĢta öğretmen eğitimlerine baĢlayan 

Macaristan, 1996 yılında “Hareketli Görüntü Programı” hükümet kararıyla “Medya Eğitimi 

ve Hareketli Görüntü Kültürü” alanının uygulanmasını desteklemek amacıyla eğitim 

müfredatında yer almıĢtır. Böylece medya okuryazarlığı eğitiminde gerekli olan çeĢitli 

kaynaklar, materyaller ve imkânlar hazırlanmıĢtır (Demiray, 2012: 360). Medya okuryazarlığı 

eğitiminde geliĢim gösteren Macaristan, hem okul içi hem de okul dıĢı yapılarda farklı 

faaliyetler düzenleyerek bireylerin bu konuda bilinçlendirilmesini sağlamaktadır. Bunlara ek 

olarak, toplum içerisinde farklı niteliklere sahip projeler oluĢturulmuĢ ve uygulamaya 

konmuĢtur. Avrupa Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin yaptığı çalıĢmalar Macaristan‟da 

yurttaĢların aktif olarak kullandığı 5 toplum projesini ortaya çıkartmıĢtır.  

 Bűvösvölgy Médiaértés-oktatóközpont/Magic Valley Media Literacy Education 

Centre (Magic Valley Medya Okuryazarlığı Eğitim Merkezi): Macaristan‟daki ilk 

medya okuryazarlığı merkezi olan Magic Valley, Macar çocuklarının medyadan nasıl 

daha bilinçli ve etkin bir Ģekilde yararlanacaklarını öğretmektedir. Magic Valley‟i 

ziyaret eden çocuklar burada teknolojik yapılarla karĢılaĢarak aktif bir Ģekilde 

medyadan nasıl etkilendiklerinin farkında varmaktadır.  

 MOPED from Televele – Media Education Association (Medya Eğitim Derneği): 

2009 yılında kurulan bu dernek, demografik özelliklerle bağlantılı bir Ģekilde medya 

okuryazarlığının geliĢtirilmesini sağlamaktadır. Özellikle öğretmen ve aile eğitimine 

çok önem verilmiĢtir. Bu proje ücretsiz eğitim paketlerinin kullanımının 

yaygınlaĢtırılmasına hizmet etmektedir. Medya eğitimi dıĢında kalan çocuk gruplarına 

da odaklanılmıĢtır.  

 Médiaunió – Neked 8?/Media Union – „Don‟t you mind?(Medya Birliği- 

Sakıncası Yoksa?): Medyada var olan sorunları belirlemeye ve değerlendirmeye 
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yönelik faaliyet göstermektedir. Medya okuryazarlığındaki sosyal farkındalığı 

arttırmak için hazırlanan bu proje, 2014‟te hazırladığı Don‟t you mind? adlı 

kampanyası medya hakkında bireylerin bilinçlendirilmesi için çalıĢmalar yapılmıĢtır.  

 Moving Image Comprehension Strategies: Bu proje çevrimiçi eserler, 

monografların yayımlanması, yaratıcı ürünlerin üretilmesi ve medya okuryazarlığının 

geliĢtirilmesi için etkinlik göstermektedir.  

 The Embeddedness of Media Education: Hareketli resim kültüründe ve medya 

araĢtırmalarında dijital teknolojinin etkisiyle var olan farklılaĢmayı ortaya koymak için 

hazırlanan bu proje 2015‟in ilkbahar ve sonbaharında okul içi, okul dıĢı faaliyetlerde 

bulunmuĢtur (European Audiovisual Observatory, 2016: 227-228) 

2010 yılından günümüze kadar bireyler arasında etkin yayılım alanı gösteren söz 

konusu projeler aile, çocuk ve genç üçgenine odaklanmıĢ, çalıĢmalarını bu üç yapı çevresinde 

toplamıĢtır. Ayrıca medya eğitimi konusunda kendisini yenilen ve yenilemeye devam eden 

Macaristan‟da Médiaunió – Neked 8?/Media Union – „Don‟t you mind? (Medya Birliği- 

Sakıncası Yoksa?) projesi sosyal farkındalık üzerinde çalıĢmalar yürütmektedir. Ek olarak, 

Macaristan medya eğitiminde son zamanlarda internetin güvenli kullanımı ya da medya 

okuryazarlığı alanlarına odaklanıldığı görülmektedir (Petranová vd., 2017: 62). Macaristan‟da 

her ne kadar medya okuryazarlığı ya da medya eğitimi alanında farklı çalıĢmaların olduğu 

bilinse de bu çalıĢmalar çağın gereklerinin gerisinde kalmaktadır. Bu yüzden Macaristan‟da 

katılımcılığın benimsendiği yeni projelerin varlığına ihtiyaç duyulmaktadır.  

3.5.10. Portekiz‟de Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Portekiz‟de medya okuryazarlığı eğitimi özellikle son yıllarda giderek artan bir Ģekilde 

kapsamlı olarak ele alınmıĢtır. Fakat ülkedeki olumlu geliĢmelere rağmen Portekiz müfredat 

programlarında medya okuryazarlığı tek baĢına ele alınmamaktadır.  

Portekiz‟de sadece 5. ve 6. sınıflarda eğitim gören çocuklara Portekizce ve Görsel 

Eğitim dersleri bünyesinde reklamcılık ile ilgili enformasyon verilirken medya yapılarına da 

değinilmektedir. Portekiz‟de yeni medya araçlarının kullanmaya baĢlanmasıyla birlikte yeni 

ulusal müfredatların temeli atılmıĢtır. Bu müfredatla öğrencilerin çeĢitli medya dillerini 

öğrenmesi ve analizini yapması, medyayı tanıması ve kiĢisel becerilerini geliĢtirmesi 

beklenmektedir. Ayrıca medya üreticileri de medya eğitimi konusunda destek sağlamaktadır 

(UNESCO, 2001: 55). Portekiz‟de hem hükümet tarafından hem de özel yapılarca teĢvik 

edilen medya okuryazarlığı eğitimi, bireylerin medya hakkında her türlü bilgiyle 

donatılmasına hizmet etmektedir. Ek olarak, “Enformasyon ve ĠletiĢim Teknolojileri 8, 9, ve 
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10. Sınıfta eğitim gören öğrenciler için temel olarak kabul edilmektedir. Müfredat arası 

derslerde ise öğrencilerin metodoloji ve iletiĢim yetkinliklerini kazandırılması 

amaçlanmaktadır (Gül, 2012: 394). Ġç içe geçirilmiĢ dersler öğrencilerin iletiĢim becerisini 

arttırmayı temel almaktadır. Enformasyon ve iletiĢim teknolojileri dersi özellikle öğrencilerin 

dijital platformlardaki etkinliğine iĢaret etmektedir. Portekiz okul içi eğitiminde, çeĢitli medya 

okuryazarlığı faaliyetlerinin bulunmasına ek olarak toplumda da bireylerin bilinçlendirilmesi 

için çeĢitli medya eğitimi projelerine ihtiyaç duyulmuĢtur. Bu yüzden farklı zamanlarda farklı 

alanlarda faaliyet gösteren projeler hazırlanmıĢtır. Avrupa Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin 

ortaya koyduğu sonuçlara göre ise 2010 yılından beri bireyler arasında en sık kullanılan 5 tane 

projeye değinilmiĢtir. 

 Sete Dias com os Media (Ortalama Yedi Gün): Toplumda yer alan çeĢitli yapılarda 

medya okuryazarlığını teĢvik etmek için kurulan Sete Dias. com Media, bireylerin 

üzerlerine düĢen sorumluluklarını özgürce yerine getirmeleri için hizmet vermektedir. 

Söz konusu projenin baĢlangıcı 3 Mayıs Dünya Basın Özgürlüğü günü sayılmaktadır. 

 7 Dias, 7 Dicas sobre os Media – Competition (7 Gün, 7 Medya Ġpucu- YarıĢma): 

Medya okuryazarlığının toplum içerisinde farklı sosyo-kültürel yapılara sahip olması 

Grupo Informal sobre Literacia Mediática'nın (GILM) ortaya çıkmasına neden 

olmuĢtur. GILM, tarafından her sene yürütülen ve bireylerin medya okuryazarlık 

farkındalıklarını arttıran kampanyalar düzenlemektedir. Bu projede çevrimiçi kiĢisel 

hakların korunması, medyaya yönelik eleĢtirel bakıĢ açısının geliĢtirilmesi ve 

internetin daha güvenli bir Ģekilde kullanılmasına yönelik çalıĢmalar yapmaktadır.  

 Conta-nos uma História! (Bize Bir Hikâye Anlat!): Söz konusu projeye katılımda 

yeni bir hikâyenin veya var olan hikâyenin yeniden tasarımında ortaya çıkan dijital ses 

ya da videoların geliĢtirilmesine iĢaret etmektedir. 

 O Mundo à Nossa Volta - O Primeiro Olhar e Cinema, Cem anos de Juventude 

(Çevremizdeki Dünya- Ġlk BakıĢ ve Sinema, Yüzyıl Gençlik): 2000 yılında 

kurulmuĢ olan Porto 2001, genellikle gençlere film izleme alıĢkanlığı kazandırarak 

edinimlerini paylaĢmalarını sağlamaktadır. Bu proje sinematografik eğitimle birlikte 

öğrenci, öğretmen ve film yapımcılarını ortak noktada buluĢmaktadır.  

 Sitestar.pt Competition (Sitestar.pt YarıĢması): Dijital medya okuryazarlığı 

alanında faaliyet gösteren Sitestar.pt  aktif katılımcı olarak söz konusu alanda bireyleri 

desteklemektedir. Sitestar.pt yarıĢması 14-17 yaĢ arasındaki öğrencileri kapsamakta ve 

aynı zamanda bilim ve enformasyon vb. alanlarda kategori sistemlerine ayrılmaktadır 

(European Audiovisual Observatory, 2016: 326-327). 
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Portekiz‟de faaliyet gösteren projeler medya okuryazarlığı, dijital okuryazarlık ve 

sinematografik unsurlar perspektifinde hizmet vermektedir. Okul dıĢı yapılarda kamu ya da 

özel destekli olan bu projeler vatandaĢların ve özellikle genç sınıfının medya hakkında her 

türlü enformasyona ulaĢmasını sağlamaktadır. Ayrıca Portekiz‟de medya eğitimi günümüzde 

öğrencilerin mantıksal ve yaratıcı yetilerine de vurgu yapmaktadır (Petranová vd., 2017: 62). 

Medya okuryazarlığı eğitiminde birden fazla uygulaması olan Portekiz, katılımcı yurttaĢlık 

konusunda herhangi bir faaliyet alanına iĢaret etmemektedir. Bu yüzden medya eğitiminde 

olumlu geliĢmelerin yaĢandığı Portekiz‟de, eksik faaliyet alanları da bulunmaktadır. Özellikle 

ülke çapında medya okuryazarlığı için yapılmıĢ olan projeler medya eğitiminde süreklilik 

sağlayamadığından dolayı eleĢtirilere maruz kalmaktadır.  

3.5.11. Yunanistan‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Medya okuryazarlığı eğitimi 2001 yılında, okulu erken terk etmiĢ ve eğitim hayatına 

yeniden devam etmek isteyen, yaĢça büyük olan kiĢilerden oluĢan ikinci fırsat okullarında 

verilmeye baĢlanmıĢtır. Ayrıca medya üreticileri ve eğitimcileri arasında oldukça zayıf 

bağlara sahip ortaklık bulunmaktadır. Bu yüzden toplum genelinde medya eğitiminin 

kapsamlı olarak ele alınması zorlaĢmaktadır. Özellikle iletiĢim ve gazetecilik derslerinde 

eğitim vermek üzere yeni öğretmenlerin alınması kararlaĢtırılmıĢtır (UNESCO, 2001: 46-47).  

Belli bir medya politikası olmayan Yunanistan‟da medya eğitimi, öğretmenlerin kendi 

deneyimlerine ve takdirine bırakılmıĢtır. Buna göre her öğretmen kendi bilgisi, becerisi ya da 

uzmanlık alanına yönelik öğrencilere medya eğitimi vermektedir. Bunun sonucunda da medya 

okuryazarlığının geliĢmiĢliği ülkede tartıĢmalı bir konu olarak yerini almaktadır.  

Yunanistan‟da yurttaĢlara sivil kimlik kazandırılmasının ardından 2011 yılında medya 

okuryazarlığı alanında geliĢmeler yaĢanmıĢtır. Ek olarak, medya eğitiminde henüz tam olarak 

baĢarıyı yakalayamamıĢ Yunanistan‟da, medya okuryazarlığını teĢvik etmek için toplum bazlı 

projeler hazırlanmıĢtır. Avrupa Görsel-ĠĢitsel Gözlemevi‟nin anket sonuçlarına göre 

yurttaĢların ülke çapında aktif olarak kullandığı 5 proje bulunmaktadır. 

 Bookmarks – Combating Hate Speech Online Through Human Rights Education 

(Yer Ġmleri- Ġnsan Hakları Eğitimi Aracılığıyla Çevrimiçi Nefret Söylemlerini 

TartıĢmak): Nefret dolu konuĢma hareketine yönelik yapılan bir kılavuz niteliğinde 

sayılan Yer Ġmleri, 13-18 yaĢ arasını kapsamakla birlikte diğer yaĢ odaklarına da 

uyarlanabilmektedir. Bookmarks‟dan özellikle çevrimiçi yapılarda okul içinde ve 

dıĢında nefret söylemi ile ilgilenen eğitimciler yararlanmaktadır. Ayrıca bu kılavuz 

temelde insan hakları perspektifinden olaylara yaklaĢmaktadır.  Aynı zamanda kılavuz 
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ırkçı nefret, anti-semitizm ya da her türlü hoĢgörüsüzlüğe dayalı olan nefret 

edinimlerine iĢaret eden baĢlıkları içermektedir. 

 EUforia – European Union Films for Innovative Audience Development 

(Yenilikçi Seyirciler GeliĢtirmek için Avrupa Birliği Filmleri): Bu proje 

Yunanistan‟da film eğitiminin devamlı kılınması için gerekli altyapıları 

hazırlamaktadır.  

 First Nationwide Study on Media Literacy in Greek Schools (Yunan Okullarında 

Medya Okuryazarlığı Üzerine Ġlk Ülke Çapında ÇalıĢma): Helenik görsel-iĢitsel 

enstitüsü ilk olarak ülke genelinde resmi eğitim programında medya okuryazarlığı 

üzerine çalıĢmalar yürütmüĢtür.  

 Mythos Project – Olympia International Film Festival for Children and Young 

People -European Meeting of Young People‟s Audiovisual Creation - Camera 

Zizanio (Mythos Projesi-Olympia Uluslararası Çocuk ve Gençler için Film 

Festivali): Mythos Project temelde görsel-iĢitsel yapılar üzerinde çalıĢan çok uluslu 

bir film atölyesi olarak Avrupa‟da ki gençlere hitap etmektedir. Bu proje genelinde 55 

kısa film yapılmıĢ ve bu filmler uluslararası festivallerde pozitif eleĢtiri almıĢtır. 

 The Grocery Store (To Pantopoleion): The Grocery olarak adlandırılan film, 

çevrimiçi yapılarda yaĢanabilecek olumsuzluklara karĢı tedbir almak, güvenli interneti 

sağlamak, kiĢisel gizliliğin farkında olmak ve siber suçlara karĢı bilinçli olmak 

konularını eğlendirici unsurlarla iĢlemektedir. Ek olarak bu film bütün Avrupa 

dillerince alt yazılı olarak hizmet vermektedir (European Audiovisual Observatory, 

2016: 203-204).  

Yunanistan‟da hazırlanmıĢ olan projeler medya okuryazarlığı, çevrim içi 

platformlardaki olumsuzluklar ve film atölyeleri konularına odaklanmıĢtır. Sınıf içinde 

öğretmenlerin tutumlarına göre Ģekillenen medya okuryazarlığı dersinin niteliği de alanında 

uzmanlaĢmıĢ kiĢilerce verilmemesinden dolayı sınırlandırılmaktadır. Ayrıca Yunanistan‟da 

medya eğitimi, medya tüketiminde çocuk ve gençlerin korunması, medya okuryazarlığı ve 

film okuryazarlığı alanlarına da değinmektedir (Petranová vd., 2017: 62). Müfredat 

incelemesi sonucu medya eğitiminde diğer Avrupa devletlerinin gerisinde sayılan 

Yunanistan‟da, katılımcılık ya da aktif yurttaĢlık alanında herhangi bir enformasyona 

rastlanmamıĢtır. 
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3.5.12. Ġspanya‟da Medya Okuryazarlığı ve Medya Okuryazarlığı Projeleri 

Ġspanya‟da medya okuryazarlığı eğitimi 1990 yılında vatandaĢlara verilmeye 

baĢlanmıĢtır. Medya eğitiminin gündeme gelmesiyle, vatandaĢlar arasında eleĢtirel 

düĢünebilme becerileri geliĢtirilmeye çalıĢılmıĢtır.  

Ġspanya‟da medya okuryazarlığı eğitimi 1990 yılıyla birlikte okulun öğrenim 

kadrosuna ve öğretmenlerin tecrübelerine dayandırılarak öğrencilere ders olarak verilmeye 

baĢlanmıĢtır. Ayrıca medya okuryazarlığının eğitiminin Ġspanya‟da kesinleĢtirilmiĢ bir 

çerçevesi bulunmamaktadır. Kurumsal yetersizlikler, öğretmenlerin deneyim eksiklikleri ve 

kaynakların sınırlılığı konuları Ġspanya medya okuryazarlığı eğitiminin geliĢmesinde engel 

teĢkil etmektedir (UNESCO 2001: 69). Ġspanya‟da mevcut eksikliklerin giderilmesi 

maksadıyla farklı uygulamalar ortaya çıkmıĢtır. Bunlardan en önemlisi öğretmenlerin 

deneyim eksikliklerini gidermek amacıyla gündeme gelen uzaktan eğitim modeli olarak 

değerlendirilmektedir. Böylece öğretmenlerin medya ve medya okuryazarlığı eğitimi 

hakkında çeĢitli enformasyonlara sahip olması planlanmaktadır. Bununla birlikte Ġspanya‟da, 

lisansüstü kademelerde medya eğitiminin bulunması, medya okuryazarlığının geliĢimesine 

katkı sağlaması düĢünülmektedir. Ayrıca Avrupa Görsel ve ĠĢitsel Gözlemevi‟nin 2016 

raporu, Ġspanya‟da 2010 yılından günümüze kadar yurttaĢlar arasında en sık kullanılan, aktif 

faaliyet alanına sahip 5 medya okuryazarlığı projesine vurgu yapmaktadır.  

 Observatorio para la Innovación de los Informativos en la Sociedad Digital- Oi2 

(Dijital Toplumda Haberlerin Ġnovasyonu Ġçin Gözlemevi): OI2 projesi özellikle 

toplumda yaĢanan değiĢimlerin sosyal, ticari ve ekonomik yönden analizlerini 

yapmakta aynı zamanda dijital toplumlarda anlatı yapılarının gözlemlenmesini 

sağlamaktadır. Ġspanyol kamu televizyonu olan RTVE ile iĢbirlikçi olan bu proje, 

RTVE‟yi inovasyonda lider konumunda sınıflandırılmaktadır.  

 Emedus Project, Spain: Bu proje Avrupa genelindeki medya okuryazarlığının derin 

bibliografik analizine dayanmaktadır. Bu analiz Analiz, Barselona Otonom 

Üniversitesi 11 Eğitim ve ĠletiĢim Ofisi tarafından ortaya konmuĢtur. Emedus 

Projesiyle birlikte Avrupa genelinde medya okuryazarlığı hakkında derin bir betimsel 

analiz yapılarak çeĢitli enformasyonların açığa çıkması sağlanmıĢtır.  

 Chaval: chaval.es  çocuklar arasında güvenli uygulamaları teĢvik ederken bir yandan 

da medya okuryazarlığı eğitimi hakkında bilgilendirmektedir. Chaval özellikle yeni 

teknolojik imkânların artmasıyla aileleri, eğitimcileri ve çocuk sınıfını yeni teknoloji 

riskleri konusunda bilinçlendirmeyi amaçlamaktadır. Bu proje çocukların yeni 

chaval.es
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teknolojilerini kullanmasıyla ortaya çıkan sorunlarla karĢılaĢtıklarında ailelerinden ve 

eğitimcilerden yardım almasını teĢvik etmektedir.  

 TVE Defence of the Viewer (TVE Görüntüleyicinin Savunması): Bu proje kamu 

izleyicilerinin bütün sorunlarını ve yorumlarını incelemek amacıyla uygulamaya 

konulmuĢtur. Proje izleyicilerin soru ve yorumlarına yanıtlar ararken, izleyicilerin ilgi 

alanlarına giren konular hakkındaki sorular için röportajlar da sağlamaktadır.  

 Digital Citizenship – iCmedia (Dijital VatandaĢlık – iCmedia): iCmedia‟nın bir 

giriĢimi olan Digital Citizenship 2020, yeni dijital vatandaĢlık için dijital içerik ve 

araçlar konusunda uzmanların öğrettiği eğitim oturumları veli, öğretmen ve öğrenilere 

sunulmaktadır. Burada özellikle görsel-iĢitsel içeriğin bilinçli kullanımına, Aileler ve 

çocukları arasındaki dijital uçurumu kapatabilmenin yollarına ve vatandaĢların 

güçlendirilmesine katkıda bulunabilme konularına değinilmiĢtir (European 

Audiovisual Observatory, 2016: 167-168).   

Ġspanya‟da yurttaĢlar arasında aktif bir Ģekilde kullanılan söz konusu projeler 

genellikle medya okuryazarlığı eğitimine ve dijital içerik konularına değinmiĢtir. Katılımcı 

yurttaĢlık alanında nitelikli bir bulguya rastlanamayan Ġspanya‟da medya okuryazarlığı 

eğitiminde yaĢanan sorunların giderilmesi, medya okuryazarlığı eğitiminin devamlılığının 

sağlanabilmesi ve vatandaĢlar arasında medya okuryazarlığı eğitimiyle katılımcı yurttaĢlık 

bilincinin geliĢtirilmesi için yeni projelere, uygulamalara ve açık kaynaklara ihtiyaç 

duyulmaktadır. Ayrıca Ġspanya‟da medya okuryazarlığı eğitimi Petranová vd. belirttiği üzere, 

medya eğitim materyalleri ve internet riskleri üzerine de odaklanmıĢtır (2017: 62). 

3.6. AB Üye Ülkelerindeki Medya Okuryazarlığı Müfredatlarına Genel Bir BakıĢ 

Bireyleri medya mesajlarına karĢı bilinçlendirmek ve eleĢtirel bakıĢ açısını geliĢtirmek 

için ortaya konan medya okuryazarlığı eğitimi, özellikle son yıllarda daha fazla 

desteklenmeye baĢlanmıĢtır.  

Avrupa Birliği, medya okuryazarlığı alanında önemli uygulamalar, projeler ve eğitim 

stratejileri geliĢtirmiĢtir. Birliğin bünyesindeki üye ülkelerle birlikte ortak eğitim politikası 

kıstasında, medya okuryazarlığı alanında birden fazla düzenlemeler hayata geçirilmiĢtir. Her 

ülkenin kendi içerisindeki eğitim müfredatlarında farklı Ģekillerde bulunan medya 

okuryazarlığı eğitimi, temelde medyanın tanıtılmasına ve eleĢtirel bakıĢ açısının 

kazandırılmasında rol oynamaktadır. ÇalıĢmada ele alınan Avrupa Birliği üye ülkelerinde 

(Finlandiya, Almanya, Danimarka, Hollanda, Ġtalya, Avusturya, Belçika, Fransa, Macaristan, 

Portekiz, Yunanistan, Ġspanya) medya okuryazarlığı eğitiminin müfredatlarda nitelik 
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bakımından ayrıldığı görülmektedir. Bu ayrımı çalıĢmada olan birkaç üye ülke üzerinden 

örneklendirmek, inceleme sonucunun daha rahat anlaĢılmasını sağlayacaktır. GeliĢmiĢlik 

düzeyleri farklı olan 12 üye ülke, eğitim müfredatlarında az ya da çok medya okuryazarlığı 

eğitimine yer vermekte ve genellikle medya okuryazarlığı eğitimi, müfredatlarda baĢka 

derslerle bütünleĢtirilerek verilmektedir. Danimarka ve Hollanda gibi üye ülkeler, medya 

okuryazarlığı dersini müfredatta bulunan baĢka derslerle entegreli vermektedir. Almanya, 

eğitim sisteminde medya okuryazarlığı alanına gereken önemi vererek, bu konuda örnek 

ülkeler arasında yer almaktadır. Almanya‟da medya okuryazarlığı özellikle müfredatlarda 

yeni medya ve dijital medya alanlarıyla verilmeye çalıĢılmaktadır. Böylece medya 

okuryazarlığı eğitimine yeni bir soluk getirmeye çalıĢan Almanya, bir yandan da teknolojik 

geliĢmelerin hızını eğitim alanında da yakalamayı amaçlamaktadır. 2002 reformuyla birlikte 

medya eğitimi alanında dinamik kazanan Finlandiya, medya okuryazarlığı becerilerinin 

kazandırılmasına yönelik çalıĢmalarda bulunmuĢtur. Ayrıca Finlandiya eğitim müfredatında 

bulunan medya okuryazarlığı dersi öğretim kademelerine göre de farklılık göstermektedir. Ġlk 

ve orta öğretim düzey müfredatlarında öğrencilerin gereksinimlerine yönelik Ģekillenen 

medya eğitimi, ayrıntılı bir Ģekilde iĢlenmektedir. Bunların yanı sıra birlik içerisinde Ġtalya 

gibi medya okuryazarlığı eğitiminin resmî çerçevesinin tamamlanmadığı üye ülkeler de 

bulunmaktadır. Örneğin, Ġtalya‟da medya okuryazarlığı eğitimi farklı branĢ dallarındaki 

öğretmenlerce verilmektedir. Böylece medya okuryazarlığı dersi, bu dersi veren 

öğretmenlerin deneyimlerine göre Ģekillenmektedir. Bu yüzden Ġtalya‟da ortak bir medya 

eğitimi programlamasından bahsedilememektedir. Fransa‟da ise medya okuryazarlığı 

eğitiminde özellikle medya üreticileri ve medya eğitimcileri arasında kuvvetli bir iliĢki 

kurulmuĢtur. Kurulan bu iliĢki medya eğitiminde olumlu sonuçlar doğurmuĢtur.  

ÇalıĢmada örneklem olarak seçilmiĢ AB‟ye üye ülkelerin medya okuryazarlığı 

eğitiminde farklı dinamiklerin bulunduğu görülmektedir. Ülkeden ülkeye göre değiĢen medya 

okuryazarlığı eğitimi ya eğitim müfredatında bulunan baĢka derslerle birleĢtirilerek ya da tek 

baĢına bir alan olarak verilmektedir. Ayrıca medya okuryazarlığı eğitimini veren öğretmenler 

de ülkelere göre farklılık göstermektedir. Kimi ülkelerde medya eğitimi almıĢ kiĢilerce eğitim 

sağlanırken, kimi ülkelerde medya eğitimi almamıĢ farklı branĢ öğretmenlerince eğitim 

sağlanmaktadır. Medya eğitiminde çeĢitlenen projelerin ve uygulamaların üye ülkelerde 

geliĢtirilmesi ve dönemin ihtiyaçlarına göre revize edilmesi gerekmektedir. Ülkelerin profil 

yapısına uygun medya eğitimlerinin, müfredat programlarında değerlendirilmesinin yapılması 

ve aynı zamanda alanında uzman kiĢilere istihdam sağlanarak medya eğitiminde 

devamlılığının sağlanması önemli konular arasında yer almaktadır.  
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3.7. AB Ülkelerindeki Medya Okuryazarlığı Eğitimlerinin Katılımcı YurttaĢlık 

Bilincinin GeliĢtirilmesi Açısından Değerlendirilmesi 

Medya okuryazarlığı eğitimi, medyanın pratiklerini tanıtan ve bireylerde analiz 

yapabilme becerilerini arttıran bir alan olarak değerlendirilmektedir. Küresel çapta medya 

eğitimine yönelik ihtiyaçların farkına varılması, etki araĢtırmalarının yapılmasıyla paralellik 

göstermektedir. Bu araĢtırmalarla birlikte medyanın bireyleri yönlendirebilmesi özelliği 

anlaĢılmaya çalıĢılmıĢtır. EleĢtirel medya okuryazarlığı alanında yapılan araĢtırmalar ve 

uygulamalar bireylerin daha bilgili yurttaĢ olma niteliği kazandırılmasında rol oynamaktadır. 

Binark ve Bek‟e göre eleĢtirel medya okuryazarlığı, toplumsal kimliklerin geliĢiminde ve 

yurttaĢlık alanında yapılan değiĢikliklerde etkili olmaktadır. EleĢtirel medya okuryazarlığı 

bireylere, sosyal ve siyasal alanlarda birbirlerine saygılı olmayı iĢaret etmektedir (2007: 209). 

Medya okuryazarlığı eğitimi ve bu alanda uzmanlar tarafından yapılan çalıĢmalar, bireylerin 

farkındalık seviyelerini arttırmayı hedeflemektedir. Fırsat eĢitliğinin sağlanmasıyla birlikte 

herkesin alması gereken medya okuryazarlığı eğitimi, özellikle demokratik süreçlerin 

anlaĢılmasına rehberlik etmekte ve katılımcı yurttaĢlığı teĢvik etmektedir.  

ÇalıĢmada medya okuryazarlığı müfredatları ve projeleri incelenen Avrupa Birliği‟ne 

üye olan 12 ülke (Finlandiya, Almanya, Danimarka, Hollanda, Ġtalya, Avusturya, Belçika, 

Fransa, Macaristan, Portekiz, Yunanistan, Ġspanya), Avrupa‟daki medya okuryazarlığı 

eğitiminin ve katılımcı yurttaĢlık bilincinin anlaĢılmasında örnek teĢkil etmektedir. Hollanda 

eğitim müfredatında bulunan medya okuryazarlığı eğitimi, genellikle görsel-iĢitsel tasarım 

dersiyle iç içe verilmektedir. Bu yüzden Hollanda müfredatlarında medya okuryazarlığı 

eğitimi, tek bir alan olarak ele alınamamaktadır. Ayrıca Hollanda hükümeti destekli önemli 5 

tane medya okuryazarlığı projeleri bulunmaktadır. MediaMasters (Medya Ustaları), Media 

Toddler Days, Informative Websites for The Public (Halk için Bilgilendirici Web Siteleri), 

Toolbox Media Education (Toolbox Mediaopvoeding-Araç Kutusu Medya Eğitimi), 

Mediawijzer.net olarak adlandırılan projeler, özellikle çocuk ve genç sınıfına yönelik 

faaliyetleri içerirken, medya okuryazarlığı eğitiminde etkili olmaktadır. Katılımcı yurttaĢlık 

bilincinin geliĢtirilmesinde Hollanda müfredatlarında ve toplum projelerinde ayırt edici bir 

program bulunmamaktadır. Hollanda‟daki medya okuryazarlığı müfredatı ve projeleri 

çoğunlukla medya eğitimi konusundaki içeriklerden oluĢmaktadır. Ġtalya‟da eğitim sistemi, 

özerk olduğu için her okulun kendi içerisinde müfredat programlaması farklılaĢmaktadır. 

Bundan dolayı Ġtalya‟da medya okuryazarlığı eğitimi tek bir çatı altında bulunmamaktadır. 

Okuldan okula değiĢen medya okuryazarlığı müfredatı aynı zamanda kademeler arasında da 

farklılık göstermektedir. Happy Onlife, Officina dei Nuovi Lavori, The e–EAV Project (e-
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EAV Projesi), Generazioni Connesse - Connected Generations (Safer Internet Centre Italy II)-

(Bağlı Nesiller- Daha Güvenli Ġnternet Merkezi), Project PRISM. Preventing, Inhibiting and 

Redressing Hate Speech in New Media (Yeni Medyada Nefret Sesini Önleme, Engelleme ve 

Düzeltme) projeleri, Ġtalya‟da kullanılan medya projeleri olarak değerlendirilmektedir. 

Projeler özellikle çevrimiçi platformlarda bireylerin bilinçlendirilmesine yardımcı olmaktadır. 

The e–EAV Project (e-EAV Projesi) projesi ise Ġtalya‟da katılımcı yurttaĢlık bilincinin 

geliĢtirilmesinde önemli rol oynamaktadır. Genellikle genç sınıfa hitap eden bu proje sivil 

katılımı teĢvik ederek, e-katılımı desteklemektedir. Medya okuryazarlığı eğitimiyle katılımcı 

yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesinde etkin faaliyet alanlarına sahip olan Avusturya, medya 

okuryazarlığı müfredat içeriğinde eleĢtirel düĢünebilme ve yorumlayabilme becerileri 

üzerinde durmaktadır. Toplumda medya okuryazarlığının geliĢtirilmesi açısından aktif olarak 

kullanılan projeler de bulunmaktadır. Media Literacy Award (Medya Okuryazarlığı Ödülü), 

Bewusst Mobil (Bilinçli Mobil), Saferinternet.at, Medienbildung Jetzt! (ġimdi Medya 

Eğitimi!), Radioigel projeleri, Avusturya‟da çevrim içi ve çevrim dıĢı alanlarda bireylerin 

bilinçlendirilmesi amacını taĢımaktadır. Medienbildung Jetzt! (ġimdi Medya Eğitimi!) 

projesi, medya okuryazarlığı eğitimiyle birlikte katılımcı yurttaĢlık bilincini geliĢtirmeye 

yöneliktir. Özellikle düzenli aralıklarla katılımcı yurttaĢlığın bireyler arasında desteklenmesini 

de sağlamaktadır. Eyaletlere ayrılan Almanya‟da ise ortak bir medya okuryazarlığı eğitimi 

bulunmamaktadır. Medya okuryazarlığı müfredatlarında genellikle dijital medya ile 

birleĢtirilerek verilen medya eğitimi bilinçli birey ve bilinçli yurttaĢlığa değinmektedir. 

Almanya, medya okuryazarlığı eğitiminde sürekliliği sağlamak adına The Dieter Baacke 

Award (Dieter Baacke Ödülü), Seitenstark, Blickwechsel e.V. – Association for Media and 

Cultural Studies (Medya ve Kültürel ÇalıĢmalar Derneği), „Keine Bildung ohne Medien!‟ (No 

Education Without Media!- Medyasız Eğitim Yok!), Medien+Bildung.com projelerini 

uygulamaya koymuĢtur. Bireyler arasında 2010 yılından beri sıklıkla kullanılan bu projeler, 

katılımcı yurttaĢlığın geliĢtirilmesinde aktif rol oynamaktadır.  Özellikle Dieter Baacke Award 

(Dieter Baacke Ödülü) ve Seitenstark projeleri, medya okuryazarlığı becerilerini geliĢtirmenin 

yanında yurttaĢların farkındalığını arttırmak için programlanmıĢtır. Ayrıca toplumda katılımcı 

yurttaĢlığın geliĢtirilmesinde rol oynayan projeler Almanya‟da önemli bir yer tutmaktadır.  

Avrupa Birliği‟nde ortak izlence çerçevesinde, medya okuryazarlığı konusunda birden 

fazla kararlar alınmıĢtır. Fakat buna rağmen Avrupa Birliği‟ne üye olan geliĢmiĢlik düzeyleri 

farklı, söz konusu 12 ülkenin sahip olduğu medya okuryazarlığı müfredatlarıyla ve medya 

projeleriyle birbirinden ayrıldığı görülmektedir. Ayrıca her üye ülkenin kendi içerisinde özel 

ya da devlet destekli medya projeleri de bulunmaktadır. Bireylerde eleĢtirel bakıĢ açısının 
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kazandırılmasına ve katılımcı yurttaĢlığın geliĢtirilmesine hizmet eden medya okuryazarlığı 

müfredatlarından, günümüzde yeteri kadar verim alınamamaktadır. Bu yüzden ülkeler kamu 

ya da özel yapı destekli medya projelerini faaliyete geçirmiĢtir. Bireylerin 2010 yılından beri 

aktif olarak kullandığı medya projeleri, eleĢtirel medya okuryazarlığıyla birlikte katılımcı 

yurttaĢlık alanlarına iĢaret etmektedir. Böylece duyarlı yurttaĢ bilincinin geliĢtirilmesinde rol 

oynayan eleĢtirel medya okuryazarlığı, kimi ülkelerde hem müfredatlarla hem de medya 

projeleriyle katılımcı yurttaĢlığı teĢvik ederken, kimi ülkelerde ise müfredat harici medya 

projeleriyle katılımcı yurttaĢlığı öğretici konumdadır. Fakat bu durum, medya okuryazarlığı 

eğitiminde sürekliliğin sağlanmasına engel olmaktadır. Bu yüzden Avrupa Birliği‟nde üye 

ülkelerle birlikte ortak yeni politikaların benimsenmesi, müfredatlarda ve medya projelerinde 

toplumların ihtiyaçlarına yönelik revizelerin yapılması gerekmektedir. Özellikle medya 

okuryazarlığı eğitiminde ve katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesinde devamlılığın 

sağlanması adına, bu iki alanın aksatılmadan her projede ve her eğitim müfredatı içerisinde 

birleĢtirilerek sunulması önem taĢımaktadır.  
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3.8. AB Üye Ülkelerinde Medya Okuryazarlığı Müfredatlarına ve Medya 

Okuryazarlığı Projelerinde Katılımcı YurttaĢlığa Genel BakıĢ 

 



139 
 

SONUÇ 

Toplumsal ve demokratik yaĢam farkındalığını arttırma adına önemli bir eğitim fırsatı 

olarak görülen medya okuryazarlığı eğitimi, bilinçli, eleĢtirel bakabilen ve sorgulayabilen 

medya üretici ve kullanıcılarını yetiĢtirmeyi amaçlamaktadır. 

Medya okuryazarlığı özünde bireylerin eleĢtirel düĢünme kapasitelerini arttırmasını, 

kendisine ve çevresine daha duyarlı bir Ģekilde farkındalıkla hareket etmesini ve enformasyon 

kaynakları arasında neden-sonuç dengesini doğru bir Ģekilde kurmasını öğreterek, medya 

iletilerine yönelik bireyleri bilinçlendirme amacına hizmet etmektedir. Günümüzde medya 

okuryazarlığının önemi her geçen gün biraz daha artmaktadır. Bu yüzden özellikle eğitimciler, 

uzmanlar ve konu ile ilgili olan kiĢiler, medya okuryazarlığı eğitiminin devamlılığının 

sağlanması gerektiğine vurgu yapmaktadır. ÇalıĢmanın temel sorunsalı eleĢtirel medya 

okuryazarlığının katılımcı yurttaĢlık oluĢturmadaki rolü üzerine odaklanmaktadır. Buna göre, 

betimleme analizi yöntemiyle incelenen 12 AB üye ülkesi eğitim müfredatlarında toplumun 

ihtiyaçlarına göre oluĢturulmuĢ kamu ya da özel destekli farklı projeler, Avrupa Görsel-ĠĢitsel 

Gözlemevi‟nin raporları üzerinden değerlendirilmiĢtir. 2010 yılından günümüze kadar 

yurttaĢlar arasında aktif olarak en sık kullanılan ve tercih edilen söz konusu projeler,  toplum 

odaklı medya eğitimini sağlamaktadır. Bu projeler medya okuryazarlığı hakkında bireyleri 

bilinçlendirirken aynı zamanda sivil katılımcılığın önünü de açmaktadır. Çevrimiçi ya da 

çevrimdıĢı platformlarla, web tabanlı sistemlerle, çeĢitli etkinlik ya da kampanyalarla vb. 

faaliyetlerde bulunan projeler, özellikle Fransa‟da bireyler arasında aktif yurttaĢlığı teĢvik 

etmektedir. Katılımcı yurttaĢlığı projeleriyle destekleyen Almanya, The Dieter Baacke Award 

(Dieter Baacke Ödülü) projesiyle hem toplum içindeki farklı medya okuryazarlığının 

geliĢtirilmesine katkı sağlamakta hem de yurttaĢlar arasında sivil katılımcılığı 

desteklemektedir. Üye ülkeler arasında medya projeleriyle birlikte katılımcı yurttaĢlık 

bilincinin oluĢturulmasına hizmet eden Avusturya Medienbildung Jetzt! (ġimdi Medya 

Eğitimi!) projesiyle, yurttaĢlar arasında düzenli ve sistematik bir Ģekilde aktif yurttaĢlığı 

teĢvik etmektedir. Ayrıca bu proje medya okuryazarlığının, katılımcı yurttaĢlık bilincini 

oluĢturmasındaki rolü üzerinde de durmaktadır.  Avrupa ülkelerinde var olan medya projeleri 

özellikle Fransa, Almanya ve Avusturya‟da medya okuryazarlığıyla katılımcı yurttaĢlık 

bilincinin geliĢtirilmesinde örnek oluĢturmaktadır. ÇalıĢmada yer alan diğer Avrupa 

ülkelerinde ise (Danimarka, Finlandiya, Hollanda, Ġtalya, Belçika, Macaristan, Portekiz, 

Yunanistan) medya okuryazarlığıyla katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesinde ayırt edici 

bilgilere ulaĢılamamıĢtır. Katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesiyle ilgili yeterince veriye 
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rastlanmayan söz konusu bu ülkelerde günümüzün gereksinimlerine yönelik yeni projelerin 

yapılması ve uygulamaya konulması gerektiği ortaya çıkmaktadır.   

ÇalıĢmada Avrupa Birliği üye ülkelerinde medya okuryazarlığı dersinin 

müfredatlardaki yeri incelenmiĢ, böylece Avrupa Birliği‟ne üye ülkelerden örneklem olarak 

seçilmiĢ olan 12 üye ülkenin, medya okuryazarlığı profili ortaya konmaya çalıĢılmıĢtır. 

Yapılan değerlendirmeler neticesinde medya okuryazarlığının 12 üye ülke arasında en fazla 

gündeme gelen okuryazarlık çeĢidi olarak yerini aldığı söylenebilmektedir. Teoride sürekli 

gündeme gelen medya okuryazarlığı, üye ülkeler arasında uygulama alanında farklılık 

göstermektedir. Örneğin, medya okuryazarlığı dersi Danimarka ve Hollanda okul 

müfredatlarında farklı derslerle bütünleĢtirilerek verilirken, Fransa ve Finlandiya gibi 

ülkelerin okul müfredatlarında ise daha ayrıntılı olarak verilmektedir. Avrupa genelinde okul 

içi eğitim sistemine entegresi sağlanmaya çalıĢılan medya eğitimlerinin ortak noktası eleĢtirel 

düĢünmeyi öğretmek, dijital platformlar hakkında bilgi sağlamak, analiz yapabilme 

kabiliyetini arttırmak ve öğrencilerin medyayı tanımasını amaçlamaktır. 

Sonuç olarak medya okuryazarlığı eğitimi, Avrupa‟nın az geliĢmiĢ ülkesinden en 

geliĢmiĢ ülkesine kadar yayılım göstermekte ve eğitim müfredatları içerisinde az ya da çok 

gündeme gelmektedir. Ayrıca Avrupa‟da medya eğitimi sadece okullarla sınırlı kalmamakta 

okul dıĢı toplumsal projelerle de desteklenmektedir. Gençlerin, çocukların, ailelerin ve 

eğitimcilerin bilinçlendirilmesine yönelik aktif faaliyet alanlarına sahip projeler, çoğu ülkede 

medya okuryazarlığıyla birlikte katılımcı yurttaĢ olma oluĢumlarını desteklemektedir. 

Sonuçta, medya okuryazarlığı eğitiminin katılımcı/aktif yurttaĢ bilincinin oluĢturulmasında 

önemli bir fırsat olduğu kaçınılmaz bir gerçektir. Avrupa‟nın birçok ülkesinde medya 

üreticileri ve medya eğitimcileri arasında kurulan bağ, medya okuryazarlığı eğitiminin 

geliĢtirilmesinde önemli bir adım sayılmaktadır. Yapılan projeler, uygulamaya konan 

programlar ve hazırlanan kampanyalar vb. medya okuryazarlığının geliĢmesine yarar sağlasa 

da Birliğe üye olan ülkelerde, medya eğitiminin sürekliliğinin sağlanması ve aynı zamanda 

çağın gerekliliğine uyumlu yeni projelerin hazırlanması gerekmektedir. Ayrıca eleĢtirel 

medya okuryazarlığı eğitimiyle katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesi için toplum 

projelerinin yanı sıra özellikle fırsat eĢitliği gözetilerek, her bir bireye ulaĢmak adına bireysel 

hakların ortaya çıkarıldığı politikaların oluĢturulmasına da ihtiyaç duyulmaktadır. Katılımcı 

yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesinde devamlılığın sağlanmasına yönelik bireylere temel hak 

ve özgürlüklerini bilme ve kullanmada daha aktif bireyler olma yolunda öğretici çalıĢmaların 

uygulamaya konulması da daha demokratik toplumların geliĢmesinde önem taĢıyan toplumsal 

bir mesele olarak yerini almaktadır. 
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Katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢitirilmesinde rol oynayan eleĢtirel medya 

okuryazarlığı eğitiminin birden fazla uygulama alanı bulunmaktadır. EleĢtirel medya 

okuryazarlığı eğitimiyle gerek okul içi gerekse okul dıĢı toplumsal yapılarda desteklenen 

katılımcı yurttaĢlık bilincinin geliĢtirilmesi için özellikle iletiĢim teknolojilerinde yaĢanan 

yeniliklere uygun revizelerin takip edilmesi gerekmektedir. McLuhan kitle iletiĢim 

araçlarında yaĢanan geliĢimelerle birlikte dünyayı küresel bir köye benzetmektedir. Buna göre 

küresel düzeydeki enformasyon akıĢını, küçük köy yerlerinde olduğu gibi çok daha hızlı bir 

Ģekilde yaĢanacağı ve herkesin bilgisi olacağı fikri ile bağdaĢtırmaktadır. Ayrıca McLuhan‟ın 

küresel köy kavramıyla kitle iletiĢiminde yaĢanan hareketlilik, bilgi edinme sürecinde zaman 

ve mekân ayrımındaki sınırlılıkların ortadan kalkmasına da iĢaret etmektedir. Böylelikle 

bireylerin enformasyon kaynaklarına ulaĢmak için baĢvurduğu yolların farklılaĢmasıyla 

medya okuryazarlığı müfredatlarının ve medya projelerinin içerikleri değiĢime uğramakta 

aynı zamanda yurttaĢların sivil katılım oranında değiĢimler yaĢanmaktadır. Dolayısıyla 

çalıĢmada incelenen ülkelerdeki (Finlandiya, Almanya, Danimarka, Hollanda, Ġtalya, 

Avusturya, Belçika, Fransa, Macaristan, Portekiz, Yunanistan, Ġspanya)  medya okuryazarlığı 

müfredatlarında ve medya projelerinde saptanan eksikliklerin, çağın gereklerine uygun bir 

Ģekilde düzenlenmesi sürecinde teknolojik geliĢmelerin gözardı edilmemesi önem 

taĢımaktadır.  
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EK 1- 

 

1. Uluslar Arası Yıllık Gayri Safi Yurt Ġçi Hasıla ve Ana Toplamlar 

 

Kaynak: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database (eriĢim tarihi: 26.06.2018). 
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2. Cinsiyete ve SeçilmiĢ YaĢ Grubuna Göre Gelir BeĢte Birlik Payı Oranı 

       Age (YaĢ): Total   

       Sex (Cinsiyet): Total 

 

 

Kaynak: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database (eriĢim tarihi: 26.06.2018). 
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3. Devlet Açığı / Fazlası, Borç ve Ġlgili Veriler 

 

Kaynak: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database (eriĢim tarihi: 26.06.2018). 

 

4. Eğitim Düzeyi, Cinsiyet ve YaĢa Göre Nüfus  

       Sex (Cinsiyet): Total 

       Age (YaĢ): From 15 to 64 years (15-64) 

       ISCED11: Tertiary education (levels 5-8) – Yükseköğetim 5-8 seviye 

 

Kaynak: http://ec.europa.eu/eurostat/data/database (eriĢim tarihi: 26.06.2018).  
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