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OZET

Aydmlanma digiiniirleri, insanin aklini kullanarak kendisi i¢in daha iyi bir yasam
kurabilecegine ve toplumsal yasammi da bu dogrultuda bigimlendirilebilecegine,
diistinceleriyle oOnciiliik etmislerdir. Aklin bu yapisi insanin dogal ya da toplumsal yagami
anlamasinda ilk ve temel bilgi kaynagi olarak goriilmesine neden olmus, kutsal metinler,
vahiyler, duygu veya igglidiilerin yerini akil almistir. Modernite, aydinlanma déneminin bir
projesi olarak, 6zglir bireylerin katilimiyla olusan bilgi birikimini, insanligin 6zgiirlesmesi,
giinliik yasamin zenginlesmesi, doga tlizerinde bilimsel hakimiyet kurulmasi, akilci toplumsal
orgilitlenme bi¢imlerinin ve diislince tarzlarmin gelisebilecegi bir toplumun yaratabilecegi
ongoriisiiyle ortaya ¢ikmistir. Postmodernite ise kapitalizmin yeni bir evresini temsil etmekte,
aynt zamanda, Aydinlanma ve modernitenin degerlerine elestirel bir yaklasim ortaya
koymaktadir.

Bu aragtirmada, kapitalizmi tarihsel olarak goriinmez kilan ya da en azindan onu
dogallagtiran modernite ve aymi sorunlar1 icermesine ragmen bu sorunlarin istlinii orterek
goriinmez kilan postmodernite silirecinde ortaya c¢ikan politik, ekonomik ve kiiltiirel
degisimlerin yansimalarini devingen reklamlar {izerinden gostererek, hem modernite hem de
postmodernite siirecinde kapitalist ekonomik sistemin, islevsellik, statii ve simge diizeyindeki
kesintisiz egemenligini ve bu egemenligin gézden gizlenmesinin bir araci olarak kullanilan
gostergelerin nasil kontrol edildigi ve nasil isledigini goriiniir kilmak amaglanmistir. Modernite
ve postmodernitenin karakteristik 6zellikleri goz oOniinde bulundurularak, Youtube kanali
taranmis, kuramsal boliim ile uygunluk gosteren, 1970 ve 2016 yillarmi kapsayan on reklam
filmi se¢ilerek gostergebilimsel yontemle ¢coziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Aydinlanma, Modernite, Postmodernite, Reklam, Politik, Ekomomi, Dil,

Kiiltiir, Ideoloji, Gostergebilimsel Coziimleme.



SUMMARY
MODERN AND POSTMODERN ADVERTISING: A SEMIOTIC ANALYSIS

The intellectuals of the enlightenment pioneered with the idea that human could design
a better life for himself by using his mind and his social life could be shaped in this direction.
This structure of the mind has caused that it is regarded as the first and basic source of
information on act of understanding human’s natural or social life and thought has placed
instead of lace of sacred texts, revelations, emotions or instincts. Modernity has marked the
accumulation of knowledge formed by the participation of free individuals, the emancipation
of mankind, the enrichment of daily life, the establishment of scientific dominion over nature,
the creation of rational forms of social organization and thought styles as a project of the period
of enlightenment. Postmodernity represents a new phase of capitalism; besides, it marks a
critical approach to the values of the Enlightenment and modernity.

Modernity makes capitalism historically invisible or, at the very least, naturalizes it but
postmodernity has the same problems and it makes them invisible by covering the problems. In
this study, the political, economic and cultural changes that have occurred in the process of
modernity and postmodernity and the reflection is determined through dynamic ads. In both
modernity and postmodernity, it was intended to make visible the continuing dominance of the
capitalist economic system at the level of functionality, status and symbol and how the
indicators used as a means of concealment of this sovereignty were controlled and operated.
Taking into consideration the characteristics of modernity and postmodernity, ten commercial
films covering 1970 and 2016, which were screened by Youtube channel and compatible with
the theoretical section, were selected and analyzed by semiotic analysis.
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TESEKKUR

Bu calismaya; bilgi ve tecriibeleriyle degerli katkilarda bulunan ve g¢alismanm her
asamasinda karsima ¢ikan zorluklarin tistesinden gelebilmem i¢in Onerileriye yol gdsteren,
giileryiizlii ve insancil yaklasimiyla motive eden degerli danisman hocam Prof. Dr. Figen
EBREN’e, calismanin ilerlemesinde ihtiya¢ duydugumuz degerli katkilarini esirgemeyen,
asama agsama sonuca gotiiren yonlendirmelerde bulunan degerli hocam Prof. Dr. Fiisun
ALVER’e, calismanin baglangicinda ¢izdigi sablonla genel ¢ergevesinin belirginlesmesine ve
her asamada yaptig1 yonlendirmelerle ¢alismanin gelismesine katkida bulunan degerli hocam
Dog. Dr. Merih TASKAYA’ya, tez savunma jiiri toplantisina katilimlartyla ve goriisleriyle
katki1 saglayan degerli hocalarim Prof. Dr. Ahmet AYHAN’a ve Prof. Dr. Emine
YAVASGEL’e, caligma siirecinde degerli goriislerini benden esirgemeyen ve calismada
gostergebilimsel akis sablonunun bi¢gimlenmesinde katkilar saglayan doktora 6grencisi degerli
arkadasim Meltem GULER’e, ¢alismanm teknik tasariminda zaman ayirip, yardimlarmni
esirgemeyen degerli arkadasim Dr. Yasemin BILISLI’ye, dans bilgisiyle katkida bulunan
degerli arkadasim Emre TURANa, beni her zaman destekleyen ve yetismemde biiylik emekler
sarf eden degerli anne ve babama, ¢alismalarim esnasinda vakit ayiramadigim degerli esim
Asuman’a, kizim Ceyla’ya ve oglum Ahmet Mirag’a, ayrica yardimlarini esirgemeyen ve bana

yakindan, uzaktan yardimlar1 dokunan herkese tesekkiirlerimi arz ederim.
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ONSOZ

Reklamlar, insanlar1 tiikketim davranigina bilgilendirme yoluyla ikna edip
yoneltmektedir. Bu siirecte tiiketicilerin dikkatlerini {iriine, hizmete ya da kurulusa ¢ekerken,
gorlis ve tutumlarda degisimler yaratmaktadir. Reklam ayni zamanda kiiltiirden beslenerek ve
kiiltiirii besleyerek, degistirerek egemen ideolojilere hizmet etmektedir. Egemen ideolojiler
kitle iletisim araglar1 yoluyla mesruiyetlerini ortaya koyarken, reklamlar bu ideolojilerin
yayginlasmasinda aracilik gorevini {istlenmektedir. Reklamlar, egemen ideolojilerin etkisiyle
tiikketilecek Uriinlere ¢esitli sembolik anlamlar yiikleyerek, cinsiyet rollerinden kimliklerin
insasina kadar bir¢ok alanda insanlar1 etkileyip yonlendirmektedir.

Modernitenin degerleri dogrultusunda olusan kiiltiir ve bu kiiltiirel degerleri kullanan
reklamlar daha ¢ok iirlinlerin islevselligini ve akla uygunlugunu vurgulayarak sunmaktadir.
Bunun yaninda {iriin reklamlarinda bilim, dogay1 kontrol altina alma, miicadele, hiz, hiyerarsiyi,
kuralcilik, toplumsal denetimi, statii gibi degerler kullanilarak insanlar tiiketime
yonlendirmektedir. Postmodernitenin degerleri dogrultusunda olusan kiiltiir ve bu kiiltiirel
degerleri kullanan reklamlar daha ¢ok postmodern diisiiniirlerin ileri slirdiigii 6zglirlesme,
kiiltiirel cesitlilige saygi, doga ile baris igerisinde yasama, farkliliklara saygi, cinsiyetler
arasinda esit temsil, arzunun 6zgiirlesmesi, alt kiiltiirlere saygi gibi degerler {izerinden insanlar1
tiiketime yonlendirmektedir.

Hem modernite silirecinde hem de modernitenin degerlerine elestirel yaklasan
postmodernite siirecinde aslinda kapitalist sistemin varhigin1 devam ettirme diislincesi
yatmaktadir. Zira kapitalist sistem varligmi siirdiirebilmek i¢in ihtiyag duydugu tiiketimi
saglamay1 hedeflenmektedir. Modernite, kapitalist sistemin yasalarmi evrensel tarih
yasalartymis gibi kabul etmekte, modernite reklamlarinda {iriinlere; akla uygunluk, islevsellik
gibi anlamlarm yiiklenmesi tiiketiciler tarafindan anlasilabilmekte ve kapitalist sistemin {iriin-
fayda yonii ortaya konulmaktadir. Ancak Postmodernitenin savundugu ve modernitenin
degerlerine karsit olarak ileri siirdiigii degerler, kapitalist sistemde simge diizeyinde islemekte,
bu nedenle egemenligin gézden gizlenmesinin bir araci olarak kullanilmaktadir. Kapitalist
sistemin bu karmasik diizenleme mekanizmasi ekonomik diizeyde gostergelerin kontrolii
yoluyla islemektedir. Yani modernite sorunlarin kaynagi olarak goriiliirken, postmodernite ayn1
sorunlar1 igermesine ragmen bu sorunlarm istiinii Orterek simge ve gostergeler yoluyla
goriinmez kilmaktadir.

Bu arastirmada, kapitalizmi tarihsel olarak goriinmez kilan ya da en azmdan onu

dogallastiran modernite ve ayni sorunlar1 igermesine ragmen bu sorunlarin {stiinii orterek



xii

goriinmez kilan postmodernite silirecinde ortaya ¢ikan politik, ekonomik ve kiiltiirel
degisimlerin yansimalarini1 devingen reklamlar {izerinden gostererek, hem modernite hem de
postmodernite siirecinde kapitalist ekonomik sistemin, iglevsellik, statii ve simge diizeyindeki
kesintisiz egemenligini ve bu egemenligin gdzden gizlenmesinin bir araci olarak kullanilan
gostergelerin nasil kontrol edildigi ve nasil isledigini goriiniir kilmak amaglanmustir.

Bu amag¢ dogrultusunda, Aydmnlanma, modernite ve postmodernite siireglerindeki
politik, ekonomik ve kiiltiirel degisimlerin reklamlara yansimalari1 gerek modernite gerekse
postmodernite silirecinde kapitalizmin kiiltiirel zemininin nasil insa edildigi sorusuna cevap
verebilmek i¢in, Aydinlanma, modernite ve postmodernite siireclerindeki politik, ekonomik ve
kiiltiirel degisimlerin yansimalar1 ve karakteristik 6zellikleri ortaya koyulmustur. Reklamlarda
kullanilan ogelerin modernite ve postmoderniteye iliskin niteliklerinin neler oldugu ve
reklamlarda kapitalist sOylemin modern ve postmodern reklamlarin hangi o6zelliklerini
yansittig1 sorularma, kuramsal boliimii ile uygunluk gésteren 1970 ve 2016 yillarin1 kapsayan
on reklam filmi incelenerek cevap aranmistir. Modernitenin ve postmodernitenin karakteristik
ozellikleri g6z Onilinde bulundurularak, taranmis on reklam filmi gdstergebilimsel yontemle
¢Oziimlenmistir.

Orneklem cercevesinde ¢oziimlenen ve modernitenin karakteristik 6zelliklerini iceren
reklamlarda; {iriinlerin kullanim amaglar1 rasyonel iletiler yoluyla acgiklanmaktadir. Reklam
metinlerinde {riiniin islevi ve faydalarindan bahsedilmektedir. Bunun yaninda yukarida
modernitenin degerleri baglaminda anlatilan bilim, deney, dogaya hakimiyet, hiz gibi anlamlar
iirlinlere aktarilmaktadir. Postmodernitenin karakteristik 6zelliklerini igeren reklamlar, parodi
yoluyla atifta bulundugu Aydmlanma ve modernitenin degerlerini géz ardi etmeden, bu
degerlerin degistigini gostermeye calismaktadir. Bunu yaparken zamanm ve mekanin
degistigini, insanin ayni algiya, gerceklige ve degerlere sahip olmadigini diistindiirtmektedir.
Parodi kullanim yoluyla, bir tiir moda etkisi yaratarak, modernite diislincesiyle olusan
metinlerin modasinin ge¢gmis oldugunu génderme yapmaktadir. Yukarida Postmodernitenin
degerleri baglammda vurgulanan 6zgiirliik, farklilik, alt kiiltiirlere saygi, heterojenlik gibi
degerler lizerinden {irlinlere anlamlar aktarilmaktadir. Gerek modernite gerekse postmodernite

siirecinde tiiketimin her kosulda siirdiiriilmesi hedeflenmektedir.



GIRIS

Insanlik, tarih boyunca her zaman déniisiimlerle karsi karsiya kalmistir. insanin &niine
cikan engellere karsi, kendini gerceklestirme yolunda verdigi miicadeleler hem diinya hem de
diisiince tarihine konu olmustur. Her gecis yeni vaatlerin, yeni firsatlarin ve yeni 6zgiirliiklerin
miijdecisi olurken beraberinde yeni bagimliliklar, yeni sorunlar da getirmistir. On sekizinci
ylizyilda tiim Avrupa iilkelerine ve Amerika’ya yayilan ve entelektiiel bir degisim hareketi
olarak goriilen aydmlanma beraberinde yeni vaatleri, yeni firsatlar1 ve yeni Ozgiirliikleri
getirmistir. Aydinlanma, 6ziinde insan akliyla, kendinden 6nceki donemin diisiincesine ve
kurumsal yapisma etki eden 6n yargi, batil inang ve Ozellikle kurulu dinin tutsakligindan
kurtarmay1 amag¢lamistir. Aydinlanma siireci insant bir 6nceki dénemin dogmalarindan
kurtarmay1 aklin etkin kullanimina baglamistir. Insan aklnmn etkin kullanimi, toplumsal ve
siyasal reformlarin bi¢imlendirilmesine katki saglamis, uygulamalar bu dogrultuda
yiriitiilmistiir (Miller, 1995a: 57).

Aydinlanma, insan1 sadece kurulu dinin dogmalarindan, hurafelerinden kurtarmayla
simirlandirmamis bunun yaninda diinyanin elestirel bir kavranisini ve insanin diinyayla
iligkisini, -aklin Onciiliiglinde bicimlenen- rasyonel bilgi araciligiyla gérmesini saglamistir
(Goldmann, 1999: 20). Aydinlanma diisiiniirleri, insanin aklmi kullanarak kendisi i¢in daha iyi
bir yasam kurabilecegine ve toplumsal yagsamini da bu dogrultuda bi¢gimlendirilebilecegine,
diisiinceleriyle Onciililk etmislerdir. Aklin tarihsel ve toplumsal olarak belirlenemeyen
yapisinin, biitiin insanlar i¢in gegerli evrensel bir gii¢ icerdigi diisiiniilmiistiir. Aklin bu yapisi
insanin dogal ya da toplumsal yasami anlamasinda ilk ve temel bilgi kaynagi olarak
goriilmesine neden olmus, kutsal metinler, vahiyler, duygu veya i¢giidiilerin yerini akil almistir.

Akil bilgiyi elde etmenin ve Orgiitlemenin yolu olarak savunulmus, ampirizm ile
desteklenmistir (Gong Savran, 2013: 8). Ampirizm, dogal ve toplumsal diinya hakkindaki tim
bilgilerin bes duyu orgami aracilifiyla anlasilabilen ve deneyimsel gerceklige dayanan
diisiinceler olarak tanimlanmaktadir (Hamilton, 1995: 21). Bilim anlayis1 da deneyim ve
gozlemlere dayanmaktadir. Hem akil hem de ampirik kanitlar, doga bilimleriyle birlikte
toplumsal yasamin anlagilmasi, piyasalarin igleyis yapisinin ortaya konulmasi, insan i¢in en iyi
yonetim tarzinin belirlenmesi, insanlarin hayatim1 kolaylastirmasi, kithk vb. toplumsal
sorunlarin engellenmesi amaciyla kullanilmaya baslanmistir. Aydinlanma disiintirlerinin
ortaya koyduklar1 bu yeni degerler bircok alanda insanlar1 harekete ge¢irmis ve devrimlerin

yapilmasina onciiliik etmistir.



Aydmlanma diisiiniirlerinin fikirleri dogrultusunda sekillenen ve insanlik tarihinde bir
doniisiim olarak goriilen modernite siireci baglamistir. Modernite, aydinlanma déneminin bir
projesi olarak, 6zgilir ve yaratict bireylerin katilimiyla olusan bilgi birikimini, insanligin
Ozgiirlesmesi, giinlilk yasamin zenginlesmesi, doga {izerinde bilimsel hakimiyet kurulmasi,
akile1 toplumsal orgiitlenme bigimlerinin ve diislince tarzlarinin gelisebilecegi bir toplumun
yaratabilecegi Ongoriisiiyle ortaya ¢ikmugtir. Aklin yasalarina uygun hareket etmekle hem
bolluga hem 6zgiirliige hem de mutluluga ulasilabilecegine olan inanci giiclendirmistir. Diger
taraftan “rasyonel toplumsal orgiitlenme bicimleri ve diisiince tarzinin gelismesiyle birlikte,
efsanenin, dinin, bos inancin akil digiligindan, iktidarmn keyfi kullanimindan ve insan dogasinin
karanlik yanindan kurtulusu vaat edebilecegi” diisiiniilmiistiir (Harvey, 2012: 25). insan
bilgisine smirlar koydugu i¢in gelenege saygi duyulmasi Francis Bacon (1561-1626) tarafindan
elestirilmis, insanligin ilerlemesi i¢in eski diisiincelerden kopmanin zorunlu oldugu iddia
edilmistir. Bacon bilimsel yontemin baslangici olan bilgiyi elde etmenin ve kesinlestirmenin
yeni bir yolunu 6nermis, bilginin insanliga maddi gelisme saglama amaci tasimasi gerektigini
ileri siirmiis, bilim, gii¢ ve bilginin arac1 olarak ortaya ¢ikmustir (Tannenbaum ve Schultz, 2007:
224-225).

Bu diisiinceler ¢ercevesinde, bilimsel bilginin 6nemine ve teknolojik ilerlemeye duyulan
inang bilim insanlarm topluma faydali olabilecek araglar gelistirmeye yoneltmistir. Bilimsel
bilginin toplumun ihtiyaglar1 dogrultusunda pratik amaglara yonelik olarak kullanilmasiyla,
birbiriyle iligkili bir dizi gelisme sonucunda Sanayi devrimi gergeklesmistir (Gong Savran,
2013: 21). Sanayi devrimi, teknolojik, ekonomik toplumsal alanda biiyiik degisimlerin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Bu siirecte icat edilen makinelerin demir celik, tekstil, madencilik,
ulagim gibi bir¢cok alanda kullanilmasiyla ekonomik verimlilik artmustir. Sanayilesmis
kentlerde calismak isteyen bircok insan, kdylerden kentlere kitleler halinde gd¢ ederken,
topraga baglh geleneksel kirsal yasam yerini karmasik kent yasamina birakmistir. Yeni olusan
toplum yani kitle toplumu tasarimi ilk kez Fransiz devrimi ve Sanayi devrimi karsisinda
duyulan rahatsizlik ve tepkileri 6zIi bir sekilde disa vuran bir kavram olarak ortaya ¢ikmistir
(Miller, 1995b: 27).

Kitle toplumu, Daniel Bell (2013: 42) tarafindan kent ortaminda birbirini yabancilagan
bireylerin olusturdugu toplum olarak agiklanmustir. Bell, bireylerin birbirine yabancilagsmasini,
sanayilesmeyle birlikte tagimacilik ve iletisim alanlarindaki gelismelerin insanlar1 birbirlerine
daha yakin hale getirmesine ve ortaya ¢ikan is boliimii gibi yeni yollarla birbirine baglamasina
dayandirmistir. Kentsel ortamda eski temel aile baglar1 ve yerel cemaatler dagilirken eskiden

kalma dar inanglar sorgulanmaya baslanmistir. Bunun yaninda kitle kiiltiirii Bell’in ifade ettigi



gibi, kent ortaminda ahlak, gelenek, gorenek kurallarinin siirekli degismesiyle yeniden
bicimlenirken, bireyler arasi iligkiler ise yapisal olmaktan ziyade yiizeysel kalmistir. Mekansal
ve sosyal hareketlilik ilgileri statii lizerine yogunlastirmistir. Sanayilesme, Kentlesmenin ve
bunun yaninda tiretim- tiiketim iligkilerinin bireyler iizerindeki etkileri Max Weber, Georg
Simmel, Thorstein Bunde Veblen gibi sosyologlar tarafindan incelenmis, goriisleri bu
calismanin ilerleyen bdliimlerinde anlatilmistir.

Modernitenin ekonomik alandaki yansimasi, kapitalist sistem olarak adlandirilmistir.
Modern kapitalizmin gegmisten keskin bir kopusu temsil ettigi, tiim kurum ve toplumsal
iliskileri temelden doniistiiren devrimei bir tiretim tarzi oldugu Marx ve Engels tarafindan ileri
stiriilmistiir (Swingewood, 1998: 9). Kapitalizm, temelde 6zel miilkiyetteki girisimlerin serbest
pazar ortaminda rekabet ettigi bir ekonomik sistem olarak tanimlanmaktadir. Bir¢ok diisiiniir
tarafindan, ekonomik olarak verimli oldugu, sagladig1 ekonomik girisim giicii 6l¢iisiinde
dogrudan i¢ ice gectigi liberal siyasal kurumlar yoluyla dolayli 6zgiirliik sagladigi, bireylerin
kendi kaderlerinden sorumlu olmalarma yol acarak gliven tesvik ettigi, kisisel tutkularin
gerceklesebilmeleri icin bir c¢ikis sagladigi ileri siiriilerek savunulmustur. Buna karsin
kapitalizm Marx ve Engels tarafindan, yabancilagsmay1 ve somiiriiyii igermesi, ekonomik
verimlilikten ¢ok uzak olmasi ileri siiriilerek elestirilmistir (Miller, 1995b: 17).

Kapitalizm, on dokuzuncu ylizyilin ortalarindan birinci diinya savasina kadar devletin
roliinilin asgari seviyede ve oldukc¢a sinirli oldugu, mutlak art1 deger odakl tiretimin yapildigi,
mallarm uluslararasi diizeyde ithal ya da ihra¢ edildigi, “Yaygm Birikim Rejimi” seklinde
varhigini siirdiirmiistiir. Kapitalist sistem asir1 iiretim ve yetersiz tiikketim nedeniyle Birinci ve
Ikinci Diinya savaslar1 arasinda krize girmistir. 1900’lerin baslarinda bilimsel ilkelerin ve
teknolojinin is hayatina yansitilmasiyla Fordist iiretim yapis1 ortaya ¢ikmustir. Kapitalizmin bu
stirecteki liretim ve tiiketim anlayis1 “Yogun Birikim Rejimi” dogrultusunda sekillenmistir. Bir
onceki rejimde eksikligi goriilen ve krizle sonu¢lanmasina sebep olan toplumsal {iretim ve
tikketim tesvik edilmistir. 1970’lerin baslarina dogru teknik ve toplumsal sinirlara ulagsmistir.
Tiiketicilerin satin alma giiclindeki azalmalar karlilig1 diislirmiis, kitlesel liretim ve tiiketim
yapan sektdrler arasmdaki denge bozulmustur. Taylorizm’in® ve Fordizm’in? {iretim siirecinde
uyguladiklar1 yontemlerin, insani ruhsal ve sosyal agidan baski altina alan kat1 ve disiplinli

caligma yapisi, 1968°de smif hareketlerinin ortaya ¢ikmasina, kitlesel liretim ve tiiketim yapan

! Taylorizm: Yapilacak isin en ince noktasina kadar tespit edilip uygulandigi, alisanin emeginden miimkiin oldugu
kadar yararlanmanin hedeflendigi ve Charles Taylor tarafindan gelistirilen bir tiretim sistemdir.

2 Fordizm: Uretimin standartlastirildig1, otomasyon ydntemiyle kitlesel iiretimin yapildigi Henry Ford tarafindan
gelistirilmis bir {iretim sistemdir.



sektorler arasindaki dengenin bozulmasina, “Yogun Birikim Rejimi”ne dayanan Fordizm’in
krize girmesiyle sonug¢lanmistir (Karkiner, 2011: 98-105).

Modernite siirecinde, Sanayi devriminden 1970’lerin baglarina kadar meydana gelen bu
degisim ve donisiimlerden reklamcilik da etkilenmistir. Moderniteyle birlikte bilimde ve
teknolojide yasanan gelismeler reklamlara etki etmeye baslamistir Reklamcilik tiiketicilere
nasil modern olunacagini ve modern cagmn tuzaklarindan veya yan etkilerinden nasil
kaginacagini 6gretmistir. Bu stiregteki reklamlar bilimin popiilerligine hitap etmis ve neredeyse
tim iriin kategorilerinde reklamcilar bilimi islemislerdir (Semenik vd., 2012: 140). Bireyin
mutlugunun hedeflendigi modernite siirecinde, toplumsal yapida sosyal sinif kavramlar1 ve
uygulamalar1 ragbet gormeye baslarken, reklamlar, kitlesel satigin arttirilabilmesi i¢in 6nemli
gorevler tistlenmistir. Reklamlar yoluyla tiriinler arasindaki farklilik vurgulanirken, tirtinlerin
kullanim amaglar1 rasyonel iletiler yoluyla agiklanmistir. Reklam metinlerinde iirliniin islevi,
fiyat1 ve faydalarindan bahsedilmistir. Yapilan reklamlar Rutherford’un da tespit ettigi tizere,
1950°1i yillara kadar daha ¢ok tavsiye tiiriinde yapilmistir. Bunun nedeni Rutherford’a (2000:
96) gore, tiiketicilerin, triinlerin daha ¢ok islev-fayda yoOniine odaklanmalarindan
kaynaklanmistir. Reklamcilarin, kapitalist ideoloji dogrultusunda kiiltiirii yeniden insa etme
bigimleri Frankfurt Okulu teorisyenleri tarafindan elestirilmistir. Reklamciligin degisen
kiiltiirel kosullara uyumu ve Kkiltiirii insa etme bi¢imleri yaninda Frankfurt Okulu
teorisyenlerinin aydinlanmaya ve modernitenin kurumlarmma yonelik elestirileri ¢alismanin
ilerleyen boliimlerinde detaylica ele alinmastir.

Aydinlanma ve modernite kurumlarina yonelik elestiriler ve toplumsal hareketler
1960’larin sonunda yeni yapilanmalarla bir doniisiimii zorunlu kilmistir. Postmodernite
kavramiyla agiklanan bu siire¢, Ellen M. Wood’un da belirttigi gibi, ¢esitli sekillerde de olsa
her zaman moderniteyle iliskilendirilerek betimlenmistir (2003: 204). Wood, postmodernitenin
genel olarak; “Enformasyon ¢ag1”, “ekonomik tiretim”, “esnek birikim”, “daginik kapitalizm”,
“tliketimcilik” gibi belli farkli ekonomik ve teknolojik karakteristiklerin izlerini tagidigini, bu
yapistyla kapitalizmin yeni bir evresini temsil ettigini ileri siirmektedir. Diger yandan
postmodernitenin, Aydinlanma projesinin; rasyonellesmeyi, teknomerkezciligi, bilginin ve
iretimin standardizasyonunu, dogrusal ilerlemeyi ve evrensel, mutlak dogrular1 temsil eden
yapisina karsi bir tepki olarak anlagildigini belirtmektedir. Bu yaklasimiyla Wood
postmoderniteyi; krizle karsilasan kapitalizmin farkli kavramlar altinda yeniden yapilanmasi
olarak gdrmekte, ayrica Aydinlanmanin degerlerine ve onu temel alan modernite projesine kars1
elestirel bir anlayis ortaya koydugunu diistinmektedir. Wood’a (2003: 205) gore,

postmodernite, diinyay1 esas olarak pargali ve belirlenemez olarak gérmekte, biitiin “toplayic1”



soylemleri, biitlin “meta anlatilar1”, biitiin diinya ve tarihle ilgili kapsayic1 ve evrenselci
teorileri, ¢esitli ve 6zel baskilara karsi ¢ok 6zel miicadeleleri savunan projeler hari¢ biitiin
evrenselci siyasi projeleri, hatta evrenselci kurtarici projeleri de reddetmektedir.

Postmodernite kapitalizmi tarihsel olarak goriinmez kilan ya da en azindan onu
dogallastiran bir modernite kavramindan tiiremektedir. Buna gdre, modernite sorunlar1 kaynagi
olarak goriiliirken, postmodernite ayni sorunlari igermesine ragmen bu sorunlarin iistiinii
orterek goriinmez kilmaktadir. Kapitalist sistem ekonomi alanini, simge diizeyindeki kesintisiz
egemenligin yer degistirmesi ve bu egemenligin gézden gizlenmesinin bir araci olarak
kullanmaktadir (Wood, 2003: 205). “Kapitalizmin bu karmasik diizenleme mekanizmasi
ekonomik diizeydeki daha gercek ve temel bir somiirii sisteminin kilik degistirmis bir tirlini
olarak goriilemeyecek olan gdstergelerin kontrolii yoluyla islemektedir” (Connor, 2003: 78).

Postmodernite, giiciinii ve etkinligini uyum karsit1 yapisindan alirken ¢ogulculugu
savunmakta, bu cogulculuk biitiin sosyal alt yapilar1 icermektedir. Postmodernite higbir
cercevesi, hiyerarsisi ve merkezi olmayan, her tiirlii kiiltiirel birliktelige izin vermektedir. Bu
baglamda postmodernite hem ¢cagdas davranislar1 ve aligkanliklar1 agiklamakta hem de insanlar
icin yeni deneyimler, uygulamalar ve hayat tarzlari ortaya koymaktadir. Bu durum esitlik ve
bireysel 6zgiirliik gettirdigi gerekgesiyle bazi goriisler tarafindan olumlanmakta, bazilarina gore
ise daha iyi toplumsal iligkiler olusturma iddiasiyla ikna edilerek bos zaman ve tiiketim
faaliyetlerinin 6ne ¢ikarilmasiyla sonuglanmaktadir.

Jean Francois Lyotard’ da postmoderniteyi, modernitenin degerlerini elestiren bir
stire¢ olarak degerlendirmektedir. Lyotard, moderniteyle birlikte insan hayatina yon veren
bilimsel-teknolojik gelismeleri insanin kurtulusundan ziyade huzursuzluklarinin nedeni olarak
gormekte, bliylik anlatilarin ¢okiisiinii vurgulamaktadir. Lyotard, bilimsel ilerlemenin, insani
zenginlestirmek ve aydinlatmaktan ziyade zengin fakir ayrimina yol agtigini, bu yolla “Birinci
Diinya” tarafindan “Ugiincii Diinyanm” somiiriilmesinin tesvik edildigini ileri siirmektedir
(Slattery, 2014: 448). Jean Baudrillard ise, toplumsal yasamin gercekliklerden ziyade
yanilsamalar, modeller, saf imgeler ve canlandirmalar tarafindan diizenlendigini ileri siirerek
(akt. Sardar, 2001: 40) postmoderniteyi anlammn imhasi olarak gérmekte ve elestirmektedir
(Rose, 2016: 270). Charles Jencks ise postmodernite kavramint mimarideki modern hareketten
farkli yeni melez bir hareketi tanimlamak i¢in kullanmaktadir (Rose, 2016: 267).

Jameson ve Harvey gibi kuramcilar, modernlik ve postmodernligi kapitalizmin iki ayr1
goriiniimil oldugunu belirtmektedirler. Birinden digerine gecis, kapitalizmden, postkapitalizme
ya da post endiistriyel ¢aga gecis anlamina gelmemekte, kapitalist {iretim tarzimin temel mantig1

etkisini hala siirdiirmektedir. Ancak kapitalizm kendi dogasinda yeniden yapilanma, bir kiiltiirel



olusumdan, bir digerine geciste ifade edilen bir materyal formundan bir digerine doniisim
yasamaktadir (Anderson ve Wood, 2000: 34-35). Bu doniisim, Wood’un yukarida
postmodernite siirecinde, kapitalizmin yeni evresi i¢inde degerlendirdigi, 6rnegin Fordist
iiretim seklinin Post-Fordist iiretim bigimine doniismesi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Post-Fordist ya da esnek iiretim, genel olarak emek stiregleri, isgiicii piyasalari, tiretilen
iiriinler ve tiiketim kaliplar1 agisindan esneklige dayanmaktadir. Bu iiretim seklinin ortaya
¢ikmasinda ve siirdiiriilmesinde 1970’lerden itibaren teknolojide yasanan biiyiikk gelismeler
etkili olmaktadwr. Bu gelismeler ayni zamanda sirketlerin global diizeyde faaliyet
gostermelerine olanak tanimaktadir. Sirketlerin global diizeyde faaliyet gosterme nedenleri,
ekonomik {iretim i¢in, ucuz isgiicii ve uygun vergi gibi olanaklardan faydalanmak istemelerine
dayanmaktadir. Sirketlerin faaliyetleri, uygulanan neoliberal politikalarla devletler tarafindan
desteklenmektedir. Tiiketim alaninda ise tiiketimin daha fazla merkezde oldugu bir toplum
varligin siirdiirmektedir

Tiketim toplumu, Durning’in (1998: 11) belirttigi gibi, 1920’lerden itibaren iiretilen
kitlesel tirtinlerin -dogal ihtiyaclar1 karsilayan iiriinler harig- satilamamasindan endise duyan
iktisat¢ilarin ve sirket yoneticilerinin, kitlesel tiiketimi siirekli ekonomik biliylimenin anahtari
olarak one siirmeleriyle olusmaya baslamis, altmish yillardan itibaren birgok iilkede biiyiiyerek
devam etmistir. Sirketler, 1970 yillardan itibaren iirettikleri {iriinleri satabilmek i¢in, iirtinleri,
islevsellikleri yaninda yeni sembolik degerlerle iliskilendirilerek sunmaya baslamislardir.
Baudrillard’in (2015: 67-68) belirttigi gibi, postmodern toplumda nesneler farkli anlamlariyla
birlikte bir hiyerarsi i¢inde statiisel degerler olarak; bilgi, iktidar, kiltiir gibi toplumsal
gosterenlerle bir nedensel iliski i¢inde, kullanim degerlerinden ziyade sembolik degerleriyle
tiikketilirken, reklamlar aracilifiyla iirtinlerin sembolik degerleri 6ne ¢ikartilmistir. Tiiketicinin
ihtiyact ve talebine dayali, karsilikli etkilesimi gergeklestirebilen kimlik, benlik ve yasam
bicimi olusturmaya yonelik reklamlar 6nem kazanmistir. Postmodernitenin karakteristik
Ozelliklerini igeren reklamlar modernitenin karakteristik 6zellikleri tizerine parodi, ironi, pastis
yoluyla eklemlenerek, ¢ift kodlu bir yapida sunuldugu varsayilmaktadir.

Postmodern reklamlar parodi yoluyla atifta bulundugu Aydinlanma ve modernitenin
degerlerini g6z ardi etmeden, bu degerlerin degistigini gdstermeye c¢aligmaktadir. Bunu
yaparken zamanin ve mekanm degistigini, insanin ayn algiya, gerceklige ve degerlere sahip
olmadigint diislindiirtmektedir. Parodi kullanim yoluyla, bir tiir moda etkisi yaratarak,
modernite diislincesiyle olusan metinlerin modasinin ge¢mis oldugunu génderme yapmaktadir.
Postmodern reklamlar parodiyi kullanirken dogru ya da yanls, degerli ya da degersiz, ahlaki

ya da gayr1 ahlaki gibi ayrimlara tabi tutmadan, moderniteyi kendisine yapistirilmis



etiketlerinden ayirarak, etiketlerin igini bosaltmakta ve okurun kendine gore bir etiket
yapistirmasima imkan tanidigi varsayilmaktadir. Bu yaklagimiyla, metnin anlamsal iiretiminde
okuru merkezi bir konuma yiikseltmektedir.

Postmodernite, ayn1 zamanda insanlarin dikkatini sdylemlerin ve baglamlarin
olusturdugu degerler dizgesine yoneltmekte, ironi yoluyla bi¢imsel ve dilsel baz1 degisiklikler
yapilarak, eski anlam dizgelerinin yerine yenileri koyularak, genellemeler, koklesmis dogrular,
kurulu degerler yeniden degerlendirmeye tabi tutulmakta, postmodern reklamlarin da bu
dogrultuda Aydinlanma ve modernitenin degerlerini elestirdigi ve yeni degerler ortaya
koyudugu varsayilmaktadir (Askaroglu, 2015: 121). Bunun yaninda postmodernite, yerelin
kendini daha fazla agiga vurdugu eklektik pastis bicimle, kitleyle st kiiltiirel bicimler
arasindaki ayrimi yikan bolgeselligin yiiceltilmesiyle bir bag kurmak arayisinda bulunmaktadir.
Bu durum, ideolojik ayrikliklar1 g6z ardi eden perdeleyici bir eklektizm icinde kiiltiirel
bicemlerin bir araya (pastisi) getirilmesiyle olusturulmaktadir (Gotdiener, 2005: 181-282).
Postmodern reklamlarda eklektik pastis yontemiyle {ist kiiltiir ve alt kiiltiir arasindaki ayrimlarin
belirsizlestirildigi varsayilmaktadir.

Bu arastirmada reklamlarin, modernite siirecinde kapitalist egemen ideolojinin biiylik
anlatilarmi, toplumsal degerlerini, kendi sdylemleri dogrultusunda rasyonellestirip, insanlari
iiretilen tirtinlere ihtiyaci varmis gibi ikna edip, insanlar tizerinde hegemonya kurup, toplumsal
degerleri ve kiiltiiri yeniden {iireterek tiiketime yonlendirmesi, postmodernite siirecinde ise;
Ozgiirliik, farklilik, alt kiiltiirlere saygi, imaj, sembolik degerler lizerinden kiiltiirii yeniden insa
ederek insanlar1 tiikketime yOonlendirmesi sorunsallagtirilmistir. Clinkii bu degerler tiiketime
yonlendirme amaciyla kullanildig1 i¢in sorun olarak gorilmektedir. Tiketim, c¢evre
diizleminden psikolojik diizleme kadar ¢ok cesitli sorunlar yaratmaktadir. Tiiketim, anlamin
yitimine sebep olmaktadir. Bu alanda yapilan literatiir taramasinda, modernite ve
postmodernitenin Kkarakteristik 6zelliklerini karsilagtirtp, bunun devingen reklamlarda
yansimasini ortaya koyan bir ¢aligmayla karsilasilamamasi nedeniyle, yaratilan bu sorunun
goriinlirliigiini ortaya koyma baglaminda iletisim alanina katki saglayacagi diistiniilerek bu
arastirma konusu se¢ilmistir.

Bu arastirmada, kapitalizmi tarihsel olarak goriinmez kilan ya da en azindan onu
dogallastiran modernite ve ayni sorunlar1 igermesine ragmen bu sorunlarin {istiinii orterek
goriinmez kilan postmodernite silirecinde ortaya c¢ikan politik, ekonomik ve Kkiiltiirel
degisimlerin yansimalarini devingen reklamlar {izerinden gdstererek, hem modernite hemde

postmodernite siirecinde kapitalist ekonomik sistemin, islevsellik, statii ve simge diizeyindeki



kesintisiz egemenligini ve bu egemenligin gdzden gizlenmesinin bir aract olarak kullanilan
gostergelerin nasil kontrol edildigi ve nasil isledigini goriiniir kilmak amaglanmustir.

Bu amag¢ dogrultusunda, Aydinlanma, modernite ve postmodernite siireclerindeki
politik, ekonomik ve kiiltiirel degisimlerin reklamlara yansimalar1 gerek modernite gerekse
postmodernite siirecinde kapitalizmin kiiltiirel zemininin nasil insa edildigi sorusuna cevap
verebilmek i¢in, birinci boliimde Aydinlanma, modernite ve postmodernite siireclerindeki
politik, ekonomik ve kiiltiirel degisimlerin yansimalar1 ve karakteristik Ozellikleri ortaya
koyulmustur. Ikinci béliimde bu siireclerin karakteristik dzellikleri duragan reklam 6rnekleri
iizerinden incelenmistir. Ikinci boliimde ayrica reklamm; dil, kiiltiir, kimlik ve ideoloji
iliskisiyle birlikte Frankfurt Okulu ve Ingiliz Kiiltiirel Calismalarinin dil, kiiltiir, kimlik, ideoloji
ve reklama yonelik kuramsal yaklagimlarina yer verilmistir.

Aragtirmanin {iglinci boliimiinde, reklamlarda kullanilan 6gelerin modernite ve
postmoderniteye iliskin niteliklerinin neler oldugu ve reklamlarda kapitalist sdylemin modern
ve postmodern reklamlarin hangi Ozellikleri yansittigi sorularina, kuramsal boliimii ile
uygunluk gosteren 1970 ve 2016 yillarim1 kapsayan on reklam filmi incelenerek cevap
aranmistir.  Modernitenin  ve postmodernitenin  karakteristik = ozellikleri gdzoniinde
bulundurularak, Youtube kanali taranmis on reklam filmi tespit edilerek gostergebilimsel

yontemle ¢oziimlenmistir.



BiRINCi BOLUM
AYDINLANMA, MODERNITE VE POSTMODERNITENIN
POLITIiK, EKONOMIK VE KULTUREL YANSIMALARI

On sekizinci ylizyllda ABD ve Avrupa’nin hemen hemen her yerinde etkisini gosteren
Aydmlanma, geleneksel olarak Ingiliz Devrimi’yle baslayip, Fransiz Devrimi’yle bitirilen
felsefi bir hareket ve siire¢ olarak goriilmektedir. Bu hareket, insanlar1 etkisi altina alarak mit,
onyarg1 ve hurafeler yoluyla kolelestiren kurulu dinin temsil ettigi eski diizenin baskilarindan
kurtarip, politik bir vurguyu 6ne ¢ikartarak “iyi” ve “ozgiirlestirici” oldugu kabul edilen “aklin
diizeni’ne sokmay1 hedeflemistir (Cigdem, 1993: 11). Modernite ise “esas itibariyle akli ve
bilimi temel alan bir 6zgiirlestirme projesi olarak kabul edilmektedir. Bu proje, mutlak aklin
araciligiyla hareket eden bir toplumsal ilerleme modelini temel almaktadir” (Erdenir, 2010: 78).

2 13 2 (13

Postmodernite de genel olarak “Enformasyon ¢agi”, “ekonomik iiretim”, “esnek birikim”,
“dagmik kapitalizm”, “tiiketimcilik™ gibi belli farkli ekonomik ve teknolojik karakteristiklerin
izlerini tagtyan kapitalizmin yeni bir evresini temsil eden bir siire¢ olarak goriilmektedir. Bunun
yaninda Aydinlanma ve modernite projesinin; rasyonellesmeyi, teknomerkezciligi, bilginin ve
iiretimin standardizasyonunu, dogrusal ilerlemeyi ve evrensel, mutlak dogrular1 temsil eden
yapisina kars1 bir tepki olarak ortaya ¢iktigi diisiiniilmektedir (Wood, 2003: 204). Arastirmanin

bu boliimiinde Aydinlanma, modernite ve postmodernite siireglerinin politik, ekonomik ve

kiiltiirel yansimalar1 ve karakteristik 6zellikleri incelenmektedir.

1.1. Aydinlanma

Aydinlanma kavrami, “genel ve uzlasimsal olarak, Bati’nin on sekizinci yiizyil
diisiincesine, felsefi kiiltiiriine ya da Avrupa ve modern Bati’da ayn1 ddonemde yasanan sosyal
ve politik siireglere atifta bulunmak iizere” kullanilmistir (Cevizei, 2002: 9). Kavramin
Ingilizcesi “Enlightenment”, Fransizcas1 “L'Age de lumiéres”, Almancasi “Aufklirung”,
Italyancas1 ise “Illuminismo” dur (Cevizci, 2002: 1). Farkli dillerde farkli kavramlarla
karsilanan Aydmlanma kavraminin igerigine yonelik diigiiniirlerin yaptiklar1 tanimlamalarda
farklilik gdstermektedir. Aydinlanmayr Moses Mendelssohn, insan aklinin kullanimma iliskin
heniiz tamamlanmamis ve herkese a¢ik olmasi gereken bir egitim siireci olarak adlandirmustir.
Mendelssohn’un, asag1 tabakalardaki insanlar arasinda aydinlanma fikirlerini yayginlastirmay1
amaclayan popiiler felsefe akimmi desteklemesi de bu diisiincesinden kaynaklanmaktadir

(Outram, 2007: 17).
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Kant ise Aydinlanmayi, insanin aklini bagka birinin rehberligine birakmadigi donem
olarak gdrmiistiir. Insanm aklmni baska birinin rehberligine birakmak istemesi, kabullenilmis
kurulu deger ve inanglar1 sorgulamamasi Kant’a (akt. Wood, 2005: 35) gore, insanin ortaya
cikacak belirsizliklerden korkmasi, kendi hayatini yonetme sorumlulugunu bu nedenle almak
istememesinden kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla Aydinlanmis olmak Kant’in bakis agisiyla,
kendi diisiincesini yonetmeyle, kendi adina diisiinme cesaretine ve kararliligina sahip olmayla
esdegerli goriilmektedir. Kant, Aydinlanmay1 toplumsal ve siyasal degisikligi akile1 yonde
gergeklestirme agisindan basit bir ilerleme olarak gérmek istememis ancak kendi doneminde
tamamlanmamis bir proje olmasi nedeniyle de belirsizliklerle, tehlikelerle, sorunlarla ve
celigkilerle dolu bir siireg olabilecegini ongérmiistiir (Outram 2007: 18-19).

Aydmlanma kapitalizmin dogdugu ve gelistigi ilk iilke olan Ingiltere’de baslamus,
Fransa’da giiclenmis, feodal kosullar nedeniyle en ge¢ Almanya’ya ulagsmistir. Yirminci
ylizyilda bir¢ok tilkenin modernlesme projelerinde ifadesini bulan Aydinlanma, entelektiiel bir
hareket olarak goriilmektedir (Cevizci, 2002: 9). Bu entelektiiel hareket, insan davranisinin en
onemli rehberi olarak, gelenek ya da dini degil, kendisi disinda baska higbir kaynaktan yardim
gormeyen akli 6ne ¢ikarmistir. On sekizinci ylizy1l Avrupa filozoflar1 bu diisiincelerle, diinyada
yasayan biitiin insanlara, her konuda ve her alanda 6zgiirce diistinmeleri ve davranmalar1
cagrisinda bulunmuslardir. Filozoflar ayni zamanda, dinsel fanatizmin ve skolastik
dogmatizmin; esit, 0zgiir ve sekiiler insan yasamina kars1t olumsuz etkilerinin, Aydmlanma
diisiincesinin daima canli tutulmasiyla engellenebilecegini ileri stirmiislerdir (Bozkurt, 2012:
315).

Toplumsal diisiince tarihinde 6nemli bir doniim noktasini ifade eden Aydmlanmanin
koklerinin Ronesans ve Reformasyon hareketlerine dayandigi, Aydinlanmanin ortaya
cikmasinda Ronesans’in onemli bir paya sahip oldugu diisiiniilmektedir (Kog¢ak Turhanoglu,
2011: 4). Ronesans; diisiiniirlerin bakis agilarmi topluma ve bireye yonelttikleri, bireyin
Ozgirliigiinii ve mutlulugunu esas aldiklari, insanin insa ettigi eserlerin 6nemsendigi, dnemli
bir baslangic noktas1 olarak goriilmektedir. Ronesans, bilimsel diisiincenin 6n plana
cikmasinda, diisliniirlerin yeni bir bakis a¢ist kazanmalarinda etkili olmustur. Diisiiniirler
bilimin rehberliginde felsefeyi kullanarak karsilagilan problemlere daha akilci ¢oziimler
getirmek i¢in ¢aba sarf etmislerdir. Diinyanin ve insanin kesfedilmesinde, dnceki ¢caglardan
farkli olarak onemli bir adim atilmis, Fransiz tarih¢i J. Michelet, Ronesans donemini, bu

stirecteki gelismeleri ve nedenlerini soyle agiklamistir;

On altinc1 yiizyil, biiylik ve tabii gelismesi i¢inde, Colomb’tan, Copernic’ten Galilé ye, yerin kesfinden

gdgiin kesfine kadar uzanir...Insan, bu yiizyilda kendi benligini tekrar bulmustur. Vesale (ulagim) ile
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Servet insana hayatin sirrin1 ifsa ederken, insan beri yandan Luther, Calvin, Dumoulin, Cujas, Rabelais,
Montaigne, Shakespeare, Cervantes ile manevi varliginin sirlarina ermistir. Tabiatin esasini anlamaya

caligmis, adalete, mantiga dayanmaya baglamistir... (Michelet, 1996: 4)

Ronesans doneminde Vogelpohl’un (2005: 33) da belirttigi gibi, insanlar ticaretle
ugrasip zenginlesmeye (ozellikle Italyan sehirlerinde), altn bir ¢agi umut etmeye,
diinyevilesmeye ve yeryiiziiniin sundugu her seyden zevk almaya baslamislardir. Insanm ortaya
koydugu eserlerin farkia varildigir bu donemde, insanim yiiceltilmesi, Hiimanizma denilen bir
hareketin ortaya c¢ikmasma neden olmustur. Bedenin ve ruhun ayni sekilde
miikemmellestirilmesi, 6zgir kisiligin ortaya c¢ikarilmasi, bu hareketin asli amacini
olusturmustur. Hareketin hedefledigi bireysel 6zglirliik, beklenen olumlu etkiyi siyasal alanda
yapmasa da bilim ve sanat alaninda Ronesans ve Hiimanizma’nin etkileri yeni Avrupa’nin
sekillenmesinde etkisini gostermeye baslamistir. Avrupa’da diisiincenin 6niindeki engeller
ortadan kalkarken, fen bilimleri ve pozitif diisiince alaninda 6zellikle tip, matematik, astronomi
ve biyoloji alaninda gelismeler olmustur. Bu gelismelerle birlikte Katolik Kilisesi’nin diisiince
iizerine uyguladig1 baskinin etkisi giderek azalmistir. Antik Cag kiiltlirii yeniden canlanirken,
cagdas Avrupa’nin temelleri atilmis ve sosyal yapisi degismistir. Skolastik diisiince yerini akil,
bilim, deney ve gdzleme birakirken, yeniliklerin etkisiyle birlikte reform hareketleri giic
kazanmaya baslamistir (\Vogelpohl, 2005: 33-34).

Reformu gerceklesmesindeki onemli etkenlerden birisinin matbaa oldugu ileri
striilmektedir. Matbaa, kesiflerin daha yaygin bilinmesini ve bilginin kaybolmasini
zorlastirarak, bilgiye ulasimi kolaylastirirken, yazili iletisimle birlikte “sonsuz kere
tekrarlanabilir, rasyonellesmis bir Kkiiltiiri beslemistir.” Matbaa McLuhan’in ifadesiyle
“bireyciligin teknolojisi” olarak goriilmiistiir. McLuhan’a (2013: 21) gore, matbaa yeni kiiltiir
kaliplarmi olusturmakta 6nemli bir rol listlenmistir. Basili malzemenin artmastyla, 6zellikle
Almanya’nim Strazburg ve Nuremberg gibi kent devletlerinde ortamin olusmasiyla birlikte ilk
biiyiilk catisma olan reform girisimleri ortaya ¢ikmustir. Dogu Almanya Wittenberg
iiniversitesinde profesér olan rahip Martin Luther ruhban smifindan olmayanlarin dini
etkinliklere katilabilmeleri ve Incili anadilde anlayabilmeleri icin ¢evirmistir. Luther’in bu
calismasi, insanlart ruhban smifinin baskisindan kurtararak, aracisiz, dogrudan Tanriya
ulasabilme diisiincesini temellendirmistir. Otuz yil siiren mezhep savaslaridan sonra, Katolik
mezhep parcalanirken, Almanya’da Protestanlik, Fransa’da Kalvinizm, Ingiltere’de
Anglikanizm gibi mezhepler ortaya c¢ikmistir. Reform ile birlikte kilise yeni bir anlam

kazanmustir:
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Reform, kilise otoritesinin yasam iizerindeki etkisinin tamamiyla yok edilmesi degildir; var olan bi¢imin
yeni bir anlam kazanmasidir. Cok rahat bir sekilde gerceklesen degistirme, o zamanlar bir uygulama
olarak varligi pek de hissedilemeyen, birgok durumda yalnizca bigimsel olan bir otoritenin, 6zel ve
toplumsal yasamin biitiin alanlarinda goézlenebilir dlgiide etkili olan, sonsuz derecede giiclii ve yasamin

biitiin bigimlerine etkisi olan bir otoriteye yerini vermesidir (Weber, 2014: 35).

Aydinlanma; mistizmin, koyu mezhep taraftarhiginin, Obiir diinyaya ydnelik
pesimizmim fayda saglamadigini, mezhep savaslarinda yasayarak Ogrenen insanlarin, akli
yiicelterek ve hakikate ulasmada metotlu bir siiphenin yol gosterebilecegine inanarak hareket
etmeleriyle baslamistir (Aytag, 2012: 53). Fransa’da Descartes’in (1596-1650) daha onceki
ylizyilda, insani diislinen varlik olarak nitelendirmesi ve varolusunu diisiinme yetenegine
baglamasi on sekizinci yiizyilda degerlendirilmistir. Ingiltere’de John Locke (1632-1704)
duyumcu felsefesiyle akilciligin temelini atmistir. John Locke’nin teorisine gore ruh, her
seyden Once gozlemler araciligi ile tecriibe kazanmaktadir; duyumlar ve tasarimlar daha sonra
uyanirken, akil da bu duyum ve tasarilar {izerinde isleyerek diisiinceyi yaratmaktadir. Locke,
duyularla algilanmayan higbir seyin akilda yer alamayacagini ileri stirmiis (Aytag, 2012: 53-

54), bu konudaki diistincelerini sdyle ifade etmistir;

Duyular 6nce tikel ideleri igeri alir, heniiz bos olan oday1 désemeye baslar ve zihin adim adim onlarm bir
boliimiinii tanidikca onlart bellege yerlestirir ve adlandirir. Daha sonra zihin daha da ileri gider ve onlar1
soyutlar ve adim adim genel adlar1 kullanmayi 6grenir. Bu yoldan zihin, {izerlerinde kendi mantiksal
yetisini uygulayacagi gerecler olan ideler ve dil ile donanir. Usa kullanim saglayacak olan bu geregler,

arttik¢a, usun kullanilis1 da giinden giine daha ¢ok géze garpar (Locke, 1992: 66).

Bu diisiincesiyle Locke tecriibeyi tek bilgi kaynagi olarak goriirken metafizige ve teolojiyi bilgi
kaynag1 olarak gédrmemistir. On yedinci ylizy1l bu diisiiniirlerin yol gdstericiliginde tecriibenin,
aklin ve doga bilimlerinin dnciiliigiinde bigimlenmistir.

John Locke’un bilgi teorisini gelistiren David Hume (1711-1776) ise “insan hayatinin
tek amact mutluluktur goriisiinii savunmustur. On sekizinci yiizyil felsefesi pratik hayattan
kaynagini alirken, mutlulugun yollarin1 bulmayi amaglamistir. Aydmlanma diisiincesinde
Taylor’un (2012: 487) da belirttigi gibi, ilahi takdir anlayis1 ya da ilahi takdir diizeni diye bir
kavrama yer verilmemis, etik goriisler biitlinliyle fayda iizerine inga edilmistir. Diisiliniirler,
insanlarin mutluluk ya da zevki arzu edip acidan sakindiklar1 gerceginden hareket etmis, tek
mesele olarak gordiikleri mutlulugu, azami seviyeye nasil g¢ikarabilecekleri yoniinde
aragtirmalar yapmiglardir. Fayda ilkesi grubun ya da kisinin azami menfaati gz Oniinde

bulundurularak degerlendirilmis, grubun/kisinin genel mutlulugunu arttiran her eylemin
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onaylanmasi, azaltan her eyleminde onaylanmamasi gerektigi ileri stiriilmiis, fayda ilkesi bu
sekilde tanimlanmistir. Biitiin ¢abalarin tek amaci Ayta¢’in (2012: 53-54) da belirttigi gibi,
insan ve insanin mutlugu iizerine yogunlastirilmis, insan1 mutluluga ulastiracak en kisa ve emin
yol bulma arayis1 pedagoji, ahlak, felsefe, psikoloji gibi alanlarda ortak arayig olarak

bi¢cimlenmistir.

1.1.1. Aydinlanmanin Politik Yansimasi

Aydinlanma teorisyenleri siyasal diisiinceyi tamimlayan bir¢ok varsayimi
paylagsmiglardir. Aydinlanma dénemi boyunca (1500-1800) birgok siyasal diisiiniir ve bilim
adami, dini degerler dogrultusunda bi¢imlendirilen siyasal diisiince yontemlerinin diinyanin
gergeklerinin anlasilmasinda basarisiz oldugu diisiincesini tasimiglardir. Francis Bacon, Rene
Descartes, Thomas Hobbes ya da John Locke gibi teorisyenler aklin ve bilimin, dogal ve siyasal
diinyalar1 daha iy1 agiklayabilecegini diisiinmiislerdir, bu diisiince beraberinde akla ve bilime
yapilan bagvurular1 arttirmistir. Akl ve bilimi kullanan bireylerin eski varsayimlarin
gercekliklerini test edebilecegini, bilimsel diinyanin gergekliklerine ve taleplerine uymayan
siyasal degerlerden vazgecip, yerine bilimsel degerlere uygun yeni siyasal degerlerin
konulabilecegini 6ngdrmiislerdir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 337- 338).

Aklin mantig1 icinde siyasete yeni bir alt yapi1 kazandirilirken siyasal diinyalarini
tanimlamak i¢in yeni fikirler ve varsayimlar ileri stirmiislerdir. Locke, Hobbes ve Rousseau
siyasal otoriteyi haklilastirmak yolunda toplum sézlesmesi kavramini kullanmiglardir. Toplum
sozlesme teorisi, Hobbes’un “Leviathan” eseriyle baslayip, Kant’in “Adaletin Metafizik
Ogretileri”yle son bulan 1650-1800 yillar1 arasindaki dénemi kapsamaktadir (Miller, 1995b:
377). Toplum sozlesmesi teorisinin temelinde, insanlarin ellerindeki giicii birlestirip,
kendilerini korumak i¢in diretme giiciinii alt edebilecek bir gii¢ birligi olusturmasi yatmaktadir
(Rousseau, 2013: 13). Bunun yaninda toplum s6zlesmesi teorisinde, mesru hiikiimetin, 6zgiir
bireylerin kendi isteklerine dayanan bir anlagsmanin yapay iiriinii oldugu, baska bir deyisle dogal
politik otorite diye bir seyin olmadig diisiincesi yer almaktadir. Hobbes, Locke, Rousseau ve
diger filozoflar, siyasal toplumun yapayligini vurgularken, siyasal otoritenin sinirlar1 ve
kisitlamalar1 olduguna, bireylerin siyasal toplum olustururken belirli amaglar1 giivence altina
alacak sekilde yapilanmasina dikkat ¢ekmekteler. Bu yapilanmanin siyasal gergeklikleri
giivence altina alip almadig1 onlara gore akil ile dogrulanabilmektedir (Tannenbaum ve Schultz,
2007: 338).

Bu yeni siyasal fikirlerin sonuglar1 sadece teoride degil pratikte de goriilmiistiir. Toplum

sozlesmeleri ve bireysel haklara akilct yaklagimlar devrimlere yol agmustir. 1688’de
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Ingiltere’de, 1776’da Amerikan kolonilerinde, 1789°da Fransa’da ki devrimler biiyiik &lgekte
bireysel 6zgiirliik adina kraliyet iktidarlarin1 sinirlayan ya da ortadan kaldiran siyasal rejimler
ortaya cikarmis, miicadeleler monarsiye karsi yapilmigtir. Amerika Birlesik Devletleri’nin
Ingiltere ile yaptig1 miicadeleden basarili ¢ikip kurulmasiyla, kuvvetler ayrihigina dayali,
mesruiyetini yurttaslarin oyundan alan bir sistemin ilk adimlar1 atilmistir. Fransiz ihtilali de
ozgiirliik, esitlik ve kardeslik talepleriyle ortaya ¢ikmis, merkezi mutlak monarsinin sembolii
Bastille Hapishanesi’ne saldiriimasi, beraberinde 26 Agustos 1789°da Insan ve Yurttas Haklar1
Bildirgesi’nin yayinlanmasi, 3 Eyliil 1791°de Fransa’nin ilk anayasasini ilan etmesiyle
mutlakiyetci eski rejimin (ancien régime) “yerine liberal cumhuriyet” olarak 6zetlenebilecek

bir devlet anlayisina gecilmeye baslanmustir (Okten, 2005: 419).

1.1.2. Aydimlanmanin Ekonomik Yansimasi

Aydinlanma diistincesi, politik alanda oldugu gibi ekonomi alaninda feodal donemden
farkli olarak 6nemli gelismelere Onciiliik etmis, burjuva diisiincesinin gelismesine katki
saglamistir. Toplumsal tarih agisindan Bati burjuva diisiincesinin gelisiminde Aydinlanma
onemli bir asamay1 simgelemistir. Burjuva diisiincesi insanligin diisiinsel tarihinin yapisal bir
parcasini olusturmustur. Burjuva agisindan 6nemli olan ve onun toplumsal ve diisiinsel evrimini
en ¢cok etkileyen ve zorunlu 6gesi olarak goriilen miibadelenin gelisimi ekonominin 6tesinde
bir etki yaratmistir. Aydinlanma dogrultusunda gelisen miibadele degerine dayali liretim ve
dagitim oOrgiitlenmeleri gelistikce insanlarin yasam tarzlarinda ve diislincelerinde ilerici bir
degisim olusmaya baslamistir (Goldmann, 1999: 33-34).

Uretim ve dagitim siireglerinin Aydmlanma diisiinceleri dogrultusunda yapilanmasi,
piyasa ekonomisinin gelismesine olanak saglarken, bu siirecte birey daha onceki siireglerden
farkli olarak kendi bilinciyle hareket edebilen bagimsiz bir konuma gelmeye baslamistir.
Bireyler kendi 6zel ¢ikarlarmi korumada olabildigince akilci davranirken, eylemlerini bireytistii
otorite ya da degerden ziyade piyasa bilgilerine dayandirmiglardir. Bunun yaninda Aydinlanma
diisiincesinin; sozlesme, esitlik, evrensellik, hosgorii, O6zgiirliik gibi temel kavramlari,
burjuvazinin toplumsal temellerini olusturan piyasa ekonomisinin kategorileriyle benzerlik
gosteren bir yapilanma dogrultusunda gelisimini stirdiirmiistiir (Goldmann, 1999: 34-37).

Sozlesme, Aydinlanmanm birey, toplum ve 6zellikle devlet diisiincesindeki temel
zihinsel kategorisini olusturmustur. Hobbes ve Locke’dan, Grotius ve Rousseau’ya kadar
aydinlanma diisliniirleri 6zerk bireylerin sdzlesmeyle bir araya gelerek toplumu, ulus ya da
devleti olusturdugunu belirtmislerdir. Rousseau (2013: 7), hi¢cbir insanin benzeri iizerinde bir

dogal yetkisi olmadigini, kaba giiciin hak yaratamayacagini dolayisiyla insanlar arasindaki her
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tiirlii hakli yetkenin temeli olarak sdzlesmeyi ileri siirmiistiir. En az iki 6zerk bireyin katilimini
ve karsilikli ¢ikarlarini taahhiit altina almak icin miibadele yasast dogrultusunda yapilan
sozlesme, Aydinlanmadan bu yana piyasa ekonomisinde kullanilmaktadir. Kendini s6zlesme
yoluyla topluma ya da piyasa ekonomisinin kurallarina baglayan birey, kendi haklar1 iizerinde
baskasina hak taninmadigindan, hi¢ kimseye baglanmadan herkes gibi hem kaybettiginin tam
karsiligint hem de elindekini korumak i¢in daha fazla giic kazanmaktadir (Rousseau, 2013: 14).

Bireye gii¢ kazandiran s6zlesmeyi Rousseau, aydinlanmanin diger bir temel degeri olan
esitlige baglamistir (Goldmann, 1999: 38). Temel s6zlesme Rousseau’ya (2013: 14) gore, dogal
esitligi ortadan kaldirmaktan ziyade doganm insanlar arasina koydugu maddesel esitsizlik
yerine manevi ve hakli bir esitlik getirmistir. Insanlarin giic ve zeka bakimmdan olmasalar da
sozlesme ve hukuk yoluyla esit olmalar1 saglanmaya calisilmistir. Toplumsal yasamlarinda
bireyleri ayiran smif ve zenginlik farklarmma bakilmaksizin, piyasa ekonomisi kosullarinda
stirdiiriilen miibadele eyleminin ticari islemleri igin, taraflar arasindaki esitlik, s6zlesmenin
zorunlu sart1 olarak varsayilmistir (Goldmann, 1999: 39).

Miibadele ayn1 zamanda evrensellik diisiincesini iiretmistir. Aydinlanmanin diger bir
degeri olan evrensellik diisiincesi, Hamilton’un (1995: 21) belirttigi gibi, akil ve bilim
kavramlarmin biitiin durumlara uygulanabilecegi ve ilkelerinin her durumda gegerli oldugunu
ifade etmek i¢in kullanilmistir. Bilhassa bilimin, istisnasiz tiim evreni yoneten genel yasalar
iirettigi diisiincesi de yine evrensellik kavramiyla agiklanmistir. Piyasa ekonomisi kosullarinda
satic1, piyasayl bir alici, alict da bir satict bulmak igin kullanirken, miibadele anlagmasi
yeterince gelismisse, taraflarin birbirlerine kars1 davranislari, ilkesel olarak kim olduklarindan
bagimsiz ve genel kurallar tarafindan saptanmaktadir (Goldmann, 1999: 39). Yani birbirlerinin
kisiligiyle ilgilenmekten ziyade miibadele siireci ve kurallar1 6n planda tutulmaktadir.

Dini veya ahlaki inanc¢larina ragmen, tiim insanlarin esas olarak ayni oldugu fikri ve
diger wrklarin veya medeniyetlerin inanglarinin, Avrupa Hristiyanlik inancindan dogal olarak
daha asag1 olmadig: diisiincesi, hosgorii kavramiyla aciklanmaktadir (Hamilton, 1995: 22).
Aydinlanma siirecinde bu diisiincenin gelismesinde gerek gezginlerin gerekse de misyonerlerin
insan dogasmin temelde ayni olugu, diger kiiltlirlerin kosullara gore farklilik gdsterdigi
yoniindeki yazilar1 etkili olmustur. Hosgort, piyasa ekonomisinde miibadele taraflarinm diger
nesnel 6zelliklerinin 6nemsenmedigi yani dinsel ve ahlaki inanglarmm géz ardi edildigi bir
anlayis1 vurgulamaktadir. Ticari bir iliskide kimin hangi dine ya da ahlak anlayisina sahip
oldugundan ziyade miibadelenin her iki taraf i¢in faydas1 onemsenmektedir.

Bunun yaninda Aydinlanma diisiincesinde, ticari bir iligkide taraflarin esit oldugu kadar

Ozgiir olmalar1 da 6nemsenmistir. Hamilton’un (1995: 22) belirttigi gibi, 6zgiirlik kavrami
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Aydmlanma diisiincesinden; inang, ticaret, iletisim, sosyal etkilesim, cinsellik ve miilkiyete
iliskin feodal ve geleneksel kisitlamalara karsi muhalefetin gerekliligi diisiincesini ifade
etmektedir. Dolayistyla eylem 06zgiirliigli tizerindeki kisitlamalar miibadele eyleminin
gerceklesmesine de imkan tanimamaktadir. Ornegin bir kdle ya da serfin mallar1 kendi hesabima
satmasi ya da bir tiiccarin miisterisinin toplumsal statiisiinii ya da haklarini sorusturmak zorunda
birakilmasi miibadele eylemini gerceklesmesini engellerken, miibadele eyleminde 6zgiirliigiin
Oonemini de ortaya koymaktadir (Goldmann, 1999: 41).

Sonug olarak Aydinlanma siirecinde, Larrain’in (1995: 20) belirttigi gibi, aklin 6ncii-
ligiinde 6zel miilkiyet, 6zgiir ticaret ve ekonominin tiim alanlarinda piyasa gii¢lerinin olusmas1
lehinde goriisler ortaya konulmus ve savunulmustur. Akil, girisimci gelisme ve zenginligin
iireticisi olarak ilerlemenin temel temsilcisi olmustur. Akilla bicimlendirilmis piyasa
kosullarinda maddi servetin serbestge ve siirekli geliserek yayilmasi, tiretici giiglerin daha

basarili olmalarini saglamistir.

1.1.3. Aydinlanmanin Kiiltiirel Yansimasi

Aydinlanma siirecinde kiiltiirel alanda, David Hume’un da belirttigi {izere; psikoloji,
felsefe, politik ekonomi ve olusum halindeki sosyoloji gibi bilim dallar1, ahlaki bilimler adiyla
ortaya ¢ikmistir. Bu bilimler ortak bir temay1 yani toplumun gelismesini, bu gelismeyle birlikte
toplumsalliga katki saglayacagi ongoriisiiyle savunulmustur. Hume; sanayi, bilgi ve insanligin
birbiriyle “kopmaz bir zincir”’le bagli olduklarini “Sanatlarda Gelisme” adli denemesinde
yazmis, birbiriyle ilgili bilimlerin ortaya ¢ikmasiyla, yeni bir okuyucu kitlesinin kiiltiiriin
diinyevilesmesine katki saglayacagi ve yazarlar1 da vesayetten kurtaracagini ileri siirmiistiir
(Swingewood, 1998: 47). Aydinlanma Outram’m (2007: 45) belirttigi gibi, 6zellikle yazili
malzeme yoluyla fikirlerin iiretiminde ve ulasilabilirligine 6nemli katkilar saglamistir. Bu
stirecte fikir aligverisi yapmak i¢in yeni toplumsal kurumlar kurulmus, bilgi ile halk i¢inde fikir
tartigmalar1 yapma yetenegi, aristokrat olarak dogmamis insanlar icin statii kazanma
yollarindan birisi olmaya baglamistir.

Refah seviyeleri yavas yavas yiikselen liberal orta smiftan insanlar okuma yazma
kurumlarmin, kuliiplerin ve derneklerin ¢ogalmasiyla cesaretlendirilmis, ticari yayinciligin
gelismesiyle diinya ¢apinda (Swingewood, 1998: 47) kitap, gazete, risale ve tablolar gibi
kiiltiirel iiriinleri de iceren tiiketim mallar ticareti baglamistir. Bunun yaninda gorsel sunumlar
ve sahne sanatlarmin katkisiyla da fikirler, seckinler tabakasi disindaki genis kitlelere
tagmmustir (Outram, 2007: 45). Sanat dgretilerinde Aydinlanma disiincesi, ahlak ve giizellik

degerlerinde bir denge ortaya koymustur. Doganin taklit edilmesiyle ve sanatkarin kurallara
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uygun yaraticiligimi ortaya koymastyla yarattigi sanatin islevi hem faydali olmasina hem de
eglendirmesine baglanmistir (Aytag, 2012: 56). Sanat1 ve bilgiyi genis kitlelerinin kullanimina
sunmak onemli bir is kolu haline gelirken kiiltiir de metalagsmaya baslamistir (Outram, 2007:
45). Ticari bir alan olarak yayincilik diinyevi bir hiimanizmin gelismesini tesvik etmistir.

Kokenleri Descartes’in diisiinen 6zne anlayisina dayandirilan modern felsefi hiimanizm,
insan1 evrenin merkezine yerlestirirken, onu varligin efendisi olarak goéren bir perspektifin
gelismesine katki saglamistir. Hakikatin bilinmesinde, insan aklinin merkeze alinmasi 6nem
kazanmustir. Hiimanist bakis agisi, doganin bir pargasi olarak insani, devam eden bir siirecin
sonunda ortaya ¢ikan bir varlik olarak gérmiistiir. Bu yiizden herhangi bir kozmik ya da doga
iistii ilkeye bagvurmaksizin insan iirlinii modern bilim tarafindan resmedilen evrenin tablosunun
yeterli olacag: distiniilmistiir. Dolayisiyla ahlaki degerlerin kaynagi insani tecriibeye
dayandirilmig, hiimanist ahlak felsefesinin higbir teolojik ya da ideolojik tasdike ihtiyag
duymayan Ozerk bir karaktere sahip olmasi gerektigi vurgulanmistir (Kiigiikalp ve Cevizci,
2010: 142-143). Bu siirecte Vico, Montesquieu ve Ferguson'un diisiinceleri, hiimanist
degerlerin, insan kiiltiirliniin ve tarihinin incelenmesinde bilimin uygulanmasimi 6ne ¢ikarmis,
insanhigin doga iizerinde denetim kurmasina derinden beslenen inanci giiglendirmistir
(Swingewood, 1998: 47).

Aydinlanma siirecinde 6zellikle doga bilimleri ve matematige biiyiik 6nem verilmistir
(Aytag, 2012: 59). Bilimin temeli deney, ¢ikarim ve gozleme dayandirilmistir. Bacon, Locke
ve Descartes'in ¢alismalarina dayanan on sekizinci ylizyilin ampirist felsefesi, duyular
aracilifiyla 6grenilmis bir digsal diinyanin varligini 6ngdrmiis, insanin bilgisinin temelini
deneyime baglayan, bilimin temelini ise deney, ¢ikarim ve gozleme dayandiran bir anlayis
gelistirmistir. Boylece bilgi, yararli, islevsel, diinyevi ve yenilik¢i 6zellikler tastyan, toplumsal
bir {iriin olarak tanimlanmistir. Deneyimin iglenmemis verilerinin bilgiye doniigsmesi, basit bir
mekanik siire¢ olarak goriilmemis, insan zihninin, bu verileri yargi, 6lgme ve karsilastirma gibi
kategorilerle iglemesine baglanmistir (Swingewood, 1998: 49). Bunun yaninda dilde bilimsel
bir aciklik ve sadelik 6nemsenmis, kavramsal bir dil hakim olmustur. Sade anlasilmasi kolay,
rasyonel ve kesin anlamli bir {islup ragbet gormiistiir. Mantiga dayali basit climle yapisi
kullanilmistir. Lessing’in kendi iislubu hakkinda sdyledigi; “en biiyiik berraklik benim i¢in en
biiyiik giizelliktir” s6zii Aydinlanma diisiincesinin karakterini biiylik 6l¢iide vurgulamistir

(Aytag, 2012: 59).
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1.1.4. Aydinlanmanin Elestirisi

Aydinlanma siirecinde David Hume, Edmund Burke ve Immanuel Kant, Aydinlanmanin
onciiliigiinii yapan aklin kapasitesini sorgulayan felsefi ve siyasi goriisler gelistirmislerdir.
Bunun yaninda Adorno ve Horkheimer Aydinlanmanin fikirlerini sonuglari itibariyle
elestirmiglerdir. Hume, insanin her olayin gercek kaynak ve nedenlerinin biitliniiyle gizlendigi
bir sahneye c¢ikarildigini, onu tehdit eden kotiiliikleri dnceden kestirip onleyecek bir bilgelik
giicline sahip olmadigini ileri siirmektedir. Yasam ile 6liim, saglikla hastalik, bollukla yokluk
arasinda asili duran insanin bu karsitliklarin bilinemeyen nedenleri arasinda umudunu
korudugunu, bu karsitliklar1 olusturan giice iliskin fikirlerle ugrastigini belirtmektedir (Hume,
1995: 41).

Hume, nesneler hakkindaki dogru-yanhs seklinde ampirik gerceklik sorunlarinin ahlaki
gercekliklerin ispat edilmesine imkéan tanimadigini, evrensel bir ahlaki emreden dogal yasalarin
oldugunu gosterecek bir yolun olmadigmni ileri siirmektedir. Bunun yaninda Hume (1960: 496),
adalet fikrinin bencillikten kaynaklandigmi ve ideal bir adalet duygusuna sebep olan bu
izlenimlerin insan zihni i¢in yapay oldugunu ve insani gelenekten kaynaklandigini belirtmekte,
ayni zamanda siyasal otorite, hukuk ve ahlaki yiikiimliiliikleri de aligkanlik ve geleneklerin
sonuglar1 olarak gérmektedir. Dolayisiyla bireylerin kisisel ¢ikar, yapay kurallar ve toplumsal
gelenekler sonucunda olusturulan itaat duygusuyla yoneticilerine itaate zorlandigini
belirtmektedir. Boylece “rasyonel sorgulama, aklin kendisini diinyay1 anlamak i¢in dogru bir
yol oldugu inancin1 ispat edememektedir” (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 341-343).

Burke ise, Aydilanmanin siyasal alandaki yansimasi olarak Fransiz devriminin, sosyal
yapmin dogasina karsi yikici asmriliklarmi elestirirken ve 1688 yilinda gergeklesen Ingiliz
devrimini eski yasalarin ve Ozgiirliiklerin giivencesi olan anayasay1 korudugu i¢in savunma
devrimi olarak goriip, dvmektedir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 345). Burke, siyasal bilimin
matematiksel yontemlerle olusturulmasi fikrini reddetmektedir. Burke’a (1951: 60) gore, bir
devleti insa etme ya da yenileme tecriibbeye ve pratige dayali bir bilim gibi ne dnceden
ogretilememektedir. Siyasal sebepler metafizik olarak ya da matematiksel olarak, bir hesaplama
ilkesi olmamakla birlikte, ahlaki degerlerle, ahlaki degerlerin eklenmesi, ¢ikarilmasi,
cogaltilmas1 boliinmesi ile olugsmaktadir dolayisiyla ahlaki sebeplerin gercek sonuglari her
zaman hemen goriilememektedir.

Kant da Hume ve Burke gibi hem aklin hem de ampirik metotlarin, insanlara diinyanin
bilgisini veremeyecegini, akilla elde edilebilecek seylerin sinirlart oldugunu diistiinmektedir.
Insanin idrak ya da bilme yetenegi, insanin anlama yeteneginin izin verdigi olgiide

gerceklesmektedir. Insanin anlama yetenegi iizerindeki sinirlar, ayn1 zamanda insanin ampirik
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ya da rasyonel olarak bazi seylerin ispat edilemeyecegi anlamima gelmektedir (Tannenbaum ve
Schultz, 2007: 350). Bunun yaninda Kant her ne kadar aklin kullanilmasinin miimkiin oldugu
kadar gelistirilmesinden yana olsa da aklin sonsuz gelisiminin, smirsiz bir bicimde mevcut
anlamlarin sorgulanmasina ve yeniden tanimlanmasina yol agmasi durumunda toplum, din ve
siyaset diizeninin karmasa i¢ine diisebileceginin farkinda oldugu belirtilmektedir (Outram,
2007: 18).

Adorno ve Horkheimer ise, aragsal aklin dogayr egemenligi altma alarak, bilim
adamlarinin yaptigi nesneler yardimiyla yani bilimsel denetim yoluyla hem dogal diinyay1 hem
de insanin kendi i¢indeki dogal yanlarini bask: altina aldigmi ileri siirmekteler. Onlara gore
(Horkheimer ve Adorno, 2014: 26-41) yeni pozitivist bilim kendini asacak herhangi bir
yonelimden yoksun, yalitilmis gostergelerden olusan bir oyuna doniismiistiir. Bunun yaninda
Aydmlanmanin eski esitsizliklerin adaletsizligini yani geleneksel donemdeki toprak beyliginin
dolaysiz tahakkiimiinii sona erdirdigini ancak adaletsizligi evrensel dolayim araciligiyla
ebedilestirdigini, yeni egemenligin toplumsal gelismeyle birlikte ortaya ¢ikan is bolimii
iizerinden vyiiriitiildiigiinii belirtmekteler. Ikinci diinya savasinda maruz kaldiklar1 fasizmin,
aracsal aklin kullanim1 sonucunda gelistirilen araglar yardimiyla doga ile insanin igindeki dogal
yanlar iizerinde egemenlik kurduguna dikkat ¢ekmekteler (Bozkurt, 2003: 197).

Sonug itibariyle Aydinlanma politik, ekonomik ve kiiltiirel alanlarda akl her seyden
iistlin goren, dinin yerine, kendi aklin1 ve bilimi ikame eden, dogay1 kendi tahakkiimiinde ve
giidiimiinde goéren insan tipini dogurmustur. Pozitivizmi ve ilerlemeyi gaye edinen insanlik,
adina modernite denilen yeni bir ddonemi meydana getirmistir. Aydinlanmanin baslangicindan
giiniimiize kadar yasanan olaylar Hume, Burke ve Kant, Adorno ve Horkheimer’in aragsal akla

yonelik elestirel ongoriilerin hakliligini ortaya koymustur.
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1.2. Modernite

Modernite, aydinlanma doneminin bir projesi olarak, 6zgiir ve yaratici bireylerin
katilimiyla olusan bilgi birikimini, insanhigin 6zgiirlesmesi, giinliik yasamin zenginlesmesi,
doga tizerinde bilimsel hakimiyet kurulmasi, akilc1 toplumsal orgiitlenme bi¢imlerinin ve
diistince tarzlarmin gelisebilecegi bir toplumun yaratabilecegi ongoriisiiyle ortaya ¢ikarken,
aklin yasalarina uygun hareket etmekle hem bolluga hem 0Ozgiirlige hem de mutluluga
ulagilabilecegine olan inanci giiglendirmistir. Diger taraftan “rasyonel toplumsal orgiitlenme
bicimleri ve diisiince tarzinin gelismesiyle birlikte, efsanenin, dinin, bos inancm akil
disiligindan, iktidarin keyfi kullanimindan ve insan dogasinin karanlik yanindan kurtulusu vaat
edebilecegi” disliniilmiistiir (Harvey, 2012: 25).

Modernite kavrami etrafinda yapilan farkli tanimlama ve donemsellestirme tartismalari
giniimiize kadar devam ederken, Habermas (1994: 31), modern kavraminin Latince
‘modernus’ bi¢gimiyle ilk defa 5. yiizyilda, resmen Hiristiyan olan o donemi, Romali ve Pagan
gecmisten ayirmak icin kullanildigimi belirmektedir. Bununla birlikte “i¢erikleri siirekli degisse
de ‘modern’ kavraminin, kendini hep eski ’den yeni ’ye bir gegisin sonucu olarak gormek igin,
antik c¢agla arasinda bir iliski kuran donemlerin bilincini dile getirdigini ifade etmektedir.
Habermas bazi yazarlarin modernite kavramini Ronesans ile sinirlandirmalarmi tarihsel agidan
dar bulurken, bundan dolay1 da elestirmektedir. Ge¢misten giiniimiize hep bir eski yeni
catigmasinin varlhigini siirdiirdiiglinii ve yeninin modern olarak kavramsallastirildigini

orneklerle aciklamaktadir;

Insanlar, 17. yiizyilda iinlii "Querelle des Andens et des Modernes" zamani Fransa’sinda oldugu kadar,
12. Yiizyilda Biiyiik Charles déneminde de kendilerini modern olarak degerlendirdiler. Yani, modern
terimi, Avrupa’da, hep yeni bir dénemin bilincinin, antik ¢aglarla kendisi arasinda yeniden go6zden
gecirilmis bir iligki kurdugu donemlerde ortaya ¢ikmaktaydi; dahasi, bu donemlerde, hep antik¢ag, belli

birtakim taklitlerle yeniden olusturulmasi gereken bir model olarak goriilmekteydi (Habermas, 1994: 32).

Habermas, “klasiklerin antik diinyaya atfettikleri biiyliniin, ilk defa Fransiz
Aydmlanmasmin idealleriyle ¢oziildiigiinii, 6zellikle, antikcaglara bakarak "modern" olma
fikri, modern bilimin esinlendigi bilginin sonsuz ilerleyisi ve toplumsal, ahlaki iyilesmenin
sonsuz artig1 inanglartyla degisime ugradigini” ifade etmektedir. Ayn1 zamanda, ortaya ¢ikan
degisimlerin baska bir modernist bilinci sekillendirdigini tespit ederken, klasikgilerin antik
fikirlerine kars1 ¢ikmaya calisan “romantik modernist”ten bahsetmektedir. Yeni bir tarihsel
donem arayigina giren ve onu ideallestirilmis Orta Cag’da bulan ama on dokuzuncu yiizyilin

baslarinda kabul edilen bu yenigagin, sabit bir ideal olarak kalmadigini, on dokuzuncu yiizyil
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boyunca bu romantik ruhtan, kendini biitiin belirli tarihsel baglardan kurtaran radikal bir
modernlik bilinci dogdugunu belirtmektedir (Habermas, 1994: 32).

Glinlimiizde sahip oldugumuz modernite diisiincesini, basitce gelenek ve simdi arasinda
soyut bir karsitlik iliskisi anlayisma dayandiran Habermas, ilk kez on dokuzuncu yiizyilin
ortalarinda gelisen estetik modernizmin ¢agdaslar1 oldugumuzu ifade etmektedir. Modernin

klasikle bagini hep korudugunu ancak modanin “yeniyi”, “moderni” belirleme noktasindaki

etkisini, asagida ifade ettigi diisiinceleriyle ortaya koymaktadir;

O zamandan bu yana modern diye kabul edilen iiriinlerin ayirdedici 6zelligi "yeni" olmasidir; bir sonraki
stilin yeniligi ile onun da modasi gegecektir. Ama "modaya uygun" olanin kisa zamanda modas1 gegse de
modern olan, klasikle gizli bagini hep siirdiirmiistiir. Dogaldir ki, zamana kars1 dayanan ne olursa olsun,
daima bir klasik olarak degerlendirilmistir. Ama agik¢ca modern olan belgeler, bir klasik olma giiciinii,
geemis bir dénemin otoritesinden almiyorlar; tam tersine, modern bir ¢alisma, bir zamanlar gercekten
modern oldugu i¢in klasik oluyor. Modernlik anlayisimiz, kendisine ait klasik olma Slgiitlerini yaratiyor.
Biz bu durumda, 6rnegin modern sanat tarihi agzindan, klasik modernlikten bahsediyoruz. “Modern" ve

"klasik" arasindaki iligki, sabit bir tarihsel referans noktasini tamamen yitirmistir (Habermas, 1994: 32).

Giddens (2014a: 9) moderniteyi bir zaman siireci ve cografi ¢ikis noktasiyla iliski-
lendirerek, on yedinci yiizyillda Avrupa’da basladigini ve sonralar1 neredeyse biitiin diinyay1
etkisi altina alan toplumsal yasam ve orglitlenme bigimlerine isaret ettigini belirtmektedir.
Simmel ise orgilitlenme bi¢imlerinin niteliklerine dikkat ¢ekmektedir (2009: 317). Simmel, “on
sekizinci yiizyili, kokeni itibariyle herkesin paylastigi iyi olan insan dogasi engellenmeden
gelisebilsin diye insana, devlette ve dinde, ahlakta ve ekonomide tarihsel olarak gelismis biitiin
baglardan kurtulma ¢agrisinda bulundugunu ifade etmektedir. On dokuzuncu yiizyilda ise, daha
fazla Ozgiirliiglin yani sira, insan ve yaptig1 iste islevsel olarak uzmanlagmasmin talep
edildigini; bu uzmanlasma diisiincesinin bireyi baska bir bireyle kiyaslanma diisiincesini
ortadan kaldwrdigini, biitiin bireyleri miimkiin olan en iist diizeyde vazgeg¢ilmez kildigini
diisinmektedir. Bu yaklasimiyla modeniteyi donemsellestirerek, degisimlere yonelik
diisiincelerini ortaya koymaktadir.

Moderniteyi ve modern hayati Goethe, Dostoyevski, Marx ve Baudelaire’in
eserlerinden yola ¢ikarak “Kat1 Olan Her Sey Buharlasiyor” adli kitabinda tartisan Berman ise
(2014: 29), moderniteyi tarihsel olarak ii¢ doneme ayirmaktadir. Berman, on altinci yiizyilin
baslarindan on sekizinci yilizyilin basina uzanan ilk evrede insanlarin, modern hayati yeni
algilamaya bagladiklarin1 ve onlara neyin c¢arpmis oldugunu heniiz anlayamadiklarini
belirtmektedir. Bununla birlikte umutsuzca el yordamiyla uygun sozciikleri bulmak igin

cirpindiklarini; deneyim ve umutlarini paylasabilecekleri modern bir kamu ya da camianin ne
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olabilecegi hakkinda fikirlerinin olmadigini ifade etmektedir. Modernitenin ikinci donemini
1790’larin biiyiik devrimei dalgasiyla baglatmaktadir. Fransiz Devrimi ve onun etkileriyle
biiyiik, modern bir kamunun, bir anda ve dramatik bi¢cimde ortaya ¢iktigini, kisisel, toplumsal
ve siyasal yasamin her boyutunda altiist oluslar ve patlamalar neden oldugunu ifade etmektedir.
Bu baglamda Charles Baudelaire’in yazdigi “Modernlik” denemesi, Berman’in yukarida
anlatilan doneme iliskin disilincelerini ve Baudelaire’nin i¢inde bulundugu ruh halini
yansitmaktadir. Charles Baudelaire denemesinde, modern kavramini ortaya atarken bunun yeni
bir arayis oldugunu, bu arayis durumunun modernlik kavrami ile agiklanabilecegini

belirtmektedir:

Oylece gitmekte, kosturmakta, aramakta. Neyi aramakta? Besbelli ki, betimledigim "haliyle bu adam, faal
bir diis giiciiyle donanmis, durmaksizin o biiyiik insanlik ¢dliinde gezinen bu miinzevi, su katilmadik bir
aylaginkinden daha yiice bir amaca sahip, rastlantinin kagamak zevkinden farkli, daha genel bir amaca.
Adma modernlik dememize izin vereceginiz, zira s6z konusu diisiinceyi ifade etmek igin daha iyi bir
sozciik ¢ikmiyor ortaya, o bir seyi aramakta. Onun i¢in s6z konusu olan, modadan, tarihsel olann siirsel

icerebilecegi seyi ¢ikarmaktir, gegici olanlardan ebedi olan1 ¢ikarmaktir” (Baudelaire, 2015: 22).

Berman, modernitenin {i¢iincli doneminin ise yirminci yiizyilda bagladigini ve modernlesme
stirecinin neredeyse tiim diinyay1 kaplayacak kadar yayildigmi, kiiltiir, sanat ve diisiince
alaninda g6z alic1 degisimler ve basarilar saglandigini ifade etmektedir.

Bu degisimlerin merkezinde, fiziksel bilimlerde meydana gelen gelismeler, bu
gelismelerin biiyiik kesiflerin yapilmasma olanak saglamasi yer almaktadir. Gelismelerin
sonucunda insanin evrene ve onun i¢indeki yerine dair diislincelerinin degistigi ileri
stiriilmektedir. Bu gelismelerin ayni1 zamanda bilimsel bilgiyi teknolojiye doniistiirdiigii, yeni
insan ortamlar1 yaratip eskilerini yok ettigi, hayatin temposunu hizlandirdigi, yeni tekelci
iktidar ve smif miicadelesi yaratarak sanayilesme ile milyonlarca insan, yasadiklari atadan
kalma dogal ¢evrelerinden koparip diinyanin baska bir ucunda yeni hayatlara siiriikledigi ifade
edilmektedir. Birbirinden farkli insanlar1 ve toplumlar1 birbirine baglayan kitle iletisim
sistemlerinin ortaya ¢ikmasiyla, her an giiclerini daha fazla arttirmak icin ¢abalayan ve gittikce
de gli¢lenen ulus-devletler ve biirokratik yapilarin, insanlar1 ve kurumlar1 bir araya getirip,
yonlendirdigi ve keskin dalgalanmalar ic¢indeki kapitalist diinya pazarini olusturduklar:
belirtilmektedir (Berman, 2014: 28). Moderniteyle birlikte ortaya ¢ikan bu kurumlar ve modern
hayat1 besleyen gelismeler bir¢ok paradoksu i¢inde barindirirken, vadettigi bollugu, dzgiirliigii
ve mutlulugu getirtmekten uzak oldugu, insanlik aci tecriibelerle 6grenmistir. Modernite
kavrami ve paradoksal dogasi lizerine bir¢ok diiiiniir goriislerini ifade ederken, bu paradoksal

yapiy1 Ozellikle vurgulamislardir.
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Modernlik projesinin basindan itibaren elestirilere tabi tutuldugunu ileri siiren Harvey,
bu diisiinceye Malthus ve Condorcet’in, ayn1 zamanda Bernstein tarafindan aktarilan Weber’in
goriislerinden yola ¢ikarak ifade etmektedir. Condorcet’nin iyimserligine karsi Malthus, “dogal
kitlik ve yoksulluktan kurtulmanin hi¢bir zaman miimkiin olmayacagini savunmaktadir.”
Weber ise, “Aydinlanma diisiiniirlerinin umut ve beklentilerinin ac1 ve ironik bir yanilsama
oldugunu ileri siirmektedir. Bu diisliniirler, bilimin ilerlemesi, akilcilik ve evrensel insan
Ozgirliigli arasinda giiglii bir zorunlu bagint1 gérmektedirler. Ancak, maskesi c¢ekilip
alimdiginda ve dogru anlasildiginda, Aydilanmanin mirasi (...) amacli- aragc1 akilciligm zaferi
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu tiir akilcilik, ekonomik yapilari, hukuku, biirokratik yonetimi,
hatta sanat1 kapsar bigimde, biitiin toplumsal ve kiiltiirel hayati etkileyip ve zehirlemektedir. Bu
tiir akilciligin ilerlemesi evrensel 6zgiirliiglin somut olarak gergeklesmesine degil, iginden
kacilmasi olanaksiz olan bir “demir kafes”in, biirokratik akilciligin bir kafesinin yaratilmasina
yol agmaktadir” (akt. Harvey, 2012: 28-29).

Yirminci ylizyll yazar ve disiiniirlerinin modernite ve modern hayat ile ilgili
diisiincelerini on dokuzuncu yiizyil yazar ve diisiiniirlerinin goriisleriyle karsilastiran Berman
yirminci yiizyll yazar ve diisiiniirlerinin “perspektiflerinin koklii bigimde diizlestiginin ve
imgelem menzilinin daraldiginin” tespit etmistir. Berman’a (2014: 28) gore; “on dokuzuncu
ylizyildaki diisiiniirler, yorulmak bilmeksizin belirsizlik ve celiskileriyle bogusan modern
hayatin hem coskun hayranlari hem de diismanidirlar. Kendilerini alaya almalar1 ve ig
gerilimleri, yaratici giiclerinin en biiyiik kaynagidir. Yirminci yiizyildaki halefleri ise kati
kutupsalliklara ve diimdiiz biitiinciillestirmelere yonelen, modernligi ya korii koriine ve
elestirisiz bir hayranlikla kucaklayan ya da (...) tepeden bakisla ve hor goriip asagilamislardir.
Her iki durumda da modernite insanlarca bigimlendirilemez, degistirilemez, kapali, yekpare bir
yapt olarak algilanmigtr. Modern hayata acgik bakiglarin yerine kapali bakislar
yerlestirmiglerdir. “Hem o / Hem bu” yerine “Ya o / Ya bu” bakis acistyla yaklagsmislardir.

Berman’in on dokuzuncu ylizyil diisiiniirleri ile ilgili tespitinin arka planinda, kapitalist
iretim iligkilerinin metalastirict etkisi, “sanayi kapitalizmi ile birlikte yeni kent yasaminin
insanin duysal yanini1 degistirmesi, hizli toplumsal degisimlerin etkisi, sanatsal iiretimde, tiretim
ara¢ ve olanaklarinin kiiltlir ve eglence endiistrisinin eline gegmesi, geleneksele yakin insansal
iliskilerin kalmayis1 ve organik zamanin erimesi gibi nedenlerin” oldugu ileri siiriilmektedir
(Oskay, 2014: 122). Bundan dolay1 diisiiniirlerin yasama anlam vermekte zorlandigi ve
toplumda bir algilama bunaliminin yasanmaya baglandig1 ifade edilmektedir. Yasamin bu denli
farkliliklara yol acacak sekilde degismesi insanin kendi dis gercekligini kavrayabilmesi ve bunu

iletisimde bulundugu insanlara aktarabilmesi de diisiliniirler agisindan sorun haline gelmistir.
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Donemin sairlerinden, modernite ile 6zdeslesen Charles Baudelaire yeni donemin sikintilarini
daha once de belirtildigi gibi yasamis ve eserlerine yansitmistir.

Baudelaire moderniteyi hem modern hayatin bir “niteligi” olarak, hem de sanatsal
girisimin yeni bir hedefi olarak gérmektedir. Modern hayatin ressami i¢in, bu nitelik yenilik
methumuyla, nouveaute’yle 6zdestir (Frisby, 2006: 9). Baudelaire’e (2015: 22) gére modernlik;
gecigsel olandir, kacak olandir, rastlantisal olandir, diger yarisi ebedi ve degismez olan sanatin,
yarisidir. Frisbiy’e (2006: 10) gore, Baudelaire’in “modernlik fenomenolijisi’nin temelinde,
simdinin yeniligi yatmaktadir. “Simdi’nin temsilinde insana zevk veren sey, yalnizca bu
temsilin biirlinebilecegi giizellik degil, ayn1 zamanda onun, 6ziinde yeni olmasina baglanmakta,
ancak bu “simdi”lik, gecici olmakla birlikte, moderniteye ayiric1 6zelligini vermektedir.

Yasamin toptan degisiklige ugradig1 bu yeni donemde Baudelaire, “giindelik yasamda
edindigi imajlar1 bellegine aldiktan sonra bunlar1 siirine tek bir bilisimsel anlam ile degil,
alegorik anlatma yoluna gitmistir.” Yeni bigimlenen donemi, yasanan algilama bunalimi
nedeniyle alegorik bir anlatim igerisinde vermesinin nedeni, Oskay’in (2014: 122-123) da
belirttigi gibi, “zamanin yeni olusan hegemonik ideolojisinin kosullandirmalarindan ve
carpitmalarindan uzak kalma” isteginden ve kendinden sonra gelecek olan, “sairin yasadigi
donemin bagat kiiltiiriiniin sinirliliklarini agabilecek bilimsel diizeye erisen insanlara, yasadigi
ve kiiltiirel kosullandirmalarini asamadigi i¢in aligilmis bir dille anlatmaya cesaret edemedigine
dayandirilmaktadir. Diger bir nedeni ise yasanan tarihi donemin bilissel diizeyde dogru
anlamalara varacak bir bigimde a¢imlayacaklar1 bir iletigim bigimi bulmaya yonelmesinden”
kaynaklanmaktadir. Modernite ile ilgili kanaatlerin yirminci yiizyilda belirginlesmesi,
Baudelaire’in  moderniteyi tanimlamada yasadigi sikintiyi1 ve uzak gorisliligiini
gostermektedir.

Yirminci ylizyilda modernite ile ortaya ¢ikan kurumlarin olumlu ve olumsuz yonlerinin
belirginlesmesi ile diisliniirlerin moderniteye karsi net bir tavir almalar1 arasinda dogru orantil
bir yaklasim ortaya konulmustur. Berman’in yirminci yiizyil diisiiniirlerinin modern hayata
kars1 tavirlarindaki “ya o / ya bu” yaklasimi modern hayatin daha net olarak algilanmasindan
kaynaklanmistir. Aydmlanmaya, aydinlanma projesi olarak moderniteye ve modernitenin
kurumlarma kars1 elestirel bir yaklasim sergileyen Horkheimer ve Adorno, aydinlanmanin
diyalektik stirecini ve modernitenin kurumlarini derinlemesine analiz ettikleri “Aydinlanmanin
Diyalektigi” kitabinda, yasanmisligin beraberinde getirdigi deneyimle goriislerini ve elestirel
duruglarint ortaya koymuslardir. Nitekim bu diisiiniirler, modernitenin aragsal akli ile

donatilmig ikinci diinya savasinin akil dis1 etkilerine dogrudan maruz kalmislardir.
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Adorno ve Horkheimer (2014: 31), modern rasyonelligin insan ve doga ilizerinde bir
tahakkiim olusturdugunu belirtmektedirler. Kitapta mitoloji ile aydinlanma kavrami arasinda
karsilastirmalar yaparken, bunlarin dogaya topluma ve bireye yonelik etkileri {izerinde
durmuglardir. “Aydinlanma Kavrami” makalesinde aydinlanmanin, liberalizm stireci de dahil
olmak {izere, sosyal cebre hep yakinlik duydugunu, insanlar1 bireye doniistiirmeyi hedefleyen
bir anlayistan, siirii halinde barbarliga geri doniisiinii Hitlerin uygulamalarindan yola ¢ikarak
elestirmektedirler. Dogay1 alt etme noktasinda yapilan her miicadelenin insani, doganin
tahakkiimiine maruz biraktigmi1 vurgulamiglardir. Avrupa uygarligmin izledigi yolun bu
oldugunu, aydinlanma sayesinde Ozgiirlestirilen insanlarin sonunda dogadan soyutlanarak
endiistrinin “diizlestirip esitleyen egemenligi altinda” “diizenli birliklere” doniistiirtildiigiini
ifade etmekteler. Kitabin biitiiniinde ise mit ve aydinlanmanin i¢ i¢e oriilmiis, kiiltiir ve burjuva
Oznenin kendini olusturmasi siirecleri ele alinmistir. Odyssus ile Bat1 uygarliginin kosutlugu,
mitolojiden kurtulma girisiminin mitolojiye donmesi tezini desteklemistir. Schmidt (akt.
Kejanlioglu, 2005: 57) gore, “kitabin anti-Semitizmle bitmesi de bu baglamda anlamli”

goziikmektedir. Adorno ve Horkheimer diisiincelerini soyle ifade etmektedirler:

En genis anlamda ilerlemeci bir diisiinme olarak Aydinlanmanin 6teden beri hedefi, insanlar1 korkudan
arindirmak ve efendi konumuna getirmek olmustur (...) Aydinlanmanin tasarisi diinyanin biiyiisiinii
bozmakt1. Istenen sdylenceleri dagitmak, kuruntular: bilgi yoluyla yikmaktr” (Adorno ve Horkheimer,
2014: 19). (...) Nasil sdylenceler Aydinlanmayr tamamladiysa, Aydinlanma da attigi her adimla
mitolojiye daha ¢ok gémiiliir. Aydinlanma sdylenceleri yikmak icin tiim malzemesini sdylencelerden alir:

bu sekilde yargilayan konumunda sdylencesel biiyiiniin etkisi altina girer (Adorno ve Horkheimer, 2014:
29).

Touraine de Horkheimer ve Adorno’nun modernite ile ilgili agiklamalarina benzer bir
yaklagim ortaya koymaktadir. Touraine’nin diisiincesi de bireyselligi, 6zgiirliigii vaat eden
modernitenin yirminci yiizyilda geldigi noktada, otoriter rejimlerin baskisina maruz kalan
“insanlarm, sermayenin, tiikketim mallarinin, toplumsal denetim araglar1 ve silahlarin
yogunlugunun artmasiyla tiikendigi” yoniindedir. Touraine (2014: 26-27), modernite fikrinin,
toplumun merkezindeki Tanr’nin yerine bilimi koydugunu, dinsel inanglara ise 6zel yasam
dahilinde yer brraktigini ileri stirmektedir. Bununla birlikte Touraine, “Akilciligin, geleneksel
olarak adlandirilan toplumsal baglarin, duygularin, gérenek ve inanglarin yikimmi dayattigini,
akilct toplumda aklin yalnizca bilimsel ve teknik etkinligi yonetmekle kalmadigni insanlarin
yonetimini ve nesnelerin ydonetimini elinde tutugunu ifade etmektedir. Bu yaklagimm, toplumu
kimi zaman hesap iizerine kurulu bir diizen, bir mimari olarak diislindiirttigiinii, kimi zaman

akli bireylerin ¢ikarlar1 ve zevklerinin hizmetine sunan bir araca indirgedigini, kimi zaman
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dinsel otoritenin ezmis oldugu bir insan dogasini azat etmek i¢in tiim iktidarlara karsi elestirel
bir silah olarak kullanildigini belirtmektedir.

Modernitenin geleneksel donemle karsilastirmasini yapan Touraine: “eskiden sessizlik,
simdi ise giiriilti icinde yasadigimizi, eskiden yapayalniz oldugumuzu simdi ise kalabaligin
icinde yitmis bir durumda kaldigimizi, modernligin bizi i¢inde yasadigimiz yerel kiiltiiriin dar
sinirlarindan ¢ekip aldigmi, bir yandan bireysel 6zgiirliik diinyasmin, 6te yandan da kitle
toplumu ve kiiltiiriiniin i¢ine attigini ifade etmektedir.” Diger yandan “modernitenin basartya
ulastikea tiikendigini, diinya karanlik ve cehalete, yalniz ve tutsakliga bogulmusken aydmliga
cagirmanin etkileyici oldugunu ancak gece giindiiz yanan 1siklarm tiiketiciyi cezp ettigi ya da
ona devletin propagandasini dayattigi bir biiylik kentte o c¢agrmmin hala kurtarici olup

olmadigin1” sorgulamaktadir:

Akilcilagtirma terimi, o zamana degin geleneksel otoriteler ve giicliilerin keyfi idaresinin egemenligin de
olan alanlara bilimsel elestirel ruhu soktugunda pek soylu bir anlam yiiklenir; buna kars1 Taylor’cilik ya
da iscilerin mesleki 6zerkligini kiran ve o isgileri, bilimsel olduklarini iddia eden, ama caligsan insanin
fizyolojik, psikolojik ya da toplumsal gergeklerine tarafsiz kalan, salt kara hizmet eden birer aragtan
baska bir sey olmayan ritim ve buyruklara tabi kilan baska galigma yontemlerini isaret ettiginde tirkiilecek

bir hal alir (Touraine, 2014: 124).

Moderniteyi tamamlanmamis bir proje olarak degerlendiren Habermas, modernligin
baskic1 ve yikici boyutlarmi elestirirken modernligi ve onun ilerici buldugu 6gelerini giiclii bir
sekilde savunmaktadir. Habermas, Aydinlanmaci rasyonellik projesinin gézden gegirilmesi,
akil kavraminin yeniden insa edilmesi ve 6zne merkezli rasyonalizm geleneginin elestirilmesi
gerektigini distinmektedir. Kiltliir alanlarmin modern farklilasmasimi; bilgi, ahlak, hukuk,
adalet ve sanat alanlarmda 6zerk Ol¢iitlerin gelismesini savunmaktadir. Modernlik projesinin
kismen yasam alaninin bilimsel teknolojik rasyonellik tarafindan sémiiriildiigiinii ve uzmanlar

kiiltiirtiniin tahakkiimiiyle sonuglandigini diisiinmektedir (Best ve Kellner, 1998: 285);

Kiiltiirel geleneklerin profesyonellik dallarma boliinerek ele almisi, kiiltiiriin her ii¢ boyutunun da esas
yapilarin1 6n plana ¢ikarir. Boylece, her biri, bu belirli alanlarda mantikli olma konusunda diger
insanlardan daha usta goriinen uzmanlarin denetimi altinda, bilissel-aragsal (cognitive-instrumental),
ahlaki-pratik (moral-practical) ve estetik-disavurumsal aklin yapilari ortaya ¢ikar. Sonug olarak,
uzmanlarm kiiltiirii ile daha genis olan kamunun kiiltiirii arasindaki mesafe giderek artar. Uzmanlasmis
yaklasim ve diisiiniim (reflection) yoluyla kiiltiire dahil edilen seyler, hemen ve zorunlu olarak giindelik
praxis’e mal olmazlar. Bu tiirden bir kiiltiirel rasyonellestirme sonucu, geleneksel tozii zaten degerden

diislirtilmiis bir yasam-diinyasinin giderek daha yoksullastirilmasi tehlikesi artar (Habermas, 1994: 37).
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Modernlik projesinin toplumsal rasyonellik, adalet ve ahlakin arttirilmas: konusunda
heniliz gercgeklestirilmemis bir potansiyeli oldugunu diisiinen Habermas, aragsal eylem ile
iletisimsel eylem arasinda bir ayrim yapmaktadir. Aragsal eylem bizzat amaclarin rasyonelligi
ya da adilaneligi iizerinde diisiiniimde bulunmaksizin araglar1 amaglarla, teknikleri hedeflerle
baglantilandirmaktadir. Ona gore (akt. Best ve Kellner, 1998: 285), aragsal eylem, doga
izerinde tahakkiim kurma dogrultusundaki 6znelci bir projede kok salmakta ve 6zneler arasi
bir boyuttan yoksun bulunmaktadir. Bunun yerine iletisimsel eylemi 6nermektedir. letisimsel
eylem, Habermas’a (akt. Best ve Kellner, 1998: 287) gore, anlama ve anlasmaya yonelmis
eylem olarak goriilmektedir. Oznellik felsefesinin tersine iletisimsel eylem felsefesi, karsilikli
anlamayla ugrasan ve zora dayanmayan uzlasmay1 getirmektedir. Habermas iletisimsel eyleme

yonelik diisiincelerini s0yle ifade etmektedir;

Kiiltiirel bir gelenegi aktarma, sosyal biitiinlesme ve sosyalizasyon gorevleri, bir iletisimsel akilcilik
Olciitiine baglihig gerektirir... deger ve normlarin yeniden-iiretimi ve doniisiimii {izerinde odaklanan,
iletisimsel eylem diizlemlerine, ekonomik ve yonetsel akilciligm standartlarinin belirledigi bir
modernlesme bigimi girdiginde, ortaya cikmaktadir; bu diizlemlerin bagimli oldugu iletisimsel

akilciliktan oldukga farkl bir rasyonellesmenin standartlaridir bunlar (Habermas, 1994: 36).

Habermas, iletisimsel eylemin toplumsal rasyonellik, uzlasma, Ozgiirlesim ve
dayanigma gibi modern degerlerin muhafaza edilmesine elverisli olduguna ve boylelikle hem
toplum elestirisi i¢in hem de yeniden insa i¢in bir temel sagladigina inanmaktadir (Best ve
Kellner, 1998: 288). Yasam diinyasiin, kendi igerisinden, hemen hemen 6zerk bir ekonomik
sistemle onun yoOnetsel tamamlayicilarinin kosullarin1 ve igsel dinamiklerini sinirlayacak
kurumlar1 gelistirecek hale gelebilmesinin gerekliligini ifade etmektedir (Habermas, 1994: 42).

Sonug olarak modernite, gelenegin, dinin ve biiyiiniin etkisinden kurtulan insanin
toplumsal hayat1 ve cevresini kdkten degistirerek yeni bir toplum yaratma siirecine girdigi bir
donemi isaret etmektedir. Politik alanda ise liberalizm anlayis hdkim olmaya baslamistir.
Ekonomik alanda sanayi devrimi ile birlikte kapitalizm gii¢lenerek Fordizm gibi rasyonel
yapilanmalarla varligini devam ettirmistir. Yukarida anlatilan modernite anlayis1 dogrultusunda

kurulan sistemler bir¢ok alanda koklii degisimlerin yaratilmasina olanak saglamistir.

1.2.1. Modernitenin Politik Yansimasi
Bat1 Avrupa’da on besinci yiizyildan on dokuzuncu yiizyil sonuna kadar uzanan
donemde feodal toplum modern topluma evrilirken yeni ekonomik yapi olan kapitalizmle

birlikte yeni bir 6greti olan liberalizm diisiincesinin, insanlik ve siyaset iizerine diistinmenin bir
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yolu oldugu 6ngoriilmiistiir (Miller, 1995b: 54). Liberalizmin zamana ve mekana gore farkl
bigimlerde ortaya ¢iktig1 belirtilmektedir. Ornegin, dindis1 dsnemleri liberalizminin dinin basat
oldugu doneminden, Katolik iilkelerdeki liberallerin Protestan {ilkelerden farklilik gostermesi
nedeniyle diger diisiince okullar1 gibi kendi i¢inde boliinmekte dolayisiyla kati bir tanimlamaya
imkan saglamadig1 disiiniilmektedir (Miller, 1995b: 55).

Siyaset teorisinde kullanilan diger birgok kavram gibi liberalizm kavraminin da oldukga
yeni oldugu Yayla tarafindan ileri siiriillmektedir. Yayla’ya (2002: 16) gore, liberalizm
kavrammnin ash Latince olup, Ispanyolcadan tiiretilmis, Ispanyolcadan Ingilizceye gecmis ve
ilk defa 19. ylizyiln baslarinda, siyasi terminolojiye girmistir. 1810 yilinda liberal adiyla ilk
siyasal parti kurulmustur (Miller, 1995b: 56). Onceleri Ingiltere kaynakli (ulusal) olmayan
politikalar1 ifade etmek amaciyla kotiileyici-suglayict bir anlamda kullanilan kavram, izleyen
yillarda Ingiltere menseli politikalar1 nitelendirmek amaciyla Ispanyollar tarafindan
kullanilmaya baslanmis ve Lockecu anayasal monarsi ve parlamenter yonetim ilkelerini
savunan milletvekilleri “liberales” olarak adlandimrilmistir. Klasik liberalizm diisiincesi olarak
degerlendirilebilecek bu yaklasim, insan aklinin dogal olarak en iyi yasam bigimini
digerlerinden ayirabilecegini varsaymustir.

Monarsi’nin baskici sistemine karsi liberalizmin ortaya koydugu degerler, ilerlemenin
onciisii olarak goriilmiistiir. Liberalizmin getirdigi degisikliklerin hakim monarsik toplumun
kosullarindan bircoguna oranla gercek bir ilerlemeyi temsil ettigi, acimasiz gii¢, ayricalik ve
esitsizliklere kars1 ortaya koydugu miicadelenin, onun ilerici oldugu iddialarina ve iistiin bir
toplumsal sistem olarak onaylanmasina dayanak olusturdugu Lichtman tarafindan ifade
edilmistir. Lichtman’a (2012: 218) gore; liberalizmin tutucu aristokrasiye kars1 miicadelesinde
demokrasi yasamsal bir silah olarak ortaya ¢ikmustir. Iktidar sahiplerine kars1 var olan tiim
toplumun destegini almak i¢in, degismez statiiniin, hiyerarsinin, otoritenin ve diinya {istiinliigii
karsisinda, hareketliligin, s6zlesmenin, yasal esitligin ve se¢imin yaninda yer almistir. Bu
degerler liberal azinligin sadece kendisi i¢in degil, insanligin sahiplenmesi i¢in talep ettigi
degerler olarak diistintilmiistiir.

Diger taraftan cagdas liberal diisiincede devletin dayatmalarina karsi 6zel yasamin iistiin
kilinmas1 6n goriilmiistiir. Cagdas liberalizm siyasetin yapayligini, hiikiimetin gerekli ancak
dogal olmadig temel ilkesini 6ne ¢ikarmistir. Dogal insanlik durumunun 6zgiirliik oldugunu
vurgulayan liberalizm, siyasi otoriteyi s6zlesmeye, yol gostericiligini de akla dayandirmustir.
Bunun yaninda dogal ya da dogaiistii bir hakka dayali olarak yonetme hakki iddiasinda
bulunabilecek bir yasam bi¢imi ya da sinifin varligini yok saymistir. Devletin mesru amaglarini

tiim yasam bigimleri i¢in gerekli kosullar1 giivence almasiyla smirlandirmistir (Miller, 1995b:
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55). Ancak Lichtman (Lichtman, 2012: 218), liberalizmin degerlerini savunanlarin asil
niyetlerinin kapitalist sistemin diizgiin isleyisini saglamak oldugunu ileri siirmistiir. Yiizyilin
ortalarinda birakiiz yapsinlar, birakiniz gegsinler (laissez faire, laissez passer) ifadesi yerini
almis, diisiince o0zgiirligi, ifade 6zgiirligl, basin 6zgiirliigii ve serbest ticareti savunanlarin
adlandirilmasinda kullanilan etiket haline gelmistir (Yayla, 2002:16).

Sonug itibariyle klasik liberal anlayigin tiim bireylerden ziyade en iyi bireylerin siyasal
otorite karsisinda iddialar1 olabilecegini savundugu, siyasal eylemi dogal ve oOnerilecek bir
eylem bi¢imi olarak gormedigi buna karsin ¢agdas liberalizmin ahlaki ¢ogulculuga vurgu
yaptigl, siyasal otoriteyi sorguladigi, reforma yoneldigi belirtilmektedir (Miller, 1995b: 55).
Uretimin ve tiiketimin dniindeki politik engelleri kaldirmaya ydnelik bu ¢aligmalar devam
ederken, sanayi devrimiyle birlikte, kapitalizm, Fordizm gibi rasyonel yapilanmalarla

ekonomik alanda siire¢ devam etmistir.

1.2.2. Modernitenin EKonomik Yansimasi

Sanayilesme on sekizinci yiizyillin sonlarinda Ingiltere’de ortaya c¢ikmis ve on
dokuzuncu yiizy1l da biitiin Bat1 Avrupa’ya ve Amerika Birlesik Devletleri’ne yayilmistir. “On
sekizinci yiizy1l Aydilanma diisiincesinin dogal bir uzantisi olarak kendini gostermistir. Sanayi
ekonomisi, genel olarak ‘aydinlanmanin ilerleyisi’, ozgiirliik, esitlik ve siyasal iktisat ile
iiretimin maddi ilerleyisinden olusan bilesimin iiriinii olarak goriilmektedir. Diger yandan, bu
ilerlemenin zaferi 6zgiil bir smif olarak burjuvazinin ylikselisine ve zaferine baglanmaktadir
(Hobsbawm, 2009: 19).

James Watt’n Ingiltere de uzun denemeler sonucundal776 yilinda buhar makinesini
icat edip ¢alistirmasiyla birlikte modernlik projesinin 6ngordiigii ilerleme ve doga ile bas etme
stirecine girilmistir. Victor Cousin (akt. Hobsbawm, 2009: 18) 1828’de matematik ve fizik
bilimleri sayesinde gelisen sanayilesmeyi insan zekasmin ve iradenin 6zgiirliigiiniin doganin
sirlar1 ve doganin giigleri karsisindaki zaferi olarak gérmiistiir. Cousine (akt. Hobsbawm, 2009:
19), 1800’1l yillardan gelecege yani giliniimiize 151k tutarken “sanayinin ileriye doniik hareketli
olacagmi, dogadan, doganm bahsetmeye hazir oldugunu almakla yetinmeyecegini, azami
miktarda iiriin elde edebilmek i¢in dogay1 zorlayacagini ifade etmektedir. Bunun yaninda ¢agin
fikirlerine en uygun iirlinlere dayanarak hareket edecegini, ticaret biiyiik ¢capta gelisecegini ve
bu ¢agda rol oynayacak olan uluslarin ticaret yapan uluslar olacagmi diistinmektedir. Cousin
ayrica, ¢agin biiyiik denizasir1 tesebbiisler cagi olacagni belirtirken globallesmeyi de

ongormektedir.
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Cousin’in  Ongoriileri ve Watt’im buhar makinesi, bir¢gok komiir madeninde,
dokiimhanelerde, bira fabrikalarinda, pamuk imalathanelerinde kullanilmasiyla etkilerini
gostermeye baslamistir. Buharli makinenin fabrikalarda kullanilmasi iiretimin daha seri ve daha
fazla yapilmasina olanak tanimis, fabrikalarda pamuklu, demir, komiir, her ¢esitten meta
tretimi biiyiik miktarlarda artmustir. Satislarin iyi gitmesi ve karlarin artmasi fabrika sahipleri
ici sevindirici bir durum olustururken, ¢alisanlar i¢in durum c¢ok i¢ agict goriinmemektedir.
Sanayi Devrimiyle baslayan teknolojik gelismeler, basta orgiitsel hayat olmak {izere sosyal
hayatin her asamasinda biiyiik bir gelismeyi beraberinde getirmistir. Teknik alanda biiytlik ¢capl
gelismeler yasanirken, sosyal konular ihmal edilmistir. Sanayi Devrimi’nin refahi
miijdelemekten uzak bir ¢ag ve beklenenin aksine, hayal kiriklig1 yaratan bir gelisme oldugu
kisa zamanda fark edilmistir (Senkal, 2007: 17-18).

Sanayilesme ile birlikte geleneksel toplumsal yasam kokli bir degisiklige ugramus,
kirsal yagsamin yerini karmasik bir kent yasam1 almistir. Fabrikalarda ¢alismak tlizere kentlere
yogun gocler baslarken, kentlerde hava kirliligi ve su¢ oranlar1 artmaya baslamistir. Aile ve
egitim kurumlarinda doniisiimler olusurken genis ailenin yerini ¢ekirdek aile almis egitim
kurumlar1 fabrikalarm ihtiya¢ duydugu isgiliciinii yetistirmeye uygun olarak sekillenmistir.
Sanayilesme uzun vadede zenginligin ve refahin artmasini imkan saglamis olsa da zenginligin
esitsiz dagilimi is¢i smifinin uzun siire yoksulluk yasamasina neden olmustur. On dokuzuncu
ylizyila kadar biiyiik 6l¢iide sosyal ve siyasal haklardan mahrum bir sekilde, kotii ve genel
olarak sagliksiz kosullarda yasamiglardir. Sanayilesmenin etkileri Huberman tarafindan soyle

ifade edilmistir:

Kapitalistler kendi mallarini istedikleri gibi kullanabileceklerine inanryorlardi. “Isci”lerle makineler
arasinda da bir ayrim yapmiyorlardi (...) Makineler para yatirimi demekti, oysa insanlar igin bdyle bir sey
s6z konusu degildi, onun i¢in makinelerin bakimma insanlarimkinden fazla énem veriliyordu (...)
Manchester yakinindaki bir fabrikada dokumacilar Fahrenheit seksen, seksen dort derece 1sida bir su igme
izni olmaksizin giinde on dort saat ¢alismak zorundaydilar (...) makinelerin gelisi ve fabrika sistemiyle
sinir eskisinden daha belirgin oldu. Zenginler daha zenginlesirken {iretim araglarindan yoksun kalan
fakirler daha da fakirlesti. Oldukga iyi bir gegim saglayan, ama simdi makineyle tiretilen mallarin rekabeti

yiiziinden iflas eden zanaatkarlar 6zellikle perisan durumdaydilar (Huberman, 2009: 199-200).

Isci sinifi ile isverenler arasindaki cikar catismalari izleyen yillarda genis capli isci
hareketlerinin ve sosyalist diisiincenin gelismesinde etkili olurken, sanayilesmenin ve
kapitalizmin tirettigi sorunlarin ¢éziimlerine yonelik Marx, Weber, Durkheim gibi sosyologlar
caligmalar yapmuglardir. Sanayilesmenin bireyler iizerindeki baskict etkisi giiniimiizde de

varligin1 devam ettirmektedir. Modernitenin aragsal akli, insan1 geleneksel yapinin baskisindan
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kurtarmaya calisirken daha sistematik baskilara maruz kalmasina sebep olmustur. Bu baskilar
modernitenin ekonomik alandaki diger uygulamalariyla devam etmistir.

Dogay1 doniistiirme tasaristyla Dbiitlinlesmis modernite diisiincesinin  ekonomik
yasamdaki goriinlimii, kapitalist sistem, liretim bi¢iminin 6n kosulu olan miitesebbis ruh,
serbest pazar kavramlari, “Aydinlanmanm birey o6zgiirligii ve toplumsal is bolimi i¢in
Oongordigi, ulus devlet anlayisinin yayilimlari olarak ortaya ¢ikmistir (Aygiin Cengiz, 2009:
13). Giddens (2014a: 60), kapitalizmi 6zel sermaye miilkiyeti ile miilksiiz emek arasindaki
iligki merkezinde yogunlagmis bir meta iiretim sistemi olarak tanimlamaktadir.

Kapitalizmi bedene benzeten Harvey (2014: 7), kapitalizmin siyasi gévdesine hayat
veren kani sermayeyle esdegerde géormektedir. Buna gore, kapitalizmin gelisimi ve devami i¢in
sermayenin roliiniin hayati 6nemde oldugunu vurgulanmaktadir. Zira sermaye Harvey’in de
belirttigi gibi (2014:7), yeryliziiniin insan tarafindan yerlesilmis en iicra kosesine kadar
yayilmakta, kapitalizm kosullarinda yasayan herkes, giinliik ekmegini, evlerini, otomobillerini
kisacast giinliik hayati siirdiirmek i¢in gereken biitiin 6teki mallar1 da bu akis sayesinde elde
etmektedir. Bununla birlikte Harvey, insan1 ayakta tutan, eglendiren, egiten, hayata dondiiren
ya da temizleyen biitliin hizmetlerin bu servetin i¢inden ¢ikarak insanlara sunuldugunu ve bu
akis araciligiyla yaratildigini belirtmektedir. Bu akisin nedeni olarak da Harvey, vergilendirme
yoluyla devletlerin iktidarlarini, askeri giiclerini ve yurttaglari i¢in yeterli bir yasam standardini
saglama kapasitelerini arttirdiklarini, bu akis1 kesintiye ugramasimin, yavaglatilmasinin ya da
gecici olarak durdurulmasinin devletlerde biiyiik krizlerin dogmasma sebep olacagini ileri
stirmektedir.

Harvey’in tespitine gore kapitalist anlayis, sermayenin kesintisiz akisini siirdiirebilmesi
icin metalarin tretilmesini ve satilmasini zorunlu goérmektedir. Krizleri engellemek ya da
etkilerini en alt seviyede tutmak igin kapitalizmin bu dogrultuda hareket etmesi 6zellikle de
iiretim tiiketim dengesine biiyiik 6nem atfetmesi gerekmektedir. Dolayisiyla iiretim ve tiiketim
alanlarmin rasyonel diizenlenmesi sonucunda ekonomik yapmin korunmasi sdzkonusu
olmaktadir. Ekonomik siire¢ rasyonellesmenin ileri boyutu olan Fordist yapilanma
dogrultusunda varligin1 devam ettirmeyi siirdiirniistiir

1900’1i yillarin baglarinda akilciligin daha fazla egemen oldugu bir tiretim tarzi Henry
Ford tarafindan uygulanmis, bu nedenle Fordizm olarak adlandirilmistir. Fordizm kavramu ilk
kez Garamsci tarafindan Ford otomobil fabrikalarinda uygulanan tiretim tekniklerini anlatmak
icin kullanilmistir (Forgacs, 2012: 341). “Ford, is boliimiiniin rasyonalizasyonundan &te bir sey

yapmadan, sadece isin, yerinden kipirdamayan iscilere akitilmasiyla iiretimde biiyiik artiglar
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elde etmistir” (Harvey, 2012: 147). 1914 yilindan 1973 yilina kadar devam eden bu siire¢ hem
iiretim hem de tiikketim anlayisinda ¢ok 6nemli sonuglarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Fordist liretim anlayiginin 6ncesinde, endiistriyel verimliligi artirmak i¢in sistematik bir
sekilde calisan Amerikali makine miihendisi Frederick Winslow Taylor “Bilimsel Is
Yonetiminin Ilkeleri” adiyla 1911 yilinda bir kitap yaymlamustir. Bu kitapta;” Emek
iiretkenligini, her emek siirecinin ayr1 ayri iglere ayristirilmasi, ayristirilmis iglerin zaman ve
hareket arastirmasinin kat1 standartlara uygun olarak diizenlenmesiyle nasil radikal bigimde
arttirilabilecegini” anlatilmistir (Harvey, 2012: 147). On dokuzuncu yiizyildan itibaren,
yOnetim, tasarlama, denetim ve uygulama asamalar1 lizerine gerek Taylor gerekse bu alanda
fikirler 6ne siirmiis olan bir¢ok yazardan farkl olarak Ford 6zgiinliigiinii ortaya koymus, kitle
iretimi ve kitle tiiketimi iizerine yogunlagsmistir. “Emek giiciiniin yeniden iiretilmesinde,
denetlenmesinde ve yonetilmesinde yeni, bir politika, yeni bir estetik ve psikoloji, kisacasi
rasyonellestirilmis, modernist, popiilist yeni bir demokratik toplum” vizyonu ile hareket
etmistir (Harvey, 2012: 148).

Bir biitiin olarak Fordizm karmasik, uzun ve zorlu bir siiregten gegerek toplumda
yerlesmis, bu siiregte ulasilan sonuglar hedeflenmemis bir¢ok politik tercihin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur. 1930°1u yillarda biiyiik buhran, devaminda ikinci diinya savasi yillar1 ve savas
donemi seferberligi, iscilerin montaj hatti iretimine kars1 direnisleri ve kapitalistlerin merkezi
denetime iligkin kaygilar1 sistemin uygulanmasini geciktirmis olsa da genis 6l¢ekli planlama ve
emek siirecinin tam bir rasyonalizasyonu saglanmis, bu yillarda atilan temeller 1950’11 yillarda
bir devrime dontismiistiir (Harvey, 2012: 147-149)

Fordizmin savas arasi yillarda yayilmasini engelleyen iki 6nemli sebep ortaya ¢ikmistir.
Birinci sebep; “kapitalist diinya 6lgeginde smiflar arasi iligkilerin durumu, is¢inin uzun saatler
boyunca biitiiniiyle yeknesak hale getirilmis bir emek harcayacagi ve geleneksel zanaatkar
becerilerine” pek fazla ihtiyagc duymayacagi, “is¢iye tasarim, calisma temposu ve iiretim
stirecinin planlanmasi1 konularinda fazla denetim olanagi tanimayan” bir iiretim sistemi
olmasidir. Ford, liretim hattinda gd¢men iscileri calistirmasina ragmen sistemi yiiriitmede
sikintilar yasamustir. Ikinci sebep ise; kriz risklerini ortadan kaldiracak ya da minimize edecek
devlet miidahale bi¢imlerinin ve mekanizmalarmin belirsizligidir.”1930°1u yillardaki kriz ve
kapitalizmin yikimin esigine gelmesi” devletlerin bu dogrultuda adim atmalarini gerekli
kilmistir. Devlet yetkilerinin dogru bigimlendirilmesi ve kullanilmasi sorunu 1945’ten sonra
¢oziime kavusmustur” (Harvey, 2012: 151-152). Is¢i smifin1 kontrol altma alma, Fordizme
elverisli hale getirme siireci II. Diinya Savagi1 sonrasinda sendikalarin komiinist sizma iddias1

one siiriilerek yasalarla kontrol altma alinmistir. Onemli rakiplerini denetim altina alan
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kapitalist sinif Gramsci’nin kullandig1 kavramla sylenecek olursa, “hegemonya” sorununu
¢Ozlime kavusturmustur.

Gramsci 1920’lerde; politik, ekonomi ve kiiltiirel alanlarin birbirlerini etkilemesine
yonelik yazdig1 yazilarda “Amerikanizm ve Fordizm” ile ilgili degerlendirmelerde bulunmusg
ve Avrupa’yla karsilastirmasini yapmustir. Gramsci “liretim alanin1 mekanik bir yaklasimla
belirlenmis ekonomik bir temel olarak degil, karmasik bir ‘tarihsel blogun’ bir pargasi olarak
gormiistiir” (Forgacs, 2012: 341). Gramsci’nin kastettigi durum; liretim bi¢iminin siyasal
cevreyi, kiiltiirli, ideolojiyi, ahlaki ve davranisi belirlemesi, ayni sekilde siyasal- kiiltiirel
¢evrenin, ideolojinin ve ahlak anlayismin da {iretim siireci lizerinde etkili olmasidir.

Gramsici, Fordizme iki nedenden dolayi ilgi duymustur: birincisi, fabrikada isgiictinii
kontrol altma almada uygulanan kapitalist yaklasimlar1 6grenme isteginden kaynaklanmistir.
Zira fabrika da iiretim seklinin yogun somiiriiye a¢ik olan yapis1 ve hegemonyanin iiretildigi
kurumlardan olmasi bu ilgiyi dnemli hale getirmistir. Ikinci neden ise, bu iiretim metotlarmin
sosyalistlerin 6grenip gelistirebilecekleri rasyonel modernlestirici egilimlere ne 6l¢iide tekabiil
ettigini anlama isteginden kaynaklanmistir. Gramsci Amerika ile Avrupa’y1 karsilastirirken,
Amerika’da yasayan halk siniflarinin sahip olduklar1 yiiksek yasam standardini1 ve sermaye
birikimini biiylik tarihsel ve kiiltiirel geleneklerinin olmamasina baglarken, Fordist

yapilanmayla ilgili diislincelerini soyle stirdiirmektedir:

Bu durum ayn1 zamanda ulagim ve ticaretin ekonomik fonksiyonunun, siirekli olarak, {iretimin gergek
anlamda madun (alt) siniflara ait bir etkinlik diizeyine indirgenmesine de imkan vermektedir (...) Burada
Ford’un gergeklestirdigi deneyleri ve onun firmasimin {iriiniin nakliyesi ile dagitimini dogrudan yoneterek
yaptig1 tasarruflart hatirlayin. Bu tasarruflar {iretim maliyetlerini etkiledi ve yiiksek ticretlerle diisiik satis
fiyatlarina imkan verdi. Tarihsel evrimin zaten ussal kildig1 bu 6n kosullar var oldugu igin, gii¢ (isci sinifi
sendikaciligini teritoryal bir temelde yikarak) ile iknanin (yiiksek licretler, cesitli sosyal kazanimlar,
oldukga incelikli bir ideolojik ve siyasal propaganda) ustalikla bir araya getirilmesi yoluyla {iretimi ve
emegi ussallastirmak ve boylelikle iilkenin biitiin yagaminin iiretim etrafinda donmesini saglamak gorece
kolaydi. Burada hegemonya, fabrikada dogar ve hiikkmiinii icra etmek i¢in ¢ok ciizi miktarda profesyonel

siyasal ve ideolojik aracilara gereksinme duyar (Gramsci, 2012: 345).

Gramsci, Amerika’daki rasyonel yeni ¢aligma ve iiretim siirecinin yeni bir insan tipini
gelistirme ihtiyacim1 ortaya g¢ikaracagini ve bu gelisim asamasinin yiiksek lcretler yoluyla
ulagilmas1 amaglanan yeni endiistriyel yapinin psiko-fiziksel adaptasyon agamasida oldugunu
belirtmektedir (Gramsci, 2012: 346). Sosyo-politik bir olgu olarak Fordizm kitle iiretimi ve

kitle tiiketimi iligkisi; insanlar1 liretmek i¢in c¢alisan, aynit zamanda yasamak icin tiikketmek



34

zorunda olan varliklar gibi gormiis, yaptiklari is kadar 6deme yapilirken, harcadiklar1 kadar
deger verilmistir (Odabasi, 2014: 29).

Fordist birikim yapilanmasinda, kitle iiretimi kitle tiiketimini de gerekli kildigindan,
biiyiik hacimlerde iiretilen standart mallar1 almak iizere tiiketicinin tesvik edilmesi gerekmis,
cesitli reklam- pazarlama teknikleri bu amagla gelistirilerek yapilmis ve Kkitle tiikketimi
normlarinin yerlestirilmesinde ¢ok 6nemli rol oynamistir (Ansal, 1999: 12). Birbirine benzeyen
tilketim tarzlariyla ¢ekirdek aileler icin seri liretilen tirtinlere yonelik pazarlama uygulamasini
yaratmistir. Mal edinme arzularini tatmin etmeye calisan tiiketiciler yeni tiriinleri alirken daha
fazla calismaya ve aile bireylerinden daha fazla kisinin ¢aligma hayatina girmesine neden
olmustur. Bunun disinda tekelci fiyatlar, tiiketici kredileri, toplu s6zlesme, sirketlerdeki ¢coklu
boliinme ve merkezi kontroller gibi uygulamalari hepsi, toplam talebin siirekli ve istikrarl

olmasina odaklanmistir (Odabasi, 2014: 30).

1.2.3. Modernitenin Kiiltiirel Yansimasi

Modernitede iiretimin akla ve bilime dayali olmasi, endiistriyel iiretimin makinalar
sayesinde artmasina, kol giliciine dayali vasifli is¢iliklerin gelismesine, uzmanliklarin ortaya
¢ikmasma, montaja dayali kitlesel standart {iriinlerin iiretilebilmesine olanak saglamigtir
(Odabasi, 2014: 16). Bireyin genel bir akilcilastirma siireci igerisinde hem {lretimde
uzmanlasarak kendini anlamlandirmasiyla hem de kapitalist ekonomide yetenegine ve
konumuna bagli olarak kendi ugrasisii akilcilastirmasimin iiretim iizerinde 6nemli etkileri
olmustur (Aygiin Cengiz, 2009: 39).

Modernitede, belirli bir amaca ulagsmak i¢in araglarin en ekonomik olarak nasil
kullanilacaginin hesaplanmasi aragsal akil olarak tarif edilmistir. Horkheimer Aklin uzun
zaman insanlar i¢in amag islevi goren ebedi fikirlerin bilinmesine ve 6ziimsenmesine iligkin
etkinlik anlamin1 tagidigini, bugiin ise, herkesin belli bir zamanda benimsedigi amaglara hizmet
edecek yontemleri bulmanin araci haline geldigini ileri siirmistiir (Touraine, 2014: 196).
Aragsal aklin bicimlendirdigi bilgi ve sonucunda olusan sermaye, modernite siirecinde iiretim
miktarinin artmasina ve dolayisiyla kapitalizmin gelismesine sebep olmustur.

Kapitalist ekonomik yapi i¢indeki ilk iretim-tiiketim modelleri Boccock’a (2014: 21)
gore, on yedinci ylizyilm ikinci yarisinda ortaya ¢ikmaya baslamigtir. Kelvenist yapisiyla
Piiritenlik kiiltiirii, tarim ve imalat kapitalizminin ilk burjuvalarmi 6nemli dlgiide etkilemistir.
Bu sistem yasal olarak 6zgiir ve {icretli iscilerden olusmus ve serbest pazarda satilmak {izere
iretilmis mallardan elde edilen kazancin, barigsever, sistematik ve rasyonel bir bigimde

dagilimma 6zen gostermistir. Ik kapitalist iiretim bigimleri, Ingiliz tarimciligin1 Avrupa’nin
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diger kisimlarindan daha dnce etkilemistir. Piiriten kapitalistler, elde ettikleri kazanglari, diger
toplumlardaki aristokratlar ve kraliyet aileleri gibi, liiks yasam bi¢imleri i¢in harcamak yerine,
islerini gelistirebilmek amaciyla yeniden yatirim olarak kullanmiglardir. Weber, konuyla ilgili

diistincelerini sdyle ifade etmistir:

Diinyevi asketik Protestanlik (...) miilk sahibi olmanin verdigi dogal zevke var giicliyle kars1 ¢ikmis,
tilketimi, 6zellikle liiks tiiketimini sinirlamistir. Buna karsilik, mal kazancini, psikolojik olarak geleneksel
ahlakin yasaklarindan kurtarmis, kazang ugrasisinin zincirlerini koparip bunu yalniz yasal hale getirmekle
kalmamus, ayrica (tartisilan anlamda) dogrudan dogruya tanrinin istegi olarak gormiistiir.(...) Bireylerin
ve toplumun yasam amaci olarak tanri tarafindan istenen ussal ve yararli kullanim onaylanirken, usdist
kullanim, her seyden dnce, feodal duygular agisindan son derece dogal olan bedensel putlastirma, liiksiin

yerilen disa vuran bi¢imi olarak degerlendirilmesi ile agiklanir (Weber, 1999: 147).

Piiritenlik kiiltiirti dogrultusunda temel ihtiyaglarin karsilanmasina yonelik bir tiikketim
anlayisinin gelisip sekillendigini, inanglar disinda kalan sanatsal ve Kkiiltiirel faaliyetlere
harcama yapilmasina kayitsiz kalindigini1 Weber’in yukaridaki aciklamalar1 ortaya koymustur.
Ingiltere’de, piiritenligin etkisiyle saglam, rahat dosenmis evler gdsteristen uzak insa edilirken,
giysilerde ve yiyecek se¢ciminde de asiriya kagilmamasi dinsel kiiltiiriin tiiketime yansimasi
olarak goziikmektedir. Kiiltiirel degerlerinden dolay1 Fransa, Italya, Ispanya gibi iilkeleri
Protestanlik ve Piiritenlik daha az etkilerken, bu iilkeler, Ingilizlerin geleneksel olarak israf ve
gosteris olarak tanimladigi, moda giysiler, miicevherler, evde ve restoranlarda para harcama
gibi konularda daha cesaretli davranmiglardir. Weber, konuyla ilgili diisiincelerini soyle ifade

etmektedir:

Piiritenler tarafindan tiyatro da hos karsilanmazdi ve erotizmin ve ¢iplakligin kat1 bir tutumla olanakl
olanin sinirlar1 digma ¢ikarilmasiyla, sanatta oldugu gibi edebiyatta da kokli bir bakis agis1 kalamaz.
“Aylak konusma”, “asirilik”, “bos gosterig” kavramlar1 hepsi usdisi, amagsiz, asketik olmayan ve biitiin
bunlarin {stiine tanrinin sanmna degil de insanlarinkine hizmet eden davraniglarin isaretidir; (...). Bu,
Ozellikle insanin siislenmesinde, Ornegin elbiseleri igin gecerliydi. Bugiin kapitalist {iretimin
“standardizasyon™una gotiiren yasam bi¢imini birérneklestirme egilimi, “yaratiklari tanrilagtirma’nin
reddinde ideal temelini bulmustu™ Estetik ya da sportif zevklere hizmet eden kiiltiir varliklarindan zevk
almaya verilen izin, her zaman, hep ¢ok 6zel bir sinirlamayla karsilasti: (...) Insan, sadece tanrinin saniyla
ona litfedilen mallarin mutemedidir. (...) kendisine emanet edilen her kurusun hesabim vermek

zorundadir ve bir kismini tanrinin san1 i¢in kullanacagi yerde, kendi zevki i¢in kullanmasi, en azmdan,

tehlikelidir (Weber, 1999: 145-146).

Weber gerek Protestan gerekse Piiriten kiiltlirlin liiks tliketimleri yavaglattigini

diisiinmektedir. Weber’e (2014: 244- 247) gore, bu durumun asil nedeni, Tanr1 tarafindan



36

istenen yararli ve akla uygun tiiketimin tesvik edilmesidir. Feodalitenin ekonomik bir tabana
dayanan 1siltil1 ve parlak gosterisine karsi, piiritenler dlgiilii yalinligir ve gosterigsiz zarifligi
tercih etmiglerdir. Ayrica tiikketimin kisitlanmasi ve kazang elde etmenin pesinden kosmanin
serbest birakilmasiyla, sermaye iiretken kullanilmig, bu durum sermayenin artmasina sebep
olmustur.

On sekizinci ylizyilda iretim sekillerinde meydana gelen degisiklikler, liretimin
atolyelerde veya evlerde, kiiciikk Olgekte yapildigini gostermektedir. Canak, ¢omlek, giyim
esyasl, miicevherat, diigme ve igne tiiriinden tiiketim maddeler iiretilmistir. Uretimde
cesitliligin artmasi ve insanlarin satin alma giiclerinin cogalmasiyla birlikte, bireylerin evlerini
ve bedenlerini siislemelerine imkan saglanmistir. On sekizinci ylizyilin ilk altmis yilinda
tiiketim devriminin gerceklesmesi, bireylerin bu siirecteki tiikketimleri yol acarken, aristokrasi
ve Ust smiflar kadar orta simiflarin tiiketime katilmasiyla endiistriyel tiretim hacmi daha fazla
genigslemeye baslamig, iiretim siirecinin kiigiik atolyelerden biiyiik fabrikalara doniismesi
iiretimin seri hale gelmesine olanak saglamis, bu durum kitle pazarlarinin olusumunu zorunlu
hale getirmistir. David Harvey “Paris, Modernitenin Baskenti” adl1 kitabinda 1870’11 y1llara ait

iiretim ve tiiketimdeki tespitini Paris 6zelinde sOyle ifade etmektedir:

Paris sanayisinin cesitli alanlarinda giiclii etkisi olan baska ticari gelismeler vardir. Biiyiilk magazalarin
dogusu hazir giyim kitle pazarlarinin olusumu anlamina geliyordu. Talep; kullanimi, kalitesi ya da degeri
ne olursa olsun karli bir sekilde seri imalati yapabilecek mallara kaydi. Toplu pazarlama ille de seri fabrika
tiretimi anlamina gelmiyordu ancak farkli alanlarda iiretim yapan kiigiik atdlye iiretimi 6rgiitlenmesini
iceriyordu (tageronluk basta olmak iizere). (...) Paris’in sundugu muazzam ve genisleyen tiiketim tirlinleri
ve ara mamuller, diisen tagima iicretleriyle daha belirgin bir maliyet avantajina sahip seri liretilen mallar,
tasraya da dagildi. Ancak seri {iretimin gittigi her yere lilks mallar da kolayca gidebildi (Harvey, 2013:
211-215).

Endiistrilesmeyle birlikte liretim ve tiiketim iliskilerinde meydana gelen farklilagsmalar,
modern donemin baslarinda tiiketiciler, tliketimin, yasamlarinda énemli bir rol oynadigmi,
kendilerini diger sosyal statii gruplarindan ayirt edebilme yollar1 sagladigi gruplar olarak
tanimlarken, tiiketim olgusu bu gruplar1 olusturan insanlarin bir toplumsal kimlik duygusuna
sahip olmalarina olanak saglamistir (Bocock, 2014: 24-25).

Amerikali sosyolog Thorstein Veblen, 1899 yilinda yaymladig: “Aylak Smifin Teorisi”
adli kitabinda, aristokrat sinif ile alt siniflar ve bu siniflarin iiretim-tiiketim i¢erisindeki rollerini,
tilketim sekillerini detayli bir sekilde incelemistir. Veblen’in tanimlamaya g¢alistig1 sinifin,
digerlerinden farkliliginit tiiketim araciligi ile ortaya koymaya ¢alisan prenslerden,

derebeylerinden ve ruhban smifi gibi zengin iiyelerden olugmus bir smif oldugu ileri
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stirilmektedir (Sombart, 2016: 58). Sombart, bu smnifin biiyiik kentlerde oturdugunu ve ayni
zamanda hem iiretici hem de biiyiik tiiketiciler olduklarmi belirtmektedir. Avrupa aristokrasi
smifin1 izleyen bu siniflar kendilerini “gosterisci tiiketim” yaparak ifade etmislerdir.

Veblen’e (2005: 21) gore, tist smif olarak konumlandirilan bu smiflar geleneksel olarak
endiistriyel islerden muaf tutulup dahil edilmemis, onlara bir sekilde i¢inde “onur” barindiran
isler ayrilmistir. Onurlu islerin basinda savasmak ve ikinci sirada din hizmeti gelmistir. Kiiglik
istisnalar diginda st smiflar daima sanayi ile ilgili islerden muaf tutulmalari smniflarin
istiinliigiiniin ekonomik bir ifadesi olmustur. Yararh seyleri zor giicii elde etme becerisi kisiye
itibar ve ylicelik kazandirirken, {iretici isgiicli olarak calismak, baskalarma hizmet etmek
itibarsiz ve diisiikliik olarak goriilmiistiir. Endiistriyel iglerin itibarsiz goriilmeye baglanmasinin
nedeni Veblen’in asagida belirttigi gibi el koyma ve istismar etmeme yolu ile elde edilmesinden

kaynaklanmaktadir;

Gelismemis toplumlarda erkegin iistlendigi isler, sonradan endiistrinin ortaya ¢ikardigi islerden farklidir.
Endiistri ilerledikge erkek, endiistriyel olmayan -savas, siyaset, egitim ve din- alanlara kayar. Istisnai
olarak balik¢ilik yaparlar. Bazilari pek de endiistriyel olarak tanimlanamayacak olan silah, kiigiik esya ve
av malzemeleri yapimiyla ugrasir. Yani, biitiin endiistriyel meslekler, ilkel toplumlarda kadinin isi diye

tanimlanan mesleklerin gelismis hali ve sonucudur (Veblen, 2005: 21).

“Glicliilerin zor elde ettikleri oranda serefli ve itibarli sayildiklar1 bu yeni donemde, zor
giicii kullanim ile el koyduklar1 seylerin dayanikli olanlar1 saklanmistir. ilk el konulan
dayanikli ganimet ise kadin olmustur. Kadina el koyma, insanimn bir baska insanmn endiistriyel
yeteneginin {riinlerini de el koyma yolu ile sahiplenilmesinin ilk 6rnegini olusturmustur.”
Sahiplenilen bu endiistriyel degerleri elde etmek ve saklayip biriktirmenin arka planindaki
gorliniir neden tiiketim giidiilerini asmaktadir.” Gergek neden giigliiliigiin kanit1 olarak
kullanilabilen bu {iriinler araciligiyla yarismaci toplum kiiltiiriinde kisinin kendi toplumsal
konumunu bagkalarmin goziinde siirekli olarak dokunulmaz kilmak” istemesinden
kaynaklanmaktadir (Oskay, 2014: 340-341).

Veblen’e (2005: 33) gore; toplumsal itibarin kazanilmasi ve korunmasi icin servet ve
giice diiz anlamda sahip olmak yetmemektedir. Servet ve giice sahip olanin bu durumunu her
an topluluk tiyelerine kanitlamasi1 gerekmektedir. Toplumsal itibar ancak kanitlanabilen servet
ve giice dayandikca ayakta kalabilmektedir. Endiistriyel verim, endiistriyel siirecte yer alanlara
rizalarindan daha fazlasini alabilecekleri bir alan saglamistir. Artik endiistriyel bir tabana oturan
gecim miicadelesi, insanlar1 konfora yoneltmistir. Bu yonelim, 6zellikle tiiketimin sagladigi

fiziksel konforda bir artisa neden olmustur. Boylelikle kazancin ve birikimin amaci biriktirilen



38

malin tiiketilmesine donmiistiir. Bu tiiketim ya dogrudan mal sahibi tarafindan ya da ona bagh
ev halki tarafindan yapilmis ve bu nedenle evin reisi ve tiiketim teoride bir tutulmaya

baslanmustir. Tiliketim, ekonomik kazancin akla en yatkin amaci olmustur:

Endiistriyel faaliyet, toplulugun giinliik yasaminda ve diisiince aligkanliklarinda yagmaci faaliyetin yerini
aldikga, giiclin ve bagarmin geleneksel gostergesi birikmis miilk oldu ve bu olurken de eski yagmact

kiiltiire ait simgeler kaybolmaya bagladi (Veblen, 2005: 33)

Veblen (2005: 35), mal/miilk ’iin artik sahibine kahramanca veya kayda deger bir
basaridan daha fazla iin getirdigini, itibarin temeli olarak toplulukta saygideger bir yer edinmek
isteyen birinin mal/miilk sahibi olmasmin gerektigini ifade etmistir. Mal/miilk birikimi bu
sekilde, etkililigin simgesine doniisiirken, varlik sahibi olmak da itibar gormenin olmazsa olmaz
bir sart1, taninmanin geleneksel temeli olmustur. Baslangigta yalnizca verimliligin kanit1 olarak
goriilen maddi varlik sahipligi, toplulugun genel algisinda methedilmeye deger bir olgu haline
gelmistir. Varlik, i¢inde kendiliginden onur barindiran bir simgeyken sahibine onur bahseder
hale gelmistir. Veblen, ayrica mala diiskiinliigiin topluma egemen olmasi ile birlikte miras
yoluyla edinilmis maddi varliklarin, bireysel ¢abayla edinilmis varliktan daha onur verici kabul
edildigini vurgulamaktadir. Bu durum servetin daha 6nce atalarindan kaldigmin bir gostergesi
olarak sahibine daha da gosterisli bir seref ve itibar bahsetmistir.

Veblen ile yaklasik ayn1 donemde Simmel, Almanya da Modern hayatin yansimalarini
incelemistir. Metropol hayatinda; modernitenin bireye, topluma, kiiltiire, mekana etkilerini
gozlemlemis, diisiincelerini 1903 yilinda yaymladigi “Metropol ve Zihinsel Hayat” adl
makalesinde ortaya koymustur (2009: 317). Bu makalede, dogal bir siiregte ortaya ¢ikan tasra
kiiltiirii ile rasyonel bir sekilde diizenlenmis metropol kiiltiiriiniin etkilerine gére hayatlarini
sekillendiren bireylerin ruhsal durumlarini, birbirleri ile iletisimlerini, iiretim-tiiketim
anlayislarini ve bicimlerini, {iriinlerin miibadelesini, paranin bu miibadeledeki roliinii
derinlemesine analiz etmistir. Simmel, tasrada hayatinda, duyusal zihinsel imgelerin ritminin
daha yavas, daha alisilmis ve daha diizenli oldugunu, kasabalarda yasayan insanlarm ise
kesintisiz aligkanliklarin diizenli ritmi i¢inde biiyiidiiklerini belirtmistir. Simmel ayrica, hayatin
duygulara ve duygusal iliskiler dogrultusunda devam ettirildigini tespit etmistir. Bunun yaninda
metropoldeki hayatin temelinde diisiinsellik oldugunu, metropol tipi insanin dis ortamdaki
tehditlere ve uyumsuzluklara karsi diigiinsel yaklagtigini ve zekasi ile bu durumlar1 bertaraf
ederken sogukkanli davrandigmi vurgulamistir.

Kasabadaki tiretim-tiikketim anlayisiyla metropoldeki {iretim-tiikketim anlayigini

karsilastirmig hem kasabada hem de metropolde tiretim-tiiketim anlayisinin bireye ve topluma
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yonelik etkilerini tespit etmis ve iletisimin nasil bi¢imlendigini ortaya koymustur. Kasabadaki
iiretim iligkilerinin daha cok ilkel kosullarda tiiketicilerin talepleri dogrultusunda yapildigini,
iireticiyle tiiketici arasinda iletisimin dogrudan ve yiiz ylize oldugunu belirtmistir. Metropolde
ise Uretimin biiyiikk ¢ogunlugunun piyasa igin yapildigini, lreticilerin hi¢ goérmedikleri
tiiketiciler i¢in tirlinlerini tirettigini, aralarinda yiiz yiize bir iletisim olmadigini ve iligkilerin
daha sogukkanli bir rasyonellikle yiiriidiigiinii ifade etmistir. Bunun yaninda Simmel,
metropolde degisen deger algisini miibadele aract olarak paraya baglamais, olgiilebilen nesnel
seylere deger atfetmede paranin 6nemli bir yer tuttugunu vurgulamistir. Paranin biitiin
farkliliklar1 yok ettigini, biitiin degerlerin ortak paydasi haline geldigini, her seyin para ile
Olciilmesi durumunun ortaya ¢ikmasiyla da her tiirli nitel farkin “Kag¢ para?”’ sorusuna
indirgedigini belirmistir (Simmel, 2009: 319).

Paranin modern zihin iizerinde yarattig1 etkilere ve sonuglara dikkat ¢ceken Simmel,
modern zihnin giderek daha hesapg¢1 hale geldigini, diinyanin tamamen bir aritmetik probleme
doniistiigiinii ve insanlarn nitel degerleri nicel degerlere indirgeyerek giinlerini 6l¢ilip bigmeyle
gecirmeye basladigimi ifade etmistir. Zenginlerin para ile satin alinabilecek nesnelerle
iligkilerinde, nesnelerin parayla degerlendirilmesi kayda deger oranlara ulagmistir. Metropol
hayatinin belli bagh 6zelliklerinin yarattig1 toplumsal iliskilerdeki bu doniisiimiin sebebi olarak
da para ekonomisini gormiistiir.

Simmel ayrica aydinlanma ve modernitede biiylik deger atfedilen aklin metropoldeki
yansimalarini gozlemlemis, ekonomik hayatin hataya yer vermeyen diizenlemesinde,
karmagiklasan ve ¢esitlilik arz eden metropol insaninin sézlere ve hizmetlere dayanan kati
yapilanmasini zamana yani dakiklik {izerine kurulu olmasina baglamistir. Simmel’e (2009: 320)
gore, verilen sozler ve hizmetlerde ¢ok kat1 bir dakiklik olmasa biitiin yap1 ¢okebilir ya da
icinden ¢ikilmaz bir kaosa doniisebilir. Bu diisiincesini Berlin iizerinden verdigi 6rnekle soyle
aciklamigtir; “Berlin’deki biitiin saatler aniden farkli yonlerde bozulup bir saat bile yanlis gitse,
sehrin biitliin ekonomik hayat1 ve iletisimi uzun siire ¢igiridan ¢ikar”.

Simmel modernitenin aragsal aklinin tiretimdeki yansimalarini nesnel kiiltiir olarak
degerlendirmistir. “Paranin Felsefesi” adli kitabinda, nesnel kiiltiir ve 6znel ya da bireysel
kiiltiir olmak iizere iki kiiltiir tiirii {izerinde aciklamalarda bulunmustur. Insan hayatini
belirleyen, kusatan aletleri, ulasim araglarmi, bilim {iriinlerini, teknoloji ve sanat gibi seyleri
nesnel kiiltiir i¢erisinde degerlendirmistir. Nesnel kiiltlir ve 6znel kiiltiir karsilastirmasi yapan
Simmel, yiliz y1l Oncesine oranla nesnel kiiltliriin gelistigini ancak nesnel kiiltlirii yaratan
bireysel kiiltiiriin ayn1 dlgiide ilerlemedigini siklikla geriledigini ileri siirmiistiir. Uretim-

tilketim iliskilerinde meydana gelen degisimlerin, iki kiiltiir tiiriiniin gelisimi tizerindeki etkili
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oldugu ve aralarinda farkin bu sebepten kaynaklandigi vurgulamistir. Simmel insanlarin
giindelik hayatinin her gecen giin nesneler tarafindan kusatildigini, nesneyi iireten insanin onun
bilgisine sahip olmadigini, fakat bireysel zihnin kendi gelisiminin formlarin1 ve igeriklerini
ancak kendisini bu kiiltiirden ayirarak ve kendi kiiltiirlinii ¢ok daha yavag bicimde genisleterek
zenginlestirebilecegini belirtmistir (Simmel, 2014: 450).

Simmel, nesnel kiiltiirii yaratan insanlarm, 6znel kiiltiirlerini neden gelistiremedigini
sorgularken, 6znel ve nesnel kiiltiir ayrimina, modernite ile ortaya ¢ikan ig boliimiiniin neden
oldugu sonucuna ulagmistir. Simmel is béliimiiniin tiretimdeki etkilerinden ziyade tiiketimdeki
etkileri tizerinde durmus, gelismis bir is boliimiiniin tiiketimdeki sonuglar1 ve insanlarin bu

sonuglar1 deneyimleme tarzini incelemistir. Bu dogrultudaki diistincelerini s6yle ifade etmistir:

Tiiketimin genislemesi nesnel kiiltiiriin gelismesine baghdir, ¢iinkii bir nesne ne kadar nesnel ve kisi dis
ise o kadar ¢ok insana uygun diiser. Bu tiirden tiiketilebilir malzeme, ¢ok biiyiik sayida birey i¢in kabul
edilebilir veya yararlanilabilir oldugundan 6znel begeni farkliliklari igin tasarlanmaz. Ote yandan, sadece
en ug¢ iretim farklilasmasi, onlarin taleplerini karsilamaya yetecek kertede ucuz ve bol miktarda
tiretilebilmektedir. Boylece tiiketim oriintiisii, kiiltiiriin nesnelligi ile is boliimii arasinda bir kopriidiir.

(Simmel, 2014: 457)

Moderniteyi, toplumsal hayati ve bireyselligi giderek fragmanlara ayrilmasiyla
tanimlayan Simmel, bireylere belli bir birey-iistiiliik kazandiran diisiincenin gelismesinde
modanin 6nemli bir etkiye sahip oldugunu “Moda Felsefesi” adli makalesinde ileri siirmiistiir.
Bir yanda toplumsal bir gruba baglanip onun icinde erime egilimi, Ote yanda bireysel
farklilagsma ve grubun diger mensuplarindan ayirt edilebilir olma egilimi i¢erisinde hareket eden
birey diisiincesini moda kavramiyla ortaya koymustur. Bireyin bu diislincesi ayn1 zamanda
tiilketimin amacini1 da belirleyen 6nemli bir parametre olarak ortaya ¢ikmistir. Moda’nin isleyis

stirecini Simmel, soyle aciklamustir:

Moda, verili bir 6riintiiniin taklididir, bu nedenle de toplumsal uyarlanma yoniindeki ihtiyaci karsilar;
bireyi, herkesin yiirtidiigii yolda ilerlemeye sevk eder; her ferdin davranisini salt 6rnek haline getiren
genel bir durum ortaya koyar. Ayni zamanda, ayirt edilme ihtiyacini, farklilagma, degisim ve bireysel
aykirilik egilimini de ayn1 6lgiide tatmin eder. Bunu, bir yandan icerik degisiklikleriyle saglar- bugiiniin
modalarina, onlar1 diiniin ya da yarinin modalarindan ayiran bireysel bir damga vuran degisikliklerdir
bunlar. Diger yandan, bunun altindaki daha kuvvetli bir neden de modalarin daima sinif modalari
olmasidir: Yiiksek tabakanin modalari, kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne zaman ki alt
tabakalar yiiksektekilerin modalarini devralmaya baslar, o zaman yiiksek tabaka bunlardan vazgecer. O

halde moda, toplumsal esitlenme egilimi ile bireysel farklilasma ve degisim egilimini tek bir eylemde
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birlestirmemizi saglayan ¢ok sayidaki hayat formunun 6zgiil bir 6rneginden baska bir sey degildir.

(Simmel 2006: 106)

Veblen’in Amerika toplumunda tespit ettigi iist smiflara 0zgii gosteris¢i simgesel
tilketimi, Simmel Berlin’de yaptig1 arastirmalarda ortaya koymustur. Berlin’de iist siniflar
simgesel siif biitlinliiklerini farkli giyim stilleri ile ortaya koyarken alt siniflar tarafindan taklit
edilmiglerdir. Alt siniflar iist smiflarin stilini sahiplenmeye basladiginda, sttekiler farkli
modalar yaratarak simgesel iistiinliiklerini devam ettirme ¢abasi i¢erisinde hareket etmislerdir.
Moda nesnel ihtiyactan ziyade bi¢imsel farkliligi ortaya ¢ikarmayr amaglamistir. “S6zgelimi
eteklerin dar m1 genis mi, saglarin kisa mi1 uzun mu, kravatlarin renkli mi siyah mi olmasi
gerektigine hilkmederken, herhangi bir ama¢ gozetmemistir.” Simmel bu durumu soyle

aciklamistir:

Alt tabakalar usttekilerin stilini sahiplenmeye basladiginda, iisttekilerin kendi etraflarina gektigi smirt
asmis, o modayla simgelenen siifsal biitiinliiklerini ortadan kaldirmis olurlar; iste o zaman {ist ziimreler
o modadan vazgegip, yine kendilerini genis kitlelerden ayirt etmelerini saglayacak baska bir modaya
yonelirler. Ve oyun bastan baslar. Cilinkii digsal taklide en miisait alanlar bunlardir. Ayni siireg, ist
zimrelerin degisik tabakalari arasinda da igler- tabii her zaman, 6rnegin hanimlar ile hizmetgileri arasinda
yasanan siire¢ kadar gozle goriiliir olmayabilir. Toplumsal c¢evreler birbirlerine yakinlastikca, asagida
yukariyr taklit yarisinin, yukarida ise yeniye dogru kagis yarisinin kizistigini siklikla gézlemleyebiliriz.
Her yere niifuz eden para ekonomisi, bu siireci kayda deger 6lgiide hizlandirip goriiniir kilacaktir (Simmel,
2006: 108-109).

Sonug olarak teknik ilerleme ile birlikte ortaya ¢ikan gerek nesnel kiiltiir ile 6znel kiiltiir
arasindaki ayrimlar, gerekse metropol kiiltiiriiniin kaosu ve kesmekesliginin bireyler tizerindeki

etkisi, Simmel’in ifadesi ile” kiiltiirel trajediden” ziyade “kiiltiirel patolojiye” doniigmiistiir.

1.2.4. Modernitenin Elestirisi

Insan’m mutlulugunu amaglayan ve insan1 mutluluga gétiirecek yolun akilla planlanmis
bir sistemden gegtigine inanan aydinlanma diisliniirlerinin beklentileri, liretim alaninda basar1
saglarken, bireyin 6zgiirlesmesi, kendi kararlarin1 vermesi noktasinda basar1 saglayamadigini
bir¢ok diisiiniir ifade etmistir. Moderniteye yonelik elestirilerini birgok eserinde ortaya koyan
Michel Foucault, Ronesans sonrasimi, 1660- 1800 yillar1 arasmi Klasik ¢ag, 1800 — 1950 yillar1
arasini ise Modern ¢ag olarak ikiye ayirmistir. Foucault klasik ¢agin modern ¢agda zirvesine
ulasan giiclii bir tahakkiim stirecini baslattigini diisiinmiistiir. Foucault’ya (akt. Best ve Kellner,

1998: 56) gore, “uyuyan dev gibi klasik ¢agda uyanan akil, her yerde kaos ve diizensizlikle
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karsilasmis ve toplumsal diinyay1 rasyonel bir tarzda diizenlemeye girigsmistir. Akil, tiim yasant1
bicimlerini bilgi ve sdylemin sistematik bir sekilde insa edilmesi yoluyla smiflandirmis ve
kurallara baglamistur.

Foucault, modernitenin bilgiyi sdylemsel olarak nasil yeniden iirettigini, bu séylemler
yoluyla toplumu yonetmeye ve denetlenmeye nasil uygun hale getirdigini ¢alismalarinda
derinlemesine analiz etmistir. SOylem patlamasinin 18. yiizyildan itibaren olustugunu ve tiim
insanlarin modern sdylemin ve iktidar/bilgi rejimlerinin baskisina maruz kaldigini,
aydinlanmanim aslinda aklin iktidarmni tiim toplumsal alanlara yayarak insani1 daha fazla baski
altina almasini elestirmistir. Ayrica “modern teorilerin bilgi ve hakikati tarafsiz, nesnel,
evrensel kabul etme ya da ilerleme ve Ozgiirlesme araglar1 olarak gdrme egiliminde oldugu
noktada, Foucault bunlar1 iktidar ve tahakkiimiin biitiinleyici bileskeleri olarak analiz etmistir”
(Best ve Kellner, 1998: 57).

Modernitenin beraberinde getirdigi risklere Giddens’de dikkat ¢ekmistir. Giddens’e
(2014b:15) gore; modernite bir yandan belirli alanlar ve hayat tarzlarinin genel riskliligini
azaltirken, 6te yandan -Onceki ¢aglardan biiyiik 6l¢iide veya kesinlikle bilinmeyen- yeni risk
parametrelerini devreye sokmustur. Bu risk parametrelerinin modern ¢agin sosyal sistemlerinin
kiiresellesmis karakterinden kaynaklanan yiiksek-etkili riskler oldugunu belirtmistir. Bunlari,
bilgi ve teknolojilerin gelismesi ile birlikte diinyada konvansiyonel-niikleer silahlarin
iiretilmesi, kitlesel dlcekte yikici savas riski gibi riskler olarak gruplandirmistir. Giddens
(2014b: 19), ayrica modernitenin giindelik toplumsal hayatin dogasimi kokten degistirerek,
yasantilarin en mahrem yanlarin1 etkiledigini ifade etmistir. Bununla birlikte modernitenin
dogayla aragsal bir iliski i¢erisinde oldugunu, bilimsel bakis agisinin ahlak ya da ahlakilikle
ilgili sorunlar1 dikkate almadigini, farkliliklar1 dislayan ve marjinallestiren bir yapiya sahip
oldugunu belirtmistir.

Sonu¢ olarak modernite toplumsal hayat1 rasyonel yapilanmalar dogrultusunda
bicimlendirmis, teknolojik ilerlemeler sayesinde insanlar zaman ve mekan iizerinde daha fazla
hakimiyet kurmaya baglamislardir. Ancak yukarida da anlatildig lizere, teknolojik ilerlemeler
insan1 0zgiirlestirmekten ziyade daha fazla baski altina alinmasina sebep olmustur. Bunun
yaninda teknolojik ilerlemeler hem doga hem de insanlar1 tehdit eden birgok riskleride yukarida
anlatildig1 gibi beraberinde getirmistir. Modernitenin baskici, kuralct ve dogay: tahrip edici
yapisina karst 1960’11 yillardan itibaren ortaya ¢ikan elestiriler posmodernite baglaminda ele

almmustir.
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1.3. Postmodernite

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikan refah toplumunun yarattig1 konformizme
kars1 tiim Bati’da 1960’1 yillarda ortaya ¢ikan toplumsal-politik hareketler, yeni diisiinsel
akimlar ve kiiltiirel baskaldirilar, kat1 ve baskict modern topluma kars1 birgok yerde ortaya
cikmaya baslamistir. Ronald Ingelhart, bu durumu “sessiz bir devrim” olarak adlandirmistir.
Bu kiiltiirel degisimin yoniinii ise “materyalist” ve “postmateryalist” deger yonelimlerini ve
tutumlarini karsi karsiya getirerek ifade etmeye ¢aligmigtir. Ingelhart, fiziki, maddi ve askeri
giivenlik ihtiyaclar1 materyalist degerler olarak sanayi toplumunun sistemsel gerekleriyle
islevsel bir iliski igerisinde varligin1 devam ettiren degerler olarak nitelerken, postmateryalist
degerleri ise ekoloji, katilimcr siyasi ve estetik ihtiyaglar olarak bu emredici degerlere karsi
elestirel bir iliski icinde olan degerler olarak nitelemistir. Postmateryalistler, kendilerini
gelistiren, katilim serbestisine daha fazla imkan taniyan bir politikayi, yurttas haklarini ve
doganim korunmasimni 6ncelikli deger olarak 6nemsemislerdir (Dubiel, 2013: 28).

Dubiele’e (2013: 27) gore, “altmish yillarin sonunda gerek Berkley kampiisiindeki
catigmalar gerekse Paris’te barikatlarin cigeklerle slislenmesi ve Berlin duvari iizerindeki
sloganlar Batili toplumlarin manevi ve kiiltiirel yapisindaki kaymanin ani ve ilk gdsterisli
belirtileri olarak ortaya ¢ikmistir.” Bununla birlikte “bireyin kendisiyle hazci-disavurumcu bir
iligki kurmasi nedeniyle Kalvinist is ahlakina sirt ¢eviren bu gruplar, toplumsal emegin
dayanigmaci-kolektif orgiitlenisini, bireysel statii rekabetini ve devlet karsisinda sorgusuz
sualsiz geleneksel itaati yadsiyip” elestirmislerdir.

Donemin radikal hareketleri devrimin gergeklesmemesi ile son bulurken 1970°1li ve
1980°1i yillarda onceki toplumdan kopusu gosteren bir dizi toplumsal-ekonomik ve kiiltiirel
dontistimler ortaya ¢ikmistir. Medya, bilgisayarlar ve yeni iletisim teknolojilerindeki patlama
kapitalizmin yeniden yapilanmasi, politik degisimler ve ayaklanmalar, yeni kiiltiirel bigimler,
zaman ve mekanin yeni yasantilanma tarzlari, toplumda tam olarak tarif edilemeyen bir alg1
olusturmustur. Biitiin bu gdstergeler modern orgiitlenme tarzina karst bir yadsinma olarak
ortaya c¢ikarken tartigmalar modern sonrasi yani “postmodernite” kavrami etrafinda tartisilmaya

baslanmistir. Huysenn, bu dogrultudaki diislincelerini soyle ifade etmistir:

(...) son zamanlarin gegici hevesi, reklam taktigi ya da ici bos gosterisi gibi goriinen sey, Bati
toplumlarinda agir agir belirmekte olan bir kiiltiirel doniigiimiin, bir duyarlilik degisiminin pargasidir.
“Postmodern” terimi hi¢ olmazsa simdilik, bu degisimi ifade etmek i¢in biitliniiyle yeterlidir. S6z konusu
doniisiimiin dogast ve derecesi tartisilabilir, ama doniisiimiin kendisinin varlig1 tartigmasizdir (...) Bu
degisim, bir dizi postmodern varsayimi, deneyimi ve dnermeyi daha 6nceki donemden ayirir (Huysenn,

1984: 8).
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Eagleton (2011: 9), postmoderniteyi; 6zgiil tarihsel bir donemi cagristiran, klasik
hakikat, akil, kimlik ve nesnellik nosyonlarindan, evrensel ilerleme ya da kurtulus fikrinden,
bilimsel agiklamanin bagvurabilecegi tekil ¢cer¢evelerden, biiyiik anlatilardan kusku duyan bir
diistince tarzi olarak tanimlamistr. Bunun yaninda Eagleton, postmodernitenin,
Aydmlanma’nin normlarina karsi diinyanin, temelsiz, ¢esitli, istikrarsiz, belirlenmemis nitelikte
ve bir dizi daginik kiiltiirlerden ya da yorumlardan ibaret, hakikat, tarih, doga ve kimliklerin
tutarlilig1 hakkinda belli 6l¢iide bir kuskuculuk besledigini ileri stirmiistiir.

Eagleton (2011: 10), ayni zamanda postmoderniteyi bati’da hizmet, finans ve
enformasyon sanayilerinin geleneksel imalat sanayisi karsisinda zafer kazandigi ve klasik sinif
politikasinin yerini daginik "kimlik politikalari"na biraktigi, teknoloji, tiiketimeilik ve kiiltiir
sanayisinin gecici, merkezsizlesmis diinyasin1 doguran yeni bir kapitalizm bi¢imi oldugunu,
"yiiksek" kiiltiir ile "popiiler" kiiltiir arasindaki sinirlarin yani sira sanat ile giinliik yasam
arasindaki smirlar1 da bulaniklagtiran derinlikten yoksun, merkezsiz, temelsiz, 6zdiisiiniimsel,
oyuncul, tiirevsel, eklektik, ¢ogulcu bir sanat1 az veya ¢ok yansitan kiiltiirel bir lislup olarak
degerlendirmistir. Bu kiiltliriin ne 6l¢iide basat ya da kapsayict oldugunu yani tamamen gegerli
mi, yoksa ¢agdas yasam icerisinde boy gdsteren tikel bir alan mi1 oldugu konusunun tartisilmasi
gerektigini diisiinmiistiir.

Postmodernite kavrami etrafinda yapilan tartigmalar berberinde yandas ve karsit
goriisler ortaya c¢ikmasma neden olmustur. Postmoderniteyi savunanlar modernitenin
kurumlarini, geleneksel kiiltiiriinii, teori ve politikalarimi elestirirken, moderniteyi savunanlar
postmodernite olarak kavramsallastirilan bu siireci ya gormezden gelerek ya da karsi
argiimanlar ileri siirerek yadsimaya ¢alismislardir. Bu yazarlar; postmodernite ile ortaya ¢ikan
gelismeleri siir, roman gibi daha onceki bi¢cimlerin kisithiliklarini astigi, farkli sanatgilarin
medyalar1 birbirleriyle harmanlayarak kitsch, popiiler kiiltlirii kendi estetiklerine katmay1
basardiklari, moderniteden daha fazla duyarl, ¢ogulcu, daha az ciddi ve ahlak¢i oldugu i¢in
olumlu yaklagmislardir (Best ve Kellner, 1998). Ornegin Susan Sontag, postmodern kavramin1
kiiltiir ve sanat alanlarinda yeni bir duyarlilig1 anlatmak i¢in kullanmistir. Bu yeni duyarlilik,
sanatta anlam, diizen ve igerik olarak rasyonelligin ya da rasyonellik gereksinmesinin kesin
olarak yadsmmasidir. 1960'1 yillar film kiiltiirliniin, rock konserlerinin, hipiligin, 1s1kl1 multi-
medya gdsterilerinin 6n plana ¢iktig1 donem olarak bilinmektedir. Bu ¢ergevede, sanatin bir¢ok
dalinda popiiler kiiltiir ve kitsch (ucuz taklit) estetik olgiileri igine alinmakta ve kitle iletisim
stireci ile kitle kiiltlirlinlin pargast haline gelmektedir. Sontag'm sanatsal duyarlilik
¢coziimlemesinin modernizme oranla ¢ok daha fazla ¢cogulcu, kitlesel (segkinciligin yadsinmasi

anlaminda), ¢ok daha az ahlaksal ve ciddi oldugu sdylenebilmektedir (Saylan, 2002: 48).
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Estetik kuramcis1 ve sanat elestirmeni Leslie Fiedler de sanat alaninda "protestanizm",
"Victorianizm" (estetigin ahlaksal cergevesi anlaminda), rasyonalizm ve hiimanizm gibi
geleneksel degerlerin anlamlarini yitirdiklerini 6ne siirerek yeni ve 6zgilin bir post-kiiltiiriin
ortaya catigindan soz etmektedir (Fiedler, 1972). Fiedler'e (akt. Saylan, 2002: 48-49) gore,
modernizme 6zgli avant-garde sanat ve modern roman bitmistir ve tekrar gelmeyecek, bu;
sanat¢1, okuyucu ya da izleyici ve elestirmen arasindaki boslugun ortadan kalktigi yeni bir
durumdur ve s6z konusu durum, postmodern terimi ile tanimlanmaktadir. Bu, estetik alanina
popiilizmin egemen olmasi gibi goriilmektedir. [hab Hassan modernitenin baskici boyutlaria
karst postmoderniteyi olumlu bir gelisme olarak degerlendirmektedir. Peter Drucker
postmoderniteye, fakirlige ve cehalete son verecegi, ulus devletlerin ¢okiisiinii hizlandiracagi
ve ideolojileri sonlandiracagi i¢in olumlu bakmaktadir (Best ve Kellner, 1998: 24).

Aydinlanma rasyonalizminin ¢Okiisii, anti entelektiializm ve kiiltiiriin toplumsal
degisime destek olabilecegi umudunun kaybi g¢ercevesinde Irwing Howe, Harry Levin,
yorumladiklar1 yeni postmodern kiiltiir karsisinda genelde olumsuz bir tutum benimsemislerdir
(Best ve Kellner, 1998: 24). Kiiltiir tarih¢isi Bernard Rosenberg “Kitle Kiiltiirii” konusunda
hazirlanmig olan antolojinin 6zs6ziinde kitle toplumundaki yeni hayat kosullarini betimlemek
icin postmodern kavramimni kullanmistir, postmodern kiiltiire kars1 olumsuz tutumunu soyle

ifade etmistir;

Son zamanlarda Richard Wright'in betimlediklerine benzer Afrikali yerliler kendi ilkel gegmislerinden
sigrayip dosdogru sinema salonuna, bizim gibi hipnotize olabileceklerinden korkulan sinema salonuna
gecebilirler. Ilkin metalarm kusatmasi altinda kalan postmodern insanin kendisi, biitiin bir kiiltiirel
stirecin, yerine baskasi konulabilir bir parcasi haline gelir. Kendi kitsch'inden gecici olarak kurtarildig
zaman, Tin Pan Alley'in {irlinleri Amerikan yurttaglarinin duygularini oksadigr kadar Sovyet
yurttaglarinin duygularin1 da oksar. Bizim dénemimizde, kimilerinin dedigi gibi, insanin uluslararasi
topluluk olusturma temeli, en diisiik ortak payda diizeyinde bigimlenmis gibi goriiniiyor (Rosenberg,

1963: 4).

Rosenberg postmodern diinyayi, muglak, vaatkar ve tehdidkar olarak betimlerken
ozetle; “postmodern diinyanin insana ya hep ya hi¢ dedigini. Thtimaller rasyonel bir sekilde
diistiniildiigiinde, insanin ¢oktan yakasma yapigmis olan toplumsal ¢ilginliklarla yiiz yiize
geleceginden korkmamanin elde olmadigin1" diisinmektedir (Rosenberg, 1963: 5).

David Riesman’in (2016) “Yalniz Kalabalik” kitabindan yola ¢ikarak kiiltiir teorileri
tartigmalarina katilan Daniel Bell, Lionell Trilling, Philip Rief, Phil Slater gibi yazarlar
modernlik sonrasi toplumsal karakteri belirleme denemeleri c¢ergevesinde ¢aligmalarini

yiirlitmiislerdir (Dubiel, 2013: 35). David Riesman kitabinda ardisik ii¢ karakter tipini ayirt
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etmektedir: bunlar “geleneklerce yonlendirilen”, “kendi ic¢inden yonlenen”, “distan
yonlendirilen” karakterlerdir. Riesmana, “Kiiltiirel gelenekler ve adetler bireyin davranigini
tamamen belirledigini ileri stirmektedir.” Riesman “kendi i¢inden yonelen” davranigin 19.
yiizy1l ve 20. yiizyil baginda modernlesme ve kapitalist toplumlara denk diistiigiinii, toplumsal
davranisin sosyal normlar ile igsellestirildigini soylemektedir. Risemanin elestirisi; kitle
iletisim araclari, siyasi propaganda ve toplumsal kurumlar aracilifiyla sekillenen digtan
yonlendirilen karakter yapisini1 kapsamaktadir. Riesman modern sonrasi olarak bigimlenen bu
karakter yapisini kiiltiirel gericilik olarak yorumlamaktadir (Dubiel, 2013: 36).

Daniel Bell, “Kapitalizmin Kiiltiirel Celiskileri” adli kitabinda altmigl yillarda ortaya
cikan karsit kiiltliir hareketlerini tartismistir. Modern bireyin serbestiyetci bir egitim kiiltiirii
yliziinden kisinin kendisi ile olan iligkisini ve mesleki yasamma kars1 degisen tutumunu
sorgulamistir (Dubiel, 2013: 37). Bell, modernist kiiltiir giindelik hayatin degerlerine sizmaya
basladigini; canli diinyanin modernizm tarafindan bozuldugunu ileri siirmektedir. Modernizmin
glicleri sayesinde, sinirsiz bir kendini ortaya koyma (self-realization), otantik bir kendini
duyumlama deneyimi (self-experience) istegi, asirt uyarilmis bir duygusalligin 6znelciligi
hakim olmaya baslamistir. Bu atmosfer, toplumdaki mesleki yasam disipliniyle bagdagsmayan
hedonistik motifleri serbest birakmustir. Modernist kiiltiir ve amacgsal -akil yasamin ahlaki
(moral) temelleriyle biitiin biitline bir uyumsuzluk olusturmustur. Kiiltiir, bu modern bi¢giminde,
ekonomik ve idari zorunluluklarmm baskis1 altinda rasyonellestirilen giindelik hayatin
erdemlerine karsi nefret hissi uyandirmaktadir (Habermas, 1994: 34).

Postmodern teorisyenler, kendilerini postmodernist olarak adlandirmasalarda modern
sOylemlerin ve pratiklerin sorunlu yanlarini ortaya koymuslardir. Yeni diisiince, deger ve
politikalar gelistirebilmek i¢in ¢aligmalar yiiritmiislerdir. Bu dogrultuda Lyotard ve Foucault
alternatif bilgi ve sdylem tarzlar1 gelistirme dogrultusunda calismalarini yiiriitiirken,
Baudrillard, Jemeson, Harvey ekonomi, toplum, Kiiltiir ve yasant1 bigimleri {izerinde ¢aligmalar
yapmuslardir. Deleuze- Guattari modernite modellerine karsi alternatif yeni pratik ve 6znellik
modelleri sunarlarken, Laclau, Mouffe Marksizmin 6tesine uzanmak ve radikal demokrasi
projesini uygulamak i¢cin moderniteyi elestirmislerdir.

Lyotard (2014: 7), yirminci yiizyilin sonunda gergeklestirilen bilimsel arastirmalarda,
anlatmin bilimsel sdylev ve bilgi i¢indeki islevini “Postmodern Durum” adli incelemesinde
tartigmustir. Bilginin statiisiindeki degisimin biitlin diinyay1 ve bu diinyay1 anlama tarzlarimizi
saran bir degisime nasil ulastigmi temel ugraklarina yakindan bakarak gostermektedir.
Incelemesini “postmodern” olarak adlandirmasmi; Amerika kitasinda, toplumbilimeci ve

elestirmenlerin kaleminden ondokuzuncu yiizyil sonundan itibaren bilim, edebiyat ve sanatta
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oyunun kurallarm etkileyen doniisiimlerden sonra kiiltiirlin i¢ine diistiigii yeni hali gosteriyor”
olmasina baglamaktadir.

Lyotard (2014: 11), toplumlarin post-endiistriyel ¢aga, kiiltiirlerinde postmodern ¢aga
girerken bilgininde statii degistirdigini, bu gecis siirecinin 50’li yillarin sonundan itibaren
basladigint ve Avrupa tarihinin kendini yeniden inga siirecinin sonuna denk geldigini
soylemektedir. Degisim siirecinin iilkeler ve sektdrlere gore farklilik gosterebilecegi tespitinde
bulunurken tespitlerini tahminlere dayandirdigini belirtmektedir. Bilimsel bilginin bir sdylem
oldugunu ve son yillarda en ug¢ diye nitelenen ileri bilim ve tekniklerin de hep dili konu aldigini

belirtirken, diisiincelerini soyle stirdiirmektedir:

Fonoloji ve dilbilikuramlari, iletisim ve sibernetik sorunlari, modern cebirler ve bilisim (bilgi-islem),
bilgisayarlar ve kullandiklar1 diller, dillerin birbirine ¢evrilmesi sorunlar1 ve dil makine
bagdasabilirliklerinin arastirilmasi, bellekleme sorunlari ve veri bankalari, telematik ve akilli terminaller
gelistirilmesi, paradoksoloji: iste bir siirii acik tanik, listelik listenin altina ¢izgi ¢ekilmis de degil...

(Lyotard, 2014: 12).

Dilin bir "iletisim araci" degil, birbirine benzemeyen bir takimadalar toplulugu
oldugunu ve bir biitiinliige (saydamliga) sahip olmadigin1 sdyleyen Lyotard, cesitli deyis-
diizeylerini birbirleriyle karsilastirabilecegimiz bir iist-dil de yok demektedir. Iletisim
ideolojisinin ulasmaya calistig1 ise, bu farkliliklar1 diizlestirip tekillestirmek, dile ‘verimlilik’
ilkesini uygulamak. Lyotard da buna karsi, soylem tiirleri arasindaki ayrili§i1 sonuna dek
savunan, ¢catigmalara kars1 duyarliligi ve taniklig1 gelistirmeye yonelik bir tavir dnermektedir
(Zeka, 1994: 23). Ayn1 zamanda bilgi tasiyan aygitlarin kiigiiltiilmesi ve standartlasip
ucuzlamasiyla da bilgi yayilmasindaki doniisime ve bu genel doniisiimiin i¢inde bilginin
mahiyetinin hi¢ degismeden kalamayacagina dikkat cekmektedir.

Lyotard, modern bilime yonelik elestirilerini siralarken, bilimin en basta, anlatiya
dayanan mesruluk bicimlerini reddetmesiyle ya da bastirmasiyla kendini mesrulastirdigini
belirtmektedir. Anlatisal bilgiyi, ilkel toplumlarla ilgili antropolojik irdelemelere dayandirarak,
bu toplumlarda anlatmin islevi, belli bir toplumsal grup i¢inde konusma ve dinleme hak ve
sorumluluguna kimlerin sahip oldugunu Cashinaua Kizilderililerinin ilgili verdigi ornekte
¢Oziimlemektedir.

Lyotard’a (2014: 45-49) gore; Cashinaua Kizilderilileri arasinda, popiiler anlatinin
icsellestirilmis kurallar1 ve anlaticinin kendisini anlatinin basinda tanimlayip kabiledeki yerini,
konusma hakkini ve dinleyicilerin dinleme sorumlulugu kurallarla belirlenmistir. Anlatilar s6z

konusu kiiltiirde neyi sdyleme ve yapma hakkinm bulundugunu tanimlamakta ve kendileri de o



48

kiiltiiriin parcas1 olduklar1 icin, basitce ne yapiyorlarsa onu yapiyor olmalar: ile mesruluk
kazanmaktadirlar. Bunun karsisinda bilimin egemen dil oyununun anlatisal olmaktan ziyade
belirtisel oldugunu ileri siirmektedir. Kendi kendisine onay verirken, asla kendisini kendi
stiregleriyle gegerli kilmadigini belirtmektedir.

Bilimsel calismaya otorite ve amag kazandiracak seyin iist anlatilar oldugu ve bilimin
ka¢inilmaz olarak iist anlatilara geri dondiigiinii ileri siirmektedir. “Bu mesruluk anlatilarindan
ilki; siyasal, devlete dayali bir mesruluk anlatisi, kisaca "esitlik {ist-anlatis1" olarak da anilan,
dogrudan Aydinlanma sdyleminin iirlinii, bilimsel etkinligi mesrulastirmak i¢in, bilimin
insanlik ya da halk admna yapildigini, insanlar arasinda esitligi saglayacagini One siiren,
insanlarm pek yabancisi olmadigi bir anlatr” olarak ortaya ¢ikmaktadir (Zeka, 1994: 23).
Ornegin, Aydilanma ve Fransiz Devriminin ideallerinde cisimlesen anlat1 insanligin kdlelikten
ve smif baskisindan giderek kurtulusunun anlatisidir. Mutlak 6zgiirliigiin kazanilmasinda
bilimin merkezi bir rol oynamasi1 beklenir. Ancak ikinci diinya savasindan beri amaglarin
araclara kaymasi nedeniyle {ist anlatilarda ¢okiis yasandigimi diisiinen Lyotard diisiincelerini

sOyle ifade etmektedir;

Bilimsel bilgi dogru bilgi oldugunu &biir bilgiye, anlatiya bagvurmadan bilemez ve bildiremez; anlati
onun i¢in bilgi-olmayandir, o olmazsa kendi kendini 6n-varsaymak zorunda kalir ve bdylece reddetigi
duruma, savi kanitsamaya, dnyargiya diiser. Ama zaten anlatinin otoritesine yaslanarak da ayni duruma

diismiis olmuyor mu? (Lyotard, 2014: 59).

Lyotard’mn “iist anlatilara inanmama” dedigi seyin bilim {stiindeki etkisi, bilimin {ist
anlatilar bakimindan mesrulugunu yitirmesidir. Yani bilim artik mutlak 6zgiirlik ve mutlak
bilgi yoniindeki yavas ilerleme i¢inde oynadigi rol dolayisiyla gerekli goriilmemektedir. Bu
durumda bilim her biri digeriyle uyusmayan kendi is gérme tarzina ya da dil oyunlarina sahip
uzmanlik alanlarinin olusturdugu belirsiz durum, bilimin 6rgiitleyici giiclinli zayiflatmaktadir.
Dil oyunlarmin higbiri, kendi disindaki adalet ya da otorite ilkelerine bagvurmamaktadir bu
durumda amacin hakikat olmayip, islersellik oldugu vurgulanmaktadwr. Artik ne tiir
aragtirmanin kanitlanabilir olgularin kesfine gotiirecegi degil en iyi hangi arastirmanin is
gorecegidir. Lyotard burada bilimin kendini mesrulastirmasi ile Cashinahular’m anlat1 yoluyla
mesrulastirmalar1 arasinda bir benzerlik kurmaktadir.

Cashinahu’larm iletisim ve miibadele tarzlari rahatlik saglayan kendi kendileriyle 6zdes
biitiinii olustururken, postmodern toplumun, her biri aktarilamaz kendini mesrulastirma
ilkelerine sahip, farkli, birbirleriyle bagdasmaz dil oyunlarmin c¢oklugunu kapsadigi,

dolayisiyla biiyiik anlatilardan mikro anlatilarin paramparca 6zerkligine dogru bir kaymaya
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yasandigi ileri siiriilmektedir. Lyotard birbiriyle bagdasmaz dil oyunlarinin yan yana gelistigi
bir diinya manzarasina olumlu bakarken, dil oyunlar1 arasinda bir uzlagma saglama ¢abasini
heterojenligi ihlal etmesi nedeniyle degersiz gérmektedir (Connor, 2003: 49).

Sonug olarak postmodernite kapitalizmin krize girmesiyle politik, ekonomik ve kiiltiirel
alanlarda yeniden yapilanmalarla varligini1 devam ettirmektedir. Politik, ekonomik ve kiiltiirel
alanlarda modernitenin 6ngodrdigi mutluluk, o6zgirlik, bilim gibi biiyiikk anlatilarmin
gerceklesememesi, bu anlatilara karsi ciddi elestirilerin yapilmasina sebep olmustur.

Postmodernitenin politik, ekonomik ve kiiltlirel alanlara yansimasi asagida ele alinmustir.

1.3.1. Postmodernitenin Politik Yansimasi

Postmodernitenin politik alandaki yansimasi olarak, 1970’11 yillardan itibaren baslayan
neoliberal yaklagimlar neredeyse her yerde politik-ekonomik diisiince ve pratiklerde varligimi
ortaya koyarken, diizenleyici 6nlemlerin smirlanmasi, 6zellestirmeler ve devletin bir¢ok sosyal
hizmet alanindan ¢ekilmesi talebi ile ortaya ¢ikmistir. Neoliberalizm Harvey’e (2015: 10) gore;
“her seyden Once bir politik-ekonomik pratikler teorisidir. Bu teori, insan refahini arttirmanin
en 1yi yolunun giiclii 6zel miilkiyet haklar1, serbest piyasalar ve serbest ticaretin temel alindigi
bir kurumsal ¢ergeve icinde bireysel girisim, beceri ve hiirriyetlerini serbest birakmak
oldugunu, devletin roliiniin, bu pratiklere uygun bir kurumsal ¢ergeve yaratip, o gerceveyi
korumaktan gectigini (...) devletin piyasa sinyallerini (fiyatlar1) tahmin etmesini saglayacak
yeterli bilgiye sahip olmasmm miimkiin olmadigmi, ayrica giiclii ¢ikar gruplarmin devlet
miidahalesini kendi yararina saptirmasinin ve etkilemesinin kaginilmaz olacagini iddia eder. ”

Chomsky’e (2000: 21) gore; “Neoliberalizm" yeni ve klasik liberal fikirlere dayanan bir
ilkeler sistemi ortaya koymaktadir. Bu 0&greti sistemi, kiiresel diizen fikrini de igeren
"Washington Sozlesmesi" olarak da bilinmektedir. Daha yakindan bakildiginda ise, kiiresel
diizen fikrinin oldukca kusursuz goriilmesiyle birlikte bu kusursuzluk yalnizca fikirler
diizeyinde kalmaktadir. S0z konusu Ogretiler eskiye dayanmakta ve temel Onermeleri,
aydinlanma cagindan bu yana liberal gelene§e yasam verenlerinkinden oldukca farkl
gbziikmektedir.

Chomsky (2000: 21-22) “Neoliberal Washington S6zlesmesinin” Amerikan hiikiimeti
ile biiyiik oranda belirledigi uluslararasi finans kuruluslar: tarafindan tasarlanan ve gene bunlar
tarafindan ¢esitli yollarla -saldiriya daha agik toplumlarda, zora dayali yapisal uyum
programlariyla- yiiriirliige konan piyasa merkezli ilkelerin bir araya getirilmesidir. S6zlesmenin
baslica kurallari; Ticareti ve finansi serbestlestirmek, piyasanin fiyatlari belirlemesine ("uygun

fiyatlar big¢ilmesine") izin vermek, enflasyonu sona erdirmek (“makroekonomik istikrar") ve
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ozellestirmektir. Sozlesmeyi" dayatanlarin kararlari, dogal olarak, kiiresel diizende oldukga
etkilidir. Onlara gore; uygulama sonuglan her ne olursa olsun, hiikiimet -dolayistyla, hiikiimet
demokratik oldugu oranda halk- "yoldan ¢ekilmelidir".

Neoliberalizm ile ilgili Harvey’in ve Chomsky’nin vurgulamak istedikleri nokta devlet
piyasanin igleyisi i¢in ne gerekiyorsa yapacak ve gerisini girketlerin inisiyatifine birakacak.
Ornegin paranm kalite ve itibarmin korunmasi, 6zel miilkiyet haklarin1 giivence altina alirken,
piyasalarin diizgiin isleyisini saglamali, bu noktada olusabilecek sikintilar1 gidermek icin
gereken ordu, savunma, emniyet ve hukukla ilgili yap1 ve islevleri diizenlemelidir. Toprak, su,
egitim, saglik, sosyal giivenlik ya da g¢evre kirliligi gibi alanlarda piyasalar mevcut degilse
devlet eliyle yaratilmali, piyasalara miidahalesi en alt sinirda tutulmalidir. Bauman’a (2014a:
14-15) gore; “sirketler ihtiya¢ duyduklar1 yol yapimi ya da kanalizasyon tamirati i¢in yonetimin
koydugu vergileri vermek isterken, kaderlerinden sorumlu olmadiklar1 ya da bir yiikiimliikik
hissetmedikleri yoredeki issizler, sakatlar ve 6teki insan artiklarmi desteklemek iizere para
vermek i¢in bir neden gérmemektedirler.”

Neoliberalizm ile ortaya ¢ikan devlet ve sirketlerin yetki ve sorumluluk alanlari
arasindaki iktidar sorununa dikkat ¢eken Lyotard, bilgilerin ticarilesmesiyle birlikte devletin
karar mercileri ile ekonominin karar mercileri arasinda iktidar sorunu c¢ikabilecegini
disinmektedir. Bu durumu IBM firmas: ile ilgili verdigi 6rnekte somutlastirmaktadir: “IBM
gibi bir firmanin, iletisim uydular1 ve veya bilgi bankalar1 yerlestirmek lizere, diinyanin
yoriingesinde belli bir ruhsat aldiginda, oraya kim erisebilecek? Yasak kanal veya verileri kim
tanimlayacak? Devlet mi? Yoksa salt kullanicilar arasindan bir kullanic1 m1 olacak?” diye
sorarken, bu durumun yeni hukuksal sorunlar ¢ikaracagina, bilenin kim olmasi gerektigini
sorgulamakta ve devletlerin bu sorunu ivedilikle gézden gecirmelerini nermektedir (Lyotard,
2014: 17-18).

Sonug¢ olarak sirketler 1970’li yillardan itibaren iirlinlerini daha ucuz isgiicii olan
iilkelerde iiretmek, ayni zamanda global diizeyde satiglarmi yapmak, tahrip ettikleri ¢evrenin
sorumluluklarmi iistlenmemek, devletin destegini yeni pazarlarin bulunmasinda kullanmak ve
kapitalist sistemin devamini saglamak i¢in, yukarida anlatildig1 lizere neoliberal politikalar

gelistirilmistir. Neolibelar politikalar sayesinde ekonomi alan1 yeniden yapilandirilmistir.

1.3.2. Postmodernitenin Ekonomik Yansimasi
Ekonomik yeniden yapilanmanin, toplumsal ve politik uyarlanma siirecinin yasandigi
19701 ve 80'li yillar sikintili gegmistir. Bu siirecte yasanan belirsizliklerden dolay1 toplumsal

mekanda, sanayide, politik ve toplumsal yasamda orgiitlenme konusunda bir dizi yeni deney
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ufukta bicimlenmeye baslamistir. Bu deneyler, tiimiiyle yepyeni bir birikim rejimine ve bununla
baglantili olarak biitiiniiyle farkli bir politik ve toplumsal diizenlemeye gegis siirecinin ilk
belirtileri olarak goriilmektedir. Harvey (2012: 170), Fordizm ile aciktan ¢atisma belirtileri
gosteren bu yeni siireci esnek birikim olarak adlandirmaktadir. Kapitalist iiretim silirecinin
mekansal boyutu olarak tanimlanan Taylorist-Fordist diizenlemenin postfordist bir diizenleme
slirecine donilismesini saglayan temel 6zellikleri, postmoden diisiiniirler genel olarak bilisim ve
iletisim alaninda ortaya ¢ikan teknolojik devrimler olarak gormektedirler (Saylan, 2002 :137-
138). Ornegin Lyotard, bilgisayar1 bilimsel ve teknolojik gelismenin temel “iiretici giic”{i olarak
gormekte, bilgisayarlar aracilifiyla hayatin her alaninda giderek yayginlasan bilgiyi
postmodern toplumun kalbi olarak degerlendirmektedir (Slattery, 2008: 450).

Postmodern ya da endiistri sonrasi siireg, teknolojide biiyiik atilimlarin oldugu ve
iiretimin sinirs1z hale geldigi bu siirecte, kol giicii yerine beyin giicli 6ne ¢ikarken, bilgisayar
teknolojisinde 6nemli gelismeler yasanmistir. Biiro calisanlar1t hem sayisal olarak hem de
kazang olarak fabrika ig¢ilerinin 6niine gegerken, bilgi iireten ve dagitan is alanlar1 gelismis ve
biiylimeleri bir siiregte daha da hizlanmistir (Odabasi, 2014: 25). Drucker’e (2003: 18-19) gore,
bilgi devriminin psikolojik etkisi tipki Sanayi Devrimi gibi ¢ok biiylik olmustur. Bilgi
devriminin asil etkisi bilgi seklinde olmaktan ziyade sayisiz alanlardaki geleneksel siiregleri
siradanlastirmasidir. Bilgisayar yazilimlar1 birgok is alaninda kullanilmaya baslanmistir.
Ornegin, mimarlik alaninda ¢izim yapan 25 tane ileri beceriye sahip teknik ressamm isini bir
teknik ressamin eliyle 6nceki maliyetinin ¢ok ciizzi kismma birka¢ giinde yapabilen bir
yazilimlar gelistirilmistir.

1970’lerden itibaren toplumsal degisim ve doniistimler, kitle {iretiminde ortaya ¢ikan
sorunlar, degisen ve ¢esitlenen tiiketici istekleri arz-talep piyasasindaki istikrarin bozulmasina
ve krize sebep olmustur. Kapitalizmin finansal kriz i¢ine girmesi yeniden yapilanmanin nedeni
olarak goriilmektedir. Finansal krizler Harvey’e (2014: 22) gore kapitalizmin akildisiliklarini
akile1 hale getirmeye yaramaktadir. Tipik olarak, yeniden yapilanmalarla, yeni gelisme
modelleriyle, yeni yatirim alanlariyla, yeni smif iktidar1 bi¢cimleriyle sonuglanmaktadir. Bu
durumda siyaset smifi sorunun koklerine inmekten ziyade finansal pragmatik yoniine teslim
olmakta ve bu dogrultuda 6nlemler almaktadir. Bir diinya sistemi olarak kapitalizm, 1970'li
yillarda derin ve kapsamli bir kriz ile kars1 karsiya kalinca kapsamli bir yeniden yapilanma ile
bu kriz asilmaya caligilmistir. Saylan (2002 :137-138), bu yeniden yapilanma siirecinin heniiz
tamamlanmadigini, bu dogrultuda arastirma yapan arastrmacilarin sézii edilen yeniden
yapilanma siirecini, iiretim alanma yansiyan mekansal bir anlayism ortaya ¢ikmasi olarak

yorumladiklarini belirtmektedir.
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Modernite siirecindeki Fordist yapilanma seri ve standart iiretime Onem verirken
gelinen noktada tiiketimin de tiretim kadar 6nemli oldugu ve krizin en 6nemli sebebinin
tilketimin iiretimle dengelenemedigi diisiincesi Onem kazanmistir. Kitlesel {iretimin
doygunluga ulasmasi sonucunda 1970’li yillarda iiretim siirecinde farklilagmaya gidilmesiyle,
Fordist iiretim siirecindeki biiylik miktarlarda ve az ¢esitlilikte iiretim anlayis1 degismis, yerine
hem iirlin ¢esitliliginde hem de iiretilen {irliniin miktarinda ayarlamalar yapabilme imkani
saglayan Post-fordist liretim siireci baglamistir. Bu siiregte piyasalar ve isletmeler gelismelere
bagl olarak yeniden yapilandirilmistir. Bunun yam sira igletmeler, piyasaya yeni iiriinler
sunarak yeni talepler yaratabilme kapasitesine sahip olurken, piyasaya tiiketicilerin istek, zevk
ve ihtiyaclarma yonelik iirlin sunan firmalar rekabet kosullarinda {istiinliik saglamaya
baslamustir.

Post-Fordist siirecte isgiicii piyasalarinda, iirtinler ve tiiketim kaliplarinda degisim ve
doniigiimler, yepyeni tretim sektorleri, finans hizmetlerinde yepyeni yontemler ve yeni
piyasalarin ortaya ¢ikmasi, ticari, teknolojik ve orgiitsel yeniliklerin temposunu biiyiik dl¢iide
hizlandirmistir. Hem sektorler hem cografi bolgeler arasinda esitsiz gelisme kaliplarinda hizl
degisikliklere yol agmustir. Ornegin "hizmet sektdrii" diye amilan alanda istihdamin hizla
yiikselmesi, bugiline kadar azgelismis olarak kalmig bolgelerde yepyeni smai kiimelenmeleri
(6rnegin "Ugiincii Italya", Belgika'nin Flaman bdlgesi, ¢esitli "silikon vadileri" ve elbette yeni
sanayilesen iilkelerde sinai faaliyetlerdeki patlama) yaratmistir (Harvey, 2012: 170).

Ancak biitiin bu iirlin ve hizmetlerin yerine getirilebilmesi i¢in kapitalist isletmelerin
iiretim siirecinde gelismis techizat, makine, ara¢ ve gereglere sahip olmasi gerekmektedir.
Uriinde farklilasma dogal olarak kapitalist isletmelerin gerek isgiicii gerekse de kullanilacak
teknolojik techizat, makine, ara¢ ve gere¢ konusunda esnek iiretime uygun yapilandirma
zorunlulugu ortaya ¢ikarken, kapitalist isletmeler istihdam ettikleri ¢calisanlar iiretim siirecinde
birden fazla isi yerine getirebilecek sekilde yetistirip gorevlendirmislerdir. Teknolojinin
gelismesiyle birlikte bilgisayarlar sayisal komutlarin yiiklenmesine ve yeni dizayn edilecek
tirtinlere gore ayarlama yapabilme imkani saglamalar1 nedeniyle neredeyse tiim is kollarinda
aktif olarak, esnek tiretime gore ayarlanip kullanilmaya baslanmistir (Giines, 2011: 107).

Kapitalizm tiim araglariyla esnek tiikketime dogru evrilirken tiiketimi de reklamlar
araciligiyla giiclendirmeye baglamistir. Postmodern siire¢ liretim ile tiiketim arasindaki farkin
yok sayildigy, tiiketimin iiretim kadar yasamsal 6neme sahip oldugu fikri ileri siiriilmiistiir. Zira
tilkketim bir taraftan tiretimin devamini, ayn1 zamanda kapitalizmin siirdiirebilirligini glivence
altina alirken, diger taraftan bireylerin tiiketirken kendilerini gergeklestirebilme imkani

sunmaktadir. Bu yaklasim postmodernist goriisiin ana ¢atisini olusturmaktadir (Odabasi, 2014:



53

40-41). Paul Ransome’nin (2005: 178-179) belirttigi gibi, iiretim ve ¢alisma temelli toplum
degerlerinden, tiikketim temelli toplum degerlerine dogru bir akis sd6z konusu olmustur.

Ransome’e is temelli ve tiiketim temelli toplumla ilgili diisiincelerini soyle agiklamistir:

Is temelli ve tiiketim temelli sosyal tipler arasindaki en biiyiik farkliliklardan bir tanesi, tiiketim
faaliyetlerinin i faaliyetlerinden daha fazla 6zerklik ve yenilik sunmasidir. Bu 6zellikle, yaptigimiz
seylerin anlamiyla genel bir baglantist oldugu Slgiide (¢iinkii karmasik tiikketim fiillerinin anlami, pratik
sonuglar acisindan tamamen kolayca agiklanamaz), o halde anlamlar ve degerler tartigilirsa, kiiltiir alan1
onemli bir rol iistlenir. Is temelli bir tiiketim temelli sosyal tiire gegis, kiiltiir alam igin 6zellikle zorlayic
bir rol olusturur (...) isten tiiketime gegigin 6onemli bir kiiltiirel 6gesi oldugu gergegi, gecisin kendisinin
oncelikli olarak "kiiltiirel" oldugu anlamina gelmiyor. "Kiiltiir", sosyal yapida kilit unsur olmaya devam
eder ve zaman zaman ekonominin ve siyasetin diger 6nemli unsurlarina hakim goriinebilir, ancak
bunlardan bagimsiz olarak asla ¢alisamaz. Son dénem moderniteden postmoderniteye sosyal gegisi,
esasen kiiltiirel bir gegis olarak gostermekte, kiiltiirel alanin i¢erigindeki degisikliklerin detayl1 ve algisal
analizleriyle takip eden degisim, ekonomik alanda ortaya ¢iktif1 gergeginden kaynaklaniyor olmalidir

(Ransome, 2005: 178-179).

Paul Ransome ¢aligsma temelli toplum degerlerinden, tiiketim temelli toplum degerlerine dogru

degisimin yoniinii asagidaki tabloda 6zetlemektedir:

Tablo 1.1 Paul Ransome Deger Sistemleri Tablosu

Deger Sistemleri

Calisma Temelli Toplum

Tiiketim Temelli Toplum

Uretimin etigi

Tiiketimin etigi

Yasamu siirdiirme, higbir zaman bahsedilmis bir hak
degildir

Tiiketim, yagami siirdlirmeye karsi kazanilan zaferdir.

Calisma amaca yonelik aractir

Tiiketimin kendisi amag olarak kabullenilir

Nesnelerin iiretimine yonelik olumlu tutum

Nesnelerin tiiketimine yonelik olumlu tutum

Daha fazla iiretmek evrensel olarak "iyi" kabul edilir

Daha fazla tiiketim evrensel olarak "iyi" kabul edilir

Eylemler, iiretmeye yonelik igsel ihtiyagtan dolay1
kabul edilir

Eylemler, tiiketmeye yonelik i¢sel arzu nedeniyle
kabul edilir

Eylemin anlamu ile ilgili kuskular ¢ogunlukla maddi
¢iktilar araciligiyla ortadan kalkar

Eylemin anlamu ile ilgili kuskular ¢ogunlukla diisiinsel
ciktilar araciligiyla ortadan kalkar

Sonuglar, pratik yararlarina gére degerlendirilir

Sonuglar, sembolik yararlarina gore degerlendirilir

Ertelenmig tatmin

Aninda tatmin

Bor¢ yapmaktan kaginmalidir

Bor¢ yapma normal bir eylemdir

Kredi, daha fazla tiretmenin aracidir

Kredi, daha fazla tiikketmenin aracidir

Kaynak: Ransome, 2005: 179

Frederic Jameson’da (2011: 31), Ransome’nin yukarida bahsettigi, sermayenin evrimi

icinde ti¢lincii bir asama ya da an olarak gordiigii “tiiketim temelli” yeni toplumu, ayn1 zamanda

bu asamanin kendisinden 6nce gelen anlarin her birinden daha saf bir kapitalizm asamasindan
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bagka bir sey olmadigini ve salt kiiltiirel bir baglamda ele alinmamas1 gerektigini belirtmektedir.
Bununla birlikte “-ister kutlayici ister ahlaksal yonden itici ve reddedici bir dille ifade edilsin —
postmodern kuramlar ayn1 zamanda, en iyi “post-endiistriyel” toplum adiyla bilinen ancak sik
stk “tliketici toplum”, “medya toplumu”, “bilgi toplumu”, “elektronik toplum” ya da “high
tech” toplum gibi adlarla da anilan tiimiiyle yeni bir toplum tiiriiniin ortaya ¢iktigini ve
basladigini haber veren tiim o iddiali toplumbilimsel genellemelerle giiclii bir kan bag1 i¢inde
goriildigini” ifade etmektedir. Teknolojide meydana gelen bu degisimler ekonominin global
Olgekte hizmet vermesine olanak saglamistir.

Teknolojik devrim 1970 ve sonrasi kapitalizmin yeniden yapilanma siirecinde iiretim
stirecini onemli diizeyde degistirmesiyle birlikte globallesen sirketler hakim tiretim birimi
haline gelmislerdir. Global diizeyde her yere ulasan bu sirketler, liretim ve karar siireclerinin
onemli giicii haline gelirken, iletisim teknolojileri bu siireci hizlandirmiglardir. Bilim ve
teknoloji alaninda gelismeler tretkenligin arttirilmasinda emek ve sermayenin Onemini
azaltmistir. Diger yandan teknolojik devrim, liretimin yani sira tiikketim alaninin degismesinde
olduke¢a etkili hale gelmistir (Giines, 2011: 105).

Globallesme kavraminin ekonomik bir fenomen olarak siklikla kullanildigini belirten
Giddens (2005: 52), globallesmede ulus otesi sirketlerin roliiniin blyiikliigiine dikkat
cekmektedir. Bu sirketlerin ulusal sinirlar1 asarak etkili isler yaptiklarini is¢i sayisini arttirirken
ayni zamanda global para dalgasini hareketlendirdiklerini ve global mali pazarlarin elektronik
biitlinlesmelerini sagladiklarini belirtmektedir. Ancak ekonomik giiclerin globallesmeyi tek
basina ortaya ¢ikaracagmi sanmanin yanlis olduguna da dikkat cekmektedir. Zira
globallesmenin politik, ekonomik ve kiiltiirel ve etkenlerin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan
bir olgu oldugunu belirtirken, iletisim teknolojilerinin hizli iletisim ve enformasyon
aligverisindeki roliinii vurgulamaktadir.

Post-Fordist siirecin kurumlarda, tiretimde ve orgilitlenmede nasil yeniden yapilandigini,
olumlu ve olumsuz yonlerini “Karakter Asimnmasi” adli kitabinda inceleyen Richard Sennett,
giiniimiizde biirokratik rutini hedef alan esnek degisimin, kurumlari kesin ve geri doniilmez
bi¢cimde doniistiirmeyi amagladigini, bunun sonucunda bugiinle ge¢mis arasindaki siirekliligin
bozuldugunu ileri siirmektedir. Yapisal yonden esnek iiretimin networklardan olustugunu ve
aralarindaki baglantinin da gevsek oldugunu ifade eden Sennett’e (2008: 49-53) gore, sistemin
parcali yapida olmasi, i¢ biitiinligiiniin olmamasi, bir parcayr digerlerine zarar vermeden
cikarip almayr miimkiin kilmakta, daha kolay miidahale imkan1 sunmaktadir. Dolayisiyla
modern kapitalizmi kesin ve dondiiriilemez degisim anlayigina iten temel nedenleri, tiiketici

taleplerindeki dalgalanmalar olarak gormekte, iiretimde esnek uzmanlasmanin kapitalizmin
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devami i¢in zorunlu oldugunu belirtmektedir. Diger taraftan kurumlarin kokten doniisim
slirecinin ¢alisanlar agisindan olumsuz etkilerine dikkat ¢eken Sennet, yeniden tasarlama gibi
kavramlarla ¢alisanlarin isten ¢ikarildigini, bunun yaninda bilgisayar yazilimlar1 sayesinde de
calisanlarin tretim kapasitelerinin siirekli kontrol altinda tutularak, iktidar uygulandigini
belirtmektedir.

Piyasada daha cesitli iiriinleri daha hizli bigimde ulastrmayr “Uretimde esnek
uzmanlagma” olarak tanimlayan Sennet (2008: 53-55), Fordizmde viicut bulan iiretim
sisteminin tam antitezi oldugunu ileri stirmektedir. Post- Fordist liretimde uzun montaj hattinin
yerini liretim adaciklari aldigini, yiiksek teknolojiyle uyumlu bilgisayarlarin yardimiyla sanayi
makinelerinin yeniden programlanmasinin ve yapilandirilmasmin kolaylastigini belirtmektedir.
Fordist yapilanmanm biirokratik siirecini Post-Fordist yapilanma ile karsilastiran Sennet,
geemiste biiyiik biirokratik piramitlerde her bir belge, onay i¢in genel merkeze gonderildiginde
karar alma siirecinin yavas oldugunu ancak yeni iiretim silirecinin en temel 6zelliginin, dig
diinyanin degisken taleplerinin kurumun i¢ yapisi tarafindan belirlendigini ifade etmektedir.
Diger taraftan “Uretimde esnek uzmanlasma” siirecinin ¢alisanlar agisindan olumsuz etkilerine
dikkat ¢ceken Sennett, bu yapilanmada ¢alisanlarm iicretlerinin diisiik, issizligin fazla, piyasalar
ve iiretimin belirli bir iktidar iliskisine dahil oldugunu belirtmektedir.

Post-Fordist yapilanmanm Orgiitlenme boyutunu, Harrison'un (1994: 47)
“Merkezilesme olmaksizin yogunlasma” kavramiyla agiklayan Sennett (2008: 58), kavramin,
bir kurumun yukaridan asagiya bir miidahaleyle, bir network’un pargalar1 ve noktalar1 halinde
yeniden diizenleme giiclinii ifade ettigini belirtmektedir. Yani “Merkezilesme olmaksizin
yogunlasma” bir piramidin netligine sahip olmayan yapida, emrin isleyisini géstermenin bir
yolu anlamina gelmektedir. Bu siire¢ soyle islemektedir; kontrol, organizasyondaki gruplar i¢in,
her bir grubun nasil ulasacagi konusunda 6zgiir oldugu tiretim ve karlilik hedefleri tespit ederek
saglanmaktadir. Kolay ulasilmayan hedefler belirlenmekte, networklarm tiretimi iist yoneticiler
tarafindan bilgisayar araciligiyla siirekli kontrol edilmektedir. Bu Orgiitlenme yapisiyla
calisanlar, teknolojiyle aracilanmis bir denetime maruz kalirken, “iktidara boyun egmenin bir
bi¢ciminden digerine, yani yiiz yiize olandan elektronik olana”, yerel denetimden globale
gecmektedirler (Sennet, 2008: 61).

Sonug olarak ekonomi alan global diizeyde Post-Fordist iretim ve tiiketim anlayisi
dogrultusunda bi¢imlendirilmis. Degisen ve gelisen teknolojik imkanlar igin zaman ve mekana
bagli yapilanmasini degistirmis, is artik giliniin yirmi dort saatinde ve her mekanda yapilabilir
duruma gelmistir. Neoliberal politikalarla hedeflenen diisiik maliyetler bu yapilanmayla

saglanmustir. Isciler hem diisiik iicret almalar1 hem de onlar1 kontrol ve baski altinda tutan
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teknolojik araglarin gelismesi nedeniyle yukarida anlatildig {izere bu yapilanmadan olumsuz

etkilenmislerdir.

1.3.3. Postmodernitenin Kiiltiirel Yansimasi

Moderniteyle birlikte gerek endiistriyel alanda gerekse kitle iletisim araglarindaki
yayginlagsmaya paralel olarak ortaya ¢ikan, toplumsal iliskilerin bolgesel ve ulusal sinirlart
asarak etkilesime ge¢mesi global 6lgekte yeni bir kiiltliriin olusumuna olanak saglarken,
globallesme kavrami bir¢ok kisi tarafindan diinya toplumlarmin birbirlerini siyasal, ekonomik
ve kiiltiirel olarak etkilemeleri olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiirel degisimlere neden olan
globallesmenin 1960’11 yillardan itibaren artik “Emperyalizm” in yerine gectigini belirten
Tomlinson (1999: 253-254), emperyalizmden farkliligmi kiiltiirel bir ydoneliminin olmayist ile
aciklamaktadir. Tomlinson’a (1999: 254) gore, “emperyalizmde en azindan toplumsal bir
sistemin bir merkezden diinyaya yayilma amacma yonelik bir proje diisiincesi varken,
globallesme ekonomik ve siyasi anlamlar arasinda bocalamaktadir”. Sonuglari1 itibariyle
“globallesmenin ekonomik agidan giiclii olanlar da dahil olmak {izere biitiin ulus devletlerin
kiiltiirel biitiinliiglinii zayiflattigini belirtirken, orglitsiizlesmis bir siire¢ olarak “ge¢ modern
donemin” iiretim ve tiiketim uygulamalarinin genel bir ortam yaratma ¢abalarmin sonucu olarak
ortaya ¢iktigin1” vurgulamaktadir.

Globallesme, giiniimiizde siyasal, ekonomik ve kiiltiirel gelismelerden s6z edilirken
uzman olsun olmasin bir¢ok insanin tespitini ortaya koyarken bagvurdugu kavramlardan birisi
olarak goriilmektedir. Sosyologlar, globallesme kavramini insanlarin tiim diinyada birbirleriyle
kurduklar1 sosyal iliskileri ve birbirlerine bagimliliklarmin artmasina, isaret eden siiregler icin
kullanmaktadir (Giddens, 2005: 51). Daha “6nceki dagmik ve siirekli olmayan kullanimina
karsin 1980’lerin basina hatta ortalarina kadar akademik ¢evreler tarafindan 6nemli bir kavram
olarak kabul gérmemis” olup, “1980’lerin ikinci yarisinda dnemi artmus, birtakim anlamlar
edinme siirecinde diisiin, is, medya ve diger ¢evrelerde yaygin bicimde kullanilan bir kavram
haline gelmistir. Roland Robertson (1999: 21, 22, 91) bu durumun, 1980’lerin basinda
cagimizin “anlam ve degisimi” nin baslica boyutlarini sistemli bir sekilde anlama girisimimizin
bir uzantisi olarak ortaya ¢iktigini belirtmektedir.

David Held ve Anthony McGrew (2005: 38) “The Global Transformations Reader”
(Global Doniistimler) adli derleme kitaplarinda globallesmenin doniistimiinii bir¢ok diisiiniiriin
bakis acistyla sunarken, diistiniirleri, konuya yaklasimlar1 a¢isindan ii¢ kategoriye- Kuskucular,
Asirt kiiresellesmeciler, Dontigiimciiler- ayirarak incelemislerdir. Kuskucular, globallesme

fikrine gereginden fazla yer verildigine, konu ile ilgili diisiincelerin yeni olmadigina ve bugiin
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var olan ekonomik bagimlilik seviyesinin ¢okta etkili olmadigina inanmaktadirlar. Kuskucular,
eski caglara gore iilkelerin birbirleriyle iliskide olma durumunun simdi daha fazlalastigini kabul
ederlerken, diinya ekonomisinin ger¢ek anlamda globallesme igin bu biitiinlesmeyi yeterli
bulmamaktadirlar. Globallesmeden (Globalization) ziyade bdlgelesmeye (Regionalization)
vurgu yapmakta ve diinya ticaretinin sadece ili¢ bolgede — Avrupa, Asya-Pasifik ve Kuzey
Amerika— yogunlastigma dikkat ¢ekmektedirler. Ekonomik etkinligi diizenleyen ve koordine
eden ulus devletlerin roliinii, sistemin devami i¢in olduk¢a Onemli bulmaktadirlar. Bu
yaklagimlarmin nedeni, devleti bir¢cok ticaret anlasmasinin ve ekonomik liberallesme
politikasinin arkasindaki temel gii¢ olarak diisiinmelerinden kaynaklanmaktadir. Kiiltiirel
olarak milliyet¢iligin ve ulusal kimligin yeniden dirilmesini 6nemsemektedirler.

Asir1 globallesme taraftarlari, globallesmenin yeni bir diinya diizeni yarattigina, bu
diizende sinir ticaretinin ve iiretimin olduk¢a hiz kazandigna, diinya ticaretinin hizla gelismesi
nedeniyle tek tek tilkelerin artik kendi ekonomilerine kontrol edemediklerine, bu noktada gerek
ulus devletlerin gerekse politikacilarin degisken finansal pazarlar ve g¢evresel tehditler gibi
smirlart asan konular1 kontrol etmekte zorlandiklarini diisiinmektedirler. Politikacilarin bu tiir
sorunlarla bas etmelerinin giiglestigini fark eden vatandaslarin var olan yonetim diizenlerine
kars1 giivenlerini yitirmeye basladiklarina vurgu yaparken, bu yaklasimlariyla kuskucularin
karsisinda yer almaktadirlar.

Doniigiimciiler ise globallesmeyi son zamanlarda ¢agdas toplumlar1 bigimlendiren
degisimin arkasindaki gii¢ olarak gérmektedirler. Bu degisimlerin sadece ekonomi ile sinirh
olmadigmi politika, kiiltiir ve kiiresel yasam alanlarini etkilediklerini, kiiresel ve yerel
arasindaki sinirlarin kalktigini ileri stirmektedirler. Doniigsiimciiler ayni zamanda globallesmeyi
degisim ve etkinin nesnesi olan dinamik ve agik bir siire¢ olarak iki yonli isleyen -bilgi ve
etkiler- bir imge akigi olarak degerlendirmektedirler. Gerek go¢ gerekse medya ve
telekomiinikasyonlarla kiiltiirel etkilerin yayilmasina katkida bulunduklarina, etnik gruplarin
ve kiiltiirlerin yan yana yasamasia olanak tamidiklarma, ¢ok kiiltlirliliigii besledigine, ¢ok
yonelimli baglant1 ve kiiltiirel akimlarla “merkezsizlesmis” bir slire¢ olduguna inanirken, bu
yaklasimlariyla daha ortak bir tavir takinmaktadirlar (Giddens, 2005: 57, 58, 59).

Globallesme kavraminin hem diinyanin kii¢lilmesine hem de bir biitiin olarak diinya
bilincinin giiclenmesine gonderme yaptigmi belirten Robertson (1999: 21-83), kavramin
giinlimiizde gonderme yaptigi siirecler ile eylemlerin bazi kesintilerle birlikte birkag yiizyildir
gelisme halinde oldugunu, ancak globallesme tartigmasmin ana odak noktasini gorece yakin
donemler lizerinde oldugunu ifade etmektedir. Bununla birlikte, tartigmalarin modernligin dis

hatlar1 ve dogasiyla yakindan baglantilandirilmas: dlglisiinde son zamanlardaki gelismelere
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gonderme yaptigmi aciklarken, ayni zamanda, “globallesmenin postmodernlik ve
postmodernlesme ile oldugu kadar modernlik ve modernlesme ile de yakindan baglantili

oldugunmu" diisiindiigiinii belirtmektedir.

Giintimiiz kiiresellesmesini tikelciligin evrensellesmesini ve evrenselciligin tikellesmesini igeren ikili bir

siirecin kurumsallasma bigimi olarak diisiinebilecegimizi vurgulamak isterim. Bu nedenle, giinlimiiz

kiiresellesmesine direnis yalnizca tek, tiirdeslesmis sistem olarak diinyaya degil ... diinyanin kiiltiirel
acidan esit ve gorecelesmis kendilikleri ya da yasam bigimleri olarak anlasilmasina direnis olarak
degerlendirilebilir. Birinci boyut rahatlikla modernlik karsiti bir bigim olarak kavranabilirken, ikinci

boyut postmodernnlik karsit1 olarak diisiintilebilir (Robertson, 1999: 170).

Buna gore, modernite evrenselligin tikellestirilmesi, evrensel varolusa global-insani somutluk
kazandirma diisiincesini igerirken; postmodernite tikelciligin evrensellesmesi, tikelcilige,
essizlige, dolayisiyla da farklilik ile 6&tekilige higbir smirin taninmadigi diisiincesini
tasimaktadir.

Postmodernite Jameson’a (2011: 31) gore, ylksek kiiltiir ile ticari kiiltlir ya da kitle
kiiltiirii arasindaki eski sinir1 ortadan kaldirmistir. Postmodern kiiltiiriin, Amerikan yeni elestirel
akimindan Leavis, Adorno ve Frankfurt Okulu’na kadar modernizmin tiim ideologlari
tarafindan siddetle reddedilen, kiiltlir endiistrisinin tiim formlarmi, kategorilerini ve igeriklerini
kapsayan yeni metin tiirlerinin ortaya ¢ikmasinda biiyiik etkisi olmustur. Zira postmodernite
ona gore, kitsch, TV dizileri ve Reader’s Digest kiiltiirii, reklamlar, moteller, gece sovlari, ikinci
smif Hollywood filmleri ile hava alanlarinda satilan ucuz baski korku, ask, popiiler biyografi,
cinayet, bilim kurgu ve fantezi roman kategorileriyle biiylilenmekte ve ayn1 zamanda kendi
kapsamina dahil etmektedir. Jameson postmodern toplumu ya da tiiketim toplumunu
gostergeler, iletiler ve imajlarla dolu bir toplum olarak tasvir etmektedir. Gegen ylizyilin
baslarina kadar tiiketim, iiretilen mallarin belirli bir degisim degeri karsiliginda, {ireticiden
tiikketiciye gecmesi islemi nedeniyle neredeyse tamamen ekonomik bir olgu olarak kabul
edilirken, aslinda tiiketimin her zaman ve her yerde kiiltiirel bir islem oldugu fark edilmis ve
tilketim olgusu, sosyal teorinin ilgi alanina yalnizca yararcilik agisindan ve ekonomik bir siire¢
olarak degil, gosterge ve sembollerin de i¢inde oldugu sosyal ve kiiltiirel bir siire¢ olarak dahil
edilmistir (Ongur, 2011: 29-30). Global diizeyde semboller yerel kiiltiirlerle etkilesime gegerek
melez kiiltiirler olusturmaktadir.

Globallesmeyi devletler arasi etkilesim siireglerinin sonuclarindan ziyade toplumsal ve
kiiltiirel stireglerin isleyisine baglayan Robertson (1999: 169-173), bununla birlikte
globallesmenin global ve yerel diizeyde olgu ve olaylarin karsilikli etkilesimi sonucunda

yeniden bi¢imlendigini, bu etkilenme siirecinde evrensel olanin tikellestigini ya da
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yerellestigini, tikel ya da yerel olanin ise evrensellestigi ya da globallestigini ve somut
gelismelerin kavramin dziinii olusturdugunu diisiinmektedir. “Ornegin, belli bir kiiltiire ya da
yoreye ait olan bir yeme igme kiiltiirliniin ya da 6zgiin bir yemek tiiriiniin diinya 6lgeginde
siklikla yaygimlastigini ya da global siirecte olusturulan bir tiikketim tarzinin aymi sekilde
yerellestigini de gorebilmek miimkiin olmaktadir. Bu siirecte kitle iletisim araclari ile birlikte
pazarlama yontemleri ve Ozellikle reklamlar bireylerin tiiketim davranislarini 6nemli dlgiide
etkileyebilmektedirler. Bu etkilesim sonucunda ortaya ¢ikan toplumsal yapilar ya da kiiltiirler
artik ne yerel ne de kiireseldirler, bu yapilar melez yapilar olarak adlandirilmaktadir (Sugur,
2011: 130). Globallesme konusunda Robertson’la benzer diistinceleri David Harvey’de ileri
stirmektedir.

David Harvey globallesmeyi agiklamak i¢in zaman-mekan sikigsmasi kavramini
kullanmaktadir. Harvey’in bu kavramlarla kastettigi sey, mekan ve zamanin nesnel
niteliklerinin devrimci bir degisime ugramasi ve diinyay1 goriis tarzimizi kokli degisikliklere
ugratmasidir. Toplumsal iliskilerin yerel, bolgesel ve ulusal sinirlar1 asarak, gercek zaman ve
mekan kavramlarinin nasil sikistigini on besinci ylizyildan 1960’1 yillara kadar karsilagtirarak

orneklemektedir:

1500-1800: Atli arabalarin ve yelkenli gemilerin en yiiksek hizi saatte 16 kilometredir.

1850-1930: Buharli lokomotifler saatte ortalama 100 kilometre, buharli gemiler ise saatte 60
kilometre yapabiliyorlardi.

1950’ler: Pervaneli ugaklar saatte 160-640 kilometre

1960’1ar: Jet yolcu ugaklar1 saatte 800-1100 kilometre (Harvey, 2012: 271).

Ulasim araglarmin gelismesi, iletisim teknolojilerinin giderek hayal giiclimiizii
zorlayacak sekilde yayginlasmasi, toplumsal iligkileri yerellikten ¢ikararak global diinyanin bir
parcasi haline getirmistir. Biitlin bu gelismeler Harvey’in koklii degisiklikler olarak ifade ettigi
yeni toplumsal, ekonomik, siyasal olusumlar1 ortaya c¢ikarirken, evrensellik, yerellik, ulus-
devlet, siyasal otorite, kimlik, milliyetcilik, etnisite, kiiltiir gibi kavramlar1 da koklii degisimlere
zorlamistir. Bu degisimlerin yarattig1 psikolojik etkiyi de dikkat ¢ceken Harvey diisiincelerini
sOyle aciklamaktadir:

Mekén telekomiinikasyonun yarattig1 “kiiresel kdye”’e ve ekonomik-ekolojik karsilikli bagimliliklardan
Oriilmiils” bir uzay gemisi diinya” ya dogru kiigiildiikce ve zaman ufkumuz sonunda i¢inde bulundugumuz
andan bagka bir sey kalmamacasina kisaldik¢a (sizofreninin diinyasi), mekansal ve zamansal
diinyalarimizin sikismasi duygusunun hakimiyetiyle basa ¢ikma zorunlulugu ile karsi karsiya kaliriz
(Harvey, 2012: 270)
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Harvey, zaman-mekan sikigsmasi deneyiminin, insani kigkirttigimi, heyecanlandirdigini, strese
diistirdiigiinii, bazen de agir bir tedirginlige siiriikledigini dolayisiyla da ¢ok ¢esitli toplumsal,
kiiltiirel ve politik tepkileri harekete gegirdigini vurgulamaktadir.

Anthony Giddens’de (2014a: 68), globallesmeyi zaman ve mekan baglaminda ele
almaktadir. Ona gore on yedinci ve on sekizinci yiizyillarda toplumsal iliskiler belirli bir zaman
ve mekan ile sinirli kalirken ortaya ¢ikan savas, deprem, sel, ya da hastaliklar da yerel ve
bolgesel smirlar igerisinde baslayip son bulmustur. Dolayisiyla belirli bir zaman ve mekanda
ortaya ¢ikan olaylar sadece o mekanda yasayan insanlar1 etkilemistir. Zaman ise giinesin
dogusu ve batisina gore belirlenmistir. Modern donemde zaman- mekan uzaklasma diizeyi,
onceki biitiin donemlerden daha ytiksektir. Yerel ve uzak toplumsal bigim ve olaylar arasindaki
iliskiler de buna uygun olarak esnemistir. Globallesmenin asil olarak bu esneme siirecine isaret
ettigini, farkli toplumsal baglamlarin ya da bdlgeler arasindaki baglanti bigimlerinin bir biitiin
olarak yerkiire lizerinde sebekelestigini belirten Giddens (2014a: 68), globallesmeyi yerel
olusumlarm millerce 6tedeki olaylarla bicimlendirildigi ya da bunun tam tersinin s6z konusu
oldugu diinya ¢apindaki toplumsal iliskilerin yogunlasmasi olarak tanimlamaktadir.

Zaman/mekan sikigsmasi kavramina farkli yaklagsan Bauman (2014a: 8) ise kavramin,
“insanlik durumunun parametrelerinde siiregiden ¢ok yonlii bir doniistimii 6zetledigini”
sikismanin toplumsal nedenlerine ve sonuglarina bakildiginda ise, globallesmenin varsayilan
ortak etkilere sahip olmadigini, zaman ve mekanin hem farklilastigini hem de farklilastirildigini
diginmektedir. Bauman ayni1 zamanda, globallesmenin birlestirdigi kadar boldiigiini,
arkasinda yatan nedenin tek tipliligi tesvik etme oldugunu belirtmektedir. Bununla birlikte is,
finans, ticaret ve enformasyon akisinin global boyutlara ulagsmasimi yerellesme isaret olarak
gérmektedir.

Bauman’a (2014a: 9) gore, “bu durum bazilar1 icin globallesme olarak goriiliirken
bazilar1 i¢in yerellesme anlamina gelmektedir, bazilar1 i¢in yeni bir 6zgiirliigiin isaretini veren
sey bazilar1 i¢in, lizerine ¢oken davetsiz misafir olarak algilanabilmektedir. Her zaman esitsiz
dagitilan ve kit bir meta olan hareket 6zgiirliigliniin gegmodern ya da postmodern zamanlarin
temel unsuru haline geldigini de ifade eden Bauman, “herkesin ister istemez kendi se¢imleriyle
ya da baska secenegi olmadigi i¢in hareket halinde” oldugunu, bu siirecte kurallar1 koyanlarinda
gidisat1 belirleyenlerinde globaller oldugunu, durumun memnuniyet verici ya da tahammiil
edilir yaninin olmadigini, yerelliklere saplanip kalindigini belirtmektedir.

Bauman (2014a: 18-19) modern c¢agin baslarinda yasayan derebeylerini, toprak

agalarmi1 gegmodern ya da postmodern donemin kapitalistleri ve arsa spekiilatorleri ile
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karsilastirirken; akiskan kaynaklara sahip olan postmodern kapitalistlerin sahip olduklari
kaynaklar sayesinde kati, sert, direngli sinirlamalarla karsilagsmadiklarini, herhangi bir baski ile
karsilastiklarinda ise sermayelerini giicliik cekmeyecekleri, daha misafirperver bagka bir yeri
somiirmek icin gittiklerini belirtmektedir. Bauman, bu yaklagimiyla globallesmenin yeni sosyal
ve ekonomik esitsizlikleri beraberinde getirdigini vurgulamaktadir. Zira giiniimiizde
globallesme birgok agidan yoksullar1 denetim altina almakta, onlar1 ekonomik ve sosyal
olanaklardan diglayan bir yaklasim ortaya koymaktadirlar. Daha iyi bir is ve gelecek i¢in onlar1
strekli goge zorlayarak miilteci konumuna diisiirmektedirler. Buna karsin zenginler sahip
olduklar1 imkanlarla diinyanin her yerine hareket etme Ozgiirliigiine sahip, ayricalikli
konumlarini korumaktadirlar.

Globallesmenin beraberinde getirdigi olumsuz etkilere dikkat ¢eken Naomi Klein ise
cokuluslu sirketlerin kiiresel oyun alanini, herkese is imkani1 ve teknolojilerle dengelemekten
oOte, diinyanin az gelismis iilkelerini kiskaglar altina aldiklarini ve bu iilkelerde akil almaz karlar
elde ettiklerini belirtmektedir. Bu sirketlerde calisan insanlarin {igte birinin gegici is¢i
statiisiinde olduklarini, ¢ok diisiik {icretlerle, sendikasiz, sosyal glivencesiz ve insant olmayan
kosullarda ¢alistiklarm, tigiincii diinya iilkelerinin her zaman birincinin rahati i¢in var oldugunu

ifade ederken kapitalizmin ve kiiresellesmenin olumsuz yonlerini soyle agiklamaktadir:

Kiiresellesmenin  bu manik uygulamalariyla ilham bulan heyecanin incelerek, cilali yaniltict
goriintiisiiniin altindaki catlak ve yariklar1 gozler 6niine sermesi uzun siirmemistir. Son dort yil iginde
giderek artan bi¢imde Batida bulunan bizler, ekonomik ugurumun genisledigi ve kiiltiirel segeneklerin

daraldig1 baska tiirlii bir kiiresel koyii farkediyoruz (Klein, 2012: 19).

Globallesmeyle birlikte toplumun yapisal olarak degisimine dikkat ¢eken Manuel
Castells, bilginin ¢esitlenmesi ve bliylik hizla diinyaya yayilmasindan dolay1 toplumun bir “ag”
(network) toplumuna doniistiigiinii ifade etmektedir. Ona (2013: 5) gore, kapitalizm 1970'ler ve
1990'lar arasindaki yeniden yapilanma ile hem isleyis kurallarinin hem de enformasyon ¢agmin
aglar olusturma mantigini etkili bir bicimde kullanarak tiretim gii¢lerinde ve ekonomik
biiyiimede ileriye dogru bilyiik bir adim atabilme yetisini gostermistir. Globallesmeyle ilgili

diisiincelerini soyle ifade etmistir:

...zamanlamasin1 neye gore degerlendirirsek degerlendirelim; gergekten de bir degisim zamanim
yastyoruz. 20. ylizyilin son ¢eyreginde bilgiyi merkez alan bir teknoloji devrimi, diigsiinme, {iretme,
tikketme, ticaret yapma, yonetme, iletisim kurma, yasama, O0lme, savasina ve sevisme bi¢imimizi
degistirdi. Gezegen ¢apinda degerli insanlar1 ve etkinlikleri birbirine baglarken, basat ¢ikarlar agisindan

ilgisiz addedilen insanlarin, tilkelerin iktidar ve zenginlik aglariyla baglarini koparan dinamik, kiiresel bir
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ekonomi kuruldu. Karsilikli etkilesime her gegen giin daha fazla dayanan gorsel ve isitsel bir evren
cevresinde insa edilmis bir ger¢ek sanallik kiiltiirli, her yerde zihinsel temsil ve iletisime sizarak
kiiltiirlerin gesitliligini elektronik bir {istmetinde birlestirdi. insan deneyiminin maddi temelleri olan uzam
ve zaman doniistli; akislar uzami, mekanlar uzamima egemen olurken, zamansiz zaman sanayi ¢aginin
saat zamanni ast1. Birincil kimlikler etrafinda, enformasyonelizm ve kiiresellesme mantigina karsi ¢ikan
toplumsal direnis ifadeleri kuruldu; bu direnis mantigiyla Tanri, yerellik, etnisite ya da aile adina
savunmaci cemaatler ortaya c¢ikti. Ayni zamanda, zenginligin, bilginin kiiresellesmesiyle, kimligin,
mesruiyetin yerellesmesinin yarattigi iki yonlii baskiyla birlikte ataerkillik ve ulus-devlet gibi temel

toplumsal kurumlar sorgulanmaya baslandi (Castells, 2013: 4).

Castells’in yukarida globallesme baglaminda ifade ettigi diisiinceleri, finans pazarlari,
iiretim ve telekomiinikasyon gibi biiyiik sistemlerde meydana gelen degisikliklerin etkilerinin
Ozel alanda da giiclii bir sekilde hissedildigi yoniindedir. Bunun yaninda, medya, internet,
popiiler kiiltiir gibi kigisel olmayan kaynaklar araciliiyla da iilkelerin, kiiltiirlerin ve bireylerle
kisisel iletisim kurulmasinin yasamlari 6nemli Olclide degistirdigini belirtmektedir. Zira
globallesme en temelde insanlarin giinliik deneyimlerinin yapisini degistirirken, i¢inde yasadigi
toplumlar1 bazen biiylik degisimlere ugratmakta ve bunlari destekleyen yapilar kullanilmaz hale
getirmektedir. Ornegin, aile, toplumsal cinsiyet rolleri, cinsellik, kisisel kimlik, diger insanlar
ve insanlarin igleriyle kurduklari iligkiler gibi 6zel ve kisisel yapilara iligkin yeni tanimlamalar
yapmaya zorlamaktadir (Giddens, 2005: 59).

Uretim ve calisma kosullaridaki farklilasmayla birlikte yasam bigimlerinde de farkli
bir siirece girilirken, sayica ¢ok ¢esitli yasam bi¢imlerini bir toplumda gorebilme olanakli hale
gelmistir. Iliskiler kisisel deger yargilar1 yasam bigimleri ile birlikte degisirken, farkliliklar
ortaya ¢ikmustir. Is hayati, mesleki gelismeler ve basarilarla elde edilen statiilere verilen
geleneksel Onem, tiiketicilerin yeni yasam bigimlerine ve zevklerine dogru kaymistir (Binkley,
2004: 72-73). Aile, toplum ve sosyal smifa verilen 6nem yerini, bireyin yagsam bigimi tercihiyle
kendini kesfetmesine yonelik etik degerlere, profesyonellige, teknik rasyonellige, kurumsal
uzmanliga ve kendini disipline etmeye dayanan geleneksel orta smif egemenligine olan inang
ve verilen dnem yerini bireysellik ve otantikligin yeni degerlerine, ahlakina birakmistir Fordist
donemdeki calisma bicimleri, tiikketim sekilleri ve bos zaman etkinlikleri yerini medyanin ve
Post-Fordist kiiltiiriin etkisi ile bigimlenen tiiketim yapilarina, yasam bi¢imi kimligine, kendini
yansitmaya, esnek sorumluluklara birakmistir. Merkezi otoriteler ¢oziilmeye baslarken, bireyin
kendini kesfetmesi, biitiinden kendini soyutlayabilmesini 6grenmesi ve deneyimin serbestce
yasanmasi 0nemli hale gelmistir (Odabasi, 2014: 14-15). Bu siiregte tiiketimin merkezde oldugu

bir toplum olusmaya baslamistir.
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Tiiketim toplumu Durning’e (1998: 11) gore; “markalarin evlerde kullanilan s6zctikler
haline geldigi, paketli, islenmis gidalarin yaygm sekilde ilk ¢ikisini yaptigi ve otomobilin
Amerikan kiiltiiriiniin merkezinde varlik kazandigi, yirmili yillarda, ABD'de dogmustur”.
Insanlarin  beslenme, giyim ve barinmaya olan dogal ihtiyaclar1 tatmin oldugunda
gerceklestirilen kitlesel iretimin satilmadan elde kalacagindan endise eden iktisatgilar ve sirket
yoneticilerinin, kitlesel tiikketimi siirekli ekonomik biiylimenin anahtari olarak one
stirmelerinden kaynaklanmistir. "Tiiketimin demokratiklestirilmesi", Amerikan basta olmak
iizere birgok tilkenin ekonomi politikasimnin a¢iga vurulmayan hedefi haline gelmistir.

Tiikketim toplumunu altmish yillarda ABD’den Bati1 Avrupa'ya ve Japonya'ya kadar
yaygmlastigini belirten Durning’e (1998: 12-14) gore, 6rnegin Avrupa'da kisi bagma diisen
fazla paketlenen ve islenen dondurulmus gida tiiketimi seksenlerde iki katina ¢ikmis ve bu on
yilin ikinci yarisinda kisi basina diisen -¢ogu atilabilen kaplarda olan- mesrubat tiikketimi %30
oraninda artmustir. Otomobiller de seksenlerde Avrupa'da ¢ogalmis, 1988'e gelindiginde
sayilart hane sayisini ge¢mistir. Seksenler, diinya tiiketim toplumunun tiim bu c¢ekirdek
bolgelerinde belirgin bir bollugun yasandigi yillar olmustur. Bu dénemde Laissez-faire
(brrakiniz yapsinlar) ekonomi politikalar1 ve yeni uluslararasi hale gelmekte olan borsa ve tahvil
piyasalari, zenginler arasinda tiiketim toplumunun orta kademelerinde "alabildigin zaman al"
sarhosluguna doniisen bir kolay para heyecani yaratmustir.

Ingiliz ekonomist Paul Ekins'e gore (akt. Durning, 1998: 15), artan sayida ve gesitte mal
ve hizmete sahip olup, bunlar1 kullanmanin temel kiiltiirel amag ve kisisel mutluluga, toplumsal
statiiye ve ulusal basariya giden en kesin yol oldugunu kabul eden ve bir kiiltiirel uyum olan
tiikketiciligin yayilmasi, tiiketici smifinin kendi biiylimesini ¢ok geride birakmaktadir. Tiiketici
yasam tarzinin tiim diinyada durdurulamaz bigimde yayilmasi, gelecegi diisiinmeksizin yasayan
insan tiirliniin bugiline kadar karsilastig1 en hizli ve 6nemli degisiklik olarak goriilmektedir.

Tiiketim toplumunu emekle iliskilendiren Arendt’e (2012: 183-185) gore de tiikketim
toplumunda yasamak, aslinda emekgiler toplumunda yasadigini sdylemektir. Bu toplumda
“...insanin artik zamani tiikketim diginda baska bir seyle gecmemektedir ve artik zamani
cogaldikca acgozIiliigli de artmakta, istah1 bilenmektedir. Bu istihanin, tiilketimin bundan boyle
zorunluluklarla sinirli olmaktan ¢ikip tam tersine yasamin zaruri olmayan yanlari {izerinde
yogunlagarak incelmesi, toplumun karakterini degistirmedigi gibi, sonunda diinyadaki hig¢bir
nesnenin kendisini tiiketilmekten, dolayistyla yok olmaktan kurtaramamasi gibi ciddi bir tehlike

de tasimaktadir”. Arendt bu durumu tehlikeli bulurken, diisiincelerini sdyle agiklamaktadir:

Tehlike suradadir: siirekli biiyiiyen iiretkenliginin yarattig1 bollukla gozleri kamastiran, asla bitmeyen bir

stirecin piiriizsiiz isleyisine kapilmis boyle bir toplum artik kendi beyhudeligini, "caligmasi(ni)
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tamamladiktan sonra var olmaya devam eden herhangi bir kalimli nesnede kendini gerceklestiremeyen
ya da boyle bir nesnede tutunamayan" bir yasamin beyhudeligini bile tanityacak yetenegi

gosteremeyecektir (Arendt, 2012: 185).

Tiiketimin sembolik yoniine dikkat ¢eken Baudrillard (2015: 15-27), ise “nesnelerin,
hizmetlerin, maddi mallarin ¢ogaltilmasiyla olusturulmus ve insan tiiriiniin ekolojisinde bir tiir
temel donlisim olusturan akil almaz bir tiikketim ve bolluk gercekliginin” oldugunu ileri
stirmektedir. Tiikketim ’in, mallarin, nesnelerin, hizmetlerin, toplumsal davranis ve iligkilerin
saf, basit bolluktan baslayip eklemlenmis nesne aglarindan gegerek davraniglara, zamanin ve
mekanin biitiiniiyle diizenlenmesine kadar tiim yasami kusattigini ifade etmektedir. Bununla
birlikte tiiketim diizenin tiretim diizenine karistigini, “gostergelerle beslenen” ve “géndergelere
siginarak” yasayan biiyiisel bir diisiincenin ¢agdas toplumlarimizin anlamlandirma mantiginin
bir “simgesel kodlar ve sistemler ¢cOziimlemesinin™ pargasi haline geldigini, gostergelere
siginarak gercegi yadsiyarak yasadigimizi belirtmektedir.

Baudrillard (2015: 67) ayn1 zamanda, anlamlandirma ve iletisim siireci olarak tiiketimi
bir miibadele sistemine benzetmekte ve bir dile esdegerde gérmektedir. Ona gore (2015: 68),
postmodern toplumda nesneler farkli anlamlariyla birlikte bir hiyerarsi i¢inde statiisel degerler
olarak; bilgi, iktidar, kiiltiir gibi toplumsal gdsterenlerle bir nedensel iliski i¢inde, kullanim
degerlerinden ziyade sembolik degerleriyle tliketilmektedirler. Tiiketiciler bunu farklilik,
Ozgiirliik, tercih gibi deneyim olarak yasamaktadirlar. Farkliliklar diizeninde kendine bir yer
acan birey, bunu yaparak diizeni yeniden kurarken kendini farklilastiran toplumsal kazanglarini
mutlak kazanglar gibi yasamakta ve bdylece topluma dahil olmaktadir. Reklam bu siirecin
stratejik noktalarindan birini olusturmaktadir (Baudrillarda, 2015: 160)

Sonug olarak Aydinlanma ve modernite siireglerinde aragsal aklin 6nciiliigiinde politik,
ekonomik ve kiiltiirel alanlar bigimlendirilirken, bireylerin genel ¢ikarlarini ve kamusal ilgi
konularini elestirel bir tarzda tartistiklari liberal ve demokratik bir kamusal alan olusmus, belli
derecede bir akil yliriitmenin ve rasyonel tartigmanin icra edildigi bir donem yasanmistir. Ancak
Daha sonraki siireglerde kapitalist toplumun gelisimi, devletin ve sirketlerin kamusal alanlara
hakim olmalariyla yozlagsmalar baglamis, dev sirketler bireyleri hem kamusal alanlarda hem de
0zel alanlarda Habermas’in (akt. Best ve Kellner, 1998: 284) belirttigi gibi; birer yurttas ve
politik- kiiltiirel olaylarin tartigmacilar1 olmaktan ¢ikararak politik gosterilerin ve medya
gosterilerinin kiiltiir tiiketicisi izleyicilerine doniistiirmiistiir. Postmodernite siireci her ne kadar
Aydmmlanma ve modernitenin baskici yOnlerine elestirel yaklasarak bireyi Ozgiirlestirme,
farkliliklar1 saygi duyma gibi amaglar tasisa da reklamlar araciligiyla bireyleri tiiketime

yonlendirerek yeni bagimhilik alanlar1 olusturmustur.
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IKINCi BOLUM
DIL, KULTUR, KIMLIK, iDEOLOJi VE REKLAM IiLiSKIiSi

Reklam “iletisim sanatlarinin, antik diinyanin retorik diye adlandirdig1 6zel bir dalina
ait” olarak goriilmektedir (Wernick, 1996: 51). Tiim medya metinlerinde oldugu gibi reklamlar
da belli bir diizeyde alicisia bir seyler anlatmaya ¢alismaktadir. Anlatim siireci sembolik
degerlerin yasandig1 ve yaratildig1 dile, kiiltiire, baglama ve tiiketici deneyimlerine gore
degismektedir. Dolayisiyla reklam, sosyal kodlar1 da i¢ine alarak sembollerin kendini tekrar
ettigi bir siirecte ortaya ¢ikmaktadir (Bati, 2016: 22). Icerdikleri rasyonel veya irrasyonel
argiimanlardan olusan iletileriyle ve estetik kurgulariyla potansiyel miisterileri iiriinii ya da
hizmeti satin almaya deger olduguna inandirarak, satis yapma amaci tasimaktadir. Bunun
yaninda reklamlar kendi alanindaki kitleye ulasip, onlar1 iiriinii denemeye ikna etmek i¢in
potansiyel kullanicilar1 adina kisisel ve toplumsal bir kimlik kurgulama yoluna giderken, hitap
ettikleri kisilerin kimlik, egilim ve amag¢ duygularinin daha 6zel boyutlarina niifuz etmektedir.
Ideolojik degerlerin dolasimi ve dagitilmasinda 6nemli bir baslangi¢ noktas: olarak goriilen
reklamlar, bilgiye dayali ve rasyonel olanlar1 da dahil olmak tizere hedef kitlesini alici/miisteri
roliine oturtarak bu insanlarin egilimlerini satilan {iriine kaydirarak bu siireci devam
ettirmektedir (Wernick, 1996: 49-57).

Arastirmanin bu boliimiinde Aydinlanma, modernite ve postmodernite siireclerindeki
ve politik, ekonomik ve Kkiiltiirel degisimlerin reklamlara nasil yansidigir sorusuna cevap
aranmaktadir. Reklamin tarihsel siir¢teki degisimi ve gelisimi anlatilirken dil, kiiltiir ve ideoloji
ile iligskisi ortaya konulmaktadir. Ayrica bireysel ve toplumsal kimlikleri insa etmede

reklamlarin etkilerine de kisaca bakilmaktadir.

2.1. Reklam Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Yasami sekillendiren ve yansitan en O6nemli kiiltiirel 6gelerden birisi olan reklam,
hayatin her alaninda insanin karsisina ¢gikmaktadir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte toplumsal
yasami, bireylerin tiiketim aligkanliklarini, tutum ve davranislarini etkileyen ve yonlendiren
reklam iletileri, evlere, odalara isyerlerine, kisacasi giindelik hayatm tiim mekanlarma, kitle
iletisim araglar1 yoluyla kolayca girmektedir. Medyay1 kaplayan reklamciligin, énemli bir
etkileme giiciine sahip oldugu disiiniilmektedir. Kent ortammda reklam imgelerinden ve
iletilerinden kaginmak, televizyon izlenip, gazete okunmazsa bile, miimkiin olmamaktadir.

Reklamlarin her yerdeligine dair diisiinceler John Berger tarafindan soyle ifade edilmektedir:
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Tarihte bagka hicbir toplum bdylesine kalabalik bir imgeler yigini, bdylesine yogun bir mesaj yagmuru
gormemistir. insan bu mesajlar1 aklinda tutabilir ya da unutabilir; ama gene de okumadan gérmeden
edemez. Bir an i¢inde olsa bu mesajlar bellegimizi imgeleme, animsama ya da beklentiler yoluyla
uyarirlar. Reklam imgesi anliktir. Onu bir sayfay1 gevirirken, bir kdseyi donerken, yanimizdan hizh
gecerken goriiveririz. Tecimsel reklamlarin bitmesini beklerken televizyon ekraninda c¢arpar goziimiize.
Hi¢ durmadan yenilenip durmalari, zamana uydurulmalar1 bakimidan da anliktir reklam imgeleri. Ancak
hicbir zaman o andan s6z edilmez reklamlarda. Cogu zaman ge¢misten, her zaman da gelecekten soz

edilir (Berger, 2013: 129-130)

Hem ge¢misten hem de gelecekten s6z eden reklam kavraminin, Ortacag Latincesinde
“advertere” yani “birinin dikkatini yoneltmek” s6zciiglinden geldigi, glinlimiizde ise “hem bir
sanat hem de bir bilim olarak tanimlandigi ileri siiriilmektedir (Kiigiikkerdogan, 2009: 1).
Reklamin sanatsal yonti, iirtinii ya da hizmeti estetik teknikler yardimiyla, bireyleri etkileyecek
sekilde tasarlamasina ve bunu nasil algiladiklar1 saptamasina dayandirilmaktadir. Dolayisiyla
sanatsal yonii bireyi, etkilemek {izere tasarlanmis estetik teknikler biitiinii olarak
disiiniilmektedir. Reklam’m bilimsel yonii ise, bireyi tiiketim davranigia yonelten psikolojik
etmenleri, tekniklerin ve istatistiki raporlarin yardimiyla yorumlamasina dayandirilmaktadir.
Bilgilendirme, dikkat ¢ekme siireclerinden, kurumsallasmais ticari bilgi ve ikna siirecine uzanan
gelisiminde reklamin izini stirmenin zor oldugu diisiiniilmektedir. “Reklamcilik: Sihir Sistemi”
adli makalesinde Williams (2013: 199), reklam ile ilgili diisiincelerini aktarirken, reklami,
toplumda ve ekonomide degisen Orgiitlenmelerle iliskilendirmenin sikintilarima dikkat
cekmekte, reklam tarihi inceleyen kisinin bu anlamda isinin zor oldugunu belirtmektedir.

Bu baglamda disiiniildiiginde, reklam ve reklamcilik tarihi oldukgca gerilere
gotiiriilmekle birlikte, reklamcilik modern endiistriyel diinyaya ait tiiketim stratejisinin dnemli
bir parcasi olarak goriilmektedir. Erken reklam oOrneklerinin Pompei kalintilariyla ortaya
cikarildig1 ya da tarih 6ncesi magara resimlerinin reklamlarin ilk 6rneklerini olusturdugu bunun
yaninda, diikkanlarin camlarina yapistirilan ya da diikkan sahiplerinin ¢igirtkanlar yardimiyla
iirlinlerini anlatma c¢abalar1 da reklamin ilk adimlar1 olarak diistiniilmektedir. Bir seyleri satma
cabasinin reklamin arkasindaki itici gli¢ olusturdugu ve reklamin koklerinin ¢ok eskilere
Neolitik Cag’a gotiiriilebilecegi ileri siiriilmektedir (Balta Peltekoglu, 2010: 60).

Neolitik Cag’da (M.O. 5000) insanlarin barinma, yiyecek, giyecek gibi temel
ihtiyaglarimi karsilamak amaciyla birbirleriyle ticari iligkilerde bulundugu, boylece o yillarda
bile satis islemini gerceklestirebilmek icin reklamdan yararlanmis olabilecekleri Jack Engel
tarafindan “Advertisting” adli kitabinda (akt. Balta Peltekoglu, 2010: 61), ifade edilmektedir.

Daha sonralar ise, ¢iftciler, cobanlar ve avcilar tarafindan ziyaret edilen yerlesik kdylerde
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yapilan ¢comleklerin satin alindigini1 veya miibadele edildigini, bunun duyurulmasi i¢inde dilden
dile (Word of mouth) de olsa reklamin giiciinden yararlanildig1 diisiiniilmektedir. Bilginin
¢igirtkanlar tarafindan ya da elle yazilmis veya basilmis el ilanlartyla yayilmasinmn Ingiliz
toplumunun tiim donemlerinde bilindigi, daha 6rgiitlii bir seyin ilk isaretlerinin on yedinci
yiizyilda, ilan gazetelerinin gelisimiyle goriildiigii belirtilmektedir (Williams, 2013: 199).

Reklamciligin gelisim siirecini ii¢ ayr1 donemde ele almanm miimkiin oldugunu ileri
siiren Peltekoglu’na (2010: 62) gore, “Pazar Oncesi Dénem", yani tarih dncesi donemlerden on
sekizinci yiizyilin ortalarina kadar siiren birinci donemde, daha ¢ok ¢igirtkanlar yardimiyla
yapilan reklamlar, Gutenberg’in 1450 yilinda matbaayr bulmasiyla beraber basili medya
yardimiyla yapilmaya baslanmistir. Ikinci dSnemi olarak adlandirilan “Kitle Iletisim Cag1’nda;
yani 1700’lerin ortalarindan itibaren yirminci yiizyilin baglarina kadar baslangicta basili daha
sonralar1 ise igitsel ve gorsel medyadan yararlanilmistir. On yedinci yiizyilda basili reklamlar,
gazetenin Onclilerinden olan haber kitaplarinda goriinmiistiir. Tabloid’in son sayfalarinda ¢ikan
mesajlarin doga hakkinda bilgilendirici mesajlardan olustugu, Amerika'da ilk gazete ilanimnin
1704'te “Boston News Letter” gazetesinde ¢iktigi ileri siiriilmektedir (Carey, 2009: 92).
"Reklamecilik" baghigi altinda, bir konfeksiyon diikkanindan ve iskeleden ¢alinan mallarm iadesi
icin ddiiller sunan iki bildirim basildig1 belirtilmektedir (Semenik v.d., 2012: 137). Ugiincii
donem olarak adlandirilan “Arastirma Cagi “Donemi” ise; arastirma olanaklarinin artmasiyla
kisiye 6zel mesajlara ulasma olanagi yakalayan reklamcilarin, modern iletisim teknolojilerini
kullanarak son yetmis yilda ortaya koyduklari stireci anlatmaktadir.

Reklam hem Ingiltere'de hem de Amerikan kolonilerinde on sekizinci yiizyilda
popiilarite kazanmistir. Pennsylvania Gazetesinin, reklamlar1 bos satirlarla ayirarak bastiran,
reklamlarda illiistrasyonlar kullanan ilk gazete oldugu ileri siiriilmektedir. Bu yaklagim
reklamlarin hem okunmasini hem de daha kolay yapilamasini saglamistir (Presbery, 1929: 7,
11, 40). 1800'lerin basinda haber medyasinin yayginlagmasi ve Penny gazetesinin (kurusluk
gazete) yayinlanmasiyla birlikte vasifli isciler tarafindan yapilan reklamlarda basit duyurularin
hakim oldugu sdylenmektedir. Gazetelerde smiflandirilmis reklam bildirimlerinin bugiinkii
medyada iiriin promosyonlar tanitimlarina yakin oldugu diisiiniilmektedir (Wood, 1958: 45-46).
1820 yilinda ilk kez Fransa da tanimlanan ticari reklamn, bugiin piyasa iktisadinin géze carpan
ilk tamamlayic1 pargasi olarak dogallastigi ve yiiksek kapitalizmin bir tezahiirii oldugu
Habermas (2009: 320) tarafindan belirtilmektedir. Bunun yaninda Habermas tarafindan, on
sekizinci yiizyilda reklamlarin ilan gazetelerinde veya entelektiiel gazetelerde takriben yirmide
bir yer kapladig1, sanayi kapitalizminin yogunlagma siiregleriyle birlikte reklamin kayda deger

Olgege on dokuzuncu ylizyilin ikinci yarisinda ulastigi da ifade edilmektedir. Bu reklamlarin
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tamamina yakinin, olagan ticari dolasimin disindaki ilging orijinal seylerle ilgili oldugu, ayrica
piyasada propagandanin biiyiik dl¢iide kulaktan kulaga, iletisimin ise yiiz ylize oldugu da
belirtilmektedir.

1850’11 yillara gelindiginde, giinliik dolasimda bulunan gazetelerin, giinde 1 milyon
kopya yaptig1 tahmin edilmektedir. Innis’e (2006: 241) gore, reklamciligin biiylik
merkezlerdeki Onemi, gazetelerin mali durumunu gii¢lendirirken, gazetelerle merkezler
arasindaki rekabeti siddetlendirmistir. Tiraj1 arttiran haber gereksinimi, telgrafin gelisimini ve
haber hizmetlerinin 6rgiitlenigini hizlandirmistir. Philadelphia da acilan ve ilk reklam ajansi
oldugu diistiniilen Volney Palmer, esasinda reklamlar i¢in siparis almak ve reklam verenlerden
0deme toplamak suretiyle gazeteler i¢cin calismistir (Pope, 1983: 14). Tiiketicilere ulasan bu
yeni firsat, tiiccarlar tarafindan kolayca kabul edilirken gazetelerdeki reklam hacmini
yiikseltmistir. Asagida reklamlar 6rneklerinde; Gorsel 2.1°de 1850 tarihli reklam S. Crane’in
patentli bilesik yikama karisimini anlatilmaktadir. Philadelphia J. Richards adl1 yayincini bilgisi
de verilmektedir. Gorsel 2.2’de 1859 yilinda yapilmis reklam, “Hoyt’un Hiawata sag
canlandirict iirlinli. Her sise garanti altindadir. Hiawatha sa¢ canlandiric satisi i¢in ajanslar
listesini vermektedir”. Gorsel 2.3 1884 tarihli reklam, “Havuz 6zii, bu hakikidir” basligini

tasimaktadir. Gorsel 2.4’de 1888 tarihli trag sabunu reklami tam sayfa verilmektedir.
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Gazetelerin yaygin dolagimi, demiryollarmin gelisimi ve biiyliyen kent merkezleri
reklamcilik i¢in yeni bir firsat donemi ortaya ¢ikarmustir. Ayrica, reklamcilarm sdylemlerini
smirlandrmak i¢in neredeyse hicbir yasa veya yonetmelik bulunmamakla birlikte,
reklamcilarin, miisterileri aldatmalar1 ya da hile yapmalari durumunda hiikiimet tarafindan
cezalandirilacagi konusunda ¢ok az veya hicbir tehdit olmadig: da ileri siiriilmektedir. Birgok

reklamct bu durumdan yararlanirken, reklam toplumun bir¢ok kesimi tarafindan utang verici
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(veya daha kotli) olarak kabul edilmistir. Bu noktada, sirketlerin reklam kullanmalar1
bankalardaki kredi notlar1 i¢in risk olustururken; bu uygulama, bankalar tarafindan mali zayiflik
isareti olarak kabul edilmistir. Patentli ilaglarin reklami, koti itibar1 giiglendirmistir. Bu
donemde yapilan reklamlarin, romatizma ve artiritten kansere kadar her konuda bir tedavi sozii
verdigi, ayrica Kkitlesel Olgekte reklami yapilan ilk biiyilk {riin kategorisi oldugu
diistiniilmektedir (Semenik v.d., 2012: 138). Asagida, Gorsel 2.5°de 1890 tarihli reklam metni
Ingiltere de “Dr. Williams’m Pin Haplarr” tamitimin1 yapmakta. Gorsel 2.6’da 1890 tarihli
reklam metni Ingiltere de “Brain Salt- Bas agris1 ve hazimsizlik tedavisi -Humour Medicine”
bilgilerini igermektedir. Gorsel 2.7°de Tibbi patent talep etmek icin bu gibi reklamlar, kanser

de dahil tiim karaciger rahatsizliklarini tedavi etmeyi gibi cesur iddialar tagimaktadir.
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Semenik v.d. (2012: 138) gore; bilinen anlamiyla reklamcilik Amerika’daki i¢ savastan
kisa bir siire sonra ortaya ¢ikmistir. Reklam sanayilesme doneminde var olmasma ragmen
kentlesme ve sanayilesme yolunda ilerleyen Amerikan toplumunun ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir. 1875-1918 yillar1 arasinda reklamcilik, tiiketim kiiltiirii olarak bilinen seylere
onciiliikk ederken, tliketim merkezli bir yasam seklinin ortaya ¢ikmasina katki saglamustir.
Tiiketici kiiltiiri bu donemden 6nce ilerleme halindeyken, bu donemde tutunmustur. Modern
reklamlarin artmasi tiiketici kiiltliriinii etkilemis, reklam, bu donemde tam tesekkiillii bir
endiistri haline gelmistir.

Semenik v.d.’a (2012: 138) gore, bu ¢ok modern endiistri kiiciik boliimler halinde

vaizlerin ogullar1 tarafindan kurulmustur. “Bu durum onlara gore tesadiif degildir zira bu geng
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adamlar, halki konusmalariyla etkileyen, fikirlerini tutkulu bi¢imde savunan ve modernitenin
beraberinde getirdigi sehir hayati, bilim, ilerleme, kamu tiiketimi konularinda halkin uyum
saglamasina onciiliikk eden, reklam ve tiiketici kiiltliriiniin bir anlamda havarileri konumunu”
iistlenmislerdir. Endiistrilesme ile beraber kitlesel iiretim mallarinda meydana gelen artig
sonucunda satis alanlar1 biiyiimiistiir. Ureticilerin yeni pazarlara agilmasi, medyada meydana
gelen gelismeler, reklamin gelisimine katki saglamistir. Serbest piyasa ekonomilerinde
birbirine benzeyen iirlinler i¢in farklilik yaratma roliinii iistlenen reklam, pazarlamanin 6nemli
unsurlarindan birisi haline gelmistir (Habermas, 2009: 321).

Fabrika sisteminin ilk asamalarmdaki tirinlerin gogunun fazla reklam olmadan satildigi,
reklamin esasen stok dis1 lirtinler ile yeni iirlinlerde kullanildig: belirtmistir (Williams, 2013:
207) Reklamcilik, kitlesel tiretimin getirdigi mallarin arz fazlasinin satilmasi ihtiyaci ve (diger
seylerin yam sira) markali liriinler yoluyla sosyal kimlik arayisina giren, giderek artan bir
kentsel niifusun talepleri tarafindan motive edilmistir. Ornegin daha dnce, alisveris yapanlar
magazaya gittiklerinde, yerel olarak {iretilen genis bir kaliptan dilimlenmis sabunlar
aldiklarinda, reklamin etkisi bulunmamaktadir. Ancak reklamcilik, hemen hemen ayni sabunlar
arasinda anlamli farklar yaratma yetenegiyle 6n plana ¢ikarken, reklamciligin kritik noktasinin
bu anlamli farki ortaya koyma becerisinde yattigi belirtilmektedir. Reklam, isaretlenmemis
iirlinleri sosyal sembollere ve kimlik belirteglerine doniistiiriirken, pazarlamacilarin da bu
iirlinler i¢in ¢ok daha fazla para talep etmesine olanak saglamistir. Tiiketiciler markalar icin,
aksi belirtilmedigi siirece isaretli olmayan iiriinlerden daha fazla para 6demeye istekli
goriiniirken, bu durum markalarin giiciinii ortaya koymustur. Reklamin giicii, iirlinlere istenen
anlamlar1 kazandirmada etkili olmustur.

Reklamecilar iirtinlere anlam ytiklerken birgok yontem kullanmislardir. 1900’1l yillarin
basma kadar reklamcilar yaptiklar1 reklamlarda, ¢ok sayida kopya (kelime); tirliniin 6nemi ve
reklami yapilan {iriiniin tiiketilecegi gercek diinya baglaminda gorseli; farkli renkler, birkag
fotograf ve bol abart1 kullanmislardir. Bu donemde degisimler ve siirekli gelismeler yasansa da
reklamlar genel olarak I. Diinya Savasi'na kadar benzer 6zellikler gostermislerdir (Semenik vd.,
2012: 139). Asagida, Gorsel 2. 8’de 1900 tarihli reklam metninde “Baker’m Cikolata”larinin
¢ kitada tinlii oldugu belirtilmektedir. Gorsel 2.9°da 1900 tarihli “Barnum ve Bailey”in abartili
sirk reklam metni diinyadaki en biiyiik gosteri olarak sunulmaktadir. Gorsel 2.10°da 1902 tarihli
bir Fransiz “Belle Jardiniere” firmasinin gengler ve ¢ocuklar i¢in yaz modasina uygun giysileri
iceren reklam metni ayn1 6zellikleri igermektedir. Gorsel 2.11°de 1905 tarihli “Beyaz Emaye
Bohn Syphon Buzdolabr” reklam metninde, buzdolabmnin kullanildig: yer ve kullanim sekli

fotograflarla tiiketicilere gosterilmektedir.
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1920’11 yillar refah toplumunun ortaya c¢iktigi, insanlarin hayattan zevk almaya
basladigi, reklamlarin tiiketicilere iyi vakit gecirmeleri telkininde bulundugu ve bunun nasil
yapilacagi gosterdigi bir donem olarak diisiiniilmektedir. Ekonominin giiclendigi bu donemde
reklamcilik tiiketicilere nasil modern olunacagini ve modern ¢agin tuzaklarindan veya yan
etkilerinden nasil kaginacagini 6gretmistir. Dyer (2010: 79) bu donemde, “halkin ister gercek
ister uydurulmus olsun, her tiirlii derdinden sikintisindan reklamlar araciligi ile, triinleri
tikketerek kurtulacagini 6grendigini” belirtmektedir.

Bununla birlikte “Reklamcilarin, gece giindiiz gelebilecek her iiziintliye, giiven
vermeyen komsuya, arkadasa karsi onlem olarak, babacan tavirlariyla is birligine girdiklerini,
aile, arkadas yerine gegtiklerini” ifade etmektedir. Modernitenin yan etkileri olarak 6ne siiriilen
herhangi bir sosyal kaygi ve kisisel basarisizliga kars1 onu tedavi edebilecek bir {iriin ortaya
cikarken, bu durum kurum olarak reklamciligin biliylimesine 6nemli katkilar sunmustur.
Ornegin, modern konserve gidalar taze meyve ve sebzelerin yerini alirken, konservenin dis
etlerini zayiflattigi ileri siiriilmiis, dis eti problemlerini gidermek i¢in dis fir¢cast ve macunu...
onerilmistir. Boylece, goriiniiste sonsuz bir tiiketim zinciri yaratilmustir: Ihtiyaglar iiriinlere yol
acarken; yeni Uriine bagli yan etkiler yeni ihtiyaclar yaratmis; yeni iriinler yeni ihtiyaglari
cozerken, bu ihtiya¢ zinciri, kapitalist ekonominin hayatta kalabilmesi ve biiyiimeye devam
edebilmesi i¢in zorunlu hale gelmistir. Bu durum, ayn1 zamanda reklamin yapilma nedenini de
aciklamaktadir.

Reklamlar bu donemde kamusal alan ile 6zel alan temalarmi da islemeye baslamistir.

Kamusal ¢aligma alanmi erkegin alani olarak belirlerken, 6zel alan1 yani ev ortamini1 kadinin
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alani olarak 6ne ¢ikarmistir. Boylece kadmlarm ikincisinden sorumlu oldugu iki ayr1 tiikketim
alan1 olusturulmustur. Reklamcilar kisa siirede, kadinlarin ev i¢in yapilan alimlarin yilizde
80'inden sorumlu olduklarini fark etmeleriyle birlikte, kadinlar reklamcilarin birinci hedefi
haline gelmislerdir (Semenik vd., 2012: 140- 141). Asagida, Gorsel 2.12, Gorsel 2.13 ve Gorsel

2.14’de 1920’1i tarihlerde yapilmis reklamlarda, bu anlayisin yansimalar1 goriilmektedir.
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Moderniteyle birlikte bilimde ve teknolojide yasanan gelismeler 1920’11 yillarin
reklamlarina etki etmeye baslamistir. Bu donemdeki reklamlar bilimin popiilerligine hitap etmis
ve neredeyse tiim {iriin kategorilerinde reklamcilar bilimi islemislerdir. “Sosyolojiden ve
psikolojiden aliman yontemlerle reklamcilar miisterilerini pazar arastirmasinin, paralarmnin
bilimsel olarak harcandigindan emin olmalar1 i¢in bir yontem olduguna ikna etmeye
calismislardir” (Dyer, 2010: 85). Yirmili yillardaki reklamlar {iriinle toplumsal yasam
arasindaki bagi 6zenle olustururken, hayattan anlik kesitler sunmusglardir. Semenik vd.’a (2012:
141) gore, reklami yapilan tiriinii kullanan ya da buna ihtiya¢ duyan insanlarin géreceli konumu,
arka plani ve elbiseleri bugiin oldugu gibi dikkatle hazirlanmigtir. Bu gorsel dersler genel olarak
"akill1 kalabaliga nasil uyuyacagini, en yeni kolayliklar1 kullanarak ne kadar iyi ve modern
olmalar1 gerektigi ve yeni tempolu modern diinyanin baskilariyla nasil bas edebilecegi lizerine”
kurgulanmistir. Asagida, Gorsel 2.15°de “Baby Ruth” seker c¢ubuklari ve gofretinin enerji
verdigi ve yorgunluk giderdigi araba iizerinden anlatilmaktadir. Arabanin yakita ihtiyaci oldugu
gibi insan bedeninin de gofret tarafindan saglanan dekstroz’a ihtiyag duydugu bilimsel

kavramalarla agiklanmaktadir.
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Gorsel 2.15 1934 Tarihli Reklam Ornegi.

1930’lu yillarda biiyiik buhranla birlikte baslayan ekonomik c¢okiintii ve imalatin
kesilmesi nedeniyle bir¢ok insan issiz kalirken, reklamcilarin islerinde de azalmalar olmustur.
Bazilarma gore piyasa canlanmaistir, zira bu bir sinir miicadelesi durumu olarak goériilmiistiir.
Ekonomik bakimdan karanlik ve hiiziinlii bu donemde, sinir ilaglari, vitamin haplari, agiz
yikama sular1 gibi iirlinlerin satilmaya baslanmasi reklamcilarin dikkatini ¢ekmistir. Bu sinir
harbi durumunu kullanarak yeteneklerine ortaya koymuslardir. Tiiketicilere agiz kokusu, yaz
uyusuklugu, yalan sdyleme, bitkinlik, gece acligi, viicut kokusu gibi bilinmeyen durumlara
yakalanmanin tehlikelerini anlatmislardir. Bu durum “kisisel sagligi degil, evliligi ve toplumsal
basariy1 da tehlikeye atmistir (Williams, 2013: 211). On sekizinci yiizy1l reklamlari ile benzerlik
gosterdigi diisiiniilen bu reklamlar, abartili ve canli olup sdzde bilimsel tezlerle desteklenmistir.
Insanlar saglik, is, evlilik, sosyal statiiye yapilan tehditlerden dolayr kendilerini mutsuz
hissederken reklamcilar koruma, giiven gibi terimlere yeni anlamlar yiiklemislerdir (Dyer,
2010: 80).

Asagida 1930'larda Nervine & Alka Seltzer firmasinin “Dr. Miles New Joke Book"

baslikli kampanyasi i¢in hazirlanmig reklamlar1 bu anlayisin belirtilerini ortaya koymaktadir:
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1940’larda II. Diinya Savasi’nin baglamasiyla birlikte yeni bir siirece girilirken, bu
donemde savas ekonomisine uygun olarak, daha ¢ok tasarrufa yonelik reklamlar, tiiketicilere,
idareli Kkullanmalari, biriktirmeleri ve tutumlu olmalar1 ydniinde agiklamalar yapmistir.
Ornegin, gida reklamlar1 yiyeceklerin daha dayanikli olmalart igin tarifler ve ip uglar1 verirken,
ev kadinlarina yemek yaparken gazdan ve elektrikten nasil tasarruf edilecegi gibi onerilerde
bulunmuglardir. Evde oldugu gibi disarida da ekonomi bakimindan hayati dnem tasiyan
kadmlarin reklam imajlar1 da esasli bir degisiklige ugramistir. Sadece goriiniisleriyle ilgilenilen,
edilgen tiiketici yerine savas zamani kadinlar1 daha gercekei bir sekilde, otobiis soforii, fabrika
is¢isi, hava saldiris1 gdzetmeni olarak resmedilmislerdir. Boylece kadinin hem is¢i hem kadin
ve anne olarak ikili rolii yansitilmistir. Sabun, faydali besinler, ev geregleri gibi tiriinler daha
yiiksek statiiye gdtiiren bir yol veya sucluluk duygusunun hafifletici bir aract olmaktan ¢ok,
yogun kadinlara yardim kaynagi olarak sunulmustur (Dyer, 2010: 87). Asagidaki reklam
ornekleri bu donemdeki anlayigin belirtilerini ortaya koymaktadir
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Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra ekonomi iyilesmeye devam ederken tiiketim
cilgmhgmmin tekrar bagsladigi ileri siiriilmektedir. Bu anlayis dogrultusunda ilk aligveris
merkezlerinin, varlikli niifusu izlemek ve daha "kadinsi" (ve beyaz) bir aligveris ortami
yaratmak i¢in banliydlerde insa edildigi soylenmektedir. Bununla birlikte reklamcilara yonelik
kamuoyu duygusunun, Birinci Diinya Savagsi sonrasinda 1920'lerde yasananlardan temelde
farklilik gosterdigi ve halkin biiylik kesiminin reklamcilara kars1 daha olumsuz, daha siipheci
duygulara sahip olduklar1 da belirtilmektedir (Semenik vd., 2012: 146). Bunun nedeni,
Amerika'nin savas departmanindaki basarili propaganda uzmanlarinmin Ikinci Diinya
Savasi'ndan sonra Madison Bulvarina tasmmasi ve tiiketici zihinlerini manipiile etmeye
basladiklarma yonelik yaygm bir inancin olugsmasindan kaynaklandig: ifade edilmektedir. Bu
donemde ayrica, komiinizmin yiikselisi ve Soguk Savasta "zihin kontrolii" niin kullanildigina
dair biiyiik endiselerin var oldugu, McCarthy dénemi kara propagandasi ve atom bilimindeki
gelismelerin insanlarin siiphe duymaya sevk ettigi ileri siiriilmektedir. 1950'lerde, komiinist
zihin kontrolii korkular1 ve ger¢ek bir niikleer silahlanma yarisiyla, korkmus insanlarin arka
bahgelerinde bomba barmaklarini insa etmeye basladig1 ayni1 zamanda reklamin gizli gii¢lerine
inandiklar1 sdylenmektedir (Semenik vd., 2012: 146-147). 1950’li yillara ait asagidaki

reklamlarin da bu anlayis dogrultusunda kurgulandig: diistiniilmektedir.
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Reklamcilar 1950’lerde korkuyla ortaya ¢ikan bu karigikligi kullanmiglardir. Daha
onceki zamanlarda oldugu gibi, reklamcilar bu endiseleri, ¢eliskileri ve sosyal aksakliklar1
reklam stratejilerine doniistiirmiis, insanlari, kendilerini daha gilivenli hissettiren seyleri satin
almaya ikna etmislerdir. Ancak "Modern bilim" ve "zihin kontroli" tarafindan manipiile
edilmekten duyulan korku reklamlar konusunda onlar1 daha dikkatli davranmaya sevk etmistir.
Bu kitlesel korku ortaminda, 1950'lerde reklam ajanslarinin psikolojik satis yontemini
kullandig1 ve giidiileme arastirmasi yaptigma dair bilgilerden haberdar olan Amerikalilarin
bilingalt1 reklamciliginin onlar1 bastan ¢ikaracagini diisiinerek korkmaya basladiklar1 ileri
siiriilmektedir (Semenik vd. 2012: 148). Dyer’e (2010: 127) gore, giidilleme arastirmasi,
insanlarin bilingsiz satin alma direncini arastirmak i¢in gelistirilmistir. Yontemleri ve
uygulamalar1 Vance Packard (2007) “The Hidden Persuaders” isimli kitabinda gostermistir.
Packard bilingalt1 reklamciliga ve kitabin hazirlama nedenine yonelik diisiincelerini soyle ifade

etmistir:

Bu kitap, Amerikan hayatinmn tuhaf ve oldukg¢a egzotik yeni bir alanini1 kesfetmek i¢in bir girisimdir. Bu,
diisiniilmemis aliskanliklarimizi, satin alma kararlarimizi ve diisiince siireglerimizi, psikiyatri ve sosyal
bilimlerden toplanan iggoriiler kullanarak kanalize etmek icin, genellikle etkileyici bir basari ile
gerceklestirilen bilyiik 6l¢ekli ¢abalarla ilgilidir. Tipik olarak bu cabalar, farkindalik seviyesinin altinda
gergeklesir; bizi hareketlendiren itirazlarin ¢cogunlukla bir anlamda "gizli" oldugunu goriiyoruz. Sonug
olarak, ¢ogumuzun giindelik yasam bigimimizde fark ettigimizden ¢ok daha fazla etkilendigini ve

manipiile edildigini goriiyoruz (Pacard, 2007: 32).

Bu donemde Dyer’in (2010: 127) de belirttigi gibi, derinlemesine miilakat, kisilik
testleri, canli laboratuvarlar kisinin sakli endiselerini, glivensizliklerini, su¢luluk duygularini
veya gizli 6zlemlerini agiga ¢ikartmak i¢in yontemler gelistirilmistir. Bu tiir bilgilere sahip olan

reklamcilar bu bilgileri reklamlarma yerlestirmislerdir. Bu tarz arastirmaya dayanan klasik
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araba edinme kampanyasi bir dizi reklamdan kullanilmistir. Ornegin, bu reklamlarda spor
arabanin erkegin kadin arkadasi, dort kapili araba ise kisisellestirilerek, erkegin karist olarak
anlamlandirildig: ileri siiriilmiistiir. Packard, reklamin bilingaltinda ¢alisma siirecini soyle

anlatmustir;

Reklamcilar insan bilincinin farkli seviyelerinden séz etmeye bagladi. Onlara gore ii¢ ana seviye vardir.
i1k seviye bilingli, rasyonel diizeydir, burada insanlar neler olup bittigini bilir ve nedenini sdyleyebilir.
fkinci ve alt seviyeye bilingalt1 denir, ancak bir kisinin kendi his, duyu ve tutumlarmda olup bittigini
belirsiz bir sekilde bildigi, ancak nedenini sdylemeye istekli olmadig bir alani igerir. Bu, dnyargilarin,
varsayimlarin, korkularin, duygusal isteklerin seviyesi ve benzeri. Son olarak, t¢iincii seviye, gercek
tutum ve duygularimizin farkinda olmadigimiz, olsak bile tartigmak istemeyecegimiz seviyedir. Bu ikinci
ve Uglincii seviyelerdeki {irlinlere yonelik tutumlarimizi arastirmak, motive edici analiz veya arastirma

yeni bilim tarafindan yapilabilir hale geldi (Pacard, 2007: 47).

Bu ¢ok popiiler kitap 1950'i yillarm tiiketicilerine ¢ok anlamli gelmistir. Ancak o donemden
bugiine bilingaltina hitap eden reklamlarm varlig1 ve giicii ile ilgili siipheler giincelligini
korumaya devam etmistir.

1950'lerin ayn1 zamanda cinsiyete karst cok celigkili ve tutarsiz bir yaklasim
sergiledigini belirten Semenik vd.’na (2012: 148) gore, bir yandan, uyumlu, namuslu, ¢ekirdek
aile ve ¢ok kat1 toplumsal cinsiyet rolleri 6te yandan neo-Freudcu pop psikolojisi ve cinsel
imalarla siislenen cinsellik dncesi filmler yaygmlagmistir. Cinsel arzular 1950'lerin popiiler
kiiltliriinde her yerde islenmistir. Kadmlar i¢in namus kavrami 6n plana ¢ikarilmistir. Yetiskin
cinsel davranmiginda cifte standart yayginlasmistir; erkekler kendilerine yardim edemedigini,
kadinlarin onlara yardim etmek zorunda oldugu yoniinde bir anlayis gelismistir. Bunun yaninda
reklam ajanslar tarafindan irk¢ilik konusu da islenmistir. Asagidaki reklam 6rneklerinin bu

dénemin anlayisini yansittigi, bu anlayis dogrultusunda bigimlendirildigi gériilmektedir.
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1950’lerde TV nin yayginlagsmasiyla birlikte ayrica cocuklar ve gengler de reklamcilarin ilgi
odag1 haline gelmiglerdir.

Reklamlar 1960’larda yasanan kiiltiirel devrimin etkisi ile ddnemin kiiltiirel degerlerini
yansitan iiriinler iretmeye baslamislardir. Diinya, vatandaslik haklari, Vietnam savasi, cinsel
devrim ve "genglik" devrimi ile miicadele ederken, reklamcilik ¢ogunlukla kadinlar1 ve diger
azmliklar1 boyunduruk altindaki rollerde géstermistir. Reklam, “seylerin satilmasi i¢in on yilin
devrimci diirtli ve cazibesini” kullanmistir ancak olduk¢a muhafazakar kapitalist bir kurum
olarak kalmistir. Bu donemdeki reklamlar, genclik, isyan, “cool”’luk gibi temalar1 6n plana
cikarmiglardir. Kiiltiir devrimi reklam metni haline gelirken, reklamcilik kendisini genglige,
modaya ve devrime basarili bir sekilde eklemlemis ve bu dogrultuda uygulamalar yapmistir
(Semenik vd., 2012: 149). 1960'h yillarda reklamin yeni donemi, reklamcilik siirecinin yaratic1
yOniinlin 6n plana ¢iktig1, yaratict devrim ile karakterize edilmistir. 1960- 1972 aras1 kurum
olarak reklamcilik, tiiketim kiiltliriinde, kendi roliinlin farkinda oldugu bir donem olarak
gorilmiistiir. Reklam, tiiketimin tesvik edilmesinde rol oynamasina karsin, ayni zamanda
tilketimin kendisinin bir simgesi haline gelmistir. Reklamecilar; tiiketim, genglik, devrim,
cinsiyet, memnuniyet ve kimlik gibi olgularin farkina varmis, pazarlama ve tiiketim siiregleri
bu dogrultuda yonlendirilmistir (Semenik vd., 2012: 149-153). Asagidaki reklam 6rneklerinin

bu donemin anlayigini yansittigi, bu anlayis dogrultusunda bigimlendirildigi goriilmektedir.
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1970’ler den itibaren on yilin en biiyiik toplumsal kaymalari, Amerikan feminizmin
ikinci dalgasi, Bati demokrasilerinin kendilerinden siiphelendigi bir doénem olarak
goriilmektedir. Bu donemde “Ben kimim; Gergek nedir? Neye inanabilirim? gibi sorular
toplumun igerisinde sorgulanmaya baslanmstir. Insanlara karsi bencil olmanm uygun bir
davranis olmadigi, ancak yapilmasinin zorunlu oldugu diisiincesi toplumda sekillenmeye
baslamistir. Bencillik icin dogal ve iyi oldugu sdylenmistir. Bu donemde “bana iyi
davranmazsan sana iyi davranmam” gibi sakincali bir séylem ortaya ¢ikmustir. Diger taraftan
insanlarin kendilerine hosgoriilii davranmalari, kendi yeteneklerine sahip olmalar1 ve bir seyler
satin alarak kendilerini mutlu etmeleri istenmistir. "Ben" 1970'lerin en biiyiik sozii olurken,
reklamcilar i¢in 1yi bir ortam yaratmustir (Semenik vd., 2012: 155). Reklamlarda devrimci
kiiltiirel etkiler varligmi devam ettirirken, orijinallik, kimlik, farklilik gibi temalar islenmistir.
Bu donemde, reklamlarda yapilan yasal diizenlemeler sonucunda yaniltici reklam yapanlara
cezalar verilirken, reklamcilar reklamin igerisine yerlestirildigi yeni markali eglence
programlarini baslatmislardir. Sosyal ve kiiltiirel degisim, reklamcilar i¢in firsatlar yaratmistir.
Reklam, ne kadar ger¢ek veya hayali olursa olsun, modern yasamin streslerine ¢dziimler
sunmak i¢in her zaman nerede durmasi gerektigini bildigini gostermistir. Reklamcilar, herhangi
bir sorunu ¢dzmek i¢in her zaman planlar1 oldugunu ortaya koymuslardir (Semenik vd., 2012:
155-157).

Sonug olarak reklamlar {iriin hakkinda tiiketiciyi bilgilendiren kiiltiirel metalar olarak

1700°’1ii yillardan itibaren gezete ve dergilerde gdriinmeye baslamis politik, ekonomik ve
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kiiltiirel degisimlere uyum saglayarak varligini devam ettirirken, ayni zamanda kiiltiirel

degisimlere de katki saglamistir.

2.2. Dil- Reklam iliskisi

Insanm iletisim amaciyla olusturdugu her tiirlii dilsel ve dil dis1 bildiriler, tarih boyunca
arastirmacilarin dikkatini ¢ekmis ve her donemde arastirmacilarin ilgi odagi olmustur. Dil
alaninda yapilan aragtirmalar beklenti ve amaclara gore farklilik gosterse de bugiine kadar dil
birgok farkli agilardan ele alinip incelenmistir (Giinay, 2013: 15). Saussure (2001: 28-32) dil
olgusu etrafinda yapilan arastirmalarin {i¢ evreden gectigini belirtmektedir: birinci evre kuralct
dilbilgisine yonelik yapilan calismalardir. Bu evrede dogru bigimleri yanlis bicimlerden
ayrracak kurallari koyma amaglanmustir. Ikinci evre 1700’lerde baslayip giiniimiize kadar
devam eden, yazili metinlerden yola ¢ikarak tarihi, gelenekleri, kurumlari, v.b yorumlama
cercevesinde yapilan filoloji calismalardir. Ugiincii evrede dillerin birbirleriyle karsilastiriimasi
ile baglayan ve devam eden karsilastirmali dilbilgisi ¢alismalardir. Dil olgusu etrafinda yapilan
bu caligmalar1 olumlu ancak yetersiz bulan Saussure, birinci evrede yapilan c¢alismalari
gbdzlemden uzak ve kuralci oldugu i¢in, ikinci evrede yapilan ¢alismalar1 yazili dile ¢ok baglh
kalarak yasayan dili unutturdugu i¢in, ti¢iincii evrede yapilan ¢aligmalar1 dillerin birbiri ile
karsilagtirilmasi sonucunda ortaya ¢ikan baglantilar {izerinde diisiiniilmedigi i¢in elestirmistir.

Saussure’un “Genel Dilbilim Dersleri” adl1 kitapta, sundugu temel kavram ve ilkeler,
dili kuralci, geleneksel, karsilastirma agisindan degil, bilimsel agidan inceleyen dilbilimin
dogmasma biiyiik hizla gelismesine, yepyeni bigimlere doniiserek yepyeni arastirma alanlari
yaratmasina neden olmustur (Rifat, 2013a: 21). Saussure bu kitapta, dncelikle dil olgusunun ne
oldugunun saptanmasi ve tanimlanmasi gerektigini ortaya atmaktadirr. Bu baglamda
dilbilimcinin goérevini, dilin biitlin ger¢eklesme bigimlerini ve dillerin diger bilimlerle (etnoloji,
antropoloji, toplumbilim, toplumsal ruhbilim, fizyoloji, filoloji, vb.) iliskilerinin belirlenmesi
olarak ileri siirmektedir. Bununla birlikte, dilyetisi (Fr. langage), dil (Fr. langue) ve s6z (Fr.
parole) kavramlarinin tanimlanarak aywt edilmesini, ayni zamanda toplumdaki dilsel
gostergeleri inceleyen dilbilim (Fr. Linguistique) ile toplum yasamindaki biitiin gostergeleri
inceleyecek bir etki alan1 olarak tasarlanan gostergebilim (Fr. semiologie) arasindaki iligkinin
ortaya konmasinin 6nemini belirtmektedir (Rifat, 2013a: 24). Bunun disinda Saussure’e (akt.
Rifat, 2013a: 26) gore, dilin 6gelerinin belirlenmesini saglayacak bir yontem asamasi da
gerceklestirilmelidir, bu asama, dilin icten betimlendigi asamadir. ikinci asama da betimleme
sonucu ortaya ¢ikan genel ilkelerden hareket ederek dil ile ilgili dis olgularm incelenmesine

gecilmesidir. Saussure burada dilin tarihsel boyutunun yani sira birde dizgesel boyutunun
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varligindan s6z ederek dizge kavraminin dil olgusuna yaklagimdaki 6nemini belirtmektedir. Bu
yaklagimla “dil kendi basina ele alinip incelenecek bir nesne durumuna gelir” saptamasi ondan
sonra gelisecek yapisal dilbilimin temelini olusturmustur (Birkiye, 1984: 12).

Ferdinand de Saussure’iin Genel Dilbilim Dersleri adli yapitina dayanan (Sendur
Atabek ve Atabek, 2007: 66) yapisalcilik diinyanin seylerden daha ¢ok, iligkilerden olustugu
diisiincesi ilizerine temellenmis ve yapilarin algilanmasi ve betimlenmesi {izerine diisiinmenin
bir yolu olarak ortaya ¢ikmistir. Bilimsel bir yontem olarak yapisalcilik antropoloji, dilbilim ve
gostergebilimde etkin bir sekilde kullanilmistir. Antropoloji alaninda Levi-Strauss mitlerde,
akrabaliklarda ve totemlerde; Psikoloji alaninda Lacan bilincaltinda, Barthes ve Greimas
anlatinin gramerindeki derin yapilar1 ¢oziimlerken yapisalcilik yontemini uygulamislardir.
Yapisalciligin kokenleri ve onciilleri konusunda pek ¢ok yazarin degisik yaklagimlari olmastyla
birlikte, bu bilimsel yontemin 6zii Saussure’iin ¢alismalar1 dogrultusunda islerlik kazanmistir.
Bu dogrultuda yapisalc1 dilbilim 1928 yilinda La Haye 1. Dil Kurultayr’yla Saussure’iin
dilbilimi temel alinarak kurulmustur (Birkiye, 1984: 12-13). Dili bir yap1 olarak ele alan ve bu
yap1 i¢indeki olgulart yapmnm olgular1 olarak inceleyen yapisalci dilbilim, her 6genin yap1
icinde bir islevi bulundugunu varsayarak 6geden yapiya ulasmaya caligmaktadir. Her 68eyi
kendi basina ele alarak nedenini daha eski bir durumda aramak yerine, essiiremsel bir biitiiniin
parcasi olarak gormektedir. Saussur’den beri hi¢bir seyin kendi basina ve dogal bir yetenekle
anlam tasimadigi, her seyin biitiine gore anlam kazandigi1 bir dizgedir dil, parcalarin anlami ya
da islevini dilin yapis1 belirlemektedir (Yiicel, 1982: 29).

Dilin yapis1 Saussure tarafindan yukaridaki karsitliklar dogrultusunda dil yetisi kavrami
iizerinden tanimlanmaya ¢alisilmistir. Saussure dilyetisini, bir¢ok ikilik arasinda bagimsiz bir
bigcimde tanimlamaya ve akla uygun dayanak sunmasi nedeniyle elverisli gérmektedir.
Dilyetisinin iliskin incelemenin iki bdliimii oldugunu ileri siiren Saussure, 6zii bakimindan
toplumsal ve bireyden bagimsiz, anliksal olan dili temel nitelikte ve ilk sirada goriirken,
dilyetisinin bireysel yanin1 daha agik bir deyisle, seslemeyi de kapsayan anliksal ve fiziksel olan
sozil ikincil derecede gormektedir. Yani Saussure’e (1998: 38) gore, dilyetisinin hem bireysel
bir yan1 hem de toplumsal bir yan1 vardir. Bu baglamda dil hem dilyetisinin toplumsal {irtiniidiir
hem de bu yetinin bireylerce kullanilabilmesi i¢in toplumun benimsedigi zorunlu uzlagsmalar
biitiinlidiir. Saussure (1998: 43) dili biitiin bireylerin belleginde bulunan s6z imgelerinin
tiimiiniin bir araya gelmesiyle olusmus toplumsal bir bag olarak belirtirken dil/ s6z ayrimma
dikkat ¢ekmektedir.

Saussure’lin kavramlarina sadik kalan Avrupa dilbilim akimlari, Prag Okulu ya da

Kopenhag Okulu sozii inceleme alanlarmin diginda birakmislardir (Kiran, 2006: 287). Prag
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Okulun’dan Jakobson, Karsevski, Trubetskoy gibi dilbilimcilere gore dil belli bir amaca uygun
anlatim araglarinin olusturdugu ve konusan kisinin amacini en uygun ve dogal sekilde ortaya
koydugu bir dizgedir. Dolayisiyla hicbir dil olgusunu, bagli oldugu dizge g6z Oniinde
bulundurmadan anlayamayacagimizi belirtmektedirler. Saphir dili ger¢ekte toplumsal sorunlar
ve siiregler konusunda diisiincemizi biiyiikk 6lciide kosullandiran, toplumsal gergegin bir
kilavuzu olarak gormektedir. Gergek diinya Saphir’e (akt. Rifat, 1998: 112-113) gore,
toplulugun dilsel aligkanliklar1 {istiine kurulmus, bilincine varilmayan bir diinyadir. Bu
baglamda ayni toplumsal ger¢egi temsil ettiklerinin ileri siiriilebilecegi yeterince birbirine
benzeyen iki dil bulunmamaktadir. Degisik toplumlarin yasadigi diinyalar, degisik adlar altinda
yer alan ayr1 diinyalardan olusmaktadir. Martinet, dil s6zctigliniin metaforik kullanimlarina
dikkat ¢ekmektedir. Bazi orneklerle dilin metaforik anlamlarini agiklamaya calismistir.
Martinet’e (1998: 14) gore, “Hayvanlarm dili” masalcilarin bir bulusudur, “karincalarin dili”
bir gbzlem verisinden ¢ok bir varsayimi belirtir, ¢igeklerin dili ise bir ¢esit diizgiidiir (kod).
Glinliik konugmada dil tam anlamiyla insanlarin sesli gostergeler araciliiyla anlasma yetisine
dayanmaktadir” (Rifat, 1998:126).

Saussure’den bu yana yapisal dilbilim ¢6ziimlemesi dil/s6z temel karsithgma
dayanarak, gostergeler dizgesi olarak kabul edilen ve bir siniflamaya uyan dili inceleme konusu
yapmustir (Kiran, 2006: 287). Saussure, dil/s6z ayrimiyla toplumsal olguyu bireysel olgudan,
temel olguyu ikincil, rastlantisal nitelikli olgudan aymrmak gerektigini diistinmiistiir.
Saussure’un (1998: 43) toplumsal olgu olarak bahsettigi dil bireyin disinda, bireyin
tasarlamadan edilgen bir bicimde bellegine aktardigi iirlindiir. Buna gore dil, toplumsal bir
kurum, iizerinde toplumsal bir uzlagsmaya varilmis bir olgu olarak tanimlanmaktadir. Bagska bir
deyisle, sadece dil birlesimler ve kurallar terimleriyle betimlenebilen bilimsel bir nesnedir,
clinkii onu kullanan bireyden bagimsiz, yapilagsmig bir gostergesel dizgeden olusmaktadir
(Kiran, 2006: 287).

Konusan bireyin kisisel diisiincesini anlatmak i¢in dilin kodlarmi bilmesi
gerekmektedir. Dil, belli sayidaki sesler ve diisiinceler arasinda, bunlarin toplumsal olarak
kullanimindan soyutlanmis, sistematik ve edilgen bir yapidir. Buna kars1 s6z bireysel bir irade
ve anlama yetenegi gerektirmektedir (Sancar Usiir, 1997: 75). Séziin anlasilabilmesi ve biitiin
sonuglar1 verebilmesi i¢in dil zorunludur ancak dilin yeserebilmesi i¢in de s6z zorunludur ve
tarihsel agidan s0z olgusu her zaman daha 6nce ortaya ¢ikmistir (Saussure, 1998: 49). Her ne
kadar soz dilin evrimini saglayan, dilsel aligkanliklar1 degistiren, dilin hem arac1 hem de iiriinii

olsa da Saussure, bunlarin apayr1 seyler oldugunu ileri siirer. S6z ayn1 zamanda bagka bilim
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dallarina ait olan dildis1 etkenleri (konusan 6zne, durum, gonderim, anlam...) isin i¢ine soktugu
icin bilimlerarasi bir dortyol agzinda bulunmaktadir.

Dil ve s6z farki reklamcilik gibi bir sistemde agik bir bigimde goriilebilmektedir. Yani
reklamin s6z (parole)- s6zel ve gorsel gostergelerin iletiyi olusturan diizenlenmis toplami- dil
(langue) ise iletilerin yerine ulagsmasini saglayan arag¢ (kodlar) oldugu sdylenebilmektedir. Dil,
sOzii kosullandirmakta ve yine soz tarafindan kosullandirilmaktadir. Dil reklamcilarin ileti
yaratmak i¢in kullandig1 bir dizi farkli toplumsal kisitlamalar, atiflar, sdylemler, goriintiiler,
bigcimsel teknikler ve anlatisal desenlerden olusmaktadir (Dyer, 2010: 170).

Saussure’lin ¢oziimleme modeli dili, eszamanli ve statik bir yap1 olarak ele almakta ve
temel ¢Ozlimleme birimi olarak gosterge kavramini gelistirmektedir. Dilin temel islevi
gostergeler aracilifiyla anlamlandirma yani bildirisimde bulunma ya da diisilinceleri iletme
gorevini listlenmektedir (Sancar Usiir, 1997: 75). Dil, Saussure’e (1998: 46) gore, kavramlar1
belirten bir gdstergeler dizgesidir. Bu baglamda Saussure dilbilimcinin gérevini gostergesel
olgular biitiinii i¢inde dilin 6zel bir dizge olmasini neyin sagladigini ortaya koymasi gerektigini
belirtir ayn1 zamanda dilbilime bilimler arasinda yer verebilmek i¢in gostergebilime baglanmasi
gerektigini ileri siirerken, gostergebilimin yerini kesinlikle belirleme goérevini psikologlara
brrakmigtir. Bu yaklagimiyla Saussure, dilbilimi gostergebilimin bir boliimii olarak
gormektedir.

Saussure (1998: 107-113), daha ¢ok dilsel gostergelere odaklanarak, iki pargali bir
gosterge modeli Onermistir. Saussure, gostergeyi, kavram ile igitim imgesinin birlesimi olarak
tanimlamaktadir. Biitlinii belirtmek i¢cin gosterge sozciigliniin kullanilmasi, kavram yerine
gosterilen ve isitim imgesi yerine de gosteren terimlerinin benimsenmesi gerektigini
belirtmektedir. Gosteren ve gosterilen terimlerini hem kendi aralarinda hem de biitiinle
kurduklar1 karsithig: belirtmek i¢in kullandigini ifade etmektedir. Saussure, gostergeyi kiiltiirel
stireglerle ilgili olarak tanimlarken, gdsterilen gosterene saymaca ya da uzlagmali bir sekilde
baglandig1 i¢in, dilsel gdstergesinin nedensizligini vurgulamaktadir. Gosteren Saussure’e
(1998: 114- 111) gore, belirttigi kavram agisindan 6zgiir bir se¢im {iiriinii olmamakla birlikte,
kendisini kullanan dilsel topluluk bakimmdan da 6zgiir degildir, zorunlu olarak benimsenmistir.
Diger taraftan simge sozcligliniin gosteren gibi nedensiz olmadigini, gostereniyle gdsterileni
arasinda dogal bir bagin s6z konusu oldugunu ileri siirmektedir. Hukuk’un simgesi olan terazi
yerine bagka herhangi bir sey, 6rnegin araba olamayacagni belirtmektedir.

Gostergenin diger bir 6zelligi ise ¢izgisel olmasidir. Saussure’e (1998: 112) gore dilsel
gosterge isitimsel nitelikli oldugundan yalniz zaman i¢inde yer alarak gergeklesir ve zamandan

kaynaklanan ozellikler tasirken, bir yayilim gosterir ve bu yayilim ancak c¢izgisel boyutta
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Olctilebilmektedir. Cizgisellik iki 6genin birden sdylenmesini olanaksiz kilmaktadir. Bu 6geler
s0z zincirinde birbiri ardinca siralanmaktadir. Ardisik iki ya da daha ¢ok birimden olusan ve
uzamda gercgeklesen bu yapiya Saussure dizim adini vermektedir. Bu baglamda bir dizimdeki
0ge degerini daha once, daha sonra ya da hem daha once hem daha sonra gelen &gelerle
karsithgindan almaktadir. Boylece climlenin dizilisi iginde, gdstergeler arasindaki sistematik
bir iliskinin varlig1 ortaya ¢ikmaktadir. Saussure’iin dilsel deger dedigi bu durum kavramsal
yonii bakimindan anlamin bir 6gesidir, dil ile dil dis1 gergekligin nasil iliski kurdugunu degil,
dilin i¢indeki gostergelerin dizilig sistemi ile anlamin yaratilmasinin nasil iliski kurdugunu
ortaya koymaktadir.

Saussure’e (1998: 178-192) gore dil cifteklemli bir yapidadir ve anlam yap1 yolu ile iki
ayr1 bigcimde taginmaktadir. Bu yapilardan birisi dizimsel (sentagmatik eksen) digeri ise
cagrisimsal (paradigmatik eksen) dir. Buna gore her sdzce dizimsel eksene gore zaman asir1 ya
da artsliremli olarak yayilan bir sozclikler zincirinden olusur. Sozciiklerden her biri, baska
sozcliklerin baglami "igerisinde var olarak tiimcelerin anlamini1 tagimaktadir. Timcede
sozciiklerin yerlesmesini belirleyen kurallar kiimesine s6zdizim olarak tanimlarken; tiimcede
sOzcliklerin siralanmasiyla olugan anlam, dizimsel eksendeki bagintilar1 gosteren baska bir yol
olan diizdegismeceli bicimde olusmaktadir. Ornegin, “Oglan, bir, besledi, kdpegi” sdzciik
kiimesi, toplumca belirlenmis s6zdizim kurallarina gore diizdegismeceli olarak "Bir oglan bu
kopegi besledi" diye siralandiginda anlam kazanmaktadir. Cagrisimsal ya da paradigmatik
eksende ise ayni sOz zinciri i¢inde birbirinin yerini alabilecek birimler arasindaki bagintilara
isaret eder, dolayisiyla ¢agrisimli sozciiklerden olusur, egretilemsel ve essiiremlidir. Ornegin,
yukaridaki ornekte “Oglan” sdzciigli yerine “geng”, “erkek” gibi kiimede yer almayan birgok
sOzcligiin varhgmi da igermektedir. Bu var olmayan, cagrisimli sozciikler anlamin
(paradigmatik) eksenini olusturur. Sozciiklerin dogru kullanimi anlambilim kurallarinca
belirlenmistir. Ayrica sozciiklerin anlami, bir 0Olgiide, olan kadar olmayan soézciiklerin
karsithigindan ve her sdzciigiin ¢agrisimlarina gore neyi soylemek istediginden ortaya ¢iktigi
icin, bu eksen egretileme boyutu ya da essiiremli goriiniis olarak da bilinmektedir. Yani bu
eksen zamanla donmus olan ayrimlari da igermektedir (Gottdiener, 2005: 18; Sendur Atabek
ve Atabek, 2007: 69).

Saussure (1998: 46) dilbilimi, insana iligskin olgularin biitiinii i¢inde iyice belirlenmis
bir alan olarak gordiigli gostergebilime baglama yoniindedir. Gostergebilimin bulacagi
yasalarin dilbilime uygulanabilecegini Ongormektedir. Ancak Saussure’den bu yana
gostergebilim, Roland Barthes basta olmak {izere bir¢ok yazar araciligiyla baslangigtakinden

olduk¢a farkli bir yone kaymustir. Roland Barthes, pek cok eserinde Saussure’iin bu
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diislincesinin tam tersini savunarak, dil dis1 gostergeler sisteminden ancak dil araciligi ile s6z
edilebilecegini vurgulamistir. Bu yaklagimi ile Saussure’iin gostergebilim tanimini ters yiiz
etmis (Kiran, 2006: 320; Sendur Atabek ve Atabek, 2007: 72-73), dilbilimi, ayricalikli olsa da
genel gostergeler biliminin bir boliimii degil gostergebilimi dilbiliminin bir bélimii oldugunu
ileri siirmiistiir. Barthes (2012: 28) bu baglamda, nesnelerin, goriintiilerin, davraniglarin anlam
tastyabildiklerini ancak bunun hi¢gbir zaman bagimsiz bir bigimde olmadigini, her gdsterge
dizgesinin dille karsilagtigini belirtmistir.

Barthes, ozellikle anlamlama dizgelerinin yazili metinler ya da sdoylemler bigimindeki
ideolojiyle iist {iste gegme bigimlerini arastirmustir. Kiiltiirel olgunun kendisiyle -iletisim ya da
dil yansitmayan nesnelerin dizgeleri- kiiltiir kullanicilarin1 mallarin satis1 gibi 6zel amaglar i¢in
yonlendiren sdylemler olan kiiltiirel siireglere baglanmis ideolojileri birbirinden ayirmistir.
Reklam dili gibi nesnelerin kullanimmi kusatan séylem, bir metin olusturan ideolojinin
yonelimligiyle doldurulmus bir iletisim dizgesidir. Barthes, nesnelerin kullanimini igeren
ideolojik sdylem ile anlamlama kipleri olusturan nesnelerin dizgeleri arasinda ayrim yaparak,
maddi kiiltiirle tiiketicinin se¢imini yonlendirmekte kullanilan iletisim kiplerini birbirlerinden
ayirmistir. Diger taraftan moda dizgesinin en kapsamli gostergebilimsel ¢oziimlemesini
yayimlayan Barthes, beden siislemesinin bir dil gibi -yani bir anlamlama dizgesi gibi- nasil
yapilandigmi ortaya koymustur. Bir anlamlama kipi olarak islev goren giysi dizgesi ile bir
iletisim kipi ya da yonelimlilige sahip ideoloji olan moda dizgesi arasinda bir ayrim yapmastir.
Ozellikle moda dizgesi, mallarin1 satmak i¢in moda sanayisinin ve reklamciligm yaydigi
goriiniimiin denetlenmesi ideolojisini igermektedir. imleme ile iletisim arasindaki ayrim,
toplumsal gostergebilimsel yaklasimin temelini olusturmustur (Gottdiener, 2005: 62-63).

Barthes (2012: 28), sinema, reklam, ¢izgi resimler, basin fotograflar1 gibi gorsel
iirlinlerin kendini dilsel bir bildiriyle destekleyerek anlami pekistirdigini ifade etmistir. Bunun
yaninda giysi, besin gibi nesne biitiinlerine de dil araciligi ile ulasildigini, dilin bunlarin
gosterenlerini dizelgeler biciminde bdliimledigini, gosterilenlerini de kullanimlarmma ya da
nedenlerine gore adlandirdigini ifade etmistir. Barthes’in burada ifade ettigi dil, anlambirim,
sesbirimlerden ziyade sdylemin daha biiyiik parcalar1 olan ve dilin altinda anlam tagiyan ancak
higbir zaman onsuz olmayan (mit, anlati, gazete yazisi, tanitma ilanlari, goriisme ve konugma
gibi...) nesneler ya da kiiciik kii¢iik olaylar1 malzeme olarak kullanan “gdstergebilimdir ya da
ote-dilbilimdir”.

Barthes, gostergebilimin ele alacagi dizgelerin ancak dil destegiyle gergeklik
kazanacagini inanmistir. Dizgeli bir bicimde yapisal dilbilimin temel kavramlarmdan yola

cikarak bu kavramlar1 anlam tiretebilen tiim Gteki dizgelere yaymak istemistir (Sendur Atabek
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ve Atabek, 2007: 72; Kiran, 2006: 321). Gostergebilimin Ilkeleri adl1 eserinde gdstergebilimin
ilkelerini yapisal dilbilimden kaynaklanan dort baslk altinda toplamistir: 1. Dil ve Soz, 2.
Gosterilen ve Gosteren, 3. Dizim ve Dizge, 4. Diiz anlam ve Yan anlam (Barthes, 2012: 23-25).
Barthes’in dil/ s6z baglaminda yaptig1 karsilagtirma Saussure’iin kavramina karsilik olarak
bicim, igitim imgesine karsilik olarak da igerik isimlendirmesini yapmistir. Barthes’a (2012:
31) gore de dil, sdzlesmeye dayanan, bir boliimii ile keyfi ya da nedensiz bir degerler dizgesi
oldugu i¢in bireyin tek bagina yol actig1 degisikliklere direnmektedir, bu nedenle de toplumsal
bir kurumdur. Diger taraftan s6z 6zii bakimidan, bireysel bir segme ve gerceklestirme
edimidir. Konusan bireyin kisisel diisiincesini anlatmak i¢in dil kodunu kullanabilmesini
saglayan birlesimler ve bu birlesimleri disa vurmasini saglayan zihinsel-fiziksel diizeneklerden
olusmustur. Biiyiikk boyutlu s6zii ise soylem olarak tanimlar. Gostergeler hem bir sdylemden
obtiriine hem de sdylem i¢inde tekrarlandiklarindan, her gdsterge dilin bir 6gesi durumuna
gelmektedir. S6z de birlesimsel bir biitiin oldugundan katisiksiz bir yaratma degil de bireysel
bir edime denk diismektedir.

Barthes (2012: 44), gostergebilimsel ¢oziimlemelerinde anlamlandirma edimini ele
alirken Saussure’iin “gdsteren ve gosterilen gostergenin olusturucularidir” diislincesine elestirel
yaklagmustir. Barthes’e gore, birgok alanda kullanilan gosterge teriminin anlami belirsizdir. Bu
diisiincesini Hegel, Peirce, Jung ve Wallon’un gosterge terimine yonelik yaklasimlarina
dayandirmistir. Bu yazarlar ileri stirdiigii kavramlar ikili karsitlar1 koruduklari i¢in anlam
belirsizligi olusmamistir ancak diisiincelerini farkli terimlerle ifade etmislerdir. Diger taraftan
Barthes (2012: 47) Sausure’lin gosterge teriminin anlamimni belirginlestirmesine ve bundan
dolay1 anlambilimin yapisal dilbilimin i¢inde kalmasina da olumlu bakmistir. Bu olumlu
diisiincesinin temelinde Amerikali mekanikg¢ilerin gosterilenleri dilbilimden ziyade ruhbilimde
olmas1 gereken tozler olarak degerlendirmelerinden kaynaklanmastir.

Barthes (2012: 47-48) da gostergeyi, gosteren ve gosterilenin birlesiminden dogan edim
olarak tanimlamistir. Ancak gerek dilbilimde gerekse de gostergebilimde Hjelmslev’in yaptigi
incelemelerin dnemli bir katki sagladigini ileri slirmiistiir. Bu baglamda, Saussure’lin yaptig1
gosteren-gosterilen ayriminda  “gdsteren”  bicim, “gOsterilen” ise icerik olarak
degerlendirilirken, Hjelmslev (akt. Rifat, 1998: 97-99), Saussure’iin gosterenler diizlemini
anlatim diizlemi, gosterilenler diizlemini ise icerik diizlemi olarak adlandirmis ve her diizlemde
de t6z/bicim karsithigint 6ngérmiistiir. Yani anlatim ve icerik diizlemlerinin birer t6zii ve bigimi
vardir. Buna gore gostergelerin dort boyutu vardir: igerigin tozi, icerigin bigimi; anlatimin tozi,
anlatimm bigimi. Icerik diizlemindeki, icerigin tozii metinsel diinya, konu, tiir vb.’yi kapsarken

icerigi bicimi anlamsal yapi ile tematik yapiy1 kapsamaktadir. Anlatim diizleminde, anlatimin
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tozii, gorlntli, ses gibi fiziksel iletim araglarini kapsarken ve anlatimin bigimi, bigimsel
sozdizimsel yapi, teknik ve {islubu kapsamaktadir. Hjelmslev’in bu incelmesinin
gostergebilime katkis1 Barthes’a (2012: 49) gore, kendilerine 6zgli dizgenin igerdigi toz disinda
bir téze biriinmiis gosterilenlerden olusan Ornegin moda gibi bir dizge karsisinda
bulundugumuzda ya da bir nesneler dizgesi dolaysiz ve islevsel bi¢imde anlamlayici olmayip,
belli bir diizeyde yalnizca yararci nitelik tasiyabilen bir t6z icerdiginde onemlidir. Ornegin
yemek belli bir durumu belirtmeye yaradigi gibi beslenmeyi de saglar. Barthes’in burada
kastettigi ve gosterge-islevler kavramiyla agiklamaya calistig1 durum, gosteren ve gosterilenin
nedensizliginden olusan gostergeden ziyade toplum bulunan her yerde her kullanimin kendi
gostergesine doniismesidir. Ornegin yagmurluk yagmura karsi korunmak i¢in kullanilir ancak
bu kullanim, belli bir hava durumunu belirten gostergeden ayrilmaz. Ya da dilde gosterge
buyurtusal degildir ancak moda diizleminde Barthes’a (2012: 56) gore, gosterilen ile gosterge
arasindaki baglant1 benzerlie dayandigindan gdosterge nedenlidir. Bu baglamda Buyssens
(Barthes, 2012: 56), nedenli gostergeleri i¢ gosterge olarak tanimlarken, nedensiz gostergeleri
dis gostergeler olarak tanimlamistir.

Barthes, dilbilimde gosterilen terimi c¢ergevesinde yapilan tartismalarin daha c¢ok
zihinde olusan imgeyi yani kavrami isaret ettigini ve ruhbilimciligin izlerini tasidigini
belirtmistir. Gosterilen Barthes’a (2012: 50) gore, biling edimi ya da gerceklik olmasindan
ziyade anlamlama silirecinde es-sézel olarak tanimlanan ve gostergeyi kullananin bundan
anladig1 seydir. Gosterilen gostergenin iki baglantisal 6gesinden biridir ve onu gosterenin
karsit1 yapan tek ayrim gosterenin bir araci niteligi tasimasidir. Barthes bu yaklasimiyla islevsel
bir tanima ulasmaya c¢alisirken, 6zii bakiminda gostergebilimde bagka tiirli olmasina
olanaksizligma dikkat ¢ekmistir. Ornegin neseneler, goriintiiler, el-kol-bas hareketleri, vb.
anlam aktarmalar1 Olgiisiinde bir seyler iletirler. Buradaki tek ayrim gdstergebilimsel
gosterilenin dilsel gdstergelerce anlatilabilir olmasidir. Ornegin “Siiveter, agagliklar arasinda
yapilan uzun sonbahar gezintilerini belirtir” climlesinde gdsterilene yalnizca giysi (siiveter)
gostereni degil ayn1 zamanda bir s6z parcasi da eslik etmektedir. Bu durumda dilin gosterenleri
ile gosterilenleri ayirt etmek zorlasmistir. Gosterenlerin gosterilenlere bitistirildigi bu durum
Barthes’in ifadesiyle esleme durumudur.

Barthes (2012: 61-62), zihinsel etkinligin karsiligi olarak Saussure tarafindan ileri
stiriilen, dilsel ve gostergesel Ogeler arasinda mevcut olan iki tiir bagmtiya-dizmsel ve
cagrisimsal- iglerlik kazandirmay1 amaglamistir. Dizimsel (sentagmatik) bagint1 ayni s6z zinciri
ya da sozce i¢inde birlikte var olan iki veya daha ¢ok birim arasindaki her tiirlii bagintidir.

Cagrisimsal (paradigmatik) bagint1 ayni bi¢gimbilimsel-s6zdizimsel ya da anlamsal siifa ait ve
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birbirinin yerini alabilecek gesitli dil birimleri arasindaki zorunlu baglantidir. Jakobson’un
dizim diizlemini diizdegismece (metanomy) ve dizge diizlemini egretileme (metaphor)
kavramlariyla adlandirmasmn1  benimseyen Barthes (2012: 63-64), egretilemenin ve
diizdegismecenin egemen oldugu sdylemlere yonelmesini dilbilimden gostergebilime gegisin
baslangici olarak degerlendirmektedir. Dizge diizlemi ile dizim diizlemi dilin iki ekseni
olustururken, gostergebilimin 6zii de bu iki eksene gore belirlenmektedir. Barthes,
¢oziimlemenin baslangicina yonelik onerileri ise dizimsel boliimlemeyle baslama yoniindedir.
Bunun sebebi ise dizisel Ogelerin smiflandirma birimlerini dizimsel bdlimlemenin
saglayabilmesidir. Diger taraftan Barthes, bilinmeyen bir dizge karsisinda deneyimsel olarak
saptanmis birkac¢ dizisel 6geden yola ¢ikarak dizimden 6nce dizgeyi incelemenin daha yerinde
olabilecegini de diistiinmektedir.

Bathes’a (2012: 61) gore, birinci diizlemde yer alan dizimler diizleminin dayanagi uzam
olan gostergelerin birlesimidir. Eklemli dilde bu uzam c¢izgisel ve tek yonliidiir. Her 6ge
degerini, kendinden 6nce gelen ve kendini izleyen 6gelerle kurdugu karsitliktan almaktadir.
Dizime uygulanan ¢oziimleyici ¢alisma boliimlemedir. Reklamcilikta dizim ekranda veya
gazetede goriindiigii gibi, reklam veya reklam serileri, bir dizi gorsel, sozel ve isitsel
gostergelerdir. Reklam dizimini ve sonugcta bir reklamin anlam kurallarmi kesfetmek ve anlam
kaynagini bulmak i¢in dizimsel zincirin bozulup belirleyici bir 6genin ¢éziimleme igin bir
kenara koyulmasi gerekmektedir (Dyer, 2010: 181). Ornegin Alien reklaminda, giines
tutulmasi, ¢o6l, bina, 151k, elbise, parfiim gibi ortak noktasi olmayan 6gelerin bir anlam inga
etmek iizere bir araya getirilmislerdir. Ikinci diizlemde yer alan ve aralarinda ortak bir yan
bulunan 6geler bellekte birbirini ¢agristirirlar ve boylece gesitli bagintilarin oldugu 6bekler
olustururlar. Her dizide dizimsel diizlemdekinin tersine ayn1 anda bir arada bulunmayan 6geler
birbirine baglanirlar. Cagrisimlara uygulanan ¢éziimleyici ¢alisma siniflandirmadir (Barthes,
2012: 62). Ornegin Alien reklamindaki kurgusal yap1 teorik olarak dizisel iliskilerine gére, yani
islevsel olarak benzer nesneler, cami, kilise, vb. siniflanabilir. Barthes, giiniimiizde ¢cagrisimsal
diizlemini biiyilik bir gelisme gdsterdigini adinin dizisel diizlem olarak degistigini ve yapacagi
incelemelerde dizgesel (sistematik) diizlem olarak s6z edecegini belirtir. Dizisel ya da dizgesel
diizlemi bir dizge olan dil ile siki iliski i¢inde goriirken, dizimler diizlemini ise s6ze yakin
bulmaktadir.

S6z’lin dizimsel boyutu tliimce, sdzcelem ve sOylem c¢odziimlemelerinin, ¢agrisimsal
boyutu ise sdylem ¢oziimleme gelenegi i¢inde Foucault’un sdylemin soykiitiigli, Derrida da
yapibozum ve postyapisalct gelenek icinde de yorumsama yontemlerinin gelismesine yol

acmustir. Postyapisalct ve postmodernist kuramcilar tarafindan metinlerarasiik kavrami
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etrafinda yapilan tartigmalarin ¢ikis noktasin1 bu baglamda degerlendirmek olanakli hale
gelmistir. Dilbilim alaninda yapilan ¢alismalarin dilsel 6gelerin kendi aralarinda kurdugu
yapisal bir oyun olarak tanimlandig diisiintildiigiinde, soylem kavraminin ¢agristirdigi yorum
ve 0znelligin denetimindeki degisken anlam kavramina Barthes ile geg¢is yapilmistir. Bu gegis
ile birlikte dilin anlam kuran yapilarimdan ziyade sdylemin anlam1 akiskan ve degisken kilan
yorum olanaklar1 lizerinde tartigmalar yogunlasmistir. Barthes’in gostergelerin diizanlamlarinin
yaninda yananlamlarmin bulundugunu ileri siirmesi ve aralarinda ayrim yapmasi sdylem
¢oziimlemelerinde yapisalct modellerin ¢ikmazlarinin agilmasma uygun bir zemin hazirlamis,
anlamlarin zaman ve mekan i¢indeki degisiklik nedenlerini sorgulanmasini saglamistir (Sancar
Usiir, 1997: 82). Bu baglamda diizanlam bir dilsel birimin (sdzciigiin, gdstergenin) belirttigi
anlamin 6znel olmayan, degismez, sdylem disinda ¢oziimlenebilir 6gesi olarak tanimlanirken
yananlam kavramina karsit olarak bir deger tasimaktadir. S6zgelimi karanlik s6zciigii aydinlik
sOzcligliniin karsit1 olarak degerlendirildiginde 151k olmama durumunu belirtir, bu karanlik
durumunun diizanlamidir. Yananlam ise degisken ve 6znel nitelikli olarak belirir, konusuculara
ya da baglamlara gore tizlintii, sikkint1, perisanlik, anlamlar1 tagiyabilir (Rifat, 2013b: 72-73).

Barthes, toplumun durmaksizin insan dilinin kendisine sagladigi birinci dizgeden
kalkarak ikinci anlam dizgeleri gelistirdigini, gelecegin hi¢ kuskusuz yananlam dilbiliminin
olacagini belirtmektedir. Barthes’a (2012: 86) gore, kendiside bir dizge olan yananlam,
gosterenler, gosterilenler ve bunlar1 birbirine baglayan bir olus (anlamlama) kapsamaktadir.
Yananlam  goOsterenleri,  diizanlam  dizgesinin  gostergelerinden  olusmaktadir.
Yananlamlayicinin tek bir yananlam gdsterileni varsa, birgok diizanlam gostergesi bir tek
yananlamlayiciy1 olusturmak igin bir araya gelmis olabilirler. S6zgelimi diizanlamli biiyiik
sOylem pargalar1 yananlam dizgesinin tek bir birimini olusturabilmektedirler.

Yananlam, ideolojik anlamlamanin ya da mitlerin temsil edildigi anlamlama diizeyinin
temel coziimleme araclarindan biri olarak var olmaktadir. Barthes’a (2012: 86) gore,
gostergeler arasindaki iligki sisteminde birinci gosterge diizlemi bir {istdil dizgesine doniisiir.
Ustdil bir gosterge dizgesini anlamlayan bir baska gosterge dizgesidir. Buna gore gdstergebilim
bir tist dil olarak islev gormektedir zira inceledigi dizge olan birinci dili (konudil) ikinci bir
dizge olarak tstlenir, bu konu-dizge de gdstergebilimin iistdili aracilifiyla anlatilir.

Barthes (2012: 190), yananlam uygarhig1 igerisinde yasadigimizi belirterek, reklamin da
0zel bir yananlam olgusu oldugunu ileri siirmektedir. Barthes’a (2012: 193) gore, reklam dilinin
Olgiitleri siirin Olciitleriyle benzerlik gostermektedir: s6z sanatlari, egretilemeler, sdzciik
oyunlari, atalardan kalma biitiin ikili gostergeler, dili gizli gosterilenlere dogru genisletir ve

bunu algilayan insana, dogrudan bir biitiinsellik deneyiminin giiclinii vermektedir. Bir reklam
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bildirisi ne kadar ¢ok ikilik igerirse, yananlam islevini de o kadar daha iyi yerine getirmektedir.
Dolayisiyla reklam bildirisini anlamsal agidan ¢6ziimlemek sanat ve ger¢eklikten ziyade dildeki

ikilikleri kavramamiza imkan saglamaktadir.

2.3. Kiiltiir- Reklam Tliskisi

Kiiltiir igerdigi anlam farkliliklar1 nedeniyle bir¢cok yazara gore tanimlanmasi zor bir
kavram olarak goriilmektedir. Kiiltiir kavramina yonelik yapilan ¢alismalar da bu farkliliklar1
ortaya koymaktadir. A. L. Kroeber ve Clyde Kluckhohn kiiltiir kavraminin yaklagik yiiz elli
taniminm oldugunu tespit etmislerdir. Krober ve Kluckhohn bu tanimlamalari, aralarinda
bircok ¢akigma olsa da betimleyici, tarihsel, normatif, psikolojik, genetik, yapisal olmak iizere
alt1 temel baslik altinda gruplandirmiglardir.

Krober ve Kluckhohn’a gore betimleyici tamimlar, kiiltiiri sosyal hayatin toplamini
olusturan kapsamli bir biitiin olarak gérmekteler ve kiiltiirii olusturan ¢esitli alanlar1 listeleme
egilimi gostermektedirler. Taylor, 1871 yilinda yaptigi tanimlamada (Smith, 2007: 15) kiiltiiri;
medeniyet, bilgi, inang, sanat, hukuk, ahlak, gelenek ve toplumun bir iiyesi olarak insanin
kazanmig oldugu diger yetenek ve aliskanliklar1 igeren karmasik bir biitiin olarak gérmektedir
(Kroeber ve Kluckhohn, 1952: 43).

Tarihsel tamimlar, kiiltiirii kusaklar yoluyla zaman i¢inde aktarilan bir miras olarak
gorme egilimindedirler (Smith, 2007: 15). Park ve Burgess’in 1921 de yaptiklari tanimlaya (akt.
Kroeber ve Kluckhohn, 1952: 47) gore, bir grubun kiiltiirii, irksal mizaci ve grubun tarihi 6mrii
nedeniyle toplumsal bir anlam kazanmis olan toplumsal varliklarin toplami ve 6rgiitlenmesidir.
Bu gruptaki tanimlar, insanoglunun, toplumsal ve biyolojik bir mirasa, kendi tarihine sahip bir
gruba {iyelikten kaynaklanan bir artis veya mirasa sahip olmasi gercegine dikkat
cekmektedirler. Bu kiiltlir anlayismin en biiyiik dezavantaji, Kroeber ve Kluckhohn’a (1952:
47-49) gore, insanoglunun pasif roliinii ima etmektedir.

Normatif tammmlar, kiiltiir{i iki anlayis bigimi ile ele almiglardir: Birincisi anlayisa gore,
kiiltiir somut davranig ve eylem yapilarini bicimlendiren bir kural ya da yasam bicimi olarak
ileri stirlilmektedir. Wissler’in 1929 yilinda yaptig1 tanimlama bu anlayisin izlerini
tagimaktadir. Wissler, topluluk ya da kabile tarafindan izlenen yasam bigimi bir kiiltiir olarak
kabul edilmektedir. [Bu] tiim standart toplumsal prosediirleri igerir ... bir asiret
kiiltiiriiniin... Kabile tarafindan takip edilen standart inang ve islemlerin toplamudur... Ikincisi
anlayis davranisa basvurmadan degerlerin roliine vurgu yapmaktadir (Smith, 2007: 15). W.I.

Thomas’in bu anlayigla 1937 de yaptig1 tanimlamada, kiiltiir, bir toplumdaki maddi ve
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toplumsal degerlerin yan1 sira toplum iiyelerinin itiraf ettikleri ve onlar1 uymaya ¢aligtiklar1
entelektiiel, sanatsal ve sosyal ideallerden olusmaktadir (Kroeber ve Kluckhohn, 1952: 52-53).

Psikolojik tamimlar, insanlarin iletisim kurmasina, 6grenmesine ya da maddi ve
duygusal ihtiyaglarmi karsilamasma imkan veren bir sorun ¢oOziicii ara¢ olarak kiiltiiriin
iistlendigi rolii vurgu yapmaktadirlar. Ford’a (akt. Kroeber ve Kluckhohn, 1952: 55) gore,
kiiltiir, sorunlar1 ¢ozmenin geleneksel yollarindan olugmaktadir... Kiiltiir ... basartyla
karsilastiklar1 i¢in kabul edilen tepkilerden olusur; kisacasi kiiltlir, 6grenilen problem
¢oziimlerinden olugmaktadir.

Genetik tanimlar ise, kiiltiiriin varolusuna ve siirdiiriilebilirligine dikkat ¢gekmislerdir.
Bu baglamda kiiltiir insani etkilesimden meydana gelen ya da kusaklararasi aktarimin bir liriinii
olarak varligini siirdiiren bir seymis gibi agiklanmaktadir. Folsom’un yaptigi tanimlamaya
(1931: 476-77; Kroeber ve Kluckhohn, 1952: 64) gore kiiltiir, insanin dogustan gelen
ozelliklerinin pargasi degildir. Bu, insanin tirettigi her seyin toplamidir: araglar, semboller, cogu
organizasyon, ortak faaliyetler, tutumlar ve inanglar. Hem fiziksel {iriinler hem de 6nemli
olmayan iirlinleri igerir. Yapay olarak adlandirdigimiz, goreceli olarak kalic1 bir karakteri olan
her sey, nesilden nesile aktarilmak yerine, bir yaratmadan digerine aktarilmis olan her seydir.

Yapisal tammmlara gore kiltiir, “parcalar arasinda ¢esitli derecelerde korelasyon
bulunan, bir sisteme entegre olan icatlardan veya kiiltiir 6zelliklerinden olugsmaktadir... insanin
temel ihtiyaglarmi karsilamak {izere 6rgiitlenen hem maddi hem de maddi olmayan 6zellikler,
bize kiiltiiriin kalbi olan sosyal kurumlarimiz1 vermektedir”. Bir kiiltiiriin kurumlar1, her toplum
icin benzersiz olan bir kalip olusturmak iizere birbirine baglhidirlar (Ogburn ve Nimkoff, 1940:
63).

Kroeber ve Kluckhohn’in yapitlarinda inceledikleri kiiltiir tanimlar1 giincelligini
korurken, Bauman kiiltiirlin insanin diisiince ve davranislarinin yonetimine iliskin kisa bir yol
olarak on sekizinci yilizyilin {iglincii ¢eyreginde icat edildigini ve isimlendirildigini
belirtmektedir. Kiiltlir ona (Buman, 2010: 165) gore, baslangicta tiim niifusa yayilan, iistesinden
gelinmis, gbzlenmis ve kayit altina alinmis diizenliliklere iliskin davraniglarin toplumsal ismi
olarak tanimlayici bir terimdir. Bunun yaninda “kiiltiir terimi, yetistirme, ¢ift¢ilik, iiretme, timar
gibi terimleri kapsayan kavramlarin anlambilim ailesi i¢inde tasarlanmistir”. Her zaman dikkat
isteyen bir 6zenle tohumlamadan {iriiniin yetistirilmesine kadar bir ¢ift¢i tohumlariyla nasil bir
stireci takip ediyorsa, insanlik da egitimcilerin yardimiyla, egitim ve iyilestirme yoluyla bu
slireci takip etmistir. Zira modernite ile birlikte insan olmanin artik Tanr1’nin ya da doganin bir
armagani olarak goriilmedigini, insan olma gorevini bizzat insanligin kendisinin yiikledigini

belirten Bauman, ¢ift¢i ile modern toplumlardaki yonetici kavramlarinin benzerligine dikkat
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cekmistir. Ona (2010: 166) gore, “ciftcilik etkinliginin nesnesi olarak tarim fikrinin tipki
cift¢inin goriisiinde konumlanmasi gibi, kiiltiir fikri, metaforik olarak insanliga uygulandiginda
yoneticilerin, “insanligin ¢ift¢ilerinin” goziinde toplumsal diinyanin bir imgelemi, yonetimin
nesnelerinden biridir.”

Cassirer (1980: 180-185), “kiiltlir{i, ancak toplumsallasma halinde ortaya ¢ikan ve her
zaman dilimi (tarih) i¢inde az veya ¢ok, ama siirekli degisen bir isaret ve simgeler topluluguna
gore sekillenip yonlenen bir yapay diinya olarak gérmektedir. Bu baglamda kiiltiir tiretilen ve
yapay bir olgu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Kiiltiiriin yapay ve iretilen bir olgu olduguna, 6zellikle kitle kiiltiiriiniin yapayligina
dikkat ¢ceken Adorno’ya (2011: 48) gore, tekel kosullarinda tiim kitle kiiltiirii kendi i¢inde
Ozdestir. Bu Kkiiltiiriin iskeleti, kendilerini kiiltiir endiistrisi olarak adlandiran basinda
yoneticilerin bulundugu tekel tarafindan imal edilmekte ve ydnetilmektedir. Rasyonelligin
etkisi altinda agilmis ve bicimlendirilmis imalathanelerle, kiiltiir bir endiistri {iriinii gibi
pazarlanir duruma getirilmistir. insancil hedefleri ekonomik ¢ikarlara bagimli kilmanin drnegi
de bu ekonomik diizende ortaya konulmaktadir. Adorno’ya (2011: 78) gore, kiiltiir endiistrisi
tilketici gereksinimleriyle istedigini yapabilme imkanma sahiptir; bu gereksinimleri
iiretebilmekte, yonlendirebilmekte, denetim altina alabilmekte, hatta gerektiginde bunlara son
verebilmektedir. Kiiltiirel ilerlemeye sinir koyulmamistir. Bauman’a (2010: 166) gore bu
yaklagimiyla Adorno, kiiltiirli, bir cagin nesnel ruhuna ait kapsama dair, yonetimci bakisin
hamlesi ¢ergevesinde, bu goriisii toparlamak, dagitmak, ilerletmek, organize etmek ve
yiikseklerden asagiya bakmak zorunda olan bir gorev olarak ortaya ¢iktigina isaret etmektedir.
Toplumsal bir denetleme araci olarak yukaridan dayatilan ve yonetilen kiiltlir endiistrisi,
ideolojik bir tahakkiim big¢imi sergilemekte, insanilestirmeye ya da Ozglrlestirmeye yer
birakmamaktadir (akt. Gokalp, 2013: 185).

Adorno kiiltiir endiistrisi kasitli olarak tiiketicileri yonlendirirken yliksek ve diisiik sanat
diizeylerini, her ikisinin zararina bir araya gelmeye zorladigmi da diistinmektedir. Ona (2003:
76) gore, “yiiksek sanatin dnemi ve yarar1 spekiilasyonlarla yok edilirken, diisiik sanatin dnemi
ve Ozgiirlesme vurgusu da dayatilan medeni smirlamalarla yok edilmektedir”. Bu durumda
bilingleri yOnlendirilen milyonlarca insan “birincil degil ikincil role diismislerdir ve
hesaplanabilir nesneler haline gelmislerdir.” Kiiltiir endiistrisine maruz kalan ve kendisini
hitkmedici olarak algilayan tiiketici 6zneler Adorno’ya (2003: 77) gore aslinda yanlis biling
icindedirler ve nesne konumlarin1 fark edememektedirler. Ayrica kiiltliir endiistrisi ile
bi¢cimlendirilmis olan kitle iletisim araglar1 da egemen ideolojinin yayginlagsmasina hizmet

etmektedir.
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Kiiltiir, soylem, iktidar, ideoloji ve medya analizleri Kiiltliirel ¢aligmalarin temel
arastrma konularmmi da olusturmaktadir. Kiiltiirel Caligmalar, farkli baglamlarin sosyal
problemlerine ve sorularina cevap vermeye ¢alismakta, medya analizlerini yorumsamaci kiiltiir
calismalar1 kapsaminda gergeklestirmektedir (Alver, 2009: 32). Kiiltiirel Caligmalar, medya
metinlerinin dilsel ve ideolojik yapilanmasina daha fazla dikkat sarf ederken, pasif izleyici
anlayis1 yerine daha aktif izleyici okuma anlayisini 6n plana ¢ikarmis, medya mesajlarimin nasil
kodlandigina, kodlanmis metin ugragi ile izleyicinin degisiklik gdsteren kodagimlari arasindaki
iliskilere yogunlagsmistir. Bunun yaninda medyanim basat ideolojik tanimlarin ve temsillerin
dolasiminda ve gliglendirilmesinde oynadigi rolii incelenmekle ugrasmistir (Hardt, 1994: 38-
39).

Kiiltiirel Calismalarda kiiltiir ve yap1 bir araya ait olarak kavranilmaktadir. Kiiltiiriin,
tarihsel ve toplumsal olarak yapilandirildigi kabul edilmekte, yapinin ise tarihsel olarak
dontistiigii ve siiregsel oldugu diisiiniilmektedir. Bununla birlikte Kiiltiirel Calismalar,
kiiltlirlerin ¢esitliligine ve degerlerine yaptiklar1 vurguyla, kiiltiirtin heterojenligine dikkat
cekerken (Alver, 2009: 34-35) anlamin kiiltiir tanimu i¢in tasidig1 6nemi 6n plana ¢ikarmaktadir.
Kiiltiir, bir seyler grubu (romanlar, resimler, TV programlar1 veya karikatiirler) olmaktan ¢ok
bir siireg, bir uygulamalar grubu olarak savunulmaktadir. Bu baglamda kiiltiir, bir toplum ya da
grubun iiyeleri arasindaki anlam iiretimi ve degis tokusu, yani anlamin verilip alinmasi ile ilgili
olarak goriilmektedir (Hall, 2017: 8-9).

Anlami insanin “kendi kimligine, kim olduguna ve kime ait olduguna dair farkindalik
kazandiran bir olgu” olarak tanimlayan Hall, anlamlarin “birka¢ farkli siire¢ ya da kiiltiirel
pratik yoluyla dolasima girdigini” one siirmektedir. Hall’a (2017: 10-11) gore anlam, “insanin
bir pargasi oldugu biitiin kisisel ve sosyal etkilesimler de stirekli olarak tiretilmekte ve degis
tokus edilmektedir”. Global oOlgekte ise, “farkli kiiltiirler arasindaki anlamlar tarihte esi
goriilmemis bir 6lgekte ve hizda modern kitlesel medya, kiiresel iletisim araglar1 ya da karmasik
teknolojiler tarafindan” iiretilmektedir. Diger bir anlam iiretimini ise kisinin kendisini ifade
etme tarzina baglamaktadir. Buna gore anlam, kisi kiiltiirel seyleri kullandiginda, tiikettiginde
ya da kendine mal ettiginde yani onlar1 glindelik ritiiellere ve giindelik hayat pratiklerine farkl:
sekillerde dahil ettiginde ve onlara deger verdiginde liretilmektedir. Anlamin tiretilmesi, kisinin
davranis ve pratikleri olusturup diizenlerken, sosyal hayatin diizenlenebilmesi, yonetilebilmesi
icin gerekli kurallarin, normlarin ve geleneklerin yerlesmesine yardime1 olmaktadir. Bagka bir
deyisle “anlam sorunu”, kimlik insas1 ve farklarin isaretlenmesinden, iiretim ve tiiketime, sosyal
davraniglarin diizenlenmesine kadar farkli anlar ve pratiklerin hepsiyle iligkili olarak ortaya

¢ikmaktadir (Hall, 2017: 11).
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Bu baglamda Fiske ve Hartley, kiiltiirin ihtiyaglarini belirli bi¢cimde karsilayan,
bireyden ziyade kolektif izler kitlelere hitap eden ve bireylerin 6zdeslesebilecegi kiiltiiriin sesi
gibi goriinerek merkezleyici bir sdylem islevi goren televizyonun, kiiltiiriin hakim mitlerini ve
ideolojilerini her seferinde nasil yeniden iirettigine dikkat ¢ekmektedirler. Fiske ve Hartley’e
(akt. Turner, 2016: 121) gore televizyonun ozansal islevi, bireylerin kiiltiire mensubiyetlerinin
imasini, toplumdaki bireylerin eylemlerinin Oviilmesini, agiklanmasini, yorumlanmasi ve
haklilagtirilmast ayni zamanda kiltiiriin ideoloji ve mitlerinin pratik yeterliliginin
gosterilmesini, izlerkitle {iyelerinin statii ve kimliklerinin garantilenmesini igeren kategoriler
olusturmaktadir. Reklamlar kiiltiiriin hakim mitlerini ve ideolojilerini yeniden iliretmede 6nemli
roller Uistlenmektedir.

Bir insan bilgi bi¢cimi, ayn1 zamanda, kiiltiirii etkileyen ve kiiltiirden etkilenen tirtinler
olarak reklamlar, i¢inde yasadiklari toplumun kiiltiir degerleriyle yogrulmakta, kiiltiirel formlar
dogrultusunda bigimlenip davranislarimizi, liretim ve tiiketim aligkanliklarimizi kisacasi
yasamimizi bicimlendirmede onemli etkenlere sahip olmaktadirlar. Bu baglamda, “toplumun
kiiltlir yapistyla barisik soylem gelistirmeye 6zen gosteren reklamlarin beraberinde getirdigi
degerler de toplumun davranig bigimine dogal olarak dahil olurlar” (Camdereli, 2006: 36).
Reklamecilik, sembollerin kiiltiirel diinyamizdan, ortak kiiltirel havuzdan cekilerek tiiketim
iirlinlerine aktarilmasinda rol oynayan araglardandir. Bu siirecte sembolik benzerliklerin,
uyumun, her iki tarafin bakis agisindan dogru olarak ortaya konulmasi 6nem arz etmektedir.
Zira sembolik oOzellikler tiiketiciler tarafindan reklamcinin algilatmak istedigi tarzda
algilandiginda, sembolik Ozellikler iirtine aktarilmis ve anlam aktarma igslemi tamamlanmis
olmaktadir. Daha 6nce anlam yiiklenmemis olan {iriin, tiiketicinin liriine anlam yiiklemesiyle
birlikte kiiltlirel anlam tasiyicisi olarak, kiiltiirel soylem haline gelmektedir (Odabasi, 2014:
186).

Jhally’e (1987: 142) gore, reklam, gesitli sembolik uygulamalari ve sdylemleri emerek
kaynastirmaktadir. Reklam mesajlarina dokunan madde ve goriintiiler, sinrsiz kiiltiirel
referanslar dizisinden ayrilarak damitilmaktadir. Reklam, kiiltliriin igerdigi fikirleri, dilini,
edebiyat ve tasarimdan gorsel temsillerini, diger medya iceriklerinden ve bigimlerinden, tarih
ve gelecekten, kendi deneyimlerinden ve aymi zamanda Ozel hedef pazarmin Ozel
deneyimlerinden ve sdylemlerinden 6diing almakta; daha sonra onlari tiiketim temasi etrafinda
ustaca yeniden birlestirmektedir. Reklam yoluyla tiriinler, sosyal yagsamin dokusunda kiiltiirel
oneme sahip olmaktadir. Odiing alinan referanslar iiriinle kaynasnus olarak, kiiltiirel soylemlere

geri doniistiiriilmektedir. Modern ¢agdaki kitle iletisim araglar1 reklamciligi, reklamcilarin



95

yapilart ile izleyicinin referans sistemleri arasindaki iliskiyi somut bir sekilde belirlemek icin
iyi bir firsat sunmaktadir. Bunlar reklamin kodlarin1 olusturmaktadir.

Reklamin kiiltiirel giiciinii orta ¢cag Avrupa’smin ikonlari ile karsilastirarak, reklamlarin
da ikonalar gibi kiiltiirel giiciin birer araci olarak iglev gordiigiinii belirten Rutherford (2000:
17-18) karsilagtirmalarmi soyle siirdiirmektedir; “propaganda 6gesi her iki sanat tiiriiniin
dogasinda var, ikonalar kilisenin kiiltiirel arac1 reklamlar dogal ticaretin, ayni zamanda popiiler
bir tutkunun, tiiketimin aracidir. ikonalarin katedrallerin duvarlarin siislemeleri gibi, reklamlar
cagdas yasamin en Onemli kurumlarindan birinde, televizyonda, ayricalikli bir yere sahiptir.
Reklamin iiretilmesi uzun sanatsal zaman ve yetenek gerektirmektedir. Fakat reklamlarin
yaraticilarinin tinlenmesi ¢ok enderdir; benzeri bicimde ikonalar1 yapanlar da genellikle adsiz
kalmiglardir. Reklamlar yiiksek derecede stilize ve kozmopolittir ve bu nedenle dil ve smif
smirlarim rahatlikla gecer. Ayni zamanda, ikonalarda oldugu gibi reklamlarin da bir ulusal
kiiltiiriin kendine 6zgii tarzlarin1 ya da mitoslarini nasil anlattigini gostermek miimkiindiir.
Ikonalar, hepsi de tinsel seyleri yiiceltmeyi amaglayan, azizlerin resimlerini, tapinma
eylemlerini, sehitlerin hikayelerini sergiler; reklamlar ise hepsi maddesel olan seyleri
yliceltmeyi amaglayan iinlii kisilerin goriintiilerini tiiketim eylemlerini, dogum oykiilerini
sergiler (...) Ikonalar tapmma nesneleridir, reklamlar ¢cogu zaman hor goriilen seylerdir.
Bununla birlikte yine de sanat bi¢iminin tarihine yaklagim agisindan yararlh bir yolu oldugunu
belirtmektedir.

Reklamin “basit toplumlardaki sihirli sistemlere ¢ok benzedigini, ama son derece
geliskin bir bilimsel teknolojiyle ¢ok tuhaf bir sekilde yan yana, son derece Orgiitlii ve
profesyonel bir sihirli tesvik ve tatmin sistemi” oldugunu belirten Williams (2013: 216), satilan
maddi nesnenin asla yeterli olmadigini fark etmeden modern reklamciligi anlamanin imkansiz
oldugunu; reklamciligin modern bigimlerinin can alict kiiltiirel niteliginin tam da bu oldugunu,
eger hayatimizin nesnelerden yararlandigimiz kisminda mantikli diizeyde maddiyat¢i olarak
diisiindiiglimiizde, ¢ogu reklamin deli sagmasi olarak goriilebildigini ifade etmektedir.
Toplumdaki kiiltiirel deger yargilarinin reklamcilar tarafindan nasil kullandigini iki 6rnekle
belirginlestiren Williams, bira igcmekle erkekligin ya da camasir makinesi ile gelecegin
0zdeslestirilmesinin anlamsizligini diisiinmemizi saglamakta ve reklamcilari, geleneksel

toplumlarda deger verilen sihrin nasil kullan1ldigin1 vurgulamaktadir:

...bira icmekle erkekligimizin, ruhumuzun gen¢ oldugunu ya da dost canlist oldugumuzu
gosterebilecegimiz vaatlerine aldiris etmezdik. Camasir makinesi ¢amagir yikamak i¢in yararh bir makine
olurdu, gelecegi diistinen biri oldugumuzun isareti ya da komsular1 kiskandirma araci degil. Ama eger bu

cagrisimlar bazi kanitlarin gosterdigi gibi bira ve camasir makinesi sattiriyorsa, o zaman nesnelerin yeterli



96

olmadig, aksine yalnizca hayalde de olsa farkli bir kiiltiirel 6riintiide daha dogrudan mevcut olabilecek
toplumsal ve kisisel anlamlarla ¢agrisim yoluyla dogrulanmasmin gerektigi bir kiiltiirel oriintiiye sahip

oldugumuz agiktir. Sahip oldugumuz 6riintiiniin kisa tasviri sihirdir...(Williams, 2013: 216)

Reklamlar giiclerini kiiltiirel gostergeler olan mitlerden de almaktadirlar. Mitler, bir
kiiltiirtin, ger¢ekligin ya da doganin bazi goriiniimlerinin agiklanmasini ya da anlasilmasini
saglayan oykiilerdir. ilkel mitler yasam ve 6liim, insan ve tanrilar, iyi ve kotii ile ilgili iken
cagdas mitler daha ¢ok erillik- disilik, aile, basari, bilim vb. hakkindadir. Barthes (Fiske, 2014:
185-186) miti birbirleriyle iligkili kavramlar zinciri olarak diisiinmektedir... mitlerin ana
islevinin tarihi dogallastirmak oldugunu ileri siirmektedir. Bu islev mitlerin aslinda belirli bir
tarihsel donemde egemen olmaya basarmis toplumsal sinifin iiriinii olduklar1 gercegine isaret
etmektedir: mitlerin yaydiklar1 anlamlar bu tarihi beraberlerinde tasimakta, ancak mit olarak
isleyebilmeleri i¢cin yaydiklar1 anlamlarin tarihsel ya da toplumsal degil dogal oldugunu
vurgulamalar1 gerekmektedir. Mitler kendi kokenlerini ve dolayisiyla siyasal ve toplumsal
boyutlarini gizemlestirmekte ya da gizlemektedirler.

Modern reklamciligin basladigi ilk donemlerde, reklamlarda kadmlar siklikla ev
ortaminda, siirekli olarak, aligveris yapan, temizleyen, yemek pisiren, Otekilerin
gereksinimlerini saglamaya calisan kisiler olarak sunulmaktadir. Bununla birlikte bulunduklar1
mekanlar daha ¢cok mutfak, banyo, oturma odasi, ya da arka bahge olarak goriilmektedir.
Erkekler ise caliygma mekanlarinda ve gilicle 6zdeslestirilerek goriintiilenmektedir. Erkekler,
“otoritenin, yetkinin, yetkinin somutlasmasi olarak uzman, araci, sunucu rollerini
iistlenmislerdir. Uriinii {ireten ya da reklamimi1 yapan, iiriiniin giiclii oldugu izlenimini vermek
istediginde, iirline verilen cinsiyetin gl¢lii bir erkeklik oldugunu” vurgulamalarindan
kaynaklanmaktadir. (Rutherford, 2000: 44) Bu durum izleyenler agisindan dogal bir durumdur,
yani mitlestirilmistir.

Fiske (2014: 187), bu mitin olusmasinda belirleyici giiclin kapitalizm {iretim sistemi
oldugunu, “Erillik ve disilik anlamlarinin kapitalizmin burjuva erkeginin ¢ikarlarina hizmet
etmek amaciyla gelistirildigini, on dokuzuncu yiizyil sanayilesmesinin yarattigir toplumsal
kosullar1 anlamli hale getirebilmek amaciyla iiretildigini belirtmektedir. Zira bu dénemde
calisan kesim geleneksel kirsal topluluklar1 terk ederek yeni kentlere taginmak zorunda
kalmistir. Yeni kentlerde insa edilen evler ve sokaklar daha ¢ok insani daha ucuz bigimde
yerlestirmek amaciyla diizenlenmistir. Geleneksel koyiin genis aile ve topluluk iliskileri
terkedilerek, kari, koca ve cocuklardan olusan cekirdek aile meydana gelmistir. Fabrikalarin
calisma kosullar1 ile birlikte genis ailenin ortadan kalkmasi sonucunda kadm evde ¢alisirken,

erkek ise disarida ¢aliymaya ve para kazanmaya baglamistir. Birbirleriyle iliskili erillik ve
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disilik ve aile mitlerini olusturan kavramlar zincirinin ¢ogaldigini belirten Fiske’ye (2014: 187-
188) gore; bu ¢cogalma rastlantisal ya da dogal degildir. Bu mitler daima ekonomik sistemin ve
bu sistemin avantajli hale getirdigi smifin-orta siif erkeginin- ¢ikarlarina hizmet etmistir. Bu
sistem ¢ekirdek ailenin “dogal”, temel toplumsal birim olmasini gerektirmistir; disiligin bakip
biiyiitme, evcilik, duyarlik, korunma gereksinimi gibi dogal anlamlar kazanmasini ve erilligi
giicli olma, hakkint arama, bagimsizlik ve kamusallik gibi anlamlarin verilmesini
gerektirmistir. Dolayisiyla, erkeklerin toplumumuzdaki kamusal konumlar1 asir1 derecede
orantisiz bir bigcimde isgal etmeleri dogal gériinmektedir ama bu aslinda dogal degil tarihseldir.

Kadmi dogasinda dogurganlik 6zelliginin bulunmasi, ya da dogadaki bazi disi
hayvanlarin yuvalarmi yapmasi kadinin bu rolde hareket etmesini dogallastirirken, erkegin
fiziksel Ozellikleri nedeniyle toplumsal iktidarm sembolii haline gelmesinde herhangi bir
dogallik bulunmamaktadir. Reklamlar iiretim anlayisinda meydana gelen degisiklikleri g6z ardi
etmemektedir. Cinsiyetlerin {retimde aldiklar1 rollere gore mitlerde degisiklikler
gozlenebilmektedir. “Reklamcilar ve medya iireticileri, meslek sahibi kadin, yalniz yasayan
anne ve yeni duyarl erkeklere uyum saglamak icin gelistirilmesi gereken yeni toplumsal
cinsiyet mitlerini” kullanmaktalar ancak bunlar1 “eski mitleri tiimiiyle reddetmeden, kavram
zincirinden bazi halkalar1 atarak ve yerine yenilerini koyarak yapmaktadirlar: mitlerdeki

degisim devrimsel degil evrimseldir” olarak goriilmektedir (Fiske, 2014: 188).

2.3.1. 1965 Y1l Oncesi Reklamlarda Kiiltiirel Gostergeler

Reklamin gergek etkisinin toplumun kiiltiirel iklimi iizerine oldugu birgok modern
tikketici ve kiltiir elestirmeni tarafindan ileri striilmiistiir. Reklamcilarin sevgi, dostluk,
komsuluk, zevk, cinsel cazibe ve mutluluk gibi kiiltiirel imgeleri kullandiklarmni belirtmislerdir
(Dyer, 2010: 122). Bireyin mutlugunun hedeflendigi modernite siirecinde toplumsal yapida
sosyal smnif kavramlar1 ve uygulamalar1 ragbet gérmeye baslamistir. Fordist liretim yapis1 seri
iiretim ve verimlilige odaklanirken isin parcalara ayrilmasi 6n plana ¢ikmistir. Bu siirecte
reklam, kitlesel satisin arttirilabilmesi i¢in 6nemli bir gorev iistlenmistir. Yapilan reklamlar
Rutherford’un da tespit ettigi tizere, 1950’li yillara kadar daha ¢ok tavsiye tiiriinde yapilmistur.
Bunun nedeni Rutherford’a (2000: 96) gore, tiiketicilerin, tirtinlerin daha ¢ok islev-fayda
yoniine odaklanmalarindan kaynaklanmaktadir.

Leiss, Kline, Jhally ve Pollay’a (Leiss vd., 1990: 246-259) gore ise reklam metinleri
yillara gore farklilik gostermektedir. Onlar, reklama yaklagimin rasyonel ve pragmatizmden,
sembolik degerlere ve hedonist bir anlayisa dogru nasil kaydigini incelemislerdir: “Uriin — Bilgi

Format1” olarak belirledikleri donem 1890-1925 arasi yillara tekabiil etmektedir. Onlar bu
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donemi reklamciligin iiriin merkezli oldugu donem olarak gormektedir. “Reklam iletileri
rasyoneldir ve Uriiniin neden kullanilmasi gerektigi aciklanmaktadir. Yazili metin reklam
metninin esas kismini olusturmaktadir. Reklam metninde {iriiniin islevi, fiyati ve faydalarindan
bahsedilmektedir”. “Uriin-imaj Format1” olarak belirledikleri dénem 1925-1945 yillar1 arasina
tekabiil etmektedir. “Bu donem firiin sembollerinin kullanildigr donem olarak goriilmektedir.
Reklam metni rasyonel olamamakla birlikte; {irtin ve kullanim merkezli olarak
goriilmemektedir. Uriinii satmak i¢in statii, endiselerin giderilmesi, mutlu aile gibi semboller
kullanilmistir. Bu donemde, reklamin toplumsal baglami ve gii¢lii marka imaji 6n plana
¢ikarilmistir. Bu donemde {iiriinii kullanmanin ne ise yaradigi ve iiriin tiiketici i¢in ne anlama
geldigi gibi sorular hakim olmaya baslamistir. 1945-1965 yillar1 arasinda reklamin vurgusu
kisisellestirmeye yoneldigi i¢in “Kisisellestirme Formati” olarak donemsellestirilmistir. “Bu
donem reklamlarinda insan kisiligi ve buna bagl psikolojik kavramlar 6n plana ¢ikmustir.
Bireylerin iiriinle kurduklar1 iliski sonucu yasayacagi duygular islenmektedir. Uriine sahip
olmanin verdigi gurur, {irlinii kullanmamanin verdigi endise ve tiiketimle gelen doyum 6nem
kazanmistir. Bu donemin reklam metinleri iirliniin tiiketilmesiyle tiiketicilerin ne gibi duygular
yasayacag1 ve tiiketicilerin bu tiiketimle nasil mutlu olacagi sorulari lizerinden reklamlar
tiiketiciye seslenmislerdir” (Dagtas, 2012: 80-81).

Kampanyalar daha c¢ok sebep-sonug iligkilerine dayali yiiriitiilirken, smiflayici,
karsilagtirmali ve asamali reklam etki modelleri kullanilmistir. Bunlar tek yonlii ve dogrusal
nitelikteki reklamlar olarak goriilmektedir. Daha oOnceki reklamciliktan farki “Griiniin
varligindan haberdar etme islevinin” degismesi ve yeni bir bigim almis olmasidir. Bu
reklamcilik anlayisinda insanlarin ihtiyaglar belirlenmekte ve onlar1 tatmin edecek iiriin ve
hizmet 6zellikleri vurgulanarak reklam kampanyalar1 yiiriitiilmektedir. Odabasi’na (2014: 161)
gore, “Fordist donemdeki reklamlar, {irlinleri 6ne ¢ikartmakta ve bunlarin arzulanan birer nesne
oldugunu ve ihtiyaclar1 karsilama yetenegi bulundugunu one slirmektedir’ler yani yapay
ihtiyaclar olusturmaktadirlar.

Yapay ihtiyaclarin kiiltlir endiistrileri tarafindan olusturuldugunu ileri siiren Frankfurt
Okulunun temsilcileri, reklamin bu siiregte listlendigi role dikkat ¢ekmislerdir. Marcuse ger¢cek
ve yapay ihtiyaglar1 tanimlamistir. Marcuse’a (1968: 31, 32, 126) gore, gercek ihtiyaglar
kayitsiz sartsiz karsilanmasi gereken, sadece ve sadece hayati olanlardir: yani beslenme,
giyinme ve erisilebilecek bir kiiltlir diizeyinde yasamadir. Bu ihtiyaclarin karsilanmasi, tim
ihtiyaglarim, ylice sayilanlar kadar yiice sayilmayan ihtiyaclarin da gerceklesmesi icin gerekli
temel sarttir. Yapay ihtiyaglar ise, bireyin baski altinda tutulmasi igin belirli toplumsal

cikarlarm ileri siirdigii ihtiyaglardir. Bunlar: eziyete, saldirganliga, sefalete ve adaletsizlige yol
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acmaktadirlar. Reklam programlarinin ileri siirdiigii bigimlerde dinlenme, eglenme, davranma
ve tikketme ihtiyaclar1 ile bagkalarinin sevdiklerini sevmek ve nefret ettiklerinden nefret etmek
ihtiyaci, bu yapay ihtiyaglar simifina girmektedir. Marcuse ayni zamanda genel olarak medyanin
etkilerine de dikkat ¢ekmistir. Ona (1968: 126) gore, toplumun mutsuz tabani lizerine kurulmus
iiretim yapisi, efendilerle koleleri arasinda araci olan medyayi (iletken) etkisi altina almistir. Bu
refahin reklamcilari, tek- boyutlu davranigin kendini ortaya koyacagi, haberlesme diinyasina
bicim vermektedirler.

Adorno ise kiiltiir endiistrisinin varligimi devam ettirebilmesi ve yapay ihtiyaglarin
olusturabilmesi i¢in reklamin ¢ok dnemli oldugunu ileri siirmektedir. Adorno’ya (2011: 101)
gore, “reklam, kiiltiir endiistrisinin yasam iksiridir”. Rekabetci toplumda reklam, pazarda
alictya yol gostermek gibi toplumsal bir gorev iistlenmektedir; tercih yapilmasini
kolaylastirirken, bilinmeyen ama digerlerine gore daha iyi bir performans sergileyen iireticilerin
mallarint ilgili tiiketiciye satabilmelerine yardimci olmakta ve zamandan tasarruf etmelerine
olanak saglamaktadir. Adorno reklamin arkasinda ayni zamanda sistemin egemenligin
gizlendigini ileri siirmektedir.

Reklam’m tiiketicileri biiylik trostlere zincirleyen baglar1 daha da giiclendirdigini
diisiinen Adorno (2011: 101), gerek radyolar gerekse de reklam ajanslari tarafindan talep edilen
fiyatlarin ancak bu yapilar tarafindan o6denebildigini ve satici kimligiyle pazarda yer
bulduklarm belirtmektedir. Zira reklam giderlerini 6deyebilen bu yapilar sonugta yaptiklari
giderleri geri almaktadirlar ancak bu onlarin giicii ellerinde bulundurmalarina olanak
saglamakta ve tekellesmelerini gliclendirmektedir. Bu agidan reklam, totaliter devletlerde hangi
isletmelerin agilip hangilerinin isletilmesine devam edecegine karar veren ekonomik kurullara
benzemektedir.

Bu trostler Adorno’ya (2003: 76) goére, ayni zamanda kitlelerin tiiketimine gore
diizenlenen ve biiyiik 6lciide o tiiketimin yapisini belirleyen tiriinlerini, tiim sektorlerde az ¢ok
bir plana gore tiretmektedirler. Yapisal olarak benzerlik gosteren ve birbirlerinin agiklarini
kapatarak, neredeyse tamamen gediksiz bir sistem olusturan bu trostler kiiltiir endiistrisini
olusturmakta ve kasith olarak tiiketicileri kendilerine uydurmaktadirlar. Uretim, tiiketim ve
kitle iletisiminin egemen oldugu bir toplumda, bireyleri, bagkalarmin onlar i¢in tanimladig1
rolleri yerine getirmeye indirgeme egiliminde oldugunu, bagimliligin bu modern bi¢iminin,
bireyi kural ve goreneklere tabi kilan geleneksel toplumlardakinden ¢ok farkli olsa da en az
onlar kadar {irkiitiicli oldugunu belirten Touraine (2014: 201), Frankfurt okulu temsilcilerinin

kiiltiir endiistrilerine yonelik elestirel yaklagimlarinin 6nemine dikkat ¢cekmistir.
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Frankfurt Okulu temsilcilerinin kiiltlir endiistrilerine ve biiyiik kapitalizmin, 6zellikle de
Almanlarin ge¢ kapitalizm olarak adlandirdiklar1 ve iktisadi iktidarla siyasal iktidar1 birbirine
baglayan kapitalizmin egemenligine kars1 yonelttikleri elestiriler bircogu i¢in entelektiiel bir
dayanak olusturmustur” (Touraine, 2014: 195). Alver’e (2009: 28-29) goére, Frankfurt
Okulunun temsilcileri, kiiltiiriin medya araciligiyla endiistrilesmesinin yaninda tiiketicilerin ve
izleyicilerin de ayni biling alaninda bulunmalarini, ge¢ kapitalizm tarafindan denetlenen
bilincin tutulmasi olarak yorumlamislar, televizyon tarafindan yaymlananlarim “realite” degil
de “ideoloji” olduguna dikkat ¢cekmislerdir. Bunun yaninda Alver, Adorno ve Horkheimer’in
medya tarafindan insanlarin yonlendirildigini ve aldatildigin1 savundugunu belirtirken “edilgen
medya kullanicist” ifadesini kullanmistir.

Medya kullanicisini edilgen duruma diisiiren nedenlerin basinda Marcuse dili
gormektedir. Marcuse (akt. Dyer, 2010: 124-125) gore, dil “diisiinmeye kisa devre yaptirip
biligsel degerlendirmeyi baski altina almaktadir. Roland Barthes’in elestirel gostergebiliminden
fikir alarak kitle iletisim geleneklerinin saglam bir temeli olmayan veya kisaltilmis dilbilgisine
dayandirdigini iddia eden Marcuse, kitle kiiltiiriiniin kisaltilmis ya da yogun bir dil kullandigin1
belirtmektedir. Reklamin uyusturucu, endise verici bir dil ve gorsellik kullandigi ayni
zamanda telkin edici emirler biciminde 6nermeler sundugunu, dile sahte bir aginalik karistirarak
diisiince alanindaki diisiinmeyi saglayan terimleri belirledigini ve hipnotize eden tanimlar
diinyasinda yasamaya tesvik ettigini diisiinmektedir. 1965°1i yillardan itibaren Fordist iiretim
ve tiikketim anlayisin yaninda Post-Fordist iiretim ve tiiketim anlayisin etkileri kiiltiir, sanat,
medya, iletisim, pazarlama ve reklam gibi bir¢ok alanda yeni yaklasimlar ortaya ¢ikarken, bu

dogrultuda arastirmalar yapilmaya baslanmistir.

2.3.2. 1965 Yih Sonrasi Reklamlarda Kiiltiirel Gostergeler

Paul Rutherford (2000: 130-135) “Yeni ikonalar” adli kitabinda postmodern 6zellikler
iceren reklamlarin 1980’°lerin ortasinda kiiltiirel alanda yayginlasan bir dizi inanci akla
getirdigini, bir zamanlar degersiz kabul edilenlerle kalitenin yarattigi karmasa; taslama
islubunun kutlanmasi; yerlesik degerleri reddetme ve nostaljinin yaygmligi; sahtecilik
hayranligi; imgelerin 6n planda olmast; tarzlarin ve bigimlerin kaynastirilmasi; parodi ve kolaja
duyulan istek; aykirilik olmasa bile ¢eliskiden, daginik ve belirsiz metinlerden hoslanmak ve
kararlilik yerine hafife alma duygusunun... 6n plana ¢iktigini... Yeni reklamlarm, postmodern
olarak etiketlenmis anlayisin hem {iriinii hem de temsilcisi goriiniimiinde olduklarini ifade

etmektedir.
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Post-Fordist iiretim bi¢imi tiiketicinin dnceligini 6nemseyen bir {liretim anlayisi ortaya
koyarken, bu siirecte esnek tiretimin 6zelliklerinin dogal bir sonucu olarak, tiiketicinin ihtiyac1
ve talebine dayali, karsilikli etkilesimi gerceklestirebilen, benlik, kimlik ve yasam bi¢imi
olusturmaya yonelik reklamlar 6nem kazanmistir (Odabasi, 2014: 161). 1965 ve sonrasi yasam
tarzlarinin 6n plana ¢ikmasi, reklamcilarin vurgusunun daha ¢ok yasam tarzina yonelik olas1
nedeniyle “Yasam Tarzi Formatr” olarak donemsellestirilmistir. i¢inde yasanilan zamani da
kapsayan bu donem, reklam metinlerinde yasam tarzi sunumuna yonelik reklamlarin agirlikta
oldugu goriilmektedir. Belli bir tirlinle belli bir yasam tarzi arasinda baglanti kurulmaktadir. Bu
donemde pazar ayrismasi ve tiiketici gruplarinmn farklilagsmasi baslamistir. Uriin, sanki bir
grubun totemi haline gelmis ve iiriiniin toplumsal anlami 6n plana ¢ikarilmistir. Bu donemin
reklam metinlerinde tiiketici “tiiketim siireci sonucunda kim olacagini ve ayni {iriinii tiiketen
diger tiiketicilerin kimler oldugu” gibi sorgulamalar igine girmistir (akt. Dagtas, 2012: 80-81).
Bu sorulardan hareketle “yasam tarzi merkezli bu donemde, kimlik ve aidiyet sorularma yanit
aranirken”, bir dizi degisim ortaya ¢ikmustir (Dagtas, 2012: 81).

Post-Fordist siiregte pazarlama ve “reklamcilikta olusan en 6nemli degisim iirlinden
markaya doniistlir.” Bunun sebebi, “yogun ve rekabetci pazar yapisindan ve ¢ok sayida yasami
kisaltilmis {irtiniin” varhigindan (Odabasi, 2014: 161), diger taraftan sirketlerin liretim yapisini
sorgulamalarindan da kaynaklanmistir. Seksenli yillarda yasanan durgunluk nedeniyle
diinyadaki en giiglii iireticiler sendelemeye baslarken, sirketlerin sigirilmis, gereginden fazla
biiyiik, ¢cok fazla varliga sahip olmasi, ¢ok fazla insan istihdam etmesi ve ¢ok fazla nesne
yiiziinden agirlasmasi konusunda goriis birligi olusmustur. Gerek iiretim siireci gerekse de
bircok ¢alisanla ugrasmak ve onlardan sorumlu olmak basariya giden yol olarak goriilmemeye
baslanmistir. Zira bu donemde bir¢cok firma mal iiretimini islerinin sadece Onemsiz bir
boliimiimii olusturdugunu ve {iriinlerini bagka iilkelerdeki taseronlara yaptirdiklarin1 beyan
etmislerdir. Bu sirketlerin birincil olarak {iirettikleri nesneler degil onlarin deyimleriyle marka
imajlaridir. Sirketlerin iiretim odakli yaklagimdan pazarlama odakl yaklagima yonelmislerdir.
Sirketler en fazla mala ve en ¢ok calisana sahip olanin degil, en gii¢lii imaja sahip olmanin
onemini kavramaya baglamiglardir. Bu noktada reklamin rolii iiriin haber biiltenlerini
vermekten, bir liriiniin belli bir marka etrafinda imaj inga etmeye doniismiistiir. Reklamcilar ise
kendilerini “ticari kiiltlirin filozof krallar1” olarak gérmeye baslarken, markalarin kiiltiir ve
insanlarin hayatlar1 agisindan ne ifade ettigine yonelik psikolojik ve antropolojik arastirmalara
yonelmislerdir. Klein’a (2012: 28-45) gore, “Marka yaraticilar piyasayi ele gegirmislerdir ve
yeni bir goriis birligi dogmustur: gelecekte meyve verecek iirlinler mal olarak sunulanlar degil,

kavram olarak sunulanlar olacaktir: deneyim olarak, yasam tarzi olarak markadir”.
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Bu donemde egemen kiiltiiriin dayatmalarina kars1 izleyicilerin ortaya koydugu direnisi
ve bu direnisin sekilleri iizerinde agirlikli olarak ¢alismalar yiiriitiilmiistiir. Kiiltiirel Caligmalar
Merkezi tarafindan yiiriitiilen bu ¢aligmalar Frankfurt Okulu’nun “edilgen medya kullanicis1”
tasarimini elestirirken 60’11 yillarda 6nem kazanan Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasiminin,
“etkin medya kullanicis1” tasarimimni bir Ol¢iide benimsemisler ancak bu yaklasimi elestirel
olarak irdelemislerdir. Bununla birlikte “kimlik”, “sosyal cinsiyet” ve ge¢ postmodern donemde
ekonominin disinda sosyal ve kiiltiirel yasami da belirleyici olarak sekillendiren “kiiresellesme”
arastirmalarina yonelmislerdir (Alver, 2009: 29-30).

Disiplinleraras1 bir girisim olarak caligmalar yiiriiten merkez, ilk baskani Richard
Hoggart’m yonetimi ve bakis acis1 dogrultusunda 6zellikle kiiltiirel bi¢cimler, kiiltiirel pratikler,
kurumlar ve bu kurumlarin toplum ve toplumsal degisimle kurduklari iliskiler iizerine
arastirmalara agirlik vermislerdir. Daha sonraki siirecte Stuart Hall, Raymond Williams,
Edward Palmer Thompson gibi dnciiler, “kitle kiiltiiriniin dayatmalarma kars1 is¢i sinifinin
kiiltliriinii”, bu dogrultudaki direnglerini giiclendiren kitle kiiltiirii elestirisini gelistirirken,
“insanlarin kiiltiirel budalalar olmadigmmi ve izleyicinin kitle kiiltliriine karsi hi¢ de
kiiciimsenmeyecek potansiyel bir tepkisinin s6z konusu olabilecegini gostermeye
calismiglardir”. Yaptiklar1 ¢alismalarla bu alandaki akademik calismalarin temelini
olusturmuslardir (Mengii, 2009: 344).

Ingiliz Kiiltiirel Calismalari, Turner’e (2016: 53-54) gore; kapitalist endiistriyel iiretimin
modernitenin ve popiiler kiiltiiriin Amerikanlastirilmasimin yeni bir gelecek olarak goriildigii,
Amerikan popiiler kiiltiiriiniin Ingiliz yasamu iizerine etkilerine odaklanmistir. Genelde
Britanya kiiltiiriinde, ozelde ise Ingiliz kiiltiirinde meydana gelen degisimleri ve bu
degisimlerin kiiltiirel, ekonomik ve siyasal etkilerini anlamak amaciyla yakin bir incelemeye
tabi tutmustur. ingiliz Kiiltiirel Calismalarmi giiniimiiz toplumunun Avrupali bir elestirisi
olarak goren Hardt (1994: 35) “siyasal bir meydan okuma ve birbirlerine rakip toplum teorileri
olarak liberal ¢ogulculuk ve Marksizm arasinda dolaysiz bir hesaplasma” oldugunu ifade
etmektedir. Ayn1 zamanda bdylesi bir elestirinin yalnizca giiniimiiz Bat1 Marksizmine dair
zgiil bir ingiliz yorumunu yansitmakla kalmadigini, ideolojik tahakkiim ve siyasal iktidarin
elestirisini de ortaya koydugunu vurgulamaktadir.

Sardar ise (1999: 9), Kiiltiirel Caligmalarin tanimlanmasmin pratikte neredeyse
imkansiz oldugunu, bu durum her seyin kiiltiirel ¢alismalara dahil olabilecegi ya da kiiltiirel
caligmalarin her sey olabilecegi anlamimna gelmedigini ifade eetmektedir. Diger taraftan

Kiiltiirel ¢caligmalarin tarihinin belirli karakteristik 6zelliklere sahip oldugunu, bu 6zelliklerin
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genellikle kiiltiirel ¢galigmalarin amaglarina gore tanimlanabildigini vurgulamakta ve Kiiltiirel
Calismalarin bes 6zelligini su sekilde 6zetlemektedir:

1.Kiiltiirel Caligmalar, kiiltiirel pratikleri ve bu pratiklerin giigle olan iliskisini incelemektedir.
Gergcek amaci gii¢ iliskilerini tespit etmek ve bu iligkilerin kiiltiirel uygulamalar1 nasil
etkiledigini ve sekillendirdigini ¢6ziimlemektir.

2. Kiiltiirel ¢aligmalar, kiiltiirii sosyal baglamidan kopuk ayr1 bir olgu olarak arastirmaktan
ziyade amaci, kiiltiiri tiim karmasik yonleriyle anlamak ve i¢inde tezahiir ettigi toplumsal ve
siyasal baglam i¢inde analiz etmektir.

3. Kiiltiirel arastirmalarda kiiltiir her zaman iki islev goriir: hem ¢alisma nesnesinin hem de
siyasal elestiri ve eyleminin alanidrr. Kiiltiirel ¢alismalar hem entelektiiel hem de pragmatik bir
girigsim olmay1 hedeflemektedir.

4. Kiiltiirel ¢aligmalar, bilginin boliinmesini ortaya ¢ikarmak ve bunlar1 bagdastirmak, ortiilii
(yani yerel kiiltlirlere dayali sezgisel bilgi) ve nesnel (s6zde evrensel) bilgi formlar1 arasindaki
ayrimi ortadan kaldirmaya calisir. Gozlemci ile gozlemlenen arasinda bilen kisi ile bilinen
arasinda ortak bir kimlik ve ortak ilgi vardir.

5. Kiiltiirel ¢alismalar modern toplumun etik acidan degerlendirilmesini ve siyasal eylemin
radikal bicimde diizenlenmesini amaglar. Kiiltiirel ¢alismalar gelenegi, degerli olmayan bir
bilim degil, elestirel siyasal katilimla toplumsal yeniden yapilandirma taahhiidiinde bulunur.
Dolayisiyla kiiltiirel calismalar, her yerde iktidarm yapilarini anlamay1 ve degistirmeyi amaglar,
ancak Ozellikle endiistriyel kapitalist toplumlarda.

Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 Mengii’ye (2009: 356) gore; daha en bastan algak-yiiksek
kiiltiir arasindaki ayrima karsit ¢ikarak, medya Kkiiltiirinlin yapay {riinlerine ciddiyetle
yaklasmis, boylece baskin durumdaki seckinci edebiyat yaklasimlariyla basa ¢ikabilmistir.
Ingiliz Kiiltiirel Arastirmalari, ayn1 zamanda Frankfurt Okulu’ndaki “pasif izleyici” kanisini
reddederek, kendi diisiinceleri olan, kendi anlamlarint ve popiileri olusturan “etkin izleyici
diisiincesine” vurgu yapmistir.

Kiiltiirel calismalar toplumsal olgular1 analiz etmek amaciyla; edebiyat, sosyoloji,
psikoloji, iletisim, film ve reklam arastirmalari, politik ekonomi, sanat tarihi gibi bilim
dallarindan, toplum ve medya kuramlarindan faydalanirken, dil, smnif, rk, cinsiyet, milliyet,
etnik kdken ve ideoloji gibi kavramlart 6lgiit olarak almiglardir. Hogart, yetigskin egitiminin
katilimcilar hakkinda yazdig1 “Okuryazarhigin Islevleri” adh kitabinda edebi elestiri yontemini
cesitli kiiltiirel tirtinlerin ¢6ziimlemesinde kullanmistir. Turner’e (2016: 60-61) gore, kitabin en
kayda deger basarisi, kamu kiltiiriiniin farkli goriiniislerini, 6rnegin publari, ig¢i smifi

kuliiplerini, dergileri, spor alanini ayrica bireyin giindelik hayatini, aile hayati icerisindeki
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rollerini, toplumsal cinsiyet iliskilerini, dil driintiilerini, toplulugun ortak duyusu ve aralarindaki
baglantilar1 gostermesidir. Diger taraftan Hogart kitabinda, modern popiiler miizik, su¢ ve ask
romanlari, ucuz dergileri dogalar1 itibariyle sahte olarak nitelemistir. Yalnizca iiretim ve
tiikketim iligkileri degil, ayn1 zamanda kitlesel olarak tiretilmis kiiltliriin niteligini de bir sorun
olarak gormiistiir.

Kiiltiirel ¢aligmalarin gelismesindeki kuramsal etkisi olduk¢a fazla olan Raymond
Williams (2013: 32), kiiltiirii tiim hayat tarzlarinin 6geleri arasindaki iliski olarak gérmektedir.
Gelistirdigi antropolojik kiiltiir kavraminda, kiiltiiri yagam tazi olarak agiklamakta ve kollektif
bir 6znellik tiiriiyle iliskilendirmektedir. Williams, kapsamli bir kiiltiir kavrami kullanmakta;
bu kavram kiiltiirel metinleri, deneyimleri ve sosyal pratikleri icermektedir (Alver, 2009: 35).
Williams (2013: 32), belli eserlerde ve donemlerde belli sanat eserleri ve bigimleri oldugu gibi,
daha genel toplumsal yasamin bigimlerini ve iligkilerini aydinlatabilecek ve onunla bagini
koruyabilecek olan yapiy1 incelemenin yollarinin oldugunu belirtmektedir. Bu yaklagimiyla
ticari reklam formiilleri ile ayr1 programlarin reklamlar1 arasinda karsilikli bir aktarim oldugunu
iddia etmektedir. Ornegin, televizyon ve radyo haber biiltenleri, reklamlardaki kedi mamasi
tavsiye Uslubunu almis kisa ve haplastirilmis bilgi sergilemektedir. Diger taraftan yerli diziler,
egitim televizyonunu animsatan egitici yontemi de kullanan bas agrisi reklamlariyla etkilesime
girmektedirler. Bu yontemler kendi temel bilesimlerinde belirli bir kiiltiiriin degerlerini ve
anlam akiglarmi gostermektedir (Williams, 2003: 120; Dyer, 2010: 123).

Williams’1n Kiiltiirel Calismalara katkis1 Arik’a (2011: 130) gore; kiiltiirel arastirmalari
iki ¢citkmazdan kurtarmasidir. Bu ¢ikmazlardan ilki ayr1 ve egitimle baglantili bir alan seklindeki
kiiltir nosyonudur. Bu anlamda kiiltiir toplumun {istiinde ve oOtesinde yliksek sanatlarin ve
sanatsal dehanm {trettigi bir olgu olarak kavramsallastirilmistir. Kiiltiirel Calismalar daha
antropolojik bir yaklagimi benimseyerek giindelik yasamin pratiklerine ve simgelerine islenmis
toplumsal ve ekonomik diinyadan yalitilmamis ve diinyayla i¢ i¢e olan bir kiiltiir anlayigini ilgi
odaklarma yerlestirmistir. Ikinci ¢ikmaz 6zellikle Ortodoks Marksist anlayisin kiiltiir ve
ideolojiyi ekonominin belirleyicileri olarak kavramsallagtirmalaridir. Kiiltiirel ¢alismalar bu
ekonomik belirlenimcilik bi¢imini ekonomik yasamla baglantili olmakla birlikte kendi
dinamigi olan kiiltiirel yasamm karmagikliklarini agiklayamayacak kadar kat1 olarak
degerlendirmistir. Nitekim bu noktada Hardt (1994: 34), hem Williams’in hem de Hoggart’in
ekonomik indirgemecilige karsi ¢iktiklarmi, Kkiiltlirel pratiklerin Uriinii olarak yasantiy1
incelediklerini ifade etmektedir. Bu basit belirlenimcilik bigiminden Althusser ve Gramsci’

deki ideoloji ve eklemleme kurami ile kurtulduklarini belirtmektedir.
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Gramsci’nin hegemonya kuramu kiiltiirel hakimiyetin ya da kiiltiirel liderligin gii¢ ya da
zorlama ile saglanmadigini, boyun egecek olan insanlarin rizasi ile miimkiin oldugunu 6ne
stirmektedir. Hakim grup tarafindan insanlara sunulan diinya tasavvurunu ortak duyu olarak
kabullendikleri i¢in ve ayni1 zamanda kendi ¢ikarlarina uygun olduguna inandiklari igin riza
gostermektedirler. Turner’e (2016: 82) gore; Gramsci’nin riza iretimi lizerine vurgusu
Althusser’in 6ngdrdiiglinden ¢ok daha canli ve dinamik miicadelelerle oriilii bir kiiltiirel alana
gonderme yapmaktadir. Kiiltiirel tahakkiim ¢ikarlarin karmasik pazarlik ve uyumlastirma
stireclerinin sonucunda insa edilmektedir; higbir zaman basit bir sekilde yukaridan asagiya
dayatilmamakta veya egitim sistemi gibi ideolojik aygitlar tarafindan iiretilememektedir.
Hegemonyanim tesisi ancak rizanin siirekli olarak kazanilmasi ile miimkiin olmaktadir.
Hegemonya kavrami toplumsal siirecin kuram ve pratiklerini birlestirerek tahakkiim bi¢imlerini
anlamamiza olanak saglamaktadir. Bu noktada Williams’in yaklagimu, kiiltiiriin belirli siniflarin
egemenligi olarak ele alinip incelenmesinde tarih, deneyim, siyaset ve ideolojinin bir araya
getirilmesiyle giindelik hayatin ¢oziimlenebilecegi yoniindedir, ayn1 zamanda kuramin da
giiclinii bu bilesenlerden aldigina vurgu yapmaktadir.

Kiiltiirel galismalarin gelistirdigi en dnemli kuramsal strateji Turner’e (2016: 105-107)
gore, kiiltiirel iirtinleri, toplumsal pratikleri ve hatta kurumlari metinler olarak okumaktir.
Edebiyat calismalarindan 6diing alman ve devaminda gelen genis kullanimini biiyiik 6lgiide
Barthes ve Eco’nun gostergebilimine bor¢lu olan metin ¢oziimlemesi 6zellikle kitle medyasimin
iirtinlerini okurken 6nemli bir yontem dizisi haline gelmistir. Zira 1960’larin sonu 1970’lerin
basi, medyanin estetik/ahlaki ¢Oziimlemelerini yerini daha sosyolojik degerlendirmelere
birakmustir. Bu siiregte toplumsal anlamlar ve medya mesajlarinin siyasal sonuglar1 6n plana
cikarken, gostrergebilimsel ¢oziimleme yontemleri, metinlerin hem giicliniin hem de iiretim ve
alimlanmasinda toplumsal ve siyasal baglaminin 6nemi kabul etmistir.

Kiiltiirel calismalar yaklasimi, ekonomi-politik ile medya metinleri {izerinde yogunlasan
daha edebi bir yaklasim olan Marksist yapisalc1 bakis agisinin goriislerini birlestirmistir. Basit
altyapi/listyap1 baglantisini reddederken, toplum ve medya arasindaki iligkilere daha yakindan
bakmis ve bunlar1 daha genis kiiltiirel baglama yerlestirmistir. Zira kiiltiirel caligmalarin anahtar
kuramsal terimlerinden birisi hegemonyadir (Shoemaker ve Reese, 2014: 112). Kiiltiirel
caligmalarin gelisiminde gerek Althusserci ve Gramscici ideoloji ve hegemonya kuramlar1
gerekse de Stuart Hall’m katkilar1 6nemli yer tutmaktadir. 1966 yilinda Hoggart’in vekili
olarak Kiiltiirel caligmalara katilan, 1969 yilinda Hoggart’in yerine midiir olarak atanan Hall,
Kiiltiirel Calismalarin kuramsal temeli ve entelektiiel etki alaninda yasanan 6nemli gelismelere

nezaret etmistir. Bu gelismeler esnasinda yapisalcilik kendine yer bulurken kiiltiirel caligmalar
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icerisinde hem etnografik hem de medya calismalar1 alaninda Onemli ilerlemeler
kaydedilmistir. Stuart Hall’in yaklasimlar1 yapisalcilik ve postyapisalcilik arasinda
konumlandirilmistir (Sendur Atabek ve Atabek, 2007: 79). Hall (1994: 204) medya iletilerinin
iiretimi ve tiiketimini “yeniden iiretim” kavrami ¢ergevesinde ele alirken olaylarin kendi bagina
anlam iletmeyecegini, dolayisiyla da ister gercek ister kurmaca olsun sembolik bicimlere
doniistiiriilmesi gerektigini belirmekte ve siireci kodlama olarak tanimlamaktadir.

Hall (2005: 117-127), Televizyon Sdyleminde Kodlama ve Kodagimi (Encoding and
Decoding in Television Discourse) adli makalesinde, o donemde hakim olan Amerikan iletigim
modelleri ve kitle kiiltiiriiniin edilgen tiiketicileri olarak goriilen izlerkitle kavramsallagtirmasi
yerine yeni bir kiiltiirel iiretim ve alimla kuramini yeni kavramlarla ortaya koymustur. Hall,
iletisim siireclerini diiz bir hat olarak goren Amerikan davranis¢t ve deneyci yaklagimlar: sert
bir sekilde elestirmektedir. Mesajin gonderilmis olmasmin yerine ulasacagini garantilemedigini
vurgularken, mesajin ilk olusturuldugu andan (kodlama) okundugu ve anlasildigi ana
(kodagimi) kadar ¢esitli siireglerden gectigini, her anin belirleyenlerinin oldugunu, bu
belirleyicilerin, mesajin iiretiminde ve tiiketiminde kullanilan aracin sdylemleri, sdylemlerin
baglamlar1 ve mesajin aktarilmasinda kullanilan teknolojiler oldugunu belirtmektedir.

Hall ayn1 zamanda mesajin kesinlikle dogal olmadigini, gonderilebilmesi icin insa
edilmesi gerektigini ve nasil ki mesajin insasi etkin, yoruma dayali ve toplumsal bir olaysa ayni
sekilde mesaj1 yorumlayanlarinda farkl gruplardan olustugunu, homojen olmamakla birlikte
kendi ideolojik yaklagimlari dogrultusunda mesaji alimladiklarini vurgulamistir. Alimlama
stirecinde mesaj1 iiretenin ve izlerkitlenin mesaj yorumlar1 arasinda yanlis anlamalar ya da
carpitmalar s6z konusu olabilmektedir. Bu noktada Hall, yanlis yorumlama potansiyelini hem
dil hem de dil dis1 gostergelere baglamistir. Hall (2005: 21), ayrica belirli bir dil toplulugu ya
da kiiltiir icerisinde dogal olarak kabul edilen ve erken yaslarda insa edildiginin farkinda
olmadan 6grenilen gosterge ve gondergelerin varhigma dikkat gekmistir. Ornegin, fotograf ya
da televizyon imgesi gibi gorsel iletisim iirlinlerinin sdylemlerden olustugunun farkina
varitlmamadigimi bunun nedeni ise ger¢ek diinyanmn imgeleri gibi yansitilmasindan
kaynaklanmaktadir. Gorsel diller dogalmig gibi goziikerek insanlar1 yaniltabilmektedir. Bu
nedenle kodlar1 kirarak, toplumsal anlamlar1 yorumlayarak ortaya ¢ikarmak Onem
kazanmaktadir.

Idolojiyi bir gosterge sistemi olarak tanmmlayan ve kodlarin agimlanmasinda
yananlamin dnemine dikkat ¢eken Hall, kiiltiirel anlamlandirmayi saglayan seyi, gostergelerin
kodlar ve alt kodlar seklinde diizenlenisine ve kodlarm metinlerarasiligina baglamaktadr. Hall

egemen sOylemlerin i¢inde kodlanan metinlerin, karsi ¢ikarak ya da tartisarak ii¢c sekilde
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okunabilecegini ileri siirmekte ve bu baglamda egemen/hakim okuma, tartigmali/miizakereci
okuma ve karsit/muhalif okuma olarak belirtmektedir. Hall’lin 6nerdigi tartismali ve karsit
okuma, izleyiciye ‘“etkin” bir rol bictiginden, postyapisalci yaklasimlarin “etkin 6zne”
kavramiyla benzerlikler tasimaktadir (Sendur Atabek ve Atabek, 2007: 79).

Hall’in Kodlama / Kodagimlama modeline bagl kalan ve bazi elestirilerde bulunarak,
modeli gelistirmeye c¢alisan John Fiske Birmigham Okulu’nun “sik1 bir temsilcisi olmamakla”
birlikte Kiiltiirel Calismalara 6nemli katkilarda bulunmustur. Alver’e (2009: 47-48) gore, Fiske
Hall’m Kodlama / Koda¢imlama Modelinde ileri siirdiigii televizyon metinlerinin kapal
olmadig1 ve izleyiciyi, ideolojik olarak manipiile etmedigine iliskin 6ngoriilerini kabul etmekte,
televizyonda egemen ya da muhalif okuma bi¢ciminin pek olmadigini diistinmektedir.

Fiske (2012: 35-36), kiiltirti kendi iginde gelisen disaridan ya da yukaridan
dayatilmayan, digsaridan ithal edilmeyen hazir bir giysi gibi satilamayan canli bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Fiske’ye (2012: 36) gore, halk ne kendine yabancilagmis bir yigindir ne de
sahip olduklar1 tek biling yanls bilingtir. Halk ayn1 zamanda tek boyutlu kisiler toplami ya da
sistemden bihaber enayiler olarak kolelestirilmis kitleler gibi yasamamaktadir. Bunun yaninda
popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrileri tarafindan degil halk tarafindan iretilmektedir. Kiiltiir
endiistrileri halka kullanabilecekleri ya da reddedebilecekleri metinler ya da kiiltiirel kaynaklar
dagarcigi tiretmektedir. Fiske bu yaklasimiyla Frankfurt Okulu’nun ileri siirdiikleri fikirlere
yonelik elestirisini ortaya koymaktadir.

Bir endiistri toplumunda yasadigimizi, biitiin kaynaklarimiz gibi popiiler kiiltiirlimiiziin
de endiistrilestigini belirten Fiske (2012: 40), tiiketim toplumunda biitiin metalarin islevsel
olmalar1 Olgiisiinde kiiltiirel degerler igerdigini ifade etmektedir. Fiske (2012: 40-41), bu
diisiincesini modellestirirken sadece paranin degil ayn1 zamanda anlamlarin ve hazlarin da
kiiltiir ekonomisine yon verdigini ayni1 zamanda izleyicinin de bir anlam ve haz iiretici haline
geldigine dikkat cekmektedir. Bu baglamda bir televizyon programi ya da blue jean 6zgiin meta
olarak ayn1 zamanda bir metin islevi gérmektedir. Popiiler kiiltiiriin temel kaynagini olusturan
potansiyel anlamlar ile potansiyel hazlarin sdyleme dayali yapist tiiketicileri, tiiketici olarak
gormekten ziyade anlami dolasima sokanlar olarak gormektedir. Anlamlar metalastirilamadig:
ve tiiketilemedigi i¢in kiiltiirlin icerisinde siirekli olarak yeniden iiretilebilmekte ve dolasima
sokulabilmekteler.

Kiiltiir endiistrilerinin ekonomik ihtiyaglar1 var olan toplumsal diizenin disipline sokucu
ve ideolojik gereksinimleriyle esit diizeyde oldugunu ileri siiren Fiske, biitiin kiiltiirel metalarin
merkezlestirici, disipline sokucu, hegemonyaci, kitlelestirici diye adlandirabilecegimiz giigleri

az ya da ¢ok tasidigna dikkat ¢gekmektedir. Bunun nedeni Fiske’ye (2012: 41-42) gore, mali
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ekonominin merkezilestirici ve tiirdeslestirici ihtiyaglar1 dogrultusunda kapitalist igletmelerin
iriiniin daha fazla tiiketiciye ulastirabilme isteginden kaynaklanmaktadir. Bundan dolay1 da
iriiniin toplumsal farkliliklarmi reddedip insanlarin ortak paydalarma seslenmek zorunda
oldugunu belirtmektedir. Bu durum popiiler kiiltiir alaninda toplumsal deneyimin anlamlar1
iizerine, bireyin kisiligi ile toplumsal diizen arasindaki iligki tizerine ve bu diizenin metinleri ile
metalar1 lizerine bir miicadele siirecini baslatmaktadir. Bu silirecte reklamcilik, kiiltiirel
metalarin anlamlarin1 mali ekonominin ¢aligmalarina olabildigince iyi bir bi¢imde uydurarak
onlar1 denetim altina almaya c¢alismaktadir. Reklamcilik, toplumsal farkliliklar1 kiiltiirel
farkliliklarla, kiiltiirel farkliliklar1 da {irtin farkliliklariyla ortlistiirmeye ugrasmaktadir.

Uriin farkliliklarmi Fiske’ye (2012: 151, 44) gore, toplumsal farkliliklar gerekli
kilmaktadir. Bu farklilik popiiler metinlerin ¢cokanlamli ve agik uglu olmalarma, agik ugluluk
ise farkliliklar1 korumak ve farkliliklar aracilifiyla hem sorgulamak hem de diisiinmek i¢in
kullanilmaktadir. Bu yiizden popiiler metinleri okumay1 karmasik bir is olarak gérmektedir.
Anlamin bagimli oldugu iligkilerin sik1 6rtilmiis dokusunun metinsel olmaktan ¢ok toplumsal
oldugunu diisiinmekte, anlam insasini bu yiizden metnin yazarina degil okurunun insasina
baglamaktadir. Yani anlam okurun toplumsal iligkilerinin metnin sdylemsel yapisiyla bulustugu
okuma aninda ortaya c¢ikmaktadir. Bu yaklasimiyla Fiske izleyiciye genis bir 6zerklik
tanimakta, sembolik eylemlerin siireclerini, izleyiciyi eylemi anlaminda mikro politik eylem
olarak kavramaktadir. Okur / yazarligi 6nemle vurgulayarak okuyucuyu, alimladigi metnin

yazari olarak kabul etmektedir (Alver, 2009: 49).

2.4. Kimlik- Reklam iliskisi

Kimlikle ilgili yerlesik sosyolojik ve psikolojik literatiir 20.ylizy1lin basina hatta daha
oncesine uzanmaktadir. Mead, Simmel, Cooley, James gibi sosyolog ve psikologlar kimlik
konusunda 6nemli ¢alismalar yapmiglardir. Daha oncesinde ise Locke, Shakespeare ve Hint
filozoflar kimlik konusuna ilgi duymuslar ve bu konuda eserler yazmiglardir (Jenkins, 2016:
27-28). Her bireyin kendine o6zgii bir kimligi, bazen gergeklestirebilecegi, bazen
gerceklestiremeyecegi potansiyelleri oldugu fikri modern ¢agdan onceki kiiltiirlere yabanci
olmakla birlikte, Ortagag Avrupa’sinda soy, cinsiyet, sosyal statii ve kimlikle iligkili tim
ozellikler nispeten sabit olarak goriilmektedir. Hayatin farkli evrelerinden gegilmesi gerekse de
bunlar kurumsallagsmis siirecler tarafindan diizenlenmektedir ve bireyin bu kurumlar i¢indeki
rolii pasif olarak diistiniilmektedir (Giddens, 2014b: 102). Bu dogrultuda yapilan “antropolojik
caligmalar geleneksel toplumlarda bir insanin kimliginin oturmus, degismez ve duragan

nitelikte oldugunu ortaya koyarken, kimligin, diisiince ve davranis alanini kat1 bir bi¢gimde
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siirladiging, insanin diinyadaki konumuna yon veren ve dinsel yaptirimlar getiren dnceden
tanimlanmis toplumsal roller ve geleneksel mitler sisteminin bir iglevi olarak goriilmektedir.
Modern 6ncesi toplumlarda kimlik ne bir sorunsal ne de bir elestiri ya da tartisma konusu olarak
goriilmiis ve insanlar ne kimlik bunalimina girmis ne de koklii bir kimlik degisimine yonelmistir
(Kellner, 2001: 187).

Modernite ile birlikte bireysellesme fikrinin 6nem kazanmasi, bireyin toplumsal
kimliginin atfedilerek, miras alinarak ya da dogustan kazanilarak belirlenme durumu sona
ermistir. Bireysellesme siirecinde, insan kimliginin bir veriden bir géreve doniistiiriilmesi, bu
gorevi yerine getirirken olusabilecek olumlu ya da olumsuz sonuglarin sorumlulugu da bireye
yiiklenmesi, kisinin toplum i¢indeki yerini, verili olmaktan ¢ikarip kazanilmasi gereken bir
stirece doniistiirmiistiir. Bu durumun nedenlerini sorgulayan Bauman’a (2015: 192-197) gore;
erken modern ¢cagda uygun tarzda yasama, yerlesik toplumsal tiplere uyum saglama, taklit etme,
Oriintiiyii izleme, kiiltiirlenme, hizadan ¢ikmama, normdan sapmama ziimreler araciligiyla
saglanmigtir. Zimrelerin yerini siniflarin almasiyla birlikte durum degismistir. Buna gore,
ziimreler bir atfedilme meselesiyken sinif iiyeligi biiylik bir miicadele ve basar1 Olclisii
gerektirmistir. Ziimrelerin aksine, siniflara katilmak, tiyeligi siirekli bigimde giinliik olarak
yenilemek, onaylattirmak, belgelemek sart1 olugsmustur.

Modern hayatin bas dondiiriicii hareketliligi i¢erisinde bireyler degisen kosullara uyum
saglamak, kendilerini ait olduklar1 smiflara kabul ettirmek icin siirekli kosmaya zorlanmastir.
Rahatlamanin ve varmanin getirdigi herhangi bir tatmin duygusu ya da kisinin gevseyebilecegi
silahlarii birakabilecegi ve endiseden kurtulabilecegi herhangi bir menzil de belirlenmemistir.
Yolun sonunda nihai bir yerlesme umudu olmadig1 i¢in yolda olma hali bireyler i¢in siirekli bir
hayat tarzina doniigsmiistiir. Moda ve yasam olanaklar1 degisip genisledik¢e insan kimligini
secebilir, imal edebilir ve sonra yeniden imal edebilir duruma gelmistir. Ancak modernitede de
toplumsal olarak tanimlanmig mevcut roller, normlar, goérenekler ve beklentiler arasinda bir
etkilesim yapis1 hala vardir; insan bunlar arasindan karsilikli tanimanin karmasik siireci i¢inde
kimlik edinmek amaciyla se¢im yapmak, sahiplenmek ve yeniden iiretmek zorundadir.
Modernite aym zamanda Otekince-yonelimliligi arttirnus ancak, miimkiin olan kimliklerin
sayist arttik¢a insan edinmek istedigi kararli, muteber bir kimligin kabul edilmesini saglamak
zorunda kalmistir. Bu sekilde, "Oteki", modernitede kimligin kurucu unsurlarindan biri olarak
goriilmekte ve dolayisiyla bu tip taninmak i¢in ve de kisisel kimligin kurulmasi i¢in 6tekilere
bagiml kalmaktadir. Modenitede kimlik bu nedenle hem kisisel hem de kuramsal bir sorun

haline gelmektedir (akt. Kellner, 2001: 188).
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Endiistriyel Kapitalizmin ilk donemlerinde kimlik duygusunu tiikketim kaliplari
olusturmazken, modern ¢ag kapitalizminde “kimlik" {riinlere ve hizmetlere sahip olma
Olceginde belirlenmektedir. Kapitalist iktisadin meta dolagim sisteminde nesne; bireyin sosyo-
psikolojik durum ve sifatlarini, prestij ve statii kaynaklarmi belirleyen 6zgiil bir kimlik
kazanmaktadir (Kula, 2004:159). Kimlik artik cagdas hayatin diger tartigmali yonlerini
aydinlatmaya, kavramaya ve incelemeye yarayan bir prizma haline gelmistir. Toplumsal
analize konu olan yerlesik meseleler artik kimlik ekseni ¢ergevesinde donmekte olan sdyleme
uymak i¢in farkli bicimde yeniden ele alinmakta ve diizenlenmektedir (Bauman, 2015: 187).
Reklam endiistrisi, 0rnegin insanlara bir “kimlik™ satarak bir seyi nasil daha fazla ve daha
pahaliya satacagini uzun zaman 6nce anlamistir. “Yeni bir goriiniis”, “bastan asagi degisim”,
“yeni bir ben” gibi. Kimlik tespitinin ¢esitliligi, reklam ve pazarlama endiistrisinin ticaretinde,
nis pazarlarm ve tiiketici kategorilerinin tespit edilmesinde ve ¢cok sayida tiiketicinin uzaklagma
ve kiisme thtimalinin dikkatlice miizakere edilmesinde kendini bilen sermayenin bir pargasi
haline gelmistir (Jenkins, 2016: 25).

Postmodern c¢erceveden bakildiginda, modern toplumlarm siirat, biiylime ve
karmagiklasmasinin alabildigine hiz kazanmasinin bir sonucu olarak kimlik, ¢ok daha degisken
ve ¢ok daha kirilgan bir hale gelmistir. Bu duruma uygun olarak, postmodenite sdylemleri
kimlik kavramini sorunsallagtirmis ve onun bir sdylence ve bir yanilsama oldugunu iddia
etmigtir (Kellner, 2001: 189-190). Modernitede kimlik sorunu bir kimligin nasil insa edilecegi
ve nasil saglam ve sabit tutulacagina yonelikse postmodernitede Kimlik sorunu birincil olarak
sabitlenmekten nasil kagilacagi ve segeneklerin nasil agik birakilacagma yonelmistir (Bauman,
2014b: 116). Bauman, moderniteye yonelik kimlik anlayisini, modernitenin medyasi olan
fotograf lizerinden, postmoderniteye yonelik kimlik anlayisini, postmodernitenin medyasi olan

video kaset tizerinden 6rneklerken aralarindaki farkliliklari somutlastirmistir:

Eger modernligin “mesajin kendisi olan medyas1” fotograf kagidi idiyse (ki durmadan kabaran aile
aibimlerini, geri dondiiriilemeyen ve silinemeyen kimlik- yaratim olaylarinin yavas yavas eklenmesiyle
izlenen ve sararan sayfalar1 disiiniin), 6zellikle postmodern medyasi video kasettir ( bir de daima
silinebilen ve yeniden kullanilabilen, hicbirseyi sonsuza dek tutmaya gore ayarlanmamis olan, bugiliniin
olaylarmi yalnizca diinkiileri silme kosulu ile kabul eden ve kaydetmeye deger olduguna inanilan
herseyin evrensel “anlig’” mesajin1 veren video kaseti diislinlin). Modern zamanlarin kimlik-bagimli
temel endisesi devamlilik endisesiydi; bugiin ise bu, taahiitten kagma kaygisidir. Modernlik ¢elik ve

betonla insa ediyordu; postmoderlik ise plastikle... (Bauman, 2014b: 116)

Zorunlu olarak segilen, asla sonu gelmeyen, daima yetersiz kalan kimlik edinme arayis1

globallesen diinyada bireysellesme ile birlikte daha fazla baski ve gerilim liretmeye devam
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etmektedir. “Postmodernite siirecinde yeni bir kaynakla bu durumu degistirmenin yollar1
aranmis ve kaynagin tiiketici tirlinleri oldugunun farkina varilmigtir. Artik aligveris yapmak
kiilttirel bir girisim ve kiiltiirel bir tecriibe haline gelirken, seyler kimlik kazanmak amaciyla
almir duruma gelmistir. Tiiketici {irlinleri sistematik olarak, pazarlandiklari, tanitildiklari,
dikkatlice segilmis igerikleri baz alinarak anlamlandirilirken, tiikketim anlayisi tiiketicinin Kim
oldugunu, ne oldugunu, nereden gelip nereye gittigini tanimlar hale gelmistir” (Sardar, 2001:
181). “Tiim reklamlarin gosterildikleri donemdeki gelismelere yansitan toplumsal metinler”
oldugu diisiiniildiigiinde “postmodern bir imaj kiiltliriinde bireyler kimliklerini bu dogrultuda
insa ederlerken reklamcilar donemin 6zelliklerini yansitan reklamlar yapmislardir. Boylece
reklamlar tiiketim talebini yonlendirmenin yanisira, 6nemli bir toplumsallagma mekanizmasi

haline gelmistir” (Kellner, 2001: 206).

2.4.1. Benlik- Reklam fliskisi

Insanin, kendisi hakkinda sahip oldugu fikir ve inanglarm tiimiine benlik adi
verilmektedir. Benlik bircok kaynaktan beslenmektedir. Dogumdan Oliime kadar insan
cevresiyle ve toplumla siirekli etkilesim halindedir. Benlige iligkin bilgilerimizin ¢ogunlugu
toplumsallasma yoluyla gelmektedir. Insan gocuklugu esnasinda hem anne-baba, dgretmen ve
arkadaslari tarafindan hem de igerisinde yasadig1 toplumun kiiltiirel degerlerinin etkisiyle belirli
tarzlarda davranmaya yonlendirilmektedir. Bu davranislar i¢sellestirilerek 6zgiil deneyim ve
yasant1 haline getirilmektedir. Ozgiil deneyim ve yasantilarindan yola ¢ikan insan, benligini
ortaya koyarken belirli toplumsal kurallarin ve iligkilerin etkisi altinda hareket etmektedir.

Alain De Botton bu dogrultudaki diisiincelerini sdyle ifade etmektedir;

Rousseau bize, insanlarin neyin o6nemli oldugu konusunda kendi kararlarini vermediklerini,
diistincelerini, bagkalarinin goriislerine havale ettiklerini anlatmaya calisir ve iste Rousseau’nun anlattig
bagka insanlarin goriisleri, bir gazetenin otoritesine ve bir reklam panosunun pariltili albenisine

biiriindiigiinde insanlar {izerinde daha da etkili olmaktadir (De Botton, 2015: 229)

Bauman’a (2013: 27) gore, “kapsami ve yogunlugu artan bilgi otoyollar1 sayesinde,
biitlin bireylerin ve her bireyin -kadmn ya da erkek, ¢ocuk ya da yetiskin, fakir ya da zengin-
kendi bireysel varligi tiim diger bireylerinkiyle kiyaslamaya itilerek davet edilmekte ve
cezbedilmektedir.” Bu kiyaslamalarin, televizyon ekranlarinda, gazetelerin magazin
sayfalarinda ve parlak dergilerin kapaklarinda yer alan, gargur ettikleri servetlerinin etkisiyle
idollesen kisilerle yapildigini belirtmektedir. Bu kisilerin hayatlar1 yasanmaya deger olarak

gosterilmektedir. Insanlar benliklerini olustururken begendikleri siiper modellerle,
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futbolcularla ya da sarkicilarla... kendilerini 6zdeslestirip, onlarin sahip olduklarina sahip
olmakla onlar gibi olabileceklerini diisiinmekteler. Reklam bu noktada devreye girerek ve
“sizde su Uriinii tiiketmekle” ya da “su nesneye sahip olmakla” ya da “onlar gibi davranmakla”
onlar gibi olabilirsiniz mesajin1 vermektedir.

Modern toplumlarda -her ne kadar elestirilse de ideal benlik tasarimlari ¢ogunlukla
sahip olunan maddi kazamimlarla ortaya konulmaktadir. Insanlar benliklerini sunarken gesitli
nesnelerden faydalanirlar. Reklamlar verdikleri mesajlarla ve iiriin ile 6zdeslestirdikleri
sembolik degerlerle benliklerin insasina katki saglarlar. Insanlar arasindaki sembolik etkilesime
dikkat ¢geken Mead, insanlar arasindaki etkilesimin biiytlik 6lgiide simgesel olduguna, toplumun
bireyleri benlik kavrayis1 araciligiyla etkiledigine, benlik kavrayisinin insanlar arasindaki
etkilesimden kaynaklandigma ve bu sayede siirekli olarak degisiklige ugradigina inanmaktadir.
Mead, etkilesimi simgelerin igerigine baglamakta, etkin bigimde iletisim i¢in ortak anlamlarin
insasinin gerekligini vurgulamaktadir. Ayrica diinyanin toplumsal diizeyde anlagsma yoluyla
temsili, sembolik etkilesimle gerceklestigini bunu etkin bi¢cimde yapmak i¢in insanin
baskalarinin roliinii lizerine almasi gerektigini, boylece kendisini bagkalarinin onu gordiigii gibi
gordigiinii belirtmektedir. Bu yolla insanin i¢inde yasadigi toplumu yansitan bir benlik-
kavrami inga ederek toplumsal yoniinii olusturdugunu ifade etmektedir (Hogg ve Vaughan,
2007: 141).

Insanm kendini algilama bigimi olarak agiklamaya calisilan benlik, Higgins’in ayrisik
benlik kuramina (akt. Hogg ve Vaughan, 2007: 146) gore; insan algilar1 sonucunda ii¢ benlik
semasindan olusmaktadir. Bunlar gergek benlik, ideal benlik ve olmasi gereken benliktir.
Gergek benlik, kisinin i¢erisinde bulundugu anda sahip oldugu benlik olarak tanimlanmaktadir.
Bu benlik yaklagiminda kisi i¢sel sorgulamalarla kendini tanimaya ¢alisirken dissal etkenlerle
baskalarinm kendisini nasil gérdiigiinii anlamaya calismaktadir. ideal benlikte, kisi idealinde
olusturdugu benlige yonelik kendini gelistirmeye caliymaktadir. Gergek benligini ideal
benligine yakinlagtrmak icin ugrasmaktadir. Kisi kendisini nasil gdérmek istedigini ve
baskalarinin kendisini nasil goérmek istedigine yonelik sorgulamalar icerisinde caba sarf
etmektedir. Olmas1 gereken benlik de kisi ne olmasi gerektigine dair diisiinceler igerisinde
bulunmakta ve bu siireclerin tamami kisinin benlik algisini i¢sel ve digsal olarak etkilemektedir.
Dissal etkenler olarak reklamlar da bireylerin benlik algisi olusturmasma ve benligini
bi¢imlendirmesine etki etmektedir.

Bir¢ok reklamin, insanin aslinda iki ayr1 insan olmasi tez ve gézleminden hareket ettigi
William Father tarafindan ileri siiriilmektedir. Reklamcilar, insanin gercekte kim oldugu, digeri

de kim olmak istedigi sorular1 lizerine g¢aligmalarini yiiriitmekteler (Kog, 2016: 324-325). Bu
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yaklagimdan hareketle bircok marka tiiketicilerin benlik anlayislaria paralel olarak marka
imajlar1 geligtirmektedirler. Markalarin ve iirlinlerin insa ettikleri sembolik kiiltiirel anlamlar,
tiikketicilerin, ideal benlik algilarina ulasmada Onemsedikleri bir siiregtir ve bu imajlar
tiikketicilere reklam araciligiyla aktarilmaktadir. Ayrica insanlar fiziksel olarak nasil
goriindiikleri ile benlikleri arasinda da baglant1 kurmaktalar. Bunun sonucunda insanlar gergek
benliklerini ideal benliklerine benzetebilmek i¢in bir takim temel kozmetiklerin kullanimindan,
zahmetli ve pahali estetik ameliyatlara kadar degisen ¢esitli benlik degistirme cabalarma
girisebilmektedirler. Bu siireglerin sonucunda bireyler psikolojik ve sosyal problemlerinin
coziildiigiine, Ozgiivenlerinin arttigmma ve sosyal iliskilerinde kendilerini daha giicli
hissettiklerine inanmaktadirlar.

Insanlarda tutarl bir benlik gereksinimi vardir. insanlar kendilerini durumdan duruma
keskin bir bigcimde degisen bireyler olarak gormek istemezler, tersine, zamanla kararl kalan,
ikide bir degismeyen belirli igsel niteliklerinin olduguna inanmak ihtiyacindadirlar (Taylor vd.,
2007: 123). Bireysel ya da toplumsal etkilesimde insanlar benliklerini olumlu bir sekilde sunma
gayreti igerisinde olurlar. Bu durumun temel nedeni karsi tarafa iyi bir izlenim verme ve
amacini gerceklestirme giidiisiinden kaynaklanmaktadir.

Fiske’nin (2012: 23) de belirttigi gibi, tiim metalar, tiiketiciler tarafindan benligin,
toplumsal kimligin ve toplumsal iligkilerin anlamlarin1  olusturmak amaciyla
kullanilabilmektedir. Glinlimiizde benligin sunumunda insanlarin sahip olduklar1 nesneler ve
bu nesnelerin sembolik degerleri bilyiikk &neme tasimaktadir. Insanlar, sahip olduklar:
varliklarin kendilerini hem kendi algilarinda hem de baskalarmin algilarinda yiicelttigini ya da
onemsizlestirdigini diisiintirler. Toplum tarafindan iiretilen sembolik kiiltiirel degerlerin siirekli
degisim ve doniisiimii ideal benlik algismi dogrudan etiklerken, tiiketimin artmasina da neden
olmaktadirlar. Reklam, sembolik degerleri iiretmede ve tiiketimi kisisellestirmede énemli bir

iletisim araci olarak etkinligini siirdiirmektedir.

2.4.2. Kisilik- Reklam iliskisi

Kisilik, kisinin i¢ ve dis g¢evresiyle kurdugu, diger kisilerden ayirt edici, tutarli ve
yapilagmis bir iligki bi¢imidir (Ciiceloglu, 2006: 404). “Kisilik bireyin kendi agisindan,
fizyolojik zihinsel ve ruhsal 6zellikleri hakkindaki bilgisidir... kisilik insanin kendisinde olup
bitenleri degerlemesi ve kendisine tatmin ve ¢ikar saglayacak bir duruma ge¢meyi istemesidir.
Insanlarin baskalar1 acisindan kisiligi, onun toplum icinde belirli 6zelliklere ve rollere sahip
olmasidir” (Eren, 2007: 83). Insanlarm fiziksel 6zellikleri birbirinden farklilik gostermektedir.

Bir insanin parmak izi digerlerinden nasil farkliysa kisilikleri de ayni derecede farklilik
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gosterebilmektedir. Insanlarin sahip olduklar1 toplumsal rollerin farklilii, igerisinde
yasadiklar1 sosyal ve kiiltiirel ¢evrenin etkisiyle bigimlenmektedir. Insanin sahip oldugu zeka,
yetenek dogustan, ahlak anlayis1 ise yasadigi toplumun farkliliklarindan kaynaklanmaktadir.
Her toplumun kendine 6zgii kiiltiirii ve yasam bicimi vardir. Insanlar, ailelerinin ve icerisinde
yasadiklar1 toplumlarin onlara yikledikleri degerlerle dogru orantili olarak kisiliklerini
bi¢cimlendirirler.

Kisiligin farklilik gdstermesinde yukarida anlatilan nedenlerin disinda insanin dogustan
sahip oldugu farkliliklar da bulunmaktadir. Karakter, huy veya mizag, kisiyi digerlerinden
ayiran ve kisiligin bir boliimiinii olusturan yanini olusturmaktadir. “Karakter, cogu kez insanin
kisiliginde bulunan, dogustan var olan ve ¢evrenin tesiri ile ortaya ¢ikan egilimlerin tiimii olarak
tanimlanmaktadir. Kisiligin ortaya ¢ikmasi i¢in insanin ergin yasa gelmesi, kendini tanimasi,
degerlendirmesi gerekirken, karakter ¢ocugun diinyaya gelmesiyle kendini belli etmektedir.
Eren’e gore (2007: 85), karakter dogustan vardir, degismez ve siireklidir... kisilik tesekkiil
edene kadar onun disinda kisilik tesekkiil ettikten sonra onun i¢inde yer almaktadir.” Mizag
“bireyin organik yapisi, yani sinirlerin, dokularin ve salgi bezlerinin olusum tarzlari, huy
(dogustan gelen psikolojik hazirliklar, yani dikkat ve hafiza giicii, hayal giicii) ve zeka, bireyin
yasam siiresince mevcut olan kisisel niteliklerdir”. Kisinin {iiziintiisiinii ya da nesesini
gostermesi, olaylar karsisinda farkli tavir takinmasi, dogustan sahip olunan bu farkliliklarin
etkisi ile ortaya ¢ikmaktadir.

Insanlarin kisilik farkhiliklarmi, 6zellikle tiiketim de ortaya koyduklar1 farklilikta
gormek miimkiindiir. Sokakta, pazarda hatta evin icerisinde herkes birbirinden farkli giysilerle
kendini ifade etmesi, yeme-igme aliskanliklarinda farkli tavirlar ortaya koymasi ya da farkl
nesnelere sahip olma noktasinda gosterdikleri yaklasimlarin temel nedenlerinin basinda kisinin
kendi kisiliginin biricikligini ortaya koyma diisiincesinde yatmaktadir. Kisilik farkliliklar:
reklamcilarin, trlin tanitimlarinda Gzellikle ©ne c¢ikardiklar1 etkenlerin basinda yer

almaktadirlar.

2.5. ideoloji- Reklam iligkisi

Ideoloji kavrami, toplumsal diisiincede en tartismali kavramlardan birisi olarak
goriilmektedir. McLellan’a (2009: 1) gore, “bu kavram en temel fikirlerimizin dayanaklarini ve
gecerliligini sorgulamaktadir. Bu nedenle de 6zii itibariyle tartigmali, yani bizzat tanimi (ve
dolayistyla kullanimi) hakkinda ciddi anlasmazliklar olan bir kavramdir”. ideoloji hakkinda
yapilan farkli tammlar da bu durumu agikga gdstermektedir. Ideoloji, Marx tarafindan,

gercekligin 6znelerin bilincinde bir yanilsama ile olusan bilgisi, diger bir deyisle ‘‘yanlis
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biling”, Gramsci tarafindan toplumsal sistemin ¢atigmali yapisini bir arada tutan ve esas olarak
toplumsal sistemin kendini yeniden liretmesini saglayan egemen ideoloji yani “hegemonya”,
Althusser tarafindan ise, emek-giiciiniin ayn1 zamanda kurulu diizenin kurallarina boyun egme
olarak “yeniden iiretim”, olarak tanimlanmaktadir (Sancar Usiir, 1997: 7; Kula, 2004: 14).
Marx’taki ideoloji kavrami McLellan’a (2009: 12) gore, “Marx’in kullandig1 bir¢ok
temel kavram gibi tam net degildir. ideolojiyle ilgili yorumlar1 dolayli sdzlerdir ve Marx asla
tam tutarl bir agiklama getirmemistir. Ancak yine de ideoloji kavraminin Marx sayesinde
giiniimiizdeki yayginhigina kavustugunu” da belirtmektedir. Bu baglamda yanlis biling kavrami

Marx’1n;

“Insanlar ve sahip olduklari iliskiler tiim ideolojilerinde sanki camera obscura’daymis gibi bas asagi
cevrilmis bir bicimde goriiliiyorsa, nesnelerin goziin, agtabakasi iizerinde ters durmalarinin onlarin
dolaysiz fiziksel yasam siireglerinin yansimasi olmasi gibi, bu olgu da insanlarin tarihsel yasam

stireglerine ayni seyin olmasmdan ileri gelmektedir” (Marx ve Engels: 1999: 24).

aciklamasina dayandirilmaktadir. Bu agiklamaya gore, “ideolojinin maddi gergekligin tersine
donmiis ifadesi oldugu soylenmektedir. “Camera obscura” metaforu ile Marx’in tanimlamaya
calistig1 tersine donme iliskisi cogu zaman yanlis biling olarak™ ya da “diistincelerin gergekligi
carpittigini ya da ters ¢evirdigini, ¢linkli bizzat bu gercekligin ¢arpik ya da ters oldugunu
disiindiirdiigli” seklinde yorumlanmustir. Yani gercek iligkilerin bilgisinin bir yanilsamasi
olarak ortaya ¢ikan biling ya da eksik bilme sorunundan ziyade, toplumsal pratigin kendisindeki
tersine donmenin bilingte olusturdugu zorunlu karsitliktir. yi bir egitimle ya da sistematik
diisiince ile asilabilecek dislinsel yanlishk sorunu olarak goriilmemektedir. Toplumsalin
celiskili dogasinin yarattig1, tarihsel olarak zorunlu bir zihinsel durum cergevesinde
tanimlanabilmektedir (McLellan, 2009: 16; Sancar Usiir, 1997: 12-18).

Marx (1999: 50-51), maddi tiretim araglarini elinde bulunduran sinifin, ayn1 zamanda,
zihinsel iiretimin araclarin1 da emrinde bulundurdugunu, bunlarin birbirinin i¢ine girmis
olmalar1 nedeniyle fark edilemedigini belirtmektedir. Marx ayrica kendilerine zihinsel iiretim
araglar1 verilmeyenlerin diisiincelerinin de bu egemen smifa bagimli hale geldigini ileri
stirmektedir. Bununla birlikte Marx, egemen diislinceleri, egemen maddi iligkilerin ve bir siif1
egemen smif yapan iligkilerin ifadesi olarak gdrmektedir. Bu yaklasimiyla Marx, egemen
smifin kendi nesnel ¢ikarlarmi bilen ve kolaylikla ideolojik olarak tanimlayabilen bir smif
olarak kabul edildigini belirtirken, yonetilen siniflar i¢in ayni biling durumunun nasil olanaksiz
oldugu konusunda ¢ok acik bir tespitte bulunmadig: ifade edilmektedir (Sancar Usiir, 1997: 14).

Marx, bagimli siifin bu egemen smifa bagimli hale geldigini agiklarken ideoloji kavramina
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gonderme yapmaktadir, aynt zamanda ideolojik olgularin maddi kosullarin yansimasi ile
olustugunu ve yagami belirleyenin biling degil, tersine, bilinci belirleyenin yasam oldugunu
ileri siirmektedir (Marx ve Engels: 1999: 25).

Fiske, Marx’1n kapitalist toplumlardaki cogunlugun kendilerini ikincil konuma iten bir
toplumsal sistemi nigin kabul ettiklerini yanlis biling olarak ideoloji kavrami ile agiklamaya
calistigini belirtmektedir (Fiske 2014: 299). Marx’a (akt. Fiske, 2014: 298) gore, “burjuva
ideolojisi, iscileri ya da proloteryay1 yanls biling durumu iginde tutmustur. Insanlarin, kim
olduklari, toplumla nasil iligkilendirildikleri ve toplumsal deneyimlerini nasil
anlamlandirdiklar1 konusundaki bilingleri, doga ya da biyoloji tarafindan degil toplum
tarafindan tiretilmektedir”. Yani insanin bilincini dogas1 ya da bireysel psikolojisi degil, i¢cinde
dogdugu toplum belirlemektedir.

Kapitalizmin nasil olup da devletin baski1 ve siddet iceren boyutunun yanisira, bu baskiy1
mesru ve goriinmez kilarak sivil toplum alaninda kitlelerin onayina dayali entelektiiel ve moral
egemenlige olanak sagladigi sorusu Gramsci tarafindan sorunsallastirilmistir. Gramsci,
ideolojiyi sadece iistyapisal alanda isleyen toplumsal bir pratik olmaktan ziyade iiretim
stireclerinin sekillenmesinde islevsel bir rol iistlenen ve bu yiizden altyap: ile {istyapimin
uyumunu saglayan temel toplumsal pratiklerden birisi olarak gormiistiir. Lenin tarafindan
smiflar arasi siyasal ittifak stratejisi olarak kavramsallastirilan hegemonya kavramini Gramsci,
icerigini doniistiirerek egemen smifin egemen olma pratigi olarak tanimlamstir (Sancar Usiir,
1997: 29).

Kapsami1 Gramsci tarafindan genisletilen hegemonya kavrami birinci anlamiyla sadece
proloteryanin onderlik ettigi durumlar1 degil, baska smiflarin egemenligini anlatmak igin
kullanilmistir. Bunun yaninda terim niteliksel bir de§isime ugrayarak ittifaka girilen gruplar ile
bagimli gruplar iizerindeki moral ve ideolojik onderlik anlamina gelmeye baslamistir. Bu
anlamiyla hegemonya yeni bir ideolojik alanin olusturulmasiyla siyasal, kiiltiirel, moral liderlik
ve riza ile 6zdeslesmistir. Hegemonya, Gramsci tarafindan baglantilar ve zitliklar zincirine,
politik topluma kars1 sivil toplum, zora karsi riza ve tahakkiime kars1 yonlendirme seklinde
baglanmustir (Forgacs, 2012: 506-507).

Hegemonya, devletin ve yonetici sinifin, sivil toplum i¢inde inanglar1 diizenleme yetisi
olarak goriilmektedir. Hegemonik inancalar, esitsizligi giiclendiren ve elestirel diisiincenin
Oniinii kesen hakim kiiltiirel motifler olarak ifade edilmektedir. Gramsci’ ye (akt. Smith, 2007:
62) gore hegemonik inang¢larin yayilmasinda merkezi rol oynayan kisiler organik aydin olarak
tanimladig1 papazlar, gazeteciler ya da karmasik felsefi ve siyasal meseleleri giinliik dile

ceviren, kitlelere nasil hareket etmeleri gerektigini sdyleyen, onlara rehberlik eden insanlardir
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ve bunlar ayn1 zamanda hegemonik blok olusumunda rol oynamaktadirlar. Basat ideolojiyi
farkli ¢ikarlarini ve smifsal konumlarinin {izerini 6rtmek i¢in kullanan toplumdaki bu hakim
gruplar, insanlarin rizasmi kazanmak i¢in {istesinden gelmek zorunda olduklari dirneglerle
kargilagsmaktadirlar. Direnglerin nedeni basat ideolojilerin kendileri ve toplumsal iliskileri i¢in
ongordiikleri seylerin, ikincil siniflarin toplumsal ¢ikarlar1 ile siirekli ¢elismesinden
kaynaklanmaktadir. Fiske (2014: 302), bu direnglerin kirilabildigini ancak tamamen yok
edilemedigini ve bu durumun kesintisiz bir miicadele siirecini beraberinde getirdigini ileri
strerken, ayni zamanda hegemonyanmn istikrarsizligini vurgulamaktadir. Direng ve
istikrarsizlik kavramlar1 Gramsci’nin Marx ve Althusser’den farkli olarak vurguladigi iki
kavram olarak goriilmektedir.

Althusser’in ideoloji kurami ise, Marx’1n yanlis biling olarak ideoloji kurammin ileri bir
asamas1 olarak goriilmektedir. Ancak azinligin cogunluk iizerindeki iktidarinin agik zora
dayanmayan ve baskici olmayan araglarla siirdiiriilmesinde ideolojinin roliinii vurgulamaktadir
(Fiske, 2014: 302). Bu baglamda ideoloji, Althusser i¢in toplumsal biit{inliigii yeniden tireten
temel isleve sahiptir. Althusser sistemin yeniden iiretilmesinin temelini ise siyasal ve ekonomik
iktidarin ideolojik ikna siirecine dayandirmaktadir. Bu dogrultuda bir ekonomik temelin (iiretim
tarzi, iiretim araglar1 vs.), politik ve hukuki yapidan olusan bir listyapmin (devlet ve hukuk
sistemi) ve bir ideolojik yapmin (kilise, siyasal inanglar vs.) var oldugunu iddia etmektedir
(Smith, 2007: 79).

Althusser’e (2010: 162- 163) gore, lstyapi, kapitalizmin varligi i¢cin gerekli kosullar1
olusturmaya yardim etmektedir. Dolayisiyla onun temel islevi, kapitalizmin yeniden tiretimini
olanakli kilmaktir. Devlet ve hukuk sistemi “y0netici siiflarin... is¢i sinifi tizerinde hakimiyet
saglamasimi miimkiin kilan bir bask1 makinesidir. Yonetici siiflar dogrudan, kendi adlarina ve
apagcik cikarlarla degil, karmasik bir bigimde kurulmus ideolojilerle yonetilmektedir. Bu siirecte
farkli aygitlar islerken cesitlilikleri ve celiskileri baskin ideoloji altinda toplanmaktadir.
Y 6netici ideolojiyi, diisiinceler ve temsiller sistemi olarak tanimlayan Althusser, bu diistinceler
ve temsiller sistemi ile insanlarm kendi varliklarmin gercek kosullariyla hayali iliski yasadigini
belirtmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 318). Ideolojik pratikler yoluyla, yasam
kosullartyla baglant1 kurmakta; ideolojik pratikler yoluyla celigkileri giderilmekte ve gercek
problemlere sahte ¢oziimler sunulmaktadir. Ornegin Reklamlar, Williamson’un (2001: 43) da

9% ¢

belirttigi gibi, “bireyler olarak bizim kendimizle ilgili bir “olgular” “zatenligi” yaratmaktadir:
Zaten tiiketiciyiz, zaten belli degerlerimiz vardir, zaten bu degerler temelinde seyler satin aliriz,

tiiketiriz vb. diyerek tercih yanilsama tuzagina diistirmektedir”.
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Erdogan ve Alemdar’a (2005: 318-319) gore, ideolojiyi bir yapt olarak tanimlayan
Althusser, ideolojinin yapisini1 Lacan ve Freudcu biling alt1 diisiincesiyle iligskilendirmektedir.
Dolayisiyla ideoloji yap1 oldugu i¢in igerigi degisebilmekte fakat sekli/bigimi, bilingalt1 gibi,
daima ayni1 kalmaktadir. Bu siirecte “ideoloji bilingaltinda ¢alisan dil gibi miras alian yap1 gibi
islemekte, insanmn yaptiklarma ya da inandiklarma kendisinin inanmay1 sectigi hayalini”
vermektedir. Bu silirecte 6znenin farkinda olmadan egemen ideolojiye teslim oldugu bir
yanilsama olarak ortaya ¢ikmaktadir (Sancar Usiir, 1997: 46). Althusser (2010: 111), “bireylere,
“Mutlak ve Biricik Ozne” adina 6zne olarak seslenen her ideolojinin yapisinin ayna nitelikli,
yani yansimali ve ¢ifte yansimali oldugunu, aynadaki suretin ideolojiyi olusturdugunu ve
ideolojinin isleyisini goriildiiglinii” belirtmektedir. Burada ideoloji, aygitlar i¢cindeki ritiiellere
gomiilmiis olarak yasanan ve esas olarak cagirma/adlandirma mekanizmasi olarak calisan bir
olusum i¢inde ortaya ¢iktig1 diistiniilmektedir.

Ozneler bu ritiieller i¢indeki pratikler araciligryla kendi 6zne konumlarmin farkina
varmaktalar (Sancar Usiir, 1997: 45). Williamson, reklamlardaki 6znel konumun, her reklamim
zorunlu olarak 6zel bir izleyiciyi varsaymasi ve reklamdaki 6geler arasindaki iligski geregince
olusturulan imgesel bir kisiyi On tarafindaki bos alana yansitmasiyla olustgunu ileri
stirmektedir. BOylece bireyler reklama bakarken bu alana giremekte ve izleyici olarak
konumlandirilmaktadir. Reklamin kisisel olarak seslendigi bizzat reklami izleyen kisi
tarafindan duyumsanmaktadir. Reklam daima “siz” cogulu seklinde seslenmesine ragmen,
reklami izleyen kisi tarafindan tekil olarak algilanmaktadir. Reklamin buradaki amaci
Williamson’a (2001: 51) gore, bir insan kitlesini bir {iriinle baglantilandirmak i¢in 6nce grup
olarak tiriinle 6zdeslestirmekte daha sonra bireyleri bireysel olarak iirlinle baglantilandirarak
seslenme siirecini basarabilmektedir. Bu nedenle, zaten bir {iriinle baglantili olan belli tiirden
bir kisi olarak bize hitap edilmektedir: Reklamda, sadece bir alici, zaten orada tam adresinde
“siz” 6znesi bulunmaktadir. Bu adres hem herkese ve hi¢ kimseye uygun géziikkmektedir. Bir
birey olarak bu imgesel 6zne olmamasima ragmen her birey o kadin, o erkek “oldugu” i¢in, o
kadin/o erkek bir kiime, bir grup olarak -iiriin etrafinda toplanmis totemik bir grup- olarak
varsayillmaktadir...Birinin totemik kiimesini olustururken; kendi kimligini geri kalani var
olmayan bir grubun parcasi gibi gormekte ve zaten birinin grubu i¢indeymis gibi

adlandirilmaktadir.
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UCUNCU BOLUM
MODERN VE POSTMODERN REKLAMLARIN GOSTERGEBILIMSEL
YONTEMLE COZUMLENMESI

3.1. Arastirmanin Genel Cercevesi

Insanlar1, goniillii olarak tiiketim davranisina ikna edip yonelten, bilgi vermek suretiyle
dikkatlerini bir iirline, hizmete ya da kurulusa ¢eken, goriis ve tutumlarda degisimler yaratan
reklam ayni zamanda kiiltiirden beslenerek ve kiiltiirii besleyerek, degistirip doniistiirerek
egemen ideolojilere hizmet etmektedir. Egemen ideolojiler kitle iletisim araglari yoluyla
mesruiyetlerini ortaya koyarken reklamlar bu ideolojilerin yayginlagsmasinda aracilik
etmektedirler. Reklamlar, egemen ideolojilerin etkisiyle nelerin tiiketilip neleri
tikketilmeyecegine, cinsiyet rollerinden kimligin insa edilmesine kadar bir¢ok alanda insanlar1
etkileyip yonlendirmektedirler.

Modernitenin sdylem ve yapilarini insa eden, devam ettiren reklamlar; akilciligi, dogay1
kontrol altina almak i¢cin miicadeleyi, hizi, 6zdesligi, hiyerarsiyi, kuralciligi, faydaciligi,
toplumsal denetimi, statiiyli, geleneksel degerleri kullanarak insanlar1 tiiketime
yonlendirmektedir. Postmodernitenin sdylem ve yapilarini insa eden reklamlar daha ¢ok
Ozgiirlesmeyi, kiiltiirel cesitlilige saygiyl, doga ile barig igerisinde yasamayi, farkliligi,
parcaliligi, cinsiyetler arasinda esit temsili, arzunun 6zglirlesmesini, alt kiiltiirlere sayg1 gibi
degerler iizerinden insanlar tiiketime yonlendirmektedir. Her iki siiregte de kapitalist sistemin
varligini devam ettirmesi i¢in, ihtiya¢ duydugu tiiketimi saglamak hedeflenmektedir. Modernite
ve postmodernitenin kiiltlirel degerleri ile reklamin iiretim, tiiketim ve kiiltiirel alanda yarattigi
degisim ve doniisiimleri reklam filmleri {izerinden inceleyip, gostergebilmsel yontemle analiz

ederek ortaya koymak arastirmanin genel ¢ercevesini olugturmaktadir.

3.1.1. Arastirmanin Evreni
Aragtirmanin evrenini 1970- 2016 aras1 yillarda Tiirkiye’de ve diinyada yaymlanmis

reklam filmleri olusturmaktadir.

3.1.2. Arastirmanin Orneklemi
Arastirmanin 6rneklemi, arastirmanin kuramsal boliimii ile uygunluk gdsteren on

reklam filminden olusmaktadir.
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3.2. Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmanin 6rneklemi gergevesinde secilmis reklam filmleri Roland Barthes’in
gostergebilimsel yontemiyle analiz edilmektedir. “Gostergebilimsel Analiz  Yontemi”;
Avrupa’da Ferdinand de Saussure, Amerika’da Charles Sanders Peirce dnciiliigiinde gelisen,
1960’11 yillarda, 6nce Fransa’da Roman Jakobson ve Louis Hjelmslev’in etkisiyle, daha sonra
da Sovyetler Birligi’nde Jakobson ile baglantili olarak Moskova okulunun yeniden ortaya
cikmastyla yenilik¢i bilimsel bir yaklagim bigiminde kurulmustur. Bu yontem kisa bir siire
icinde de hemen hemen biitiin diinyada, ender olarak 6ziimsenmesine, daha dogrusu hosgoriiyle
karsilanmasina ve ¢cogunlukla da tiniversitelerde insan bilimleri 6gretimi alanina alinmamasina
karsm, 6nemli sayida ¢alisma ve arastirmaya yol agan bir bilim dali ve yontembilimi olarak
gelismistir.

Gostergebilim, Oncelikle kendi gelistirdigi yontemleri ve inceleme modellerini 6biir
insanbilimlerine sunan ydntembilimsel bir yaklagimdir. Kimi kez bazi alanlara dogrudan
dogruya el atarak ve yeni yontemler arayan dallar1 (s6zgelimi yazili veya s6zlii yazin) yeniden
diizenlemeye caliymaktadir. Kimi kez de yeni bilgi alanlar1 olugturma savindadir (s6zgelimi,
oyunlar, ¢izgi resimler, reklam gibi alanlarda) ... (akt. Rifat, 1998: 299-301)

Gostergebilim arastirmacmm 6nde gelen ugrasi irfan Erdogan’a (2012: 153) gore;
herhangi bir metin veya pratigin altinda yatan siiregelen-kaideler, metnin sézdizimsel ve
paradigmatik (iliskili isaretler seti) yapisi, sézdizimsel ve paradigmatik farkliliklar, imalar,
anlamlar, 6zliice metinde ortiilii olanlar1 agiklamaktir. Gostergebilimsel tasarimda incelenen
metnin 6geleri, anlam vermek i¢in ayrilip etiketlenmektedir. Temel 6ge olarak isaretler
(gostergeler) (6rnegin bir kelime, bir el hareketi, bir fotograf) se¢ilmekte; bu isaretler bagh
olduklar1 baglam icerisine yerlestirilmektedir; bu baglam “sifre/kod” olarak tanimlanmaktadir.
Her isaret yorumlandigi kod i¢inde anlam bulmakta ve anlamlar isaretin i¢inde bulundugu
sifreye/koda/baglama gore degismektedir. Arastirma ele aldig1 isaretleri sifreler ve bazen de
sifre sistemleri (6rnegin farkl kiiltiirler) i¢inde anlamlandirma yapilmaktadir. Gostergebilim
analiz tasariminin nasil yapilacagiyla ilgili ampirik arastirma tasariminda oldugu gibi

belirlenmis adimlari/akis1 olan bir kurallar dizisi bulunmamaktadir.
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3.3.  Ornek Reklam Céziimlemelerine Yonelik Bulgular

Ormneklem cercevesinde incelenen reklamlarin ilk bes tanesi Aydmlanma ve
modernitenin Karakteristik ozelliklerini igermektedir. Modernitenin karakteristik 6zelliklerini
iceren reklamlar trliniin 6zellikleri, islevselligi ve pragmatik yanini 6ne ¢ikararak, ilettikleri
mesajlart dogrudan vermektedir. Son bes reklam ise Postmodernitenin karakteristik dgelerini
icermektedir. Postmodern reklamlar modernitenin degerleri iizerine parodi, ironi, pastis yoluyla
eklemlenerek onlar1 elestirerek ya da Onemsizlestirerek bazen de bu degerlerin zamaninin
gectigini vurgulayarak ve iriinle ilgili mesajlar1 dolayl olarak iletmektedir. Asagida incelenen

reklamlar bu 6zellikleri tasimaktadir.

3.3.1. Volkswagen Beetle Otomobil Reklam Filminin Coziimlenmesi

1970 yilinda yaymlanmis olan Volkswagen Beetle reklam filmi® 1dakika 36 saniye
stirmektedir. Reklam filmi modernitenin karakteristik 6zelliklerini icermektedir. Modernitenin
nesneye yiikledigi islevselligi on plana ¢ikarmakta ve islevselligi vurgularken de bagka tiiketim
alanlart ile iligkisini kurmakta, otomobil etrafinda yapay ihtiyaclar olarak goriilen baska tiiketim

alanlar1 olusturmaktadir.

3.3.1.1. Reklam Filminin Gériintiisel Anlatimi ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin ilk sahnesinde iizerinde kahverengi paltosu, koltugunun atinda ¢antasi
ve kolundaki semsiyesiyle, kravath sarigin geng bir erkek imgesi (Uwe Friedrichsen) trene
binmek iizere, trenin kapisinin Oniinde beklerken, oniinde bir¢ok kadin ve erkek imgenin
birbirlerini ittirerek trene binmeye ¢alismalari, bu esnada kendisinin kadinlara binmeleri i¢in
oncelik tanimasi, digerleri bindikten sonra kendisinin binememesi ve duraga yonelmesi genel
plan ¢ekimde gosterilmektedir. Bu esnada dis erkek sesi “bu sekilde kalin, tren dolu (so was
bleiben, der Zug ist besetz)” s6zleri duyulmaktadir. Ekrana “bekleme neden? (warum warten?)”

yazisi yansitilmaktadir.

3 https://www.youtube.com/watch?v=IyF3AcQ82HM, (erisim tarihi: 22.02.2018).
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Durakta, arkasini doniip bakarken ve Volkswagen marka otomobillerin yoldan gecisini
hayranlikla izlerken bel plan c¢ekimde gosterilmektedir. Duraktaki siituna sag omuzunu
dayarken, yliziindeki ifadenin diisiinceli bir hal almasi omuz plan ¢ekimde gosterilmektedir. Bu
esnada dis erkek sesi onun diisiincesini “insan bir arabaya sahip olmaliydi (einen Wagen miisste
man haben)” sozleriyle dillendirilirken, erkek imgenin kurdugu hayalde, gercekte Oniinde

durdugu evin benzeri, arka planda gosterilmektedir.

Ikinci sahnede, kollarini asag: indirdiginde hayalinde paltosundan kurtulmak istedigi

cagristirilirken, paltosunun ¢ikmasiyla, siyah takim elbise altina beyaz gomlek giydigi, siyah
kravat taktig1 gosterilmektedir. Arka planda hayalinde canlandirdig1 ev goziikkmektedir.

Ugiincii sahnede, kravatmi diizelttikten sonra sag eli yukarda, basmi hafifge yukari
kaldirdiginda elinde bir anahtar belirmekte, anahtara saskinlikla, giilimseyerek bakarken ve
aniden sag tarafa yOnelirken omuz plan ¢ekimde gosterilmektedir. Arka planda hayalinde

canlandirdig1 agaglar goziikmektedir.
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Dordiincii sahnede, erkek imgenin sag tarafa aniden yonelmesinin sebebi, hayalinde
canlandirdig1 bahgeli evin Oniinde duran, agik kahverengi bir Volkswagen otomobil oldugu,
otomobili merakli bakislarla inceledigi, kapisinin kendiliginden agilmasiyla otomobile binerek
hareket ettigi genel plan ¢ekimde gosterilmektedir. Arka planda, bahgesinin bir boliimii ¢itle
cevrilmig, yan tarafinda iki aga¢c bulunan ve Onilinden yol gecen kirmizi kiremitli bir ev
goziikmektedir. Bu esnada dis erkek sesi onun diisiincesini “bir an 6nce ise gider ve cok erken

donersin (frische zur Arbeit und viel frither ziiruck)” sozleriyle dillendirmektedir.

Besinci sahnede, erkek sarigin imgesi yaninda bir kadin ve bir ¢ocuk imgesiyle birlikte

neseli bir sekilde siyah renkli bir Volkswagen otomobil i¢cinde evin Onilinden hareket ederken
gosterilmektedir. Bir aile olduklar1 ¢cagristirilmaktadir.

Altinc1 sahnede esi ve kizi ile birlikte, arka planda beyaz aga¢ govdeleri goziiken
hayalinde canlandirdigi ormanda, otomobilin yaninda kizini kucagna alirken ve esi resimlerini
cekerken gosterilmektedirler. Bu esnada dis erkek sesi onun diisiincesini “pazarlar1 dogaya

(Sonntags ins Griine)” sozleriyle dillendirmektedir.
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[T N A e b B o kob i

Yedinci sahnede, sarigin erkek imgesi portatif sandalyelerden birisinde otururken,
otomobilin 6n tarafindaki agik bagaji ve i¢indeki istetme lastigi, malzemeler, otomobilin yanina
kurduklar1 sar1 bir ¢adir ve esinin bagajdan portatif bir tabure alip kizi i¢in hazirlamasi
gosterilmektedir.  Tatil i¢in gerekli malzemelerin otomobilin  bagajma  sigdig1
cagristirilmaktadir. Arka planda sarisin erkek imgesinin hayalinde canlandirdigi koyu gri deniz
icinde beyaz bir yelkenli, gri daglar ve dort farkli renkte bayrak géziikmektedir. Bu esnada dis
erkek sesi onun diisiincesini “6zglirce tatil ve clizdanimiz i¢in dogru karar (unabhingig im
Urlaub und genau richtig fiir unseren Geldbeutel)” sozleriyle dillendirmektedir.

Sekizinci sahnede, gri renkli otomobilin i¢inde esmer kadin imgesi ve sarigin erkek
imgesi otururken ve silecekleri caligtirilirken gosterilmektedir. Havanin yagmurlu oldugu
cagristirilmaktadir. Bu esnada dig erkek sesi onun diisiincesini “her havada (bei jedem Wetter)”
sozleriyle dillendirmektedir.

Dokuzuncu sahnede sarisin erkek imgesi ve esmer kadin imgesi gri renkli otomobile
yonelirken arkada 02: 26’y1 gbsteren saat, erkek imgesinin otomobilin sag kapisint agmast,
kadin imgesinin kapiya yonelip sonra doniip erkek imgesi ile 6plismesi gosterilmektedir. Bu
esnada dis erkek sesi onun diisiincesini “her zaman (zu jeder Zeit)” devaminda ise “gonliimiize

gore bir araba (einen Wagen nach unseren Herzen)” sozleriyle dillendirmektedir.

Onuncu sahnede, sarisin erkek imgesinin kurdugu hayal sona ererken yiiziindeki

gillimseme omuz plan ¢ekimde, gosterilmektedir. Yiizlindeki giilimsemeyle kurdugu hayalin

mutluluk verici etkisi ¢agristirilmaktadir. Bel plan c¢ekimde sarisin erkek imgesinin sag
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omuzunu duragin siitununa dayayip hala bekledigi gosterilmektedir. Bu esnada dis erkek sesi
onun diisiincesini “insan bir Volkswagen’e sahip olmaliydi (einen Volkswagen miisste man

haben)” sozleriyle dillendirmektedir.

On birinci sahnede kahverengi palto ve sapka giyinmis, kafasi sola doniik, her iki elinde
cantalar tasiyarak sokakta yliriiyen esmer kadin imgesi, 6niinden gri renkli Volkswagen marka
bir otomobil gecerken durup, gegisini hayranlikla izlerken genel plan ¢cekimde gosterilmektedir.
Arka planda diikkanlarin vitrinleri ve oniinden gecen erkek ve kadin imgeler goziikmektedir.
Otomobil gectikten sonra omuz plan ¢ekimde gosterilen esmer kadin imgesi, i¢ ¢ekerken yiizii
diisiinceli bir hal almaktadir. Bu esnada dig kadin sesi diisiincesini “bir Volkswagen (einen

Volkswagen)” sozleriyle dillendirmektedir.

On ikinci sahnede, kahverengi ceket, siyah kazak, beyaz gomlek, siyah pantolon
giyinmis, kafasinda siyah sapkasi, elinde cantasiyla kafasi sola doniik, sol tarafinda yolda
ilerleyen beyaz renkli Volkswagen bir otomobile bakarak yiiriiyen bir erkek imge genel plan
cekimde gosterilmektedir. Arka plandaki fabrika erkek imgenin orada c¢aligtigini
cagristirmaktadir. Otomobil gecerken durup hayranlikla arkasindan bakan, otomobil gegtikten
sonra bel plan ¢ekimde kafasini yukar1 asag1 hafifce birkag kez sallayip “glizel olmus dercesine”
giilimserken gosterilen erkek imgenin diisiincesi dis erkek sesi tarafindan “bir Volkswagen

(einen Volkswagen)” sozleriyle dillendirilmektedir.
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On {igiincii sahnede elinde semsiyesi, beyaz kiirklii kahverengi paltosu, yapili saglar1 ve
makyajli yiizliyle sarigin bir kadin imge, 6niinde sar1 renkli iki avizenin asili oldugu genis kapisi
olan bir mekandan gece vakti kalabalik bir grupla disar1 ¢ikarken genel plan g¢ekimde
gosterilmektedir. Oniinden gecen kahverengi Volkswagen bir otomobile hayranlikla bakarken
semsiyesini agmaya c¢alismaktadir. Sarisin kadin imgesi otomobilin arkasindan hayranlikla
bakip giiliimserken, diisiincesi dis kadin sesi tarafindan “insan bir Volkswagen’e sahip

olmaliydi (einen Volkswagen miisste man haben)” sozleriyle dillendirilmektedir.

On yedinci sahnede ¢imlerin lizerinde kahverengi bir Volkswagen otomobil yandan, On
sekizinci sahnede gri renkli Volkswagen bir otomobil {ist agidan, On dokuzuncu sahnede beyaz
renkli Volkswagen bir otomobil 6n taraftan gosterilmektedir. Bu esnada dis erkek sesi”
giivenilir, verimli, ...bir Volkswagen (einen richtigen, tiichtigen, wert verstindigen

Volkswagen)” sozleriyle eslik etmektedir.
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Reklam filmi gokyiliziinden yavas yavas biiyiiyerek inen Volkswagen logosu gosterilerek

bitirilmektedir.

3.3.1.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filminde; ilerleme, 6zgilirliik, yararlilik, dogaya, mekana ve zamana hakimiyet
gibi Aydinlanma ve modernitenin gosterenlerini Volkswagen Beetle marka otomobil ile
iligkilendirerek sunulmaktadir. Bilimin ve teknolojinin ilerleme hizi sayesinde icat edilen
otomobil, insanin yasam kalitesini artiran ve insanin doga, zaman ve mekan iizerinde hakimiyet
kurmasini saglayan, bir ara¢ olarak goriilmektedir (Sachs, 1992: 9). Bilimsel diislince ve
teknolojik gelismenin itici giicii olan Aydinlanma, insanin 6zgiirlesmesinin 6n kosullarmni
yaratmis, endiistri ve teknoloji ile insanin dogaya egemen olmasini ilerleme olarak gérmiistiir.
Modernite de bu ilke ve kabuller dogrultusunda, insan ugrasisinin biitiin alanlarinda aklin
giiciinde kag¢inilmaz bir ilerlemeye inang beslenmis, bilgiye ve teknolojik tistiinliige beslenen
bu inang bir dogma haline gelmistir. Ilerlemeye bagllik kapitalist yasam bigiminde
modernitenin politikasi icinde olusturulmustur. Yasam kalitesinin sonsuzca gelistirildigi, bilim
ve teknolojinin bunu saglamak icin kullanabilecegi gibi bir kabullenme s6z konusu olmustur
(Bozkurt, 2003: 187, 444). Nikolaus A. Otto’'nun 1876 yilinda igten yanmali motoru
gelistirmesiyle, otomobiller insan hayatina girmeye baglamistir (Basalla, 2013: 19).

Ortaya ¢ikt1g1 ilk donemlerde, otomobilin beraberinde getirecegi genis kapsamli sosyal
sorunlara dikkat ¢ekilmistir. Otomobile, yasamin genel cesitliligine ayrilmis alanlar1 azaltacag,
sokaklarin ve alanlarin tekellesmesine sebep olacagi, motorsuz seyahatin ve bununla birlikte
gelen toplumsal yasanabilirligi ortadan kaldiracagi, sokakta gezinmeye, oyun oynamaya,
aligveris yapmaya imkan tanimayacag ileri siiriilerek tepki gosterilmistir (Sachs, 1992: 22).
1896 tarihli bir yazida Parisli bir yazar, ikide birde huzurunu bozup giivenligini tehlikeye sokan
otomobillerden birinin siiriiciisiinii 6liimle tehdit edildiginden s6z etmistir (Freund ve Martin,
1996: 156). 1920’lerde Graubiinden’de yasayan insanlar, arazilerini otomobil yarig pistine
cevirmek isteyen otel sahiplerine kars1 bir referandum yaparak, itirazlarini dile getirmislerdir.

Bu referandumda, yiik tagima icin arabalarin trenlerle rekabet etmesine karsi ¢ikilmis, yalnizca
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doktor arabasi, ambulans, itfaiye arabasi, posta tagiyan arabalarin gelebilecegi zira sokaklarinin
bu arabalar i¢cin uygun oldugu belirtilmis ve kisisel kullanima yonelik arabalar Liks olarak
gorliip, kabul edilmemistir (Sachs, 1992: 20). Basalla’ya (2013: 19) gore otomobil, diinyadaki
varolugsunun ilk on yili boyunca (1895- 1905), kendisini satin alabilen kisiler tarafindan bir
oyuncak ya da eglence araci olarak goriilmiistiir.

Onceleri tercihe bagh bir ulasim bigimi olarak goriilen ve insanlara olagandisi ve
goriilmemis bir hareket olanagi saglayan otomobil, sonradan ihtiya¢ duyulan zorunlu bir ulagim
aract haline gelmistir. Otomobil tiiketimi arttik¢a toplumun mekansal ve toplumsal motifleri de
degismis ve otomobil tercih edilen bir seyden gerekli bir seye doniismiistiir. Otomobilin
yirminci yiizyillda yayginlik kazanmas: tiretim alaninda ve tiiketim alaninda ortaya ¢ikan
Fordizm gibi yeni anlayislar sayesinde olugsmustur. Bunun yaninda otomobil hegemonyasi,
otomobilin sagladig1 faydalar etrafinda sekillendirilmis, otomobil, ozgiirlik ve hareket
serbestliginin temsilcisi olarak goriilmiistiir (Freund ve Martin, 1996: 157, 92, 116). Otomobilin
toplum hayatina girmeye basladig1 ilk donemlerde reklam sektorii 6nemli bir rol oynamastir.
Reklamlarda bireysellik temasi her zaman islenmis ayrica donemin diisiincesine gore cesitli
cezbedici temalar eklenmistir. Konfor, giivenlik, verimlilik, 6zgiirliik, gibi temalar, siklikla da
ailevi duygular etkileyici bir sekilde kullanilarak sunulmustur. Ayrica Ehrenburg’un da
belirttigi gibi (2000: 36), liretimi ve talebi arttirmak i¢in; “pazar giinleri otomobilinizle kirlara
acilmazsaniz, 6mriiniiz licte bir oraninda kisalacaktir” seklinde havanin reklami yapilmstir.

Bu temalar1 1970 yilinda yaptig1r reklam filminde kullanan Volkswagen, reklam
filminde kitlesel bir tagima araci olan tramvayla otomobili karsilastirarak, otomobilin zaman,
mekan ve doga lizerinde daha fazla kurdugu hakimiyeti ve gerekliligi “neden beklemelisin”
“pazarlar1 dogaya” “her havada” “her zaman™ “bir an Once ise gider ve ¢cok erken donersin”,
Ozgiirce tatil...” gibi climlelerle vurgulamaktadir. Bununla birlikte otomobilin genel faydalari:
beklememe, her kosulda, her zaman istedigin yere gitme, bir an dnce ise gidip gelme, 6zgiirce
tatil yapma ve bunun i¢in az para ddeme, pazar giinleri kent hayatindan kurtulup dogaya gitme,
gibi yapay ihtiyaclarla iliskilendirmekte ve onlara ulasmada otomobilin sagladig1 6zgiirliikk ve
hareket serbestligine gonderme yapilmakta ve goriintiisel gostergelerle desteklenmektedir.
Reklam filmi Marcuse’un (1968: 31, 32, 126) belirttigi gibi beslenme, giyinme gibi zorunlu
ihtiyaglardan ziyade bireyin baski altinda tutulmasi i¢in belirli toplumsal ¢ikarlarin ileri stirdiigii
dinlenme, davranma, eglenme ve tiiketme gibi yapay ihtiyaglar1 da otomobille iligkilendirerek
vurgulanmaktadir.

Reklam filmi gosterilen {irlinle toplumsal yasam arasindaki bagi 6zenle olustururken

hayattan anlik kesitler goriintiisel gostergelerle sunulmakta, Volkswagen’i kullanan ya da buna
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ihtiya¢ duyan insanlarin bulunduklari mekanlar arka planda ve kiyafetleriyle birlikte
gosterilerek toplumsal konumlar1 ¢agristirilmaktadir (Semenik vd., 2012: 141). Sarisin erkek
imgesinin, giydigi takim elbise, kravat, elindeki ¢anta beyaz yakali ¢alisan oldugunu, kadin-
erkek -cocuk imgeleri aile olduklarini, ¢adir, yelkenli; deniz kenar1 tatilde oluklarini, elinde
cantalarla yiirliyen kadin imgenin; ev hanimi oldugunu, arkasinda fabrika goziiken sapkali,
kravatsiz erkek imgenin; mavi yakali is¢i oldugunu, kiirklii palto giyen sarigin kadin imgenin;
iinlii birisi oldugunu ¢agristirirken, otomobilin her kesime, her konumdaki insana gerekli

29 ¢

olduguna gonderme yapmaktadir. “Insan bir arabaya sahip olmaliydr” “génliimiize gore bir
araba” “Insan bir Volkswagen’e sahip olmalryd1” “bir Volkswagen” giivenilir, “verimli, kiymet
bilen” gibi sozel iletilerle otomobilin gerekliligi vurgulanmakta, hangi amaglarla
kullanilabilecegi goriintiilerle gosterilmektedir.

Volkswagen reklam filmi, goriiniiste otomobilin merkezde oldugu bir tiiketim zincirini
olusmasina katki sagliyormus gibi géziikmekte (Semenik vd., 2012: 140) Adorno’nun (2011:
101) belirttigi gibi “kiiltiir endiistrisinin yasam iksiri olarak alictya yol gdéstermede toplumsal
bir gorev istlenmektedir. Marcuse’nin de belirttigi gibi, tiiketicinin diisiincesini, biligsel
degerlendirmesini baski altina almak ve edilgen duruma diistirmek amaciyla kitle kiiltliriiniin
anlayigina uygun telkin edici emirler bigiminde onermeler sunan bir dil kullanmaktadir (Dyer,
2010: 124-125). Reichert (2004: 165) ise Volkswagen Beetle reklamlarmin bu dénemde

mesajlar, dikkat ¢ekici gorseller ve hizli konusan dis sesler yoluyla insanlarin hayatina izinsiz

olarak daha fazla girmeye basladigini belirtmektedir.

3.3.1.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminin ilk sahnesinde toplu tasima araci olarak gosterilen tramvaya erkek
imgenin binmeye calismasi ve doluluk nedeniyle binememesi gosterilmektedir. Tramvay
toplumsal bir tasima araci olamasi nedeniyle sikismishigi, bagimlhiligi, kent hayatini, kitleyi
cagristirmaktadir. Devamindaki sahnelerde tramvayin karsisinda konumlandirilan otomobil ise
bireyselligin, ilerlemenin, 6zgiirliiglin, yararlililigin, dogaya, mekana ve zamana hakimiyetin
aract olarak c¢agrigtirilmaktadir. Erkek imgenin zaman kaybmin gereksizligi yazili iletiyle
ekrana yansitilirken, bekleme siiresi, durakta yerinde hareket etmesi ve hayal kurmasiyla
cagristirilmaktadr. Kurdugu hayali cagristirmak icin arkasindaki goriintiilerle benzerlik
gosteren, (bahgeli bir ev, iki aga¢, yol) basit¢e ¢izilmis kurgusal resimler kullanilmaktadir.
Gergek ve hayal, sahne siyah bir ¢izgiyle ikiye boliinerek; gergek tarafi erkek imgenin paltolu
giymis haliyle, hayal tarafi ise takim elbise giymis haliyle, elindeki anahtar1 ve basitce ¢izilmis

kurgusal resmin Oniindeki otomobille ¢agristirilmaktadir. Bu hayal erkek imgenin kitlesel
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ortamlardan sikildigma génderme yaparken, erkek imge etrafinda olusturulmak istenen yeni bir
hayat anlayismi ipuglarint da vermektedir.

Otomobil, modernitede “li¢ sekiz devriminden” (Virilio, 1998: 33) ikisini yani sekiz saat
calisma ve sekiz saat eglenceye aracilik eden bir meta olarak ¢agristirilmakta, reklam filminin
otomobil etrafinda 6rmeye ¢alistigi yararlilik diisiincesine iligkin anlam, gorsel goriintiilerle ve
sozel iletilerle aktarilmaktadir. Kurgusal resmin arka fonu olusturdugu sahnede erkek imgenin
otomobile binip sola dogru yiiriitmesiyle ise gidisi, saga dogru yiirlitmesiyle isten gelisi
cagristirilmaktadir. Boylece ii¢ sekiz devriminden ilki yani ige erken gitmenin ve isten erken
gelmenin hem kolaylig1 ve rahatligi hem de modernite siirecinde biiyiik 6nem tastyan zaman
tasarrufu vurgulanmaktadir.

Bunun yaninda otomobil aileyle birlikte modern kent ortamindan uzaklasip dogaya
gitmenin araci yani modernite siirecinde planlanan sekiz saat eglenceye aracilik eden meta
olarak konumlandirilmaktadir. Bu duygu c¢agrisimi siyah bir otomobil, kadin, erkek ve kiz
cocugun, kurgusal resmin arka fonu olusturdugu sahnede yapilmaktadir. Doga kurgusal
resimde cizilmis aga¢ govdeleriyle cagristirilmaktadir. Modernite siirecinde kentlesmeyle
birlikte “doganin biiylik Olclide insanlar tarafindan yapilandirilmasi, “yaratilmis gevreye”
donlismesi” anlamina gelirken (Giddens, 2014b, 185), reklam filminde dogaya gitme, kentsel
ortamin beraberinde getirdigi sikismigliktan, kaostan, kalabaliktan kurtulma, saglikli kalma,
eglenme gibi faydalara gonderme yapmaktadir.

Otomobil aynt zamanda hem eglence hem de yapay ihtiyagc olan tatille
iliskilendirilmektedir. Kitlelerin akil saghigini korumak i¢in vazgecilmez addedilen tatilin
modern yasamin asilsiz vaatlerinden biri oldugu, yabancilasma dongiisiinii hizlandirmaktan
baska ise yaramadigi diistiniilmektedir (Lasn, 2004: 115). Reklam filminde, arka fonda mavi
renkte ¢izilmis deniz, sar1 renkte ¢izilmis ¢adir, beyaz renkte ¢izilmis yelkenli tatil mekanini,
otomobil, kadn, erkek ve kiz ¢ocugun kurgusal sahnede gosterilmesi, tatilin ailece yapildigini
cagristrmaktadir. Otomobil, hesapl tatil yapmanin araci olarak yine modernite diislincesinin
aragsal aklina gonderme yapmaktadir.

Kadm ve erkegin gecenin karanlifinda otomobilin i¢inde oturmasi, otomobili iki
sevgilinin ya da esin duygu paylasim mekani olarak konumlandirmaktadir. Arka fondaki saatte
akreple yelkovanin 02: 20’ yi gdstermesi, kadin ve erkegin o saate otomobile binmesi hem
gecenin ilerleyen saatlerine hem de her iki imgenin zaman ve mekan lizerindeki hakimiyetlerine
gonderme yapmaktadir. Bu sahneler modernitenin, zaman ve mekan {lizerinde aragla hakimiyet
kurulabilecegi diisiincesini ve aracin bu konudaki faydalarini da akla getirmektedir. Otomobilin

caddede siiriilmesi kent ortamini, elinde ¢antalar tastyan kadin, evde ¢alistigini, farbrikanin
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oniinde gosterilen erkek, is¢i oldugunu ¢agristirmaktadir. Otomobilin hem ortamla hem kentsel
ortamda farkli ugraslar1 olan kadin ve erkek imgelerle iliskilendirilmesi, onun herkes ve her
ortam i¢in uygun bir ara¢ olduguna gonderme yapmaktadir. Farkli renklerde sunulan
otomobilin farkli renk zevklerine sahip insanlara hitap edebilecegini, logosunun gokyiiziinden

biiyliyerek inmesi, otomobili yiiceltmek istediklerini akla getirmektedir.

3.3.1.4. Reklam Filminin Kodlar Acisindan Coziimlenmesi

Otomobilin sagladig1 yararlar {izerine kurgulan reklam filminde, otomobilin yararlari,
Almanca dil koduyla olusturulmus yazili ve sozlii iletiler aracilifiyla dis ses tarafindan
aktarilmaktadir. Reklam filminde goriintiisel gostergeleriyle yer alan kadin ve erkek imgelerin
otomobille iligkili hissettikleri duygular mimik ve jestler yardimiyla anlasilmaktadir. Hayal
etme, giiliimseme, begenme gibi duygularin ¢cagrisimlar1 olan mimik ve jestler bir¢ok kiiltiirde
uzlagimsal olarak benzer anlamlara gelmektedir.

Reklam filminde uzamin gosterenleri olarak kurgulanan durak, tramvay ve raylar kenti,
bahgeli ev, agaclar, deniz dogay1 c¢agristirmaktadir. Reklam filmi boyunca otomobil, kent
ortamiyla doga arasinda baglantinin araci olarak gosterilmekte, doga eglencenin kent ise igin,
rutinin, kalabaligin, sikismislhigin uzami olarak ¢agristirilmaktadir. Otomobilin faydalar1 da her
iki uzam arasinda sagladigi baglantiya gonderme yapmasiyla anlagilmaktadir. Otomobil kiiltiirti
etrafinda insa edilen anlamlar bir¢ok kiiltiirde benzerlik gostermektedir. Bunun yaninda kadin
ve erkek imgelerin giydikleri kiyafetler sosyal statiileriyle ilgili ipuglar1 vermektedir. Kent
ortaminda ellerinde tasidiklar1 ¢antalar ¢alisma, is hayatina gonderme yapmaktadir. Reklam
filminde zaman, aydinlik, karanlik ve saat gibi gosterenler araciligiyla cagristirilmaktadir.

Reklam filminde hakim renklerin kahverengi ve gri oldugu goriilmektedir. Kahverengi
dogal diinyayla yakin iliskiyi, dogal sadeligi, gliven duygusunu, gri renk ise bunaltic1 havayi,
kuralcihigi, karamsarligi ¢agristirmaktadir (Ambrose ve Harris, 2013: 116). Dogal uzamlar
kahverenginin farkli tonlariyla gosterilirken, kent uzamlar1 daha c¢ok gri renkte
gosterilmektedir.

Reklam filminin ¢ekim kodlarma bakildiginda; genel ¢ekimler hareket alaninin tiimiinii
icermektedir. Goriintiilenecek yer, insanlar ve nesneler genel plan c¢ekimde gdsterilerek
izleyicilere biitlinsel goriiniim ile tanitilmaktadir (Mascelli, 2007: 28). Reklam filminde olayin
gectigi yer olan sokak, tramvay, otobiis duragi, caddede ilerleyen Volkswagen otomobil
gosterilerek filmin otomobil ile ilgili oldugunu ¢agristirmaktadir. Boy plan, bel plan, bas plan
gibi ¢ekim dlgekleriyle izleyici olaya genis plandakinden daha yakinlastirilmakta ve imgelerin

ifadelerini, giyimlerindeki ayrintilar1 ayirt edebilme imkani1 sunmaktadir. Boylece belirgin bir
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imge ya da 6zel bir ayrintiya odaklanmadan, sdylenenlerin ve yapilanlarin igine izleyiciyi biraz
daha sokmaktadir (Brown, 2014: 17-22). Reklam film ortamim olusturmasmin ardindan gelen
yakin ¢ekimler, izleyicileri bir orta mesafeye yerlestirmelerinden 6tiirii, olaylarin sunumu i¢in
onemli gorevler istlenmektedir (Mascelli, 2007: 29). Boylece imgelerin otomobile karsi
hissettikleri duygular jest ve mimiklerinin yakin plan ¢ekimleriyle gosterilmesinden dolay1

daha iyi anlagilmaktadir.

3.3.1.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapis1*
Reklam filminde metninin dizisel yapis1 ikili karsitliklar tizerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, segilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olusmaktadir. Bu baglamda

metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibi géziikmektedir:

Toplumsal tagima araci tramvay —l Bireysel tasima araci otomobil
Metropol yasami — Dogal yasam

Bagmmlilik —— Ozgiirliik

Zamana ve Mekana bagimlilik — Zamana ve mekana hakimiyet

3.3.1.6. Volkswagen Beetle Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Tablo 3.1 Volkswagen Beetle Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosteren Gosterilen

Gosterge

Modern kent

1970 tarihli  Volkswagen
Beetle reklam filmi videosu.

Tramvay. Volkswagen Beetle
kullanicist sarigin geng erkek
imge. Bahgeli ev. Agaclar.
Deniz kenari. Fabrika. Calisan
erkek imgesi. Aligveris yapan
kadin imgesi.

hayatinin
sorunlari. Bundan kurtulmak
isteyen insanlar. Bu kacisin
yolu olarak  Volkswagen
Beetle otomobil. Kacis yeri
olarak doga ve tatil. Otomobil
sahibi olmanin saglayacagi

faydalar.

* Coziimlemede kullanilan bagliklar ve gdstegebilimsel tablo; Tuzcu Tigh (2012) ve Giiler’in (2017) tezlerinden
faydalanilarak ve uyarlanarak kullanilmistir.
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3.3.2. Mercedes Otomobil Reklam Filminin Co6ziimlenmesi
1986 yilinda Mercedes E 300 modeli i¢in hazirlanip, yayinlanmis olan ve reklam filmi®
31 saniye siirmektedir. Modernitenin gii¢, hiz, dogaya hakimiyet gibi karakteristik 6zellikleri

icermektedir. Modernitenin nesneye yiikledigi islevselligi on plana ¢ikarmaktadir.

3.3.2.1. Reklam Filminin Goriintiisel Anlatim1 ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin ilk sahnesinde kapiya asili bir asma kilidin bir el tarafinda anahtarla
acilip, yerinden ¢ikarimasit ve kapt kolunun disa c¢ekilmesi detay plan c¢ekimde
gosterilmektedir. Siirgiilii kap1 erkek bir imge tarafindan acilirken igeriye 15181 girmesiyle,
otomobilin sol tarafi, detay plan ¢ekimde ise gri zemin {izerine yapistirilmis 300 E yazisi

gosterilmektedir.

Otomobil garajin digma dogru agir agir ilerlerken, sol yanindaki siyah kapi ¢italari, arka
tekerin bir anda patinaj yapmasiyla zemindeki topragin etrafa sagilmasi gosterilmektedir. Bu
esnada dis erkek sesinin “Sekiz uzun yil boyunca gelistirilen yeni Mercedes-Benz 300 E'yi
tanitiyoruz (Eight long years of development are open introducing the new Mercedes-Benz 300

E) sozleri duyulmaktadir.

.-

5 https://www.youtube.com/watch?v=aNeSZqOL 1vg, (erisim tarihi: 22.04.2018).



https://www.youtube.com/watch?v=aNeSZqOL1vg
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Ikinci sahnede Mercedes-Benz 300 E otomobilin yolda hizli ilerleyisi genel plan
cekimde, hizlanma siiresi ekranda dijital saniye birimi olarak gosterilmektedir. Dis erkek
sesinin “0’dan 55’¢ 7,5 saniyede ¢ikmasi miithis (it moves from zero to fifty five stunning 7.5

seconds)” sozleri duyulmaktadir.

Sahnenin devaminda 7,5 saniyede 55 km ye ulasan otomobilin viraja girisi uzak

cekimde, virajdan ¢ikarken detay plan ¢ekimde otomobilin i¢i gosterilmektedir.

Sahnenin devaminda, otomobilin yolda ilerleyisi sol taraftan genel plan c¢ekimde,

ekranda yaptigi hiz mil/saat birimi olarak gosterilmektedir. Otomobil viraji donerken yolun
istiinde ugusan yapraklar hizin somut gostergesini ¢agristirmaktadir. Bu esnada dis erkek
sesinin “performans sedan miihendisligi (performance sedan engineering) sozleri

duyulmaktadir.
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Ugiincii sahnede otomobilim fren lambasinm yanmasiyla, 1slak yolda ilerlemesi ve
durmast genel plan c¢ekimde gosterilirken, hizi mil/saat birimi olarak diiserken ekrana
yansitilmaktadir. Dis erkek sesinin “ve yirmi doniislii bilgisayarli ABS fren (and it returns 20

computerized ABS anti-lock breaks) sozleri duyulmaktadir.

D1s erkek sesinin “yeni sedan E 300 (the new 300 sedan) s6zleriyle, ekrana otomobilin modeli

dijital yazi ile yansitilmaktadir.

Reklam Mercedes- Benz logosu ve “Diinyadaki hi¢bir otomobil gibi tasarlanmamistir” slogant

gosterilerek bitirilmektedir.
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3.3.2.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Mercedes-Benz E 300 modeli i¢in yapilmig reklam filminde hiz, gii¢, performans,
ekrana yansitilan sayisal veriler araciligiyla bilimsel kanitlar gosterilerek sunulurken,
Aydinlanma ve modernitenin bilim anlayigmi akla getirmektedir. Akil insanin yenilenisinin,
yeni ve eskisinden daha iyi bir “dogal” duruma dogru yol alan gergek bir ilerlemenin kaynagi
olarak goriilmekte, ilerleyebilmesi i¢in sinama, uygulama ve egitime gereksinim duydugu ileri
stirilmektedir (Lloyd, 1996: 85-91). Modern bilimsel yontem ampirizmi savunan Francis
Bacon ve rasyonalizmi savunan Rene Descartes gibi farkli diistliniirler sayesinde gelismisse de
biiyiik 6lciide Isaac Newton’un ¢alismalariyla sekillenmistir. Newton evrenin makine gibi
mekanik ilkelerle isledigini ve ger¢ekligin nesnel oldugunu savunmus, deney ve gozlemlerle
bu yasalarin kesfedilebilecegini belirtmistir (Gong Savran, 2013: 5-6).

Deneysel bilimlerin  yontem ve sonuglarmin diisiince tarihinin ilerleyisinin
aciklanmasinda temel veri olarak kullanilmasi anlayisi, bilgi tiirlinlin yalnizca anlamli sayilan
matematik bilgisi ve deney bilgisi olarak belirlenmesinin yolunu agmistir (Aygiin Cengiz, 2009:
174). Modern bilim anlayigina gore bilimsel bilgi mesruiyetini deneysel bilgi sonucunda ortaya
¢ikan nesnelliginden almaktadir. Yeterli deneysel tabandan yoksun olan eski bilim, her tiir
nitelik ve kavrami tutarsiz bicimde sistemlestirme aligkanligima sahipken, modern bilim
kesinlige, gerceklige ve evrensel degeri olan genel bir gerceklikle temas noktasi aramaktadir
(Huizinga, 2006: 254-255). Yani kanit yoksa s0ylemlerin dogrulanmasi da yapilamamaktadir
(Lyotard, 2014: 87). Reklam filminde bir deneme siiriisii esnasinda otomobilin neredeyse her
hareketinin sayisal verilerle ekrana yansitilmasi bu bilimsel nesnelligi ortaya koymanin bir
cabasi olarak goziikmektedir.

Otomobil reklamciliginin kullandig1 benzetmelerde otomobil, teknik kusursuzluklarin
ic ice gectigi bir ozellikler yigmmiyla bagdastiriimaktadir (Freund ve Martin, 1996: 133).
Reklamlar, rafine edilmis elektronik veya yiiksek kaliteli teknolojinin gelismis arag¢ slirme
ekipmanlariyla gosterilmektedir. Gelistirilen her teknoloji kendinden oOnceki teknolojiyi
devaliie ederken, alictya su anda en miikemmel olana sahip olma memnuniyeti sunulmaktadir.
Yenilikler, birbiri ardina bir miikkemmellik olarak ortaya ¢ikarken kalite alicisinin en son
modelin tadini ¢ikarmasma imkan saglanmaktadir (Sachs, 1992: 148). Reklam filminde
otomobilin bir dncekinden daha ilerde oldugu dis ses araciligiyla “Sekiz uzun yil boyunca
gelistirildi” sozel ifadesiyle iletilmektedir. Bunun yaninda reklam filminde otomobilin
hizlanma siiresi “0’dan 55’e¢ 7,5 saniyede ¢ikmasi miithis”, performanst “performans sedan
mithendisligi”, yol tutusu, fren mesafesi “ve yirmi dontislii bilgisayarli ABS fren”, dengesi gibi

teknik 6zellikleri anlatan tiimceler dig ses araciligiyla iletilmekte, sayisal veriler gosterilerek,
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otomobil, kusursuzlugun ve gelismisligin gostergesi olarak konumlandirilmaktadir.
“Diinyadaki hicbir otomobil gibi tasarlanmamistr” slogani otomobilin essizligini

vurgulamaktadir.

3.3.2.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminde gii¢, hiz, performans gibi anlamlar, yolda ilerleyen otomobilin
gorilintiisiine eslik eden dis ses tarafindan sozel iletilerle aktarilmaktadir. Otomobil yolda
ilerlerken ekrana yansitilan 4,5- 6,0-7,5 gibi sayisal veriler, yananlamsal olarak otomobilin
hizin1 ¢agristirmaktadir. Otomobilin viraja girmesi, virajdan ¢ikmasi hem dogadaki engelleri
hem de otomobilin dogayla miicadelesinde basarili olduguna génderme yapmaktadir. Ekrana
yansitilan 138 mph, 139 mph, 140 mph gibi sayisal veriler otomobilin adim adim hizlanmasin1
ve en yiikksek hiza ulasma seviyesini ¢agristirmaktadir. Islak yol, hareketli bir nesne olan
otomobil agisindan, doga tarafindan yaratilan bir engel yan anlamini tagimaktadir. Doga
tarafindan yaratilan bir engeli agmak yani otomobilin 1slak yolda istenen mesafede durdugu 7,0
mph- 4,1 mph- 0 mph gibi sayisal verilerle gosterilerek, insanin nesne iizerinden dogaya

hakimiyeti ¢agristirilmaktadir.

3.3.2.4. Reklam Filminin Kodlar A¢isindan Coziimlenmesi

Otomobilin; gii¢, hizi, performansi gibi 6zelliklerini anlatmak tlizere kurgulan reklam
filminde, bu dzellikler, Ingilizce dil koduyla olusturulmus yazili ve sozlii iletiler araciligiyla dis
ses tarafindan aktarilmaktadir. Ayrica matematik dilini olusturan sayisal kodlar, otomobilin
goriintiisel gostergesiyle birlikte ekrana yansitilmaktadir. Otomobilin hizlanma siiresi, hizi,
performansi, durma siiresi gibi otomobillesme kiiltlirii icinde Onemsenen Ozellikler, bu
matematiksel kodlar yardimiyla anlasilmaktadir.

Otomobilin, teknik ozelliklerinin gosterilmesi i¢in uzam olarak genis bir yol
kurgulanmistir. Yolun virajli, yokuslu ve 1slak olmasi birgok kiiltiirde uzlasimsal olarak
doganin agilmasi gereken engelleri olarak anlasilmaktadir. Otomobilin bu engelleri basariyla
asmasl, gliclinli ve performansini gostermektedir. Uzamin gri rengi bulutlu yagmurlu bir havay1
cagristirmaktadir.

Reklam filminin ¢ekim kodlarma bakildiginda; genel ¢ekimler hareket alaninin tiimiinii
icermektedir. Otomobilin uzam ile iliskisi yani yol otomobil iliskisi genel plan ¢ekimlerle
gosterilerek, izleyicilere biitiinsel goriiniim ile tanitilmaktadwr. Reklam film ortamin
olusturmasinin ardindan gelen yakin ¢ekimlerle otomobilin dnceki modelden farkliligni
cagristiran yan kapi ¢italar1 ya da tekerin 1slak zeminde kaymadan durusu sig alan derinlikli

cekimlerle gosterilerek vurgulanmaktadir.
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3.3.2.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi

Reklam filminde metninin dizisel yapis1 ikili karsitliklar {izerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, se¢ilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olusmaktadir. Bu baglamda
metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibi goziitkmektedir:
Yavaslk — e Hizlilik Dogaya bagimlilik gy Dogaya hakimiyet
Zayifllk — eemmfpp  Giicliiliik

3.3.2.6. Mercedes Otomobil Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Tablo 3.2 Mercedes Otomobil Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen

1986 tarihli Mercedes E300 | Yolda ilerleyen gri renkli|Hiz, gii¢, performans. Basarili
reklam filmi videosu. Mercedes E 300 marka |bir sekilde dogal engellerin
otomobil. Yokus, viraj ve 1slak | iistesinden gelen Mercedes E
yol. 300 otomobil. Modernite.
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3.3.3. Toyota Kamyonet Reklam Filminin Céziimlenmesi

1989 yilinda yaymlanmis olan Toyota Kamyonet reklam filmi® 30 saniye siirmektedir.
Modernitenin karakteristik giic, hiz, dogaya hakimiyet gibi oOzellikleri icermektedir.
Modernitenin nesneye yiikledigi islevselligi on plana ¢ikarirken ondan daha hizli olan ugak ile

karsilastirarak, ucagin 6zellikleri kamyonete yiiklemektedir.

3.3.3.1. Reklam Filminin Goriintiisel Anlatimi ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin ilk sahnesinde, arkasina beyaz renkli, iki tekerlekli bir romork takilmig
kirmiz1 renkli kamyonet genel plan ¢ekimde yolda ilerlerken gdsterilmektedir. Arka planda
agaclar goziikmektedir. Sahnenin devaminda kirmizi renkli kamyonetin 6n tarafi yakin plan
cekimde gosterilirken, i¢inde iki imge oldugu fark edilmekte, 6n cam hizasi detay plan ¢cekimde
kamyonetin i¢inde yolcu koltugunda oturan geng bir erkek imge ve siiriicii koltugunda
kamyoneti siiren yasl bir erkek imge gosterilmektedir. Fonda calan sarkimin “benim igin

yaptigin seyleri seviyorum Toyota” sozleri duyulmaktadir.

Sahnenin devaminda, kamyonet yokus yukari virajdan g¢ikarken on taraftan, viraji
dondiikten sonra yoluna devam ederken sol arkadan Toyota yazis1 goziikecek sekilde genel plan
cekimde gosterilmektedir. Sahnenin devaminda kamyonetin On tarafi yandan, sol 6n teker

goziikecek sekilde fren yaparken si1g alan derinlikli ¢cekimde gosterilmektedir.

& https://www.youtube.com/watch?v=UHF2mPhk02Q (erisim tarihi: 22.04.2018).



https://www.youtube.com/watch?v=UHF2mPhk02Q
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Ikinci sahnede, yasl erkek imgesi ugag1 on taraftan, geng erkek imgesi sol kanattan
iterken, Toyota kamyonet ise On tarafi, arka plandaki daglara doniik, arkasi ugagin 6n tarafina
doniik yolun ortasinda dururken gosterilmektedir. Detay plan ¢ekimde kamyonetin koltugu 6ne
dogru ittirilerek sar1 renkli halatin alinmasi, kamyonetin arkasindaki siyah c¢eki demirine

kolayca takilmasi gosterilmektedir.

Sahnenin devaminda aralarinda sar1 halatin bir ucunun Toyota kamyonetin arkasmna
diger ucunun ise ugagin On tarafina bagl oldugu, ugagin pilot kabininde yasli erkek imgesi
otururken, Toyota kamyonetin siiriicli koltugunda ise geng erkek imgesinin oturdugu, hafifce

arkaya doniik yiizii, bag parmagi agik el figiirii ile onaylama isareti yapmas1 gosterilmektedir.

Sahnenin devaminda Toyota kamyonetin arka taraftan ucagi ¢cekmesi, yan taraftan

stiratli ilerlemesi, ¢ektigi ucagin yerden hafifce ylikselmesi gosterilmektedir.
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Sahnenin devaminda, kamyonet 0n taraftan gosterilirken arka tarafta ucagin kanatlari
ve kuyruk kismi gosterilerek hizi ¢agristirilmaktadir. Kamyonet ilerledikge arka tarafta ugagin
govdesinin yiikselmesiyle, kamyonet ve ugagi birbirine baglayan halat, devaminda ise ugagin

gokyliziine dogru yiikselmesi gosterilmektedir.

= ﬁ\'_j"

Sahnenin devaminda, alt a¢1 genel plan ¢ekimle u¢agin gokyiiziinde ugmasi, {ist ag1

genel plan ¢ekimle kamyonetin iistten yolda ilerleyisi gosterilirken ayni hizda ilerledikleri

Uciincii sahnede, ucagin algalarak duran kamyonete dogru ugmasi, kamyonetin &n

cagristirilmaktadir.

tarafindaki “TOYOTA” yazis1 goziikecek sekilde gosterilirken, devaminda ise ugagin
kamyonetin yan tarafindan gecerek ugusuna devam etmesi, kamyonetin arkas1 “TOYOTA”

yazisi, goziikecek sekilde gosterilmektedir.
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TOYOTA TOYOTA

Geng erkek imgesinin yukariya dogru sigramasi, ucakla kamyonetin yaristigini,
kamyonetin durmasiyla u¢agin onu gegebildigini ve yarisi kamyonetiyle ge¢ erkek imgesinin
kazandigin1 cagristirmaktadir. Reklam filmi sarkinin sézleri; benim igin yaptigin seyleri

seviyorum (I love what you do for me) TOYOTA yanstitilarak bitirilmektedir.

3.3.3.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filminde hiz, giic gibi Aydinlanma ve modernitenin gosterenleri Toyota
kamyonetle iligskilendirilerek sunulmaktadir. Aydinlanma doneminden beri doga ve
teknolojinin etkisi hakkindaki diisliniis tarzim1 sekillendiren teknolojik ilerleme, uygarlik
alaninda kaydedilen ilerleme olarak goriilmekte, hiz, gii¢, verim ve buna benzer diger nicel
Olciilere basvurularak kesin olarak Olciilebilecegi diisiiniilmektedir. Bununla birlikte modern
insanlarin, dogay1 1slah etmede ya da daha iyi bir hayat yaratmada atalarindan daha basarili
oldugu belirtilmekte, modern tasitlarmm eski ulasim yontemleriyle karsilastirmasi yapilarak,
modern tasitlarin hizli hareket etmeleri ilerlemenin ispat1 olarak ileri siiriilmektedir (Basalla,
2013: 324-326).

Endiistriyel sistemin neden oldugu makinelesmenin etkisi altindaki teknik ilerlemeyi
insanlar1 6zgiirlestiren, hiz1 ise gezegenin topografyasini yeniden sekillendiren bir sey olarak
goren Wells, bununla birlikte moderniteyi daha 6nceki donemlerle karsilastirp, daha onceki
donemlerin statik, modernitenin kinetik ve devingen yapida oldugunu ifade etmektedir. Wells
ucagi ise, biitiin moderniteyi i¢inde 6zlimseyen bir makine olarak gérmekte, ugaktan daha kentli
daha modern hicbir sey tanimadigmi belirtmektedir (Mattelart, 2005: 194-197). Hiz, erkekligi,
ilerlemeyi, dinamizmi ve moderniteyi simgelerken, yavasliksa, eski olani, zayifi, gerilemeyi,

hasta olani, kisirligy, disiligi ve premodern toplumu temsil etmektedir (Freund ve Martin, 1996:

nmn nn

128). Hiz, Virilio’nun da belirttigi gibi "kisinin sesini degistiren," " yonlendiren", "zihinsel
sarsilma" durumunda birakan; diinya, toplum ve demokrasiyle olan iligkilerini etkileyen sosyal

psikolojik gli¢ veya baski olarak goriilmektedir (Gotschalk, 1999: 312).
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Bir fetis nesnesi olarak insana, hizli hareket ve secim Ozgiirliigii tantyan otomobil
ideolojisinin Ortiik olarak belirttigi sey, fiziksel hareket ile siyasi anlamda bir 6zgiirliigli ayni
kefeye koyma egiliminden kaynaklandig: ileri siiriilmekte, bir {ilkenin sahip oldugu motorlu
ara¢ seviyesi ile demokratikliginin genellikle dogru orantili oldugu diisiiniilmektedir (Freund
ve Martin, 1996: 117-121). Kiiltiiriin otomobillesmeyle iliskili degerlerinin psikolojik karsiligi
olarak hiz, giic ve dogaya hilkkmetmeyi i¢ine alan eril bir sahiplenme ve denetleme duygusu
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Otomobilin cazibesi kismen, bireyin teknoloji iizerindeki
hakimiyetinin, bireysel 6zgiirliigiiniin bir yansimasi1 olarak goriilmekte, gii¢ ve hiz ise toplumsal
statiiniin ve cinselligin somut bir bigimde ifade buldugu, sembolik olarak kiiltiirel ve
psikososyal deneyimlerimizde yer aldigi diisiiniilmektedir. Bununla birlikte 6zellikle kiiltiire
egemen olan eril karakterin, daha biiyiik, daha hizli ve daha gii¢lii olan bir seyi daha iy1 olarak
kabul edip, bu dogrultuda diistiindiirtmesinden kaynaklanmaktadir (Freund ve Martin, 1996:
133-28).

Bu baglamda Toyota reklam filmi, modernitenin gdsterenleri olan hiz, gii¢ ve 6zgiirliik
temalarmi icermektedir. Toyota kamyonetin dogada goziin alabildigine uzanan bir yolda
ilerleyisi 6zgiirliigii ¢agristirmaktadir (Freund ve Martin, 1996: 94). Kamyonete hizl1 ve giiclii
oldugu izlenimi verilmek istendigi icin, iki erkek imgesi dogada kamyoneti ve ugagi
kullanmaktalar. Bunun nedeni, Rutherford’un (2000: 44) da belirttigi gibi reklami yapilan {iriine
giiclii oldugu izlenimini verilmek istediginde, erkekler reklamlarda yer almakta, {iriine verilen
cinsiyetin gii¢lii bir erkeklik oldugunu” vurgulamalarindan kaynaklanmaktadir. Kamyonetin
doga ile miicadelesi metaforik olarak yokuslar1i ¢ikmasi ve virajlari donmesi iizerinden
gosterilmektedir.  Siiriicliniin kamyonete hakimiyeti, istedigi yerde durdurup, istedigi yerde
stirmesi, fren yaptirilarak ¢agristirilmaktadir. Reklamda ugagi ¢ceken kamyonetin ugaktan daha
giiclii oldugu izlenimi verilmek istendigi diisiiniilmekte ayrica ugagin kamyonetle ayn1 hizada
ist cekim acisiyla gosterilmesi kamyonetin ucaktan daha hizli oldugu duygusu ile
cagristirilmaktadir. Reklami yapilan iirlin olarak kamyonete, baska bir nesne olan ugakla
Ozdeslesen anlamlar aktarilarak, kamyonetin daha fazla hiza, giice sahip oldugu duygusu

verilmek istendigi diistiniilmektedir.

3.3.3.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminde, u¢agin bilinen fiziksel 6zelliklerinin kamyonete aktarilmasiyla, anlam
aktarimi gerceklestirilmektedir. Kirmiz1 bir kamyonet, arkasinda kuyrugu ucaga benzeyen
beyaz bir romorku ¢ekerek yolda ilerlemektedir. Yolun her iki tarafinda yemyesil doga ve

agaclar goziikkmektedir. Kendinden daha biiyiik bir seyi ¢ekmesiyle kamyonetin giiglii olduguna
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gonderme yapilmaktadir. Kamyonetin doga ile miicadelesi yokuslar1 ¢ikmasi, virajlari
donmesiyle cagristirilmaktadir. Kamyonetin ve ucagm iki erkek imge tarafindan kullanilmasi,

kamyonetin giiclinlin daha iyi vurgulanmak istenmesinden kaynaklanmaktadir.

3.3.3.4. Reklam Filminin Kodlar Acisindan Coziimlenmesi

Reklam filminde anlam imgelerin jest ve mimikleri izerinden aktarilmaktadir. Her iki
erkek imgenin kendi aralarindaki anlagsmalar1 da jest ve mimikler araciligiyla saglanmaktadir.
Agaclar, yesillikler reklam filminin mekaninin doga olduguna gonderme yapmaktadir. Reklam
filminde, bas parmag1 yukari kaldirarak gosterme, sevincini belli etmek i¢in yukariya sigrama
gibi jestler reklamm s6zsiiz kodlarmi olustururken bircok kiiltiirde benzer anlamlar
cagristirmaktadir.

Reklam filminde yesil, sar1, kirmizi ve beyaz renklerin hakim oldugu goériilmektedir.
Yesil renk dogayi, cevreyi reklam filminin mekanmi temsil etmektedir. Sar1 ve siyah renk
karsithg: goriinlirliigli saglama acisindan kullanilmaktadir. Ucak ile kamyonet arasindaki sar1
ip siyah yolda daha iyi géziikmektedir. Kirmizi renk dinamik, enerjik, hiz, bastan ¢ikarma gibi
anlamlar1 temsil etmektedir. Kamyonetin kirmizi renkli olmasi, kirmizi rengin temsil ettigi
anlamlarin kamyonete aktarilmak istenmesinden kaynaklanmaktadir. Beyaz renk bosluk,
sadelik gibi anlamlar1 temsil etmektedir. Ancak ugagin beyaz renkli olmasi; ucagin
govdesindeki kirik, cizik ve catlaklarin kolay fark edilebilmesi, 1s1 avantaji saglamasi, az

maliyetli olmasi nedeniyle tercih edilmektedir.

3.3.3.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi

Reklam filminde metninin dizisel yapis1 ikili karsithiklar tizerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, se¢ilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olusmaktadir. Bu baglamda
metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibi géziikkmektedir:
Yavaglk == Hizlilk  Bagimlilik e )z giirliik
Zayifllk — e Giicliiliik Dogaya bagimlilik  =e=pp Dogaya hakimiyet

3.3.3.6. Toyota Kamayonet Reklam Filminin Gostergebilimsel Co6ziimlenmesi

Tablo 3.3 Toyota Kamayonet Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
1989 tarihli Toyota kamyonet | Geng ve yash iki erkek imge. | Ucagi ceken Toyota
reklam filmi videosu. Dogada ilerleyen ve wugagi|kamyonetin hizt ve giici.
ceken Toyota kamyonet.|Basarilh bir sekilde dogal
Yokuslar ve Virajlar. engellerin {istesinden gelen
Toyota kamyonet. Modernite.
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3.3.4. Fiat Tempra Otomobil Reklam Filminin Coziimlenmesi

1990 yilinda yaymlanmis olan Fiat Tempra otomobil reklam filmi’ 1 dakika 5 saniye
stirmektedir. Modernitenin karakteristik gii¢, hiz, dogaya hakimiyet gibi 6zellikleriyle birlikte
geleneksel cinsiyet rolleri lizerinden otomobilin 6zelliklerini tanitmaktadir. Modernitenin

nesneye yiikledigi islevselligi 6n plana ¢ikarmaktadir.

3.3.4.1. Reklam Filminin Goriintiisel Anlatimi ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin ilk sahnesinde ekranda mavi renkli yazi ile Arda, beyaz renkli yazi ile
[4 yas] gosterildikten sonra camdan disariya gililimseyerek bakan, beyaz gémlekli, kirmizi
papyonlu, diiz siyah sach bir erkek ¢ocuk imgesi bas plan ¢ekimde gdsterilmektedir. Sahnenin
devaminda s1g alan derinlikli cekimde sar1 bir evin 6niinde duran bir otomobilin sag 6n kap1
kolundan itibaren yan tarafi gosterilmektedir. Otomobilin sag arka kapi hizasinda, hafice
egilmis bir erkek imge yiiziine yaklastirdig1 fotograf makinesiyle camin arkasinda flu géziiken
cocuk imgesine bakarken, detay bas plan ¢ekimde siyah sa¢li erkek imgenin, her iki eliyle

tutugu siyah renkli bir fotograf makinesiyle fotograf cektigi goziikmektedir.

Devaminda, koyu yesil renkli ve On taraftan gosterilen otomobilin marka ve modeli

(Tempra S) beyaz yaziyla ekrana yansitilmaktadir. Bu esnada hizli ¢ekimde yasl bir kadin
imgenin otomobilin dniinden gegerek sag arka kapidan otomobile bindigi, geng kadin imgesinin
sag on kapidan, geng kiz imgesinin sol arka kapidan ve geng erkek imgesinin ise bagaj kapagini
kapattiktan sonra sol 6n kapidan otomobile bindigi gosterilmektedir. Bu esnada dis erkek ¢ocuk
sesinin “Babam diyor ki biz ancak Tempra’ya siabilirmisik™ sozleri duyulmaktadir. Otomobil
donmek ilizere manevra yaptiginda arka tarafindaki Tempra S yazisi detay plan ¢ekimde

gosterilirken sahne degismektedir.

7 https://www.youtube.com/watch?v=tFSdtimy44E, (erisim tarihi: 23.04.2018).



https://www.youtube.com/watch?v=tFSdtimy44E
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Ikinci sahnede ekranda pembe renkli yazi ile Didem, beyaz renkli yazi ile [4.5 yas]
gosterildikten sonra hareket halinde arka kapi cami agik bir otomobilin, arka koltugunda oturan,
siyah sacli kiz cocuk imgesi gosterilmektedir.

Ucgiincii sahnede gri renkli Tempra marka otomobilin yolda ilerleyisi 6n taraftan genel
plan ¢ekimde gosterilmektedir. Bu esnada dis kiz ¢cocuk sesinin “Babam diyor ki Tempra da

hepimiz ¢ok emniyetteymisik™ sézleri duyulmaktadir.

Dordiincii sahnede yan tarafinda agaglar goziiken bir parkta duran gri renkli, yan
tarafindan gosterilen otomobilin marka ve modeli (Tempra SX) beyaz yaziyla ekrana
yansitilmaktadir. Otomobilin sol tarafinda otomobile yaslanmis elinde gazete bulunan bir erkek
imge, otomobilin cami agik sag arka kapisinda bir kiz ¢cocuk imgesi, oyuncak arabaya binmis
ve otomobile dogru ilerleyen bir erkek ¢ocuk imgesi gosterilmektedir. Erkek ¢ocuk imgesi
oyuncak arabasiyla otomobile ¢ok yaklastiginda, otomobilin sag arka kapi camida bel plan
cekimde, sar1 saglar1 boyun hizasinda kesilmis, turuncu ve beyaz renkli bir kiyafet giyinmis,
kiyafetinin {lizerinde kalp sembolii bulunan kiz ¢ocuk imgesinin korktugu cagristirilarak
gosterilmektedir. Devaminda kirmizi renkli oyuncak bir arabaya binmis, erkek cocuk imgesinin
arabasiyla otomobile g¢arpmasi1 gosterilirken, carptigi yerde baslar1 sar1 renkli iki ¢ubuk
belirmesi ve altinda beyaz renkte “LATERAL BARLAR” yazis1 detay plan c¢ekimde

gosterilmektedir.
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Besinci sahnede ekranda sar1 renkli yazi ile Ayga Tugge, beyaz renkli yazi ile [10 yas]
gosterildikten sonra hareket halinde bir otomobilin, arka koltugunda oturan, sar1 sacli, beyaz
gomlek ve kirmizi renkli bir kiyafet giyinmis, emniyet kemeri takili kiz ¢ocuk imgesi
gosterilmektedir. K1z ¢cocuk imgesi stiriicii koltugunda oturan erkek imgesine dogru yonelirken,
erkek imge de geriye bakip, giiliimseyip, tekrar oniine donerken, dis kiz ¢gocuk sesinin “Babam

diyor ki Tempra’nin direksiyonunu ben bile ¢evirebilirmisim” s6zleri duyulmaktadir.

\
\

S

Altinc1 sahnede iist a¢1 genel plan ¢ekim de de yuvarlak su dolu bir havuzun etrafinda

donen kirmizi renkli bir otomobil, ekranda otomobilin marka ve modeli “Tempra SX-A” beyaz
renkli yaziyla ekrana yansitilip gosterilmektedir. Havuzun yuvarlaklig: i¢inde siyah ¢izgilerle
art1 igareti direksiyonu ¢agristirmaktadir

Yedinci sahnede, besinci sahnede betimlenen kiz cocuk imgesine hem kiyafet hem de
fiziksel 6zellikleriyle birebir benzeyen ve onunla birlikte arka koltukta oturan, aralarinda kol
dayama minderi bulunan iki kiz ¢cocuk imgesi birbirlerine bakip, giiliimseyip, 6ne dogru
egilirlerken gosterilmektedirler. Bu esnada her iki dis kiz ¢ocuk sesinin “yani her ikimiz de”

sOzleri duyulmaktadir.
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Sekizinci sahnede, ekranda agik mavi renkli yazi ile Bulut, beyaz renkli yazi ile [13 yas]
gosterildikten sonra bir otomobilin bagajina beyaz maket bir ugak yerlestiren, giines gozIigii
takmus erkek ¢cocuk imgesi ve yetigkin erkek imgesi, alt agiyla sig alan derinlikli ¢ekimde, bagaj:
gosterilmektedir. Bagajin kapagi yetiskin erkek imge tarafindan kapatilirken, maket ucagin
sadece kanat kismini goziikmesi bagajin genisligini ¢agristirilirken, erkek cocuk dis sesinin
“Babam diyor ki Tempra’nin klimas1 dyle her otomobilinkine benzemezmis, tam otomatikmis”
sozleri duyulurken, detay plan ¢ekimde kontrol panelindeki bir diigmeye basan bir el ve her
ikisinin bag parmaklarini kaldirip birbirlerini onaylamalar1 gosterilmektedir.

Dokuzuncu sahnede agag¢likli yolda gri renkli bir otomobil hareket ederken, ekranda

beyaz yaziyla markasi ve modeli “Tempra SX-AK” gosterilmektedir.

o fisipir=1 6 S—

Onuncu sahnede ekranda yesil renkli yazi ile Alpcan, beyaz renkli yazi ile [6 yas]
gosterildikten sonra bir otomobilin arka koltugunda oturan, elindeki oyuncak yaris arabasiyla
oynayan erkek ¢ocuk imgesi gdsterilmektedir. On koltukta kafalar1 goziikkmeyen bir kad1 ve
erkek imgesi oturmaktadirlar.

On birinci sahnede Lacivert renkli otomobil bariyerli yolda yokus yukar1 hizla ilerlerken

s1g alan derinlikli cekimde gosterilmektedir.



On ikinci sahnede omuz plan ¢ekimde diiz siyah sagh erkek ¢ocuk imgesinin giydigi
dama desenli kirmizi renkli kiyafet yaris arabalar1 kullanan siirticlilerin kiyafetini cagristirirken,
erkek cocuk imgesinin elindeki yarig arabasiyla oynamaya devam ettigi gosterilmektedir. Bu
esnada dis ¢ocuk sesinin “Babam diyor ki Temprayla yarisa bile girermis” sozleri duyulurken,
detay plan ¢ekimde hizlica vitesi degistiren bir kol gosterilmektedir

On {igiincii sahnede lacivert otomobilin markasi ve modeli “Tempra 2.0 i.e. ekrana
beyaz yaziyla yansitilirken bariyerlere paralel hizla ilerledigi gosterilmektedir.

On dordiincii sahnede, her iki tarafinda dag bulunan virajli yolda yokus asagi ilerleyen

otomobil, iist aciyla genel plan ¢ekimde gosterilmektedir.

On besinci sahnede, kirmiz1 ve mavi renkli iki Tempra marka otomobilin 6nde diger

renklerdeki li¢ otomobilin arkada oldugu toplam bes adet Tempra marka otomobil iist a¢1 genel
plan ¢ekimde gosterilirken dis erkek sesinin “Tempra dan miikemmeli yine bir Tempradir”

sOzleri duyulmaktadir.
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Dis erkek sesinin s6zlerinin bitiminde, birinci sahnede betimlenen ¢ocuk imgesi kirmizi
ve mavi otomobiller goziikecek sekilde dniinde durmakta ve “Babam dyle diyor” derken reklam

bitirilmektedir.

3.3.4.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filminde Fiat Tempra marka otomobilin farkli modellerinin genislik, giivenlik,
konfor, hiz gibi 6zellikler ve teknik bilgileri, bilen 6zne olarak babanin bilgisine dayandirilarak
cocuklar tarafindan sozlii iletilerle aktarilmaktadir. Bir erkek olarak “baba” aklin gostergesi
olarak konumlandirilmaktadir. Modernitenin kurucu disiintirleri bilimsel bilgi {izerine
konustuklarinda (Aygiin Cengiz, 2009: 145) yalnizca bilgi ile bilgi nesnesi arasindaki iliskiye
dair kavramsal noktalar1 disa vurmakla kalmamakta, ayn1 zamanda 1iyi bir bilen-kisi [knower]
olmaya erkeksi bir i¢erik de vermektedirler (Lloyd, 1996: 39). Yani erkek olan, kadins1 olandan
daha tam, daha hakim ve etkinlige daha yakin olarak goriilmekte dolayisiyla kadinsi olan, eksik,
bagimli ve etkenlikten ¢ok edilgenlik kategorisine ait olarak diisiiniilmektedir. Bu durum,
insanlarin yasam ilkesini olusturan iki temel bilesen, rasyonel ve irrasyonel i¢in de gegerli
kilinmaktadir. Zihin ve akilla iliskili olan rasyonel erkek cinsiyetine, duyunun caligma alani ait
olan irrasyonel ise kadin cinsiyetine dayandirilmaktadir (Lloyd, 1996: 50).

Reklam filminde kadm imgeler cogunlukla yan koltukta otururken yanlarindaki erkek
stiriicliyle birlikte ya da iki ¢cocuguyla birlikte anne olarak gosterilmektedir. Boylece annelik
imgesi tizerinden geleneksel toplumsal cinsiyet rolleri yeniden iiretilmektedir. Reklam filminin
birinci sahnesinde Tempra S modeli gosterilirken, yash bir kadin imge ¢ocuklarla birlikte arka
kapilardan otomobile binerken, gen¢ kadin imgesi sag 6n kapidan siiriiciiniin yanindaki koltuga,
ailenin babas1 geng erkek siiriicii ise 0n sol kapidan otomobile binmektedir. Dis erkek ¢cocuk
sesinin sozlii iletisi “Babam diyor ki biz ancak Tempra’ya si8abilirmisik™ arabanin genisligini,
genis aileye uygunlugunu vurgulamaktadir. Ailenin genisligi ebeveyn olan yasl kadin

imgesiyle ¢agristirilmaktadir. Reklam filminde anne, baba ve ¢ocuk/¢ocuklarin geleneksel
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cinsiyet rolleri i¢inde gosterilmesi Marchand’a (akt. Aygiin Cengiz, 2009: 141) gore, ailenin
biitiinliiklii, ahenkli ve uyumuna vurgu yapmakta diger taraftan egemenligin ve otoritenin
kaynagimi gostererek teknolojik tirlinlerin kullanilabilecegi en uygun ortam olarak izleyiciye
sunulmaktadir. Freund ve Martin (1996: 119) ise, 1940'lardan itibaren otomobilin sadece
bireysel kullanim i¢in olmadigi, ayn1 zamanda otomobil sayesinde ailenin biitiin fertlerinin bir
arada hareket imkani kazanabilecegi yani aile arabasi olarak vurgulandigini belirtmektedir.
Bunun yaninda pazarlama siirecinin, biitiin aileye hareket imkani sagladigi ileri siiriilerek
yiiriitiildiigiinii, otomobil, sahiplerine evdeymis hissi vermesi i¢in ev goriintiisiine uygun bir
bicimde tasarlandigini ifade etmektedir. Ev bireyler icin giiven duyulan mekan olarak
goriilmektedir.

Reklam filminde giivenlik temas1 Tempra SX modeli gosterilirken vurgulanmaktadir.
Giivenlik, Giddens (1994: 37) tarafindan belirli tehlikeler grubunun 6nlendigi ya da en aza
indirgendigi bir durum olarak tanimlanmakta, giivenlik deneyimi, kabul edilebilir risk dengesi
iizerinde hem gergek hem de deneyimsel anlamda genis topluluklar1 ya da bireyleri kapsayan
bir durum olarak goriilmektedir. Ulrich Beck (2011: 89) risklerin liretimini, sadece liretkenligin
avantajlarina odaklanan bilimsel-teknik rasyonelligin ekonomik tek gozliiliigiinde dayandirarak
modernitenin iiretim anlayisini isaret etmektedir. Giddens (1994: 37), modernlik kosullarinda
giiveni, teknolojinin maddi diinya tizerindeki etkisini de igeren ve toplumsal olarak yaratilan
insan eyleminin, modern toplumsal kurumlarn dinamik karakterinden kaynaklanan
dontstiiriicii etkinlik alanindaki baglamlar olarak ileri siirmektedir.

Modernite 6ncesi donemde risk ve tehlikeler alinyazisina baglanirken, modernite risk
ve tehlikeleri modern 6ncesi donemden daha fazla iirettiginden, riskler karsisinda 6nlem almay1
gerekli gormektedir. Bu baglamda reklam filminde, modernite ile insan hayatina giren
otomobilin beraberinde getirdigi, carpigmadan kaynaklanabilecek ve insan hayatini tehlikeye
atabilecek riski minimuma indirmek i¢in, otomobilin yolcu kabinini egilme ve biikiilmelere
kars1 koruyan, kapi iclerindeki yiiksek dayanikli metallerden mamul silindirik korumalar
“LATERAL BARLAR?” gosterilerek, dis kiz cocuk, “Babam diyor ki Tempra da hepimiz ¢ok
emniyetteymisik” sozel iletisiyle aktarilmaktadir. Tiiketicinin ihtiya¢ duydugu giliven
duygusunu “baba” onayli olarak sunmaktadir.

Reklam filmi giiven duygusunun yaninda otomobilin kullanimmi kolaylastirdigi
diistiniilen konfor 6zellikleri: “Tempra SX-A modelinde direksiyonu cevirme kolayligiyla,
Tempra 2.0 i.e modelinde ise tam otomatik klimasiyla aktarmaktadir. Otomobil kullanimini
tesvik etmek i¢in hidrolikli direksiyon, klima gibi, otomobillere uygulanan konforlu

aksesuarlarin sayis1 her gegen giin artmakta, otomobilin i¢ mekaninin kirlilikten armmis oldugu
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izlenimi yaratilmaktadir (Freund ve Martin, 1996: 38). “Babam diyor ki Tempra’nin
direksiyonunu ben bile ¢evirebilirmisim” / “yani her ikimiz de” / ikiz kizlarin sesinden “Babam
diyor ki Tempra’nin klimas1 0yle her otomobilinkine benzemezmis, tam otomatikmis™ gibi
sozlil iletiler ve gorsel iletilerle otomobilin konfor 6zellikleri vurgulanmaktadir. Bunun yaninda
otomobilin yokus yukari hareketi, virajli yollarla basa ¢ikmasi, hizi; “Babam diyor ki
Temprayla yarisa bile girermis” sdzel iletisi gorsel iletiler esliginde aktarilmaktadir. Otomobilin
mitkemmelliginin dogrudan ifadesine bagli olarak reklam filmi “Tempra dan milkemmeli yine
bir Tempradir” sozli iletisiyle tiiketiciyi essizlige ve miikemmellige dahil olmaya davet

etmektedir. Milkemmelligi “baba”nin onayi ile vurgulamaktadir.

3.3.4.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminde anlam, sozel iletilerle birlikte sunulan goriintiisel gostergelerle
aktarilmaktadir. Otomobile binen bir geng¢ kadin imge, bir yasl kadin imge, birer kiz ve erkek
cocuk imge ve bir geng erkek imge genis aileyi cagristirmaktadir. Genis aile anne, baba ve evli
cocuklarla onlarin ¢ocuklarinin bir arada yasadiklari aile bigimi olarak bilinmektedir. Reklam
filmimde genis aile ¢agrisimi {izerinden otomobilin genisligine gonderme yapilmaktadir.

Otomobilin giivenligiyle ilgili anlam, oyuncak bir araba stiren erkek ¢ocuk imgenin sol
kapiya c¢arpmasiyla, sol 6n kapida baslar1 sar1 renkli iki ¢ubuk belirmekte ve altinda beyaz
renkte “LATERAL BARLAR” yazisinin ekrana yansitilmasiyla aktarilmaktadir. Erkek ¢ocuk
imgenin otomobile ¢arpmasiyla kiz ¢ocuk imgenin korktugu jest ve mimikleriyle, otomobilin
giivenli oldugu baslar1 sar1 renkli iki gubukla ¢agristirilmaktadir.

Otomobilin direksiyonuna ikiz kiz cocuk imgelerin sozlii iletisiyle dikkat ¢ekilmekte
havuz yuvarlakligi igindeki siyah + isareti ve su, direksiyonun yapisina ve kolay
cevrilebildigine gdonderme yapmaktadir. Ikiz ¢ocuk imgelerin arka koltukta, aralarindaki kol
dayama minderine yaslanip oturmalari, otomobilin arka koltukta oturan yolcular icin de
konforlu ve rahat oldugunu cagristirmaktadir. Bagaji agik otomobile erkek imge tarafindan
oyuncak u¢agin yerlestirilmesi, u¢agin ¢cagristirdigi biiytikliik, genislik gibi anlamlar lizerinden
otomobilin bagajinin genisligine gonderme yapilmaktadir. Otomobilin i¢inde diigmeye basan
parmak klimanin otomatik oldugunu ¢agristirmaktadir.

Bunun yanmda reklam filminde doga ve insani engelleyen yapist yokuslu ve virajli
yollarla ¢agristirilmakta, otomobilin bu engelleri agmasi yani virajlar1 donmesi ve yokuslar1
cikmasi performansina, giliciine génderme yapmaktadir. Otomobilin hiz1 erkek ¢cocuk imgenin
elindeki oyuncak yaris arabasi, kiyafetindeki damali logo ve sozel iletisiyle ¢agrigtirilmaktadir.

Reklam filminin geneline bakildiginda kiz cocuk imgeler daha ¢ok konfor, rahatlik ve giivenlik
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temalariyla iligkilendirilmekte, erkek cocuk imgeler ise daha ¢ok gii¢, hiz ve teknik 6zellikleri
iceren temalarla iligkilendirilmektedir. Bu yaklagim toplumda kadinlarin bir otomobilde daha
cok konfor, rahatlik ve glivenligi onemsedikleri, erkeklerin ise otomobilde daha ¢ok gii¢, hiz ve

teknik 6zellikleri 6nemsediklerine gonderme yapmaktadir.

3.3.4.4. Reklam Filminin Kodlar Acisindan Coziimlenmesi

Reklam filminde, Tirkge dil kodlariyla olusturulmus soézel iletiler otomobilin
ozellikleriyle ilgili ip uclar1 verirken, goriintiisel gostergelerde yer alan imgelerin jest ve
mimikleriyle desteklenmektedir. Anlamlar jest ve mimiklerin ¢agrisimlar1 iizerinden insa
edilmektedir. Otomobilin konfor o6zellikleri mutlulugu c¢agristirmakta, ¢ocuk imgelerin
yiizlerindeki giilliimseme mutlulugun gostereni islevini iistlenmektedir. Oyuncak arabanin
otomobile carpmastyla ¢ocuk imgenin yiiziinde beliren saskinlik ifadesinin yerini giiliimsemeye
birakmast hem kazanin saskinligini hem de kazadan etkilenmeyen otomobilin biraktig:
saskinlik duygusunu cagristirmaktadir. Otomobil olumsuz durumlarda bile insanin yiiziinii
giildiirebilen bir nesne olarak konumlandirilmaktadir.

Reklam filminde, vurgulanmak istenen Ozelliklere uygun olarak otomobil farkli
uzamlarda gosterilmektedir. Otomobilin genigligi aile iizerinden vurgulanirken, ailenin
yasadig1 uzam olan ev ve bahgesiyle iliskilendirilmektedir. Giivenlik vurgusu ise piknik alani,
ya da ormani ¢agristiran agik bir uzam da gosterilmektedir. Bunun yaninda hiz ve gii¢ vurgusu
daha ¢ok dogal uzamla iliskilendirilmekte; daglarin, inigli, yokuslu ve virajli yollar1 uzami
olusturmaktadir.

Renk kodlar1 reklam filminde cinsiyetleri vurgulamak i¢in kullanilmakta, cinsiyet
farkliliklariyla da cinsiyetlerin otomobilden beklentilerine géonderme yapilmaktadir. Erkek
cocuk imgelerin isimleri ve yaslar1 mavi-yesil renklerle, kiz gocuk imgelerin isimleri pembe-
sar1 renklerle ve yazili iletilerle aktarilmaktadir. Toplumda uzlasimsal olarak mavi ve tonlar1
daha ¢ok erkek cinsiyeti, pembe ve benzer tonlar1 daha ¢ok kadin cinsiyeti simgelemektedir.
Yukarida da belirtildigi gibi, kadinlarin bir otomobilde daha ¢ok konfor, rahatlik ve giivenligi
onemsedikleri, erkeklerin ise otomobilde daha ¢ok gii¢, hiz ve teknik 6zellikleri 6nemsedikleri
bu nedenle reklami yapanlarin her iki cinsiyetin beklentilerine uygun otomobil iirettikleri ve
bunu vurgulamak i¢inde cinsiyet farkliliklarmi kullandiklar diistiniilmektedir.

Cekim kodlar1 agisindan bakildiginda; reklam filminde genel plan ¢ekimler daha ¢ok
otomobilin uzamla iligkisi vurgulanirken kullanilmaktadir. Detay plan ¢ekimler ise hem
imgelerin duygu aktarimlarini hem de otomobilin farklt modellerdeki 6zelliklerini gostermek

i¢cin kullanilmaktadir.
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3.3.4.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi
Reklam filminde metninin dizisel yapis1 ikili karsitliklar {izerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, se¢ilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olusmaktadir. Bu baglamda

metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 agagidaki gibidir:

Yavaslik — b Hizlilik Rahatsizlik = e—) Rahatlik
Zayiflik = e Gilicliiliik Darlik — Genislik
Bagimlillk =) Ozgiirliik Glivensizlik — e—) Giivenlik
Kolaylilk — wepp  Zorluk Dogaya bagimlilik =gy Dogaya hakimiyet

3.3.4.6. Tempra Otomobil Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Tablo 3.4 Tempra Otomobil Reklam Filminin Géstergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen

Yesil renkli Tempra | Genis aile, otomobilin
otomobile binen gen¢ kadin, | genisligi.

yash kadimn, erkek cocuk, kiz
cocuk ve yetigkin erkek
imgeleri.

Otomobile oyuncak arabayla | Otomobilin giivenligi.
carpan erkek cocuk imgesi.
1990 tarihli Tempra reklam | Sasiran kiz ¢ocuk imgesi. Sol
filmi videosu. kapida beliren baslar1 sar1 iki
cubuk. Laterall Barlar yazisi.

Ikiz kiz c¢ocuk imgeleri.|Otomobilin  rahathg  ve
Arabay1 siiren yetigkin erkek | kullanim kolayligi.

imgesi. Direksiyon. Havuz.
Kirmizi1 renkli otomobil.

Erkek cocuk imgesi ve|Otomobilin bagaj genisligi ve
elindeki ucak. Bagajin acik | teknolojik 6zellikleri.
kapis1. Klima kontrol paneli.

Erkek ¢ocuk 1imgesi ve|Otomobilin hizi, giicii, dogaya
elindeki ~ oyuncak  yaris | hakimiyeti.

arabasi.  Virajli, yokuslu
yollar.
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3.3.5. Barney’s Mens Clothing Reklam Filminin Coziimlenmesi
1970 yilinda yaymlanmis olan reklam filmi® 59 saniye siirmektedir. 1920°1i yillardan
1970’11 yillara degisen ve gelisen liretim ve tiikketim anlayisi, miisteri iligkileri “Barney’in Erkek

Giyim” firmasi tizerinden sunulmaktadir.

3.3.5.1. Reklam Filminin Gériintiisel Anlatimi ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin ilk sahnesinde, tabelasinda Barneys yazili, beyaz tenteli, vitrininde
beyaz sapkalar sergilenen bir magaza, magazanin kapisinda elleri arkasinda duran ve miisteri
bekliyormus izlenimi yaratan takim elbise giyinmis, siyah sa¢h ve gozlikli bir erkek imge
beklerken boy plan ¢cekimde gosterilmektedir. Bu esnada dis erkek sesi; “o elli y1l 6nce 7.bulvar
17 caddede kiigiik bir magaza agt1” (50 years ago, he opened a little store on 7 th Avenue and
17th Street) sozel iletisiyle, magaza ve sahibi hakkinda bilgi vermeye baslamaktadir. Sahnenin
devaminda magazanin Oniindeki caddeden, Henri Ford’un 1920’11 yillarda iirettigi T model
otomobiline benzeyen bir otomobil ge¢mekte, otomobilin gecip gitmesiyle birlikte, kapida
bekleyen erkek imge, ona dogru yonelen gozliiklii bagka bir erkek imgeyi elleri arkasinda
basiyla selamlayip, ikisi birlikte magazanin kapisindan iceri girerken bel plan g¢ekimde

gosterilmektedir.

Ikinci sahnede, magazanin icinde askilarda asili takim elbiseler ve kapida bekleyen

erkek imgenin miisterisi i¢in askilardaki takim elbiselerden birini se¢ip, takim elbise hakkinda
bilgi verip, disarida rengine bakarken farkli agilardan detay ¢ekimlerle gosterilmektedir. Bu
esnada dis erkek sesi; “o magazasmi toplam 40 takim elbiseyle agti. O iyi zamanlarda takim
elbiselerini satt1” (He opened that store with a grand total of 40 suits. He sold his suits during

the good times) sozel iletileriyle bilgi vermeye devam etmektedir.

8 https://www.youtube.com/watch?v=8RqL ThuYCZ0, (erisim tarihi: 23.04.2018).
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Ucgiincii sahnede, kapida bekleyen erkek imge, sehpada ayakta duran miisterisinin
pantolonun pagalarmi kisaltmak i¢in Olgiisiinii alirken ve ceketinin uyup, uymadigini ayna
karsisinda saga sola dondiirerek kontrol ederken detay plan g¢ekimlerle gosterilmektedir.
Sahnenin devaminda miisterisi olan erkek imgenin giyinme kabininden pantolonunu kisaltmak
iizere alip, dikis makinesinde kisaltip, buharl biiyiik {itliyle itiileyip miisterisine vermekte ve
miisterisi takim elbisesini giyinme kabininde beklerken, kendisi de giyinme kabininin yaninda
beklemektedir. Miisterisi i¢eriden mutlu bir sekilde ¢ikarken, o da takim elbisenin ne kadar
yakistigmi jest ve mimikleriyle gostermekte, sonrasinda miisterisinin paketledigi eski
kiyafetlerini kendisine verip, yakasina beyaz bir giil takip giilimseyerek yolcu etmektedir. Bu
esnada dig erkek sesi; “Kotli zamanlarda uzun siireler calist1 ve ¢ok calist1 ama eger bir sey
yaptiysa, her zaman bu kasabanin insanlarmin paralarinin karsihigi bekledikleri hizmeti
layikiyla verdi, onun adi Barney dir” (During the bad times he worked long and he worked hard
but if he did anything he always gave the people of this town that they wanted their money’s
worth his name was Barney) sozel iletileriyle magaza sahibinin ad1 ve hizmet anlayis1 hakkinda

bilgi vermeye devam etmektedir.

Dordiinci  sahnede, iizerinde BARNEY’S yazili bina yakin plan c¢ekimde

gosterilmektedir. Sahnenin devaminda kameranin geriye kayma (Tracking) hareketiyle, yakin
plan ¢cekimden yavas yavas genel plan ¢ekime dogru hareket ettirilmesiyle farkli renklerde
takim elbise giyinmis bir¢cok kadin ve erkek imgenin magazaya girip ¢iktigi, kapida bekleyen

sar1 renkli taksiden, zamanin ilerledigi ve otomobil modellerinin degistigi gosterilmektedir.
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Kamera iist acidan geriye kayma hareketine devam ederken c¢ok katli bir binanin ilk dort kati
gosterilmekte ve sahne degismektedir. Bu sahnede dis erkek sesi; “ve bugilin onun magazasi
hala insanlara paralarinin karsiligin1 veriyor. Sadece simdi Barney’in verecegi daha ¢ok sey
var. Bugiin kiigiik magazanin bulundugu tiim blokla birlikte diinyadaki en biiyiik erkek
magazasidir” (and today his store is still giving people their money’s worth. Only now Barney’s
has a lot more to give. Today that little hole in the block is not only the whole block is the single
largest men’s store in the World) sozel iletileriyle magazanin diinya ¢apinda yayildig: bilgisi

verilmektedir.

Besinci sahnede, esmer bir kadin imgeyle birlikte ¢izgili takim elbise, yelek giyinmis
ve papyon takmis bir ¢ocuk imge ve yanlarinda ceket giyinmis kravat takmig gozIiklii ve yasl
bir erkek imge bel plan ¢ekimde gosterilmektedir. Arka planda magazanin igi, lizerlerinde ceket
bulunan cansiz mankenler, takim elbise asili boliimler alt aciyla gosterilmektedir. D1s erkek
sesinin; “Barney’s 50 yilda ¢ok degistigi, ancak Barney degil” (Barney’s has changed a lot in

50 years, but Barney hasn’t) sozel iletisiyle reklam filmi bitirilmektedir.

3.3.5.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filminde, Barney Pressman’in 1923°de kiiciik bir takim elbise magazasiyla
basladig1 is hayatinda, iyi zamanlar1 ve kotii zamanlar1 atlatarak, 1970’lerde global 6lgekte
hizmet veren Barney’s sirketine doniigsmesi, kisaca gelisimi anlatilmaktadir. Barney’in basarisi
cok calismasina isini iyi yapmasina, verdigi hizmetin karsiliginda aldigi parayr hak etmek
istemesine baglanmaktadir. Barney’in kasaba ortaminda miisterileriyle yiiz yiize kurdugu
iletisim, birebir ilgi sozel iletiler ve goriintiisel gdstergeler yardimiyla aktarilmaktadir.

Barney’in igine ve hizmet verdigi topluma kars1 yaklagimi Max Weber’in ifade ettigi
Piiriten asketizm ahlakinm izlerini tagimaktadir. Piiriten asketizm ahlaki, bireyin eylemlerinde
ahlaki sonuglari siirekli degerlendirmesiyle ve kendini denetim altina almak i¢in ussal yasam
bi¢iminin sistematik egitsel metodunu takip etmesiyle olusmaktadir (Weber, 2014: 152-153).

Bireyin mesleki gorevlerini iyi bir sekilde yerine getirmesi toplumsal ¢evrenin ussal
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orgiitlenmesine katki saglamaktadir. Insanim kendi cinsi yararina hizmet etmesi, yani toplumsal
kullanimin hizmetindeki emegi ve bunu toplum yararina kullanmasinin temelinde Tanr1’nin
kudretine hizmet amact bulunmaktadir. Boylece bir meslegin sagladigi fayda ve uygunlugu
hem ahlak kurallarina hem de toplum i¢in {iretilen mallarin 6nemine ve pratik sonucu ise
isletmenin karliligina yansimasiyla 6l¢iilmektedir (Weber, 2014: 132-133). Reklam filminde,
“o ¢ok calist1 ama eger bir sey yaptiysa, her zaman bu kasabanin insanlarinin paralarinin
karsilig1 bekledikleri hizmeti layikiyla verdi, onun adi Barney dir” sozli iletisi, Barney’in
bliylik bir isletmeye doniistiirdigii isyerinin temelinde bu anlayisin  yer aldigi
diistindiirtmektedir. Pressman markali 40 takim elbise ile deposu stokladig1 ve kisa bir stire
sonra "No Bunk, No Junk, No Imitasyon" yazan biiyiik bir isaret ekledigi, kiyafetlerde iicretsiz
degisim ve iicretsiz otopark hizmeti sundugu sdylenmektedir®.

Reklam filminde, Barney’in miisterisini kapida karsilamasi, sohbet etmesi, iiriin biiyiik
bir titizlikle sunmasi, yolcu etmesi Simmel’in “kii¢iik grubun ekonomik psikolojisi” olarak
tanimladigi iliski yapismi ¢agristirmaktadir (Simmel, 2009: 319). Buna gore iiretici ile tiiketici
birbirini tamimaktadir. Uretici ve tiiketici arasindaki samimi duygusal iliskiler onlarin
bireyselliklerine de yansimaktadir. Satilan iiriin sayisal bir miibadele degerinden ziyade iyi
zamanlarin bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir. Reklam filminde “O iyi zamanlarda
takim elbiselerini satt1” sozlii iletisi, iki sekilde anlasilabilmektedir. Birinci anlamiyla; “takim
elbiselerin ve ceketlerin genellikle erkek tarafindan evlenecegi zaman alinmasi” nedeniyle
diigilin, 6zel giin gibi toplum tarafindan iyi zamanlarin kiyafeti olarak goriilmesine génderme
yapmaktadir (Crane, 2003: 53). Ikinci anlaminda anlatilan iyi zamanlar ise “Biiyiik Buhran”
kadar olan dénemi yani isletmenin acildigi 1923 yilindan 1930 yilina kadar olan donemi
cagristirmaktadir. “Kotli zamanlarda uzun stireler ¢alist1” sozel iletisi “Biiylik Buhran”
donemini yani 1930’lu yillar1 akla getirmektedir. Barney Pressman’in iriinlerini tanitip,
magazasini doldurmak i¢cin bu déonemde radyo ve televizyona reklam verdigi, bu yoniiyle
reklam veren ilk Manhattan perakendecisi oldugu iddia edilmektedir. Ayrica 1930’larda "Tiim
Erkekleri Barney’e Cagirm" gibi radyo spotlarindan baslayarak, Dick Tracy Show adli
animasyon filminin girisi parodisinde yer aldig1 ve irlanda yiinlerinin reklammi yapmak igin
Irlandali tenorlarn banttan calan radyo programlarma sponsor oldugu, bunun disinda
Manhattan’dan Coney adasia 2000 miisteri almak {izere bir gemi kiraladig1 sdylenmektedir.

Reklam filminde gosterilen giyim magazasinin i¢i mekaninin rasyonel bir islevsellikle,

bir kisinin calismasma gore diizenledigi fark edilmektedir. Bu diizenleme Fordist iiretim

® http://www.fundinguniverse.com/company-histories/barney-s-inc-history/, (erisim tarihi: 14.04.2018)
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stirecindeki akan band yapisiyla birebir olmasa da benzerlik gostermektedir. Giyim
magazasindaki bant diizeni soyle islemektedir; miisteri kargilanmakta ve takim elbiselerin
bulundugu raflara yonlendirilmekte, takim elbiselerin bulundugu raflardan segilen kiyafet,
yanindaki giyinme kabininde giydirilmektedir, kiyafeti giyen miisterinin 6l¢iisii yanindaki
tabureye ¢ikmastyla almmaktadir, 6l¢ilisti alinan pantolon yanindaki dikis makinasinda kesilip
dikilmekte, pagalar1 dikilen pantolon dikis makinesinin yaninda buharl iitiiyle ttiilenmekte,
buharli iitiiniin yanindaki paketleme kagidiyla eski kiyafetler paketlenmekte ve miisterinin
ceketinin iist cebine ¢igcek takilip, siislenip ugurlanmaktadir. Bu yapisiyla giyim magazasi
Fordist tliretim siirecindeki ii¢ temel unsuru; bir amaca yonelik insan eylemini (emek), isin
nesnesini (takim elbise) ve iiretim araglarini (giyinme kabini, dikis makinesi, buharli {itii)
icermektedir.

Reklam filminin besinci sahnesinde Fordist iiretim yapisiyla erkek takim elbisesi iireten
Barney’s firmasimin biiyliyerek 1970’lerde dort kath bir bina ile kadin, erkek ve ¢ocuklara
hizmet verdigi, kadin ve erkeklerin farkli renklerdeki takim elbiseleri ile ¢agristiriimaktadir.
Magazanin kapisinda igeri giren kadin ve erkek imgelerin karsilanmamasi, birbirlerine mesafeli
duruglari, Simmel’in ifade ettigi (2009: 319) “metropolii hiikmiiniin altma alan para
ekonomisin” bi¢gimlendirdigi iligkilerin izlerini tasimaktadir. Bunun yaninda firmanin farklh
cinsiyetler ve yas gruplari i¢in iirlinler iirettigi magazanin i¢indeki kadin ve ¢ocuk imgelerinden
ve raflardaki iirtinlerin cesitliliginden anlagilmaktadir. Bu durum Fordist iiretimin, tekli, seri
ve tiiketiciye tercih hakki tanimayan iiretim yapisimin degistigini gostermektedir. Bunun yerine,
cesitlige dnem veren, tiiketicinin tercihinin dikkate alan ve miisterinin tercihi dogrultusunda
iirlin ireten Post-Fordist iiretim anlayisinin basladigmi gostermektedir. Reklam filminin
kurgusal ortaminda Fordist iiretim anlayisinin Post-Fordist iiretim anlayisina doniismesi
firmann biiytimesinin dogal bir sonucu olarak ortaya konulmaktadir. “Ve bugiin onun magazasi
hala insanlara paralarinin karsiliini veriyor. Sadece simdi Barney’in verecegi daha ¢ok sey
var. Bugiin kii¢iilk magazanin bulundugu tiim blokla birlikte diinyadaki en biiylik erkek
magazasidir” sozel iletileri de bu anlayis1 desteklemektedir. Ayrica hizmet anlayisinin
degismedigi “Barney’s 50 yilda ¢ok degistigi, ancak Barney degil” sozel iletisi ve Barney’in
son sahnede erkek ¢cocuk imgeyle birlikte goriilmesi fiziksel ve liretimsel alandaki degisiklikleri

vurgulamaktadir.

3.3.5.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam
Reklam filminde anlam sozel iletilerle birlikte donemin gostergeleri, teknolojisi ve

renkler yardimiyla aktarilmaktadir. Kapmin 6niinde duran takim elbise giyinmis, gozliikli
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erkek imge Barney Pressman’i, yan tarafinda vitrini géziiken ve iizerinde BARNEYS yazili
tabela onun magazasini cagristirmaktadir. Kapinin Oniindeki caddeden gecen T modele
benzeyen otomobilden 1920’1 yillarin anlatildig1 anlagilmaktadir. Kapinin 6niinde duran erkek
imgenin karsiladig1 diger erkek imge miisterisi, onu giileryiizle karsilarken 6ne egilmesi,
istegine uygun secenekler sunmasi onun miisterisine deger veren hizmet anlayigina gonderme
yapmaktadir. Raflarda dizili takim elbiselerden erkeklere hizmet verdigine ve ayn1 zamanda o
donemin tekil iirlin anlayisini sahip oldugunu ¢agristirmaktadir. Magazanin igindeki tabure,
dikis makinesi ve buharh iitii hem isyerinin rasyonel diizenlemesine hem de akan banda
benzeyen yapisiyla Fordist iiretim tarzi izlenimi yaratmaktadir. Reklam filminin 1920-1970
arasmi yillar1 anlattigi kahverengi ve beyaz renklerde ¢ekilmis sahnelerinden de
anlasilmaktadir.

Reklam filmimin renkli sahneleri, degisen caddenin goriintiisii ve otomobillerin degisen
modelleri 1970’1 yillar1 ¢agristrmaktadir. Firmanin kiigiik bir magazadan biiyiik ve global
diizeyde hizmet veren bir firmaya doniistiigii dort katli binanin gosterilmesiyle anlasilmaktadir.
Kadin ve erkek imgelerin, tabelasinda BARNEY’S yazili binanin ¢oklu kapilarindan giris
yapmalar1 ve karsilanmamalar1 degisen hizmet anlayismma gonderme yapmaktadir. Binanin
icinin gosterilmesiyle {iriin gesitliligine gidildigi, farkli cinsiyet ve yas gruplarina hizmet

verildigi Post- Fordist siirecin belirtilerini tagimaktadir.

3.3.5.4. Reklam Filminin Kodlar Acisindan Coéziimlenmesi

Reklam filminde, Ingilizce dil kodlartyla olusturulmus sdzel iletiler dis ses araciligiyla
goriintiisel gostergelerle birlikte aktarilmaktadir. Imgelerin, éne dogru egilip selam verme,
giilimseme, birbirine sarilma gibi jest ve mimikleri lizerinden firmanin miisteriye karsi hizmet
anlayis1 gosterilmektedir. Bu gostergeler bir¢ok kiiltiirde uzlagimsal olarak saygi, sevgi, anlayis
gibi degerleri icermektedir.

Reklam filminde 1920’lerle 1970’lerin iiretim-tiiketim anlayis1 karsilagtirmasi donemin
otomobil, dikis makinesi, buharli {iti gibi teknolojik iriinlerin degisen modelleriyle
yapilmaktadir. Anlatilan zaman da yine hem bu degisen gostergeler hem de sahnelerin
renklendirilmesinden anlasilmaktadir. Kahverengi ve beyaz renkli sahneler 1920’leri, sar1
kirmiz1 mavi gibi hem imgelerin kiyafetlerine hem de bina ve otomobillere yansiyan renkli
sahnelerle 1970’ler anlatmaktadir. Reklam filminde anlatilan uzamin Amerika da bir yer oldugu
yukarida anlatilan gdstergeler yardimiyla anlagilmaktadir.

Reklam filminde firmanin deger odakli hizmet anlayis1 vurgulanmak istendiginden daha

cok detay plan c¢ekimler kullanilmaktadir. Magaza sahibinin miisteriye karst mimik ve
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jestleriyle yansittig1 duygular1 ve miisterinin bu yaklasima karsisindaki duygulari bu ¢ekimler
yardimiyla anlasilmaktadir. Genel plan ¢ekimlerde daha ¢ok magazanin bulundugu sokak

iliskisi yansitilmaktadir.

3.3.5.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi
Reklam filminde metninin dizisel yapisi ikili karsitliklar {izerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, se¢ilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olusmaktadir. Bu baglamda

metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibidir:

Fordist iiretim ve tiiketim anlayigl ) Post- Fordist iiretim ve tiiketim anlayisi
1920’ler — 1970’ler

3.3.5.6. Barneys Mens Clothing Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Tablo 3.5 Barneys Mens Clothing Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kapida bekleyen bir erkek,
sol tarafinda i¢inde sapka ve
kiyafet bulunan bir vitrin.
1970 tarihli Barneys Mens | Sokaktan gegen eski model
Clothing reklam  filmi | otomobil.

videosu. Bekleyen erkek imgenin
miisterisi baska bir erkek
imgeyi selamlayip magazaya | Deger odakli hizmet anlayisi.
Cagnisim : Fordist donemden | almasi,  takim  elbiseleri | Tek gesit {irtin.

Post-Fordist doneme gecis. | gostermesi, giilerytizlii
davranislari

Reklami  yapilan magaza.
1920'i yillarin teknolojisi.

Isyerinin rasyonel
diizenlemesi, Fordist liretim ve
tliketim tarzi.

Sehpa, dikis  makinesi,
buharli Gt

Dort kath bina ve Oniindeki
farkli renk ve modeldeki|1970' yillar firmanin gelisimi,
otomobiller, farkli renklerde |iiriin ¢esitliligi. Post-Fordist
kiyafetler giyinmis kadin ve | iiretim ve tiiketim tarzi.

erkek ve imgeler.
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3.3.6. Toyota RAV4 Otomobil Reklam Filminin Coziimlenmesi

2004 yilinda yaymlanmis olan Toyota Rav4 otomobil reklam filmil® 37 saniye
stirmektedir. Reklam filminde modernitenin insan1 baski altina alan degerlerine karsi bir
yadsima ortaya konularak elestirilmektedir. Yapilan elestiri yine modernite ile insan hayatina
giren otomobile ile yapilmaktadir. Reklam filmi hipergergeklik kurgusuyla postmodernitenin

karakteristik ozelliklerini igermektedir.

3.3.6.1. Reklam Filminin Gdériintiisel Anlatimi ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin ilk sahnesinde, beyaz kisa saci, siskin gbz kapaklari, yukariya kalkik
kaglariyla, list agidan karsisindakini ezercesine yonelttigi korkung bakislariyla ve boynundaki
gri renkli subapla yash bir erkek imge bir seyler sOylerken detay bas plan c¢ekimde
gosterilmektedir. S1§ alan derinlikli ¢ekimde, siyah ceket giyinmis, sol elinde beyaz kagitlar
bulunan yasl erkek imgesinin, ayakta 6ne dogru egilmis vaziyette, karsisinda oturan ve omuz
plan ¢cekimde gosterilen siyah sacli, beyaz gomlekli ve siyah kravath geng bir erkek imgesine
istten bakarak ve isaret parmagini sallayarak bir seyler soyledigi, erkek imgenin ise dik
bakislarla ve gergin yiiz ifadesiyle ona baktig1 gosterilmektedir. Arka planda flu gosterilen
tavandaki yanik lambalar ve paravanlar mekanm bir isyeri oldugunu cagristirmaktadir.
Sahnenin devaminda amors plan ¢ekimde geng erkek imgesinin kizgin yiizii ve kiiglimseyen

bakislarla yash erkek imgesinin flu gosterilen boynun sag tarafina odaklandigi gosterilmektedir.

Devaminda s1g alan derinlikli ¢ekimde gen¢ erke imgesi hafif¢ce dogrulurken, yasl

erkek imgesinin, ayakta egik vaziyetteki durusunu korudugu gosterilmektedir. Mekan, her iki
imgenin etrafin1 ¢evreleyen bir sis bulutu gibi gri renkte gosterilirken, sadece sag taraftaki
bilgisayar ve dolaplar biraz daha net goziikmektedir. Detay plan ¢ekimde bir el subap’in

kapagma uzanip tutarken, amors plan ¢ekimde yash erkek imgesinin yiizii ve geng erkek

10 https://www.youtube.com/watch?v=KPhUSLnik1M, (erisim tarihi: 23.04.2018).
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imgesinin subap1 ¢eken kolu gosterilmektedir. Geng erkek imgesinin odaklandigi seyin yaslt

erkek imgesinin boynundaki subap oldugu fark edilmektedir.

Subap’in ¢ekilmesiyle sonme efekti dig ses olarak duyulurken, yash erkek imgesinin
mahzunlasan yiizii, bos bakislari, amors plan ¢ekimde, kendi etrafinda donerken elindeki beyaz
kagitlarin ugusmasi, bu esnada geng erkek imgesinin onu ayakta kizgin bakislarla izlemesi ve
siyah renkli ceketini alip giyinerek disariya yonelmesi, yash erkek imgesinin ise havasinin
sonmesiyle kendi etrafinda donerek dolaplara carpmasi boy plan c¢ekimde, havasi sonen

bedeninin yerle bir olusu s1g alan derinlikli cekimde gosterilmektedir.

Sahnenin devaminda, geng erkek imgesinin, caligma mekanmin zemininde bulunan gri
renkli seffaf bir subapm kapagini agmak iizere elini uzatmasi ve dizlerden asagisi sig alan
derinlikli ¢ekimde, kapag1 agmasi detay plan ¢ekimde gdsterilmektedir. Subap’in kapagini
acmastyla sonme efekti disg ses olarak duyulurken, masalarinda ¢alisan ve ayakta duran diger
imgelerin, calisma mekanindaki bilgisayarlari, dolaplar1 ve masalariyla birlikte egilerek yere
diistiikleri ve ¢aligma mekaninin tavanin asagiya dogru biikiilerek sarktig1 genel plan ¢ekimde

gosterilmektedir.
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Ikinci sahnede, kapali parkta duran, alt ac1yla on taraftan gosterilen gri renkli Toyota
Rav4 ve ona yonelip kapisini uzaktan kumandayla agan siyah takim elbiseli geng erkek imgesi
boy plan ¢ekimde gosterilmektedir. Park alaninda yalnizca Toyota Rav4’iin bulunmasi ve geng
erkek imgesinin kravatini ¢ikarmis olmasi dikkat ¢cekmektedir.

Ugiincii sahnede geng erkek imgesinin, Toyota Rav4 ile yolda ilerlerken arkasma déniip

bakmas1 ve yiiziinii dondiikten sonra neseli yiiz ifadesiyle bagirmasi detay bas plan ¢ekimde

-

Dérdiincii sahnede, kentin bos, genis 1slak yolunda hizla ilerleyen Toyota Rav4, arka

gosterilmektedir.

planda ise yolun kenarinda insa edilmis etrafinda gokdelenler bulunan dikdértgen yapili yedi
katl bir binanin egilip, biikiilmesi, sonmeye baslamasi genel plan ¢ekimde gosterilmektedir.
Besinci sahnede, Toyota Rav4’iin sola dogru donmek iizere sol sinyalini yakip manevra
yapmasi, On taraftan sig alan derinlikli ¢ekimde gosterilirken, arka plandaki binalar flu
goziikmektedir.
Alticr sahnede, yolda ilerleyen, sadece sag arka tekeri gosterilen arabanin gecisi

esnasinda ugusan agac yapraklar1 gosterilmektedir.



Yedinci sahnede, iist ac1 genel plan ¢ekimde ii¢ seritli yolda kavsakta bekleyen araglarin

yarattig1 trafik sikisikligi, yan tarafindaki gri- siyah renkli yapilar ve Toyota Rav4’iin sikigan

trafikte orta seritte durmasi gosterilmektedir.

Sekizinci sahnede, arkadan dar ag¢1 si1g alan derinlikli ¢ekimde, arabanin i¢inde oturan geng

erkek imgesinin yaptigi el hareketleri gosterilirken, sabirsizlandig1 ¢agristirilmaktadir.
Dokuzuncu sahnede, geng erkek imgesi Toyota Rav4’iin 6n tarafinda yerde duran seffaf

subap’m kapagmi agmak iizere egildiginde, kapagi acamadan sonme efekti dis ses olarak

duyulmaktadir, saginda ve solunda duran arabalar egilip sonmeye baglarken, geng erkek imge

etrafina saskin bakislarla bakmakta, kendi arabasinin etkilenmedigi gdziikmektedir.

Onuncu sahnede, detay plan ¢ekimde gri renkli bir araba kapisinin alt kisminda goziiken

bir el ve elin altinda kapag1 agilmis yerdeki seffaf subap gosterilmektedir. Kapimin tist kismi
gosterildiginde siiriicli koltugunda sarisin bir kadin imgenin oturdugu kap1 caminin arkasinda
goziikmektedir. Detay plan ¢ekimde, kadinin imgesinin hafif sola doniik giiliimseyen yiizi,
gururlu bakiglari, ortasmmda Toyota logosu bulunan sol koluyla tuttugu direksiyon
gosterilmektedir. Amors plan ¢ekimde geng erkek imgesi ve geng kadin imgesinin karsilikli

bakigsmalar1 gosterilmektedir.
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On birinci sahnede, st a¢1 genel plan ¢ekimde ti¢ seritli yolda kavsakta bekleyen
araclarin egilip biikiilerek sonmeleri, karsi taraftan gelen gri renkli bagka bir Toyota Rav4’iin
yolda ilerlemeye baslamasi ve orta seritte bekleyen siyah kiyafetli gen¢ erkek imge
gosterilmektedir.

On ikinci sahnede alt aciyla genis alan derinlikli ¢cekimde asma bir kopriidden Toyota
Rav4 gecerken gosterilmektedir. Bu esnada dis erkek sesinin “Yeni Toyota RAV4 Hayat1 hafife

al!” sozleri duyulurken, siyah ekrana beyaz yazi ile yansitilmaktadir.

W TOYOTA

VENI RAVA

Hayati hafife al!

Toyota ve Sabanci logolar1 gosterilerek reklam filmi bitirilmektedir.

3.3.6.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Fiske (2012: 151, 44) popiiler metinlerin okunmasini ¢okanlamli ve agik u¢lu olmalar1
nedeniyle karmasik, anlami da metinsel olmaktan ¢ok toplumsal olarak degerlendirmektedir,
dolayisiyla anlami, metnin yazarindan ziyade okurunun insasina baglamaktadir. Anlam, okurun
toplumsal iligskilerinin metnin sdylemsel yapisiyla bulustugu okuma aninda ortaya ¢ikmaktadir.
Bu yaklagimiyla Fiske okuyucuya genis bir Ozerklik tanimakta, sembolik eylemlerin
stireclerini, okur / yazarligin 6nemini vurgulayarak okuyucuyu, alimladigi metnin yazari olarak
kabul etmektedir (Alver, 2009: 49). Toyota Rav4 reklam filmi de bu baglamda ¢ok anlamli,
acik uclu, karmasik ve farkli okumalara acik bir metin olarak goriilmektedir. Dolayistyla
burada, ¢alismanin baglami gz 6niinde bulundurularak, reklam filmindeki bir¢ok gdsterenin
modernite ve postmodernite karsithigini ¢agristirmasi nedeniyle, modernite ve postmodernite

karsilastirmasina uygun bir okuma yapilmaktadir.
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Toplumsal hayatin her alaninda oldugu gibi ¢alisma hayatini1 da rasyonel bir sekilde
bicimlendiren modernitenin en iyi 6rnegini Fordist fabrika iiretim yapisi olusturmaktadir. Bu
yapilanmada ¢alisanlarin bedensel faaliyetleri basit, tekdiize ve biiylik Ol¢iide Onceden
belirlenmistir. Yapilacak isler c¢alisanlar tarafindan diisiiniilmeden yapilabilecek hareketlere
indirgenmig, bu kurallara itaatkar bir sekilde davranmalari saglanmistir. Bunun yaninda,
biirokraside de bireysel kimliklerin ve toplumsal baglarin ¢alisma alanin disinda birakildigs,
boylece insanlarin hareketlerinin sistem i¢inde kaldiklar1 siire boyunca kanunlar ve
yonetmelikler tarafindan yonlendirildigi bir yapilanma gerceklestirilmistir (Bauman, 2017: 54-
55). Fabrikada ve biirokraside otorite hiyerarsisi isverenin kendisi ya da gérevlendirdigi miidiir,
usta, sef, gibi linvanlara sahip insanlar tarafindan, yakindan gozetim araciligiyla saglanmistir
(Harvey, 2012: 126).

Reklam filminin birinci sahnesinde betimlenen paravanlarla ayrilmig calisma alani
moderniteyle birlikte ortaya ¢ikan biirokratik is boliimiini, yasl erkek imgesi ise yaptigi
davranislarla isyerinde patronu ya da onun adia hareket eden otoriteye génderme yapmaktadir.
Otorite imgesinin yasl ve erkek olmasi, otoriteyi yadsiyan, ona karsi alayci bir tutum takinan
imgenin geng erkek olmasi, modernitenin degerlerine ironik yaklasan ve bu degerleri parodi
yoluyla elestiren postmoderniteyi c¢agristirmaktadir. Yashilik kokliligl, gelenekselligi,
deneyimi, sagduyuyu ve akh cagristirirken, genclik ise koksiizligil, yeni fikirleri, 6zgiirligu,
dinamikligi, ugarilig1 ve hazzi akla getirmektedir.

Modernitenin, kokli ve geleneksel, akilla aracilanmis Kalvinist is ahlakima kars1 1960’11
yillardan itibaren yapilan itirazlarda bir anlamda bu yaklasima uygun géziikmektedir. Bireyin
kendisiyle hazci-disavurumcu bir iligki kurmasi nedeniyle Kalvinist is ahlakina sirt ¢evirmesi,
toplumsal emegin dayanmigsmaci-kolektif oOrgilitlenisi, bireysel statii rekabetini ve devlet
karsisinda sorgusuz sualsiz geleneksel itaati yadsiyip karsi gelmesi bu cergevede
degerlendirilebilmektedir (Dubiel, 2013: 27). Fordist yapilanmanin hiyerarsik-merkezi emir
komuta zincirinin baskici toplumsal 6rgiitlenmelerine asama agama son verilmesi, onun yerine
istihdam edilenlerin inisiyatif almasi1 ve igyerinde 6zerk caligmaya dayanan ag temelli bir
orglitlenme tarzinin olugmasi bu siirecin sonuglarini ortaya koymaktadir (Zizek, 2011: 431). Bu
baglamda, reklam filminde gen¢ calisan imgesinin, yash erkek imgesine, patrona ya da onun
adina hareket eden otoriteyi kars1 davranisi bu itaatin yadsinmasimni ¢agristirmaktadir. Reklam
filminde hem yaslhi erkek imgesinin boynuna hem de calisma mekanina eklemlenen ve
sanalligin metaforik anlatimi olarak kullanilan subap, otorite imgesini, modernitenin biirokratik

is boliimiine dayali calisma ortamini gercgekiistii bir yaklagimla yerle bir etmektedir.
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Gergekiistii bir yaklagimla, normal kosullarda agilip kapanarak bir akiskana yol veren,
mekanik bir yapiya sahip olan subap aygiti, insan bedenine eklemlenerek, hiyerarsinin balon
gibi sonebilecegine ironik bir gonderme yapmaktadir. Reklamda “gercek diinya yerine
alternatif bir imajlar ve benzesimler mekan1 kurgulanarak ve sanal gerceklik denilen ortam
yaratilarak”, “gercek diinyadaki kisitlamalarin yapay ortamda asilmasi, sanal gergekligin ve
deneyimlerin canlilik kazanmasinin maddi ve cismani diinyanin asilmasiyla ancak
saglanabilecegi” izlenimi yaratmaktadir (Robins, 2013: 86, 152).

Parodi yoluyla “derin bir ger¢ekligin yansimasi olarak imgeler”i alaya almakta ve
gercekligin yansitilamayacagma gonderme yapmaktadir (Askaroglu, 2015: 121). Bu diinyada
Toyota RAV4 ve kullanicilarinin gercek, onlarin haricinde her seyin sanal oldugunu
cagristirarak, sanayilesme ¢aginm metalar1 iginde, seylere sahip olunarak bireysel
Ozgiirlesmenin saglanacagini en fazla vurgulayan otomobil One c¢ikarilmaktadir. Bireyin
kendisini bagkalarina sunus tarzinimn bir araci olarak otomobil, durdurulamayan bir giici,
ozgiirliik fikriyle bagdastiran ve dizginlenmemis bireycilik anlayisinin simgesi, ayn1 zamanda
toplumsal engellemelerden bagimsiz, yalniz dolasan bir birey imgesi olarak sunulmaktadir
(Freund ve Martin, 1996: 124). Bununla birlikte Raban’in (1974: 100) da belirttigi gibi
otomobil, sahibinin benliginin 6zel bir sureti olarak onun yaninda yer almakta, sahibinin dig
goriiniisiine bicim verirken, zevk anlayisinin, kisisel tercihlerinin goriiniir ifadesi olarak
mesajini iletmektedir.

Reklam filminde, trafik sikigikligina maruz kalan geng erkek imgesinin, engellenen
Ozgiirligli karsisinda, ortaya koydugu tepkiler gosterilmektedir. Bireyin Ozgiirligiini
engelleyen trafik olgusu, hiz sinirlamalarindan alkol testlerine, ehliyetli araba kullanma
zorunlulugundan yolda meydana gelen miinakasalar1 azaltmaya kadar bir dizi kurali i¢cinde
barmdirmaktadir. Otomobilin tiretilmesiyle ortaya ¢ikan bu kurallar modernitenin aragsal aklini
cagristirmaktadir. Kurallar rasyonaliteyi olusturmaktadir. Rasyonalite bir tiir prosediir, aklin
dayattig1 bir kurallar kiimesi olarak goriilmektedir (Keskin, 2003: 40).

Otomobil kullanmanin kisiye 6zgiirliik ve hareket serbestligi sagladigini sorgulamadan
kabul edenlerin en ¢ok gézden kagirdiklar1 sey, her ulagim sisteminin kendine 6zgii toplumsal
denetimleri de beraberinde getirdigi gergegini gorememelerinden kaynaklanmaktadir (Freund
ve Martin, 1996: 121). Bununla birlikte otomobil kullanirken yasanan diger bir gercegin de
trafik tikanikligindan kaynaklanan psikolojik sorunlar oldugu, trafik tikanikligina maruz kalan
kisilerin olumsuz ruh hallerinin arttigini, gerilimli durumlara kars1 tahammiillerinin azaldigini
ve hatta sabirsiz davraniglara sebep oldugu yapilan arastirmalarda ileri siiriilmektedir (Freund

ve Martin, 1996: 59).
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Modernite siirecinde, insan hayatini kolaylastirmak amaciyla fretilen otomobilin
beraberinde getirdigi sorunlardan birisi olan trafik, reklam filminde, ironik ve biiyiilii bir
yaklagimla, sanalligin metaforik anlatimi olarak kullanilan subap araciligiyla bir anda ortadan
kaldirilmaktadir. Boylece gercekligin kurgulanmis hipergerceklik tarafindan yutuldugunu,
biitiin toplumsal yasamin gergeklikler tarafindan degil yanilsamalar, modeller, saf imgeler ve
canlandirmalar tarafindan diizenlendigini ¢agristrmaktadir. Bu durum aym1 zamanda
gercekligin sistematik bir sekilde bir oyun olarak {iretildigi postmodern siirece gonderme
yapmaktadir (Sardar, 2001: 40-41).

Reklam filminde Toyota Rav4, ona sahip olan kadin ve erkek imgesi arasinda simgesel
iletisimin nesnesi olarak konumlandirilmakta, bu nesne {izerinden anlam aktarimi
yapilmaktadir. Baudrillard’m belirttigi gibi (2015: 157-158), ger¢ek nesnelere, gergek bir
diinyaya, bir gondergesele degil bir gésterenden digerine, bir nesneden digerine, bir tiiketiciden
digerine gonderme yapan bir oydasma dayatmaktadir. Bunun yaninda {iriin anlam aktarma
arac1 olmakla birlikte, aidiyet gibi yan anlamlar1 listlenmekte, topluluk, smif ya da kast mali
yerine gegtigi andan itibaren, bir topluluk ya da sinifin i¢ kullanimi i¢in degis tokus malzemesi

haline gelmekte ve bu andan itibaren tiiketim maddesi olarak fetislesmektedir.

3.3.6.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminde geng¢ erkek imgesinin patron karsisindaki tavri otoriteye karsi
umursamazligi, alayciligi, hafife almay1 gostermektedir. Patron imgesi hiyerarsinin, otoritenin
gostereni olarak konumlandirilirken, geng erkek imgesi 6zgiirliigiin, bireyselligin, farkliligin
gostereni olarak konumlandirilmaktadir. Subap gostereni sanalligin, gelip geciciligin, hafife
almanin ve hiperger¢ekligin metaforik anlatimi olarak kullanilmaktadir. Modern kentin
gosterenleri olarak patron, calisanlar, yiiksek binalar ve trafik sikigikligi, yananlamsal olarak
moder hayatin sorunlarmma gonderme yapmaktadir. Ayni zamanda calisanlarin dis goriintisii
modernitedeki standardizasyonu, kadin ve erkek imgesinin dis goriiniisleri ise farklilik,
cesitlilik, 6zgiirliik gibi kavramlar1 ve postmodern anlayisi cagristirmaktadir. Toyota Rav4 araci
ve kullanicilar biitiin bu sanallik ve hipergergeklik kurgusu i¢inde kurgunun gergekligine
gonderme yapmaktadir. Subap’in ¢ekilmesiyle her seyin kiigiiliip yok olmasi gostereni, modern
kentin sorunlarindan bikan bireyin kagis isteginin yananlamlari olarak anlasilmaktadir. Reklam

filminde kagisin, 6zgiirliige ulagmanin yolu olarak Toyota Rav4 araci sunulmaktadir.

3.3.6.4. Reklam Filminin Kodlar Ac¢isindan Coziimlenmesi
Reklam filminde iletilerin etkinligi imgelerin jest ve mimiklerinin yani sira gorsel

efektlere yiiklenmistir. Reklam filmi boyunca ¢agristirilmak istenen 6zglirlik, mutluluk,
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Ozgiinliik gibi ifadeler giilimseyen, 6zgiivenli oldugu goriilen Toyota kullanicilart kadin ve
erkek imge araciligiyla yansitilmaktadir. Subap’in c¢ekilmesiyle baslayan sonme eylemiyle
birlikte erkek imgesinin zafer, mutluluk ve 6zgiirliik ifadesinin karsithiginda patron imgesinin
yiiziindeki 6tke duygusuna ait jest ve mimikler hiyerarsi, baski, otorite kodlarmin ¢okiistinii
simgelemektedir. Bunun yaninda c¢alisanlarin yiiziinde ac1 ve saskinlik duygulari
goriilmektedir. Diger taraftan erkek imgesinin trafik sikisikliginda subap’t ¢eken kadin
imgesiyle karsilastiginda goriillen gegici saskinlik memnuniyet ve aidiyet ifadesine
dontismektedir. Bu durum her iki imgenin karsilikli bakigsmalarindan anlasilmaktadir. Erkek
imge kiyafeti, sa¢c modeli ve fiziksel goriintiisiiyle diger erkek imgelerden ayrisirken, kadin
imgesinin giyim tarzi az makyajli rahat ve aktif gortintiisii farklilik ve 6zgiirliik yananlamlarmin
gostereni olarak konumlandirilmaktadir.

Reklam filmindeki hipergerceklik kurgusunda zamansizlik ve uzamsizliga karsin trafik
ve metropol goriintiisii uzama dair ipuglar1 vermektedir. Bu uzamin gosterenleri olarak, yiiksek
binalar, yogun trafik ve metropol goriintiisii birer yananlam tagimaktadir. Meropol yasantisinin
getirdigi calisma hayati ve kaos duygusuna gonderme yapan bir uzam kurgulanmistir. Bu kodlar
reklam filminin s6zsiiz iletisim kodlar1 olarak okunabilmektedir.

Reklam filminde hakim renk gri olarak goriilmektedir. Gri renk calisma hayati,
tekdiizelik ve resmiyet yananlamlarini tagimaktadir. Calisanlarin kiyafetlerinin siyah takim
elbise, beyaz gomlek ve kravattan olugmasi standartlasma gostergesi olarak moderniteye
gonderme yapmaktadir. Dis ¢ekim goriintiilerinde giines 15181 ve yesil alanlar dogayla
iligkilendirirken, yerdeki kahverengi yapraklar kentlesmenin doga iizerindeki olumsuz
etkilerini simgelemektedir. Kadin imgesinin {izerindeki giysilerde kullanilan bej ve kahve
renklerinin toprak tonlarinda olmasi kadinin dogayla iliskilendirildigini gostermektedir. Toyota
Rav4 araci kopriiden gegerken, ayn1 zamanda kentlesmeyle birlikte ortaya ¢ikan kaos,
engellenmislik duygusunu kopriiniin 6biir tarafinda birakip, kopriiniin karsi tarafina gelecege,
ozgiirliige, dogaya, belirsizlige dogru bir kacis1 ifade etmektedir. Bu ayn1 zamanda
modernitenin yarattigi sorunlardan kurtulma, postmodernitenin sundugu hipergerceklik
baglaminda bir kagis olarak sunulmaktadir.

Reklam filminin miizik kodlar1 ise, “Laurent d'Herbecourt” tarafindan 6zel hazirlanan
ve “Encore Une Fois” film miiziginin sdzsiiz tekno alt yapisiyla hipergergeklik duygusunu
destekleyen ses efektlerinden olusmaktadir (Tandaggiines, 2005: 117). Ses efektleri temaya
ugun olarak engellerin ortadan kaldirilmas: i¢in kullanilan subap’m ¢agristirdigr sénme

duygusunu giiclendirmektedir. “Encore Une Fois” bir kez daha tekrar et anlamina gelirken,
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engellerin asilmasinda subap’m tekrar tekrar cekilip iginin bosaltilabilecegine gonderme
yapmaktadir.

Reklam filminde ¢ekim kodlarmma bakildiginda, genel plan ¢ekim kodlariyla, binanin i¢i
ve ¢okiisii, binanin diger binalarla iliskisi, trafik sikisiklig1 gosterilmektedir. Duygu aktarimlari
s1ig alan derinlikli ¢cekim planlariyla yapilmaktadir. Patron imgesinin yiiziindeki kizginlik,
korku, acizlik duygulari, geng erkek imgesinin gururlu, 6zgiivenli hissettigi bakislar1 ve geng
kadin imgesinin 6zgiivenli, gururlu hissettigi bakislar1 yakin plan ¢ekimleriyle farkli agilardan

gosterilmektedir.

3.3.6.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi
Reklam filminde metninin dizisel yapis1 ikili karsitliklar tizerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, seg¢ilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olusmaktadir. Bu baglamda

metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibi géziikmektedir:

Hiyerar§i sl Heterarsi Reddetme  wemm=p  Kabullenme
Patron —l Calisan Gergeklik —p  Hipergerceklik
Bagimlilik — —) Ozgiirliik Dogallik —p  Sanallik
Srradanlik — e—) Farklilik Ustiinliik —  Acizlik

Kent Hayat| e— Dogal Hayat Toplumsallik =g Bireysellik
[taat etme =~ == Asiolma Modernite =~ === Postmodernite

3.3.6.6. Toyota Rav4 Reklam Filminin Gostergebilimsel C6ziimlenmesi

Tablo 3.6 Toyota Rav4 Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen

2004 tarihli Toyota Rav4|Yash erkek imgesi olarak |Modern  kent  hayatinin

reklam filmi videosu. | patron. Toyota Rav4 | sorunlari. Bundan kurtulmak
kullanicis1 olarak geng¢ bir |isteyen insanlar. Bu kagisin

Cagnsim :  Moderniteden | erkek ve kadin imgesi. yolu olarak Toyota Rav4araci.

postmoderniteye gecis.
Metropol, trafik sikigikligi, | Subapin  sonme eylemiyle
calisma hayati. Sanalligin | hayatin istenmeyen yonlerinin
gostereni olarak subap. ortadan kaldirilmasu.
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3.3.7. Yeni Renault HB Otomobil Reklam Filminin Co6ziimlenmesi

2016 yilinda yaymlanmis olan Yeni Renault HB otomobil reklam filmi'! 1 dakika 2
saniye siirmektedir. Reklam filmi modernitenin dogaya, caligma alanindaki yapilanmasina ve
toplumsal hayattaki degerlerine karsi elestirel yaklasarak, yerine postmodernitenin insan1 daha

Ozgiir bir konuma tastyacagi diisiiniilen degerleri 6nerilmektedir.

3.3.7.1. Reklam Filminin Goriintiisel Anlatimi ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin birinci sahnesinde, agag¢larin iginde zemine tam oturmamis dikdortgen,
tek katli beyaz bir yap1 ve etrafindaki ¢am agaglar1 genel plan ¢ekimde gosterilmektedir.
Agaglardan iki tanesinin govdesi ¢atisi bulunmayan yapinin sag tarafindan, yukariya dogru
yapiyla i¢ ice ge¢mis bir sekilde yiikselirken, yapi1 ile bir biitiinliik olusturdugu izlenimi
vermektedir. Ayrica sag taraf duvara mavi 1sikla yansitilmis basketbol potasi, iki sar1 piknik
sandalyesi ve sol taraftaki agacin gdvdesi ile biitiinliik olusturan, agik kahverengi bir saksinin
icinde yetistirilmis agag, sol tarafta ise camli bir bolme, camin arkasinda disariya bakan bir
erkek imgesi, erkek imgesinin sol tarafinda tavana kadar yiikselen igerisinde kitaplarin
bulundugu bir raf, sag tarafinda ise iceriyi aydinlatan bir abajur ve mavi bir piknik sandalyesi

goziikmektedir. Binanin 6n tarafinda ise toprak zeminle renk benzerligi agisindan bir biitiinliik

olusturan alt1 basamakli bir merdiven bulunmaktadir.

1 https://www.youtube.com/watch?v=s1yWrWWK_|A, (erisim tarihi: 23.04.2018).



https://www.youtube.com/watch?v=s1yWrWWK_IA
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Ikinci sahne genel plan ¢cekimde camli bdlmenin igten goriintiisii yansitilmaktadir. Sag
tarafta iki kahverengi koltuk sol tarafta iizerinde kahverengi avize, etrafinda kahverengi
sandalyeler bulunan bir masa, uzantisinda kahverengi tonlarda kiyafetler giyinmis, kivircik
sacli, sol tarafinda oturur vaziyette bir kopek bulunan sirt1 izleyiciye doniik bir erkek imgesi
camdan disariya, ormanlik alana dogru bakmaktadir. Bulundugu mekan doga ile i¢ ige ¢alisma,

spor ve yasam alani izlenimi vermektedir.

Ugiincii sahnede erkek imgesinin kivircik saglari, hafif giiliimseyen sakalli yiizii,
uzaklara bakan gozleri, kafasinin iizerinde beyaz bulutlari ¢agristiran 151k efektleri, glilimseyen
bakislarla ve ani bir geri doniis hareketiyle bulundugu yerden ayrilmasi boyun plan ¢ekimde

gosterilmektedir.

Dordiincii sahnede iist agidan, lizerinde Renault otomobil markasinin bulundugu beyaz

bir anahtar, anahtarm altinda, beyaz harflerle isminin- “MIND”- yazili oldugu, kapaginda
anahtarla yilizii kapatilmig bir erkek imgesi ve kapagm alt kismmda kirmizi harflerle “(R)
Evolution (Devrim), altinda beyaz harflerle “A simple idea that pushes the limits” (Sinirlar1

zorlayan basit bir fikir) bir dergi gdsterilmektedir. Ugiincii sahnede bulundugu yerden aniden
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ayrilan erkek imgesinin arabanin anahtarini hizlica almasiyla, derginin kapagindaki yiiziin

kendisine ait oldugu fark edilmektedir.

Besinci sahnede, beyaz renkli yapmin oniindeki iki agacin arasina park edilmis mavi
renkli Renault HB marka bir otomobil, arkasinda doga ile i¢ ige yapmin giris kapisinin

bulundugu 6n taraf ve arakasindaki agaglar genel plan ¢ekimde gosterilmektedir.

Altinci sahne boy plan ¢ekimde, erkek imgesinin ve yanindaki kdpegin genis beyaz bir
koridordan gecerek disariya ¢ikist gosterilmektedir. Erkek imgesinin, lacivert renkli hirka
altinda koyu yesil renkli tisort, lacivert renkli blue jean ve beyaz spor ayakkabilar giydigi
gorlilmektedir. Bu esnada dis erkek sesi “ciddi kiyafetlerle daha iyi goriinecegini mi

santyorsun?” diye seslenmektedir.
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Yedinci sahnede genel plan ¢ekimde kapmin Oniinde park edilmis Renault HB
otomobilin bagajina kopegini bindirip kapisini kapattiktan sonra, sol 6n kapiya yonelirken

gosterilmektedir.

Sekizinci sahne, genel plan ¢gekimde ormanin i¢inde iki seritli ve virajli yolda otomobilin

ilerleyisi arkadan gosterilmektedir.

Dokuzuncu sahnede erkek imgesi otomobili kullanirken vites degistirmedeki rahatlik ve

emniyet kemeri detay plan ¢ekimde gosterilirken, bas plan ¢ekimde, otomobili kullanmaktan
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zevk aldig1 izlenimi, bakislartyla ve yiiziindeki giilimsemeyle gdsterilmektedir. Bu esnada dis

erkek sesi “0zel soforiin olmadan da kendini 6zel hissedemez misin?” diye seslenmektedir.

s-sv

Onuncu sahnede, otomobilin i¢cinden kullanicinin goriis agisinin genisligi yansitilirken,
ormanin i¢indeki yolda, otomobilin virajdan ¢ikis1 arkadan genel plan c¢ekimde
gosterilmektedir.

On birinci sahnede otomobilin yokuslu yolda ilerleyisi genis alan derinligi kullanilarak
On taraftan belirginlestirilerek gosterilirken, otomobilin yan uzantisinda ve arkasinda bulunan
kayaliklarin ve plajin sar1 rengi ile denizin agik mavi rengi, gokyliziindeki renklerle benzerlik

gostermektedir.

On ikinci sahnede erkek imgenin sahilde kum zemine bir diyagram ¢izdigi ve telefonla
konustugu detay plan ¢ekim ve iist agidan gosterilirken, ¢aligma alan1 genis plan ¢ekimde
gosterilmektedir. Sahilin genisligi, gokylizii ve denizin maviliginin ufuk ¢izgisinde birlesmesi,
ucsuz bucaksiz ve simirsiz bir goriintii sunmasi, ferahlik ve 6zgiirliik hissi uyandirmaktadir. Bu

esnada dis erkek sesi “ufkunu daraltan bir ofise niye ihtiyacin olsun ki?”” diye seslenmektedir.
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On {gilincli sahnede otomobil yolda ilerlerken, genis alan derinligi kullanilarak,
otomobilin On taraf dizayni, Renault markasinin logosu, hicbir iilkeye ait olmayan otomobilin
plakasi, sag tarafindaki ormanlik alan ve agaclarin arasindan siiziilen gokyiiziiniin mavi rengi
gosterilmektedir. Bu esnada goriintiiye eslik eden sarkinin s6zleri duyulmaktadir “Neden benim

icin dogru olan1 bildiklerini soylediler?” (Why do they say that they know what's right for me).

On dordiincii sahnede erkek imgesi, catisinda palmiye yapraklar: ve yan tarafindaki

saksida palmiye agaci bulun fastfood tarzi bir biifeden yemek alirken gdsterilmektedir. S1g alan
derinlik ¢cekimi ile erkek imgesi ¢cevresindeki imgelerden ayristirilarak on plana ¢ikarilmaktadir.
Giydigi kiyafetler ve tarzi ile -agik mavi gémlek, blue jean pantolon- restoranda bulunan diger
imgelerden farklilig1 vurgulanirken, gdmleginin rengi ile gokyiiziiniin renginin ayn1 agik mavi
renk tonunda olmas1 ve bar deskinin alt tarafindaki siyah zemin iizerine yazilmis “NATURAL”
sozcuigli dikkat ¢ekmektedir. Dis erkek sesi, “aradigin lezzetin o ¢ok havali restoranlarda

oldugunu kim sdyledi” sozlii iletisi sahneye eslik ederken arka fonda ¢alinan sarkinin s6zleri
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duyulmaktadir: “Neden benim i¢in dogru olan1 bildiklerini séylediler?” (Why do they say that

they know what's right for me?).

On besinci sahnede otomobilin arkasi ve erkek imgesinin otomobile binme ani1 s1g alan
derinlikli ¢ekimde gosterilirken, otomobilin yan uzantisinda, bir 6nceki sahnede yemek aldigi
biife, oniinde ayakta bekleyen diger imgeler, biifenin sol tarafindaki bisikletler, agaclar, biifenin

iist tarafinda gelik profillerden yapilmis koprii ve mavi gokyiizii flu géziikmektedir.

On altinct sahnede otomobilin igindeki kadin imgesinin yiyecekleri gormesiyle
yiizlinde beliren giilimseme, giydigi kiyafetin renkli motifleri s1g alan derinligi kullanilarak dar
acidan omuz plan ¢ekimi ile gosterilirken, benzer sekilde erkek imgesi de s1 alan derinligi
kullanilarak dar agidan omuz plan ¢ekimde, yanindaki kadin imgesine dogru yonelmis yan

durusu, giilimseyen yiizii ile gosterilmektedir. Otomobilin 6n paneli ve 6n camin dis1 flu
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goziikmektedir. Dis erkek sesi, “aradigin lezzetin o ¢ok havali restoranlarda oldugunu kim
sOyledi” sozleri bu sahneyi de kapsarken, sahneye eslik eden sarkinin sozlerinin son bolimii

devam etmektedir: “benim i¢in” (for meee...).

On yedinci sahnede genis alan derinligi ¢ekimde otomobil kent i¢cinde, asfalt bir yolda
ilerlerken ©On tarafi ayrica yolun solundaki ve sagindaki ¢ok kathi binalar, agaglar

gosterilmektedir.

On sekizinci sahnede, 6n tarafinda gri bir siitun, sol tarafinda gri dolap, masa, koltuklar,

zemininde kirmiz1 hali bulunan, yiiksek beyaz tavanli, cam bolmeli, genis pencereli bir toplanti
salonunda, erkek ve kadin imgelerin toplant1 yaptiklari, kivircik sacl erkek imgesinin
digerlerine ayakta bir seyler anlattig1 genel plan ¢ekimde gosterilirken, sig alan derinlikli
cekimde erkek imgesinin sahilde ¢izdigi diyagram, bir tabletin ekraninda gdsterilmektedir. Bel

plan ¢ekimde, kivircik sagh erkek imgesinin elindeki tablete bakarak, diyagram tizerinden bir
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seyler anlattig, biri “Siyahi”, digeri “Uzakdogulu” iki erkek imgesinin oturduklar1 yerden, bir
erkek ve iki kadin imgesinin ise ayakta onu ilgiyle dinledikleri gdsterilmektedir. D1s erkek sesi,
“digerlerinin yolundan gittiginde daha mi iyi bir yere varacaksin™ sozleriyle sahneye eslik

etmektedir.

On dokuzuncu sahnede otomobilin 6n taraf genel plan ¢ekimde kent ortaminda hareket

halindeyken gosterilmektedir. Plakadaki kodlarin hicbir iilkeye ait olmadigi dikkat
cekmektedir.

Yirminci sahnede, bir elin otomobilin i¢indeki Multi-Sense sistem ekranina Uzanmasi
ve comfort diigmesine basmasi s1g alan derinlikli ¢ekimde gosterilmektedir. Multi-Sene sistem
ekraninda, her biri otomobilin farkl 6zelliklerini gosteren “Sport”, “Eco”,” Nautral”, “Perso”
sozciikleri ve ekranda beyaz bir otomobil géziikmektedir. Bu 6zellikler, otomobili kullanan
kisinin tercihlerine gore ayarlanabilecegine vurgu yapmaktadir. Bel plan ¢ekimde kivircik sagl
erkek imgesi otomobili siirerken, birlikte yemek yedigi kadin imgesi yan koltukta otururken
gosterilmektedir.  Yiizlerindeki giiliimseme, bakislarini  ekrandan yukariya dogru

kaldirmalariyla belirginlesmektedir.

Yirmi ikinci sahnede, kivircik sach erkek imgesi ve ona eslik eden kadin imgesi genel

plan ¢ekimde arkalar1 doniik, bir sahneye dogru ilerlerken gosterilmektedir. Bel plan ¢ekimde
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kivircik sacl erkek imgesi gitar calarken, genel plan ¢cekimde ise bir grupla beraber gitar caligt
ve ona eslik eden kadini imgesinin ise dans edisi gosterilmektedir. Dis erkek sesi, “onlar gibi
hareket edip, onlar gibi yagsamak zorunda degilsin,” sozleriyle sahneye eslik etmektedir.

Yirmi tgclincii sahnede otomobilin arkadan tiinele dogru ilerleyisi, genis alan derinligi

kullanilarak gosterilmektedir.

Yirmi dordiincii sahnede otomobilin, daire goriiniimlii, giris kapisinin iizerinde
“AUDITORIUM?” yazili yap1 6niinde doniis yaparak durmasi genis plan ¢gekimde gosterilirken,
boy plan ¢ekimde sakall1 ve siyah takim elbiseli, elleri oniinde bagli bir erkek imgesi sag kapiy1
acmak tizere yonelirken, kivircik sacli erkek imgesinin sol kapiy1 agcarak inmesi ve sakall1 erkek
imgesine bakmasi bel plan c¢ekimde gosterilmektedir. Bu esnada sarkinin sozleri

duyulmaktadir: “Neyin dogru oldugunu biliyorum” (I know what's right).

Yirmi besinci sahnede, kivircik sagli erkek imgesi siyah tigortiiyle ve ona eslik eden

kadin imgesi, kirmiz1 renkli elbisesi ve boynundaki taglardan yapilmis imitasyon kolyesiyle,
takim elbiseli ve kravath erkek ve kadinlarm hayran bakislar1 arasinda baslar1 yukarida
ilerlerken, kendilerinden emin ve giilimseyerek birbirlerine bakmalar1 bel plan ¢ekimde
gosterilmektedir. Bu esnada sarkinin soézleri duyulmaktadir: “Neyin dogru oldugunu

biliyorum” (I know what's right).
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Yirmi altinci sahnede, kivircik sagh erkek imgesi, onu sahneye davet eden beyaz
gomlekli erkek imge ve sahneye girisi esnasinda ayaga kalkip onu ayakta alkislayan seyirciler
genel plan ¢cekimde gosterilmektedir. Omuz plan ve yandan ¢ekimde giiliimseyen yiizii ile
seyircilere bakisi ve boy plan ¢ekimi ile konusma yapmasi gosterilmektedir. Sahnenin
arkasindaki duvarda biiyiik beyaz harflerle “NEW MIND” (Yeni Fikir) yazisi, altinda ise
“MAKE THE FUTURE” (gelecegi insa et) yazilari, ayrica sahne renginin otomobille ayni
mavilikte olmas1 dikkat ¢ekerken ve her iki yan duvarda kare seklindeki mavi aydinlatmalar
goziikmektedir. Bu esnada dis erkek sesi, “basarilt oldugun zaman neye ihtiyacin oldugunu
sende goreceksin” sdzleri ve sarkinin sozleri: “Benim i¢in neyin dogru oldugunu biliyorum” (I

know what's right for me) duyulmaktadir.

Yirmi yedinci sahnede, dis sesin s6zlerini bitirmesiyle birlikte otomobil gosterilmektedir.

Yeni Renault MEE
Kendine inan..

g mENAULT
Passion for life




183

Dis erkek sesinin soyledigi, “Yeni Renault Megane kendine inan” sozleriyle reklam
filmi biterken, Renault markasinin logosu ve slogani “Renault Passion for life” (Reno Hayat

tutkusu) gosterilmektedir.

3.3.7.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filmi, otomobil reklamlarinda siklikla karsilagilan yiiksek teknoloji, hiz,
giivenlik, konfor gibi 6zellikleri otomobili kullanan erkek imgenin tiiketim aligkanliklartyla
iligkilendirerek sunmakta, Tame Impala grubunun yaptig1 sarkiy1 fon miiziginde kullanarak,
sarkinin “Neden benim i¢in dogru olani bildiklerini sdylediler?” s6zleriyle, toplumda yerlesmis,
kokleri aydmlanmaya ve moderniteye dayanan; dogayla iliskilerden giyinme tarzina, is
hayatindan yemek yemeye kadar bir¢cok kurala elestirel gonderme yapmaktadir. “Dogru olani
bildiklerini sdyleyenlerin” yerine bireyin “kendine inanmasini” sloganlastirarak One
cikarmakta, sozel ve goriintiisel iletilerle iiretim, tiiketim, ¢aligma gibi konulari, 1960’lar
oncesi-sonrasi karsilastirtyormus izlenimi yaratmaktadir. Sarkiin, 1960’larda ortaya ¢ikan ve
1970’lerin basinda zirveye ulasan “Psychedelic pop” tiirde olmas1 ve diger gostergeler bu
izlenimi gliclendirmektedir. Psychedelic miizigin uyusturucu etki yaratarak, bireyin 6nce kendi
bedeninden, sonrasinda toplumsal duvarlardan oOzgiirlestirerek, hayata karst durus
sergilemesine imkan tantyan yollardan birisi oldugu ileri siiriilmektedir'?. Reklam filminin ilk
sahnesi insanin dogayla iligkilerini ¢agristirmaktadir.

Dogayla acik bir iliski icinde olan, dogal giiclerle bir savas igerisinde sinirlar siirekli
savunulan bir toplum, dogay1 diisman degilse bile, kaotik olarak gormektedir. Doga aglik,
hastalik ve 6liim getirebilmekte, insanin dogayla iliskisi kaginilmaz olarak diyalektik bir iligki
ortaya c¢ikarmaktadir. Doga insana her ne kadar varolusunu verse de insanin varligmi devam
ettirebilmesi i¢in onun iizerinde etkide bulunmasi ve onunla miicadele etmesinin gerekliligi ileri
stiriilmektedir. Bu yiizden dogayla miicadele on sekizinci ylizyildan bu yana toplumun
teknolojik gelismesiyle ortaya ¢ikan maddi kosullardaki degisikliklerle daha etkin bir sekilde
stirdiiriilmektedir (Williamson, 2001: 128). Reklam filminin birinci sahnesinde gosterilen,
icinden agaglar yiikselen ve etrafini ¢cevreleyen agaclarla bir biitlinliik olusturan, eklektik bir
sekilde konumlandirilmis yap1, dogayla hiyerarsik bir iligki ya da miicadeleden ziyade ona sayg1
duyan ve onunla yatay bir iliski iginde vurgulanan bir anlayisin yansimalarmi ortaya

koymaktadir. Bununla birlikte yapmin yasam, is ve spor alanlarini i¢erdigi ve bu alanlarin i¢

12 hitp://www. beatkusagi.com/60li-yillari-beatles-uzerinden-okumak/, (erisim tarihi: 17.03.2018).
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ice konumlandirildig: koltuk, masa, dergi ve basketbol potas1 gosterenleriyle ¢agristirilmakta,
farkli amaglarla kullanilan mekanlarin i¢ igeligi gosterilmektedir.

Mekanlarin tek bir amaca hizmet eden 6zellesmis muhitlere boliinmesi ve bu mekansal
diizenlemenin bir¢ok biiyiik sehirde ortaya ¢ikmasi on dokuzuncu yiizyildan itibaren/boyunca
baskinligini siirdiirdiigii belirtilmektedir. On dokuzuncu yiizyilda Connerton’un (2009: 104) da
belirttigi lizere is yeri ile ikamet edilen yer farkli kiimelere yerlestirilmis, calisilan yerler ile
yasam alanlar1 arasinda genis ¢apli bir ayrimm s6z konusu olmustur. 1960’lerden itibaren,
bir¢cok etkenle birlikte, gelisen teknoloji ve iletisim iiretim- tiiketim mekanlarmin yeniden
yapilandirilmasina katki saglamis, mekan diizenlenmesinde farkliliklar olugsmustur. Ritzer’in
(2011a: 167-169) de belirttigi tizere eskiden farkli olan mekanlar i¢ ice gegmis, siirlari
bulaniklagsmis, yok olmus ya da yok olmaktadir. Ritzer mekanin yeni yapilanmasimni “birbirine
gecme” (implosion) kavramiyla karsilarken, seyler ve yerler arasinda giderek artan farklilagma
yeteneksizligini yani farklilagmama ile karakterize edilen siireci postmodernistlerin
diisiincelerine dayandrarak ileri siirmektedir. Filmde rol alan erkek imgenin basarisi, dergi

2 ¢

kapagindaki fotografi ve altindaki “devrim” “smirlar1 zorlayan basit fikir” yazili iletiler
gosterilerek ¢agristirilmakta ve imgenin basarisinda mekanin yeni yapilanmasinin ve dogayla
baris¢1 bir biitiinliik olusturmasinin olumlu etkilerine gonderme yapilmaktadir.

Bununla birlikte reklam filmi, erkek imgenin kiyafetlerine, “ciddi kiyafetlerle daha iyi
mi goriinecegini santyorsun? sozlii iletisini dis ses araciliiyla aktararak, basar1 i¢in kiyafetin
onemine dikkat ¢ekerken, ciddi kiyafetlere ve diisiincesine yonelik elestirel bir yaklasim ortaya
koymaktadir. Crane (2003: 225, 46, 226), on dokuzuncu yiizyilin sonunda bir is takimmin tam
olarak nasil yapilmasi ve giyilmesi gerektigine iligskin sert kurallarin varligini ileri stirmektedir.
On dokuzuncu yiizy1l erkeklerinin soniik ve oldukca ciddi bir giyim tarzimi yegledikleri, {ist ve
orta smiflara iiye erkeklerin diz hizasinda redingot, “tailcoat” (uzun, parcali, yuvarlak kuyruklu
resmi toplantilarda giyilen frak) ve “lounge coat” (is adamlar1 tarafindan giyilen takim elbise
ceketi) gibi modaya uygun birkag ceket ve takim elbise ¢esidi ve ¢ok sayida aksesuar
kullandiklarmi belirtmektedir. Is takimlar1 icin ¢cok dar bir renk dizisine izin verilirken, lacivert
ve koyu gri renklerin hakim oldugu ayrica bu kurallarin i takiminin toplumsal smifin bir
gostergesi olarak Onemini arttirdigini ifade etmektedir. Takim elbise giyinme kurallarma
uyanlarin, is siyaset ve uzmanlik alanlarinda dogrudan basar1 kazanacaginin diistiniildiigiinii
vurgulamaktadir. Daha sonraki siire¢lerde Saporito (1993), takim elbisenin bireyleri kendi
kimliklerini disa vurmada ¢ok fazla anlam iletmedigini, “eger sOyleyecek bir sey yoksa bir
takim elbise giyin” gibi elestirilere konu oldugunu belirtmektedir. Erkek giyim esyalarindan

biri olan takim elbise farkli yorumlara kapali kalmakta giin gectikce anlam c¢esitliligi
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azalmaktadir. Bunun yaninda blucinler ve tisortler ise bireysel kimligin niteliklerinin disa
vurumu olarak goriilmektedir (Crane, 2003: 261).

1960’larin sonu sanayi sonrasi topluma gecisle birlikte Bell’in ileri siiriidiigii gibi,
mesleki kimlik gecmise kiyasla daha az kisitlayici hale gelmis, isyerinin disindaki bireysel
kimligin olusumu giderek daha 6nem kazanmustir. Piiritenligin etkisinden kurtulan disa
yonelimli kisilerin belirgin bir benlik merkezinin olmayisi, iiretim- tiikketim, gruba uyum
saglama ve kisisel menfaatler, is ve eglence arasinda net bir ayrimin kalmamasina neden olmus,
giyim tarzlari, tavirlar ve degerler daha dzensiz hale gelmistir. Ozellikle erkekler arasinda
smokinin azalmasi, ofiste spor kiyafetlerinin belirmeye baslamasi bu duruma o6rnek olarak
gosterilmektedir (Riesman, 2016: 191).

Reklam filminde erkek imgenin giydigi blucine ve tisorte c¢ok farkli anlamlar
yiiklenmektedir (Crane, 2003: 261). Blucin, tigort ve hirka 6zgiirliige ve dogalliga gonderme
yapmaktadir. Blucin Fiske’nin (2012: 14) de belirttigi gibi bir¢cok anlamla birlikte dogalligi,
ozgirliigli icermektedir. Bunun yaninda diger giysilerin resmiligine karsi blucinler gayri
resmiligi, doga ile kiiltiirii, dogal ile yapayi, gen¢ beden enerjisini, kisacas1 “dogalligin”
etrafinda bir araya getirilmis anlam Obeklerini karsilamaktadir. Reklam filminde biitiin bu
anlamlar erkek imgenin kiyafeti lizerinden ¢agristirilmaktadir. Bunun yaninda “6zel soforiin
olmadan da kendini 6zel hissedemez misin?” sozlii iletisiyle, bir statii gostergesi olan 6zel
soforliigiin, kisinin kendini 6zel hissetmesi i¢in gereksiz olduguna elestirel bir gonderme
yaparken, otomobilin sahip oldugu 6zelliklerin, ona sahip olam1 06zel kilacagi
cagristirilmaktadir.

Reklam filminde “ufkunu daraltan bir ofise niye ihtiyacin olsun ki?”’ sozlii iletisi ve ona
eslik eden goriintiisel iletiler, ¢alisma mekanin yeni yapilanmasini 6ne ¢ikarirken, Fordist ve
Post-Fordist  anlayiglarin ¢alisma mekanlarina yonelik karsilagtirmasini yapmakta, kapali
mekana bagimli Fordist yapilanmaya ve kurallarina elestirel bir yaklasim ortaya koymaktadir.
1970’lerde Fordist modelin “toplumsal ve kiiltiirel elestirisinin metabolize edilmesinden”
ortaya ¢ikan, genel aklin, yani makinelerde, sabit sermayede toplanan ve c¢alisma siiresini
degerin “Olgiilebilir temeli” haline getiren teknik-bilimsel bilginin Gtesine gegen Post- Fordizm
modeli genel aklin makinelerde olmadigy, is¢ilerin bedeninde sabitlendigi yani bedenin tabiri
caizse “zihinsel ¢alismanin alet cantasi haline geldigi” bir siire¢ olarak ileri siiriilmektedir
(Marazzi, 2010: 36-38). Post-Fordizm ayrica kisisel komut zincirleri ya da mekanik araglardan
ziyade iletisimsel ve dilsel yollarla teknik uzamlar1 fiziksel olarak smirlamak yerine sembolik
ve normatif devreleri etkinlestirerek kendini pekistirmekte, sembolik gili¢ kullanimiin

somutlugu, Klein’mn (2012) da “No Logo” kitabinda agikladig1 tizere markalama politikalariyla



186

stirdiiriilmektedir. Kapitalist sistemin bu yeni yapilanmast Fordist yapilanmanin aksine ig ve
isciyi i¢ ige gecirmeyi, is¢ilerin biitlin hayatlarini ise siirmeyi hedeflemektedir (Marazzi, 2010:
43). Reklam filmi bu yapilanmaya “ufuk agicr” ve “6zgiirlestirici” bir siire¢ olarak gonderme
yapmaktadir.

Reklam filminde “aradigin lezzetin o ¢ok havali restoranlarda oldugunu kim soyledi”
sozlil iletisi, 1920’lerden itibaren varligini devam ettiren ancak 1970’lerden itibaren yogunluklu
olarak insanlarm hayatina giren fast-food tiiketim tarzini, dogallik, 6zgiirliik, lezzet bakimindan
restoranlarla karsilastirip 6ne ¢ikarmaktadir. Kiiltiirel siireclerden etkilenen restoranlar da gerek
miisteri gerekse de calisanlar acisindan toplumsal bir dizi kurali i¢inde barindirmaktadir.
Bireyselligi, se¢gme 6zgiirliigiinii, kendiligindenligin bir ifade mekani olarak restorana yiiklenen
bu anlamlara Finkelstein (akt. Beardworth ve Keil, 201: 203-205) kars1 ¢ikmakta, restoranlarda
tesvik edilen etkilesim bigimlerinin, 6nceden belirlenmis kurallar ¢er¢evesinde kontrol altina
almdigini yapay bir ortam sundugunu belirtmektedir. Bu ortamlarda bireyin, belirlenmis imajlar
dogrultusunda bagskalarmi1 aliskanlikla, diisiinmeden, irdelemeden taklit ettigini ileri
stirmektedir. Bununla birlikte restoranlarda miisterilerin, garsonlarn siki1 godzetiminde
oldugunu, garsonlarm meniiler araciligiyla talimat aldigini, sarap garsonlarmnin yiyenleri
denetledigini ve smirlandirdigini, restoran sahibinin de denetimin niteligini arttirict bir tarzda
gelenleri selamladigini ve yonlendirdigini ifade etmektedir. Finkelstein’in (akt. Beardworth ve
Keil, 2011: 205) tasvir etmeye ¢alistig1 bu siireglerin altinda yatan sebepler modern burjuva
kiiltliriine dayandirilmaktadir.

Diger taraftan Ritzer (2011b: 75, 196, 250) fast-food restoranlarda genellikle elle yenen,
yani ¢atal, bicak ya da kasik kullanmay1 gerektirmeyen yemekler sunuldugunu, ailelerin
ozellikle cocuklu ailelerin ¢atal bigak gibi kesici aletler sunmayan bu restoranlari tercih ettigini,
miisteriler arasindaki iliskiler sinirlt olmasi nedeniyle, diger miisteriler tarafindan kinanma gibi
konularda endise etmeden yiyebilme imkanma sahip olduklarini belirtmektedir. Bunun yaninda
tiikketicilerin araba siirerlerken ya da arabanin i¢inde yemeklerini yiyebildiklerini, hareket
edebilme yetenegine, dzellikle otomobille rahatca bir yere gidebilme yetenegine dnem veren
bir toplumda da fast-food modelinin basarili oldugunu ileri siirmektedir. Ritzer’in fast-food’a
kars1 diistinceleri cogunlukla olumsuz olmakla birlikte, reklam filminde havali restoranlarin
karsit1 olarak konumlandirilan fast-food restoran “dogalligin”, 6zgiirligiin® mekani olarak
cagristirilmaktadir.

Reklam filminde aktarilan “digerlerinin yolundan gittiginde daha mu iyi bir yere
varacaksm” sozel iletisi yukarida da belirtildigi lizere modernitenin kuralci yapisina,

oncekilerin belirledigi kurallar dogrultusunda davranmamasi1 gerektigini cagristirmaktadir.
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Bunun yaninda “onlar gibi hareket edip, onlar gibi yagsamak zorunda degilsin,” sozel iletisi
erkek imgenin 6zglir davranmast ve Oncekilerin kurallarin1 dikkate almamasi gerektigini
iletmektedir. Erkek imgenin farkliligini, miizik grubunda gitar calmasiyla gdosterirken,
postmodernitenin ¢oklu kimlik anlayisina gonderme yaptigi diisiiniilmektedir. “Neyin dogru
oldugunu biliyorum” sozel iletisi ise dogrunun bireye gore goreceliligini vurgulamaktadir.
Sonug itibariyle reklam filmi Askaroglu’nun (2015: 119) da belirttigi lizere parodi
yoluyla atifta bulundugu aydinlanma ve modernite yonelik diisiince baglamini géz ardi
etmeden, bunun yerine onlarin degistigini ve bu yiizden de onlarin olusturdugu degerlerin de
yok oldugunu goéstermeye c¢alismaktadir. Bununla birlikte zamanm ve mekanin degistigini,
insanin ayni algiya, gerceklige ve degerlere sahip olmadigmi diisiindiirtmektedir. Reklam filmi
ayn1 zamanda parodiyi kullanarak, bir tiir moda etkisi yaratarak, modernite diisiincesiyle olusan
metinlerin modasmin geg¢mis oldugunu gonderme yapmaktadir. Reklam filmi, postmodern
parodiyi kullanirken dogru ya da yanlig, degerli ya da degersiz, ahlaki ya da gayr1 ahlaki gibi
ayrimlara tabi tutmadan, moderniteyi kendisine yapistirilmis etiketlerinden ayirarak, etiketlerin
icini bosaltmakta ve okurun kendine goOre bir etiket yapistirmasini saglamaktadir. Bu

yaklagimiyla, metnin anlamsal {iretiminde okuru merkezi bir konuma yiikseltmektedir.

3.3.7.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminde, agaclarin icinde konumlandirilmis beyaz renkli yap1 ve i¢cindeki masa,
sandalye, koltuk, yapinin diger tarafinda duvara yansitilan mavi 1g1kl1 i¢ i¢e kareler yananlamsal
olarak dogayla barigsik yasam, calisma ve spor alanin bir arada olmasina yani postmodernite
stirecinde mekanin yeniden yapilanmasini géonderme yapmaktadir. Dergi lizerindeki erkek
imgesinin fotografi ve altindaki yazilar basarili bir insan oldugunu, erkek imgesinin giydigi
kiyafetler, onun 6zgiir yapida biri oldugunu, yanindaki siyah renkli kopek onun hayatinda
hayvanlara 6nem verdigini cagristirmaktadir. Kapmnin 6niindeki otomobil ise basarili, 6zgiir,
dogayla barisik bir insanin ihtiya¢ duyacagi sey olarak konumlandirilmaktadir.

Otmobilin, doganin bagrinda agilmis asfalt yolda ilerleyisi, virajlar1 girisi, yokuslari
cikis1 dolayli olarak otomobilin dogayla miicadelesindeki basarisina gonderme yapmaktadir.
Erkek imgenin sahilde kopegiyle gezmesi, telefonla konusmasi, diyagram ¢izmesi post-Fordist
calisma hayatini ¢agristirmaktadir. Otomobille kentin caddelerinde yol almasi hem erkek
imgenin hem de otomobilin modern hayatin iginde oldugunu vurgulamaktadir. K&priiniin
altindaki fast-food restoran ise dzgiirce yemek yenilebilen mekéani ¢agristirmaktadir. Erkek
imgenin yanindaki kadin imgenin otomobilin yan koltugunda oturmasi, kadinin konumuna,

arabada yemek yemeleri 6zgiirliik ve dogalliklarina génderme yapmaktadir.
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Basarili bir insam1 ¢agrigtiran erkek imgenin sofor yerine otomobili kendisinin
kullanmasi, toplant1 salonu 6niinde dururken sag kapiy1 agmak isteyen valenin beklentisini bosa
cikarmasi, geleneksel kurallara uymadigma, bir miizik grubuyla gitar ¢almasi, toplantida sunum
yapmasi ve insanlarin onu ayakta alkislamasi ¢ok yonlii kisiligini ¢cagristirmaktadir. Otomobil,
bu 6zelliklere sahip imgenin ya da imgelerin ihtiya¢ duyacaklar1 ve tutkuyla baglanacaklar1 bir

nesne olarak sunulmaktadir.

3.3.7.4. Reklam Filminin Kodlar Acisindan Co6ziimlenmesi

Reklam filminde uzamm gosterenleri olarak kurgulanan, yatay tek kathi beyaz yapi,
agaclarin goriintiisii, dogal hayat1 vurgulamakta, dogallik, baris, 6zgiirliik duygusuna gonderme
yapmaktadir. Uzamin gosterenlerinin anlamlar1 uzlagimsal olarak bilinmektedir. Bunun
yaninda reklam filminde erkek imgenin nasil davranip, nasil davranmamasi gerektigi Tiirkce
dil koduyla olusturulmus sézel iletiler araciligryla ve dis erkek sesi tarafindan aktarilmaktadir.
Sozel iletiler goritiisel gostergelerle desteklenmekte, imgelerin jest ve mimiklerinin
yardimiyla, reklam filmi boyunca ¢agristirilmak istenen 6zgiirliik, mutluluk, 6zgiinliik, dogallik
gibi ifadeler giilimseyen, 6zgiivenli oldugu goriilen Renault otomobil kullanicis1 erkek imge
aracilifiyla yansitilmaktadir. Erkek imgenin kiyafeti, sa¢ modeli ve fiziksel goriintiisii,
aktarilmak istenen duygusal anlamlar1 desteklemektedir. Bunun yaninda otomobilde ve
toplantiya giderken erkek imgesine eslik eden kadin imgesinin giyim tarzi az makyajli rahat,
aktif ve dogal goriintlisi farkliik ve Ozgiirlik yananlamlarmin gdstereni olarak
konumlandirilmaktadir. Bu kodlar reklam filminin sozsiiz iletisim kodlar1 olarak
okunabilmektedir.

Reklam filminde hakim renklerin beyaz, yesil, agik mavi, oldugu goriilmektedir. Beyaz
renk sadeligi, iyiligi, temizligi, yesil renk; dogay1 ve ¢evreyi, dengeyi, uyumu, agik mavi renk;
doganin gizemlerini, canliligi, evrenselligi ¢agristirmaktadir. Renklerin simgesel anlamlar1
erkek imgenin etrafindaki degerlerle uyum i¢inde oldugu, iliskilerinde dogal ve dengeli
davrandig1 yananlamlarini vurgulamaktadir. Otomobilin Turkuaz rengi degisim, doniigiim,
siradanligin i¢inde farkliliklara, ¢evreyle uyuma gonderme yapmaktadir (Ambrose ve Harris,
2013: 117-127).

Reklam filminde “Tame Impala” grubunun yaptigi “Beverly Laurel” sarkisi fon
miiziginde kullanilmaktadir. “Psychedelic pop” tiiriindeki bu sarki, bireyi kendi bedeninden,
toplumsal duvarlardan kurtarip 6zgiirlestiren, hayata kars1 durus sergilemesine imkéan taniyan

anlamlar1 cagristirmaktadir. Reklam filminde erkek imgenin farkliligi, 6zgiirliik, dogallik,
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farklilik vurgusu bu sarkinin hem sézleri hem de miizigin koduyla ¢agristirdigi anlamlarla
desteklenmektedir.

Reklam filminde farkli ¢ekim kodlar1 kullanilmaktadir. Reklam filminde genel plan
cekimlerle hem otomobilin hem de siiriiclisiiniin uzamla iliskisi gosterilmektedir. Duygu
aktarimlar1 si1g alan derinlikli ¢ekim planlartyla yapilmaktadir. Erkek imgesinin yiiziinde,
otomobili kullanirken memnuniyeti, mutlulugu yakin plan g¢ekimleriyle farkli agilardan
gosterilmektedir. Bunun disinda otomobilin vurgulanmak istenen 6zellikleri de yine yakin plan

s1g alan derinlikli ¢ekimlerle gosterilerek vurgulanmaktadir.

3.3.7.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi
Reklam filminde metninin dizisel yapis1 ikili karsitliklar tizerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, seg¢ilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olugsmaktadir. Bu baglamda

metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibi géziitkmektedir:

Fordist calisma =gy Post-Fordist calisma Modernite =g Postmodernite
Bagimlilik —  Ozgiirliik Toplumsallik me—p  Bireysellik
Takim elbise ==——m——pp Blue Jean- tisort Siradanlik e Farklilik
Pahali Restoran === Fast-food Restoran  Kent hayat] e Dogal hayat

3.3.7.6. Yeni Renault HB Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Tablo 3.7 Yeni Renault HB Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen

Agaglar icerisinde tek katli | Dogayla barisik bir yasam-
beyaz bir yapt Basketbol | Mekanin ev, is ve spor yapma
potasi. Koltuk, masa ve|imkanin1 da i¢ine alan yeni

sandalyeler. Kdpek yapilanmasi. Hayvan dostu.
o Dogayla miicadelede otomobilin
2016 tarihli Yeni Renault | ¥ rajlt, yokuslu yollar. giicli, performansi.
Megane HB reklam filmi . . . .
videosu. Deniz, sahil, sahilde gizilen Post-Fordist ¢alisma

diyagram, telefon goriismesi.

Koprii  altindaki  fast-food
restoran.

Dogallik, 6zgiirliik

Kadin ve erkek imgenin|Otomobilin  mekidn  olarak
arabanin i¢cinde yemek yemesi. | islevselligi.

Yiiksek kath binalar Metropol, kent hayati.
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Erkek imge

Dogallik,
basari

farklihik  ozgiirliik,

Erkek imgenin kiyafeti blujean
ve tisort.

Dogallik, 6zgiirliik,

Kadin imgesi ve kiyafeti

Dogallik, farklilik, 6zgtirliik

Otomobil

Dogal, oOzgiir, farkli, dogayla
barisik, hayvan dostu insanlarin
sahip olmasi gereken arag.
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3.3.8. H&M World Recycle Week Reklam Filminin Céziimlenmesi

2016 yilinda yaymlanmis olan H&M World Recycle Week reklam filmi®® 3 dakika 37
saniye stirmektedir. Reklam filminde modernitenin beraberinde getirdigi ¢evre sorunlarina
dikkat cekilmektedir. Cevre sorunlarmnin liretim ve tiikketimde geri doniisiim ile ortadan
kaldirilabilecegine génderme yaparken, global 6lgekte bir geri doniistim hareketine Onciilitk

yaptigmi vurgulamaktadir.

3.3.8.1. Reklam Filminin Goriintiisel Anlatim1 ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin birinci sekansmin ilk sahnesinde, sol tarafi gri bulutlarla, sag tarafi ise
yer yer beyaz bulutlarla kapl agik mavi gokyiizii, tizerinde kar goziiken daglar, daglara dikey
uzanan, kenarinda kurumus bitkilerin ve birka¢ agacin oldugu, ortasi hafifce ¢okmiis asfalt bir
yol, yolun iistiinde bir insan imgesi genel plan ¢ekiminde gosterilmektedir ve goriintiiye riizgar

sesi eslik etmektedir.

FEATURING M.I.A.

Ikinci sahnede, genel plan ¢ekimde goziiken insan imgesinin bir kadm imgesi oldugu,
kadinin bel plan ¢ekimde gdsterilmesiyle fark edilmektedir. Riizgarda saglari ugusan esmer bir
kadm hizl1 adimlarla neredeyse kosturarak yiirlimektedir. Kadin imgesinin goriintiisii ekranin
tam ortasinda ve yiizli izleyiciye doniik goziikiirken, diislincesi- “diinyaya yeniden yon
vermemiz gerekiyor”- dis ses araciliiyla ingilizce seslendirilmektedir. Daha sonra kadm

yandan bel plan ¢ekimde ve kosar adimlarla yoluna devam ederken gosterilmektedir.

13 https://www.youtube.com/watch?v=f7MskKkn2Jg, (erisim tarihi: 10.02.2018)
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DUnyayayenideoyon vermefniz gerekiyot Diinyaya yeniden yon vermemiz gerekiyor.

Ucgiincii sahne bir arabanin i¢inden ¢ekilmis gibi gdziikmektedir. Araba ilerlerken,
ortasinda agac bulunan bir bar, barmn sol tarafinda, arkasi doniik, ayakta ili¢ erkek imgesi
gosterilmektedir. Arag ilerledikge barin sag tarafinda da oturan ve arkasi1 doniik, kafalar1 hafifce
yukariya dogru kalkik, onemli bir seyi izledikleri her hallerinden belli olan, kadin ve erkek
imgelerden olusan bir topluluk gosterilirken, barin etrafi ve arkasinda dumanli bir hava

goziikkmektedir.

Dordiincii sahnede, barin etrafindaki imgelerin dikkatini ¢geken 6nemli sey yakin plan
cekimde gosterilirken, barin igindeki dolaplarin iizerine konulmus bir televizyon, televizyonda
bir kadin imgesinin yiizii oradaki izleyiciye doniik, bir seyler soyledigi gogiis plan ¢ekimde
gosterilmektedir. Televizyonun bulundugu yerin tavaninda ise mavi, kirmizi, beyaz renklerde
biraz da kirlenmis bayragi andiran bir bez goziikmektedir. Televizyondaki kadin imgesi,
Ingilizce, “Cevre sorunlar1 kagmilmaz bir gercek” derken, bel plan cekimde oradaki
izleyicilerin dikkatlice televizyona odaklandiklar1 gosterilmektedir. S1g alan derinlikli gekimde
siyahi geng bir erkek imgesi, net bir sekilde gosterilirken, diger imgelerinde siyahi olduklar1

fark edilmekte ancak yiizleri flu bir sekilde gosterilmektedir.
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Cevre sorunu kaginilmaz bir gergek. Gevre sorunu kaginilmaz bir gergek.

Besinci sahnede, ¢ene, agiz ve burun kismi detay bas plan ¢ekimde verilen bir kadin
imgesi bugulu bir cama isaret parmagi ile bir daire ¢izerken gosterilmektedir. Bu esnada dis bir
kadin sesi Fransizca “... iklim degisikligini durdurmak i¢in...” derken altinci sahneye gecis

yapilmaktadir.

Altinct sahne, genel plan ¢ekimden gokdelenlerden olugsmus bir kent, gri ve maviye

calan gokylizii gdsterilmektedir.

Yedinci sahnede saglarmi kestiren siyahi erkek imgesi yakin bas palan c¢ekimde
gosterilirken, televizyon izledigi cagristirilmaktadir. Bu esnada sadece eli goziiken berber
Fransizca, “Bizim neslimizin en 6nemli sorunu bu” diye seslenirken, bas plan ¢ekimde sa¢larini
elektrikli tiras makinesiyle kestiren siyahi erkek imgesinin diisiinceli bakislar1 dikkat
cekmektedir. S1g alan derinlikli ¢gekimde berberin kullandig1 su spreyi ve arakasmdaki miizik

seti gosterilmektedir.
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Bizim neslimizin en 6nemli sorunu bu Bizim neslimizin en Gnemli sorunu bu Bizim neslimizin en 6nemli sorunu bu.

Sekizinci sahnede, genel plan ¢ekimde gri bir gokyiizii ve yliksek dalga boylariyla
kayaliklara ¢arpan kabarmis, firtmali bir deniz gosterilmektedir. Bu esnada dalgalarin sesine

dis bir kadn sesi eslik ederken “Iklim degisikliginde hepimiz ¢dziimiin pargasiy1z” demektedir.

Iklim degisikliginde hepimiz= n -

coOzumun bir parcasiyiz=. ~

Dokuzuncu sahnede, beyaz sacli ve siyah renkli kiyafet giyinmis yataginin {lizerine
oturan yasli, beyaz sagh bir kadin imgesi genel plan ¢ekimde, yan profilden televizyon izlerken
gosterilmektedir. Televizyon ekraninda, dordiincii sahnede gosterilen kadmin imgesinin
karsisindaki erkek imgesine “iklim degisikliginde hepimiz ¢oziimiin parcasiyiz” dedigi
duyulmaktadir. Odada kalorifer radyatorii, odayr aydinlatan bir abajur iizerinde duvara asili
yaris1 goziiken bir ayna, plastik bir sandalye iizerinde battaniye, duvarda yaris1 goziiken bir

tablo, odanin beyaz kapis1 ve disinda bir merdiven gosterilmektedir.

Iklim degisikliginde hepimiz
¢coOzUumun bir parcasiyiz.
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Onuncu sahnede, genel plan ¢ekimde mavi gokyiizii, glinesin soluk 1sinlar1 ve disariya
kurutulmak iizere ipe serilmis, riizgarda sallanan giysiler gdsterilmektedir. Sahneye dis erkek

sesi Ingilizce eslik ederken “Baskalarinin harekete gegmesini bekleyemeyiz” demektedir.

Baskalarinin harekete gecmesini
bekleyemeyiz.

On birinci sahne genel plan ¢ekimde, koltukta oturan siyah sagli beyaz tenli, sar1 tigort,
farkli renklerde ¢igekli etek ve acik sar1 ayakkabi giyinmis geng bir kadin imgesi (Meet Mofty)
gosterilmektedir. Kadin imge basi1 6ne egik, diisiinceli bir sekilde oturmaktadir. Odada sar1 ve
kahverengi tonlarda esyalar- biiyiik bir abajur, telefon makinesi, koltuk, yatak, perde- ve mavi
bir bavulun ist tarafi gosterilmektedir. D1s erkek sesinin “Bagkalarinin harekete geg¢mesini

bekleyemeyiz” sozleri bu sahneyi de kapsamaktadir.

Baskalarinin harekete gecmesini
bekleyemeyiz.

On ikinci sahnede siyahi bir erkek imgesi omuz plan ¢ekimde yan profilden
gosterilirken, s1g alan derinlikli ¢ekimle kafasmnin {ist kismi1 ve yiizii net gosterilmektedir.
Gokyiizli koyu gri bir tonda flu goziikmektedir. Dis bir erkek sesi “Bagkalarmnin harekete

gegmesini bekleyemeyiz” sozleri bu sahneyi de kapsamaktadir.
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Baskalarinin harekete gecmesini
bekleyemeyiz.

On tiglincii sahnede gri bir gokyiizii, karli daglar ve durgun bir deniz genel plan ¢ekimde
gdsterilmektedir. Sahneye kadimn dis sesi Ingilizce, “Hep birlikte yeni bir baglangi¢ yaparak fark

yaratabiliriz.” sozleri eslik etmektedir.

Hep birlikte yeni bir baslangic¢
yaparak fark yaratabiliriz.

On liglincli sahnede goriintiiye eslik eden dis kadin sesinin imgesi yakin bas plan
cekimde gosterilmekte, “Hep birlikte yeni bir baslangi¢ yaparak fark yaratabiliriz” sozlerini

sOylemektedir.

Hep birlikte yeni bir baslangig
yaparak fark yaratabiliriz.
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Reklam filminin ikinci sekansinin birinci sahnesinde, genel plan ¢ekimde basi yukarida,
arkasi izleyiciye, yiizli on ikinci sahnedeki kadin imgesinin televizyondaki goriintiisiine doniik
oldugu cagristirilan, esmer, siyah sakalli ve gozliiklii, kahverengi mont ve yakasinin {ist
diigmesi kapali kahverengi-gri ¢izgili gdmlek giyinmis geng bir erkek imgesi (Fahad Albutairi)
kahvedeki sandalyede otururken gosterilmektedir. Geng kadin imgesinin “Hep birlikte yeni bir
baslangi¢ yaparak fark yaratabiliriz” sdzlerinin bitimi ile birlikte geng erkek imgesinin basi 6ne
egilirken sarkinin girig boimii “yeniden doniistiir, yeniden dontistiir...” sdzleri duyulmaktadir.
Bu esnada geng erkek imgesi parmaklari ile masaya tempolu bir sekilde vururken, bel plan
cekimde s1g alan derinligi kullanilarak erkek imgesi daha belirgin gosterilmektedir. Goriintli
ekranin tam ortasinda netlestiginde, geng erkek imgesinin diislinceli halinin gozlerine yansidigi,
basint saga sola oynatarak ne yapabilece§ine dair diisiinceli halini siirdiirdiigi

cagristirilmaktadir.

Ikinci sahnede, ekranm ortasindan gri renkli daglara dikey, solunda elektrik direklerinin
ve birkag tane agacin bulundugu iki seritli asfalt bir yol genel plan ¢ekimde gosterilmektedir.
Gokylizii ekranin sol tarafinda gri ve beyaz renkli bulutlarla kaph goziikiirken saga dogru agik
mavi goziikmektedir.

Ugiincii sahnede, tek seritli asfalt yol ve iizerinde bir at arabasi, yolun saginda ve solunda

birka¢ aga¢ genel plan ¢ekimde gosterilmektedir. Gokyiizii agik mavi renkte goziikmektedir.
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Dordiincii sahnede, gozleri bugulu, iizgiin siyahi bir erkek imgesi (Alassane Sy) bas plan
cekiminde gosterilmekte, kafasin1 yukari kaldirirken sahne degismektedir. Besinci sahnede,
genel plan c¢ekimde siyahi bir erkek imgesinin gokyiiziinde ugan kuslara baktigi
cagristirilmaktadir. Kuslar gri renkli gokyiiziinde ugarken yerde, uzakta ¢ok katli binalar,

telefon antenleri gosterilmektedir.

"

'l ‘“_ '

Altinct sahnede, uzun bir tiinel, asfalt yol ve tlinelin icindeki arabalar genel plan

cekimde gosterilmektedir.

Yedinci sahnede, uzun siyah sach ve ¢ekik gozlii bir kadin imgesi bas plan ¢ekimi ile

yan profilden gosterilmektedir. Kadin duydugu sarkinin sesiyle kafasmi hafif¢e yukari
kaldirirken, gozlerinde belli belirsiz bir anlam olugmaktadir.

Sekizinci sahnede, birinci sekans dokuzuncu sahnede gosterilen sar1 tisortlii esmer,
beyaz tenli kadin imgesinin kafasini hafifce yukar1 kaldirip, duydugu sarkinin sesiyle
canlantyormus gibi gozlerini agip, hafifce giiliimsemesi bas plan ¢ekimde gdsterilmektedir.

Dokuzuncu sahnede, ikinci sekans birinci sahnede gosterilen sakalli ve gozliikli erkek
imgesinin, duydugu sarkinin etkisiyle oturdugu yerden dogrulup, dans eder gibi omuzlarini

yukar1 agagi titretmeye basladig1 diz plan ¢ekimde gosterilmektedir.
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Onuncu sahnede, sar1 tigortlii kadin imgesi bel plan ¢ekim ve yan profilden bulundugu
odada dans etmeye bagladig1 gosterilmektedir.

On birinci sahnede, genel plan ¢ekimde ¢elik profillerden yapilmis bir koprii ti¢ seritli
asfalt yol, yolun iistiinde arkadan goziiken arabalar, yolun her iki tarafinda lambalar1 yanan yol
aydmlatma direkleri gésterilmektedir.

On ikinci sahnede, karli daglara dikey uzanan yer yer karl asfalt bir yol, genel plan
cekimde gosterilmektedir. Gokylizii beyaz, genellikle gri bulutlarla kapli, yolun kenarinda

birkag¢ tane kurumus ¢ali goziikmektedir.

--

On {g¢iincii sahnede birbirine ¢ok benzeyen, uzun kivircik sagl melez iki kadin imgesi

(Elizabhet Lejonhjarta- Victoria Lejonhjarta) boy plan ¢ekimde birinci sekans yedinci sahnede
gosterilen kayaliklarda kollarini sagdan sola dogru dondiirerek sarki esliginde yan yana dans
ederken gosterilmektedir. Kadinlarin arkasinda kayaliklara ¢arpan dalgalar, denizdeki firtma ve
mavi gokylizii gdzitkmektedir.

On dordiincii sahnede ikinci sekans yedinci sahnede gosterilen ¢ekik gozlii kadin imgesi
(Yao Chen) bas plan ¢ekimde sarki esliginde dans ederken gosterilmektedir.

On besinci sahnede, boy plan ¢ekimde arkalar1 kameraya doniik giyimleri farkl

kiiltiirleri cagristiran bes erkek imgesi, sahilden denize dogru yiiriirken gosterilmektedir.
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On altinc1 sahnede, melez bir kadin imgesi s1g alan derinlikli ¢ekimde “giinkii bu nesil
(Cause this generation) / onu tekrar giyiyoruz (giyiyor) (We rewear it- rewear it)” sarki sdzlerini
sOyleyip dans ederken gosterilmekte, arkasinda gokdelenler flu goéziikmektedir. Kadin
imgesinin beyaz ve mavi renkli, baykusu cagristiran motifler isli kazak ve turuncu renkli,
askiliklar1 bel hizasina indirilmis tulum giydigi goriilmektedir.

On yedinci sahnede, genel plan ¢ekimde melez kadin imgesinin (M.I.A.) arkasidaki
gokdelenlerle benzerlik gosteren bir siitun ilizerinde dans ettigi ve siitun kiyafetlerden
olusturuldugu gosterilmektedir. Gokyiiziiniin mavi yer yer beyaz ve gri bulutlar kapli oldugu

goriilmektedir.

On sekizinci sahnede, farkli modellerde siyah renkli kiyafetler giyinmis, ikisi sakalli ti¢

erkek imgesi (Yanis Marshall, Arnaud ve Mehdi) arkalar1 doniik, daha sonra yandan bel plan

cekimde hizli adimlarla yiirlirken gosterilmektedirler.
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On dokuzuncu sahnede ayrmti plan ¢ekimde, once beyaz ayakkabilar1 ve pembe
pantolonu, daha sonra boy plan ¢ekimde siyah uzun elbisesi ile bir tiinelin i¢inde kendi etrafinda
dontip dans eden siyahi bir kadin imgesi gosterilmektedir.

Yirminci sahnede sar1 tigortlii kadinin odasinin disinda, havuzun kenarinda donerek
dans ettigi, arka planda ise, su dolu havuzun kenarinda bir ¢it ve ¢itin disinda sararip kurumusg

bitkiler ve birkag tane kaktiisii ¢cagristiran agag¢ genel plan ¢cekimde gosterilmektedir.

Yirmi birinci sahnede, melez kadin imgesi siitunun dstiinde “Yeniden olustur
(regenerate), yeniden olustur, yeniden olustur / halki (ulusu) yeniden yarat (regenerate the
nation), yeniden yarat/ ¢linkii bu nesil onu tekrar giyiyoruz (giyiyor)/ ¢iinkii bu nesil/ onu tekrar
giyiyoruz (giyiyor) (Cause this generation/ We rewear it- rewear it)” s6zleriyle sarkiy1 sdyleyip

dans ederken gosterilmektedir.
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Yirmi ikinci sahnede on besinci sahnede gosterilen fakli tarzlarda giyinmis, giyimleri
farkl kiiltiirleri cagristiran bes erkek imgesinin, deniz kenarinda, kendi etraflarinda doniip dans
ettikleri, genel plan c¢ekimde gosterilmekte, gokyiiziiniin renginin karanliktan aydinliga

doniigsmesi gece boyu dans ediyormus izlenimi uyandirmaktadir.

Yirmi {i¢iincli sahnede on dokuzuncu sahnedeki siyahi kadin imgesi (Michaela De
Prince), tiinelin ¢ikisina dogru siyah elbiseleri ve elinde balerin ayakkabilariyla bale yaparak
ilerlerken gosterilmektedir. Tiinelin ¢ikisinda agaglar ve sar1 renkli duvar goziikmektedir.

Yirmi dordiincii sahnede sarigin bir kadin imgesi metro duragini ¢agristiran bir mekanda
popping (sokak dans tiirii) dans1 yaparken, once bacaklari, beyaz ¢oraplari, beyaz ayakkabilari

daha sonra ise kadmin yerde yatan ve dans edip ilerleyen bedeni gosterilmektedir.

Yirmi besinci sahnede, ikinci sekans on ii¢lincii sahnede birbirine ¢ok benzeyen, uzun,
kiwvirctk sagli melez iki kadin imgesinden birisi omuz plan c¢ekimde dans ederken
gosterilmektedir.

Yirmi altinct sahnede dans edip sarki sdyleyen melez kadin imgesi sarki sdylerken, bel
plan c¢ekimde, sol tarafinda iki gokdelenle birlikte gosterilmektedir. Uzerinde dans ettigi,
kiyafetlerden olusturulan siitunun giderek yiikseldigi neredeyse gokdelenlerin boyunu asacak

yiikseklige ulastigi ¢agristirilmaktadir.
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Yirmi yedinci sahnede, tiinelin igerisinde ylizii belirsiz bir kadin imgesi (Dytto) Tutting
dansi1 yaparken boy plan ¢ekimde gdsterilmektedir. Melez kadin imgesi tarafindan seslendirilen
sarkinin sozleri bu esnada “Kuzey, Giiney, Dogu, Bat/ Herkes orada (/North, South, East,
West/ Everybody there)” olarak degismektedir.

Yirmi sekizinci sahnede, sarkinin s6zleri “Su, su, su, su/ Benim suyum nerede? (Water,
water, water, water/ Where me water there?)” olarak degisirken, genel plan ¢ekimde giyimleri
farkli kiiltiirleri ¢agristiran bes erkek imgesi suyun igerisinde farkli figiirlerle dans ederken
gosterilmektedirler.

Yirmi dokuzuncu sahnede, genel plan ¢ekimde melez kadin imgesi “Su, su, su, su /
Benim suyum nerede?” sozleriyle siitlinlin iizerinde sarkisini sdylemeye devam ederken,

siitlinlin arkadaki gokdelenlerin boyuna ulagsmak iizere oldugu gosterilmektedir.
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Otuzuncu sahnede, giyimleri farkli kiiltiirleri ¢agristiran bes erkek imgesinin daha
senkronize bir sekilde dans etmeye basladiklar1 genel plan cekimde gosterilmektedir.
Dansgilardan birisi dalgay1 cagristiran figlirii yaparken digerleri bundan etkilenerek geriye
dogru bedenlerini esnetmektedirler. Bu esnada sarkinin sdzleri “nefes almaniz gerekiyor, nefes
almaniz gerekiyor/ bu baloncuk biraz havaya ihtiya¢ duyar/ Ah-ah-hava (Need to breathe, need
to breathe/ This bubble needs some air/Ah-ah-air)” olarak degismektedir.

Otuz birinci sahnede melez kadin imgesi de genel plan ¢ekimde ayni dalga hareketini

kollariyla ve bedenini geriye dogru esneterek yaptigi gosterilmektedir.

Otuz ikinci sahnede tiinelde Tutting dans figiirlerini yapan yiizli belirsiz kadin imgesi
bel plan ¢ekimde gosterilmektedir. Yiizii belirginlesirken kivircik sagh beyaz tenli bir kadin
imgesi oldugu, kollariyla ve kafasiyla miizigin ritmine uygun figiirler sergiledigi

goziikmektedir. Sarki “biraz hava almaya ihtiyacim var” sozleriyle devam etmektedir.

Otuz {iglincli sahnede melez kadin imgesi dansmna ve sarkisini sdylemeye devam
ederken kendi etrafinda donmekte, sarkinin sozleri “Ocak ay1 gibi taze ve temiz / iste kredi
plant/ oyunu oynarken, kendine bir hakem al/ zafer gereklidir/ bir hileci gibi sakla elindekileri/
ama beni bilirsin/ hileye bulasmam/ gercekten kastetmedigim seyleri yapmaktan hoslanmam/
bu benim takimim, spor diye ya da kazanmak icin (Fresh and clean like January/ Here's that

credit itintery/ Playing that game, get your referee/ Victory is necessary/ Hide your ones like
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bitchionary/ | keep it clean/ | don't like doing things I don't really mean/ That's my team, sport

or win)” seklinde degismektedir.

Otuz dordiincii sahnede sarisin beyaz tenli bir erkek imgesi siitunun iizerinde dans
ederken, genel plan cekimde melez kadin sarkicinin ortada oldugu saginda ve solunda, sarisin
ve beyaz tenli iki erkek imgesinin siitunlar tizerinde oturarak, melez kadin imgesi ile birlikte
dans ettikleri gosterilmektedir. Soldaki erkek daha yiiksek bir siitunun iizerinde iken, sagdaki
erkek ondan biraz daha algak bir siitunun iizerinde, ortalarindaki melez kadin imgesi ise her
ikisinden daha algakta bir siitunun iizerinde dans etmeye devam ederken, arkalarinda

gokdelenler, gri renkten mavi renge donen bulutlar goziikmektedir.

Otuz besinci sahnede yiiksek siitunda oturan her iki erkek imgesi de ayakta dans
ederken genel plan ¢ekimde gdsterilmektedir. Yiiksekte oturanin lizerinde siyah bir mont, iistii
genis, pagalara dogru daralan bir pantolon ve ayaklarinda sar1 renkte botlar var. Digerinde ise
siyah bir mont, {istii genis, pacalara dogru daralan bir pantolon ve ayaklarinda siyah renk botlar
goziikmektedir. Yiiksekte oturan erkek imgesinin dansi alt acidan, kafasi gokyliziine
degiyormus gibi gosterilirken, sarkinin sozleri “yesilin tadini ¢ikarmak i¢in hicbir sey
vermiyoruz / kapilar1 tekmeleyip, sahnenizi elinizden alarak/ ben sizin 6nderiniz olacagim (We
don't give a fuck 'bout reppin' green/ Kicking down the doors, get your scene/ I'm going to be

your chick supreme” seklinde degismektedir.
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Otuz yedinci sahnede siyahi bir erkek imgesi omuz hizasindan s1g alan derinlik ¢ekimi
ve alt agiyla flu gosterilirken, kafasiin sag ve sol hizasinda, gokyiiziinde ugan iki kus imgesi
gosterilmektedir. Otuz sekizinci sahnede siitunlar iizerinde dans eden her iki erkek imgesi

danslarmi hizlandirarak devam ettirdikleri goziikmektedir.

Otuz dokuzuncu sahne genel plan ¢ekimde, iizerinde iist gegit bulunan bir otobanda
yiizleri belirsiz sekiz kadin1 imgelerinin bindigi, 6nde {i¢ at, arkasinda ikiserli gruplanmis dort
at, en arkada bir at, toplamda sekiz at, ylizleri izleyiciye doniik yiiriirken gdsterilmekteler. Sarki
“riiya i¢in ¢18lik atmanizi saglayacagim/ temiz tekerlekleri dondiiriin (Make you scream for the
dream/ Do it clean, spin your wheels)” sozleriyle devam etmektedir.

Kirkmer sahnede melez kadin imgesi genel plan ¢ekimde siitunun iistiinde, daha sonra
omuz plan ¢ekimi ile, sag elinin yukari kaldirarak isaret parmagiyla kendi etrafinda dairesel bir
dontis figiirti yaparken gosterilmektedir. Sarkinin sézleri “dikis yerlerini, ne demek istedigini
diktim (I stitched your seams, sew what you mean)” seklinde degismektedir.

Kirk birinci sahnede {iist agiyla siyah bir ata binmis esmer bir kadin imgesi, sar1 renkli ¢izgilerle

cizilmis asfalt yolun iizerinde bindigi at1 kendi etrafinda dondiiriirken gosterilmektedir.
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Kirk birinci sahnede, ikinci sekansin birinci sahnesinde gosterilen esmer, sakalli ve
gozliklii erkek imgesi bel plan c¢ekimi ile kendi etrafinda donerek dans ederken
gosterilmektedir.

Kirk ikinci sahnede, giyimleri farkl kiiltiirleri cagristiran bes erkek imgesinden birisi
bel plan ¢ekimi ile kendi etrafinda donerek dans ederken gosterilmektedir.

Kirk iiglincii sahnede melez kadin imgesi bel plan ¢ekimi ile gosterilirken, iizerindeki
kazagin sag omuzunda, merkezinde kii¢iik mavi bir daireden daha biiyiik beyaz dairelere dogru

genisleyen, yedi daire dikkat ¢gekmektedir.
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Kirk besinci sahnede sarkinin s6zleri ““...peki ya pariltilt bir diinya istersem? (So what

if I want a world to gleam?)” seklinde devam ederken uzun saglar1 6rgiilii, burnunda hizmasi,
kahverengi parlak bir deri mont giyinmis, parmaklarinda farkli biiyiikliikkte ve renkte parlak
taslardan yapilmig imitasyon yiiziikler bulunan siyahi bir kadin imgesi (Dope Saint Jude) dans
ederken gosterilmektedir.

Kirk altine1 sahnede sarkinin sozleri “ekibin bir pargasi, sen temanin bir pargasisin/
degisimi istiyorsan, sen de katilmalisin (Part of the team, you're part of the theme/ If you want
change, then you gotta go in)” seklinde degisirken, ikinci sekans on ligiincii sahnede gosterilen
ve birbirine ¢ok benzeyen, uzun kivircik sacli melez iki kadin imgesi yan yana dans ederken,
bu sahnede birbirlerini yiizlerini doniip, bir daireyi tamamliyormus izlenimi vererek dans
etmektedirler, kollar1 ile ¢izdikleri figiirler genel plan ¢cekimde arkalarinda goziiken dalgalarin

alcalip ylikselmesiyle benzerlik gostermektedir.



208

Kirk yedinci sahnede esmer, sakalli ve gozliiklii erkek imgesi bel plan ¢cekimde Popping
dans figiirlerini yaparken gosterilmektedir. Kollartyla yaptig1 figiirler bir dalganin kiyiya ¢arpip
yayilmasini ¢agristirmaktadir. Sarkinin s6zleri, “¢iinkii bu nesil/ onu tekrar giyiyoruz (rewear
it) (giyiyor)/ ¢linkii bu nesil/ onu tekrar giyiyoruz (giyiyor)/ onu tekrar giyiyoruz (giyiyor)”
seklinde elli yedinci sahneye kadar tiim sahnelerde soylenmektedir.

Kirk sekizinci sahnede uzun siyah sagh ve ¢ekik gozlii kadin imgesi, birinci sekans on
birinci sahnedeki koyu gri gokyiizii, karli daglar ve durgun denizin arka fonu olusturdugu
goriintliniin Oniinde, kollariyla dalgalarin katlanarak ilerlemesini ve yayilmasini c¢agristiran

figiirlerle dans ettigi gosterilmektedir.

Kirk dokuzuncu sahnede, yirmi dordiincii sahnedeki sarisin kadin imgesi metro

duraginda ayakta dans ederken sol kolunu kafasinin arkasindan gegirerek sag koluyla ¢apraz
X’e benzer bir figiir olusturdugu, sol kolu kafasina degip yukar1 kalkarken bedeni bir dalganin
yiikselip al¢almasini cagristirmaktadir. Genel plan ¢ekimde kadmnm imgesi sahnenin tam
ortasinda yiizii izleyiciye doniik dans ederken, ¢elik profillerden insa edilmis kubbeli metro
duraginin sol tarafinda raylar, sag tarafinda birbirine bagli vagonlar, arka tarafta bir gokdelen,

gokdelenin yan taraflarinda daha az kath binalar gosterilmektedir.



Ellinci sahnede sar1 tigortlii kadin imgesi evin bahgesinde havuzun kenarmda kendi

etrafinda dontis figiirleri yaparak dans ettigi gosterilmektedir.

[ 9%

Elli birinci sahnede, on sekizinci sahnede ikisi sakalli ii¢ erkek imgesi dnce omuz plan

cekimde daha sonra genel plan ¢cekimde gosterilirken, erkek imgelerin iizerinde siyah mont,
siyah pantolon ve ayaklarinda yiiksek Okgeli siyah ayakkabilar goziikmektedir. Gecenin
karanliginda, iki binanin arasinda, birisi onde ikisi arkada kollariyla dalga ve kendi etraflarinda
dontis figilirleri yaparak dans etmekteler, arkalarinda birkag tane agac, uzakta ay 15181 ve griden

laciverte dogru degisen gokyiizii gosterilmektedir.

Elli ikinci sahnede ara plan ¢ekimde uzak dogu yazi karakterlerinde yazilmus, farkli

renklerde 151kl1 tabelalar gosterilmektedir.
Elli tiglincii sahnede kapali bir mekanda oturan soldan saga dogru bir siyahi, ikisi uzak

dogulu, iic erkek imgesi, bel plan ¢ekimde gosterilirken, tlizerlerinde farkli renklerde ve
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modellerde kiyafetler dikkat cekmektedir. Her ii¢ erkek imgesi parmaklariyla dairesel figiirler
yaparak oturduklar1 yerden dans ederken, daha sonra sagdaki bereli ¢ekik gozlii erkek imgesi

(Keith Ape) bas plan ¢ekimde, parmaklariyla dairesel figiirler yaparken gosterilmektedir.

Elli dordiincii sahnede metroda dans eden sarisin kadin imgesinin dansi dairesel ve

dalgali figiirlerle devam ederken gosterilmektedir.

Elli besinci sahnede elli {i¢lincli sahnedeki erkek imgelerin elleriyle dalga ve doniis
figlirleri yaparak danslarmi devam ettirdikleri gosterilmektedir.

Elli altinct sahnede, metrodaki sarisin kadin imgesinin dalga hareketiyle dansini

stirdiirdtigti gosterilmektedir.

Elli yedinci sahnede daha dnce farkli sahnelerde gosterilen ¢ekik gozlii kadin imgesi bas
plan ¢ekimde elleriyle dairesel bir figiir yaparken izleyiciyi sahnenin igine davet ediyormus
izlenimi yaratmaktadir. Sarkinin s6zleri “ritmi sifirlaym, uzaklasmiyoruz (Reset the rhythm, we

don't walk away)” seklinde degisirken miizik durmakta, sadece ayak sesleri duyulmaktadir.
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Elli sekizinci sahnede daha Once farkli sahnelerde gosterilen siyahi erkek imgesi
arkadan arabanin aydinlattig1 bel plan ¢ekimde bir anda doniip baktiktan sonra arkasini doniip

gecenin karanliginda 15181n geldigi yone dogru yliriirken gosterilmektedir.

Elli dokuzuncu sahnede tiinelde bale yapan siyahi kadin imgesi ¢ok katli binalarin
arasindaki merdivenden asagiya dogru arkasi doniik inerken gosterilmektedir.
Altmisinc1 sahnede tiinelde dans eden kivircik sagch kadin imgesi arkasi doniik

yiirimeye devam ederken gosterilmektedir.

Altmig birinci sahnede sarki s0yleyen melez kadin imgesi, siitunun iizerinde geriye
dogru esneyip kollarii bacaklarina birlestirip daire figiirii ile dansini sonlandirirken, “ritmi
sifirlayin, uzaklasmiyoruz (Reset the rhythm, we don't walk away/ Reset the rhythm” sozleri
ile sarkiy1 bitirmektedir. Genel plan ¢ekimde giinesin dogusu, saridan maviye dogru degisen

gokyiizli gosterilmektedir.
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Ucgiincii sekans birinci sahnede sarki yeniden baslarken, gri ve beyaz renkte iki
gokdelenin oOn tarafinda kiyafetlerden olusturulmus, genel plan ¢ekimde 6ne ¢ikarilmis farkl
renklerde ii¢ ¢adir gosterilmektedir. Soldaki cadir ile en sagdaki ¢adir bigimsel olarak
birbirlerine benzerken renkleri farkli, ortadaki ¢adir hem bi¢cimsel hem de renk olarak
digerlerinden biiyiik ve farklh goziikmektedir. Soldaki ¢adirin tstiindeki mavi rengin farkh
tonlarindaki kiyafetler, cadirn eteklerine dogru maviden griye ve siyaha dondiigi
goriilmektedir. Ortadaki ¢adirin iistiinde yesil rengin farkli tonlarindaki kiyafetler, ¢cadirin
eteklerine dogru agik yesilden koyu yesile ve griye donmektedir. Sagdaki ¢adirin {istiinde ise
cadr iistiinde yesil ve sar1 rengin farkli tonlarindaki kiyafetler géziikkmektedir. Cadirlarin 6n
tarafinda farkli desenlerde halilar serili oldugu goriilmektedir. Melez kadin imgesi ortadaki
biiyiik ¢cadirdan dans ederek ¢ikarken, kollariyla dairesel hareketler yaptigi gosterilmektedir.
Uzerinde Ortadogu giyim kiiltiiriinde daha sik rastlanan, parlak kumastan islemeli koyu yesil
bir kaftan, yesil bir pantolon, acgik kahverengi ayakkabilar, kollarinda ise bilezikler
gozitkmektedir. Sarkinin sozleri bastan baslarken “yeniden doniistiir, yeniden doniistiir,
yeniden doniistiir/ halki (ulusu) yeniden yarat, yeniden yarat...” seklinde devam etmektedir.

Gokylizii masmavi sadece gokdelenlerin tstiinde kiiciik gri bir bulut géziikmektedir.

Ikinci sahnede, tiinelde bale yapan siyahi kadin imgesi, yiiriiyen ve sabit merdivenlerin

yan yana konumlandigi baslangi¢ noktasinda bale figiirleriyle dans ederken gosterilmektedir.
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S1g alan derinlikli ¢ekimde 6n planda bale yapan siyahi kadin imgesi net gosterilirken, arka
planda, ortasinda yol gecen saginda ve solunda ¢ok katli binalar bulunan Kent’ten karmasik flu
bir goriintii yer almaktadir. Ugiincii sahnede genel plan ¢ekimde melez kadin imgesi dans
ederken sarkiin sozleri “giinkii bu nesil/ onu tekrar giyiyoruz (giyiyor)/ ¢linkii bu nesil/ onu
tekrar giyiyoruz (giyiyor)...” seklinde devam etmektedir. Arka planda ¢adirlarin gdkdelenlerle

biitiinlesen goriintiisii alt agidan gosterilerek vurgulanmaktadir.

Ugiincii sahnede metrodaki sarisin kadin imgesinin dalga ve doniis figiirleriyle dansini
stirdiirdiigli gosterilmektedir.

Dordiincii sahnede, ikinci sekans kirk besinci sahnede goriintiiye giren siyahi kadin
imgesi lizerindeki parlak montun yakasindan tutarak dalga figiirleriyle dansini siirdiirdiigti

gosterilmektedir.

Besinci sahnede melez kadin imgesi iist agiyla gosterilirken iistiinde dans ettigi yerdeki

halilar, detay plan ¢ekimde ise cadirlar, farkli renkte ve bicimde insa edilmis gokdelenler genel

plan ¢ekimde gosterilmektedir.



214

Altmer sahnede genel plan ¢cekimde, On tarafta melez kadin imgesinin yer aldig1 arkada
ise biri kivircik sar1 sagli, digeri siyah sagl siyahi kadin imgeler, birisi kisa saglt digeri uzun
sacl iki siyahi erkek imgesi ve ikinci sekans otuz dordiincii sahnede goriintiiye giren, sarigin
kisa sacli, beyaz tenli iki erkek imgesi ile birlikte dalga ve doniis figiirleri yaparak dans ettikleri

gosterilmektedir. Arka planda gokdelenlerle biitiinliik olusturan ¢adirlar goziikmektedir.

Yedinci ve sekizinci sahnelerde giyimleri farkli kiiltiirleri ¢agristran bes erkek
imgesinden birisi geriye doniik kafasi, digerinin ise alt acidan yukariya dogru kaldirdig:

kafasiyla doniis figiirleri yaparak dans ettikleri bas plan ¢ekimde gosterilmektedir.

Sekizinci sahnede altinct sahnede grupla dans eden siyahi kisa sagli erkek imgesi ile sar1

sacl siyahi kadin imgesinin dalga, doniis figiirleri yaparak dans edisleri bel plan ¢ekimde

gosterilmektedir.
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Dokuzuncu sahnede, 6n tarafinda melez kadin imgesinin oldugu cadirlar, cadirlarla

biitiinliik olusturan gokdelenler gdsterilmektedir.

Ikinci sekansta baslayip, asagidaki sahnelerde gosterilen imgeler tarafindan, farkli
figiirlerle yapilan dansin, reklam filminin son sekansinda dalga ve doniis figiirlerine doniistiigii,
bir uyum yakalandig1 farkedilmektedir. Onuncu sahneden yirmi {igiincii sahneye kadar, daha
onceki sahnelerde betimlenen imgelerin, betimlenen uzamlarinda, bedenleri ve kollariyla, dalga

ve doniis figiirlerini yaparak dans ettikleri gosterilmektedir.
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Yirmi dordiincii sahnede giyimleri farkli kiiltiirleri cagristiran bes erkek imgesi bir araya
gelip, parmaklariyla dans edip, yukariya dogru ellerini birbirlerine kenetleyerek bir biitiinliikk
olusturduklar1 gosterilmektedir. Sahne genel plan ¢ekimde baslayip, yakin bas plan ¢ekimde
biterken ellerin olusturdugu biitiinliik en ugta bir isaret parmaginin yukariy1 géstermesiyle son

bulmaktadir.
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Yirmi besinci sahnede turkuaz renkli {izerinde “Diinya Geri Doniisiim Haftas1” yazili
kiirenin doniisii, diinyanin doniigiinii ¢agristirirken, kiirenin dontisiiyle kitalar1 ¢agristiran kara
parcalarindaki goriintiiler; ormanlara, tiim yildizlarin goriildigi piril piril bir gokyiiziine,
denizde yasayan canlilara ve dogal hayata gonderme yapmaktadir. Siitunun tizerindeki melez
kadin imgesi, diinya ile birlikte donerken, doniisii genel plan ¢ekimde, arka plandaki agik mavi
gokyiiziiyle birlikte gosterilmektedir.

Yirmi sekizinci sahnede melez kadin imgesi, siitunun tizerinde kolunu dondiirerek dans
ederken, arka planda gokdelenler ve gri bir gokylizii gosterilmektedir. H&M logosu ve

#WorldRecycle Week hm.com yazis1 goriintii ile birlikte yansitilmaktadir.

_ ——————— TTT————

WORLDG
RECYCLE ¥ RECYCLE

' #WorldRecycleWeek =51

hm.com

Diinya Geri Dontistim Haftasi Diinya Geri Doniigtim Haftasi

Reklam filmi, “Tim diinyada ¢ope atilan giysilerin %95°1 yeniden hayat bulabilir.
Kullanmadigimiz giysileri + 3600 magazamizdan birisine getirin. Ciinkii yeniden kullanilabilir

ya da geri doniistiirtilebilirler.” agiklamasiyla son bulmaktadir.

3.3.8.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filmi, H&M firmasi tarafindan ¢evreye karsi duyarliligini géstermek amaciyla
yapilmistir. Reklam filmi “ne kadar farkli olursak olalim hepimizin ortak bir noktas1 var, o da
gezegenimiz” ana fikrini yansitmaktadir. Bu fikirlerle yola ¢ikan firma mesajini iletmek i¢in
sosyal farkindaliga sahip oldugunu disiindiigii sarkict M.I.A.’y1, bununla birlikte global bir
hareket oldugunu vurgulamak i¢in de reklam filmimdeki oyuncular1 farkl kitalardan farkli

sosyal altyapilardan, farkli tarzlara sahip ilgi ¢ekici insanlardan se¢mislerdir. Bunlardan bazilar1
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dans¢i, bazilar1 yazar, bazilari ise {inli oyuncu. Ancak filmde hepsi de kendilerini
yansitmaktadirlar®, Kendi danslarini, kendi kiiltiirlerini yansitirken, ayn1 zamanda H&M
tarafindan kurgulanan “Diinya Geri Doniisiim Haftas1” global dans hareketinde ortak bir dans
diline katilarak mesajin vurgusunu gii¢lendirmislerdir.

Reklam filminde, ¢evreye zarar veren, “kiiresel isinmanin” nedenleri (¢ok katl binalar,
asfalt yollar, otomobiller, 1s1kl1 tabelalar, elektrik direkleri, 6zel havuzlar...) ve sonuglar1
(buzullarin erimesiyle denizlerin tasmasi, ormanlarin kesilmesi, kuraklik, bitki Ortiisiinde
azalma) gosterilmektedir. Kiiresel 1sinma nedeni gosterenlerin, modernitenin kurumlari
tarafindan insan hayatin1 kolaylastirmak, dogayla basa ¢ikmak gibi amagclarla iiretildigi
diistintildiigiinde, reklam filmi modernitenin aragsal aklina elestirel bir gdnderme yapmaktadir.
Zira on yedinci yiizyilda, Francis Bacon’in zamanindan beri, Rousseau’nun muhtemel
istisnastyla birlikte moderniteyi savunanlar, insanlari dogadan ve dogal diinyadan ayri
goriirken, doga durumundan toplum durumuna gecis hareketini de pozitif ilerleme olarak
degerlendirmislerdir. Bununla birlikte modernler, genellikle dogayi, insanmn ihtiyaglarma
hizmet eden, somiiriilecek bir sey olarak gormiislerdir. Bu diislince dogrultusunda sekillenen
bilim, insanlarm ihtiyaglarina hizmet etmesi i¢in doganin kontrol altina alip somiiriilmesine
yardim etmistir. Modernler ayn1 zamanda akilda, amaglar1 segcme ve tercih yapma kapasitesini
gorerek 0zgiirliigii rasyonellige baglamiglardir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 434).

Modern degerlere karsi postmodern yaklasimlar, insanlarm dogadan farkli olmadigini,
onun bir pargasi oldugunu one siirerek, modernlerin savundugu, insanlarin dogaya iliskin bu
bakis acisini ve diisiincelerini elestirmektedirler. Bu, modern sanayi medeniyetinin varsayildigi
gibi bir erdem olmadigi, belki de doganin, almis oldugundan daha fazla saygiy1r hak ettigi
anlamimna geldigini gdstermektedir. Postmodernitenin moderniteye karsi durusu, c¢evreci
hareketlere 6nemli teorik ve entellektiiel destek vermistir. Cevreci Orgitler, kirliligin
durdurulmasi, tropik ormanlarida agaclarin kesilmesinden sakinilmasini, kisaca fiziksel diinya
hakkinda bazi temel sorunlar1 dile getirmislerdir. Cevreci talepler, siyasal olmakla birlikte,
0ziinde modernitenin daha genis ve daha derin kiiltiirel varsayimlarina elestiriler yonelterek
kars1 durmaktadirlar (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 434). H&M reklam filminin, bu baglamda
postmodern dgeler icerdigi diisliniilmektedir.

Reklam filmi ayn1 zamanda farkli kitalardan, farkl kiiltiirlere, farkli sosyal altyapilara
ait ve farkli tarzlara sahip insanlar1 simgesel olarak bir araya getirerek globallesme vurgusu

yapmaktadir. Jencks’e (1989: 7) gore, postmodern zamanlarda vurgu, kiiltiirel ve geleneksel

14 https://www.youtube.com/watch?v=fUrJYEr3xXA, (erisim tarihi: 26.11.2017).



https://www.youtube.com/watch?v=fUrJYEr3xXA
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farkliliklar tizerinde yogunlagmistir. Postmodernitenin en giizel sekilde, ¢ogulculuk (pluralism)
fikrini ifade ettigini belirtmektedir. Bu yoniiyle reklam filmi, Rotry ve Lyotard’in biiyiik anlat1
ve degerlerin var olmadigini, bunun yerine, her birinin kendine ait degerleri ve hakikatleri
belirledigi yerel topluluklar ve geleneklerin ya da kiiciik anlatilarin var oldugunu
diistindiirtmesiyle postmodern bir yaklasimi ortaya koymaktadir (Tannenbaum ve Schultz,
2007: 434).

Bununla birlikte postmodernite toplumsal baglam ve yerel tarihle soyutlamanin tersine,
ictenlik i¢in bir alan savunusunda olan daha insani bir 6l¢ekle, yerelin daha bir kendini agiga
vurdugu eklektik pastis bigcimle, kitleyle iist kiiltiirel bi¢imler arasindaki ayrimi yikan
bolgeselligin yiiceltilmesiyle bir bag kurmak arayisindadir. Bu durum, ideolojik ayrikliklar1 g6z
ard1 eden bir perdeleyici eklektizm icinde kiiltiirel bicemlerin bir araya (pastisi) getirilmesiyle
olusturulmaktadir (Gotdiener, 2005: 181-282). Bu baglamda, reklam filminin tiglincii sahnesi-
nin birinci sekansinda gokdelenlerin 6n tarafina eklektik pastis yontemiyle yerlestirilen

cadirlarin, otantik desenli halilar bu diisiinceyi yansittig1 diisiiniilmektedir.

3.3.8.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminde oynayan imgeler; M.I.A. (Sri Lanka- Ingiltere) dogal giizellik blog
yazarlar1 Elizabeth ve Victoria Lejonhjirta (Isveg), komedyen Fahad Albutairi (Suudi
Arabistan), dans¢1 Dytto (Amerika), oyuncu Yao Chen (Cin), balerin Michaela Deprince
(Siearra Leone- Amerika), miizisyen Dope Saint Jude (Giiney Afrika), model Meet Mofty
(Ingiltere), oyuncu, Alassane Sy (Moritanya), topuklu ayakkabilarla dans eden dansgilar Yanis
Marshall, Arnaud ve Mehdi (Fransa), miizisyen Keith Ape (Giiney Kore), gorintiisel
gostergeleriyle diizanlamsal olarak reklam filminde yer almiglardir. Yananlamsal olarak bu
imgeler sahip olduklar fiziksel 6zelliklerle filmin ana fikrine uygun, farkl kitalar: farkli sosyal
altyapilari, farkli kiiltiirleriyle globallesmeyi ¢agristirmaktadirlar. Dans ederken yaptiklari
dalga figiirii reklam filminin geri doniisiim fikrinin firma Onciiliigiinde dalga dalga yayilarak
duyulmasini, doniis figiirii ise filmin temasina uygun olarak kiyafetlerin geri doniisiimiinii
cagristirmaktadir.

Bunun yaninda reklam filminde goriintiiye giren uzamlarin anlami diizdegismece
yoluyla aktarilmaktadir; daglarin gri ve bitkisiz goriintiisii, bir biitliin olarak doganin iklim
degisikliginden kaynaklanan kuruma, canlihgmni yitirme haline gonderme yapmaktadir.
Karlarin yer yer erimis goriintiisii iklim degisikligi nedeniyle buzullarin erimesini, kayaliklara
yiiksek dalgalarla ¢arpan firtmali denizin goriintiisii ise buzullarin erimesiyle olusabilecek

olumsuzluklar1 ¢agristirmaktadir.
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3.3.8.4. Reklam Filminin Kodlar Acisindan Co6ziimlenmesi

Reklam filminde, iklim degisikliginden kaynaklanan sorunlar Ingilizce ve Fransizca dil
kodlar1 kullanilarak sozel iletilerle, doganin i¢inde bulundugu durum kendi dil kodlariyla, yani
bitkilerin ve yesilligin azligryla, biiyiik dalgalarin kayalara vurmasiyla, gri ve karanlk
gokyiiziiyle aktarilmaktadir. Iklim degisikligine kars1 insanlarm ilgisizligi imgelerin dinleme
ve oturma eylemleriyle yani beden dilleriyle aktarilmaktadir. Insanlarm televizyonda
duyduklaryla bilgi sahibi olduklar1 ancak bu konuda herhangi bir ¢caba ortaya koymadiklar1 da
bedensel duruslarindan anlagilmaktadir.

Iklim degisikliginin en 6nemli nedenlerinden birisi olarak modern kentlesme reklam
filminde gosterilmektedir. Gokyliziine yiikselen binalariyyla Hon Kong reklam filminin
mekanini olustururken, modern kentlesmenin beraberinde getirdigi, dogay ve iklimi etkileyen
olumsuz yonler uzlasimsal olarak bilinmektedir. Doganmn bagrinda agilmis asfalt yollar,
tiineller, yol kenarindaki aydinlatmalar, otomobiller, goklere yiikselen beton binalar modern
kentin insan hayatmi kolaylastiran ancak dogaya zarar veren kodlar1 olarak anlagilmaktadir.

Reklam filminde, iiretilen kiyafetlerin siitunlara sarili olmasi iiretimin somutlugunu
ortaya koyarken, firmanin reklam filminde anlatmak istedigi, geri doniistiiriilmeyen kiyafetlerin
de birikerek dogay1 daha fazla tahrip edecegine gonderme yapmaktadir. Gereksiz iiretimle
doganin tahrip edilmesini sorun olarak goren firmanin bu konuda farkindalik yaratma istegi ve
diisiincesi sarkict M.ILA. tarafindan sarkinmn Ingilizce dil koduyla yazilmis sozleriyle
aktarilmaktadiwr.  Firmanin  bu  konudaki Onciiliigii  sarkict  M.ILA.  {izerinden
konumlandirilmaktadir. M.I.A.’nin dans esliginde soyledigi sarki farkl kiiltiirlerin, yerlerinde
durmayarak iklim degisikligine sebep olan gereksiz iiretim konusunda eyleme ge¢meleri dans
etmeleriyle ¢agristirilmaktadir. Modern diinyada, imgeler tarafindan yapilan dansin basta
uyumsuz olan figiirleri, dansin sonuna dogru uyumlu figiirlere doniisiirken, reklam filminin
sanal ortaminda bu uyumun gercek diinyada da uygulanabilecegine gonderme yaparak yol
gostermektedir.

Farkindalik dans dilinin kodlariyla olusturulmak istenmektedir. Sarkiya eslik eden farkli
kiiltiirlerden sanatcilarin yaptig1 Popping ve Tutting dansin kodlariyla anlamlar aktarilmaktadir.
Kaliforniya'da 1970'i yillarda Funk dansinin bir tiirii olarak ortaya ¢ikan Popping dans tiirii, bir
sokak dans tiirli olarak goriilmektedir. Popping dansi, dans¢min kaslarmi miizigin ritmine
uygun olarak ani bir sekilde kasip gevsetmesiyle yapilmaktadir. 1990’larda Amerika da ortaya
c¢ikan Tutting dans tiirli de sokak dansi olarak goriilmekte, elin ve parmaklarin miizigin ritmiyle
uyumlu hareket ettirilmesiyle yapilmaktadir. Tutting dans figiirleri eski Misir sanatindaki

figlirlerle de benzerlik gostermektedir. Sokak modasina uygun iiretim yapan firmanin,
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diistincesini sokak dans tiiriine ait kodlarla anlatmasi, mesajin daha anlasilir kilma isteginden
kaynaklandig: diisiiniilmektedir. Her iki dans tiirlinde de herkes tarafindan anlasilabilecek
dalgayla benzerlik gosteren figiirler kollarm ya da bedenin yaylandirilarak hareket
ettirilmesiyle, geri doniisim eylemi ise yine herkes tarafindan bilinen ve dans figiirii olarak
yapilan, danscilarin kendi etraflarinda doniip, tekrar ayni noktaya gelmeleriyle anlam
aktarilmaktadir.

Giyimde ve giyim etrafinda olusan anlamlar, kamusal alanda kendini farkli bigimlerde
sunan farkli toplumsal gruplarmn kiiltiirlerini yansitmaktadir. Reklam filminde, geri doniisiim
temasinin global bir diizeyde oldugunu vurgulamak isteyen firma, kiiltiirleri, imgelerin giydigi
kiyafetler ve renkleri lizerinden ¢agristirmaktadir. Bu kiyafetler ayn1 zamandan firmanm tiim
kiiltiirler i¢in kiyafet tirettigine, global bir diizeyde hizmet verdigine de génderme yapmaktadir.
Bunun yaninda gerek rksal gerekse de kiyafetlere yansiyan farkli renkleri bir araya getirmesi
ve onlardan uyumlu bir biitiinliik olusturmasi posmodernite anlayismi da cagristirmaktadir.
Reklam filminde metropol koyu kahve renk tonlarinda, gokyiizii ise genellikle gri tonlarda
gosterilmektedir. Bunun yaninda doganm igerisinde bulundugu durum yine gri renklerle
cagristirilmaktadir. Gri reklam filminde sanayilesmenin neden oldugu bunaltict can sikici

havaya, kahverengi tonlar ise kirlilige gonderme yapmaktadir.

3.3.8.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi

Reklam filminde metninin dizisel yapisi ikili karsitliklar iizerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, secilen birimlerin yan yana gelip bir anlam olusturmasi bi¢imidir. Bu baglamda
metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibidir:

Modernite —l Postmodernite
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3.3.8.6. H&M Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Tablo 3.8 H&M World Recycle Week Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge

2016 tarihli H&M World
Recycle Week reklam filmi
videosu.

Gosteren Gosterilen
Sisler igerisindeki ¢ok katli| Modernite ile birlikte insan
binalar. Asfalt yollar, tiinel, | hayatina  giren;  dogaya,
demir  profilden  kopri, | zamana ve mekana
elektrik  direkleri, demir | hilkmetmek {izere ortaya
yollar1. ¢ikan buluslar.

Modernite ile birlikte insan
Gri renkli, bitkisiz daglar. hayatina  giren;  dogaya,
Dalgalarla kopiiren deniz. zamana ve mekana
Kurumus bitkiler. | hilkmetmek iizere ortaya

Sisli ve gri renkteki gokyiizii.

¢ikan buluslarin doga iizeride
yarattig1 tahribatlarin etkisi.

M.I.A., Elizabeth ve Victoria
Lejonhjarta, Fahad Albutairi,
Dytto, Yao Chen, Michaela
Deprince, Dope Saint Jude,
Meet Moffy, Alassane Sy,
Yanis Marshall, Arnaud ve
Mehdi, Keith Ape.

Globalleseme, farkl1
kiiltiirlerin uyum igerisinde
bir arada olmasi.

Popping ve Tutting danslarin
dalga ve doniis figiirleri.

Tiiketimde geri doniistim.

Cok katli binalarin 6n tarafina F?rk”h .so‘syal" altya[zllz‘;l.rm
.| kiiltiirlerini st kiltiirle
konumlandirilmis renkli
adirlar uyumlulastlr.ma.
¢ Postmodernite
Gereksiz tiiketilen ve kiiresel
Havuz, deniz. ismma  nedeniyle  ortaya

¢ikabilecek susuzluk sorunu.
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3.3.9. H&M New Autumn Collection Reklam Filminin Co6ziimlenmesi

2016 yilinda yaymlanmis olan H&M New Autumn reklam filmi'® 1 dakika 12 saniye
stirmektedir. Reklam filminde modernitenin kadinlara yonelik geleneksel sdyleminin karsisina,
kadmnlarin farkliligini; bedensel 6zellikleri, etnik kokenleri lizerinden vurgulayan gostergeler
konumlandirilarak, kadinlarin toplumsal hayattaki farkliliklarina saygi gosterilmesi gerektigine

gonderme yapmaktadir.

3.3.9.1. Reklam Filminin Goriintiisel Anlatimi ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin ilk sahnesinde, iistiinde kahverengi i¢ camasir bulunan, sisman bir
kadin imgesinin (Paloma Elsesser) kapali bir mekéanda, kapiya dogru yiiriiyiisii, arkadan, omuz-
diz istii arast detay plan ¢ekimde gosterilmektedir. Kapidan gecerken, yoneldigi mekanin
banyo oldugu, sol tarafta kiivet, sag tarafta klozet, kas1 tarafta banyo dolabmin gosterilmesiyle
fark edilmektedir. Detay bas plan ¢ekimde kadin imgesinin yukar1 kalkan sol kolu ve koltuk
alt1, daha sonra yan profilden yiizii gdsterilmektedir. Kadin imgesinin melez oldugu fark
edilmekte, aynanin karsisinda koltuk altina baktigi cagristirilmaktadir. Mekanin rengi

kahverengiden beyaza dogru degismektedir.

Ikinci sahne detay bas plan cekimde, i¢ ice ge¢mis halkalardan yapilmis sar1 metal
kiipeleri boyun hizasma inmis, kahverengi daginik saclarinm yiiziinii hafif¢e kapattigi, beyaz
tenli bir kadin imgesi (Hari Nef) yan profilden gdosterilmektedir. Kadin imgesinin yiizii 6n

profile donerken, ti¢lincii sahneye gecis yapilmaktadir.

15 https://www. youtube.com/watch?v=8-RY6f\WVrQO, (erisim tarihi: 15.08.2018).



https://www.youtube.com/watch?v=8-RY6fWVrQ0
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Ugiincii sahnede, davranslartyla maskiilen tavirlar1 ¢agristiran, arkasi kameraya onii
kentin uzakta yanan 1giklarma doniik, saglar1 boyun hizasinda kesilmis, beyaz gémlek giyinmis,
siyah askismin bir boliimii sag omuzunda goziiken, sol omuzuna attig1 siyah ceketi ile yiirliyen
bir imge (Iselin Steiro) s1g alan derinlikli cekimde gosterilmektedir. Karanlikta 6niindeki gri
duvarm bir boliimii ve iizerindeki korkuluk belli belirsiz goziikiirken, kent flu gosterilmektedir.
Maskiilen tavirlar ¢agristiran imge ytiksek bir yerden uzaktaki kente bakarken lacivert gokytizii
ve kentin 1siklarinm yansidigi lacivert renkli deniz dikkat cekmektedir. Imge kafasmni hafifce

cevirdiginde dordiincii sahneye gecis yapilmaktadir.

Dordiincii sahnede arkasi kameraya doniik, lizerinde agik kahverengi bir kiyafet, belinde

ayni renkte kazag1 bulunan ¢ok kisa sar1 sach bir imge 6n tarafindaki beyaz perdeli pencerelere
dogru yiirlirken gosterilmektedir. Alt ac1bel plan cekimde gdsterilen imgenin kafasi kahverengi

tavana degiyormus izlenimi yaratmaktadir. Adim atarken besinci sahneye gecis yapilmaktadir.

/i
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Besinci sahnede karanlikta yiizleri géziikmeyen, dort kadin imge merdivenden asagi
inerken gosterilmektedir. Merdivenin bitiminde, restorandaki masalarina yonelirken, diger
masalarda oturan erkekler ve bazi kadmlar onlara bakmaktalar. Restoranda tavana asili avize,
duvarlarindaki ahsap siislemeler ve siitunlar, yemek yiyen miisterilerin giyimleri liikks bir
mekani ¢agristirmaktadir. Omuz plan ¢ekimde kivircik sar1 sagli kadin imgesi (Jillian Harvey)
salatalik yerken gosterilmekte ve salataligi isirirken ¢ikardigi ses duyulmaktadir, detay bas plan
¢ekim ve alt agidan ise kadin imgesinin kiiglimseyen, umursamaz bakiglar1 gosterilmektedir. Bu
esnada sarkinm sozleri duyulmaktadir: “Isteyip isteyebilecegim her sey o/ O gosteris yapmak
ve aksam yemegine ¢ikarmak istedigim tiirden biri (Well, she's all you'd ever want/ She's the

kind I like to flaunt and take to dinner)”.

Sahnenin devaminda, 6rgiilii siyah sac¢li, askili siyah bir kiyafet giyinmis siyahi bir kadin
imgesi (Fatima Pinto), karsisindaki kivircik sagh kadin imgesine elindeki ¢atali yukari- asagi
sallayip bir seyler sOylerken amors plan ¢ekimde gosterilirken, koltuk alt1 killari
goziikmektedir. Kadin imgesinin kendinden emin maskiilen tavr1 dikkat ¢ekmektedir. Arkada
oturan erkek imgesinin sagkin bakislar1 flu gosterilmektedir. Sahnenin devaminda kisa saclhi
kadin imgesi si1g alan derinlikli ¢ekimde yan profilden gosterilirken, kendisinden emin ve
barisik halinin yliziine yansidigi ¢agristirilmaktadir. Birlikte oturdugu imgeler flu
gosterilmektedir. Uzun siyah saglari, kafasinda ¢igekli taci bulunan, parlak pullu tiil kiyafet
giyinmis bir ¢cocuk (kiz) imgesi onlara saskin ve iirkek bakislarla bakarken s1g alan derinlikli
cekimde gosterilmektedir. Sahnenin devaminda kivircik sar1 sagl kadin imgesi, elindeki bigag:
ayna olarak kullanirken ve ¢atalla da dislerinin arasindaki yiyecekleri ¢ikarirken detay bag plan

cekimde gosterilmektedir.
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Altinc1 sahnede uzun siyah saglar1 ve ciddi yliz ifadesiyle bir kadin imgesi (Pum
Lefebure) boyun plan ¢ekimde gosterilmektedir. Sahnenin devaminda kadin imgesinin, erkek
ve kadin imgelerin oturdugu bir toplant1 salonuna girmesi, elindeki dosyay1 toplanti masasiin
lizerine atmasi1 ve masayl iki elini koymasi genel plan c¢ekimde gosterilirken, kadinin
davraniglar1 maskiilen tavirlar ¢agristirmaktadir. Sarki: “Ama o her zaman yerini bilir (But she

always knows her place)” sézleriyle devam etmektedir.

Yedinci sahnede otomobilin iginde makyaj yapan sarigin beyaz tenli kadin imgesi
(Pernille Teisbaek) siiriicii koltugunda aynaya bakip dudaklarina ruj siirerken genel plan
cekimde, kadinm imgesinin soguk bakislar1 ve dudaklarindaki siyah ruj detay bas plan ¢ekimde
vurgulanarak gosterilmektedir. Sarki: “Stili var (She's got style)” sozleriyle devam ederken

sahne degigmektedir.
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Sekizinci sahnede mor renkli i¢ camasirlariyla dans eden, birinci sahnedeki kadin imgesi
gogls- kalca arasi yan profilden detay plan ¢ekimde gosterilirken, gobegi ve bel bolgesindeki
sismanlig1 vurgulanmaktadir. Sig alan derinlikli ¢ekimde aynadaki flu goriintiisii, aynaya
yaklastikca netlesirken, kendisini hayranlikla izleyisi gosterilmektedir. Sarki; “zarafeti var/ o

bir kazanan (she's got grace/ she's a winner)” sozleriyle devam ederken sahne degismektedir.

Dokuzuncu sahnede, kafasinda ¢izgili sapkasi, siyah bogazli kazagi ve omuzundaki

paltosu ile uzun sar1 saglt bir kadin imgesi (Katy Syme), lizerinde “DAILY” yazili dolaba
benzeyen bir objeye sag kolunu dayamis, maskiilen tavirlar1 ve etrafini kesen sert bakislariyla
bel plan ¢ekimde gosterilmektedir. Bulundugu mekan sokagi cagristirmaktadir. Sahnenin
devaminda boyun plan ve alt a¢1 ile yapilan ¢ekimde kadmin sert ve kiiglimseyen bakislari
vurgulanirken, sarki; “O bir hanimefendi (She's a lady)” sozleriyle devam ederken sahne

degismektedir.
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Onuncu sahnede, kivircik sar1 sacl kadin imgesi detay bas plan ¢cekimde gosterilirken,
restoranda oldugu ve beraberindekilerin soylediklerine giildiigii ¢agristirilmaktadir. Sarki: O bir
hanimefendi (She's a lady)” s6zleriyle devam ederken sahne degismektedir.

On birinci sahnede, dordiincii sahnede arkasi doniik, lizerinde agik kahverengi kiyafet,
belinde ayn1 renkte kazagi bulunan c¢ok kisa sar1 sag¢l imge (Cajsa Wessberg) ellerini kisa
saglarina siirerek ve giilerek omuz plan ¢ekimde gosterilirken, kadin oldugu fark edilmekte,
izleyiciyi sasirttigi cagristirilmaktadir. DoOrdiincii sahnede tavani ve perdeleri gosterilen
mekani bu sahnede tabani gosterilirken, ¢ok kisa sar1 sagli kadin imgenin ¢icekli bir hali
iizerinde bagdas kurup oturdugu goériilmektedir. Sarki: “O kii¢iik hanimefendiden bahsetmisken

(Talkin' about that little lady)” s6zleriyle devam ederken sahne degismektedir.

On ikinci sahnede, besinci sahnede restorandaki siyahi kadin imgesi (Fatima Pinto), bu

kez asansorde, aynadaki yansimasi s1g alan derinlikli ¢cekimde gosterilirken, dnce sag tarafina
sonra sol tarafina bakmaktadir. Aynadaki yansimasinda, kasl kollar1 ve gogiisleri, ince siyah
askili kiyafeti, koltuk altinda acik kahverengi cantas1 goziikiirken, kendisine hayranlikla baktig1
cagristirilmaktadir. Sahnenin devaminda ise siyahi kadin imgesi 0n taraftan alt ag1 bel plan
cekimde, basi tavana degiyormus gibi gosterilirken, kendinden emin durusu ¢agristirilmaktadir.
Sark1: “O kiigiik hanimefendiden bahsetmisken (Talkin' about that little lady)” so6zleriyle devam

ederken sahne degigsmektedir.
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On iiclincli sahnede birbirleriyle konusan iki kadin imgesi detay bas plan ¢ekimde
birbirleriyle konusurken birinin yiizli net digerinin yiizii flu gosterilmektedir. On dordiincii
sahnede iki kadin imgesinin havuza birlikte atlayislar1 gosterilmektedir. Sarki: “O hanimefendi

benimdir (And the lady is mine)” sozleriyle devam ederken sahne degismektedir.

Y
| Gl

On besinci sahnede, siyah sapkasi, uzun ¢icekli kiyafeti, bordo rengi botlar1 ve elindeki

siyah ¢antasiyla, sarisin uzun diiz sagl bir kadin imgesi (Lauren Hutton) yesil- turkuaz renkli
bir koltukta bacaklarin1 acip, yayilmis bir sekilde otururken genel plan ¢ekimde
gosterilmektedir. Bulundugu mekan otobiis ya da metro izlenimi yaratirken, kadin imgesinin
davranislar1 maskiilen tavirlar ¢agristirmaktadir. Kadin imgesinin sag tarafinda ise biri gazete
okuyan digeri karsiya bakan iki erkek oturmaktadir. Sarki: “O higbir ige tag koymaz (Well, she's
never in the way)” sozleriyle devam ederken sahne degismektedir.

On altinc1 sahnede, bir onceki sahnede betimlenen sarigin diiz sag¢li kadin imgesi,
birbirleriyle karsilikli konusan ve sadece burun hizasindan asagis1 goziiken iki erkek imgesinin
yaninda her ikisine kiiclimseyen bakislarla bakarken ¢ok cool gosterilmektedir. Siyah renkli,
cizgili ceketi, yakas1 agik beyaz gomlegi ve davranislariyla, maskiilen giyim tarzi ve tavirlarini
cagristrmaktadir. Arkasinda basi gozikmeyen kadin heykeli durusundaki anlami
pekistirmektedir. Bulundugu mekan bir kokteyl ortamini ¢agristirirken, sar1 renkli flu 1siltilar
dikkat cekmektedir. Sarki: “Her zaman sdyleyecek giizel bir seyi vardir ve ne biiylik bir nimet
(Always something nice to say, and what a blessin')” sozleriyle devam ederken sahne

degismektedir.
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On yedinci sahnede, ti¢lincli sahnede betimlenen arkasi doniik imge (Iselin Steiro)
omuzundaki ceketini iki eliyle kaldirarak ve giilerek kameraya doniip, dilini ¢ikarirken
gosterilmektedir. Sahnenin devaminda, sol omuzunda ceketi ve eli cebinde yan durusuyla 6nce
boy plan daha sonra bel plan ¢ekimde gosterilmektedir. Sarki: “ne biiylik bir nimet (what a

blessin')” sozleriyle devam ederken sahne degismektedir.

On sekizinci sahnede esmer uzun sagh kadin imgesi (Neellam Gil), “Onu yalniz
birakabilirim/ Kendi basina iyi oldugunu bildigim i¢in onu yalniz birakabilirim (I can leave her
on her own/ Knowin' she's OK alone and there's no messin')” sozleriyle sarkiy1 soyleyip dans

ederken sahne degismektedir.

On dokuzuncu sahnede sarkinin sézlerinin bitiminde detay plan ¢ekimde turuncu renkli

tigort ve blue jean giyinmis bel bolgesi goziiken bir imgenin pantolon fermuarmin agmasi
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gosterilirken ¢ikardigi ses duyulmaktadir. Sahnenin devaminda fermuarini agan kizil sagli kadin
imgesinin (Arvida Bystrom) yatakta otururken tencerenin kapagini kaldirmasi, tepsideki
yemekler, bir patates dilimi alip yatar vaziyette yemesi gosterilmektedir. Sarki: “o bir

hanimefendi (She’s a lady)” sozleriyle yeniden baslarken sahne degismektedir.

\
1/
/ .
y |
e -

Yirminci sahnede, ikinci sahnede detay bas plan ¢ekimde gosterilen, ancak yiiziiniin

cevirirken sahnenin degismesi nedeniyle yiizii 6n profilden tam olarak géziikmeyen imgenin
(Hari Nef) bordo rengi montu, boynunda ayni renk fulari, i¢ ice gegmis iki halkali kiipesi ve
elindeki siyah semsiyesiyle bir kavsakta dururken, yandan bel plan ve genis alan derinlikli
¢ekimde, sahnenin devaminda ise detay bas plan ¢ekimde gosterilmektedir. imgenin fiziksel
gOriiniisti, maskiilen tavirlar1 ve semsiyenin siyah rengi dikkat ¢ekmektedir. Arka planda
saginda ve solunda iki yol bulunan, Fransiz balkonlu ¢ok kathi binalar goziikmektedir.
Gokyliziiniin bulutlu ve sisli olmasi, yollarin 1slakli§1 ve imgenin elindeki semsiye, havanin
yagmurlu oldugunu ¢agristirmaktadir. Sarki; “Oh, whoa, whoa, o bir hanimefendi (Oh, whoa,

whoa, she's a lady)” sozleriyle devam ederken sahne degismektedir.

Yirmi birinci sahnede, ¢ok kisa sacl kadin imgesi (Adwoa Aboah) acik kahverengi

zincir motifli kazagi, siyah ¢igekli etegi ve sirtindaki cantasiyla, zaman zaman arkasina bakip
kaldirimda yiiriirken gosterilmektedir. Arka planda alt tarafi gri, Gistii gri renkli desenlerle
siislenmis beyaz bir duvar goziikmektedir. Sarkt: “o bir hanimefendi (She’s a lady)” sozleriyle

devam ederken sahne degismektedir.
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Yirmi ikinci sahneyle yirmi yedinci sahne arasi, on dokuzuncu sahneye kadar
betimlenen imgeler, betimlenen mekanlarinda bel ve detay bas plan c¢ekimleri ile
gosterilmektedir. Sarki: “O kiigiik hanimefendiden bahsetmisken/ O hanimefendi benimdir
(Talkin' about that little lady/ And the lady is mine)” s6zleriyle bitmektedir.

&5

IN STORES/NOW

/hm.com
A
f A

Yirmi dokuzuncu sahnede, on iiclincii sahnede havuza atlayan iki sarismm kadin
imgesinin, havuzda Spiismeleri bas plan ¢cekimde gosterilmektedir. Reklam filmi “H&M logosu
ve IN STORES NOW (simdi magazalarda) hm.com” yazisinin goriintii ile birlikte

yansitilmasiyla bitirilmektedir.
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3.3.9.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filminde oynayan ve ayni zamanda reklam filminde seslendirilen sarkiy1
yeniden diizenleyip sdyleyen “Lion Babe” grubunun vokalisti Jilian Harvey, “insanlik tarihi
boyunca, giiglii, basarili ve bagimsizlik isteginde olan kadinin, her zaman, evcillestirilmesi
gereken bir tehdit- bir gii¢- olarak kabul edildigini” ifade ederken, reklam filminin “insanlarin
cinsiyet ve sinif ile ilgili beklentilerini yeniden tanimlamak, ¢esitlilik ve bireysel egilimlerin
heyecanini yansitmak, bununla birlikte ayrimcilik, maddi ihtiyaclar ve korku kiiltiirii yerine
empati, zekd ve benlik farkindaligmmin toplumda yerlesmesine katki saglamak iizere
kurgulandigint” belirtmektedir'®. Jilian Harvey’in sdzlerinin birinci kismi aydmlanma ve
modernite diisiincesine gonderme yaparken elestiri icermektedir. Sozlerinin ikinci kismi ise
postmodernite sOylemine gonderme yaparken bir kabul igermektedir.

Harvey’in reklam filminde, goriintiilerle ironik iliski i¢inde s6yledigi sarkinin sozleri
Paul Anka tarafindan 1971 yilinda yazilmistir. Anka’nin, erkegin bakis acisindan anlattigi
kadin, aydinlanma ve modernitenin kadina yonelik diislincesini ¢agristirmaktadir. Sarkinmn adi
“O bir hanimefendi” ciimlesi, igerisinde konusmasini, diisiinmesini, giilmesini, giyinmesini,
yemek yemesini, kisaca her davranisini belirleyen, tarihsel siire¢ igerisinde kaliplagsmis,
toplumdan topluma farklilik gosterse de temelde akilla aracilanmig bir dizi kurah
barindirmaktadir.

Kadma yonelik bu kurallarm, 1971°de yazilan sarkinin sézlerine yansimasi, bakis
acisinin geleneksel donemde dahil olmak iizere olumlu yonde pek fazla bir degisikligi
ugramadigini gostermektedir. Bu diislincelerin temelinde Aydinlanma filozoflarinin bakis agis1
onemli bir yer tutmaktadir. Bacon ve Newton gibi bilimsel filozoflar dogay1 bir kadin ya da
disi, bilim ve akli da bir erkek olarak tanimlamislardir. iki cins arasmndaki erkeksi aklin kadms1
diinyay1 hiikmii altina almaya g¢alistig1 bir karsitlik kurmuslardir. Evren anlayis1 ve siyasal
otoriteyi degistirmesine ragmen akil, kadinin statiisii harig, bir aygit olarak her seyi degistirmek
icin kullanilmigtir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 230-231). Hobbes, bir ailenin sadece tek
egemene sahip olan bir halka benzedigini, ailenin yoneticisinin de baba ve koca rollerini
iistlenen, erkek oldugunu, aileye girmekle dogal esitliklerini terk eden ve daha agag1 bir konumu
kabul eden, karisin1 ve hizmetgilerini yoneten erkegi, efendi olarak konumlandirirken, rizaya

dayanan iligkiyi vurgulamigtir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 253).

16 http://www2.hm.com/tr_tr/life/culture/interview/lion-babe-gives-new-life-to-shes-a-lady.html, (erisim tarihi:
10.01.2018).



http://www2.hm.com/tr_tr/life/culture/interview/lion-babe-gives-new-life-to-shes-a-lady.html

234

Rizanm olusum siirecini Rousseau, “Emile Ya Da Cocuk Egitimi” (2011) adli kitabinda
anlatmaktadir. Rousseau, kadinlar1 Akil tarafindan ehlilestirilmesi gereken potansiyel bir
diizensizlik kaynagi olarak gormektedir (Lloyd, 1996: 89). Rousseau, bir kadinin
(hanimefendinin) nasil egitilmesi ve egitimin sonunda nasil davranmasi gerektigini uzun
uzadiya aciklamaktadir: cinsiyetler arasindaki farkliligi belirleyip, “kadin1 zayif ve pasift”,
“erkegi ise giiclii ve aktif” olarak konumlandirip, “kadinin 6zellikle erkegi memnun etmek i¢in
yaratildigimi tabiat kanununa bagladiktan” sonra hanimefendi olma siireclerini anlatmaya
baslamistir. Rousseau’ya (2011: 387) gore, bir hanimefendi, kocasmna sadik olmali, bu
sadakatini hem kocasina hem de dostlar1 ve komsularina gostermeli, iffete adanmis ve utangag
olmali, yalnizca vicdanh degil itibarliliga da delalet etmelidir. Bunun yaninda “davranislarina,
tavirlarina, hareketlerine titizlikle dikkat etmeli, zarif” olmahdir. “Tabiat mantiginin kadinlara
buyurdugu ve grek kadinlar1 gibi dort duvar arasinda kendilerini evlerinin ve ailelerinin
bakimina adamali, saglikli, giiclii ve orantili erkekler dogurmalidir” (Rousseau, 2011: 393).
“Erkegin yargisina tabi olacagi icin kendi fikirlerini onun {izerine c¢ikarmakta Ozgiir
olmayacagini” bilmeli, aliskanlik haline getirip yasami boyunca gereken uysallig1 olusturmali.
“Adaletsizlige teslim olmay1 ve kocasi tarafindan kendisine yapilan yanliglar1 tahammiil etmeyi
erkenden 6grenmeli, “kendi iyiligi i¢in nazik olmali zira ne yumusak sesleri sert kelimeler i¢cin
ne de nazik ¢ehrelerin 6fkeyle catilmak i¢in olmadigini” bilmelidir.

Paul Anka ise “ama o her zaman yerini bilir/ stili var, zarafeti var- o bir kazanan/O hig¢bir
ise tas koymaz / Her zaman sOyleyecek gilizel bir seyi vardir ve ne biiylik bir nimet/ O bir
hanimefendi” s6zleri yukarida anlatilan davranislar1 uygulayip, hanimefendi statiisiinii kazanan
kadinin, kazananlar grubuna girebilecegini anlatmaktadir. Bunun yaninda kadm, erkegin
statiisiinii ortaya koyan bir aksesuar gibi cagristirilirken, herhangi bir kadin degil,
“hanimefendi” gibi davranmasini bilen kadinin erkege eslik edebilecegi vurgulanmaktadir. “O
kiiciik hanimefendiden bahsetmisken/ O (hanimefendi) benimdir” bir sahiplenme durumunu,
kadmnimn erkege ait olma durumunu anlatmaktadir. “Onu yalniz birakabilirim/ kendi basma iyi
oldugunu bildigim i¢in onu yalniz birakabilirim” sdzleri kadinin sadakatini ¢agristirmaktadur.
Sarkinm sozleri genel anlamda Harvey’in de belirttigi iizere, kadinlar1 erkeklerin aksesuarlar1
gibi gostermektedir.

Anka sozlerin devaminda “isteyip isteyebilecegim her sey o/ o gdsteris yapmak ve
aksam yemegine cikarmak istedigim tiirden biri” derken, Rousseau (2011: 412), aksam
yemeginde “hanimefendinin tavirlarmi” soyle anlatmaktadir: “aksam yemeginde hanimefendi
neden hoslandigmizi anlar ve bunu anlamanizi saglar, konuklar masay: terk ettiginde herkes

onun kocasindan bagka bir diisiincesinin olmadigini, bir sey yemeye vaktinin olmadigini
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diisiinmektedir... Rousseau’un kadmna yonelik yukarida bir kismi anlatilan diislinceleri o
donemin bazi yazarlari tarafindan elestirilirken, Anka’nin sozleri de kendi déneminde
feministler ve elestirmenler tarafindan elestirilmistir.

Mary Wollstonecraft, Locke, Hobbes ve Rousseau’nun, cinsiyet rollerine ve kadinlarin
dogalar1 geregi duygusal ya da entelektiiel agidan daha asagi oldugu iddiasina karsi ¢ikarak,
kadmnlardaki entelektiiel gelisim noksanligini iki cinsiyet arasindaki egitim firsatlarmin
farkliligindan kaynaklandigini ileri siirmiistiir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 321).
Wollstonecraft, Erkekler entelektiiel egitim alirken kadinlarin toplum tarafindan duygusal ve
kadins1 6zelliklerin yerlesmesiyle sonuglanan egitime tabi tutuldugunu kendi yazdig “Kadin

Haklarinin Gerekgelendirilmesi” (2012) kitabinda vurgulamustir:

Kadinlar her yerde bu acikli durumdadir; ¢iinkii cehaletin kibarcasi olan masumiyetlerini korumak igin
hakikat onlardan gizlenir ve zihinsel yetileri olgunlasmadan yapay bir kisilik gelistirmeye zorlanirlar.
Cocukluklarindan itibaren giizelligin kendilerinin asas1 oldugu masaliyla yetistirildiklerinden zihinleri de
bedenlerinin gelisimine uygun bir gelisim sergiler ve hapsedilmis oldugu altindan kafese hayranlik

duymay1 grenirler.Erkeklerin ilgilerini uyanik tutan ve zihni agip ¢alistirma islevi géren ¢ok cesitli
igleri ve ugraslar vardir; kadinlarsa yalnizca tek bir alana sikistirildiklanndan, zihinleri miitemadiyen
yalnizca kendilerinin en Onemsiz yoniiyle ugrastifindan, anlik zaferlerin o6tesini nadiren

distinebilirler (Wollstonecraft, 2012: 68).

Toplumun ve egitimin iirlinii adetlerin yapay oldugunu dolayisiyla toplumda erkeklerin
Ozelliklerinin yapay, kadmnlarin 6zelliklerinin dogal oldugu konusunda Rousseau’nun
goriislerine bliyiik 6lgiide katilan Wollstonecraft, erkeksi 6zelliklerin oldugu kadar kadinsi
ozelliklerin de toplumsal gelenek ve kanaatlerin iirlinii oldugunu ileri slirerek genisletmistir.
Wollstonecraft, aklin ve aydinlanmanm dilini benimseyerek ataerkil otoriteyi, ailenin yapisini
elestirmis, kadmlarin statiisiinii kamusal alanda genigletmeye caligmistir. Kadmlar hakkidaki
goriislerinin kadmlarin 6zgiirlesmesi icin kabul edilebilir bir model saglayip saglamadigi
tartigma konusu olmaya devam etmektedir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 321-322).

John Stuart Mill (2003:184), “bu kotiiliigii ortadan kaldirmak i¢in kadinlarin da diger
biitiin insanlar gibi ayni haklara ve ayni sekilde yasal korumaya sahip olmalar1 gerektigini”
ifade etmektedir. Mill ile evli olan Harriet Taylor, Mill’in diisiinceleri lizerinde 6nemli etkiler
birakmustir. Sik1 bir feminist olan Taylor, Mill’i genel olarak “esitlik”, 6zel olarak da kadmn-
erkek esitligi konusunda etkilemistir (Caha, 2003: 3). Ozgiirliik Ustiine” adli ¢alismasin1 esi
Taylor’un destegiyle yazdigmi belirten Mill, esinin dliimiinden sonra yayimlanan bu kitab1

Taylor’a ithaf ettigini belirtmigtir:
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“yazilarimdaki tiim iyi seylerin ilham kaynag1 ve kismen de miiellifi olmus bulunan kadinin; yiiksek hak
ve hakikat duygusu benim igin en gii¢lii tegvik unsuru, tasvibi de en biiyiik 6diil can yoldagim karimin

i¢imi yakan aziz hatirasina ithaf ediyorum (Mill, 2003: 35).

Mill’in kendi doneminde kadinlara siyasi esitlik taninmasi konusunda 6nemli eserler vermis
olmasi, ¢ogunlukla bu etkiye baglanmaktadir (Caha, 2003: 4). Mill, “Somiirge ziraatgilar ile
zenciler, prensler ile tebaalar, asiller ile avam ve erkekler ile kadmlar arasindaki ahlakin biiyiik
Olgtide sinif ¢ikar1 ve duygularmin iirtinii oldugunu, bunlarin kendi aralarindaki duygular: da
iistiin sinifin ahlaki degerleri lizerine insa edildigini ifade etmektedir (Mill, 2003: 42).

Uzun yillar boyunca akil, siyasal hayat ve aile i¢inde kadinlarin ikincil statiide kalmasini
desteklemeye devam etmisse de (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 231), kadmnlarin oy kullanma,
yonetimde yer alma, egitimde esitlik ve miilkiyet hakki taleplerine yonelik bu siirecte yapilan
miicadeleler, diinyada kadinlarin yasal olarak daha iyi bir konuma kavusmalarimi beraberinde
getirmistir. Bu dnciil gelismeler, kadinlarin, kadinligin, cinsiyete dayal esitsizliklerin giindeme
gelerek tartisilmasi yoniinde 6nemli bir adim olarak goriilmiistiir. Ancak yasal diizlemdeki bu
gelismelerin ~ yasanmasi, esitsizliklerin giindelik ~ hayatta  ortadan  kaldirilmasi
icin yeterli olmamistir. Hayward (2012: 137) 1920’lere kadar yapilan bu miicadeleleri
feminizmin birinci dalga hareketi olarak adlandirmistir. Bu sdylemler, 1960’lar boyunca,
kadinlar1 etkilemis, politik degisime dair entelektiiel arayista, erkeklerin arkasinda ikinci plana
atilmaya karsi tepkiler gosterilmeye baslanmaistir.

Paul Anka’nin sarkisi, basarisindan dolay1 ¢esitli odiiller alirken, feministler ve
elestirmenler tarafindan o zamandan beri tiim zamanlarin en kotii sarkisi olarak
degerlendirilmistir. Rolling Stone gibi bazi elestirmenler, sarkiy1 asir1 duygusal ve kotii olarak
degerlendirirken, standart elestirinin otesine gegerek cinsiyetci, kadinlara karsi hosnutsuzluk,
saygisizlik ve koklesmis Onyargiyr besledigi igin elestirmislerdir!’. Sarkinin yaymlandig
donem kendilerine “pro-choice (tercih yanlis1)” diyen cevrelerle, “pro-life (yasam yanlis1)”
diyen cevrelerin Amerika’daki bir kiirtaj davasinda karsi, karsiya geldigi ve bu haklarin

tartisildig1 doneme gelmesi anlamli g ziikmektedir*®,

https://www.villagevoice.com/2013/0.5/24/paul -ankas-having-my-baby-disgustinglymisogynist
orunfairlymaligned/, (erisim tarihi: 09.01.2018).

18 http://amerikabulteni.com/2012/01/23/abddeki-kurtaj-tartismasini-anlama-klavuzu/, (erigim tarihi: 05.02.2018)
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Bu siirecte -cagdas ya da “ikinci dalga”- feminist hareket, Anette Kuhn’un tanimladigi
iizere, egemen lretim bi¢cimi olarak kapitalizme, ataerkil ya da erkek egemen toplumsal iligkiler
tarafindan altlara itilen, ezilen ya da sOmiiriilen olarak kadinlarin toplumsal/ tarihsel
konumunun yonelik ¢ok sayida egilimden olugmustur (Hayward, 2012: 138). Kadinlar bu
stirecte bedenlerini ve giindelik hayattaki etkinliklerini ataerkil toplumun denetiminden
kurtararak kendi kontrollerine almak istemislerdir. Bunun yaninda tireme 6zgiirliigii, cinsel
Ozgirlik ve maruz kaldiklari esitsizlikler icin miicadele etmislerdir. Postmodernitenin ¢ogulcu
fikirleri kadmlarin seslerine, yeni bir rol ve tanimi sunan serbestlik yanlis1 bakis agilarma biiyiik
katki sunmustur. Postmodernite, geleneksel olarak baski gérmiis gruplarmn, akil otoritesi
tarafindan susturulma korkusu olmadan kendilerini ifade etmeleri i¢in imkan saglamis, Sandra
Harding gibi feministler, ayn1 zamanda erkeksi bir bask1 araci olarak gordiikleri aklin ve bilimin
otoritesini reddetmislerdir (Tannenbaum ve Schultz, 2007: 430-431). Carol Gilligan (2003)
1970’11 yillarda yazdig: “In A Different Voice” kitabinda o donemdeki miicadeleleri anlatirken,
kadinlarin erkeklerden ne daha iyi ne de koti oldugunu sadece farkli oldugunu
vurgulamaktadir. Bu durum farkliliklara saygi lizerinden yiiriitiilen bir anlayisin ortaya
¢ikmasia olanak saglamistir.

Reklam filmindeki goriintiiler de yukarida da belirtildigi gibi sarkinin sézleriyle ironik
bir iligki i¢inde siirdiiriilmektedir. Reklam filminde farkliligin gdstereni olan sisman kadin
imgesi de modernitenin tanimladig1 bedensel gilizellik tanimlarinin disinda olmasi nedeniyle
farklilik olarak goriilmektedir. ilk sahnedeki sisman kadin imgesi bu farkliliga gonderme
yapmaktadir. Zira, giizellik ve incelik Lipovetsky’nin (1999: 104-108) de belirttigi gibi, modern
kiiltliriin uzun siirecinde iz birakan bir egilimin siddetlenmesi gibi goriilmekte, modern
toplumlarda yliz yildir kitle kiiltiirii, moda ve eglencelerdeki doniistimlerle ilintili bir siirecin
doruk noktast oldugu diisiiniilmektedir. Bu siirecte Batili toplumlar gercegin baskinligi ve
tekniklesmesi i¢in sinirsiz bir ugras vermis, bu mantigr dis goriiniise de uygulamislardir.
Dolayisiyla yeni giizellik torelerinde, bedenin "efendisi ve sahibi" olmak, doganin yapitini
diizeltmek, ilerleyen zamanin neden oldugu tahribati yenmek, verilen bedeni insa edilen
bedenle degistirmekten bagka bir sey s6z konusu olmadigini ortaya koymustur. Bununla birlikte
geng ve narin kalmak: Estetik mantigin altinda, evreni diizenleyen modern mantigin, olanaklar1
akilcilagtirma ve olabildigince iyilestirme siirecini 6ne ¢ikarmistir.

Modern akil Lipovetsky’e (1999: 108-105) gore teknobilim diinyasia sahip ¢ikmaya
calismanin yani sira, bedenin goriiniisiinii denetlemeyi hedeflemistir. Cagdas giizellik kiiltii,
alin yazisimi kabul etmemenin, diinyaya ve kendine hadkim olmak gibi yiikselen degerlerin

modern belirtisi olarak anlagilmaktadir. Disil bireyselcilik organizmay1 salt doga yasalarina
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birakmay1 reddetmekte, asirilik¢t body management (beden yonetimi) projelerinde ortaya
koymaktadir. Gilizelligin yiikselisi ilkesinde modern bireyselci kiiltlirii olusturan diinyaya
hakim olma ve kendine sahip ¢ikma ideallerinin uzantisi yer almaktadir. Tiim bu degisikliklerin
ortak noktasi, kivrak, ince ve geng bedene deger verilmesine katkida bulunmalar1 ve kadinlarda
sismanliga yol acan hareketsizlik, yerlesiklik belirtilerini gozden diigiirmeleridir.

Yag ve sigsmanlik baska yerlerde ve c¢aglarda giizel sayilmistir ancak tiiketim
toplumunun alinliginda herkesin 6devi ve hakki olarak kayitli olan, evrensel ve demokratik bu
zorunluluk, incelikten ayrilmamaktadwr (Baudrillard, 2015: 180). Dolayisiyla, sismanlik
modern toplumda giizelligin 6l¢iisii olarak goriilmemekte ve kadinlarm yaratilan viicut idealine
ilgisini korumanm en 6nemli mekanizmasi, bu idealin sismanlik ve ete yonelik bir tiksinti
iizerine insa edilmesi dogrultusunda siirdiiriilmektedir. Bu baglamda sisman oldugunu diisiinen
kadmnlar, hemen her zaman sismanliklarinin giicsiizlik ve oburluk ifade ettigi kanisini
tagimakta, "dolgun", "yuvarlak™ gibi sozciikler, sismanligm olumsuzlugunu gidermek icin
kullanilmaktadir (Inceoglu ve Kar, 2010: 75). Bedene kars1 ilgi ve beraberinde getirdigi giizellik
uygulamalar1 yeni bir ekonominin olusmasina imkan saglams, giizellik driinleri, tiiketim
malzemeleri herkesin erisebilecegi hale getirilmistir.

Reklam filminde farkliligin gosterenleri olan escinsel imgeler de modernitenin
tanimladigi normal cinsiyet tanimlarmim disinda olmast nedeniyle farklilik olarak
goriilmektedir. Foucault, modern ¢ag klasisizmden itibaren escinselligin akil bozuklugunun
ask1 olarak goriildiigiinii ileri siirmektedir. Dolayisiyla bu diisiince Foucault’ya (2006: 150)
gore, yavas yavas deliligin tabakalar1 arasinda yer almig, modern ¢agin akil bozuklugunun igine
yerlestirilmistir. Bununla birlikte Foucault biitiin kiiltiirlerde muhtemelen bir zorlama
sistemiyle biitiinlestirilmis olan cinselligin modern kiiltiirde ve olduk¢a yakin tarihlerde, Akil
ile Akil bozuklugu arasinda ve daha sonra da yozlasma yoluyla saglik ile hastalik, normal ile
anormal arasinda, ¢ok kati bir sekilde paylastirildigini belirtmektedir.

Bunun yaninda reklam filminde imgelerin maskiilen tavirlari, davraniglar: ve giyimleri,
ataerkil egitimin iiriinli ve maskiilenlikle 6zdeslesen; cool olma, yayilarak oturma, sert
goriinme, kaslarmi gosterme, yatakta yemek yeme, kisa sacli olma, siyah semsiye kullanma
gibi yapay Ozelliklere ve adetlere ironik bir gdnderme yapmaktadir. Kadmlarn ve farkli
cinsiyet tercihlerine sahip insanlarin da bu sekilde davranabilecegini gostererek parodi modeli
yoluyla ¢agrigtirilmaktadir.

Postmodern metinlerde siklikla kullanilan parodi modeli, metinlerarasi iliski yoluyla
tarihi yeniden yaratmaktan ziyade tarihe dayanan algiyr kirarak, tarihsizlestirme islevini

gormektedir. Bunu yaparken eski metinlerin baglamlarini degistirmekte ve onlar1 yeniden farkli
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baglamlarda sunarak, yeni sunum sayesinde eski metinlerin yarattigi, geleneksel iist ve alt
kiiltiir kaliplar1 hiyerarsisini kirmayi amacglamaktadir. Bir yandan yeniden kurgularken
yaratmakta diger yandan da eskiyi ironik bakis agisiyla alasagi etmektedir (Askaroglu, 2015:
116; Turner, 2003: 274). Reklam filmi, parodi modeli yoluyla modernitenin feminenlige
yaklagimini ve sorgulanmasmi metinlerin baglamlarini1 degistirerek ve onlar1 yeniden farkl
baglamlarda sunarak cinsiyete ve rollerine yonelik yeni imgelerin olusturulmasinmn yolunu
agcmay1 amagclamis gibi gdziikmektedir. Ironi yoluyla, modernitenin feminenlige yonelik sarki
sozleriyle olusturulan sOyleminin karsisina  goriintiiler1  yerlestirerek bu  sdylemi

degersizlestirmekte, bunun yerine yeni bir sdylemin bakis ac¢isin1 koymaktadir.

3.3.9.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminde; Paloma Elsesser (Biiyilk Beden Mankeni- Amerikali), Hari Nef
(Trans Manken, Oyuncu ve Yazar- Amerikali), Fatima Pinto (Boksor- Norvegli), Pernille
Teisbaek (Kisisel Gelisim Uzmani ve Yazar- Danimarkalr), Cajsa Wessberg (Model- Isvegli),
Pum Lefebure (Is Kadmi-Amerikal1), Neellam Gil (Hint Kokenli Model- ingiliz), Arvida
Bystrdom (Model, ayn1 zamanda epilasyonsuz modellik akiminin dnciisii- Isvecli), Jillian
Harvey (Sarkici, ingiliz), Lauren Hutton (Oyuncu, Model- Amerikali), Adwoa Aboah (is
Kadini- ingiliz), Iselin Steiro (Model, maskiilen hatlara sahip- Norvegli), Katy Syme (Model-
Amerikali) goriintiisel gostergeleriyle reklam filminde yer almislardir. Yananlamsal olarak bu
imgeler sahip olduklar1 farkli fiziksel 6zellikleriyle, farkli meslekleriyle, farkli iilkeleriyle
filmin temasma uygun olarak hem kadmlarin farkligini hem de globallesmeyi
cagristirmaktadirlar.

Reklam filminde farkli kurgusal mekanlarda bir araya getirilen kadin imgeler, tavir ve
davranislariyla farkliliklarmi vurgularlarken, ataerkil toplumun algisinda olusmus geleneksel
tavir ve davranislarla benzerlik gostermemektedir. Besinci sahnede kivircik sacli kadin imgenin
salatalig1 isirirken ¢ikardigi ses, bicagi ayna olarak kullanip, dislerini catalla temizlemesi ve her
iic kadin imge arasindaki sohbet, diger masalarda oturanlar1 rahatsiz ediyormus izlenimi
yaratmaktadir. Geleneksel ataerkil diislincenin bakis agis1 restoranda oturan ¢ocuk ve erkek
imgenin saskin bakislariyla ¢agristirilmaktadir. Buna karsi, kadin imgenin umursamaz tavri ve
kiiglimseyici bakislar1 gosterilmektedir. Bazi kadin imgelerin koltuk altlarinda kil olmasi, kadin
bedeniyle ilgili geleneksel beklentilere karsi, Ozgiir durusun gostergesi olarak
konumlandirilmaktadir. Metroda bacaklarini yayarak oturan kadin imgenin davranis1 da
ataerkil toplumun kadnlar i¢in belirledigi davranis kurallarina kars1 bir durusun, bir yadsimanin

gostergesi olarak 6zgiir davranma istegini ¢agristirmaktadir.
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Kadin imgelerin farkliliklar1 daha ¢ok fiziksel Gzellikler iizerinden vurgulanirken,
kiyafetlerin farkli beden ozelliklerine uygunlugu imgeler iizerinde gosterilmektedir. Bu
yaklagim hem firmanin tiim beden 6lgiileri igin kiyafet iirettigine hem de global diizeyde hizmet
verdigine gonderme yapmaktadir. Kadin imgelerin farkli etnik kokenlerden olduklari tenlerinin
rengiyle ¢agristirilirken, tensel renklerin farkliliklart ayn1 zamanda globallesmeye gonderme

yapmaktadir.

3.3.9.4. Reklam Filminin Kodlar A¢gisindan Coziimlenmesi

Reklam filminde iletiler imgelerin jest ve mimikleriyle aktarilmaktadir. Reklam filmi
boyunca ¢agristirilmak istenen farklhilik, ozgirlik, o6zgiinliik gibi duygular, kurgusal
mekanlarda, imgelerin bedensel Ozellikleriyle, giyimleriyle, davranislariyla, duruslariyla,
alayci tavirlariyla, ciddi yiiz ifadeleriyle, gililimseyen ylizleriyle aktarilmaktadir. Bu ifadeler
uzlagimsal olarak, bir¢ok kiiltiirde ayn1 anlami1 ¢agristirmaktadir.

Reklam filminde gosterilen mekanlara bakildiginda, secilen kurgusal mekanlarin
modern toplumsal hayatin gectigi mekanlarindan segilmis oldugu goriilmektedir. Bu kurgusal
mekanlarda kadinlarm ataerkil toplumun belirledigi kurallar dogrultusunda davranmamalari,
Ozgiirliik, 6zgiiven, farklilik duygusunu ¢agristirirken, ayn1 zamanda bu mekanlarda geleneksel
beklentinin disinda, gosterildigi sekilde davranilabilecegine de isaret etmektedir.

Reklam filminde kiyafetlerin mor, siyah, beyaz, acik kahverengi oldugu goriilmektedir.
Mor kraliyet, asalet ya da ruhsal tatmin anlamlarini ¢agristirmaktadir. Siyah agirbashlikla, agir
ve saglamlikla iligskilendirilmekte, etkileyici ve giiglii bir durusu vurgulamaktadir. Beyaz,
siyahla karsitlik olusturan notr bir renk olarak anlamlandirilmakta, ayn1 zamanda 1yilik, saflik,
sadelik, bosluk gibi anlamlar1 da cagristirmaktadir. A¢ik kahverengi rahatlik hissini, sosyal
dengeyi, toplum icinde rahathigi cagristirmaktadir. Reklam filminde kadinlarm giydigi
kiyafetlerin pembe, kirmizi, turuncu gibi geleneksel beklentinin disinda daha koyu renklerden
secilmesi, ataerkil toplumun renk ideolojisine benzerlik géstermemesi bu kurallara karsi bir
elestiri olarak okunabilmektedir. Bunun yaninda bazi kadin imgelerin siyah-beyaz takim elbise
giymesi, cool takilmas1 da maskiilenlige kars1 elestirel ve ironik bir yaklagimi ¢agristirmaktadir.

Reklam filminin miizik kodlar1 ise, Paul Anaka’nin sdzlerini yazdigi, Jillian Harvey
diizenleyip, seslendirdigi "She's a lady” sarkisidir. Ingilizce dil koduyla olusturulmus sarkinmn
sozleri yukarida da anlatildig1 gibi kadmin geleneksel konumunu, toplumsal hayatta nasil
davranmasi gerektigini anlatmaktadir. Sarki goriintiisel gostergelerle ironik bir karsitlik i¢inde

sOylenmektedir.
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Reklam filminde ¢ekim kodlarma bakildiginda, genel plan ¢ekimlerle kadin imgelerin
toplumsal hayatta aldiklar1 roller, mekanlarla iligkilendirilerek gosterilmektedir. Kadin

imgelerin jest ve mimiklerine yanstyan duygular1 detay plan ¢cekimlerle vurgulanmaktadir.

3.3.9.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi

Reklam filminde metninin dizisel yapist ikili karsitliklar {izerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, se¢ilen birimlerin yan yana gelip bir anlam olusturmasi bi¢imidir. Bu baglamda
metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibidir:
Maskiilen ee——)  Feminen Srradanlik ey Farklilik
Bagimlilik g Ozgiirliik

3.3.9.6. H&M New Autumn Collection Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Tablo 3.9 H&M New Autumn Collection Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen

Sisman, uzun sagli, Kkisa
sagli, sarism, esmer, siyahi,
beyaz, melez kadin imgeler.

Kadinlarin fiziksel ve etnik
farkliliklar1.

2016 tarihli H&M New

Autumn  Collection  reklam | pesioranda  yemek  yiyen, | Toplumsal ~ hayatn  her
filmi videosu. sirkette  yonetim  kurulu | alaninda yer alan, ataerkil
baskanligi yapan, | diizenin kurallarin1 yadsiyan
kokteyllere katilan, wvucut|ve 6zgiir davranan kadinlar ve
gelistiren, kadin imgeler. yaptiklari igler.
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3.3.10. Alien Parfiim Reklam Filminin Coziimlenmesi

2016 yilinda yaymlanmis olan Alien Parfiim reklam filmi’® 60 saniye siirmektedir.
Reklam filmde, Misir mitolojisinin gostergeleri kullanilarak, gokyiiziinden yeryiiziine 151k
demeti olarak inen ve kadin bedeniyle bulustuktan sonra parfiim sisesine doniisen, parfiimiin

doniisiim yolculugu anlatilmaktadir.

3.3.10.1. Reklam Filminin Gériintiisel Anlatim1 ve Genel Gosterenleri

Reklam filminin birinci sahnesinde gilines tutulmasi ani1 genel plan alt ag1 ¢ekimle
gosterilmektedir. Aym giinesin 6niinden ¢ekilip, giinesin 151¢min diinyaya yansimasiyla sahne
degismektedir.

Ikinci sahnede ayin giinesin Oniinden yavas yavas cekilmesiyle yeryiiziine, ¢dle
yansimasi genel plan ¢ekimde gosterilmektedir. Colde, Giza piramitlerine benzeyen kum
tepelerinin lizerinde gdlgeler yayas yavas silinip, aydinliga kavusurken sahne degismektedir.

Uciincii sahnede ¢6liin ugsuz bucaksiz kahverengimsi diizliigiinde kutsal bir mekani
cagristiran, etrafinda alt1 siitun bulunan kubbeli bir yap1 genel plan ¢ekimde gosterilmektedir.
Yapmin her tarafinin agik ve herhangi bir giris kapisinin bulunmayisi dikkat ¢cekerken, yapiya

her taraftan girilebilir izlenimi yaratmaktadir.

Dérdiincii sahnede yapinin i¢ine giriliyormus izlenimi yaratilip, yapinin i¢inde, kubbeli

boliimiin i¢ tarafindaki beyaz renkli i¢ ice ge¢mis sarkitlar alt a¢i detay plan g¢ekimde
gosterilirken, fonda zil ve riizgarin sesine benzeyen bir ses duyulmakta, sarkitlarin birbirleriyle
carpismasindan sesin ¢ikt1g1 ¢cagristirilmaktadir. Daha sonra iist agidan yapmin duvarlari 1s181n
hafif¢e sizmasiyla aydinlanmakta, kamera yukaridan asagiya ¢evrinme yaparken bir kap1 ve
kapmin st taraflarinda siislemeler géze ¢arpmaktadir. Kamera yapmin i¢inde soldan saga

cevrinme yaparken karanlikta platformun tizerinde basi hafifce 6ne egik, bir kolu belinde, diger

19 https://www.youtube.com/watch?v=Gjpo2Pw\Veu0, (erisim tarihi: 10.01.2018).
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eli omuz hizasinda, bir platformun iizerinde duran kadm imgesi hareketsiz dururken
gosterilmektedir. Kadin imgesinin bulundugu yerin dniinde siitunlar, kadin imgesinin arkasinda
iicgen seklinde siislemeli bir kap1 dikkat ¢ekmektedir. Arka tarafta 15181n hafif yansimalar1
goziikmektedir. Kamera {ist agiyla yukaridan asagiya ¢evrinme hareketi yaparken, sarigin kadin
imgesinin sekiz koseli bir platformun {izerinde durdugu, her kosenin uzantisinda kare i¢inde
diinyanin sekline benzeyen siyah ¢izgilerle ¢ercevelenmis daireler, kadin imgesinin karanlikta

kalan bedeni ve ona biraz daha yaklasan 151 yansimalar1 gosterilmektedir.

Sahnenin devamimda omuz plan ¢ekimde sar1 sagh kadin imgesinin basi one egik,

gozleri kapali, sag eli yiiziiniin hizasinda, avucunun ig¢i yiiziine doniik, 1s1g1n hafif yansimalar1
sag omuzuna diiserken, hareketsiz bir sekilde dururken gosterilmektedir. Kamera soldan saga
yatay ¢cevrinme yaparken kadin imge bel plan ¢ekimde gdsterilmekte, bu esnada {istten gelen
1518 omuzlarindan basina dogru yayildigir fark edilmektedir. Kamera asagidan yukariya
cevrinme hareketi yaparken, kadin imge detay bas plan ¢ekimde gosterilmekte, kadin imgenin
yliziine yansiyan 151k huzmeleriyle hafif¢e hareket ettigi fark edilmektedir. Kamera yukaridan
asaglya ¢evrinme hareketine devam ederken kadin imge diz plan ¢ekimde gosterilmekte,
yukaridan siiziilen 151k huzmeleri c¢ogalirken kadin imgesinin bas omuz bdlgesini
aydinlatmakta, lizerindeki altin rengi kiyafet daha belirgin bir sekilde goziikmektedir. Arka
planda yapinin i¢indeki siislemeli kemerler ve siitunlar gsterilmektedir.

Kadin imge sag kolunu yukariya dogru dondiirerek kendi etrafinda donmeye devam
etmektedir. Kamera sagdan sola ¢evrinme hareketine devam ederken iist agidan gelen 151k
huzmeleriyle kadin imgesi omuz plan ¢ekimde iist aciyla gosterilmektedir. Bu esnada kadin
imgesinin gozleri kapali, bedeni, kollar1 ve elleriyle semaya benzeyen figiirlerle gozleri kapali
dans edisi gosterilmektedir. Kamera yatay ¢cevrinme hareketine devam ederken kadin imgesinin
farkli plan ¢ekimleriyle, kendi etrafinda doniisii, bagini yukariya dogru kaldirip, gozleri agik
sekilde, kollarin1 gokyliziine dogru iki eli paralel, parmak uglar1 yukariya dogru uzanirken, alt
aciyla yapinin tavanindaki sekiz koseli yi1ldiz gosterilmektedir. Bu esnada genel plan ¢ekimde

kadin imgesinin i¢inde bulundugu mekan, sekiz koseli platform iizerindeki bedeni, {listten gele
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151k huzmeleriyle aydinlanmakta, uzantisinda i¢ ice gecmis sekiz koseli li¢ yildiz

gosterilmektedir.

Sahnenin devaminda gii¢lii 151k huzmeleri kadin imgesinin yiiziinii vururken altin saris1
saglari, ylizii, gokyliziine agilmis elleri iist agiyla gosterilmektedir. Kamera kadin imgesinin
etrafinda dairesel hareketine devam ederken boy plan ve bas plan ¢ekimlerde, 151k huzmelerinin
arasinda daha giiclii bir 15131 kadin imgesinin yukariya uzanan ellerinin arasina dogru inisi

gosterilmektedir.

Kadm imgenin inen 15181 avuglarina alip kalbine dogru goétiirmesi, kalbinin {istiine koyar

koymaz bedeninden sagilan 15181n yiizline yansimasi farkl detay ¢ekimlerle gosterilmektedir.

Patlayan yogun 1sikla birlikte yapmin tavaninda farkli renklerde ve farkli biiyiikliikte i¢ ice

gecmis daireler ve belli belirsiz bir nesnenin yogun 151k i¢inde kadin imgesinin avuglarinda
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belirginleserek ilerleyisi, ilerleyen nesnenin mor renkli bir sise oldugu detay cekimlerle

gosterilmektedir.

A Ll

Sag elinin iistiinde havada duran mor sise ve lizerinde parlayan kiyafetle kadin imge kameranin
ileri kayma (Tracking) hareketiyle boy plan ¢ekimden yavas yavas bas plan ¢ekime dogru

yaklastirilirken, tavus kusu kanatlarini ¢agristiran ¢esitli renkteki arka plan gosterilmektedir.

Isik sacan kiyafetiyle kadin imge iizerinde kanata benzeyen 151kl tiilii geriye atarken melek
imgesini ¢agristirmakta, mor sise 6ne dogru havada biiyiiyerek ilelerken boy plan ¢ekimde

gosterilmektedir.

Reklam filmi, dis kadin sesinin “Alien, Thierry Mugler” sdzleriyle sona ermektedir.
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3.3.10.2. Reklam Filminin Anlatisal Gostergeleri

Reklam filmi, reklam yapimcismin da belirttigi gibi bir doniisiimii (metamorfoz)
anlatmaktadir®®. Gergekiistii bir yaklasimla anlatilan bu déniisiim siireci, dinsel ve soyut
simgelerin metafizik alemden fiziki aleme dogru somutlasan yolculugunu ¢agristirmaktadir.
Reklamda kullanilan giines, ¢6l, ¢dldeki kum tepelerinin piramitlere benzeyen yapisi, binanin
orta dogu oOzellikleri tastyan mimarisi ve motifleri, riizgarin sesi, kadin imgesinin yukariya
kaldirdig1 kollarinin Isis’le benzerligi, sekiz koseli yildiz gibi simgelerin Misir mitolojisindeki
simgelerle benzerlik gdstermesi, Misir mitolojisi tizerinden bir okumay1 miimkiin kilmaktadir.

Reklam filminin ilk sahnesinde gosterilen giines tutulmasi bir doga olay1 olup, reklamda
degisimi, yeniden dogusu simgelemektedir. Bircok mitolojik kaynakta giines farkli sembolik
anlamlar1 ¢agristrmaktadir. “Hititlerde giines, yeryiiziine bolluk ve bereket getiren,
comertligin, bereketin simgesi olarak goriilmiistiir” (Gokhan, 2009: 28). Misir mitolojisinde de
giines, yeniden dogusu ve yasami simgelerken, MO 2500'lerden bu yana, Ra giines tanris1 ve
her seyin yaraticisi olarak simgelesmistir. Yasam, 6liim ve yeniden dogus tanrisi olan Osiris'e
olan inancinda c¢ok yaygin oldugu ve diger biitiin inanglardan daha 6nemli oldugu ileri
stirilmektedir. Osiris’in hem tanr1 hem de insan oldugu, bir tanrinin oglu ve ayn1 zamanda
Misir’in krali olarak yeryiiziinde, yasami besledigi, verimliligin ve bagarmin simgesi oldugu
disiiniilmektedir (Rosenberg, 2003: 255). Osiris, yeryiizii veya uzayda da olsa yasamsal
etkinlik ve bir tanrinin goriiniir sekil altinda biitliin dogan seylerin baslangi¢ ve olusu olan 11kl
ruhlarin arasinda, yeryiiziinde biten her bugday tanesinde, her hayat parcaciginda yeniden
¢ogalma ve dogumu simgelemektedir (Champdor, 1984: 15-16). Bitkilerin baharda yeniden
dogusu Osiris’in yasadiginin belirtisi olarak goriiliirken, bir tanri-insan olarak Osiris’in ayni
zamanda ¢ok ¢ekici oldugu da belirtilmektedir (Rosenberg, 2003: 258).

Osiris’in kiz kardesi ve karis1 olan Isis, Misir’da en biiyiik tanriga olarak, “Yesil
Uriinlerin Hanim1” ve “Bereket Efendisi” gibi adlarla amlmustir. Sevgili ve sadik bir esi, sevgili
ve besleyici bir anneyi simgelemektedir. Bir toprak tanrigasi olarak tiim yasayan nesneleri
yaratan ve yarattiklarini besleyen koruyan Isis’de tanriga oldugu kadar ayn1 zamanda Osiris gibi
bir insan oldugu sdylenmektedir. Isis’in hem igten ve nazik bir kisilige sahip oldugu hem de
kendi bedeninin aromasiyla insanlar1 parflimledigi, bedeninin kokusunu bagka insanlarin sag ve
tenlerine gecirebildigi de ileri siiriilmektedir (Rosenberg, 2003: 264).

Reklam filminde 15181 igeri siizilmesiyle c¢ikan riizgar ve zil sesleri Set’i

cagristrmaktadir. Osiris’in agabeyi ve diismani olan Set, evrendeki kotiiliigli, deprem, firtina

20 https://www. youtube.com/watch?v=QpQn3GFdU80, (erisim tarihi: 15.01.2018).
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gibi dogal afetleri, karanligi, yikimi ve 6limii simgelemektedir. Durmadan iizerinde dolastig1
¢ollerin tanrisi olarak Osiris ve oglu Horus’a karsi entrikalar ¢evirmektedir (Rosenberg, 2003:
259). Col eski Misirlilarin gevresini saran biiyiik bir diigman olarak goriilmektedir. Sicak, kuru
ve ugsuz bucaksizligtyla ¢Oliin, vahsi zehirli hayvanlary, seytani ruhlar1 barindirdigi
diisiiniilmektedir. BoOylece insanlarin yasamasma olanak saglamadigi icin ¢6l Olimii
simgelemektedir (Rosenberg, 2003: 257).

Yukarida anlatilan simgeler reklam filminde yerlerine yerlestirildiginde sdyle bir okuma
ortaya ¢ikmaktadir; Giines 1ginlarinin, yani Ra ve Osiris tlizerinden simgelesen eril enerjinin
aym engelinden kurtulup yeryliziine yansimasi ve kutsal mekanm tavanindan iceriye dogru
stiziilmesi, bu esnada riizgarin sesiyle simgelesen koétiiliik tanrisi “Set”1 kutsal mekandan
kovmasi ve yavas yavas disil enerjiyle sembolize edilen Isis’e dogru yaklasmasi, sekiz kdseli
tavandan siiziilen giines 1sinlarinm sekiz koseli y1ldiz platformu iizerinde duran Isis’in (kadin
imgesinin) sol omuzuna temas etmesi, oradan bedeninin tamamina yayilmasi, eril enejiyle
bulusan Isis’in canlanmasi, eril enerjiyi alan ve her iki kolunu yukar: kaldiran Isis’in enerjiyi
(1s1k demetini) avuglarma alip kalbine dogru gotiirmesi, Isis’in (kadin imgenin) bedeniyle
bulusan enerjinin (151k demetinin) doniisiim siirecini baglatmasi, 151k demetinin patlamasiyla
birlikte tavus kusunun renklerini ¢agristiran renkli motiflerin tavana yansimasi ve mor renkli
bir sigsenin 151k demetinin i¢inden ortaya c¢ikmasiyla de§isim silireci (metamorfoz) sona
ermektedir. Bu siire¢ reklam filminde goriingiisel gostegelerle anlatilmaktadir.

Reklam filminde Isis’in (kadin imgesinin) icerisinde bulundugu, giines 15181mm mekanin
icine girdigi tavandaki sekiz koseli yi1ldiz hem kadin imgesinin basinin tizerinde hem de kutsal
mekanin tabani, kadin imgesinin {izerinde durdugu platformda simetrik olarak gériilmektedir.
Farkl dinsel inanglarda genellikle “yedi kat gokylizii inancinin bir uzantisi olarak sekizinci kat
tanr1 katini temsil etmektedir. Ortadogu'da bulunan eski uygarliklarda kareyle daire arasinda bir
form olan sekizgen (oktagen), yerle gok arasindaki baglantinin gecis evresini de
simgelemektedir. Sekiz insandaki, merhamet, sefkat, sabir, dogruluk, sir tutma, sadakat,
comertlik, siikiir gibi 6zellikleri de ¢agristirmaktadir. Ayrica sekiz, cenneti ayni zamanda
tutulan yolda sona gelmeyi, miikkemmellesmeyi” simgelemektedir (Gékhan, 2009: 45). Yerle
gok arasindaki gegis evresini simgeleyen sekiz koseli yildiz platformu tlizerindeki kadin imgesi
reklam filminde simgesel diizlemde bu evrendeki gegisin kanali gibi gosterilerek ve gercekiistii
bir kimlige biiriindiirtilerek kurgulanmustir.

Reklam filminin ii¢iincii sahnesinde gosterilen, hem birgok inancin kutsal mekanini
cagristran hem de belirli bir inancin simgesi olarak anlamlandirilamayan kurgusal yapi

postmodern mimari anlayisa génderme yapmaktadir. Postmodern mimari Sardar’mn (2001: 190)
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da belirttigi gibi goriintiiler diinyas1 tasarlayip yaratmak i¢in, gelenegi kendine mal etmekte,
onu modern klasizmin parlak yiiksek teknolojisi ve neseli elemanlar1 ile harmanlayip segmeci
bir karigimla yapilar tiretmek i¢in kullanmaktadir. Dolayisiyla ortaya reklamdaki gibi dogu-bati
sentezi melez bir mimariyi ¢agristiran, hem her dinsel inanca génderme yapan hem de belirli
bir dinsel inanca gonderme yapmayan kurgusal bir yap1 ortaya ¢ikmaktadir.

Reklam filminde i¢ mekan olarak kullanilan 365 odali Sammezzano Kalesi 1605'te
Aragon'un Ximenes adl1 Ispanyol soylusu tarafindan Floransa eyaletindeki insa edilmistir. On
dokuzuncu yiizyilda Ferdinand Panciatichi Ximenes miilkiyetini devralmig, 1853-1889 yillar1
arasinda Magribi Geri Cagr1 mimarisiyle her odasi farkli Magribi motiflerle siislenmis, bu
mimari anlayisin en biiyiik 6rneklerinden birisine doniistiiriilmiistiir. Ikinci Diinya Savasi
sonrast liikks bir otel olarak hizmet etmis, sonra bosaltilip kapatilmistir. Ferdinand Panciatichi
Ximenes d'Aragon'un kisaltmasi olan FPXA 1813-2013 adli komite, her biri benzersiz Magribi
motifler tasiyan bu yapiyi, restore etmek ve korumak iizere 2012'de hizmet vermeye
baslamistir?!,

Reklam filminde i¢ mekan olarak kullanilan Sammezzano Kalesinin 365 odasi Misir
mitolojisinde simgesel bir anlam tagimaktadir. Misir mitolojisinde yilin 360 giin olarak
belirlendigi ileri siiriiliirken, 360’a eklenen bes giine, Ra’nin giizel ve nazik karis1 gokyiizi
tanricast Nut’un kocasmi yerylizli tanris1 Geb ve ilahi sézlerin efendisi Tot ile aldatmasina
dayandirilmaktadir. Ra karisina “Higbir yilin hi¢bir ayinda karnindaki c¢ocugu diinyaya
getiremeyeceksin diye haykirdig1”, anne olamayacagini 6grenen Nut’un Tot’dan yardim
istedigi ve Tot’un da ay ile bir anlasma yaptig1 anlatilmaktadir. Tot oyun oynamay1 seven Ay’a
kazandig1 her oyun igin parlak 1siklarindan bir miktar alacagini teklif ettigi Ay’m bu teklifi
kabul ettigi ve Tot’un kazandig1 parlak 1siklarin toplammin beg giine tekabiil ettigi ve bu bes
giiniin 360 giin olan y1l1 365 giine ¢ikardigi, Nut’un bu eklenen bes giiniin ilk gilintinde Osiris’1,
ikinci giin Horus’u dogurdugu ileri siiriilmektedir. Buna gore, Osiris ve Horus un babasi Ra’dir.
Set tigiincii giin, Nefisit ise besinci giin dogmus olup, babalar1 Geb’dir. Dordiincii giin dogan
Isis’in babas1 Tot’dur (Rosenberg, 2003: 261-262). Bu baglamda Sammezzano Kalesi oda
sayistyla, tarihsel ve geleneksel imgeleriyle, reklam filminde gdsterilen gergekiistii dontisiim
slirecinin inandiriciligini pekistirmektedir.

Bununla birlikte reklam filminin i¢ mekani Sammezzano Kalesi batida olmasma ragmen

icinde canlandirilan mitolojik sahnenin Eski Misir’a yani doguya ait olmasi, ayn1 zamanda

21(http://www.turismo.intoscana.it/allthingstuscany/aroundtuscany/sammezzano-castle-a-magical-place-in-
tuscany/), (erisim tarihi: 10.12.2017).



http://www.turismo.intoscana.it/allthingstuscany/aroundtuscany/sammezzano-castle-a-magical-place-in-tuscany/
http://www.turismo.intoscana.it/allthingstuscany/aroundtuscany/sammezzano-castle-a-magical-place-in-tuscany/

249

kalenin i¢ mimarisinde goriilen simgelerin de dogu kiiltiiriinii yansitmasi, postmodern kurgunun
izlerini tagimaktadir. Sardar’mn da belirttigi gibi (2001: 213), postmodern kurgu biiyiilii
gerceklikle ortaya ¢ikmakta, anlatisal (narrativ) gercekligin egemen tislubu, siirrealist olaylarla
ortadan kaldirilmakta ve biiyiilii gercekeilik, “Bati”nin yerlesik gelenekleri sinirlar1 agilmadan
ortaya konulmaktadir. Bununla birlikte Sardar’a (2001: 191) gore, postmodern mimari, antik
olanla olmayan imgeleri ¢agristiran imalar1 igermekte global kapitalizm arasindaki baglant1 bu
postmodern imgeleri ¢agrigtiran kurgular araciligiyla saglanmaktadir. Postmodern yapilar
goriintiiler diinyas1 yaratmak i¢in, yapilarin ardinda toplasim ve ¢agrisim unsurlar1 yaratirken,
global kapitalizmin simdilerde Onceledigi yeni im ve imgelerin nasil {tretildigini
animsatmaktadir. Bu baglamda reklam filminde dogu hakkinda bilinen tiim oryantalist bilgiler,
gergekle diisiin birbirine karistirilmasiyla kurgulanip aktarilmaktadir.

Reklam filminin dérdiincii sahnesinde, kollarmi iki yana agmis sag elinde parfiim sisesi
tutan kadin imgesinin bedeni, tavus kusu motiflerinin siisledigi arkadaki duvarla, eklektik pastis
yontemiyle bir araya getirilmis, kadin imgesinin bedeni tavus kusunun govdesi, duvarlar tavus
kusunun acilmis kuyrugunu c¢agristirir bigimde konumlandirilmistir. Bu  yaklagim
Williamson’un (2001: 41) da belirttigi gibi bir nesneyi, bir imgenin ya da duygunun “yerine
gecirme”, onu “temsil ettigi liriinii”, bu rol i¢inde orijinal nesnenin “yerine gecirerek”, bu
imgenin ya da duygunun anlamimi kendine mal ederek aktarmak istemesinden
kaynaklanmaktadir. Zira tavus kusu Misir mitolojisiyle birlikte bir¢ok kiiltiirde zengin simgesel
anlamlar1 igcermekte, reklami yapilan iirline uygun bir anlam aktarim simgesi oldugu
disiiniilmektedir. Tavus kusu Antik Misir’da gilines Tanris1 Ra’yi, Ortadogudaki dinsel
inanglarda asil bir durus, zarafet, 6zgiiven ve basariy1 simgelemektedir. Bunun yaninda saman
inancinda tiiylerinin koruyucu ozellikleri olduguna inanildigindan, sifalandirma ritiiellerinde
siklikla kullanildigi, ayrica tavus kusunun insanin kendini iyi hissedecegi duygular uyandirdigi,
bunun yaninda bazi inanglarda iyiligi, sabri, sefkati, iyi sansi simgeledigi, hayatina girdigi
kisilerde, olumlu duygular uyandirdig ileri siiriilmektedir??. Tavus kusu ayrica farkli renklerin
birbirine karistig1, anlamli bir biitiin olusturdugu, Lyotard’in (akt. Connor, 2003: 49) belirttigi
gibi “heterojen” yapisiyla postmodern diislinceyi ve globallesmeyi de ¢agristirmaktadir. Bu
baglamda reklam filminde tavus kusu simgesi de dahil olmak iizere, tiim simgelerin tasidig1
anlamlar parfiime aktarilmaktadir, parflim biitiin bu simgesel anlamlar1 tagiyan bir nesneye

doniistiiriilerek sunulmaktadir.

22 http://www.gizlimabet.com/show thread.php?t= 45304, (erisim tarihi: 14.10.2017).
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Bununla birlikte nesnelere anlam aktarimi kiiltiirel diinyada olusturularak moda,
referans gruplary, alt kiiltiir gruplari, {nliler ve medya yoluyla gergeklestirilmektedir.
Tasarimcilar, reklamcilar, tireticiler ve hatta tiiketicilerin de bireysel ya da kolektif rolleriyle
anlam ftriinden tiikketiciye aktarilmaktadir (Binay, 2010: 20-27). Reklamda yer alan sinema
oyuncusu Alexandrina Turcan’in (kadin imgesi) ¢agristirdig1 tanriga, disil enerji, giizellik,
cekicilik, cinsellik, yasam gibi yan anlamlar tiiketiciye onun araciligiyla aktarilmaktadir. Kadin
imgesinin avuglarma aldig1 151k demeti ve semazenlere benzeyen bir donme hareketiyle
insandan melege doniisen bir varligi simgelemektedir. Simgelesen anlama, teknolojinin
yardimiyla fiber optik bir materyalden iiretilip etrafina 151k sagmasi saglanan kiyafet, katki
saglarken gercek {stii gosterilen sahneyle bir biitiinlik olusturmaktadir. Bu durum
postmodernitenin karakteristik 6zellikleri, reklamda teknolojiyi ve en eski mitleri ve simgeleri
bir araya getirmesi ile belirlenmektedir. Daha 6nce de belirtildigi gibi metamorfoz {izerine
kurgulanan reklam filminde 15181 etkisi, giines tutulmasindan, kadin imgesinin insandan
melege doniisiimiine kadar her sahnesinde goriilmektedir.

Sonug olarak reklam filminde Sardar’in (2001: 197) da belirttigi gibi, farkli diinyalar,
kiiltiirler ve ontolojiler yan yana dizilerek, parcalanarak, yeniden yapilandirilarak imkansiz bir
alanda bir araya getirilmis gibi goéziikmektedir. Harvey’in (2012: 64) ifade ettigi gibi, bu
yaklagim Foucault’un “Heterotopia kavramiyla” acikladig1 anlayisla benzerlik gostermektedir.
Sardar’a (2001: 197) gore, farkli diinyalar bu ger¢eklenemeyen uzayda bir araya getirilmesi,
Oteki’nin c¢agdas ve tarihi gercekligini anlamsizlastirmakta, bdylece yerellik duygusunun
kaybolmasima sebep olmakta bu siiregte kimlik meseleleri buharlasan “Oteki”, “Bat1”nin arzu
ve kaygilarma gore sekillendirilebilen bir bos kap haline gelmektedir. Postmodernite Sardar’a
(2001: 198) gore, bir yandan ¢ogulculuk tartigmalar1 yaparmis ayagina yatarken, 6teki yandan
Oteki’nin imgeleri egemen medeniyete gii¢ kullanarak yamanmaktadir. Reklam filmi {iriinii
simgeler araciligiyla anlamlandirirken, modernitenin islevsellik, yararlilk gibi Ggelerine
deginmeden simgesel yoniinii ortaya ¢ikarmaktadir. Bu yaklasimiyla ihtiyac kiiltiiriinden arzu

kiiltiirtine dogru bir donsiimiin gostergelerini de igcerdigi diisiiniilmektedir.

3.3.10.3. Reklam Filminde Anlam Aktarimi: Diizanlam, Yananlam

Reklam filminin giines tutulmasi gorseli ile bagladig: goriilmektedir. Glines tutulmasi
bir doga olay1 olup reklamda degisimi simgelemektedir. Giines, yeniden dogus, yasam, bolluk,
bereket gibi yananlamlar1 ¢agristrmaktadir. Gilines Misir mitolojisiyle iligkilendirildiginde
giines tanris1 Ra’y1 ve onun oglu Osirisi simgelemektedir. Reklam filminde gosterilen ¢dl sicak,

kuru ve ugsuz bucaksizligiyla oliimii cagristirmaktadir. Colde, etrafindaki alt1 siitunu ve
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kubbesiyle konumlandirilmis kurgusal yapi, kutsal bir mekani, dogu-bat1 sentezi melez bir
mimariyi ¢agristirmaktadir. Bununla birlikte hem bir¢ok inancin kutsal mekanini ¢agristiran
hem de belirli bir inancin simgesi olarak anlamlandirilamayan bu kurgusal yap1 postmodern
mimari anlayisa da gonderme yapmaktadir.

Sammezzano kalesinin i¢ yapisi, kurgusal yapinin iciymis gibi gdsterilmektedir.
Kalenin i¢ yapisindaki siislemeler dogu mimarisi motiflerini ¢agristirmaktadir. Kalenin
tavaninda tavus kusu kanatlarini andiran renkler ve motifler Antik Misir’da glines Tanris1 Ra’y1,
Ortadogudaki dinsel inaglarda asil bir durus, zarafet, 6zgiiven ve basari, setkat ve 1yi sansi
simgelemektedir. Cok renkli yapisiyla postmodern diisiinceyi ve globallesmeyi de
cagristirmaktadir. Reklam filminde rol alan sinema oyuncusu Alexandrina Turcan’in iizerinde
durdugu platformun altinda ve tavanda gosterilen sekiz koseli yildiz yerle gok arasindaki
baglantinin gegis evresini simgelemektedir. Sekiz insandaki, merhamet, sefkat, sabir, dogruluk,
sir tutma, sadakat, comertlik, siikiir gibi 6zellikleri ayn1 zamanda yolun sonuna gelmeyi,
mitkemmellesmeyi” simgelemektedir.

Reklam filminde rol alan Alexandrina Turcan, agik ve yukariya kaldirdigi kollartyla ve
arkasindaki tavuskusu kanatlarmi andiran duvardaki siislemeleriyle tanriga Isisi, disil enerjiyi,
giizelligi, cekiciligi, cinselligi, yasami, avuglarina aldigi 1sik demetiyle ve semazenlere
benzeyen bir donme hareketiyle insandan melege doniisen bir varligi, kainatin dongiisiinii, yerle
gok arasindaki baglantiy1 da c¢agristirmaktadir. Alexandrina Turcan giydigi fiber optik
materyalden yapilmis ve 1siklandirilmis kiyafet gergekiistii bir sahneye gercek {istii bir anlam
katmaktadir. Reklam filminde 1s181n etkisi, giines tutulmasindan, kadim imgesinin insandan
melege doniisiimiine kadar her sahnesinde goriilmektedir. Reklam filminde doniisiim temasi
15181 yardimiyla saglanmaktadir. Doniisiim sonras1 Alexandrina Turcan’in bedeninden 151k
demeti iginde ortaya ¢ikan parfiim sisesine, tavus kusu simgesi de dahil olmak {izere reklamdaki

tiim simgelerin tasidigi anlamlar kadin imgesi iizerineden aktarilmaktadir.

3.3.10.4. Reklam Filminin Kodlar A¢isindan Coziimlenmesi

Reklam filmininin degisim temasina uygun olarak iletiler, giines ve 15181 cagristirdigi
yan anlamlar {izerinden anlasilmaktadir. Giines ve 15181 simgesel anlamlar1 bir¢ok kiiltlirde
uzlasimsal olarak bilinmektedir. Reklam filmi boyunca cagristirilmak istenen kutsallik,
degisim, doniisiim gibi anlamlar kadin imgenin (Alexandrina Turcan) durusu, kollarinit yukari
kaldirisi, bakisi, kendi etrafinda doniisti kisacas1i hem bedensel devinimleri hem de mimikleri
yardimiyla aktarilmaktadir. Bu bedensel devinimler ve mimikler de yine birgok kiiltiirde benzer

anlamlar1 tasimakta ve ¢agristirmaktadir.
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Reklam filmindeki hipergergeklik kurgusunda zamansizlik ve uzamsizliga karsi ¢ol,
kurgusal yapi, kurgusal yapmin i¢ goriintiisii uzama dair ipuglar1 vermektedir. Bu uzamin
gosterenleri olarak, kurgusal yap1 ve ici, kutsallik, farkliliklarin birlikteligi gibi yananlamlar
tagimaktadir. Hipergerceklik ve kutsallik duygusuna gonderme yapmak iizere kurgulanan
uzamin kodlar1 reklam filminin s6zsiiz iletisim kodlar1 olarak okunabilmektedir.

Reklam filminde hakim rengin altin sarist oldugu, ancak kahverengi beyaz ve mor
renklerinin de kullanildigi goriilmektedir. Giines 1s1gmin ve altinin rengi olan sari, varlik,
yasam, arzu ve ruhsal gelisim gibi yananlamlar1 tagimaktadir. Sari1 renk ayni1 zamanda canlilik
ve mutlulukla da iliskilendirilmektedir. Beyaz renk iyilik, saflik, temizlik, sadelik ve boslukla
iliskilendirilmektedir (Ambrose ve Harris, 2013: 117-127). Kadin imgesinin altin saris1 saglar1
ve ylizii yasam ve canlilikla, tizerindeki parlak renkli beyaz elbise ise iyilik, saflik, temizlik ve
sadelikle iliskilendirilmektedir. Kahverengi dogal sadeligi, disardaki yasami ve giiven
duygusunu temsil etmektedir. Reklam filminde ¢6l, kurgusal yap1 gibi dis uzamlar bu renklerin
anlamlariyla iligkilendirilmektedir. Parfiim sisesinin rengi olan mor, saltanat, ruhanilik, asalet,
huzur, bilgelik, aydinlanma gibi anlamlar1 temsil etmektedir.

Cekim kodlar1 agisindan bakildiginda; reklam filminde genel plan ¢ekimler daha ¢ok
kadin imgenin uzamla iliskisi vurgulanirken kullanilmistir. Detay plan c¢ekimler ise kadin
imgenin duygu aktarimlarini gostermek i¢in kullanilmastir.

Reklam filminde Sigur Ro6s grubu tarafindan seslendirilen Post-Rock tlirdeki

Brennisteinn (Siilfiir) sarkis1 fon miiziginde kullanilmistir.

3.3.10.5. Reklam Filminin Dizisel /Dizimsel Yapisi
Reklam filminde metninin dizisel yapis1 ikili karsithiklar tizerine kurulmustur. Metnin
dizimselligi ise, secilen birimlerin (sahne) ard arda gelmesiyle olusmaktadir. Bu baglamda

metnin dizisel olarak ikili karsitliklar1 asagidaki gibi goziikmektedir:

Glines — Ay Yer —l Gok
Kadin =)  Erkek Doga —  Kiiltlr
Eril m—  Disil Yerel —)  Global
Yasam —  Oliim Eski —] Yeni
Dogu m—)  Bat1

Insan ——] Melek
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3.3.10.6. Reklam Filminin Metinlerarasihg:

Reklam filmindeki baz1 gostegeler ve miizik Sigur Ros miizik grubunun 2013 yilinda
Kveikur adl albiimiindeki Brennisteinn?? (Siilfiir) adl sarkiya ¢ekilen klibindeki gostergelerle
benzerlik gostermektedir. Hem klipte hem de reklam filminde giines tutulmasi, sarkitlarin ses
¢ikarmasi ve igeriye giinesin sizmasi, erkek figiiriin canlanma hareketi, kadmn figiiriin canlanma

hareketi bu benzerliklere 6rnek olarak gosterilebilir:

3.3.10.7. Alien Reklam Filminin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Tablo 3.10 Alien Parfiim Reklam Filminin Gostergebilimsel Tablosu

Gosterge Gosterilen Gosterilen
Giines Tutulmasi Doga olay1

" Misir veya Ortadogu, Eski Misir
Col e veqen

kiltli, yasam-6lim

Bina Melez bir yap1
Sammezzano Kalesi, Magribi Geri
Cagr1 mimarisi, Kutsal mekan
Tavus kusu motifleri- Asil durus,
zarafet, 6zgliven ve basari

Binanm i¢ yapisi

2014 tarihli Alien
Parfim reklam filmi | Binanin tavani

videosu. Binanin zeminindeki | Sekiz koseli yi1ldiz-yerle gok
motifler arasindaki baglantinin gegis evresi
Mit: Misir mitolojisi Kadin imgesi: Alexandrina Tanps;g, disil enerji, glizellik,
Turcan cekicilik
Zenginlik, Teknolojik
Kiyafet belirleyicilik, Sosyal statii, Kimlik,
Ayricalik

Kadin  imgesinin  kendi| Semazen, kutsallik, kainatin
ekseninde donme hareketi | dongiisii

23 https://www.youtube.com/watch?v=0c6zXSdY Xm8, (erisim tarihi: 12.09.2017).
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SONUC

Bu arastirma kapsaminda incelenen Aydinlanma, modernite, postmodernite siiregleri,
cizgisel bir siire¢ izlememekle birlikte belirli karakteristik &zellikler igermeleriyle
anlagilabilmektedir. Bu siirecler ayn1 zamanda insanin kendini ger¢eklestirme yolunda Oniine
cikan engellere karsi verdigi miicadelelerin tarihi olarak goriiliirken, belirli degisimleri de
ortaya koymaktadir. Aydinlanma ilkeleri dogrultusunda bigimlenen diisiinceler, kiiltiir tarihinde
bir doniim noktasi olustururken, gelencksel toplumdan modern topluma gegis siirecinde
belirleyici bir rol iistlendigi gdzlenmektedir. Insanin doga iizerinde egemenlik kurmak igin,
Aydmlanmanin ilkeleri dogrultusunda sekillenen bilimi ve aragsal akli etkin bir sekilde
kullandig1 bir¢ok alanda tespit edilebilmektedir.

Modernite siireci icerisinde sekillenen bilimsel diislince ve yansimasi olarak teknolojik
gelisme, Sanayi devrimi ile sonuglanirken, insanin aragsal akli etkin kullaniminin bir gostergesi
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Modernite siirecinde iiretilen bir¢ok iirtin hem aydinlanmanin hem
de modernitenin ilerleme diisiincesine hizmet etme amaci tasimaktadir. Bu diisiincenin
temelinde dogaya hakimiyet kurma istegi ve inanci yattig1 gozlenmektedir. Modernite
stirecinde aragsal aklin tiretim alanlar1 ile birlikte ekonomik alandaki yapilanmalarda da
kullanildig1, kapitalizmin yapisi1 incelendiginde ortaya ¢ikmaktadir. Arastrmanin birinci
sorusu olarak belirlenen; Aydinlanma, modernite ve postmodernite siireclerindeki kiiltiirel,
ekonomik ve politik degisimlerin reklamlara nasil yansidigi sorusunun cevabi duragan reklam
ornekleri tizerinden ikinci boliimde agiklanmaktadir. 1920’11 yillarin baglarindan itibaren politik
olaylarin etkisiyle sekillenen iiretim- tiiketim iliskilerinin kiiltiirel alanlardaki yansimalarmin
reklamlara da yansidig1 gozlenmektedir. Ornegin; 1930 ve 1940’1l yillarda savas nedeniyle
insanlarm tasarrufa yonlendirildigi, kadmnlarin calisma ortamlarina daha aktif katildigi,
reklamlarda iirlinlerin savas kosullarindaki kadinlara yardimci olmasi amaciyla iiretilmis gibi
sunuldugu goriilmektedir.

Bunun yaninda modernitenin hem iiretim hem ekonomik yansimasi i¢inde otomobile,
Aydmlanma ilkelerinin ileri siirdiigii ilerleme, hiz, gii¢, 6zgiirliik, dogaya, zamana ve mekéana
hakimiyet gibi bir¢ok anlam yiiklenerek, iiretilen bir meta statiisiinden ¢ikarilip, kiiltiirel
degisimin kaynagi ve bireyin hayat tarzinin yansimasi haline getirildigi gozlenmektedir.
Reklamlarin, kiiltiirii etkileyen ve ayn1 zamanda kiiltiirden etkilenen metalar olarak kapitalist
sistemin varligm siirdiirebilmesi icin Onemli stratejik gorevler iistlendigi bilinmektedir.
Aragsal akil dogrultusunda bi¢imlendirilen kapitalist sistemin varligint daha ¢ok reklamlarin

etkinligiyle siirdiirdiigii goriilmektedir. Modernite siirecindeki degerleri vurgulayan



255

reklamlarin, {riinlerin daha c¢ok islevselliklerinin ve faydalarinin 6n plana ¢ikardigi
gozlenmektedir. Arastrmanin ikinci sorusu olarak belirlenen; Reklamlarin modernite ve
postmoderniteye iliskin niteliklerinin neler oldugu sorusuna yonelik bulgular asagida
aciklanmaktadir.

Buna gore; incelenen Volkswagen Beetle reklaminda, otomobil bilimsel bilginin
onemine ve teknolojik ilerlemeye inang duyan bilim insanlarmin diisiincelerine paralel olarak,
topluma faydali bir ara¢ olarak sunulmaktadir. Otomobilin iglevselligi ve faydalari reklam
boyunca vurgulanmaktadir. Reklam kapitalizm ideolojisi igerisinde yaratilan hem Adorno hem
de Marcuse tarafindan yapay kiiltiir iiretimi ¢ercevesinde degerlendirilen tatil, dinlenme,
eglenme ve tliketim gibi yapay ihtiyaglara ulagsmanin araci olarak gosterilmektedir. Bunun
yaninda otomobil, insana, zaman ve mekan iizerinde hakimiyet kurma ve hareket etme
Ozgiirliigli saglama agisindan da 6n plana ¢ikartilmaktadir.

Toyota kamyonet reklaminda hiz, giic gibi Aydinlanma ve modernitenin gdsterenleri
Toyota kamyonetle iliskilendirilerek sunulmaktadir. Teknolojik alandaki ilerleme, uygarlik
alaninda kaydedilen ilerlemeyle es degerde goriilmektedir. Hiz, gii¢c ve verimlilik nicel dlciilere
basvurularak o6lclilmektedir. Dolayisiyla modern tasitlarin hizli hareket etmeleri ilerlemenin
ispat1 olarak goriilmektedir. Kiiltiirin otomobillesmeyle iliskili degerlerinin psikolojik karsiligi
olarak hiz, giic ve dogaya hiikkmetmeyi i¢ine alan eril bir sahiplenme ve denetleme duygusu
olarak da ortaya ¢ikmaktadir. Otomobilin cazibesi kismen, bireyin teknoloji ilizerindeki
hakimiyetinin, bireysel 0zgiirliigiiniin bir yansimasi olarak vurgulanmakta, giic ve hiz ise
toplumsal statiiniin ve cinselligin somut bir bigimde ifade buldugu, sembolik olarak kiiltiirel
degerlerimizde yer almaktadir.

Mercedes-Benz E 300 modeli i¢in yapilmis reklam filminde hiz, gii¢, performans,
ekrana yansitilan sayisal veriler aracilifiyla bilimsel kanitlar gdosterilerek sunulurken,
Aydmlanma ve modernitenin bilim anlayisini akla getirmektedir. Modern bilim anlayigina gore
bilimsel bilgi mesruiyetini deneysel bilgi sonucunda ortaya ¢ikan nesnelliginden almaktadir.
Yeterli deneysel tabandan yoksun olan eski bilim, her tiir nitelik ve kavrami tutarsiz bigimde
sistemlestirme aliskanligmma sahipken, modern bilim kesinlige, gerceklige ve evrensel degeri
olan genel bir gergeklikle temas noktasi aramaktadir. Reklam filminde bir deneme siiriisii
esnasinda otomobilin neredeyse her hareketinin sayisal verilerle ekrana yansitilmasi bu bilimsel
nesnelligi ortaya koymanin bir ¢abasi olarak goziikmektedir.

Fiat Tempra reklam filminde otomobilin genislik, giivenlik, konfor, hiz gibi 6zellikleri
ve teknik bilgileri, bilen 6zne olarak babanin bilgisine dayandirilarak aktarilmaktadir. Bir erkek

olarak “baba” aklin gostergesi olarak konumlandirilmaktadir. Aklin erkekligi modernitenin
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diisiiniirlerinin yaklagimlarina dayanmaktadir. Bu durum, insanlarin yasam ilkesini olusturan
iki temel bilesen, rasyonel ve irrasyonel i¢in de gegerli kilinmaktadir. Zihin ve akilla iliskili
olan rasyonel erkek cinsiyetine, duyunun ¢alisma alani ait olan irrasyonel ise kadin cinsiyetine
dayandirilmaktadir (Llyod, 1996: 50). Reklam filminde anne, baba ve cocuk/¢ocuklarin
geleneksel cinsiyet rolleri i¢inde gdsterilmesi Marchand’a (akt. Aygiin Cengiz, 2009: 141) gore,
ailenin bitiinlikli, ahenkli ve uyumuna vurgu yapmakta diger taraftan egemenligin ve
otoritenin kaynagini gostererek teknolojik iirlinlerin kullanilabilecegi en uygun ortam olarak
izleyiciye sunulmaktadir.

Barney’s Mens Clothing reklam filminde, Fordist tiretimin, tekli, seri ve tiiketiciye
tercth hakki tanimayan tiretim yapismin degistigini gostermektedir. Bunun yerine, cesitlige
onem veren, tiikketicinin tercihinin dikkate alan ve miisterinin tercihi dogrultusunda {iriin tireten
Post-Fordist liretim anlayismin basladigimi  gostermektedir. Reklam filminin kurgusal
ortaminda Fordist {iretim anlayisinin Post-Fordist iiretim anlayisma doniismesi firmanin
biiylimesinin dogal bir sonucu olarak ortaya konulmaktadir.

Yukarida anlatilan reklamlarin igeriginde vurgulanan degerler modernite ve onun
dayandig1 Aydinlanma projesinin akla ve bilime dayanan sonsuz giiven vurgusu olarak ortaya
cikmakta, degerler yiiceltilirken, bu degerleri tasiyan metalara sahip olanlar; dogayi, toplumu
her alanda bi¢imlendirme yetisini kendilerinde gdérmekte, giiclerini ideolojik yontemlerle
stirekli mesrulagtirma yoluna gitmekteler. Bu baglamdaki sdylem, diinyadaki sorunlarin akil
yoluyla c¢oziilebilecegi, evrensel mutlulugun bu yolla saglanabilecegi bir diinyanin
yapilandirilmas: seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Insanligm; savas, yoksulluk, ¢evre kirliligi,
niikleer tehditler gibi daha bir¢ok sorunla karsi karsiya kalmasi, bu biiylik sdylemin birgok
nedenden dolay1r gerceklesmedigini gostermektedir. Modernitenin dayandigi akil ve bilime
kuskuyla bakilmasina, bunlara yonelik giivensizligin ortaya ¢ikmasma neden olan bu durum
ayni1 zamanda postmodernite slirecine gegisle sonuclanmistir (Sahin, 2007: 360). Postmodernite
stirecinden s0z etmek Featherstone’un belirttigi gibi (2013: 23) kendine 6zgii orglitleyici
ilkelere sahip yeni bir toplumsal yapimin ortaya cikisini isaret eden bir diizen degisikligi,
moderniteden kopusu ileri siirmek anlamina gelmektedir.

Postmodernite Wood’un agikladigi gibi (2003: 205) “6ziinde, geleneksel anlaminda
‘modernite’nin bir tersine ¢evrilisi ve problematik 6n varsayimlarin pek ¢ogunun da tasiyicisi
olarak” goriilmektedir. Modernite, kapitalist ve kapitalist olmayan toplumlar arasindaki tarihsel
ayrim goriislinii benimsemekte, kapitalizmin yasalarini evrensel tarih yasalartymis gibi kabul
etmekte, farkli tarihsel gelisimleri kendi i¢inde biriktiren bir goriise isaret etmektedir.

Postmodernite ise kapitalizmi tarihsel olarak gériinmez kilan ya da en azindan onu dogallastiran
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bir modernite kavramindan tiiremektedir. Buna gore modernite sorunlar1 kaynagi olarak
goriliirken, postmodernite ayni1 sorunlari i¢cermesine ragmen bu sorunlarin iistiini Orterek
goriinmez kilmaktadir. Kapitalist sistem ekonomi alanini, simge diizeyindeki kesintisiz
egemenligin yer degistirmesi ve bu egemenligin gozden gizlenmesinin bir araci olarak
kullanmaktadir. Kapitalizmin bu karmasik diizenleme mekanizmasi ekonomik diizeydeki daha
gercek ve temel bir somiirii sisteminin kilik degistirmis bir iiriinii olarak goriilemeyecek olan
gostergelerin kontrolii yoluyla islemektedir (Connor, 2003: 78).

Postmodernite, giiciinii ve etkinligini uyum karsit1 yapisindan alirken ¢ogulculugu
savunmakta, bu cogulculuk biitiin sosyal alt yapilar1 icermektedir. Postmodernite higbir
cercevesi, hiyerarsisi ve merkezi olmayan, her tiirlii kiiltiirel birliktelige izin vermektedir. Bu
baglamda postmodernite hem ¢cagdas davranislar1 ve aligkanliklari agiklamakta hem de insanlar
icin yeni deneyimler, uygulamalar ve hayat tarzlar1 ortaya koymaktadir. Bu durum esitlik ve
bireysel 6zglirliik getirdigi gerekgesiyle bazi goriisler tarafindan olumlanmakta, bazilarina gore
ise daha iyi toplumsal iligkiler olusturma iddiasiyla ikna edilerek bos zaman ve tiikketim
faaliyetlerinin 6ne ¢ikarilmasiyla sonuglanmaktadir.

Postmodernitede gdsterim, nesnel gerceklige bagvurmaksizin insan hayali araciligiyla
canlandig1 i¢in gergegin insasi anlamina gelmektedir. Gergegin insas1 bu nedenle, gergegin
genellikle oldugu gibi yansitilmadigini, gergegin ticari ya da estetik amagclar i¢in ¢arpitildigini
diisiindiirtmektedir (Firat ve Venkatesh, 1995: 251). Ingiliz Kiiltiirel Calismalarinin
benimsedigi gibi kiiltiirel pratiklerin ve bu pratiklerin gii¢le olan iliskisi reklamlar iizerinden
incelenerek, reklam metinlerindeki gercek amag¢ ve giicle iliskileri tespit edilmektedir. Bu
iligkilerin kiiltiirel uygulamalar1 nasil etkiledigi ve sekillendirdigine bakilmaktadir.
Arastirmanin {iglincli sorusu olarak belirlenen; Reklamlarda kapitalist soylemin modern ve
postmodern reklamlarm hangi O6zellikleri yansittigi sorusuna yonelik bulgular asagida
aciklanmaktadir.

Buna gore; incelenen Toyota Rav4 reklami postmodernitenin karakteristik 6zelliklerini
iceren ve insan hayali araciligiyla, gergekiistii bir yaklagimla reklamin sanal ortaminda gergegin
yeniden inga edildigi gozlenmektedir. Reklam filminde, bir¢ok postmodern metinde karsilasilan
parodik iligki yoluyla ger¢ekligin kurulmasini, gergeklikler arkasindaki ideolojik, tek tarafli,
yanilsamali, farklilig1 reddeden, evrensel ilkeleri, mantigi, akli ve bilimi 6nemseyen bir gelecek
kurgusu yaratma amacini tagiyan ozelliklerin sorgulanmasini saglamaktadir. Reklam filminde
modernitenin hiyerarsi, is boliimiine dayali ¢aligma hayat1, mimarisi, trafik sikismasi tizerinden
cagristirilan modern kent hayati gibi degerleri reklamin sanal ortaminda bir subap ¢ekilmesiyle

ortadan kaldirilmaktadir. Kapitalizm ve onun yapisal degisiklige ugramis ideolojisi gergek
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diinyada varligimi baskin bir sekilde devam ettirirken, Toyota Rav4 modern diinyadan ve onun
degerlerinden kagisin, 6zglirliigiin, farkliligin, dogaya ulagsmanin araci olarak sunulmaktadir.
Insanin bagimlilig, yerine baska bir bagimlilik nesnesi konularak siirdiiriilmektedir.

Yeni Renault HB reklaminda modernitenin hem dogaya kars1 tutumu hem de toplumsal
hayatin her alaninda, aragsal akil dogrultusunda bigimlendirilip uygulanan kurallarina karsi,
yeni degerler ortaya konularak eski degerlerin sorgulanmasi saglanmaktadir. Bu degerlere
yonelik anlam dogallik vurgusu iizerinden insa edilirken, yeni anlam imgelerini yaratma yolunu
acmaktadir. Bu reklam filminde de doga, 6zglirliikk, konfor gibi otomobille iliskilendirilen
ozellikler dolayli yoldan anlatilirken, otomobilin dogaya verdigi zarar ya da fast-food
yiyeceklerin insan sagligi lizerindeki etkisi ya da isin yirmi dort saate yayilan yapisini
sorgulatmamaktadir.

H&M World Recycle Week reklaminda, modernitenin ekonomik yapilanmasi olan
kapitalizmin hem devamliligini saglayan hem de sonuglarindan olan ihtiyag fazlasi ya da asir1
iiretim ve tiikketimin dogada yarattig1 tahribatlar karsitliklar i¢inde sunulmaktadir. Reklam da
dogadaki tahribatin geri doniisiimle engellenebilecegi vurgulansa da iiretilen iirtinlerin (kiyafet)
geri doniisiime uygun olmadig1 bir¢ok kisi tarafindan elestirilmektedir. Bu durumda reklam
iretimin siirekliligini saglama diisiincesini sorgulatmadan, doga dostu yaklasimiyla H&M
logosuna bir deger daha yiiklemektedir. Boylece kapitalist sistem igerisinde varligini bu yolla
devam ettirmektedir. Bunun yaninda reklam filminde farkli kiiltiirlerden kisilerin rol almasi
globallesme diisiincesini ¢agristirirken, ayn1 zamanda bu kiiltiirlere ya da wrklara kars1 saygili
oldugu vurgulanmaktadir. Diger taraftan bagka bir reklaminda sekiz yasinda, etnik kokeni
beyaz olmayan bir ¢ocuga, “Ormandaki en havali maymun” yazili kapiisonlu bir sweatshirt
giydirerek wkeilik yapmaktadir®,

H&M New Autumn Collection reklaminda, kadinlarin modernite siirecinde belirlenmis
cinsiyet rollerinin karsisina, kurgusal mekanlarda ¢ekilmis ve modernitenin sdylemiyle karsitlik
olusturan 6zgiirliik, 6zgiinliik ve farkliliklar1 ¢agristiran goriintiiler yerlestirmektedir. Ironi
yoluyla, modernitenin feminenlige yonelik sarki sozleriyle olusturulan sdyleminin karsisina
goriintiileri yerlestirmesiyle bu sdylemi degersizlestirmekte, bunun yerine postmodernite
sOyleminin bakis acgismi koymaktadir. Bunu yaparken eski metinlerin baglamlarmni
degistirmekte ve onlar1 yeniden farkli baglamlarda sunarak, yeni sunum sayesinde eski

metinlerin yarattig1, geleneksel iist ve alt kiiltiir kaliplar1 hiyerarsisini kirmay1 amaglamaktadir.

Zhttp://www.foxnews.com/lifestyle/2018/01/15/h-m-stores-destroyed-over-controversial-coolest-monkey-
hoodie.html, (erisim tarihi: 13.02.2018).
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Bir yandan yeniden kurgularken yaratmakta diger yandan da eskiyi ironik bakis acisiyla alasagi
etmektedir (Askaroglu, 2015: 116; Turner, 2003: 274). Reklam filmi, parodi modeli yoluyla
modernitenin feminenlige yaklagimini ve sorgulanmasini metinlerin baglamlarini degistirerek
ve onlar1 yeniden farkli baglamlarda sunarak, cinsiyete rollerine yonelik yeni imgelerin
olusturulmasmin yolunu agmay1 amagliyormus gibi goziikmektedir. Ancak bu yaklasimiyla
firma aslinda tiim beden Olgiileri i¢in farkli model ve renklerde kiyafet iirettigine, global
diizeyde hizmet verdigine gonderme yapmaktadir. Boylece kapitalist ideoloji ylizyillardir
stiregelen bir sorunu yiizeysel bir yaklasimla, tiiketim amaciyla kullanmaktadir.

Alien parfiim reklaminda Sardar’m (2001: 197) da belirttigi gibi, farkli diinyalar,
kiiltiirler ve ontolojiler yan yana dizilerek, pargalanarak, yeniden yapilandirilarak heterotopik
bir yaklagimla imkansiz bir alanda bir araya getirilmis gibi goziikkmektedir. Reklam filmi triinii
simgeler araciligiyla anlamlandirirken, modernitenin islevsellik, yararlilik gibi Ogelerine
deginmeden simgesel yoniinii ortaya ¢ikarmaktadir. Bu yaklasimiyla ihtiyac¢ kiiltiiriinden arzu
kiiltiiriine dogru bir doniistimiin gostergelerini de igerdigi goriilmektedir.

Sonug itibariyle modernitenin sdylem ve yapilarini insa eden, devam ettiren reklamlar;
akilciligl, dogay1 kontrol altina almak i¢in miicadeleyi, hizi, 6zdesligi, hiyerarsiyi, kuralciligi,
faydaciligi, toplumsal denetimi, statiiyli, geleneksel degerleri kullanarak insanlar1 tiiketime
yonlendirmektedir. Postmodernitenin sdylem ve yapilarini insa eden reklamlar ise daha ¢ok
Ozgiirlesmeyi, kiiltiirel c¢esitlilige saygiyl, doga ile barig icerisinde yasamayi, farkliligi,
parcaliligi, cinsiyetler arasinda esit temsili, arzunun 6zgiirlesmesini, alt kiiltiirlere saygi gibi
degerler lizerinden insanlar1 tiiketime yonlendirmektedir. Her iki siirecte de kapitalist sistemin
varhigin1 devam ettirmesi i¢in, ihtiyag¢ duydugu tiiketimi saglamanin hedeflendigi

goriilmektedir.
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