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OZET

Amag: Blok zincir teknolojisi sayesinde olusturulan, 6zellikle sanal evrenlerde (Metaverse)
yasanacak gelecek vizyonu ile yiikselen bir deger olan NFT ler; dijital sanat koleksiyonculari,
oyun sirketleri ve likks moda evleri tarafindan kesfedilip pazarlama kampanyalarinda yer
bulmaya baslamistir. Fakat madalyonun oteki yiiziinde yer alan NFT alicilar1 hakkindaki
arastirmalar oldukc¢a sinirhidir. Bu ¢alisma sektorel uygulamalara yol gostermeyi ve literatiire
katki saglamay1 oncelik edinerek, kisilerin NFT satin alirken ortaya ¢ikan gosterisei tiiketim

davranigini ve demografik farkliliklara gore degisen etkisini kesfetmeyi amaglamaktadir.

Yontem: Nicel bir arastirma olarak dizayn edilen ¢aligmada, gosteris¢i tiiketim davranigini
Olcebilmek i¢in Bennett ve Kottasz'in (2013: 37) gelistirmis oldugu {i¢ boyuttan ve on
maddeden olusan sinirli sayidaki sanat eserlerinin satin alimini arastirmak iizere gelistirilen
gosterisei tiikketim 6lgegi kullanilmigtir. Arastirmaya NFT satin almis kisiler dahil edilip online

anket tlizerinden veri toplanmistir. (N=449)

Bulgular: Anket sonuglar1 analiz edildiginde, benzersiz hissetme ve arzulanan bir gruba
uygunluk i¢in NFT satin aliminin daha yaygin oldugu goriilmiistiir. En ¢ok katilim alan ifadeyle
ise, cogunlugun sahip oldugu NFT lerin arzu nesnesine doniistiigii ortaya ¢ikmistir. Ote yandan
demografik degiskenler incelendiginde, statii ifadesi gerekcesiyle NFT satin aliminin
erkeklerde daha sik goriildiigii tespit edilmistir. Statii ifadesi yas degiskeniyle analiz edildiginde
ise aralarinda zayif ancak pozitif yonlii bir iliski oldugu ortaya ¢ikmustir. Farkli iilkelerde
uygulanan anket sonucunda, gosteris¢i tiiketimde kiiltliriin farklilastirict etkisini destekler
sekilde Tiirkiye’de yasayan kisilerde statii ifadesi ve arzulanan bir gruba uygunluk gerekgesiyle
NFT satin alimiin daha yaygin oldugu goriilmiistiir. Test edilen son demografik degisken olan
gelir bagliginda ise, 1000 $ iizerinde gelire sahip olan katilimcilarda statii ifadesiyle NFT satin

aliminin daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Sonu¢ ve Oneriler: Calismanin sonucunda kisilerin ¢evresine benzersiz oldugunu kanitlama
veya parcast olmak istedigi bir gruba uygunlugunu gostermek ihtiyaciyla NFT satin aldigi
goriilmistiir. Ancak gelir seviyesi arttikca statii ifadesiyle de gosterisci tiikketim etkisi goriilerek
NFT satin alindig1 tespit edilmistir. Arastirmada yiiksek katilim alan gosterisci tiiketim ifadeleri
gozetilerek Bourdieu’nun (1996: 209) taklit ve ayrim mekanizmasi olarak kategorize ettigi
gosterisci tikketim davraniglariin farkli motivasyonlarla NFT satin aliminda da yer buldugu
belirlenmistir. Bu arastirma ile 6nemli sonuglar elde edilse de bundan sonraki ¢alismalar NFT

satin almayan kisilerden bir kontrol grubu olusturarak arastirmay1 genisletebilecektir. NFT satin
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aliminda ortaya ¢ikan siirii etkisi, kisilik farkliliklart ya da kurumsal NFT kampanyalarinda
sunulan reel diinya faydasmin satin alima etkisi de arastirilmaya muhtactir. Ote yandan
pazarlama uzmanlar1 ise NFT alicilart i¢in 6nemli bir unsur olan benzersizlik tasviri i¢in
gelistirilen NFT projelerinde smirli arz ilkesine sadik kalmali, topluluk olusturmaya 6zen
gostermeli ve alicilarin sahip olduklar1 NFT’leri sergileyebilecegi dijital sosyal platform
eksiligini gidermelidir. Liiks tiiketim mallar1 satan markalar ise NFT’ler araciligiyla reel
diinyada ayricaliklt miisteri gruplar1 olusturabilecektir. Ancak sanal evrenler vizyonunu goz
ard1 etmeden miisterilerinin dijital ikizlerinin kullanabilecegi NFT mallarinin teknolojik altyap1

caligmalarina da oncelik verilmelidir.

Anahtar Kelimeler: NFT, Blok Zincir, Gosteris¢i Tiiketim, Thorstein Veblen
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ABSTRACT

A STUDY ON NFT PURCHASING IN THE CONTEXT OF CONSPICUOUS
CONSUMPTION

Purpose: NFTs, which are created by blockchain technology have become a rising value due
to future vision of living in virtual worlds (Metaverse), have been discovered and utilized in
marketing campaigns by digital art collectors, game companies, and luxury fashion houses.
However, on the other side of coin, research on NFT buyers is limited. This study aims to
explore individuals' conspicuous consumption behavior when purchasing NFTs and the
changing effects according to demographic differences, with a priority on guiding industry

applications and contributing to literature.

Method: The study is designed as quantitative research. The conspicuous consumption scale,
developed by Bennett and Kottasz (2013: 37) to research the purchase of a limited number of
art pieces consisting of three dimensions and ten items, is used to measure conspicuous
consumption behavior. Participants who have purchased NFTs were included in the study and

data was collected through an online survey. (N=449)

Results: The results of the survey show that the purchase of NFTs for uniqueness and belonging
to a desired group is more common. With the expression that received the most participation, it
was revealed that NFTs owned by the majority turned into objects of desire. Demographic
analysis shows that the reason for purchasing NFTs for status statement is more commonly seen
in men. Also, a weak but positive relationship was found between the status expression and age.
In surveys conducted in different countries, it is seen that in Turkey, the reason for purchasing
NFTs for status statement and belonging to a desired group is more common, supporting the
impact of culture on conspicuous consumption. The last demographic variable, income, showed
that participants with an income over 1000$ were more likely to purchase NFTs for status

statement.

Conclusion and Suggestions: The study showed that individuals purchase NFTs to prove their
uniqueness to their environment or to show their suitability to a group they want to be part of.
However, as income increases, NFT purchases for status expression are also increasing. Lastly,
it was determined that the conspicuous consumption behaviors that Bourdieu (1996: 209)
categorized as imitation and discrimination mechanisms, also found a place in NFT purchasing
with different motivations, considering the expressions of conspicuous consumption that

received high participation. Significant results were obtained from this study, but future



research could expand by creating a control group of people who do not purchase NFTs. The
bandwagon effect, personality differences in NFT purchasing or the effect of real-world
benefits offered in corporate NFT campaigns on purchasing also needs to be researched. On the
other hand, marketing professionals should stick to the limited supply principle in developing
NFT projects in order to represent the uniqueness that is important for NFT buyers.
Additionally, they should pay attention to community building and overcoming for the lack of
digital social platforms where buyers can display their NFTs. Brands selling luxury consumer
goods will be able to create privileged customer groups in the real world through NFTs.
However, without ignoring the vision of virtual universes, priority should be given to the
technological infrastructure developments of NFT goods that can be used by customers' digital

twins.

Keywords: NFT, Blockchain, Conspicuous Consumption, Thorstein Veblen,
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BIiRINCi BOLUM

ARASTIRMA

21. yiizyilla birlikte insanlik; internetin yayginlasmasi, otonom sistemler ve yapay zeka gibi
teknolojik gelismelere tanik olmaktadir. Gelecegin diinyasini sekillendirecek bu teknolojiler ile
insanhigin gilinliik mesgalelerinden siyrilip, sanal evrenlerde dizayn edecegi dijital hayati

yasayacagi ongorilmektedir.

Blok zincir teknolojisi de yeni diinya diizenin ekonomi ve transfer alt yapisini
olusturacaktir. Arastirmacilar, blok zincirin halihazirdaki ekonomik sistemleri kdkiinden
degistirecek kadar giiclii bir inovasyon oldugunu vurgulanmaktadir. Ozellikle dagitilmis defter
teknolojisi sayesinde kamuya acik bir sekilde transfer verisinin sunulmasi ¢igir agict olmustur.
Siiregelen ekonomik sistemde paranin temsili ve degeri arkasindaki devlete duyulan giiven
esasina dayanirken blok zincir tabanli kripto paralarda ve diger teknolojilerde merkeziyetsizlik

esastir (Bamakan vd., 2021: 1).

Blok zincir teknolojisi lizerine insa edilen bir diger dijital varlik olan degistirilemez
jetonlarin yani NFT (Non-Fungible Token)’lerin bugiinkii kullaniminin ilk 6rnekleri 2017
yilinda sergilenmis olsa da pazarlama literatiirline girmesi ve markalar tarafindan pazarlama
unsuru olarak tanmmasi oldukga ge¢ olmustur. Ozellikle 2021 yilindaki yiikselis trendi hem

arastirmacilarin hem de sektdriin dikkatini ¢ekmistir (NonFungible Corporation, 2021: 4).

Dijital sanat koleksiyonculugu, moda ve oyun gibi alanlarinda 6nemli rol oynayan
NFT’lerin gelecegin sanal evrenlerinin de ayrilmaz bir pargasi olacag ilan edilmistir. Ozellikle
tiiketicilerin dijital ikizlerinin sahip oldugu varliklar bir baska deyisle benliklerinin tasviri
NFT’ler {izerinden yapilacaktir (Weber, 2022: 7) Bu gelismeler g6z Oniinde
bulunduruldugunda, insanlik sanal evrenlerde yasayan dijital ikizlere dogru yol alirken NFT

satin alan kisiler, dijital benlik tasviri baglaminda 6ncii etkiye sahiptir ve arastirmaya degerdir.

1.1 Arastirma Problemi

NFT tiiketicileri lizerine George (2022: 32), Haried ve Murray (2022: 3) tarafindan yapilan
aragtirmalarin sayica azligi, NFT tiiketicilerinin kisilik 6zellikleri ve tiiketici davranislar1 gibi

tanimlayict unsurlarinin heniiz kesfedilmedigini kanitlar niteliktedir.

Dokunulamayan ve geleneksel olarak sergilenemeyen dijital sanat eserleri olarak tasvir

edilen NFT’ler bu ozellikleriyle essizdir. Klasik sanat eserlerinden ya da koleksiyonlardan



farklilagmasi sayesinde de satin alanlara dair merak unsurunu arttirmaktadir. Bu arastirma ise
NFT satin alim motivasyonlarina odaklanarak, “Kisiler gosteris¢i tiiketim etkisiyle mi NFT

satin alir?” sorusuna cevap bulmak iizere yapilmistir.

1.2 Arastirmanin Amaci

Arastirma kapsaminda; NFT kavrami derinlemesine ele almmistir. Ozellikle satin alim
motivasyonlar1 ve pazarlama baglamindaki arastirmalar incelenmistir. NFT satin alan kisileri
inceleyen calismanin azlig1 da gozetilerek, alicilarin arastirmaya muhtag¢ oldugu goriilmiistiir.
Bu sebeple arastirma NFT satin alim motivasyonlar1 ile benzerlik gosteren gosterisci tiiketim
boyutlarini referans alarak, gosterisci tilketim davranist ile NFT satin alimi arasindaki iliskiyi

kesfetmeyi amaglamaktadir.

1.3 Arastirmanim Onemi

Literatiirde Wang vd., (2022: 584) NFT ye olan ilgiyi aragtirmis ve NFT lerin bir pazarlama
unsuru olarak ylikselen deger oldugunu ortaya koymustur. George (2022: 32), Haried ve
Murray (2022: 3) NFT satin alim motivasyonlarini kesfedici ¢alismalar yaparken, Chohan ve
Paschen, (2021: 48) AIDA modeli {izerinden NFT pazarlamasini ele almistir. Ancak Hofstetter

vd., (2022: 3) geleneksel pazarlama metotlarinin NFT’ler i¢in yetersiz kalacagini vurgulamistir.

Yapilan ¢aligmalarin adedi ve kapsam kisitlar1 goz 6niinde bulunduruldugunda, pazarlama
uygulamalarinin  gelistirilmesi i¢in NFT tiiketicilerinin arastirllmaya muhta¢ oldugu
goriilmektedir. Bu arastirma ile, literatiirde NFT satin alanlarin gdstermis oldugu tiiketici
davraniglar1 alanindaki yazina katki saglanacaktir. Dolayli olarak pazarlama uzmanlarimin

olusturacagi NFT kampanyalarinda yol gosterici rol tistlenecektir.

1.4 Arastirma Sinirlan

NFT hala yeni olarak nitelendirilebilecek bir dijital varlik oldugu i¢in o varliga sahip olan
kisiler de olduk¢a azdir. Tiim diinyada 2019 yilinda 44 bin alic1 varken, 2020 yilinda 75 bin
2021 yilinda ise 2.3 milyon alic1 olmustur (NonFungible Corporation, 2021: 34) Dolayisiyla
2021 itibariyle baslayan popiilerlesme hareketi yatirim ya da ticaret amactyla NFT alan kisileri
de pazaryerlerine ¢ekmistir. Satin alma niyetindeki bu farklilasma, NFT satin alan kisilere

ulagmanin gii¢liigli sebebiyle ayrica incelenmemistir.



Ote yandan NFT kullanim alanlar1 da farklilasmaktadir. Bir dijital varlik sahibi olmak adina
moda NFT’si almak ile oyun karakterinde kozmetik degisiklikler yapmak ya da “kazanmak
icim oyna” modeli kapsaminda NFT sahibi olan tiiketicilerin motivasyonlarinin farkli olmasi
beklenmektedir. Ancak yeterli 6rneklem sayisina ulagsmak i¢in arastirma belli bir NFT kullanim

alanina indirgenmeden biitiinsel olarak ele alinmigtir.

1.5 Arastirma Siireci

NFT satin alimi ile gosterisei tiiketim iligkisini arastirmak i¢in yapilan bu ¢alisma bes ana
boliimden olusmaktadir. ilk boliim olan girisin ardindan ikinci boliimde literatiir taramasi ve
kuramsal cerceveye yer verilmistir. Bu boliimde NFT’ nin arkasinda yatan teknoloji, tarihsel
gelisimi, kullanim alanlari ve gelecekteki konumu arastirilmistir. Ayni boliim igerisinde
Veblen'den (2005: 61) baglayarak Bourdieu'ya (1996: 31) uzanan gosterisci tiiketim literatiiriine
de yer verilmistir. Gosterisci tiiketim motivasyonlari, iligkili kisilik 6zellikleri ve gecmis

caligmalardan bahsedilmistir.

Ucgiincii boliimde ise arastirma ydntemi belirlenmistir. Nicel yontemler iizerine insa edilen
arastirma i¢in Bennett ve Kottasz'in (2013: 37) gelistirmis oldugu sinirli sayidaki sanat
eserlerinin satin alimini arastirmak iizere gelistirilen gosterisei tiiketim Slgegi uyarlanmistir.
Veri toplamak icin anket yoOntemi tercih edilmis ve secilen Olgek {lizerinden sorular

hazirlanmistir. Dijital topluluklar {izerinden NFT satin alan kisilere ulasilarak veri toplanmistir.

Dérdiincii boliimde ise anket cevaplar tizerinden bulgular raporlanmistir. Analiz sonuglari
ise besinci boliimde tartismaya agilmistir. Son olarak gelecek calismalara ve sektdr uzmanlarina

onerilerde bulunularak aragtirma tamamlanmis ve literatiire katki saglanmstir.

1.6 Tanimlar

Non-Fungible Token: Kopyalanamayan, ikame edilemeyen, alt boliimlere ayrilamayan, bir
blok zincirine kaydedilen, orijinalligi ve miilkiyeti onaylamak icin kullanilan benzersiz bir

dijital belirtectir (Merriam-Webster, t.y.)

1.7 Kisaltmalar
AIDA: Awareness-Interest-Desire-Action

CEO: Chief Executive Officer



KMO: Kaiser-Meyer-Olkin
NFT: Non-Fungible Token

PFP: Picture for Proof

URL: Uniform Resource Locator

VIP: Very Important Person



IKiNCi BOLUM

KURAMSAL CERCEVE VE HIPOTEZLER

2.1 NFT (Non-Fungible Token): Degistirilemez Jeton
2.1.1 Blok Zincir Teknolojisi

Blok zincir, neredeyse tiim kripto para birimlerinin kalbinde yer alan yenilik¢i veritabani
teknolojisidir. Bir veri tabaninin 6zdes kopyalarini tiim agda dagitarak, sistemi ele gecirmeyi
veya degistirmeyi imkansiz kilmaktadir (Curry ve Rodeck, 2022). Ote yandan, blok zincir
teknolojisi bir uygulamanin ya da servisin herhangi bir araciya ihtiya¢ duymaksizin
merkeziyetsiz ve otoriteden arindirilmis sekilde calismasini saglamaktadir (Christidis ve
Devetsikiotis, 2016: 2292). Bir diger 6zelligi ise, ag lizerinden yapilan transferlerin; ilki imza,
ikincisi ise dogrulama olmak {izere iki agamadan olugmasidir. Yapilan transferlerde; gonderici
veriyi iletirken imza ile sifreler, transferin alicisi ise dogrulama asamasi sayesinde orijinal
veriye ulasabilmektedir (Zheng vd., 2017: 558). Bu ozellikler gbz oniine alindiginda, bir
aragtirma ve danigma grubu olan Gartner, blok zinciri en stratejik on teknolojiden biri olarak

belirlemistir (Panetta, 2019).

Merkezi olmayan sekilde yonetilen dagitilmig defter teknolojisi olan blok zincir, ilk olarak
kripto para birimi Bitcoin'in arkasindaki teknoloji olarak giindeme gelmistir. (Cong ve He,
2019: 1754). Nakamoto (2008: 5), 2008 yilinda “Bitcoin: A Peer-to-Peer Electronic Cash
System” adli tanitim belgesini yayimladiginda, yasal paralar gibi giiven esasina dayanmayan,
bunun yerine blok zincir ag1 lizerinde ugtan uca dogrulanan islemleri kaydeden elektronik para
birimi fikrini detaylandirarak Bitcoin’i kitlelere duyurmustur. Ancak blok zincir yalnizca
Bitcoin ile sinirlt kalmamistir. Akabinde birgok kripto para, akilli kontrat ve NFT teknolojisinin
dogmasini saglamistir (Curry ve Rodeck, 2022)

NFT kavrami, Bitcoin’e gore yeni bir kavramdir. Blok zincir teknolojisi ve en bilinen kripto
paralardan biri olan Ethereum’un ortaya ¢ikmasi ve gelismesiyle pazarda bilinir hale gelmis
(Wang vd., 2022: 584) ve pazardaki oyuncular tarafindan “dijital varlik” olarak tanitilmaya
baslanmistir (Wang vd., 2022: 585)

Blok zinciri teknolojisi her NFT nin benzersiz ve 6zgiin olmasini saglayarak hem satict hem
alic1 i¢in varligin degerli olmasini saglamaktadir (Dowling, 2022: 1). Hala NFT lerin geligimi
ve yayginlagsmasinin erken donemlerinin yasandigi goz oniine bulunduruldugunda, yaygin

olarak Ethereum tabanli blok zincir platformlarinda NFT ticareti yapilmaktadir (Wang vd.,



2022: 585). Bu yakin iligki incelendiginde NFT fiyatlarinin Bitcoin ve Ethereum fiyat
degisikliklerinden etkilendigi ancak NFT’lerin fiyat degisiminin kripto paralari etkilemedigi
goriilmistilir. Dolayisiyla burada tek tarafli bir etkilesimden s6z edilebilmektedir (Ante, 2022:
221).

2.1.2 NFT Kavrami, Tamimi ve Kapsam

NFT; merkezi olmayan, sahiplik ge¢misi kaydi1 bulunan, kamuya agik bir blok zincirinde
basilan (minting), depolanan ve ticareti yapilabilen benzersiz bir veri birimi olarak
tanimlanmaktadir (Ante, 2022: 216). Degistirilemez (non-fungible) kavrami onun essiz bir
varlik olarak smiflandirilmasima sebep olmaktadir. Ote yandan degistirilebilirlik; para veya
kripto paralar i¢in karakteristik bir 6zelliktir. Bir dolar diger bir dolar ile degistirilebilirken NFT
varliklart i¢in degistirilebilirlik miimkiin degildir. Sahip oldugu 6zellik; ayrigmasina, deger
kazanmasina ayn1 zamanda bu 6zelligi isminde tagimasina sebep olmustur (Dowling, 2022: 1).
NFT'ler; resimler, fotograflar, videolar, sosyal medya gonderileri, URL'ler hatta sertifikalar
dahil olmak {lizere, benzersiz bir iiriiniin tanimlayicisi olarak iliskilendirilebilecek ve blok
zincirinde saklanabilecek herhangi bir bilginin veya dijital varligin sahipligini temsil etmektedir

(Hofstetter vd., 2022: 2).

Herhangi bir kisi NFT olusturdugunda, aslinda farkli teknik standartlar barindirabilen akilli
sozlesmelerde saklanan kodu calistirmaktadir. Her jeton dogrudan bir Ethereum adresine
baglidir, benzersiz bir tanimlayicist bulunmaktadir ve kripto para cilizdanlar1 arasinda islem
gérmektedir (Weber, 2022: 4). 1lgili transferlerle, dijital varliklar merkeziyetsiz ve denetimsiz
bir sekilde aktarilmaktadir (Lee vd., 2021: 35). 2017 yilindaki pazar hareketliligi Ethereum
tabanli olmayan projelerin de gelistirilmesini saglamistir. Artan ilgi ve bliyliyen piyasa degeri
onciiliigiinde, EOS, Algorand ve Tezos gibi farkli blok zincirleri NFT'leri desteklemeye
baslamigtir. Akabinde OpenSea, SuperRare ve Rarible gibi pazar yerleri, kisilerin NFT ticareti
yapmasini saglamak i¢in kullanima acilmistir (Bamakan vd., 2021: 2). Ancak mevcut NFT
ekosistemleri birbirinden izole edilmistir. Kullanicilar bir dijital {iriin tiiriinii se¢tikten sonra
bunlar1 yalnizca ayni ekosistem yani ag icerisinde satabilmekte ya da satin alabilmektedir.
Bunun nedeni, altta yatan blok zincir teknolojisidir. Birlikte ¢alisabilirlik yani blok zincirler
arasi iletisim kisitt NFT lerin kitlelere yayilimi i¢in engel teskil etmektedir (Wang vd., 2021:
15).

NFT basma iglemi blok zincirinde olusturulduktan sonra, takip eden her alim satim islemi

kaydedilir. Boylece zaman i¢inde dijital varligin ge¢mis satis kayitlari olugsmaktadir. Tasarimcei,



sanatg1 gibi Ureticilerin yani sira sonraki sahipleri de blok zincirinde kamuya agik olarak yer
almaktadir. Isteyen herkes bu kayitlara ulasarak bir NFT'yi dogrulayabilmektedir (Hofstetter
vd., 2022: 2). NFT’lerin sahip oldugu ii¢ 6zellik dijital pazarda orijinal sahipligi gosterme
konusunda problem ¢éziicii olarak tanmimlanmustir. Oncelikle, para ve kripto paralarmn aksine
her bir birimi birbiriyle degistirilebilir olmamasi her bir NFT yi biricik kilar, bu sayede varlik
degeri, sahiplik gecmisi, satis haklar1 gibi 6zelliklerine dogrudan baglidir. Ote yandan NFT’ler
degismezdir. Degismezlik, NFT'lerin bir blok zincirine yani merkezi olmayan bir bilgisayar ag1
ve agdaki her kaydi dogrulayan algoritmalarla kaydedilmesinden kaynaklanmaktadir. Son
olarak ise NFT'ler seffaftir; dogrulandiktan ve dagitilmig deftere kaydedildikten sonra, NFT
varliklar1 ve miilkiyeti tiim taraflar i¢in seffaf bir sekilde sunulmaktadir (Wilson vd., 2022:
666).

Gorliniim, ender bulunurluk, fayda ve benzeri bir¢ok ozellik, bir varligin kimligini ve
dolayistyla degerini belirlemektedir (Chohan ve Paschen, 2021: 2). Dijital varlik olan NFT ler
de fiziksel finansal varliklarla karsilastirildiginda degerleme baglaminda emtialara
benzetilmektedir. Dijital de olsa sahipligi bulunan ve bir bagkas: tarafindan satin alinabilen
NFT’ler, 6zellikle siirli tiretim gibi az bulunurlugu vurgulayan 6zellikleriyle emtia satin alma

davranisi ile benzerlik gosterebilmektedir (Chohan ve Paschen, 2021: 46).

Genel kanin aksine, fiziksel varliklar da fotograflama, video kaydina alma, tarama yoluyla
sanal nesneler veya temsiller olarak dijitallestirilebildikleri  siirece =~ NFT'ye
doniistiiriilebilmektedir (Hofstetter vd., 2022: 2). Buradan yola ¢ikarak, fiziksel sanat parcalari
ve koleksiyon alim satimmi yapan Christie’s ve Sotheby’s platformlar1 da gelecegin

teknolojilerine hizla adapte olarak kendi NFT pazaryerlerini kurmuglardir (Weber, 2022: 7).

2.1.3 NFT’nin Diinii, Bugiinii ve Yarmi

NFT’nin tarihsel seriiveni Sekil 2.1°de gosterildigi gibidir. Blok zincir teknolojisi ile baglayan
yolculuk, degistirilemezlik 6zelliginin gelistirilmesi ile iinlii NFT projelerini ortaya ¢ikarmistir.
Projelerin toplumda ses getirmesi, kitleler tarafindan NFT’lere olan ilgiyi arttirmis ve sanatgilar
ile alicilar1 birlestiren pazaryerlerinin kurulmasina 6n ayak olmustur. Uygun ortamin

olusmasiyla birlikte de 2021 yilinda NFT’ler en parlak yilin1 yasamigtir.
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Sekil 2.1 NFT Zaman Cizelgesi

2.1.3.1 ilk Adimlar

NFT'lerin ilk 6rnekleri, 2012 yilinda Bitcoin agi iizerinde olusturulan Colored Coin olarak
adlandirilan deneysel varliklardir. 2018 yilina gelindiginde ise Ethereum, ERC-721 standardin1
iceren bilgisayar oyunlarinda blok zincir kullanimmi desteklemek icin 6zel bir jeton
gelistirmistir (Shilina, 2021: 4). Daha sonrasinda NFT olarak adlandiracagimiz bu teknoloji,
strastyla; CryptoKitties, Cryptopunks, Bored Ape Yatch Club gibi popiiler sanat projeleriyle
bir fenomen olarak tiiketicilerin karsisina ¢ikmistir (Weber, 2022: 7). Google Trendler’de yer
alan analizlerde, NFT kavraminin ilk fark edilmesinin 2017°de yasandigi, ancak kitleler
tarafindan asil kesfinin 2020 yili itibariyle oldugu goriilmektedir (Google Trendler, t.y.).
2021'de ise NFT ekosistemi tarihi zirvesini gorerek benzersiz bir oranda biiyiimiistiir (Shilina,
2021:4). Bir 6nceki yila gore; alim satim islemi 213 kat, alic1 say1st 30 kat, fiyat ortalamasi ise

44 kat artmistir (NonFungible Corporation, 2021: 34).

NFT teknolojisi Gartner’in da dikkatini ¢ekmistir. Teknoloji triinleri i¢in 6zel olarak
gelistirilen “hype cycle” grafiginde NFT’ye de yer verilmistir (Perri, 2022). Hype Cycle
grafiginde, bir teknolojik gelisme yasandiktan sonra zaman igerisinde yasanacak evreler
gorsellestirilmektedir. Dongiiye gore bir teknolojinin giin yiiziinii ¢ikmasiyla birlikte; yenilik
tetikleyicisi, asir1 beklentilerin zirvesi, hayal kiriklig1 ¢ukuru, aydinlanma egimi ve verimlilik
platosu olmak iizere zaman igerisinde bes evre yasanir (Gartner, t.y.). 2021 ve 2022 i¢in
hazirlanan Hype Cycle raporlari incelendiginde; NFT nin 2 ile 5 y1l arasinda bilinirlige sahip
oldugu ve heniiz asir1 beklentilerin zirvesi olarak adlandirilan ikinci evrenin sonunda yer aldig1
tespit edilmistir. Uriinlesme adimlarmin atilmasi ilk evre olan yenilik tetikleyicisinin

tamamladigin1 gosterirken, sektorde Oncii sirketlerin dogmasi ve bir takim basar1 hikayelerinin



yazilmas: ise ikinci evreyi tamamlamaya yakin oldugunu kanitlar niteliktedir. Ozetle bir
teknolojik gelismenin kitleler arasinda akima doniistiigii, herkesin bilgi almaya ve teknolojinin
bir parcast olmaya calistigi, bilinirliginin arttigi asamada tamamlanirken, basarisiz olan
yatirimlarin elendigi, kullanicilar tarafindan benimsenmeyen iiriin ve ¢ézlimlerin piyasadan

silindigi li¢iincii evre baglayacaktir. (Perri, 2022; Gartner, t.y.). (Sekil 2.2)
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Kaynak: Perri, 2022'den uyarlanmigtir.

2.1.3.2 Miicadele Edilmesi Gereken Tehditler

Ik giinden itibaren goriilen yiikselis trendi, kripto para piyasalarinin gegirdigi ay1 piyasasi
ile sekteye ugratmistir. Aktif ciizdan sayis1 2022 ocak ayindan eyliil ayina kadar 400.000’den
200.000’e gerilemistir (NonFungible Corporation, 2022: 30). Ante (2022: 220) 2021 yilinda
yapmis oldugu analiz ile kripto para borsasi diislisteyken, NFT piyasasinin da olumsuz
etkilenecegini tespit etmis ve tiiketicilere uyarida bulunmustur. Kripto para piyasast
hareketlerinin yani sira, otantiklik belirsizligi ve giivensiz ortam da tiiketicileri uzaklagtirmistir.
Herhangi bir eseri kopyalamak “resmi farkli kaydet” islemi kadar kolay oldugu i¢in ¢ok {inlii
sanatcilarin eserleri dahi calinmigtir. Bu sanatgilardan biri de diinyanin tek kisi tarafindan satin
alinan en pahali NFT’sini (69,3 milyon dolar) tasarlayan Beeple’dir. Kendisi bu siireci

“NFTjacking” olarak isimlendirmistir. NFT ler icin en biiyiik pazaryeri olan OpenSea bile,
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kendi platformunda basilan tiim eserlerin en az %80’nin taklit ya da eser hirsizlig1 olarak
nitelendirmektedir (George, 2022: 43). Ote yandan, son zamanlarda NFT lerin ad1 para aklama
islemleriyle de birlikte anilmaya baslanmustir. Islemler kamuya acik dagitik deftere
kaydedilmesine ragmen, alicilar anonim kalabilmektedir hatta birden fazla clizdana sahip olan
kullanicilar, NFT satin alma islemi goriiniimiinde kendi ciizdanlar1 arasinda transfer

gerceklestirebilmektedir.

Piyasada karsilagilan bir diger kotliye kullanim 6rnegi de spekiilatif projelerdir. Hizli bir
trend yakalamak i¢in birgok toplulukta paylasilan igeriklerle, projeler oldugundan daha
kapsamli ve degerli gosterilmektedir. Pek tabi piyasaya sunumun ve ilk satislarin ardindan
koleksiyon hizla deger kaybetmektedir. Maddi kayiplar kadar 6nemle ele alinmasi gereken bir
diger baslik da karbon ayak izidir (Weber, 2022: 10). Ethereum ag1 iizerinden yapilan islemlerin
cevreye zarari ile ilgili yayinlanan rapora gore her bir NFT islemi ortalama 30 kWh
harcamaktadir. Bu da ABD’deki ortalama bir evin giinliik elektrik ihtiyacna denktir. Ote
yandan bir yilda Ethereum ag1 lizerinden yapilan islemlerin tiikettigi elektrik, Kosta Rika’nin
yillik tiiketimi kadardir. Elbette karbon ayak izi g6z oniine alindiginda Tezos aginin Ethereum
agma gore 35.000 kat daha az enerji kullanmasi, gozleri Ethereum’a ¢evirmistir. Eth2 agina
gecisle birlikte enerji tiiketim miktarinin azalacagi 6ngoriilmektedir. (Cointelegraph Research,

2021: 67)

2.1.3.3 Umut Vadeden Gelecek Vizyonu

Gartner (Perri, 2022), “siiriikleyici deneyimleri genisletin” baslig1 altinda yiikselen
oncelikli teknolojilere dikkat ¢cekmektedir. Yapilan arastirmada bireylerin sanal ekosistemlerde
yaratacaklar1 yansimalarina yeni deneyimler kazandirmasinin dncelikli olacagi vurgulanmaistir.
Bu ifadedeki sanal deneyimler dijital ikiz kavramini ortaya ¢ikarmaktadir. Dijital ikizler i¢in
yeni lirlinler, servisler ve deneyimler gelistirmek 6nem kazanacaktir. Sunulacak hizmetlerin ise

dijital para birimleri ile iligkilendirilmesinin elzem olmas1 beklenmektedir.

Siiriikleyici deneyimlerin sac ayaklar1 olarak belirtilen trend teknolojiler; dijital clizdanlar
tizerinden olusturulan merkezi olmayan kimlikler, yapay zeka tarafindan yonetilen dijital
kisiler, herhangi bir ¢alisan igveren bagi bulunmayan yalnizca 6zgiil bir proje ya da is i¢in bir
araya gelen kisileri bulusturan platformlar, birden fazla fonksiyonu ve amaci bir arada
bulunduran siiper uygulamalar, kullanicilarin kendi kimliklerini ve verilerini kontrol etmelerini
saglayan merkezi olmayan web uygulamalar1 gelistirmeye yonelik Web3 teknolojisi, dijital

ikizler i¢in sanal deneyimlerin adresi Metaverse’ler ve son olarak dijital varliklarin veya
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tokenize edilmis (jetonlastirilmis) fiziksel varliklarin sahipligini kamuya agiklayan blok zincir

tabanlit NFT lerdir.

NFT uygulamalar1 ve etkileri, teknik ve yasal kisitlarin Gtesine gegerek, gelecekte
pazarlama {izerinde derin bir etkiye sahip olacaktir. Pazarlama hedeflerine deger katarak bir
promosyon ya da strateji 0gesi olarak ele alinacaktir (Kaczynski ve Kominers, 2021). Hatta
NFT’lerin vizyonu goz Oniinde bulunduruldugunda, iiretilen her bir igerik (gorsel, hikaye,
yorum, tweet vb.) ticareti yapilabilir bir jetona doniisecektir (George, 2022: 45) Igerik iireticileri
de bu akima uyum saglayarak iiretimlerini NFT lere transfer edebilirlerse, tek seferlik satis ya
da telif hakki gibi takibi zor gelir yontemlerindense dmiir boyu her bir transfer isleminden telif
karsiliginda komisyon alarak gelir elde edebileceklerdir (George, 2022: 45; Hofstetter vd.,
2022: 3). Hatta sanatcilarin dijital ¢alismalarinda araci olmadan gelir elde etmeleri i¢in bir yol
acmaktadir. Ozellikle ikincil piyasa satislarindan telif hakki kazanma olasilig1, sanatgilar ve

icerik olusturanlar i¢in olumlu bir etki yaratacaktir (Weber, 2022:12 ).

Yan1 sira, NFT teknolojisi tiiketicilerin tiglincii partilerle paylastigi bilgileri de
etkileyebilecektir. Gilinlimiizde dahi, kisiler kendi sosyal medya gonderilerini, yorumlarini vb.
iceriklerini NFT olarak basabilmektedir. Ornegin 2021'de Twitter CEO'su Jack Dorsey ilk
tweet'ini 2,9 milyon dolara NFT olarak satmistir. Bu tiir 6rnekler, taninmis simalar, ig adamlari
gibi kamuya mal olmus kisiler tarafindan tekrarlansa da kitlelerin benzer sekilde jetonlastirilmis
icerik olusturmaya ve paylagim yapmaya hazir olmasi pazari degistiren davranig olacaktir

(Hofstetter vd., 2022: 3).

Teknolojik yetersizlik inancinin yani sira rakipleri ve pazarda yapilan diger projeleri “bekle
ve gor” politikasi, pazarlama uzmanlariin NFT projeleri gelistirmek igin sahip olduklar
tutkuya engel olmaktadir. Ancak dijital platformlar, sosyal medya, fintek ve diger birgok yenilik
gibi blok zinciri ve NFT'leri de en erken benimseyip kurumlarina adapte edebilen uzmanlarin,
en cok fayda saglayacak kisiler olmasi beklenmektedir (Harvey vd., 2018). Pazarlama
uzmanlarinin ¢ekimser tavrina ragmen, teknoloji devlerinin metaverse'yi hayata gecirmek i¢in
iddiali planlar1 siirmektedir. Arttirilmis gergeklik gozliikleri ve sensdrler gibi yeni teknolojilerin
katilim1 ve ekosistemin agamal1 gelisimi ile sanal diinyanin hatta dijital ikizlerin ontimiizdeki
yillarda hayatimizi temelden degistirecegi Ongoriilmektedir (Cointelegraph Research, 2021:
47).
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2.1.4 Kullanim Alanlari
2.1.4.1 Moda

NFT’nin moda diinyasinda yiikselen bir deger oldugu biiyliik moda evleri tarafindan da
tescillenmistir. Balenciaga, Gucci ve Louis Vitton simdiden dijital defileler ve sanal kiyafetler
gelistirmistir (Wang vd., 2022: 584). Biinyesinde Balenciaga, Gucci’nin yani sira ondan fazla
liiks tiiketim alaninda hizmet eren moda evini barindiran Kering Group 2021 de oldugu gibi
2022 raporunda da proaktif yatirnmlar vurgusu ile teknolojik altyapi, dijital kanallar ve inovatif
araglara olan yatinmin siirdiiriilecegini aciklamistir (Kering, 2022: 33). Liiks moda
endiistrisindeki NFT uygulamalarini inceleyen bir vaka g¢alismasi; markalarin NFT’ lerden
fayda saglamak icin; benzersizlik, nadir bulunurluk, kiiltiirel ifade giicili, sanal fiziksel
deneyimlerin birlesimi ve topluluk olusturma kavramlarinin is modellerine uyarlamasi

gerektigini ortaya koymustur.

Kiiltiirel ifade modanin her daim bir parcasi olarak kabul edilmektedir. Dijital diinyaya
transfer oldugunda da bu iliski stirdiiriilmiistiir (Emma, 2022: 37). En iyi 6rneklerinden biri
Dolce&Gabbana markasinin ¢ikardigi NFT koleksiyonunda yer alan ve Venedik bayragini
temel alan “The Lion Crown” eseridir. Danny Maegaard 292,82 Ethereum ddeyerek satin aldig1
eserin, kendisinde Venedik sehrine duydugu derin sevgiyi uyandirdigin1 ve satin alma isteginin

arttigin1 sdylemistir ( The New York Times, 2021).

Bir toplulugun parcasi olmak diger NFT tiirleri gibi moda NFT’lerinde de alicilar i¢in bir
motivasyon olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dijital topluluklar iizerinden kitlelere seslenirken,
bir yandan da VIP misteri gruplar1 yaratip fiziksel magazalarda avantajlar sunulmasi
gerekmektedir (Emma, 2022: 43) Topluluk olusturmak i¢in ise, markalarin Discord basta olmak
tizere Telegram, Twitter vb. dijital platformlarda aktif olmasi gerekmektedir (Sonmez

Karapinar, 2022: 68).

Liiks moda evlerinden biri olan Louis Vitton hem toplulugunu bir araya getirmek hem de
Chohan ve Paschen'in (2021: 6) vurguladig1 gibi miisterilerini kutlamalarin bir pargas: haline
getirecek ¢Oziim iretmigtir. Kurucusunun 200. dogum giinii serefine bir mobil oyun
geligtirmigtir. Diinyanin en iinlii NFT sanatgilarindan Beeple da markaya 6zel NFT’ler
tasarlayarak oyunun igerisine yerlestirilmesini saglamigtir. Oyuncular, hem markanin
kurucusunun Paris’e gelme ve moda evini kurma seriivenine eslik ederken hem de arzu nesnesi
olarak yerlestirilen 6zel tasartm NFT’lere sahip olmanin heyecanin1 yasamaktadir (De Klerk,

2021).
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NFT’lerin moda endiistrine katacagi bir baska deger de otantiklik dogrulamas1 olacaktir.
Sahipligi ayirt etmek ve miinhasirhig: stirdiirmek icin sirketler dijital NFT'leri fiziksel 6gelerin
icine yerlestirmeye baslayacaktir. Markalarin taklit tirtinleri, NFT'ler kullanilarak tamamen
ortadan kaldirilmasa da azaltilabilecektir. Ote yandan moda endiistrisi fiziksel {iriinlerin satisina
dayandig1 i¢in, NFT'lerin bunlarin yerini almasi pek olasi degildir. Ancak liikks moda
markalarinin NFT leri bir uzant1 olarak kullanmalar1 ya da miisterilerinin dijital ikizleri i¢in

varlik liretmeleri onlar i¢in kazangli bir potansiyel sunmaktadir (Rehman vd., 2021: 3).
2.1.4.2 Oyun

NFT’lerden 6nce de Fortnite, Counterstrike ve League of Legends gibi oyunlarda dijital
varlik sahibi olmak oldukc¢a kiymetliydi. Oyun i¢i giiclendiriciler satin alindig1 kadar herhangi
bir fonksiyonu olmayan kozmetik degisiklikler de oyuncular tarafindan satin alinmaktadir.
Oyuncularin karakterlerini 0zellestirmek i¢in yaptigi harcamalar NFT’nin bu sektor igin
uygunlugunu kanitlar niteliktedir. Oyunun sunmus oldugu karakter 6zellestirmeleri ile sinirli
kalmayarak her oyuncu kendi karakterini oyun i¢in gelistirilmis NFT ler ile donatabilecektir.
Ote yandan, giiniimiizde oyun sektdriinde alinan varliklar ikincil piyasalarda gergek paraya
doniistiiriilebilmektedir. Ancak oyun sirketleri hizmet kosullar1 geregi varlik ticaretinin disinda
durmak zorunda kalmigtir. Halbuki NFT teknolojisi ile yasal olarak bu genis pazarin pargast
olmak miimkiin olacaktir. Oyun sirketleri oyunlarin igerisinde NFT varlik pazarlarini

konumlandirip ek gelir modelleri olusturabilecektir (Choi ve Choi, 2022: 555).

Video oyunlar, ilk olarak “oynamak i¢in 6de” modeli ile oyun kaseti veya CD
formatinda oyuncularin karsisina ¢ikmistir. Zaman igerisinde gelisen teknoloji oyun i¢i reklam
gosterimlerine olanak saglayarak istah acic1 bir model olan “licretsiz” modelini yaratmistir. Bu
model oOzellikle mobil cihazlar tarafindan popiilerlestirilmistir. “Kazanmak i¢in oyna”
modelinin ise oyun sektoriin yeni nesil gelir modeli olacagi iddia edilmektedir. Halihazirda
kazanmak i¢in oyna gelir modeline dayanan oyunlarda NFT’ler tiiketicilerin karsisina
¢ikmaktadir. Ozellikle Asya’da popiilerlesen CyrptoKitties, oyun projeleri igin dncii etkiye
sahiptir (Weber, 2022: 8). CyrptoKitties, ilk projelerden biri oldugu i¢in sinirl sayida NFT’si
olmasina ragmen, NFT satislarina sinirlilik 6zelliginin etki etmedigi goriilmiistiir. Yapilan
aragtirmada, oyunda yeterli sayida oyuncu yoksa, fiyatlarda hizli bir sekilde devaliiasyon
yasandig1 tespit edilmistir (Serada vd., 2021: 475). CryptoKitties’in izinden gelen blok zincir
teknolojisi tlizerine gelistirilmis Axie Infnity isimli oyunda ise oyuncular 6nce Ethereum
hesaplarin1 baglayip ardindan NFT satin alarak dijital evcil hayvan karakterlerine sahip

olabilmektedir (Choi ve Choi, 2022: 555). Axie Infnity’i bir¢cok blok zincir tabanli oyun takip
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etmigtir. 2021 yili sonu itibariyle 112 oyun, 5 milyar dolarlik bir pazar hacmi yaratmigtir
(NonFungible Corporation, 2021: 125). 2022 yilindaki kripto para piyasalarindaki diisiise
ragmen, islem hacmi 6nceki ¢eyrege gore dnemli Sl¢iide artmistir (NonFungible Corporation,

2022: 24).

2.1.4.3 Sanat Koleksiyonculugu

2021 yilinda, NFT’nin ne oldugunu bilmeyen bir kisi bile aslinda NFT gormiistiir. Jay-
Z, Jordan Belfort, Snoop Dogg gibi diinyanin dort bir yanindaki sayisiz iinlii, profil resimlerini
bu kiiciik karakterlerden biriyle degistirerek NFT koleksiyonerliginin bir trende donligmesini
saglamistir. Ardindan da "PFPs: Profil Resimleri" trendi dogmustur. Koleksiyonun ana islevi;
sahip olunacak veya sergilenecek bir par¢a edinmek iken 6zellikle o donemde {inlii NFT
koleksiyonlarinin 6gelerinden bazilarina sahip olmak, belirli bir gruba veya sosyal sinifa ait
olmanin bir isareti haline gelmistir. En iyi bilinen ve kitlelerce taninan ilk proje CryptoPunks;
hayvanlardan, robotlara, ¢izgi filmlere hatta piksel sanatina kadar ¢ok c¢esitli temalar etrafinda
10.000 varliktan olugan bir koleksiyonla piyasalarda biiyiik dalga yaratmistir (NonFungible
Corporation, 2021:116).

Bir diger trend NFT koleksiyonu ise Bored Ape Yatch Club’dur. Moda diinyas1 da bu
ses getiren sanat projelerine daha fazla kayitsiz kalamamistir. Ornegin, Adidas Bored Ape
Yacht Club ile is birligi yaparak 6zel bir koleksiyon hazirlamigstir. 100 milyon dolardan fazla
satigla sonuglanan bu birliktelik, uzun vadede tiiketicilerin ilgisini ¢ekmeye devam ederek
marka sadakat belirteclerine veya dijital ikizler i¢in varliklara doniisecegi ongoriilmektedir
(McKinsey & Company, 2022: 42). Sadece 2021 yilinda 2 milyon 408 bin sanat endeksli NFT
iretilerek 8,47 milyar dolarlik Pazar hacmi olusturulmustur (NonFungible Corporation, 2021:

117).

Ote yandan sanatgcilar, fiziksel eserlerini satabilmek igin aracilara devretmek zorunda
kalirken dijital eserler i¢in hi¢bir galerinin aracilifini ihtiya¢ duyulmamaktadir. Bu yontemle
gelir kaybinin 6nlenmesi, daha fazla sanat¢inin iiretim siirecine katilacagi ve satiglarin pek tabi

karliligin artmasini saglayacaktir ( Wang vd., 2021:11)

2.1.4.4 Metaverse

Metaverse yeni bir kavram degildir. Ilk kez 1992'de Neal Stephenson'in distopik romani

Snow Crash'de kullanilmigtir. Roman kahramani bilgisayar tarafindan olusturulan bir evrende
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oldugunu sdyleyerek bu evrenden Metaverse olarak bahsetmektedir (Stephenson, 2000: 25). 29
Ekim 2021'de Facebook "Meta" olarak sirket adin1 degistirmistir. CEO Mark Zuckerberg bu
degisikligi kamuoyuna duyurmak icin yaymlanan video araciliftyla "Inantyorum ki Metaverse,
internetin yeni boliimii olacak™ ifadesiyle giindem yaratmigtir. 2022 yilina gelindiginde ise
Metaverse kavrami neredeyse her evde konusulmaya baslamistir. Metaverse’nin tam olarak
nasil goriinecegi, teknolojik gelismeler 15181nda nasil gelisecegi ongoriilemese de NFT'ler,
kripto para birimi, artiritlmis ve sanal gergeklik gibi yeniliklerle tiiketicilerin vakit gecirecegi

daha geligmis bir 'sanal diinya' yaklagmaktadir. (Taylor, 2022: 383).

Gelecegin dijital evrenleri olarak bilinen Metaverse’lerde NFT’ler vazge¢ilmez olarak yer
alacaktir (Weber, 2022: 7). McKinsey & Company' nin (2022: 32) arastirmasimna gore
halihazirda gelistirilmis olan Metaverse’de yapilan her aligverisin %20’si NFT’lerden
olusmaktadir. Ozellikle ii¢ boyutlu tasarimlarla sanal evrenlerin olusturulmasi i¢in mimari
NFT’ler gelecegin sehirlerini ve mekanlarin1 yaratacaktir. Ancak sehirlerden Once
gayrimenkuller 6n plana ¢ikmistir (Weber, 2022: 7). Hali hazirda Metaverse’de arsa ve konut
satis1 yapilmaktadir. Gegtigimiz yil igerisinde The Sandbox, NFT'ler ve sanal arazi sahipleri
icin birincil Metaverse hedefi haline gelmistir. Bir¢ok marka, {inlii sima ve kripto toplulugu
tarafindan desteklenen The Sandbox, 16.600'den fazla dijital miilk sahibi ile gozde sanal emlak
sirketlerinden biri olmustur (NonFungible Corporation, 2021: 51). One ¢ikan The Sandbox ve
Decentraland gibi evrenler olsa da biiyiik teknoloji sirketlerinin platformlar: heniiz tiiketicilerin
kullanimina agilmamistir. Bu sebeple, kitleleri barindiracak olan platformun, pazar ve

kullanicilar tarafindan tercih edilmemis olmast belirsizlik yaratmaktadir (Weber, 2022: 8).

2.1.5 NFT Pazarlamasi ve Satin Alma

AIDA (Attention-Interest-Desire-Action) modeli iizerinden NFT pazarlamasi ele
alindiginda ilk asama olan farkindaligin yaratilabilmesi i¢in marka hedefi ile NFT’leri
iliskilendirmek ve tiretilen NFT lerin sinirli sayida olmasinin bagil olarak zor bulunurlugunun
vurgulanmasi gerekmektedir. Tiiketicide satin alma arzusu olusturmak i¢in ise somut faydalar,
reel diinyada kullanabilecek hizmetler ile birlestirilmesi gerektigi ve NFT lerin marka ile ilgili
kutlamalarin bir pargast haline getirilmesinin olumlu etki edecegi belirtilmistir (Chohan ve
Paschen, 2021: 48). Fiziksel koleksiyonculuktan NFT koleksiyonculuguna gecisin
motivasyonlarin1 arastiran nitel ¢alismada ise katilimcilara yoneltilen sorular neticesinde;
NFT’lerin sahip oldugu finansal deger, en son dijital trendlere ayak uydurmak, daha fazla

giivenlik, giivenilirlik, kalite, fiyat, istikrar, yatirnm, satin alma kolayligi ve yaraticilik
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ozellikleri katilimcilarin gegis i¢in motivasyonlari olarak ortaya ¢ikmistir (George, 2022: 32).
Taraftar gruplari 6zelinde yapilan ¢alismada ise NFT satin alim kararinin arkasindaki psikolojik
gerekeeler ele alinmistir. Nadir bulunma ve sayica limitlenmis olmanin bir kitlik olusturdugu
tespit edilmistir. Psikolojide tepeden alta algi olarak isimlendirilen gerekgeyle ise bir taraftarin
NFT’yi 6nce inceleyip begendigini ardindan almak i¢in kendine nedenler olusturmaya ¢alistig1
vurgulanmistir. Bir diger motivasyon ise, alinan NFT ile hayran grubunun resmi olarak bir
parcgast oldugunu hissetmek ve verilen destegin sosyal kanitina sahip olmak olgular: isaret
edilmistir. Ote yandan prestij ve otorite bashiklarinda, NFT satin alimmin aslinda essiz bir
varliga resmi olarak sahip olmanin ve bagligin simgesi olarak goriildiigii ifade edilmistir. Son
olarak, katilmecilik kavrami NFT’lerin pazarlamasinda kullanilan “ayricalikli  grup”
caligmalarina 6rnek olarak gdsterilmistir. Kisiler sahip olduklari NFT’ler ile reel hayatlarinda
faydalar gérmeyi beklemektedir. Ozel bir icerife erisim, ayricalikli uygulamalara 6rnek

gosterilebilmektedir (George, 2022: 14).

Halihazirda basilan ve satilan NFT’ler, platformlarda basit bir sag tiklamayla telif hakk1
sahipligini aktarmadan kopyalanabilmektedir. Bu nedenle, bir NFT'nin degeri, ya sahiplik
kanitinin aktardigi sosyal degere dayanmaya ya da 6zel miisteri kuliibii, etkinliklere erisim gibi
ek faydalar sunmaya muhtag bulunmustur. Ote yandan bir NFT'nin yaratabilecegi potansiyel
sosyal deger vurgulanmistir. NFT ile Once tanigmis tiiketicilerin, ¢evresini NFT satin almaya
tesvik etmesi beklenmektedir. Ciinkii alinan NFT iizerinden elde edilen popiilerlik kiginin

miilkiyetinin degerini arttiracaktir. (Weber, 2022: 6).

Geleneksel pazarlama yontemlerinin digina ¢ikarak NFT pazarlamasinin ele alinmasi
gerektigini vurgulayan calismada ise ii¢ boyut dne ¢ikmaktadir. Ik boyutta; dijital sahiplik,
benzersizlik ve deger kavramu, ikinci boyutta; orijinallik, paylasim ve statii, {igiincii boyutta ise
markanin merkeziyetsizlestirilmesi ve dagitimin konusunun ele alinmasi tavsiye edilmistir. Ug
boyutta bulunan kavramlar ile NFT satin alim iligkisi aragtirmaya muhtag olarak belirtilmistir
(Hofstetter vd., 2022: 3). Ozellikle kisilerin dijital benliklerini insa ederken NFT’nin
oynayacagl rol ve NFT sahipliginin kisinin toplum igerisindeki statiisiinii nasil etkiledigi
potansiyel aragtirma konular1 olarak isaret edilmistir (Hofstetter vd., 2022: 5). Sosyal medya
firmalar1 da kullanicilara dijital statii kazandirmanin bir araci olarak sahipligi dogrulama
yetenegini kullanmaktadir (Lanz vd., 2019: 376). Twitter’de NFT ile olusturulan profil
fotograflarinin orijinalligi ve sahipligi platform tarafindan dogrulanmaktadir (Casale-Brunet
vd., 2022: 2). NFT profil fotografina sahip kullanicilarin profil fotografi altigen bir cergeve
icerisinde gosterilirken, NFT olmayan gorsel yiikleyen kullanicilarin profil fotografi ¢cember

icerisine yerlestirilmektedir (Marketing Tiirkiye, 2022). Gegtigimiz yillarda NFT teknolojisinin
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popiilaritesinin artmasina ve kitleler tarafindan sahipligin sergilenecegi alanlarin olusmasina en
biiylik katkilardan biri de NFT profil fotografi kullanimi ile olusmustur (Casale-Brunet vd.,
2022: 2). Twitter’in bu hamlesine ragmen NFT’lere olan ilgiyi arastiran ¢alisma sonucunda,
tiiketicilerin sahip olduklar1 NFT’leri sergileyebilecekleri alan eksikligi, devam eden bir
problem olarak isaret edilmistir. Sanal galeriler ya da evrenler tasarlanmasi halinde tiiketicilerin
daha fazla NFT alacagi, hatta marka NFT’leri iizerinden miisteri sadakatinin artacagi
ongoriilmiistir (Wang vd., 2022: 592). Ozellikle moda NFT’leri icin; sanatcilara,
tasarimcilarina, perakendecilere liikks tirlinlerin statii sembolii olarak alindigi hatirlatmasi
yapilirken, tiiketicilere sahip olduklar1 NFT’leri sanal olarak sergileyebilecegi bir alan
olusturarak statii ve varlik sergisi ihtiyacinin devam ettirilmesi gerektigi vurgulanmistir (Wang
vd., 2022: 586). Ote yandan, tiiketicilerin sahip oldugu NFT’leri sergileyecegi platform
eksiligine, bambagka bir ¢oOziim getirilmistir. Forbes’e gore NFT ekosistemi NFT’ye
ozellestirilmis platformlardan ¢ikip sosyal medya kanallar1 gibi kitleler tarafindan kullanilan
platformlara veya benzer alanlara yayilmali ve yeni dijital is modellerini test ederek dogrudan

gelir elde etmelidir (Dan, 2021).

Sag tik ve farkli kaydet islemi kadar kolay bir yolla, kisilerin bir kopyasina sahip olabilecegi
dijital varliklar i¢in miilkiyet ve sahiplik ihtiyaci iizerinden milyonlarca alim-satim isleminin
yapilmasi ve literatiirdeki arastirma bosluklart sahiplik boyutunun derinlemesine incelenmesi

gerektigini isaret etmektedir.

2.2 Gosterisci Tiiketim
2.2.1 Fonksiyonel Olmayan Tiiketim

Tiiketicilerin ¢gogu zaman bir iriinii fonksiyonel faydalarmin 6tesinde nedenlerle satin
aldiklar1 bilinmektedir (Mazzocco vd., 2012: 520). Hatta, referans gruplarinda yaratmak
istedikleri izlenim ve etki i¢in belirli tilketim davranislarina sahip olduklar1 gézlemlenmistir
(Nabi vd., 2019: 177). Uriinler ve markalar da, fonksiyonel faydalarinin yami sira iist smif
cagrisimlar ile tiiketici ihtiyaglarini karsilamakta, duygusal ve sembolik faydalar saglamaktadir
(Guo vd., 2011: 270). Leibenstein, (1950: 188) tiiketicilerin iirlin satin alma davranislarini
incelemis ve talep tiirlerini iki ana gruba ayirmistir. Fonksiyonel talep; bir tirliniin tiiketiciye
sundugu rasyonel faydalar gozetilerek yapilan satin alimlarda gozlemlenirken, fonksiyonel
olmayan talep ise iiriiniin kendisinden, kalitesinden, materyalinden ozetle iiriinle ilgili tiim
ozelliklerden arindirilmis sekilde yalmizeca dig etkilerden kaynaklt satin  alimlarda

goriinmektedir. Fonksiyonel olmayan talep de ii¢ alt kategoriye ayrilmistir. Ik olarak siirii
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etkisi; cogunluga uyum saglamak icin, gogunlugun sahip oldugu nesneleri edinmeye ¢aligmak
olarak tanimlanmistir. Bu talep tiirlinde, {irlinlin popiilerligi arttikga tiiketicinin satin alma
istedigi de artmaktadir. Kisiler imrendigi sosyal statiideki ya da gruptaki kisilerden biri olmak
icin satin alim yapmaktadirlar. Ziippe etkisi ise, bir tiiketim malina gosterilen talebin, {iriin
bagkalar1 tarafindan fark edilip satin alinmaya bagladik¢a diismesidir. Ziippe etkisinin ana
motivasyonu farkli, ayricalikli olmak ve siiriiden ayrigsmak oldugu i¢in kitleler iirline talep
gosterdik¢e halihazirda satin almis kisiler bu ihtiyaglarini giderememektedirler. Son olarak
Veblen etkisinde ise; gosterisei tiikketim kastedilmektedir. Klasik fiyat-talep egrisinde; fiyatlar
arttik¢a talep diiserken, gosterisci tikketim iirlinlerinde bir bagka deyisle Veblen mallarinda fiyat
arttikca talep de artmaktadir. Ziippe etkisi ile gosteris¢i tikketim her ne kadar birbirine benzetilse
de bu kavramlar birbirlerinden ayiran 6zelliklerden ilki; ziippe etkisi baskalarinin taleplerine
dayanirken, Veblen etkisinin iirlinlin bir bilegseni olan fiyat kaynakli olusmasi olarak
tanimlanmaktadir. Ikincisi ise ziippe etkisinde kitlelerin ilgisi talebi olumsuz ydnde etkilerken,

gosterisei tilkketimde talep egrisi ylikselmeye devam etmektedir.

2.2.2 Gosterisci Tiiketim Kavraminin Dogusu

Gosterisci tilketimi kuramlastiran Thorstein Veblen; bulundugu dénemin hakim iktisat
teorisi olan neoklasik iktisadin sosyolojik ve psikolojik degiskenleri g6z ardi ettigini
savunmustur (Giileg, 2015: 65). Halbuki Veblen’e gore tiiketim bir maldan alinan fayda ile
kisitlt degildir. Kisiler, arzu edilen bir grup ya da toplum tarafindan kabul gorme, prestij sahibi
olma veya statlii gdstergesi olarak mal veya hizmet alabilmektedir. Hatta aylak smifi igin,
zenginlik ve statli sahipliginin ancak teshir edilirse anlam kazanacagini ortaya koymustur

(Veblen, 2005: 61).

Aylak sinifi; siralama olarak asillerden ve ruhban sinifindan sonra gelen, iiretime dahil
olmadan sermayeyi kontrol eden kisilerdir (Veblen, 2005: 19). Dolayisiyla aylak smifinin
varligindan s6z edebilmek i¢in miilkiyet kavramimin dogmus olmasi gerekmektedir (Veblen,
2005: 48). Bu  bilgiler 1s1gmmda aylak smfit  tarihsel gelisimden bagimsiz
degerlendirilememektedir. Veblen (2005: 149) toplumlar bariscil, barbar ya da parasal donem
yasayanlar olarak ayirmaktadir. Arkaik bir toplum bariscil olarak degerlendirilir ve herhangi
bir sinif temsili bulunmamaktadir. Toplumun her iiyesi iiretimin, hayati slirdiirmek ig¢in

yapilmasi gereken islerin bir pargasidir.

Barbar toplumlarda ise yagmacilikla beraber miilkiyet kavrami dogmakta, sinifsal

farkliliklarin tohumlar1 atilmaktadir (Veblen, 2005: 32). Ancak parasal doneme ge¢mis bir
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toplum icin; toplum devamlilig1 arkaik toplumlarda goriilen avlanma gibi faaliyetlere dayali
olmadigindan aylak sinifi iiretim faaliyetlerinden kopmaktadir. Uretim faaliyetlerinden kopus

ise sermaye sahiplerine bolca bos zaman ve maddi gii¢ saglamaktadir. (Veblen, 2005: 41)

Aylak sinifina atfedilen gosteris¢i tiikketim de sanilanin aksine yalnizca metalar1 degil
zamanin da bosa gecirilmesini kapsamaktadir. Ciinkii her ikisi de sosyal statlii ve refah
gostergesi olarak degerlendirilmektedir. (Veblen, 2005: 67) Buradan yola ¢ikarak, kisiler
toplum nazarinda etki yaratacak ve itibar kazandiracak tiiketim modelini benimsemektedirler

(Agikalin ve Erdogan, 2004: 8).

Veblen, ¢ogunlukla aylak smifi lizerinden gosterisci tiikketimi anlatsa da toplumun her
kesiminde gosterisei tiiketim goriilebilecegi vurgulanmistir (Agikalin ve Erdogan, 2004: 11)
Hatta Veblen’in “Aylak Smifinin Teorisi” adli eserini yazmis oldugu 1899 yilindan giiniimiize
kadar degisen toplum ve ekonomik konjonktiir yeniden yorumlandiginda Chaudhuri ve
Majumdar, (2006: 3) post modern diinyada ¢ogunlukla orta siifin ve kitlelerin; biriciklik
duygusu ya da grubun bir par¢asi olmak i¢in benliklerinin bir tasviri olarak gosteris¢i tiikketime

basvurduklarini ortaya koymustur.

Veblen’in teorisinin ardindan gecen yliz yili askin siirede, gosterisci tiiketim farkli
yorumlara da sahne olmustur. Ornegin Pierre Bourdieu, Veblen’in ¢izmis oldugu cercevede
icinde bulundugumuz yiizyila girerken yaptig1 c¢aligmalar aracilifiyla ¢agdas analizler
sunmustur (Trigg, 2001: 104). Veblen'e (2005: 41) gore; varlik toplumdaki siniflar arasi
farkliligin en biiylik sebebiyken, Bourdieu’ya gore gelirden ziyade en etkili ayrigtirict unsur
kiiltiirel sermayedir. Toplumun her bir {iyesi sosyal tabakalagsmanin katmanlarinda farkli
kiiltiirel altyapiya dogmaktadir. Bourdieu ve Passeron, (1990: 102) hem egitimin hem de sosyal
yetistirme araciligtyla elde edilen birikiminin toplumdaki esitsizligi besledigini 6ne siirmiistiir.

Hatta egitim sistemlerinin bu ayrismayi derinlestirdigini vurgulamislardir.

Yanu sira kiiltiirel sermayenin beraberinde getirdigi zevk sahibi olma; yeri geldiginde kisiye
bir eseri sanat olarak tayin ve takdir etme ya da elestirme otoritesi sunmaktadir (Bourdieu, 1996:
466). Bourdieu’ye (1996: 31) gore elde edilen bu otorite ve toplumdan siyrilma, Veblen’in 6ne
stirdiigii objeler araciligiyla gosterisci tiikketim sinyalleri gondermekten ¢cok daha etkilidir. Hatta
sahip olunan mallar {izerinden yapilan gosterisci tilketim Bourdieu (1996: 31) i¢in bayag: bir

teshirdir.

Ote yandan Veblen (2005: 78) tiim sosyal siniflarin kendinden iistte yer alanlara dykiinerek,
miimkiin mertebe yasamlarin1 benzetmelerinin gosterisci tiiketimin bir bagka ayagi oldugunu

savunmaktadir. Fakat Bourdieu'ye (1996: 209) gore toplumsal smiflarin her biri kendini
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ayristirmak isteyerek ve zevkler iizerinden 6zgiin yasam standardini olusturmaktadir. Ancak
orta siif istisna teskil etmektedir. Is¢i sinifi ve iist siif ayrim mekanizmasini takip ederken,
orta sinif taklit mekanizmasini takip etmektedir. Ust sinif zevklerini taklit ederek hem iist sinifa
terfi etme hem de is¢i smiftan olabildigince uzaklasma ¢abasindadir. Ornegin orta simif bir
ailenin ¢ocuguna piyano dersi aldirmasi gosterisei tiiketim ornegi olarak tanimlanmaistir. Sonug
olarak Bourdieu icin gosteris¢i tiiketim; mal ve hizmetlere yiiklenen anlamlar ve yaratigi

rekabet etkisiyle sosyoekonomik tabakalarda giin yiiziine ¢ikmaktadir.

2.2.3 Gésterisci Tiiketim Motivasyonlar: ve Tlgili Davramslar

Gosterisgi tiiketim, fiyat-talep egrisinin aksine bir grafik ¢izdigi i¢in olagandis1 tiiketim
modeli olarak degerlendirilmektedir. Oziinde tiiketim kararlarmin her zaman igsel fayda
maksimizasyonunun rasyonelligi tarafindan degil, sosyal ve psikolojik giidiiler tarafindan
yonlendirildigi 6nermesine dayanmaktadir (Jaikumar ve Sharma, 2021: 234). Fakat bu giidiiler
her daim Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi gibi dncelik sirasina sahip degildir. Aksine tiiketim
toplumlarinda bazi {riinler pazarlama uzmanlar1 tarafindan birincil ihtiyagmis gibi

konumlandirilabilmektedir (Hiz, 2009: 42)

Kumar vd. tarafindan (2022: 472) yapilan meta analiz ¢alismasinda, gosteris¢i tikketim
literatiirli incelenmis ve gosterisci tiikketime sebep olan ii¢ gerekce tespit edilmistir. Bu dnciiller;
gosteris algisi, benzersiz olma ihtiyaci ve segkin sosyal tabakalara erisim arzusudur. Yer yer
kibir olarak da adlandirilan gosteris davranisi Septianto vd., (2021: 217) tarafindan liiks tiikketim
markalar1 ile daha iyi eslestigi, ¢evrimi¢i agizdan agza pazarlamaya olumlu etki ettigi tespit
edilmistir. Taute vd., (2017: 246) ise sosyal tabakalagma araciligryla marka gosterisinin
dogdugunu ve bu gosterisci tutumun markaya dair olumlu intiba olusturdugunu dolayisiyla

tiiketicilerde satin alma istegini arttirdigini ortaya koymustur.

Benzersiz olma ihtiyacinin sebep oldugu gosterisci tiikketim c¢alismalarinda Roux vd.,
(2017: 110) benzersiz olma ihtiyact ve bagil olarak gelen ayricalikli olma hissinin erkeklerde
daha yiiksek oldugunu dolayisiyla bu gerekgelerle daha fazla gdsterisei tiiketim yaptiklarini
ortaya koymustur. Kastanakis ve Balabanis (2014: 2153) ise tiiketicilerin sahip olduklari
bagimsiz kisilik 06zelliginin, onlar1 topluluktan ayrismaya zorladigin1 belirtmistir.
Benzesmekten sakinmak i¢in ise gozle goriiliir, en kolay yontemlerden biri olan gosterisei liiks

tiiketime bagvuruldugu tespit edilmistir.

Seckin sosyal tabakalara erigimi bir faktor olarak kabul eden Inkon, (2013: 75) liiks

iiriinler ve imitasyonlarinin tiikketimini arastiran ¢aligmasinda, tiiketicilerin segkin bir gruba
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dahil oldugunu hissetmek i¢in liiks iiriin satin alimina yoneldigini, taklitten kaginarak orijinal
iirlinler tercih ettigini vurgulamistir. Bahri-Ammari vd., (2020: 9) ise yalnizca bagimli kisilik
ozelligi gosteren kisilerin siirii etkisi araciligtyla bir sosyal statli kazanmaya calistiklarini ve

ilgili gruba gore gosterisci liiks tiikketim davranislar: gosterdigini tespit etmistir.

Kumar vd., (2022: 472) yaptiklar1 ¢alismada gosterisci tilketim davranisi gosteren
tilketicilerin, giiniin sonunda yiiksek statii algisi ile 6znel mutluluk olarak adlandirilan;
mutluluk, hayattan doyum saglama ve giiclii hissetme kavramlarinin bir biitlinlinii elde etmeye
calistigini ortaya koymustur. Fazli-Salehi vd., (2021:809) narsisizm ve biricik olma ihtiyaci
kapsaminda kamuya agik olan ve olmayan gosterisci tiikketim tiirlerini incelemislerdir. Caligsma;
narsisist ve biricik olma ihtiyac1 yliksek kisilerin, bir markayr kamuya ag¢ik alanlarda
kullandiginda gosterisci tiiketim etkisi altina girdigini bu sayede kendilerini ilgili markaya
baglama ve iligkilendirme egilimi gosterdiklerini ortaya koymustur. Gdsterisci tliketimin
deneyim satin alma agamasinda da devreye girdigini tespit eden Bronner ve de Hoog, (2018:
100) deneyimler 6zelinde; davranisi sekillendirenin statli ve varlik teshirinden ziyade biricik
kimlik vurgusu ile gergeklestigini savunmustur. Caligma kapsaminda statii ve varlik teshiri i¢in
sinyal veren lriinlerle de kiyaslama yapilmistir. Pahali bir araba neredeyse kalic1 olarak
varligini siirdiiren ve goriintirliigii yiiksek bir iiriinken, uzun siireli liikks bir tatil gibi deneyimler
bagkalar1 tarafindan hafizalarda yer edinen stati ve zenginlik sembolii olarak

tanimlanamamaktadir.

Gosterisgi tiiketimi ¢evrimigi birinci ve ikinci el liiks tirlin pazar1 baglaminda inceleyen
Telli - Yomomato vd., (2021: 121) birinci el ve ikinci el {iriinlerin ¢evrimigi ortamlarda satin
alinmasinda Veblen etkisi ile pozitif yonlii bir iliskiye sahip oldugunu kesfetmistir. Ote yandan
Jaikumar ve Sharma, (2021: 243) gosterisci tiiketimin motivasyonlarindan ziyade sonuglar ile
ilgilenmistir. Gelismekte olan iilkeler O6rneginde Hindistan o6zelinde c¢aligma yiiriiten
arastirmacilar, gosterisci tiikketimin hane halki bor¢glanmasi ile sonuglandigini tespit etmislerdir.
Ancak egitim seviyesi arttikca, gosterisci tliiketim davranisina bagil bor¢clanmanin azaldigi

gbzlemlenmistir.

Gosterisgi tiikketimle ilgili genel bir kani olan; gelir dagilimi dengeli oldugunda
gosterisei tiiketim davranisi azalir kabulii Ordabayeva ve Chandon, (2010: 58) tarafindan
incelemeye deger bulunmugstur. Yapilan arastirmada gelir dagilimi dengeye geldiginde
toplumun alt kesiminin statii gostergelerini 6nemsemedigi dolayisiyla gosterisci tiiketim
davranigini terk ettigi goriilmiistiir. Fakat piramidin orta kisminda yer alan kisiler icin

kademeler aras1 gecis kolaylagsmistir ve gosterisgi tiikketim davranisi devam etmektedir.
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Sonug olarak, NFT ve gosterisci tiiketim literatiirii g6z 6niinde bulunduruldugunda satin
alim motivasyonlarinda ortaya cikan boyut benzerlikleri bu arastirmanin ilk hipotezini

olusturmaktadir.

Hi: Kisiler gosterisci tiiketim davranisiyla NFT satin alir.

2.2.4 Gosterisci Tiiketim ve Demografi Arasindaki iliski

Literatiirde Roux vd. (2017: 110) tarafindan deginilen ve gosterisci tiikketim davranisinin
olusmasinda etkin bulunan degiskenlerden biri cinsiyettir. Hatta cinsiyete bagil olarak one
¢ikan kisilik dzelliklerinin, gdsterisci tilketim davranisini etkiledigi tespit edilmistir. Ornegin
Roux vd.'ye (2017: 110) gore erkekler daha fazla benzersiz kisilik 6zelligi gostererek ayrigsma
giidiisiiyle gosterisgi  tiiketim davranis1  sergilemektedir. Roux vd.'nin (2017: 110)
aragtirmasinda ortaya konan benzersizlik ihtiyaci ve cinsiyet iligkisi goz 6niinde bulundurularak
NFT alicilar1 6zelinde de cinsiyetin gosterisei tiiketim davranigini etkileyebilecegi diisiincesiyle
cinsiyet analizi yapilmistir. Ancak bu calisma cercevesinde cinsiyetlerle herhangi bir kisilik
ozelligi iligkilendirilmemistir.

Hz: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosterisgi tiiketim etkisinde cinsiyetler arasi fark vardir.

Kumar vd. tarafindan (2022: 476) yapilan meta analiz calismasinda yas, gosteris¢i
tiikketim arastirmalarinda diizenleyici degisken rolii iistlenen bireysel bir farklilik olarak yer
almigtir. Yani sira, Tor Kadioglu ve Yage1 (2021: 496) tarafindan yapilan kusaklar ve gosterisgi
tiiketim egilimi arastirmasinda; Y kusaginin statii ihtiyacinin X, Z ve baby boomers kusagina
gore yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ancak biitiinciil olarak gdsteris¢i tiiketim egilimi
olgiildiigiinde Z kusaginin one ¢iktigi goriilmiistiir. Bu aragtirmalar g6z Oniinde
bulunduruldugunda, NFT gibi yeni bir teknolojinin satin alimi sirasinda kisilerin yaslarina gore

motivasyonlarinin degisiklik gosterecegi diisiiniilerek yas analizi aragtirmaya dahil edilmistir.

H3: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosteriggi tiikketim etkisinde yas gruplari arasinda fark

vardir.

Ote yandan, gosterisci tiiketim literatiiriinde kiiltiiriin tilketim davranis1 iizerindeki
etkisine de dikkat cekilmistir. Melo vd., (2021: 139) toplumun bireyselci ve topluluk¢u
olmasina gore gosterisei tikketim davranisinin degisiklik gosterdigini tespit etmistir. Marcoux
vd.’nin (1997: 27) calismasinda ise iilkelerin karakterini olusturan yonetim sekilleri, alt
kiiltiirler vb. dinamiklerin gosteris¢i tiiketim davranisini etkiledigi goriilmistiir. Literatlirdeki

bu caligmalardan yola ¢ikarak NFT alim1 6zelinde incelenen gosterisci tiiketim davraniginin da
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iilkeden {lilkeye dolayistyla kiiltiirden kiiltiire farklilik gdsterecegi 6ngoriilmiis ve arastirmaya

deger bulunmustur.
Hy4: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosterisgi tiiketim etkisinde lokasyonlar arasi fark vardir.

Son olarak gosterisei tiiketim teorisinin literatiiriinde yer verildigi iizere gelir durumu
gosterisei tiiketim davranisinin olugsmasinda énemli bir etkendir. Veblen (2005: 78) gosterisci
tiiketim davraniginin her sosyal sinif i¢in iist siniflara imrenerek ortaya ¢iktigini savunurken,
Bourdieu (1996: 209) ¢ogunlukla orta sinifta goriilen ve taklit mekanizmasini takip eden bir
tiketim egilimi oldugunu vurgulamistir. Literatiirdeki farkli goriisler gozetilerek gelir
durumunun da aragtirma kapsaminda dikkat ¢ceken ve analize deger bir degisken olduguna karar

verilmistir.

Hs: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosterisci tiiketim etkisinde gelir gruplar1 arasinda fark

vardir.

2.2.5 Gosterisci Tiiketim Olciim Araclar

Gosterisgi tiiketim iizerine yapilan ¢aligmalar; bazi alt boyutlar {izerine insa edilmis ya
da kiiltiir, cinsiyet, yas gruplari ve iiriin gruplar1 gibi kiimelere indirgenmistir. Ozellikle kiiltiir
baslig1 farkli sekillerde ele alinmistir. Hem farkli iilkeler hem de ayni iilke igerisindeki farkli
kiiltiirler incelenirken, toplumun bireyselci ya da topluluk¢u bir kiiltiire sahip olmasi bile

gosterisei tilkketim davranigini etkiledigi goriilmiistiir. (Melo vd., 2021: 139).

Gosterisci tiikketimi Olgebilmek iizere yola ¢ikan arastirmacilar iliskili boyutlar
tanimlayarak siireci baglatmiglardir (Melo vd., 2021: 140) Tek boyutlu calismalar géz ardi
edildiginde; materyalist hedonizm (Marcoux vd., 1997: 16), tiketmek i¢in duyulan sosyal
motivasyon (Chung ve Fischer, 2001: 479) sosyal statii ifadesi (Marcoux vd., 1997: 16),
(Bennett ve Kottasz, 2013: 37) biriciklik ve biricikligin ifade edilmesi, (Bennett ve Kottasz,
2013: 37), (Mann ve Sahni, 2015: 192) bir gruba aidiyet ya da arzu edilen bir grubun pargasi
olmaya uygunluk (Marcoux vd., 1997: 16), (Bennett ve Kottasz, 2013: 37), (Mann ve Sahni,
2015: 192) 6ne cikan boyutlar olarak literatiirde yer almaktadir.

Gosterisci tiiketimle dogrudan iliskilendirilen liiks tiiketim (Ki vd., 2017: 739) ,
(Truong, 2010: 9) ve marka iiriinler (Chung ve Fischer, 2001: 486) (Souiden vd., 2011: 335)
(Huang ve Wang, 2018: 370) baglaminda arastirmalara literatiirde yer verilmis ve bu
baglamlarda 6l¢ekler gelistirilmistir. Bir diger 6ne ¢ikan ¢aligma tiirii ise iilke 6zelinde yapilan

caligmalar olmustur. Kiiltiir gogmenlik gibi dinamikleri de barindiran ¢atismalar arastirmaya
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deger bulunmustur (Melo vd., 2021: 139). Gosteris¢i tiiketim olgekleri arasinda en sik
kullanilanlardan bir tanesi olan Marcoux vd., (1997: 27) sosyalizm etkisinden ¢ikmis
Polonya’daki tiniversite 6grencilerinin, yerli iiretim muadili de bulunan {iriin ¢esitlerinde bati
mengeili lirlinlerini tercih etmesi iizerinden gosterisci tiikketimi dlgmiistiir. On sekiz maddeden
olusan 6lgek materyalist hedonizm, grup aidiyeti, sosyal statli gdsterimi, kisilerarasi aracilik ve

gosteris olmak tizere bes boyut lizerine inga edilmistir.

Ote yandan gosterisci tiiketimi bir biitiin olarak ele alan arastirmacilar; tiiketicileri
gosterisei tilketime iten motivasyonlart (Gudmunson ve Beutler, 2012: 393) aragtirma ya da
iiriinden bagimsiz olarak gosterisci tiiketim egilimini (Roy Chaudhuri vd., 2011: 220) 6lgme
girisiminde bulunmuslardir. Melo vd., (2021: 132) tarafindan yapilan gosterisci tiiketim Slgegi
literatiirii calismasinda 6ne ¢ikan dlgeklerden biri olarak da belirtilen Roy Chaudhuri vd., (2011:
220); tek boyutlu dizayn edilmis on bir maddeden olusan bir dlgektir. Topluma ve ¢evrelerine
bir benlik sunma motivasyonuyla iiriin ve hizmet satin alan kisilerin bireysel farkliliklarimni

analiz etmeyi amaglamaktadir.

Arastirma baglaminda 6zel olarak deginilmesi gereken bir digeri ise Bennett ve Kottasz
(2013: 37) tarafindan gelistirilen sinirli sayidaki sanat eserlerinin satin aliminda ortaya ¢ikan
gosterisei tiiketim Olgegidir. Tian vd. (2001: 55) ve Gierl ve Huettl (2010: 231) tarafindan
gelistirilen 6lgeklerden uyarlanan calisma on maddeden olugmakta; statii ifadesi, benzersizlik
ifadesi ve arzulanan bir gruba uygunluk boyutlarini barindirmaktadir. Gerek NFT nin temas
edilemeyen ancak sahipligi olan dijital sanat eserleri veya varliklar olarak konumlandirilmasi
gerekse NFT satin alim motivasyonlari ile Bennett ve Kottasz' in (2013: 37) gelistirdigi 6l¢egin

boyutlarinin drtiistiyor olmasi, bu 6l¢egi dikkat ¢ekici kilmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

YONTEM

3.1 Anket Tasarimi

Arastirma, kisilerin NFT satin alimlarindaki gosterisci tiikketim etkisini kesfetmek {iizere
gerceklestirilmistir. NFT ve gosterisci tiiketim literatiirleri g6z oniinde bulundurularak nicel bir
yontem olan anket metodu kullanilmistir. Anket sorulari o6lcek ve demografik formu
icermektedir. Ancak ankete baslarken tiim katilimcilara “Hi¢ NFT satin aldiniz m1?” seklinde
arastirma evrenine uygunluk sorusu yoneltilmektedir. Cevabin hayir olmasi halinde 6lgege ya

da demografik sorulara yonlendirilmeden anket sonlandirilmaktadir.

Olgek formu Bennett ve Kottasz'mn (2013) gelistirmis oldugu sinirh sayidaki sanat
iirinlerine uygun gosterisei tiiketim 6lgeginden uyarlanmistir. Uyarlanan 6lgek formu; statii
ifadesi boyutuna ait 3 madde, benzersizlik ifadesi boyutuna ait 4 madde son olarak arzulanan
bir gruba uygunluk boyutuna ait 4 madde olmak iizere toplam 10 maddeden olusmaktadir.
Bennett ve Kottasz'in (2013) ¢alismasi referans alinarak anketin 6lgek formu kismi 5°1i Likert

formatinda hazirlanmistir.

Demografik formda ise Saymm'in (2017: 207) degindigi kisisel bilgilerin beyani
sirasinda yasanan kaginma tavrini engellemek istenmistir. Ek olarak Sayim (2017: 207) kisisel
bilgileri iceren demografik sorularin anket formunun basinda sorulmasi halinde katilimcilarin
daha sosyal istenir cevaplar verme egilimi gosterdigini vurgulamistir. Bunun 6niine gegmek
icin demografik form, 6lgek formunun ardindan konumlandirilmistir. Formda sirasiyla;

cinsiyet, yas, yasanilan iilke ve aylik net gelir sorularina yer verilmistir.

Anket sorularini olusturacak 6l¢egin uyarlanmasi sirasinda ¢evirilerde en sik bagvurulan
yontemlerden biri olan geleneksel yaklagim kullanilmigtir. Uyarlama ¢alismasi i¢in Hanger'in
(2003: 50) siraladig1 geleneksel yaklasim adimlari uygulanmstir. Oncelikle her iki dili de iyi
seviyede konusan biri tarafindan Ingilizce 6lgek Tiirkce’ye ¢evrilmistir. Ardindan Tiirkce ve
Ingilizce olarak ¢ift ana dile sahip uzman araciligiyla Tiirkge’ye cevrilmis olan dlgek orijinal
dili olan Ingilizce’ye gevrilmistir. Orijinal dlgek ile terciime aracilifiyla elde edilen Ingilizce
olgekler kiyaslanmig ve anlam kaymasi yasanan ifade tespit edilmemistir. Son olarak uyarlanan
dlcek akademisyenler tarafindan incelenmistir. Olgek ifadelerinin altisinda yer alan “siklikla”

ve “kismen” kelimeleri ifadenin giiclinii etkiledigi icin ve anketin Likert yontemi ile
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cevaplandirilacagi gozetilerek, ifadelerden kaldirilmistir. Bu islemden sonra anket nihai halini

almistir. (EK1 ve EK2)

Arastirmada kullanilan 6l¢egin giivenilirlik diizeylerinin belirlenmesi i¢in Cronbach Alpha testi
yapilmistir. Olgegin gegerlilik diizeylerinin belirlenmesi igin ise faktdr analizi yapilmustir. Elde
edilen boyut puanlarinin normallik testleri Kolmogrov-Simirnov testi ile gergeklestirilmistir.
Kritik hata degeri 0,05 olarak belirlenmistir. Analizler SPSS 25.0 paket programi ile
yapilmustir.

3.2 Arastirmanin Hipotezleri

Calismanin ikinci boliimiinde NFT ve gosteris¢i tliketim literatiiriine yer verilmistir.
Arastirmaya muhtag alanlara dikkat ¢ekilmis ve NFT satin alan kisilerde ortaya ¢ikan gosterisci
tilketim davranisiyla bagil demografik degiskenlerin etkisini arastirmak caligmanin amaci
olarak belirlenmistir. Arastirma amacina uygun olarak diizenlenen anket formu ile de asagidaki

hipotezler test edilmistir.
Ha: Kisiler gosterisci tiiketim davranisiyla NFT satin alir.
Hz: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosterisgi tiiketim etkisinde cinsiyetler arasi fark vardir.

H3: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosteriggi tiikketim etkisinde yas gruplari arasinda fark

vardir.
Hy4: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosterisgi tiiketim etkisinde lokasyonlar arasi fark vardir.

Hs: NFT satin aliminda ortaya ¢ikan gosterisci tiiketim etkisinde gelir gruplar1 arasinda fark

vardir.

3.3 Arastirma Evreni ve Orneklem

Herhangi bir demografik kisit olmaksizin en az bir kere NFT satin almis kisiler bu
aragtirmanin evrenini olusturmaktadir. Ana kiitleyi olusturan NFT alicilari, kapali gruplarda
etkilesime girdigi i¢in erigim gligliigii gozetilerek drneklem olusturmak i¢in kolayda 6rneklem

yontemi kullanilmistir.

Orneklem biiyiikliigiinii belirlemek igin Yazicioglu ve Erdogan (2004: 50) tarafindan
hazirlanan 6rneklem biiyiikliigii tablosu referans alinmistir. Bu tabloya goére uygun 6rneklem
sayisini belirlemek i¢in dncelikle ana kiitlenin kag kisiden meydana geldigi bilinmelidir. Fakat

NFT diinyasinin dogas1 geregi alicilarin anonim olmasi, ciizdan bilgilerinin kisisel kayitlarla



27

eslestirilmemesi gibi faktorler net bir alici sayisi elde edilmesine mani olmaktadir. Ancak
takribi bir degere ulagmak i¢in NonFungible Corporation'in (2021: 34) hazirladig1 pazar raporu
dikkate alinmistir. Raporda 2021 yili boyunca 2.301.544 alic1 oldugu belirtilmistir. Fakat alic
kavrami; y1l boyunca en az bir NFT satin alan clizdan sayis1 olarak tanimlanmigtir ve bir kisinin
birden fazla ciizdana sahip olabilecegine vurgu yapilmistir. Ote yandan yalniz 2021 yilinda dahi
iki milyonu agkin tekil ciizdan olmasi, alict sayisinin bir milyonun iizerinde olduguna dair

onemli bir gosterge olarak yorumlanmaigtir.

2022 Aralik ayinda Discord topluluklar1 ve Telegram gruplart araciligiyla NFT satin
almis kisilere ulasilarak 6rneklem olusturulmus ve c¢evrimici anket baglantis1 paylasiimistir.
467 kisinin geri donlis sagladigi anket calismasinda “Hi¢ NFT satin aldiniz m1?” gseklinde
yoneltilen arastirma evrenine uygunluk sorusuna “hayir” cevabi verilen ve dlgek formunda tek
tip (sira) cevaplarin yer aldigi anket doniisleri calismadan g¢ikarilmistir. Analize elverisli

orneklem 449 olmustur.

Anket calismasindaki katilimeilarin NFT satin alimindaki gosterisci tiiketim egiliminin
aragtirtlmasi i¢in 10 adet ifadenden olusan 6lgegin giivenilirligi 0,85 olarak tespit edilmistir.
Elde edilen katsay1 6lgegin oldukca giivenilir oldugunu gostermektedir. Istatistiki olarak elde
edilen sonuca dayanarak da arastirmadan herhangi bir soru ¢ikarmaya gerek olmadigina karar

verilmistir. Yani sira yap1 gegerliliginin test edilmesi amaciyla faktor analizi yapilmastir.

Faktor analizi kapsaminda gosterisci tikketim olgeginde yer alan iic boyut analiz
edilmistir. Bu boyutlar statii ifadesi (expression of status), benzersizlik ifadesi (expression of
uniqueness), arzulanan bir gruba uygunluk (expression of conformity) olarak adlandirilmistir.
Faktor analizinde hesaplanan KMO 6rneklem yeterlilik katsayist 0,84 olarak tespit edilmistir.
Bu katsay1 yapilan n=449 adet anketin faktor yapisini orta koymak i¢in yeterli sayida oldugunun
gostergesidir. Ayrica faktdr yapilarinin anlamliliginin test edildigi Bartlet’s testi sonucuna gore

(p=0,01, p<0,05) elde edilen boyutlar yapisal olarak anlamlidir.

Elde edilen ii¢ boyut toplam varyansin %61°n1 olusturmaktadir. Agiklanan varyans
yiizdesinin %355-60 seviyesinden yliksek olmasi bu ¢alisma igin yeterli diizeyde oldugunu
gostermistir. Boyutlar incelendiginde statii ifadesi boyutunun agiklanan varyansinin %24, i¢
tutarliliginin ise 0,78 benzersizlik ifadesi boyutunun agiklanan varyansinin %20,4 ig
tutarliliginin ise 0,74 ve arzulanan bir gruba uygunluk boyutunun agiklanan varyansinin %17,3

i¢ tutarliliginin ise 0,73 oldugu tespit edilmistir. (Tablo 3.2)
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Tablo 3.1 Gosterisci Tiiketim Olgeginin Giivenilirlik ve Gecerliligi

ifadeler Faktor Yiikii Aciklanan Varyans % ¢ Tutarhhk
Statii Ifadesi 24.0 0,78
Si1 0,79

Si2 0,80

Si3 0,78

Benzersizlik ifadesi 20,4 0,74
Bi1 0,55

Bi2 0,64

Bi3 0,63

Bi4 0,63

Arzulanan bir Gruba Uygunluk 17,3 0,73
ABGUI1 0,59

ABGU2 0,61

ABGU3 0,54

Not: Sil: Bagkalarma iyi durumda oldugumu gostermeme yardim ettikleri igin az bulunur NFT’ler satin alirim,
SI2: Sosyal statiimii gostermeme yarayan NFT ler satin alirim, Si3: Iyi bir statii sembolii oldugu i¢in NFT satin
alirnm, Bil: Arkadaslarima ve tamdiklarima biraz farkli oldugumu gosteren NFT’ler satin alirim, Bi2:
Arkadaslarimin veya tanidiklarimin tarzlarindan biraz farkli olan, kisisel bir tarz yaratmama yardimci olan NFT ler
satin alirim, BI3: Bir sekilde benzersiz oldugumu diinyaya gosteren NFT’ler satin alirim, Bi4: Bir NFT satin
alirken, benzersiz bir insan oldugum gergegini ileten bir eser bulmak benim i¢in 6nemlidir, ABGU1: Pek ¢ok insan
belirli tiirden NFT’lere sahip oldugu i¢in, bu tiir bir NFT ye sahip olmamin basli basina arzu edilir bir sey oldugunu
hissediyorum, ABGU2: Niifuzlu insanlarin sahip olduklar1t NFT’lere sahip olarak onlarla ortak bir nokta ifade
edebilirim, ABGU3: Belirli tiirde NFT’ler satin almak, i¢inde yer almak istedigim bir gruba "ait" oldugumu i¢sel

olarak hissetmemi saglar.
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DORDUNCU BOLUM

BULGULAR

4.1 Verilerin Analizi

Aragtirmanin 6lgme araci olarak diizenlenen, 6l¢ek ve demografik formu iceren anket
sonuglar1 SPSS 25.0 paket programiyla analiz edilmistir. Analizler sirasinda Oncelikle
gosterisci tiiketim 6lgeginin boyutlar: ve alt ifadelerinin puan ortalamasi incelenmistir. Yapilan
ortalama incelemesinde; statii ifadesi boyutunun puaninin orta seviyelerde oldugu
gozlemlenirken, benzersizlik ifadesi ve arzulanan bir gruba uygunluk boyutlarinin puanlarmin

ise orta seviyenin daha {izerinde yiiksek sayilabilecek bir seviyede oldugu goriilmiistiir.

Ifadeler bash basina degerlendirildiginde ise arzulanan bir guruba uygunluk boyutunda
yer alan “Pek ¢ok insan belirli tiirden NFT’lere sahip oldugu i¢in, bu tiir bir NFT ye sahip
olmamin basli basina arzu edilir bir sey oldugunu hissediyorum.” (ABGU1) ifadesi kisilerin en
giiclii katildig1 ifade olarak tespit edilmistir. Takip eden ifadeler ise benzersizlik boyutunda yer
alan “Arkadaslarimin veya tanmidiklarimin tarzlarindan biraz farkli olan, kisisel bir tarz
yaratmama yardime1 olan NFT’ler satin alirim.” (BI2) ve “Arkadaslarima ve tamdiklarima biraz
farkli oldugumu gosteren NFT’ler satin alirrm.” (Bi1) olarak siralanmistir. Ote yandan “statii
ifadesi” boyutunda yer alan ve 6lgegin en az katilim gosterilen ifadesi, “lyi bir statii sembolii

oldugu icin NFT satin alirim.” (Si3) ciimlesidir.

Tablo 4.1 Gosterisci Tiiketim Olceginde Yer Alan Boyut ve ifadelerin Ortalama Puan Diizeyi

ifadeler X+ s.8.

Statii ifadesi 3,05+1,03
Si1 3,38+1,13
Si2 3,04+1,19
Si3 2,72+1,19
Benzersizlik ifadesi 3,59+0,73
Bil 3,72+0,99
Bi2 3,82+0,95
Bi3 3,32+1,11
Bi4 3,50+1,02
Arzulanan bir Gruba Uygunluk 3,72+0,80
ABGUI1 3,99+1,00
ABGU2 3,54+1,10
ABGU3 3,62+1,10
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Elde edilen ii¢ boyutun normal dagilimina uygun oldugu ve veri sayisinin n=449 olmasi
nedeniyle verilerin dagilimlarinda normal dagilima goriilmektedir (K-S z =0,200, p>0,05).
Analizlerde normal yaklasim gosteren testlerin kullanilmasinin uygun olacagi goriilmiistiir.

(Tablo 4.1)

4.2 Katihhmcilarin Analizi

Arastirmaya katilan kisilerin demografik 6zellikleri analiz edildiginde katilim gdsteren
her ti¢ kisiden ikisinin erkek oldugu goriilmistiir. Katilimeilarin yasadig: iilkelerde ise Tiirkiye
(68,8), Almanya (22,3) ve Ingiltere (8,5) ne ¢ikmustir. Ancak bir irlanda’dan, bir Hollanda’dan
ve iki de ABD’den olmak tiizere farkl iilkelerden dort katilimer yer almigtir. Tek katilimeilr
iilkeler ayrica analiz edilmemis ve diger iilkelere (Ingiltere ve Almanya) dagitilmistir. Ote
yandan katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun Tiirkiye’de (%68,8) ikamet etmesinden dolay1

aragtirmada Tirkiye ve Tiirkiye dis1 dagilima da yer verilmistir. (Tablo 4.2)

Tablo 4.2 Katimcilarin Demografik Analizi

n %
Erkek 300 66,8%
Cinsiyet

Kadin 149 33,2%
Almanya 100 22,3%
ABD 2 0,4%

Yasadig iilke
Birlesik Krallik 38 8,5%
Tiirkiye 309 68,8%
Tiirkiye Dis1 140 31,2%

Bolge
Tiirkiye 309 68,8%
0-500 $ 28 6,2%
501-1.000% 57 12,7%
- o
Aylik net gelir 1.001-5.0008% 164 36,5%
5.001-10.000$ 137 30,5%
10.001$ iizeri 63 14,0%
Yas X+s.s. 31,19+4,35

Katilimcilarin  gelir diizeyini 6lgen sorunun yabanci dilde uygulan anket ile de

uyumluluk goéstermesi i¢in dolar kurundan hazirlanmistir. Tiim {ilkelerden arastirmaya katilim
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gosteren kisilerin ¢cogunlukla 1.001-5.000 $ (%36,5) arasinda aylik net gelire sahip oldugu
ortaya ¢ikmistir. Yas ortalamasi ise 31,19+4,35 olarak belirlenmistir. (Tablo 4.2)

4.3 Boyutlarin Demografik Ozelliklere Gore Analizi
4.3.1 Cinsiyet Analizi

Arastirma kapsaminda gosterisci tiiketim Olgeginde yer alan {i¢ boyut demografik
ozelliklere gore analiz edilmistir. Cinsiyet de bu 6zelliklerden ilkini olusturmaktadir. Cinsiyet
ve Olgek boyutlarmin analizinde yalnizca statli ifadesi boyutunun cinsiyete gore farklilik
gosterdigi tespit edilmistir. Farkin nedenini ise erkek katilimecilarin statii ifadesi boyutuna
verdigi cevaplarin kadinlara goére daha yiiksek diizeylerde olmasindan kaynaklanmaktadir.
Erkek katilimcilara gore NFT satin alimi daha ¢ok bir statii gostergesi olarak algilanirken, kadin
katilimcilarda bu alginin daha diisiik seviyelerde oldugu tespit edilmistir (t=3,09, p=0,01).
(Tablo 4.3)

Benzersizlik ifadesi (t=0,15, p=0,88) ve arzulanan bir gruba uygunluk (t=-0,70, p=048)
boyutlarinda ise kadin ve erkek katilimcilarda farkli diizeylerde olmadigi goriilmiistiir.

Dolayistyla ilgili ifadeler i¢in bir cinsiyet etkisinden s6z edilememektedir. (Tablo 4.3)

Tablo 4.3 Cinsiyet ve Boyutlar

Boyut Cinsiyet n X S.S. t p

. Erkek 300 3,15 1,01

Statii Ifadesi 3,09 0,01*
Kadin 149 2,84 1,05
) Erkek 300 3,60 0,74

Benzersizlik Ifadesi 0,15 0,88
Kadin 149 3,58 0,70
) Erkek 300 3,70 0,78

Arzulanan bir Gruba Uygunluk -0,70 0,48
Kadin 149 3,75 0,84

**Bagimsiz 6rneklem t testi, *0,05 diizeyinde anlamli farklilik

4.3.2 Yas Analizi

Katilimeilarin yaslar1 demografik form araciligiyla agik uglu soru ile toplanmistir. Bu
sebeple herhangi bir yas aralig1 ile gruplar olusturulmadan analiz yapilmistir. Ancak 6érneklem

araciliiyla toplanan veride 30-35 yas araliginda bir y1gilma oldugu goriilmiistiir.
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NFT alicilarinin yast ile gosterisei tiiketim boyutlart arasindaki iliskiyi kesfetmek i¢in
korelasyon analizi yapilmistir. Yapilan analizde benzersizlik ifadesi ile NFT satin alicilarinin

yast arasinda herhangi bir iliski olmadig tespit edilmistir (r=0,09, p=0,07). (Tablo 4.4)

Ote yandan statii ifadesi ve arzulanan bir gruba uygunluk boyutlarinda da giiclii bir iliski
tespit edilmese de pozitif yonli bir iliski bulunmustur. Arzulanan bir gruba uygunluk
diizeylerinin katilimcilarin yaglar1 ile pozitif yonde ve zayif diizeyde iligkili oldugu
goriilmiistiir. Daha ileri yasta olan katilimcilarin arzulanan bir gruba uygunluk diizeylerinin

daha yiiksek oldugu goriilmiistiir (r=0,16, p=0,01). (Tablo 4.4)

Yas korelasyon analizinde nispeten en yiiksek degere sahip olan boyut statii ifadesi
olmustur. Statii ifadesi ile katilimcilarin yaslarinin pozitif yonde ve zayif diizeyde iliskili oldugu
tespit edilmistir. Daha ileri yasta olan katilimcilarin statii ifadelerinin daha yiiksek oldugu

goriilmiustiir (r=0,19, p=0,01). (Tablo 4.4)

Tablo 4.4 Yas ile Boyutlarin Iliskilerinin incelenmesi

Yas
r 0,19"

Statii Ifadesi p 0,01

n 449

r 0,09

Benzersizlik Ifadesi p 0,07

n 449
r 0,16"

Arzulanan bir Gruba Uygunluk p 0,01
n 449

**Korelasyon analizi testi, *0,05 diizeyinde anlaml1 iligki

4.3.3 Lokasyon Analizi

NFT alicilarinin ¢evrimici ve kapali gruplarda etkileseme geciyor olmasi arastirma
cergevesinde iletisime gegmek icin biiyiik bir zorluk olusturmustur. Bu problemi gidermek i¢in
ise ilgili gruplarin yoneticileri ile iletisime gecerek onlar iizerinden anket paylagimi yapilmaistir.
Dolayistyla grup yoneticilerinin yasadigi lilkelerde kiimelesme meydana gelmistir. Arastirmaya
katilim en ¢ok Tiirkiye’den gerceklesse de Almanya, ABD, Birlesik Krallik, irlanda ve

Hollanda’dan NFT alicilar katilim gdstermistir.
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Ote yandan arastirmaya katilan yaklasik her ii¢ kisiden ikisinin Tiirkiye’de ikamet
etmesinden dolay1 calisma kapsaminda katilimcilarin Tiirkiye ve Tirkiye dist olarak

ikametlerinin gruplandirilmasiyla analiz gerceklestirilmistir.

Analiz sonucunda benzersizlik ifadesinin (t=-0,46, p=0,65) lokasyona gore degismeyen
bir boyut oldugu bir baska deyisle hem Tiirkiye’de hem Tiirkiye disinda yasayan NFT alicilar
icin benzer seviyede dnem teskil ettigi goriiliirken, statii ifadesi ve arzulanan bir gruba uygunluk

boyutlarinda lokasyon bazli farkliliklar g6zlenmistir. (Tablo 4.5)

Tablo 4.5 Tiirkiye-Tiirkiye Disinda Yasama Durumu ve Boyutlar

Boyut Ulke N X S.S. T p

) Tiirkiye Dis1 140 2,89 1,07

Statii Ifadesi -2,20 0,03*
Tiirkiye 309 3,12 1,01
Tiirkiye Dis1 140 3,57 0,69

Benzersizlik Ifadesi -0,46 0,65
Tiirkiye 309 3,60 0,74
Tiirkiye Dis1 140 3,59 0,83

Arzulanan bir Gruba Uygunluk -2,30 0,02*
Tiirkiye 309 3,77 0,78

**Bagimsiz 6rneklem t testi, *0,05 diizeyinde anlamli farklilik

Arzulanan bir gruba uygunluk boyutunda da yurtdisinda yasama durumuna gore
farklilik gozlemlenmistir. Tiirkiye’de yasayan katilimcilarin arzulanan bir gruba uygunluk
diizeylerinin yurt disinda yasayan katilimcilara gore daha yiiksek diizeylerde oldugu tespit
edilmistir. Bu analizden yola c¢ikarak Tirkiye’de yasayan katilimeilarin yurt disinda
yasayanlara gore NFT satin alirken bir grubun parcasi olmaya ve aidiyet hissetmeye olan

ihtiyacinin daha ytiksek oldugu ¢ikarimi yapilabilmektedir (t=-2,20, p=0,03). (Tablo 4.5)

Tiirkiye’de yasayan katilimcilarin statii ifadelerinin yurt disinda yasayan katilimcilara
gore daha yliksek diizeylerde oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla Tiirkiye’de yasayan
katilimcilara gére NFT satin aliminin Tiirkiye disinda yasayanlara gore daha ¢ok bir statii

gostergesi olarak algilandig1 ¢ikarimi yapilabilmektedir (t=-2,20, p=0,03). (Tablo 4.5)

Statli ifadesini daha detayli incelemek i¢in iilke bazli analiz yapildiginda ise
Almanya’da yasayan katilimcilarin statii ifadesi diizeylerinin daha diisiikk oldugu tespit
edilmistir (F=6,07, p=0,01). Sonug olarak Almanya’da yasayan katilimcilarin NFT satin alirken
bulunduklar1 topluma sahip olduklari statiiyii belirtmeye diger katilimcilara gére daha az ihtiyag

duyduklart ¢ikarimi yapilabilmektedir. (Tablo 4.6)
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Tablo 4.6 Ulkelere gore Boyutlar

Boyut Ulkeler n X S.S. F p Fark
Almanya! 100 2,74 1,05
Statii . 1<2,3
. ) Ingiltere ve ABD? 40 3,26 1,04 6,07 0,01*
Ifadesi ) (p=0,01)
Tiirkiye? 309 3,12 1,01
Almanya 100 3,61 0,71
Benzersizlik .
. Ingiltere ve ABD 40 3,48 0,65 0,56 0,57 -
Ifadesi .
Tiirkiye 309 3,60 0,74
Almanya 100 3,58 0,90
Arzulanan bir .
Ingiltere ve ABD 40 3,60 0,61 2,65 0,07 -
Gruba Uygunluk )
Tiirkiye 309 3,77 0,78

**Varyans analizi testi, *0,05 diizeyinde anlaml1 farklilik

4.3.4 Gelir Durumu Analizi

Gelir durumu analiz sonucunda benzersizlik ifadesi (F=1,70, p=0,15) ve arzulanan bir
gruba uygunluk (F=0,98, p=0,42) boyutlarinin farkli gelir gruplarinda benzer diizeylerde
oldugu goriilmistiir. Ancak statii ifadesi diizeylerinin aylik net gelire gore farklilik gosterdigi

tespit edilmistir.

Tablo 4.7 Gelir Durumu ve Boyutlar

Boyut Gelir n X S.S. f p Fark
0-500 $' 28 2,71 1,03
501-1000$> 57 2,67 1,17
Statii 1,2<3,4,5
. ] 1001-5000%3 164 3,16 0,90 4,53 0,01%*
Ifadesi (p=0,01)
5001-10000%* 137 3,00 1,08
10001$ iizeri® 63 3,33 1,02
0-500 $ 28 3,32 0,92
501-1000% 57 3,50 0,66
Benzersizlik
. 1001-5000$ 164 3,63 0,67 1,70 0,15 -
Ifadesi
5001-10000% 137 3,59 0,78
100018 tizeri 63 3,70 0,67
0-500 $ 28 3,54 0,89
501-1000% 57 3,61 0,74
Arzulanan bir
1001-5000$ 164 3,70 0,77 0,98 0,42 -
Gruba Uygunluk
5001-10000% 137 3,79 0,81
100018 tizeri 63 3,76 0,86

**Varyans analizi testi, *0,05 diizeyinde anlaml1 farklilik
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Gelir diizeyi 1000$ ve altinda olan katilimcilarin statii ifadesi diizeylerinin daha diisiik
oldugu goriiliirken, aylik net geliri 1001$ ve iizerinde olan katilimcilarin statii ifadelerinin daha
yliksek oldugu dolayisiyla NFT satin alirken bulunduklari toplum ve topluluklara statiilerini

belirtme ihtiyag¢larinin daha fazla oldugu tespit edilmistir. (F=4,53, p=0,01). (Tablo 4.7)

4.4 Boyutlarin Korelasyon Analizi

Aragtirmanin son ¢alismasinda gosterisci tiiketim 6l¢eginde yer alan ii¢ boyutun kendi
aralarindaki iliskisi analiz edilmistir. Analiz sonucunda statii ifadesi ve benzersizlik ifadesi
boyutlarinin pozitif yonde ve zayif diizeyde iliskili oldugu buna bagil olarak statii ifadesi
yiiksek olan katilimeilarin benzersizlik ifadesi diizeylerinin de yliksek olacagi goriilmiistiir.
(r=0,22, p=0,01). Benzer sekilde statii ifadesi ve arzulanan bir gruba uygunluk boyutlarmin
pozitif yonde ve zayif diizeyde iliskili oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla statii ifadesi yliksek
olan katilimcilarin arzulanan bir gruba uygunluk diizeylerinin de yliksek olacagi tespit
edilmistir (r=0,23, p=0,01). Ote yandan arzulanan bir gruba uygunluk ve benzersizlik ifadesi

boyutlar1 arasinda anlamli bir iliski olmadigi tespit edilmistir (r=0,01, p=0,91). (Tablo 4.8)

Tablo 4.8 Boyutlar Arasindaki Iliski

Statii Benzersizlik Arzulanan bir
[fadesi Ifadesi Gruba Uygunluk
r 1
Statii
Ifadesi
n 449
r 0,22" 1
Benzersizlik
. . 0,01
Ifadesi
n 449 449
r 0,23" -0,01 1
Arzulanan bir
p 0,01 0,91
Gruba Uygunluk
n 449 449 449

**Korelasyon analizi testi, *0,05 diizeyinde anlaml1 iligki
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SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Arastirma kapsaminda, yiikselen bir teknoloji olan NFT arastirilmis ve alicilariin
gosterigei tilketim egilimi kesfedilmeyi calisilmistir. Bennett ve Kottasz 'n (2013: 37)
gelistirmis oldugu 6l¢ek uyarlanarak NFT alicilarindan anket yontemiyle veri toplanmistir. Elde

edilen veriler istatistiksel yontemlerle analiz edilmistir.

Bulgular yorumlandiginda, kisilerin ¢evresine benzersiz oldugunu kanitlama veya
parcgast olmak istedigi bir gruba uygunlugunu gostermek ihtiyaciyla NFT satin aldig1 tespit
edilmistir. Elde edilen sonu¢ Chaudhuri ve Majumdar (2006: 3) tarafindan gergeklestirilen
benzersizlik hissi veya bir grubun pargasi olmak igin gosterisci tiiketim davranisi
sergilediklerini ortaya koyan calismay1 desteklemektedir. Yani sira, Bronner ve de Hoog'un
(2018: 100) vurguladig: biricik kimlik olusturma ihtiyacinin gosteris¢i tiiketimi dogurdugu

tespiti arastirma bulgulartyla benzersizlik ifadesi baglaminda ortiismektedir.

Arastirma bulgularinda 6ne c¢ikan iki boyut 6ziinde birbirine zit motivasyonlar
tarafindan olusmaktadir. Bourdieu'nun (1996: 209) da degindigi lizere kisilerin gosterisci
tiiketim davranis1 gostermesine taklit veya ayrim mekanizmasi sebep olmaktadir. Arastirmada
kullanilan 6lgek de benzer bir goriisle, benzersizlik ifadesi boyutunu ayrim mekanizmasina,
arzulanan bir gruba uygunluk boyutunu taklit mekanizmasina dayandirdigina dair bir izlenim
yaratmaktadir. Iki boyutun arasinda herhangi bir iliski olmadig1 yapilan korelasyon analiziyle

dogrulanmustir.

Analiz sonuglarina gore NFT alicilart i¢in benzersiz oldugunu ifade etmenin yolu
kisisel bir tarz yaratmaya hizmet eden ve gevresindeki kisilerin sahip olduklarindan farkli
NFT’lerden ge¢mektedir. Bir sonraki adimda, olusturulmaya calisilan benzersiz benlik tasviri
Wang vd.'nin (2022: 586) de belirttigi gibi sanal ortamlarda sergilenmeye muhtag olacaktir.
Ancak giiniimiizdeki Twitter profil fotografi ve disariya kapali sanal gruplardaki etkilesimler
haricinde NFT alicilart icin herhangi bir mecra bulunmamaktadir. Dolayisiyla statii ve
benzersizlik ihtiyacinin giderilmesinde sosyal medya platformlar1 ile NFT teknolojisinin
entegre edilmesi zaruret haline gelecektir. Gelecek vizyonlarinda benzer bir goriise yer veren
Forbes dergisi, NFT’lerin sanal pazar yerlerinden ¢ikarilip tabana yayilmasi gerektigini
savunmustur (Dan, 2021). Hem arastirma bulgular1 hem de literatiiriin dikkat ¢ektigi {izere
kisiler sosyal medya mecralarinda sahip olduklar1 NFT’leri sergileyebilmeli hatta gerekirse
dogrudan sanatg¢inin profilinden satin alabilecegi teknik altyaptr gelistirilmeye baglanmalidir.

Gelistirmeler esnasinda Twitter’in yapmis oldugu gibi orijinal NFT’ler platform tarafindan
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tasdiklenmelidir. Bu sayede kullanicilarin statiisiinli, benzersiz kisiligini ifade etmesi

kolaylasacak ve NFT ye olan talep artacaktir.

Bulgularda ortaya ¢ikan yas ile statii ifadesi arasindaki pozitif ve zayif yonlii iliski, yas
arttik¢a statii ifadesi ihtiyaci ile NFT satin alimmin daha sik goriilecegini ortaya koymustur.
Ancak 6rneklemde yer alan cogu katilimcinin 30-35 yas arasinda yer almasi bu arastirma igin
bir kisit olugturmaktadir. Daha farkli yas gruplar1 da dahil edilerek gelecekteki arastirmalar
zenginlestirebilir. Ote yandan bu yas grubunda y181lma olmasina istinaden, NFT teknolojisine
daha hakim olan jenerasyonda yeterli alim giiciine sahip kisilerin kesisiminden olustugu

cikarimi yapilabilmektedir.

NFT alicilart gelir seviyesine gore kategorize edilerek de analiz edilmistir. Literatiirde
Veblen (2005: 61) tarafindan dile getirilen gelir seviyesi ve gosterigei tiiketim iligkisini
destekler sekilde gelir seviyesi arttikca statii gostergesi sebebiyle NFT satin alma davranisi

artt1g1 tespit edilmistir.

Bir diger demografik unsur analizi ile Roux vd., (2017: 110) yapmis oldugu ¢alismanin
aksine bir sonu¢ bulunmustur. Roux vd.'ye (2017: 110) gore erkeklerin benzersizlik ihtiyact
neticesinde gosterisgi tiiketime basvurduklarini savunurken, bu arastirma kapsaminda
benzersizlik ihtiyacinda cinsiyetler arasi bir farklilasma tespit edilmemistir. Ancak statii

gostergesinin kadinlara nazaran erkeklerde daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Baska bir bulgu ise aragtirmanin en giiglii katilim alan ifadesiyle kesfedilmistir. Bazi
NFT koleksiyonlar1 veya tiirleri pek ¢ok kisi tarafindan satin alindigi i¢in arzu nesnesine
doniismektedir. Dolayisiyla NFT pazarlama kampanyalari olusturulurken yogun etkilesim ve
yiiksek talep algisi olusturmak hayati 6nem tagimaktadir. Pek tabi yiiksek talep olusturmak i¢in
NFT literatiirlinde Chohan ve Paschen (2021: 48) tarafindan dile getirilen simirli arz elzem
olarak goriilmektedir. Sinirlt arz ayni zamanda bir baska O6nemli unsur olan benzersizlik
ifadesine de hizmet edecektir. Kisiler nadir bulunur NFT’lerin koleksiyoneri oldukca

kendilerini 6zel hissedeceklerdir.

Sinirhh arzin yani sira bir NFT koleksiyonu hazirlanirken pazarlama faaliyetleri
kapsaminda atilacak adimlar igin de &neriler yer almaktadir. Oncelikle ¢alismanin en giiclii
boyutunu olarak 6ne ¢ikan unsurdan baslamak gerekmektedir. NFT koleksiyonuna talep
yaratmak icin kisilerin bir parcast olmak isteyecegi topluluklar olusturmak olduk¢a 6nem teskil
etmektedir. Cogunlukla dijital olarak yiiriitiilecek bu topluluklarda yonetim tarafindan projenin
amaci, yol haritas1 ve sanatgis1 gibi unsurlar1 hakkinda bilgi verilmesi gerekmektedir. Yani sira

takipcilerin etkilesime girerek kendi kiiltiirlerini olusturmalarina imkan saglanmalidir. Bu
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sayede NFT satin almak o gruba dahil olmanin bir araci1 haline gelecek ve talep zaman icerisinde

artacaktir.

Arastirma sektorel uygulamalara da yol gosterici olacaktir. Pazarlama uzmanlar1 kendi
mal veya hizmetlerinin NFT koleksiyonlarin1 hazirlayarak NFT hakkindaki genel kani olan
dijital sanat eseri algisindan uzaklasacaktir. Emma'nin (2022: 43) da belirttigi gibi NFT ye
sahip olan kisilerden ayricalikli miisteri gruplari olusturabilecektir. Bu miisteri gruplarina
ticretsiz ek hizmetler saglanabilecektir. Liiks markalar tarafindan hazirlanan koleksiyonlarda
on siparis ayricalif1 taniabilecektir. Veblen mallar1 gibi statii gdsteriminin bir unsuru olan
diriinler satan igletmelerde ayricalikli miisteri kuliiblinlin daha etkili olacagi ongdriilmektedir.

Ozellikle erkek miisteri gruplarinda uygulamanin daha basarili olmasi beklenmektedir.

Yanu sira orijinallik ispati i¢in iiriin bazli NFT konumlandiriimasi yapilabilecektir. Uriin
satistyla birlikte orijinallik sertifikasi da NFT halinde transfer edilecektir. Rehman vd.'nin
(2021: 3) de belirttigi gibi 6zellikle sinirla sayida tiretilen mallarda NFT sertifikasyonu
aracilifiyla taklitlerin orijinal {iriinlerden ayrigmasi saglanabilecektir. Siurli sayida iiretilen
malin orijinaline sahip olan kisiler orijinallik belgesi olan NFT’lerini yayinlayarak statii

ifadelerini pekistirebilecektir.

Uzun vadede sanal evren teknolojilerinin gelismesi, gosteris¢i tiiketim davranisi
gosteren NFT alicilarinin fiziksel {riinlerini de dijital ikizlerine tagimak istemesine sebep
olacaktir. Bu dogrultuda McKinsey & Company, (2022: 42) Weber, (2022: 7) Perri, (2022) ve
Rehman vd.’nin (2021: 3) de belirttigi gibi benlik tasvirine hizmet eden her tiirlii mal veya
fiziksel statii dgeleri NFT ye doniistiiriilecektir. Ozellikle statii ifadesi olan liiks tiiketim
markalarinin bu vizyona hazirlanmak amaciyla koleksiyonlarinin dijital kopyalarini iiretecek

altyapiy1 hazirlamasi gerekmektedir.

Arastirma kapsaminda NFT alicilarinin gosterisgi tiiketim davranislari hakkinda 6nemli
kesifler yapilsa da arastirma bazi kisitlar icermektedir. Bu kisitlarin basinda NFT alicilarinin
motivasyonlarina gore gruplandirilmadan arastirmanin gerceklestirilmesi yer almaktadir.
NFT’lerin an1 zamanda kripto para gibi dijital finansal varlik olarak degerlendirildigi ve bu
baglamda yatirrm amaciyla alindig1 veya al-sat islemlerinden gelir elde edildigi kosullar
oldukc¢a yaygindir. Dolayisiyla yatirim ve ticari kazang elde etmek gibi motivasyonlarla NFT
alan kullanicilarin ayrica incelenmesi, baglama uygun eleyici sorular eklenmesi uygun

olacaktir.

Yant sira, uyarlanan 6lgek ifadelerine sosyal istenir egilim gosteren katilimcilar

tarafindan ictenlikle cevap verilmeme ihtimali g6z 6niinde bulundurulmalidir. Bu tiir cevaplari
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elemek i¢in her ifadeye kesinlikle katiliyorum seklinde cevap veren katilimcilar elense dahi
harici kontrol ifadelerinin eklenmemis olmasi arastirmanin kisitlarindan biridir. Gelecekte
yapilacak caligsmalarin bu hususu goz 6niinde bulundurarak kontrol ifadeleri eklemeleri ya da

daha ortiilti ifadeler iceren Olgekleri tercih etmesi tavsiye edilmektedir.

Bir diger kisit ise fakli kiiltlirlerin 6rneklem grubunda yeterli temsili bulamamis
olmasidir. Daha genis ¢apl bir aragtirma diizenlenerek farkli iilkelerden katilimcilara yer

vermek ve kiiltiir etiklerini gozlemlemek miimkiin olacaktir.

Ote yandan NFT alicilari kapali ¢evrimici gruplarda etkilesime girmektedir.
Bulunduklar1 dijital topluluklarin e-dolandiricilik (phishing) aktivitelerine karsi topluluk
kurallar1 bulunmaktadir. Ornegin; herhangi bir URL paylasilamaz veya iiye olmayan mesaj
yazamaz. Ozellikle 2021 ve 2022 yillar1 arasinda, 100 milyon $ degerini asan NFT nin sahte
veya yoOnlendirilmis URL’ler araciligiyla diizenlenen e-dolandiricilik yontemleriyle ¢alinmis
olmas1 bu topluluk kurallarmin sikilasmasinda etkili olmustur (Hern, 2022). Ilgili kisitlar da
NFT alicilaryla etkilesimi girmeyi dolayisiyla veri toplamay1 zorlastirmaktadir. Gelecekte
NFT alicilart {izerine yapilacak nicel arastirmalarda bu husussun gozetilerek Orneklem

olusturulmasi, miimkiinse ¢evrimi¢i anket yonteminin tercih edilmemesi tavsiye edilir.

Arastirma sirasinda literatiirde de yer verilen kisilik oOzellikleri kapsam disinda
birakilmistir ve bir kisit olusturmustur. Kastanakis ve Balabanis (2014: 2153) tarafindan
bagimsiz kisilik 6zelliginin, Bahri-Ammari vd. (2020: 9) tarafindan ise bagiml kisilik
ozelliginin gosteris¢i tiiketime sebep oldugunu savunan ¢alismalar bulunmaktadir. Benzer bir
bakis agistyla NFT alicilarinin kisilik 6zelliklerini 6l¢en arastirma sorulari da eklenerek gelecek
caligmalarin kapsami genisletilebilir. Boylelikle NFT satin alirken ortaya c¢ikan gosterisci

tiikketim davranisinda etkin olan kisilik 6zellikleri tespit edilmis olacaktir.

Yapilan aragtirma gelecekte yapilacak calismalar igin giincel aragtirma sorular
dogmasini saglamistir. Bu ¢aligma i¢in NFT satin almig kisilerden bir evren olusturularak bu
kisilerin gosteris¢i tiiketim davranisinin dlgiilmesi amaglanmistir. Ancak gelecek calismalar
NFT satin almamis kisilerden olusan bir kontrol grubu diizenleyerek her iki gruba gdsterisci
tiiketim 6lcegi uygulamak suretiyle NFT satin alan kisilerdeki egilimin ayrigma seviyesini tespit

edebilir.

Diger bir aragtirma konusu ise Leibenstein (1950: 188) tarafindan dile getirilen
fonksiyonel olmayan tiiketim kapsaminda literatiir taramasinda kendine yer bulan siirii etkisidir.

NFT popiilerlesmeye devam ettikge siirii etkisi araciligiyla satin alimlarin artmasi
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beklenmektedir ancak kripto para piyasasinin etkisi de goz dniine alinarak NFT satin alimindaki

siirii etkisi aragtirilmaya muhtagtir.

Son olarak kurumsal kampanyalar baglaminda olusturulan NFT projeleri de arastirmaya
aciktir. {lgili projelerin ¢ogunda bulunan reel diinyada gegerliligi olan iicretsiz bilet, iiyelik,
siirsiz kullanim hakki, {irtin ya da servis gibi faydalarin NFT alicilar1 tizerindeki etkisi

incelenmelidir.
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EK 1- TURKCE ANKET FORMU

. Hi¢ NFT satin aldiniz m1?

Bagkalarma iyi durumda oldugumu goéstermeme yardim ettikleri i¢in az bulunur
NFT’ler satin alirim.

Sosyal statiimii gdstermeme yarayan NFT ler satin alirim.

Iyi bir statii sembolii oldugu icin NFT satin alirim.

Arkadaglarima ve tanidiklarima biraz farkli oldugumu gosteren NFT ler satin alirim.
Arkadaglarimin veya tanidiklarimin tarzlarindan biraz farkli olan, kisisel bir tarz
yaratmama yardimc1 olan NFT’ler satin alirim.

Bir sekilde benzersiz oldugumu diinyaya gosteren NFT ler satin alirim.

Bir NFT satin alirken, benzersiz bir insan oldugum gercegini ileten bir eser bulmak
benim i¢in dnemlidir.

Pek cok insan belirli tiirden NFT’lere sahip oldugu i¢in, bu tiir bir NFT ye sahip
olmamin baglt basina arzu edilir bir sey oldugunu hissediyorum.

Niifuzlu insanlarin sahip olduklari NFT lere sahip olarak onlarla ortak bir nokta ifade
edebilirim.

Belirli tiirde NFT’ler satin almak, i¢inde yer almak istedigim bir gruba "ait" oldugumu
icsel olarak hissetmemi saglar.

Cinsiyetiniz

Yasiniz

Yasadiginiz tilke

Aylik net geliriniz
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EK 2- INGILiZCE ANKET FORMU

Have you ever purchased an NFT?

I purchase scarce NFTs because they help me demonstrate to others that I am well off.
I buy NFTs that help show my social status.

I buy NFTs because they are a good status symbol.

I buy NFTs that tell friends and acquaintances that I am somewhat different.

I buy NFTs that help me create a personal style that is somewhat different from the
styles of my friends or acquaintances.

I buy NFTs that show the world that I am somehow unique.

When buying NFTs it is important to me that I find something that communicates the
fact that I am a unique person.

Since many people of substance own certain kinds of NFT I feel that my possession of
a NFT of that type is desirable in its own right.

It is possible for me to express some kind of commonness with people of substance by
owning the same sorts of NFTs that they own.

Buying certain kinds of NFTs enables me to feel inwardly that [ "belong" to a group in
society that I want to belong to.

Gender

Age

Country

Monthly net income
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