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OZET

Giliniimiizde gida sektorii igerisinde bulunan firmalar temin ettikleri gida iiriinlerinin
kendilerine nasil ulastigima yonelik c¢alismalar yapmaktadir. Bu c¢alismalar daha ¢ok
tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarina gore belirlenmektedir. Ayn1 dogrultuda tiiketicilerin temin
ettigi Uriinlerin lireticiden kendilerine ulasana dek nasil bir siiregten gectigini bilme egilimine
girmeleri sirketleri bu tiir aragtirmalara yoneltmektedir. Tiirkiye, taze ve kuru kayis1 tiretimi
ile diinyada so6z sahibi olan iilkelerden birisidir. Bu sebeple kayisinin ekonomik boyutu, sektor
yapisi, deger analizi ve tiiketici duyarlilig1 arastirilip incelenmesi gereken bir ¢alisma konusu
olmustur.

Kayisi, gliniimiizde tarim sektorii icerisinde 6nemli konumda bulunan bir meyve
tiiriidiir. Cografi isaret tesciline sahip olan Malatya ve Mut kayisisi, cografi konumu itibariyle
bulundugu yore ile 6zdeslesen iirlin yapisina sahiptir. Bu durum kayisiya deger katarak
irtiniin kalitesini, tliketici degerini, ekonomiye katkisin1 arttirmaktadir. Bu sebeple deger
zinciri analizine tabi tutulan kayisinin izlenebilirlik siireci igerisinde bulunan aktorler ve
aktorlerin yarattig1 deger ile ekonomi igerisindeki faaliyetleri kapsamli olarak ele alinmistir.
Deger zinciri analizi ile kayisinin girdi kosullarindan baslanarak nihai tiiketiciye ulagsana dek
gectigi asamalar, kayisinin sektordeki boyutunu ortaya koyarak aktorler arast degerini
belirlemektedir. Giiniimiiz ekonomi kosullari igerisinde ihracati artan ve ekonomik degeri
yiikselen Malatya taze ve kuru kayisisi ile Mut taze kayisisinin tiriin yapisi, sektor icerisindeki
konumu ve iilke igerisindeki degerinin tespit edilmesi igin karsilastirmali olarak analize tabi
tutulmustur. Tiiketicilerin kayisiya olan duyarliligin1 ve 6deme istekliligini tespit etmek i¢in
anket calismasi ve bunun sonucunda ekonometrik analiz yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Taze Kayisi, Kuru Kayisi, Deger Zinciri Analizi, Odeme Istekliligi,
Olasilik Modelleri, Cografi Isaret



SUMMARY
A COMPARATIVE VALUE CHAIN ANALYSIS OF MALATYA AND MERSIN
APRICOT MARKETS

Today, companies in the food sector work on how food products ordered by them
reach them. These studies are mostly planned according to customer wishes and needs.
Similarly, the fact that consumers tend to want to know the kinds of process — through which
the products are supplied from the producer until they reach them — directs companies to
carry out such research. With its fresh and dried apricot production, Turkey is one of the
countries that have a corner on the apricot market. For this reason, the economic aspect, sector
structure, value analysis and consumer sensitivity of apricot have been a research subject to be
investigated and examined.

Apricot is a fruit species that has an important position in the agricultural sector.
Malatya and Mut apricots, which have geographic indication registration, have a product
structure which is identified with the region in terms of its geographical location. This
improves the quality of the product, its consumer value and its contribution to the economy by
adding value to the apricot. Therefore, actors in the traceability process of apricot, which was
analyzed through value chain analysis, the value created by the actors and their activities in
the economy were discussed in detail. Through value chain analysis, the stages in which
apricot passes from the input conditions of apricot until it reaches the end-consumer
determine the size of apricot in the sector, and they determine its value between the actors.
Fresh and dried apricots of Malatya and fresh apricots of Mut — which have an increased rate
of exports and an increased economic value in today’s economic conditions — were
comparatively analyzed in order to determine their product structure, position in the sector
and value in the country. A survey study and, consequently, an econometric analysis were
carried out to determine consumer sensitivity to apricot and willingness to pay for it.
Keywords: Fresh Apricot, Dried Apricot, Value Chain Analysis, Contingent Valuation,
Value-based pricing, Probability Models, Geographic Indication
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ONSOZ

Tiirkiye, taze ve kuru kayist sektoriinde diinyada s6z sahibi olan tilkelerden birisidir.
Son yillarda artan {iretim ve ihracat potansiyeli ile iilke ekonomisine katkis1 artan kayisi, taze
ve kuru olarak piyasalarda yerini almaktadir. Cografi isaret tescilli olan Malatya ve Mut
kayisisi, bulundugu yore ile 6zdeslesen ve yore ekonomisine katkida bulunan bir yapidadir.
Bu sebeple iilke ekonomisine katkisini arttirmak i¢in kayisiya ve iretildigi bolgelere dnem
verilmesi gerekmektedir.

Kayisinin iilke ekonomisine katkilar1 her yil artmaktadir. Bu sebeple Malatya’da ve
Mersin’de deger zinciri analizi yapilarak kayisinin piyasadaki yapisi ve isleyisi belirlenmistir.
Ayrica analiz igerisinde bulunan aktorlerin iletisim yapist ve fiyat mekanizmasi tespit edilerek
kayisiya deger katan aktorler irdelenmistir. Kayisinin ihracatini arttirmaya yonelik
faaliyetlerin belirlenmesi ve bolge ekonomisindeki konumunu tespit etmek icin goriismeler
gerceklestirilmistir.  Yenilik¢i faaliyetler belirlenerek kayisiya deger katan nitelikler
arastirilmistir. Kayisinin giiclii ve zayif yonleri tespit edilerek sektore yonelik atilmasi
gereken adimlar galismaya dahil edilmistir. Yapilan deger zinciri analizi ile kayisinin iilke
ekonomisine onemi tiim aktorlere aktarilmistir. Kayisiya deger katan aktorler belirlenerek
calisma kapsamina alimmustir. Ayrica cografi isaret tescili vurgusu da tiim aktorlere
belirtilerek, cografi isaretin onemi belirtilmistir.

Calismada kayisinin i¢ ve dig piyasadaki kosullar1 gozetilerek katma deger yaratacak
faaliyetler belirlenmistir. Calismada ilk olarak deger zinciri analizi anlatilmistir. Ardindan
deger zinciri analizine yonelik yapilmis bazi ¢alismalar 6zetlenerek aktarilmistir. Daha sonra
diinyada ve Tiirkiye’de kayisinin iiretim, ihracat, ithalat, iiretici ve tiiketici fiyatlar1 calismaya
dahil edilmistir. Calismanin diger boliimlerinde Malatya’da ve Mersin’de yapilan deger
zinciri analizi anlatilmistir. Calismaya ilk olarak materyal akisi olusturularak baslanmistir ve
belirlenen aktorlerle birebir goriisme gergeklestirilerek elde edilen bulgular karsilastirmali
olarak ¢alismaya yansitilmistir. Son olarak tiiketicilerle yapilan anket ¢alismasinin bulgulari
ele alinarak ekonometrik analiz ile tiiketicilerin kayisiya olan duyarlilig1 ve 6deme istekliligi
belirlenmistir. Cografi isaret tescilli Malatya ve Mut kayisis1 karsilastirmali olarak ilk defa
deger zinciri analizine yonelik arastirma konusu olmustur ve kayisit sektoriine yonelik

Tiirkiye’de yapilan ilk ¢caligma olma 6zelligini tasimaktadir.



GIRIS

Kayisi, gida sektorii igerisinde taze ve kuru olarak yerini alan sert ¢cekirdekli meyvedir.
Yetistirildigi bolgenin ve iilkenin ekonomisine yaptig1 katkilar ile giiniimiizde 6n plana ¢ikan
ve giindem konusu haline gelen kayisi, yapilan ¢alismalar ve degerlendirmelerle gelecekte
onemli kategoriler arasinda yerini alacaktir. Bu calismada Malatya ve Mersin kayis1 piyasalari
karsilagtirmali olarak ele alinmis ve cografi isaret vurgusu yapilarak kayisinin ekonomik
boyutuna, Onemine, izlenebilirligine yer verilmistir. Ayrica tiiketicilere yoOnelik anket
caligmasi yapilarak kayisinin tiiketici duyarliligi 6l¢tilmiistiir.

Calismanin ilk boliimiinde deger zincirine yonelik bilgiler aktarilmigtir. Deger zinciri,
bir riiniin girdi kosullarindan baglayarak nihai tiiketiciye kadar uzanan siirecin tim
faaliyetlerini kapsamaktadir. Deger zinciri analizi, analiz konusu {irlin veya hizmetlere birgok
katki saglamaktadir. Bu katkilar, arastirma konusu {iriin veya hizmetin ana faaliyetlerini
belirleyerek gelecege yonelik stratejik ¢alismalarin oniinii agmaktadir. Analizine baslamadan
once ana faaliyet konusu iiriin veya hizmetin plan ve programinin olusturulmasi
gerekmektedir. Ardindan bir haritalama yapilip materyal akisi olusturulmalidir. Sistemli bir
isleyis ile tiim aktorlerle anket veya goriisme yoluyla calismalar gerceklestirilerek, tiim
aktorlere yonelik bulgular belirlenmelidir. Calismanin ikinci bdliimiinde tarim-gida sektdriine
yonelik yapilmis deger zinciri analizleri 6zetlenmistir.

Malatya ve Mut kayisis1 cografi isaret tesciline sahip triinlerdir. Cografi isaret; ayirt
edici Ozelligi ile ortaya ¢ikan ve bulundugu yore ile 6zdeslesen tarim, maden, el sanatlar1 ve
sanayi iiriinlerine verilen isarettir. Uriin yapisina gére mense adi ve mahreg adi olarak ikiye
ayrilmaktadir. Mense adi, ait oldugu cografya disinda iiretilmesi miimkiin olmayan iirtinlerdir
ve en giizel 6rnek Malatya kayisisi ile Mut kayisisidir. Mahreg adi ise bulundugu konumla
0zdeslesen ancak bulundugu konum disinda da iiretilmesi miimkiin olan iirlinlerdir. Mahreg
ad1 genel olarak sanayi iiriinlerine ve farklilagtirilmig gidalara verilmektedir. Malatya ve Mut
kayisisinin cografi isarete konu olmasi; kayisinin kalitesinin korunmasina, iiretimde bilinen
ozelliklerin gelistirilerek modern bir liretim yapisina kavusturulmasina, yorede tiretim yapan
bireylerin desteklenerek kayisinin kalitesini ve gelecegini saglam temellere dayandirilmasina
zemin hazirlamaktadir. Calismanin ii¢lincii boliimiinde kayisinin diinyada ve Tiirkiye’deki
iiretim, ihracat-ithalat, tiiketim yapisi incelenmistir. Tirkiye, taze ve kuru kayis1 iiretiminde
diinyada ilk sirada yer almaktadir. Kuru kayisi ihracatinda diinyada lider konumda olan
Tiirkiye, taze kayis1 ihracatinda iigiincii sirada yer almaktadir. Uretici fiyatlari agisindan

diinya ortalamasinin altinda olan Tiirkiye, diisiik tiretici fiyatlar1 olmasina ragmen kaliteli taze



ve kuru kayisi liretimi gerceklestirmektedir. Cografi olarak iilkemizin her yerine yayilan
kayist lretimi, genel olarak Malatya ili ve Mersin ili Mut ilgesinde yogunlasmistir. Bu
yorelerde son yillarda iiretimin artmasi, ¢ift¢ilerin uzun vadede gelir kaynagi haline gelmistir.
Son yillarda kayisi ¢esitliliginin artmasi ve iklimsel faktorlerin dogru analiz edilmesi ile yilin
alt1 ayinda taze kayisi, yilin her déneminde kuru kayisi tiiketimi gerceklestirilmektedir. ¢
pazarda talebi yogun olan kayisi, dis piyasada da olduk¢a ragbet gormektedir. Thracatin
artmasi ile kayisi sektoriinde sanayilesme ve lisansli depoculuk faaliyetlerinde artiglar
gorilmektedir. Malatya ilimizde genel itibariyle kuru kayisi ihracati yapilirken, Mersin ili
Mut il¢esinde taze kayisi ihracati yapilmaktadir. Malatya’da yaz doneminde yapilan kayisi
hasad1 ile kuru kayis1 liretimi gergeklestirilirken, Mersin ili Mut il¢esinde Nisan sonunda
baslayan hasat ile kayisi, Haziran sonuna kadar i¢ ve dis piyasaya taze olarak
pazarlanmaktadir.

Rekabetin yogun oldugu sektorlerde firmalar, miisterilerine iyi hizmet sunmak ve
ihtiyaglarini iyi bir sekilde karsilamak amaciyla analizler gergeklestirmektedir. Bu analizler
genel olarak, lireticiden nihai tiiketiciye ulasana dek her asamada faaliyet gosteren aktorler
tizerinedir. Kayisti, artan i¢ ve dis talep sonucunda Malatya ve Mersin illerinde rekabete konu
olan bir {irlin haline gelmistir. Bu durum kayisinin ileriki donemlerde arz fazlaligina maruz
kalmadan sistemli bir mekanizma ile gelecek yillarda ihracatini arttirarak ilke ekonomisine en
iyi sekilde katkida bulunmasini saglayacak aktoérlerin aragtirilmasi ve sistemin isleyisi
hakkinda bilgiler toplanmasini zorunlu hale getirmistir. Bu ¢aliymada Harvard Universitesi
Ekonomi ve Yonetim Bilimi profesorlerinden Michael Everett Porter tarafindan 1985 yilinda
ortaya atilan “deger zinciri analizi” yontemi kullanmilmigstir. Taze kayis1 ve kuru kayisi
iiretiminden tiilketime dek isleyisinde yer alan aktorlerle birebir goriismeler gergeklestirilerek
kayisinin tedarik mekanizmasi belirlenmistir. Bu mekanizma karsilagtirilarak Malatya ve
Mersin illerinde kayisinin isleyisindeki aktorlerin faaliyetleri, sektdr yapisi, yenilik¢i yapi,
konum ve tiiketici duyarlilig1 incelenmistir. Kayisi deger zinciri analizi incelenirken ilk olarak
kayist girdi tedarikgileri ile goriisiilerek analize giris yapilmistir. Ardindan sistematik bir
sekilde kayisi tireticileri, kayisi tiiccar ve ihracatgilari, kayisi perakendecileri ile goriigmeler
gerceklestirilmistir. Gorligmeler sonucunda aktorlerin  kayisiya yonelik calismalart ve
faaliyetleri irdelenerek sistematik bir sekilde caligmaya aktarilmistir. Kayisiya deger katan ve
katmayan aktorler belirlenerek Malatya ve Mersin illeri karsilastirmaya tabi tutulmustur.

Calismanin son bolimiinde ise tliketicilere yonelik yapilan anket g¢aligmasinda

tiiketicilerin kayistya olan duyarliligi, 6deme istekliligi ve kayisiya verilen 6nem bulgulariyla



ele alimmistir. Anket calismasi sonrasi toplanan verilerle tiiketicilerin cografi isaret tescilli

Malatya taze ve kuru kayisisi ile Mut taze kayisisina yonelik 6deme istekliligi incelenmistir.



BiRINCi BOLUM
DEGER ZINCiRi ANALiZi: KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Deger Zinciri Analizi

Deger zinciri, bir {riinlin veya hizmetin, farkli iiretim ve girdi-¢iktt kosullari
asamalarindan gecerek son tiiketiciye teslim edilene kadar gegen siirecin tiim faaliyetlerini
kapsamaktadir (Kaplinsky ve Morris, 2000: 3). Baska bir ifadeyle deger zinciri, kavramsal
olarak iiretime girdi saglama silirecinden baglayarak, c¢esitli asamalarla iiretimdeki ve o iiriiniin
nihai son tiiketici veya pazara ulastirilmasi stirecinde yiiriitilen tim faaliyetlerin
siiflandirilmasidir (Yazici vd., 2017: 3). Deger zinciri, ilk malin iiretimiyle baslayip, nihai
iriiniin tliketiciye sunulmasiyla son bulmaktadir. Bu siire¢ tasarim, isleme, iiretim, dagitim,
toptan satis, perakende satis gibi ekonomik aktiviteleri kapsamaktadir (FAO, 2013). Basit bir

deger zinciri analizi Sekil 1.1°de gosterilmistir.
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Sekil 1.1 Basit Dort Asamal Deger Zinciri Ornegi
Kaynak: Kaplinsky ve Morris, 2000.

Gorildiigii gibi iiretim, yalnizca bir dizi katma degerden olusarak her bir baglantida
etkinlik araliklar ile tasvir edilir. Bu baglantilar, tiretimden nihai tiiketiciye ulasana dek siirer
ve zincirler arasindaki rekabet Ustiinliigiinii tespitlerle ele alir.

Deger zinciri analizi, bilimsel olarak iki gériisle agiklanmuistir.

1.1.1. Filiere Yaklasim

Deger zinciri analizi ilk olarak 1960’11 ve 1970°1i yillarda maden ihracat islemleri i¢in
gelisim yolu haritas1 ¢izen Fransiz bir analizci tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Daha
sonra Filiere! yaklasimi ile yayginlasmistir. Filiere Yaklagimi ¢ergcevesine gore deger zinciri,

fiziksel girdilerin ve iiretimdeki hizmetlerin ¢iktiya doniistiiriilme siirecine dek olusan

! Filiere Fransizca ’da dis veya cark gibi anlamlara gelmektedir.



cerceveyi ifade etmektedir. Fransiz akademisyenler ABD’nin tarim arastirmalarini, dikey bir
uyum ile yapilan sozlesmeli tarimsal faaliyetleri aciklamak i¢in 1960’larda bu yaklasimi
benimsemistir. Bu analizin amaci; isletmeler arasindaki girdi ve cikti iliskilerini yerel
ekonomik seviyede arastirmak ve olgek ekonomilerinin mevcut oldugu isletmeleri islem ve

ulagim maliyetlerine adapte etmektir. (Kaplinsky ve Morris, 2001: 7-8).

1.1.2. Porter Yaklasimi

Filiere yaklasimindan sonra ortaya atilan ikinci deger zinciri yaklasimi Porter’in 1985
yilinda yayinlanan “Rekabet Avantaji: Ustiin Performans Yaratma Siirdiirme” adli kitabinda
ortaya konmustur. Porter’e gore deger zinciri, girdilerin ¢iktilara doniistiiriilmesi icin isletme
faaliyetlerini bir biitiin olarak ele almaktir. Diger bir ifadeyle, yaklasimin temelinde iiriin ve
hizmetlerin tasarim asamasindan baslayarak, liretim ve satis sonrasi hizmetler ile deger
olusumunun ve artisin saglanmasi bulunmaktadir. (Ozalp ve Oren, 2016: 597).

Porter tarafindan olusturulan deger zinciri analizi iki ana kisimdan meydana
gelmektedir. Ilk kisim olan birincil faaliyetler, gelen lojistik, iiretim y&netimi, giden lojistik,
pazarlama ve satis gibi asamalardan meydana gelirken, destekleyici (ikincil) faaliyetler
firmanin alt yapisi, insan kaynaklar1 yonetimi, teknoloji gelistirme ve satin alma (tedarik

yonetimi) halkalarindan meydana gelmektedir. S6z konusu kisimlar Sekil 1.2°de

gosterilmistir.
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Giliniimiizde kullanilan deger zinciri analizi, kiiresel ekonomik sistemin gerekliligine
gore Porter’in yaklasimina uygun olarak sekillenmektedir. Karmasik bir yapiya sahip olan bu
yaklasimda 6nemli olan iki gerekce vardir. Bu gerekgeler deger zinciri analizlerinde etkin
olarak kullanilmaktadir (Kaplinsky ve Morris, 2001: 6-7).

e Zincirdeki baglantilar tedarik siirecindeki farkli asamalar arasindaki ayrimi,
girdinin ¢iktiya doniismesini, isletmenin i¢ginde bulundugu siireci tamamlamasinda etkili olan
destekleyici unsurlar1 (stratejik planlama, insan kaynaklari, teknoloji vb.) ifade etmektedir.

e Deger zincirinde birbiriyle baglantili olan fonksiyonlar yer almaktadir. Bu
fonksiyonlar deger sisteminin temelinde deger zincirinin bir uzantisi olarak belirtilmektedir.

Belirtilen bu gerekgeler, deger zincirinin bir sistem temeli lizerinde yiiriitiilmesi
gerektigini gostermektedir. Ciinkii bir iirlin veya hizmetin deger zinciri modeli homojen
degildir. Cikar gruplar1 i¢in deger zincirindeki kazanglar ve kayiplar, modeldeki aktoérlerin

zincirde karsilagtiklar firsatlara ve tehditlere gore sekillenmektedir.

1.2. Deger Zinciri Analizindeki Bilgi Akis1

Deger zinciri analizinde bilgi akisi, aktorlerin birbirleri arasindaki iliskiyi ve
baglantiy1 gostermektedir. Zincirde birincil ve destekleyici faaliyetler arasinda bir baglantinin
olmas1 miimkiindiir. Baglantilar yalnizca igletmenin deger zinciri igerisinde yer almamakta,
tedarik¢ilerin ve dikey kanallarin deger zincirleri arasinda da ortaya g¢ikabilmektedir. Bu
durum rekabet giiciinii destekleyen bir firsat halini alabilmektedir (Yazici vd., 2017: 8).

Sekil 1.3’te belirtilen deger zinciri analizindeki bilgi akisi, lireticiden ihracatgiya kadar
uzanan bir sistem iizerine sekillenmistir. Aktorler, iriin veya hizmetin belirli halkalarda bilgi
akisin1 hizlandiran fiyat, talep, kalite faktorleri ile deger zinciri analizinin yiiritiilmesi
hususunda optimizasyon ve koordinasyona imkan saglamaktadir. Ciinkii her bir aktor arasinda
dogrudan bir bilgi akis1 saglanmakta ve bu akis zincirdeki temel faaliyetleri daha islevsel hale

getirmektedir.



Aktor Ciftci Toptanci Thracatc1
Bilgi Akisinin -Cesitli -Uriin kalitesindeki
Tiird seviyelerdeki uluslararasi
fiyatlar standartlar
- Talebin -Uriiniin gesitli

ayarlanmasi, talep

zamanlamasi

seviyelerdeki

talepleri

Sekil 1.3 Deger Zincirindeki Bilgi Akisi

Kaynak: UK Department for International Development Report, 2008.

1.3. Deger Zinciri Analizinin Dinamik Katkilar:

Deger zinciri, ulusal ekonomi igerisinde kaynaklarin etkin kullanilmasi i¢in saglanan

bir analitik aragtir (Kaplinsky ve Morris, 2001: 2). Bu nedenle deger zinciri analizine dinamik

bir perspektiften bakmak miimkiindiir. Deger zinciri analizi, zincirdeki tiim faaliyetler ve

aktorler acisindan gelir ve kazang arasindaki esitsizligin anlagilmasina yardimci olurken her

bir halkanin deger zincirindeki faaliyetlerinin haritalandirilmasi, kazanglarin tekrar yatirima

yonelme yetenegini arttirmaktadir. Ayrica belirli firmalar, bolgeler ve {ilkelerin kiiresel

ekonomi ile olan baglantisin1 kurmaya yardimci olmaktadir. Bahsi gecen dinamik katkilar

Tablo 1.1°de gosterilmistir.

Tablo 1.1 Deger Zincirindeki Dinamik Katkilarin Gosterilmesi

Sektor Deger Zincirindeki | Ekonomik Kazan¢ Kaynaklar Uretim Faaliyetleri
Halkalar
Uriin yetistirme
Tohum Tohum Geligtirme yet?nekle”n!n
gelistirilmesi ve
Ve rekabetgi artigi
Yetistirme Uriin Tasarim Ekonomik kazang
Yetistirme Tohum degiskenlikleri
Meyve ve | Hasat Sonrasi Siireg Deger Zincirinin | Tasarim
Sebze Koordinasyonu | ve Yeni
Toptan Satls/Ihracat Toptan Uriin Satis hékimi_yet_i_ igin
o perakende zinciri ve
Satis Gelistirme | markalar arasindaki
Perakende Satis Perakende savaslar
Zinciri

Kaynak: Kaplinsky, 2000: 20.




Dinamik katkilar, deger zinciri analizinin analitik bir ara¢ olarak kullanilmasina imkan
tanimaktadir. Bu kapsamda {i¢ 6nemli neden bulunmaktadir ve bu nedenler sunlardir
(Kaplinsky, 2000: 9).

e Deger zinciri analizinde bir {irlin veya hizmetteki gelirler bir depodur ve
gelirler/kazanglar zincir lizerinde dinamiktir.

e Bir deger zinciri analizinin etkili olabilmesi i¢in belirli seviyelerde ve asamalarda
yonetim kavramina ihtiya¢ duyulmaktadir.

e Etkili bir deger zinciri analizi bir sistemden tiireyen ve sistem igerisinde gelisen bir
dinamizmdir.

Yukarida belirtilmis olan bu ii¢ nemli neden deger zinciri analizinin analitik ve statik
yOniinii, sektor analizlerinin zayif halkalarinin giderilmesine imkan tanimaktadir. Boylelikle
deger zinciri analizi daha az geligmis iilkeleri ve daha yoksul olan iireticileri de i¢ine alan yeni

tireticiler i¢in bir¢ok acgidan yararli ve sonug¢ odakli bir analiz firsati1 tanimaktadir (Yazic1 vd.,

2017: 6).

1.4. Deger Zinciri Analizinin Amaclarn

Deger zinciri, halkalarin her bir asamasinda olusan siirecin etkinligini gelistirme
kabiliyeti sunmaktadir. Nihai tiiketicinin degerlendirecegi ve para 6demeye razi olacagi yeni
iriin ve hizmetleri gelistirerek zincire yenilik¢i bir bakis agist sunmaktadir. Zincirin
asamalarindaki yonetim ilkelerinin benimsenmesi, paydaslarla birlikte ¢oziimler tiretmektedir
ve degisimin gerekliligini kabul ettirecek projeler tanimlamaktadir.

Deger zinciri analizi, sektorlerin gii¢lii ve zayif yanlarinin ortaya ¢ikmasinda etkili bir
analizdir. Ortaya cikabilecek tehdit ve firsatlarin tanimlanmasinda, iyilestirme kosullarinin
¢ozliimiinde ve sektor ortaklarinin bir araya gelmesinde etkin rol oynamaktadir. Ayrica analiz
diizeyi ve karmagikligi, olusturulan projenin igerigine gore degisiklik gostermektedir. Bazi
kosullarda is dinamiklerinin belirtilmesi, ana egilimlerin teshisi, yeni pazarlara girmek isteyen
kiigiik igletmeler icin zorluklar ve firsatlar1 igeren kapsamli bir deger zinciri haritasinin
olusturulmasi gerekli olabilmektedir (Azak, 2011: 37).

Kiiresellesmenin hizla devam ettigi bu donemlerde deger zinciri analizi, artan is
boliimii ve bilesik iiretimin kiiresel dagilimi ile sistemli bir sekilde onem kazanmustir.
Uretimde verimlilik artis1 ve basariyla ilerleyen kiiresel pazarlar deger zincirinin &nemini
arttirmaktadir. Siirekli gelir artis1 saglayan kiiresel bir pazar iginde bulunmak, tiim deger
zincirindeki dinamik faktorleri de etkin bir sekilde kullanimini saglamaktadir. (Kaplinsky ve
Morris, 2000: 9).



1.4.1. Deger Zinciri Analizinin Avantajlar

Deger zinciri analizi yaklagimi, hem kazang hem de riskleri beraberinde getirmektedir.
Bir firma rekabet avantajmi gormede en etkili analiz olarak deger zinciri analizini
segmektedir. Bu sebeple stratejik kararlar alinmasi, bircok firmanin diger sektorler ile
etkilesimi kolaylagmaktadir. Herhangi bir sektor i¢in yapilan deger zinciri analizi sonucunda

elde edilen veriler ve geri bildirimlerin etkisi Sekil 1.4’de belirtilmistir.

Deger Zinciri
Analizinin Yararlari

— 1

Kalitenin Farklilastirilmis Si .ste.m‘i n
Gelistirilmesi Uriinler Gelistirme Etkinliginin
Arttirillmast

Sekil 1.4 Deger Zinciri Analizinin Avantajlar
Kaynak: Billings vd., 2004: 4.

Kalitenin gelistirilmesi, rekabeti arttirir. Ureticiler, toptancilar ve perakendecilerin
gida zincirindeki tirlinleri takip ettigi kiiresel ekonomide, deger zinciri analizleri daha yiiksek
kalitede iiretim ve tedarik bagarisini da beraberinde getirmektedir. Deger zincirindeki her bir
halka, yapilan analizlerle firsatlar1 degerlendirerek maliyetleri diisiirmektedir ve piyasadaki
verimliligi arttirmaktadir. Tiketiciler, bilgi ve becerilerini tiretimden tiiketime kadar olusan
sliregteki her bir halkaya yansitarak yenilik gerektiren tedarik siireglerini, yeni bir {iriin talep
ederek yansitmaktadir. Bu iirlinler genellikle {iretim, isleme ve pazarlama kanallarinda daha
tutarli ve yiiksek kalite gerektiren standartlarla olusturulmalidir. Her iirlin i¢in mevcut bir
pazarlama altyapis1 olmayabilir. Mevcut isletmeleri bir araya getirerek, gelismekte olan
piyasa kanallarinin ve pazarlarin risk ve maliyetlerini paylasma firsati elde edilmektedir (
Billings vd., 2004: 5).

Farklilagtirilmis {riinlerin gelistirilmesi ve rekabet avantajlarimin saglanmasi deger
zinciri analizinin diger bir yararidir. Stratejide, pazardaki tiiketicilerin ihtiyaclarina uygun
olan ve tiiketicilerin goziinde farklilik uyandiran bir etkilesim benimsenirken farklilagtirma
stratejisi ile ayn1 zamanda bir maliyet kontrolii yapilmaktadir (Elloumi, 2004). Sistemin
etkinliginin arttirilmasi, maliyetlerin etkin kullanilmasinda ve isletmelerin rekabet avantaji
saglamasindaki en Onemli unsurlardan birisidir. Deger zinciri analizlerinde maliyet

analizlerinin yapilmasi temel bir amag olarak goriilmektedir. Analizde belirtilen her bir halka
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alt faaliyetlere boliinerek maliyet yapis1 ve davranisi saptanip, maliyetlerden aldiklar1 paylar
acikca goriilmektedir. Bu faaliyetler sonucu olusan sistem ile her bir halka diger halkalarin
maliyet bilgilerine ulasabilir hale gelecektir. Maliyetlerin saptanmasi ve sorunlar dahilinde
maliyetlerin  iyilestirilmesi, isletmelerin  rakiplerine  kiyasla rekabet avantajini

kuvvetlendirecektir ve siirdiiriilebilir hale getirebilecektir (Porter, 1985).

1.4.2. Deger Zinciri Analizinde Olas1 Riskler

Isletmelerde olusabilecek herhangi bir degisiklik bircok riski beraberinde
getirmektedir. Deger zinciri yaklasimi, her sektor i¢in ayn1 olmayabilir. isletme igin bir deger
zincirinin zamanlamasi, is ortakliklari ve uygunluk derecesi hakkinda kararlar alinirken
sorunlar olusabilmektedir. Bu sorunlar deger zincirindeki halkalarin giicli temsil
edilememesinden kaynaklanmaktadir. Bu kapsamda deger zinciri analizi yaklasiminda
belirtilen riskler sunlardir (Billings vd., 2004: 6):

e Ticari faaliyetler paylasildikca kontrol daha az olmaktadir.

e Isletme faaliyetlerinde fazla bulunan insan sayis1 neticesinde kararlar uzun bir
siirece yayilmaktadir.

e Isletme icerisinde bir¢ok karar ve mekanizma yapisi ortaklar ile ortaklasa yapildig
icin, operasyonlar iizerinde daha az esneklik ve bagimsizlik mevcuttur.

e lsletme biinyesinde bulunan ortaklarin hisse bilgisi ve uzmanhgi riski teskil
etmektedir.

e lyi bir sekilde isletilmek istenen deger zinciri i¢in ¢ok fazla zaman, caba ve para

gerekmektedir.

1.5. Deger Zinciri Analizinin Asamalari
Deger zinciri analizi li¢ temel asamadan olusmaktadir (Billings vd., 2004: 10). Ancak
bu li¢ asamayla biitiinlesen iki asama daha mevcuttur. Bu asamalar deger zinciri analizi

uygulamasinin saha ¢aligmasi ve bulgularin degerlendirilmesi sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.

Asama 1: Firsat ve ilgi alanlarinin belirlenmesi

Bu asama, mevcut tedarik zincirini haritalamak ve degerlendirmek i¢in belirlenmistir.
Bu asamada analiz haritasinin ¢ikarilmasi ve mevcut bir projeye adim atmadan Once odak
noktasinin belirlenmesi gerekmektedir. Aksi takdirde, calisma esnasinda daha detayh

sonuclarla miicadele edilmek zorunda kalinacaktir.
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Asama 2: Deger zinciri analizi icin baslangic projesi ve plan gelistirilmesi

Bu asama, agik hedefler, planlar ve dnlemlerin belirlendigi kisimdir. Deger zinciri
analizleri, analizlerin giris noktasina bagli olarak farklilik gosterebilmektedir. Giris noktasi
kiiciik mantar iireticileri ise pazardaki lireticiden Son tiiketiciye, perakendeciden uluslararasi
ithalat¢ilara ve bir¢ok kiiclik mantar ticareti yapanlara kapsamli bir analiz yapilmaktadir. Eger
giris noktas1 daha biiyilik ise kiiresel arz sektoriindeki piyasalarinda analize dahil edilmesi
gerekmektedir.

Bu asamada, kiigiik Olcekte ilerleme yapilirken ortaklarin kendi sorumluluklarini
taahhiit etmesine ve zincirin her bir halkasinda hatalarin diizeltilmesine 6nem vermeleri

bir¢ok riski minimize edecektir.

Asama 3: Deger zinciri analizinin izlenmesi ve detayh haritalarinin planlanmasi

Bu asama, deger zinciri analizinin uygulanacagi ve izlenecegi asamadir. Tam 6lcekli
bir haritalandirma siireciyle olusturulan asama, deger zinciri igin belirlenen ve izlenen yolu
insa edecektir. Meyvelerin ve sebzelerin oldugu bir kilavuzda, her bir meyve i¢in olusturulan
iiretim sahasi, ihracat-ithalat verileri, bolgesel pazarlar, {iriin fiyat ve miktar1 bulunmaktadir.
Ayni prensip bu asamada deger zinciri i¢inde gecerli olmaktadir. Deger zinciri haritasi
olustururken her bir faaliyet alanin1 belirlemek ve planlamak, calisma esnasinda bilgi ve
materyal akisini da hizlandiracaktir.

Deger zinciri analizi uygulamada, zincirdeki biitiin aktorlerin deger yaratmasina imkéan
tanimakta ve bu imkan dahilinde uygun ortam hazirlamaktadir. Cikti faaliyetlerinin
smiflandirilmast saglanirken, diger yandan hammaddenin iiretim sistemine girmesinden
baglayarak {lretim, pazarlama, ticarilestirme, toplanma gibi diger faaliyetlerde analiz
kapsamia girmektedir. Bu siire¢ igerisinde, c¢esitli alan arastirmalarinin yapilmasi ve

bulgularin degerlendirilmesi gerekmektedir.

Asama 4: Alan arastirmasinin yapilmasi

Arastirma yontemi: Bu yontemde yapilmak istenen analizde neyin bilinmek istendigi ve
arastirmanin gerceklestirilme yolu yontemsel olarak belirlenmektedir. Bir analize baglamadan
once sektor ve belirlenen konumlar arastirma icin 6nemli iki etkendir. Eger bir sektoriin farkl
bolgelerde bulunan fabrikalarinda calisan is¢ilerin ticretlerindeki esneklikler hesaplanacaksa
bu durum sektor igerisinde bulunan ¢alisanlara, yapilan anketlere veya istatistiklere bakarak
degerlendirebilir. Arastirma yapacak kisiler, arastirmaya uygun olarak birden fazla analiz

yontemi belirleyebilmektedir.
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Deger zinciri analizinde aragtirma yontemi esnasinda bir¢ok bilgiye ihtiyag
duyulmaktadir. Bu bilgiler;

e Ikincil veri kaynaklarinin kullamlmasi: Deger zinciri analizi yapmadan once gerekli
olan veri, istatistik, sektor raporlari, gazeteler, organizasyonlar, analizler vb. kaynaklardan
yararlanilabilmektedir. Bu durum analize bagslamadan 6nce edinilen bilgi ve materyal akisinda
zaman kaybini 6nleyerek daha hizli bir siirecte arastirmaya gegisi saglar.

e Gozlemleme: Bu yontem kullanisli ve yerinde bir yontemdir. Arastirma esnasinda sorular
sorulmadan 6nce giinliik is akisinin izlenmesi ile elde edilen bir bilgi materyalidir.

e Anket Arastirmasi: Anket, bir¢ok katilimcidan veri toplamak icin gergeklestirilen bir
yontemdir. Bu arastirmay1 iyi tasarlayarak hazirlamak, elde edilen verilerin daha saglikl
olmasimi saglamaktadir. Bu arastirma tiirti, anketin hazirlanmasi, anketin uygulanmasi ve
anketin degerlendirilmesi siireglerini kapsamaktadir.

Deger zinciri analizi, bir sistem temeli iizerinde ilerlemelidir. Ciinkii bir {iriin veya
hizmet temelli oldugunda yapilan analiz homojen yapisini kaybetmektedir. Deger zincirindeki
kazanglar ve kayiplar farkli ¢ikar gruplarinin yakaladig: firsatlara gore degismektedir (Yazici
vd., 2017: 5). Kiiresel ekonomik sistemde rekabet ile karsi karsiya kalan sektorlere deger
zinciri analizi kapsaminda dort temel 6neri sunulmaktadir (Kaplinsky, 2001: 6-7).

e Diger rakiplerden daha iyi bir faaliyet etkinligi ytiriitmek,

e Firma icindeki baglantilar1 daha kuvvetli bir hale getirerek en iyi seviyeye
cekebilmek,

e Yenilik siireci ile bagdastirilip rakiplerden daha iyi tiriinleri tanitmak,

e Isletme igerisinde, deger zinciri kapsaminda yer alan faaliyetleri farklilastirmak.

Bu kapsamda deger zinciri analizi {i¢ boliimde ele alinabilmektedir.

Kiiresel alicilar: Giiniimiizde deger zinciri analizi, kiiresel ekonomik sisteme uygun
olarak sekillenmektedir. Kiiresel alicilar yerel sektorlerin tiim kanallarindaki basar1 ve
basarisizliklar belirleyen bir konumdadir. Bu siirecte belirledikleri sektorlerin giiclii ve zayif
yanlarini, sektdrde olusan olumsuzluklari, islem kapasitesi ve kalite seviyesini, tiiketicilere
ulasana dek kurulan sistemi her a¢idan inceleme firsati elde etmektedir.

Yerel iireticiler: Ureticiler kiiresel ekonomik sistem igerisinde edindikleri bilgileri
iirlin agamalarinda uygulama firsatin1 yakalamaktadir. Zincire uyarlanan her bilgi, lriiniin
daha yenilik¢i ve tiiketici beklentisine uygun bir sekilde piyasaya siiriilmesi siirecini kapsamli

agidan belirlemektedir.
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Tedarikgiler: Uretim 6ncesi ham madde temini ve iiretim sonrasi tiiketime konu
olacak piyasaya giris siirecinde yerini alan tedarik¢iler, deger zinciri igerisinde lojistik,
tasima, depolama siireclerinde ve iirliniin miisteriye ulasana kadar gecen siliregte olusan

tedarik kanallarinda yerini almaktadir.

Asama 5: Bulgularin Degerlendirilmesi

Bu asamada, kiiresel alicilardan, yerel iireticilerden ve tedarik¢ilerden edinilen tim
bilgiler kapsaminda sonuglar1 degerlendirmek ve bu sonuglari zincirdeki pay sahiplerine
duyurmak gerekmektedir. Yapilan analizler sonucu verilerin tutarli ve anlasilir olmasi i¢in
dogru bir format secilmelidir. Bu siire¢ sonucunda ise stratejik gelisim kararlar1 alinarak bu
durumu takip eden dort nemli unsur ele alinmalidir.

Kiiresel Alicilar ve Yerel Ureticilerin Algilarinin Karsilastirilmasi: Elde edilen
veriler ve bilgiler sonucunda bu agamada, belirlenen sektdr i¢in kiiresel alicilar ve sektdrdeki
pay sahiplerinin performanslart belirlenmektedir. Karsilastirma yapilirken her iki konum igin
de karsilastirma kriterleri olusturulmaktadir. Bu Kriterler genellikle, kalite, fiyat, tasarim,
esneklik ve ulastirma gibi kriterler olmaktadir. Ureticiler ve alicilar bu kriterlere gore cevaplar
vererek triinlerin hangi Kriterlerde giiglii veya zayif olduklarini belirleyip tiriinlerinde veya
tedarik siirecinde iyilestirme yoluna gidebilmektedir.

Deger Zinciri Yontemi Tiiriiniin Tammmlanmasi: Deger zinciri analizinin sistematik
bir sekilde ele alinarak, yontemin pazara uyarlanmasi i¢in olusturulan strateji ¢ok dnemlidir.
Ciinkii deger zinciri analizi i¢in yapilan baslangig, pazardaki iligkileri temel alarak
yiritilmelidir. Bu siire¢ kapsaminda deger zinciri tiirleri pazar tabanli gdstergeler,
dengelenmis ag gostergeleri, yonetilen ag gostergeleri ve hiyerarsi goOstergesi olarak
belirlenmektedir.

Degisim Faktorleri ve Kaldira¢ Noktalarimin Tanimlanmasi: Deger zinciri
analizinde kaldirag noktasi, zincirin herhangi bir halkasinda kiigiik bir ayrintinin biiyiik bir
sorun olusturabilme potansiyelidir. Kaldira¢ noktas: i¢in isletme sayilarinin bulundugu bir
zincir haritas1 kullanilabilmektedir. Ornegin; 300 iiretici karsisinda 6 alic1 varsa 300/6 orani
potansiyel bir kaldira¢ noktasini belirtmektedir. Bu noktada devlet otoriteleri 6nemli degisim
faktorlerinden birisidir. Siire¢ igerisinde degisim faktorleri ve kaldirag noktalari tanimlanmali
ve uygulanmalidir. Bu unsur deger zinciri analizinin stratejik gelisiminde ©6nemli rol

oynamaktadir.
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Tiim Deger Zinciri Haritasinda Zayifliklarin ve Firsatlarin Tanimlanmasi: Deger
zinciri analizinde zayiflik ve firsatlarin tanimlanmasi ile hangi asamalarda degisim ve
gereksinime ihtiya¢ duyuldugu belirtilmektedir. Boylece hangi halkalarda ne gibi degisikler

yapilmas1 gerektigi bu asama sonucunda detayli olarak belirlenmektedir.

1.6. Deger Zinciri Ile Tedarik Zincirinin Karsilastiriimasi

Deger zincirindeki birgok sirket yasal olarak bagimsiz bir operasyon siireci benimsese
de, ortak bir hedefe sahip olduklar1 i¢in ve bu hedeflere ulasmak i¢in igbirligi igerisinde
calismaktadir. Uzun siireli operasyonlarda isletmelerin birlikte ¢alismasi, deger zinciri analizi
asamalarinda problemlerin ¢6ziime kavusturulmasinda olduk¢a énemlidir (Billings vd., 2004:

2). Deger zinciri ile tedarik zincirinin karsilastirilmasi Tablo 1.2°de gosterilmektedir.

Tablo 1.2 Deger Zinciri ve Tedarik Zincirinin Karsilastirilmasi.

Tedarik Zinciri Deger Zinciri
Tletisim Az veya Yok Genis
Odak Noktasi Fiyat/Maliyet Deger/Kalite
Uriin Mal Farklilastiriimis Uriin
Tigi Arz Talep
Organizasyon Yapisi Bagimsiz Birbirine Bagl
Felsefesi Bagimsiz Optimizasyon Zincir Optimizasyon

Kaynak: Billing vd., 2014: 2.

Deger zinciri ve tedarik zinciri arasindaki farklar incelendiginde; zincirde yer alan
orgiitler ve oOrgiitler arasinda bilgi paylasimi agisindan deger zinciri analizi daha genis
kapsamlidir. Tedarik zinciri yaklasiminda deger odagi maliyet ve fiyat lizerine kurulu iken,
deger zinciri yaklasiminda deger ve kalite {izerine kurulmustur. Deger zincirinde {iriin yapisi
farklilagtirllmis {riinden ibaret iken, tedarik zincirinde ticari bir iirlin yapist 6n plana
cikmaktadir. Orgiitsel yap1 incelendiginde, tedarik yapisinda birbirinden bagimsiz isletmeler
s0z konusu iken, deger zincirinde orgilitlerin birbirine baglilig1 s6z konusudur. Bu kapsamda
deger zincirinde tiim halkalarda iyilestirme s6z konusu iken, tedarik zincirinde birbirinden

bagimsiz iyilestirmeler oldugu goriilmektedir.
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IKINCI BOLUM
YAZIN TARAMASI: TURKIYE’DE TARIM-GIDA SEKTORU iCIN YAPILMIS
DEGER ZiINCIiRi ANALIZLERI

2.1. Deger Zinciri Analizine iliskin Tiirkiye’de Yapilmis Cahsmalar

Azak (2011), tarafindan zeytinyagi sektoriine yonelik yapilan deger zinciri analizinde,
zeytinyagina yonelik her bir agamada olusan katma deger irdelenmistir. Bu ¢aligmada, deger
zinciri analizinde {iretimi ve tiiketimi olusturan halkalar belirlenmis ve zincirdeki her bir
halkanin faaliyet unsurlar1 ele alinmistir. Zeytinyagia uygulanan deger zinciri analizi i¢in
kalite ve fiyat agisindan natiirel zeytinyag: tercih edilmistir. Saha calismasinda, iilke geneli
zeytinyag1 tiretiminin %50’lik kismi1 olan Ege bolgesi, bu bolgede en fazla zeytinyag iiretim
yapilan Izmir ili belirlenmistir. Ham zeytin iiretiminden, zeytinyaginin islenerek tiiketiciye
sunulmasi siirecine dek, her asamada olusan maliyetler tespit edilmistir. Islenen maliyetler ve
fiyatlar sonucunda deger zincirine deger katan halkalar belirlenmis, zeytinyagi {ireticisinin
natiirel sizma zeytinyagi iiretmesi iireticiye para kazandirdigi tespit edilmistir.

Zeytinyag1 deger zinciri analizi yapilirken ilk olarak ham zeytin iirliin degeri ile
baslayan siireg, tiiketici fiyatlarina kadar uzanmaktadir. Bu siirecte, 1 kg ham zeytin {iretim
maliyeti 1,03 TL, ireticinin 1 kg zeytinyagi iiretmesi i¢in gereken maliyet 5,15 TL olarak
belirlenmistir. Bu asamada 1,03 TL’ye iirettigi zeytini yag iiretmek yerine 0,8 TL’den satarsa
tiretim maliyetini karsilamamaktadir. Diger asamada ise yaghanelerde 1 kg zeytinyagi
tiretmek icin olugsan maliyet ortalama 37 kurus olarak belirlenmistir. Zeytinini yaghaneye
veren bir liretici, zeytin parasi almak yerine iiretilen zeytinyagindan %10 civarinda hak elde
etmektedir. Bu iiretici agisindan daha karli olmaktadir. Paketleme asamasinda, paketleme i¢in
1 kg natiirel s1izma zeytinyagi i¢in belirlenen maliyet 1,54 TL’dir. Ortalama 6,4 TL’den alinan
zeytinyag1 paketlendikten sonra ortalama 9 TL’ye ¢ikmaktadir. Bunun sebebi ise ambalajlama
maliyetleridir. Bu durum da zeytinyaginin paketleme asamasinda deger kazandigini
gostermektedir. Zeytinyag: tiiketiciye ulastiginda 1 litre zeytinyag satig fiyat1 9,99 TL ile
15,99 TL arasinda degismektedir. Bu fiyatlara KDV de dahildir ancak KDV diisiiriildiikten
sonra 1 litre zeytinyagi fiyatt 11,54 TL olarak belirlenmistir. 1 litre natiirel sizma
zeytinyaginin dagitim kanallar1 yoluyla tiiketiciye ulagsmasi da zeytinyagina deger katan
unsurlar arasinda sayilmistir.

Zeytinyagia deger katan unsurlardan birisi de, zeytinyaginin kaliteli ve giivenli

standartlarda {iretilmesi ve paketlenerek satisa sunulmasidir. Bu analiz kapsaminda 15
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yaghane, 1 kooperatif, 5 paketleme tesisi, 5 endiistriyel zeytinyag: isletmesi ve 10 satis
noktas1 ziyaret edilmistir. Zeytinyag: iireten isletmeler, Tiirk Gida Mevzuatina uygun bir
sekilde kalite standartlarina ve hijyen kosullarina 6nem vererek, isletmelerinde kalite ve gida
giivenligine yonelik sistemler kurmustur. Sekil 2.1°de Tiirkiye’de zeytinyagir deger zinciri

analizinin agsamalar1 ve maliyet yapis1 gosterilmektedir.

ZEYTIN YAGHANE PAKETLEME DAGITIM
URETICISI TESISI
: o Paketleme Dagitim Thracat
zeytin 5 Zeytin Isleme Maliyeti 1,54 Masrafi Masrafi
Maliyeti/1kg yag Maliyeti _ 199 TL/L 020 TL/k
5,15 TL/kg yag 0,37 TL/kg yag TL/kg yag ) : g
( . | .
Kiimiilatif Kiimiilatif Kiimiilatif Kiimiilatif
Maliyet 5,53 Maliyet Maliyet Maliyet
TL/kg 7,07 TL/Kg 8,35 TL/L 7,27 TL/Kkg
J | J
4 4 e
. ] Satis
Zeytin Satig Fiyati Satlzs Fiyat Satis Fiyati :Egg g;ryatl Fiyati
2,5-4 TL/kg yag 562-7,75 8-10 TL/kg ol Ortalama
TL/kg yag TL/L FOB 6,98
TL/L
J J J

Sekil 2.1 Tiirkiye’de Zeytinyag1 Sektorii, 1 Litre Cam Sise Natiirel Sizma Zeytinyag1 Deger Zinciri Analizi

Kaynak: Azak, 2011: 58.

Ozdogan (2009), tarafindan taze zeytin sektoriine yonelik yapilan deger zinciri
analizinde, taze zeytine yonelik iiretim asamasindan baslanarak perakendeciye kadar uzanan
bir deger zinciri modeli olusturulmustur. Bu ¢alismada, Gemlik tipi siyah taze zeytinin iiretim
stirecleri ve perakendeciye kadar uzanan halkalarin her biri ele alinmigtir. Bu deger zinciri
calismasinda ilk olarak iiretim siireclerine deginilmistir. Uretim asamalar1 olan hasat, tasima,
yikama, se¢me, siniflama, tuzlu suya koyma ve ambalajlama gibi esaslar belirtilmistir. Bu
stirecten sonra olusan maliyetler 1 kg siyah zeytin i¢in hazirlanmistir. Bu tespit ¢aligmasinda
bir dekarda 25 agacin oldugu ve bir aga¢ i¢in ortalama verimin 10 kg olarak gerceklestigi
diistiniilmiis, bir dekardan alinan ortalama mahsul 250 kg olarak belirlenmistir. Masraflar
toplaminda dekar basina diisen ortalama kg maliyet ise 2,54 TL/kg olarak tespit edilmistir. Bu

durumda tireticinin bir kg siyah taze zeytin iiretiminin maliyeti belirlenmistir.



17

Ikinci asama kapsaminda isletmeye iireticiden alinan zeytinlerin fermantasyondan
gecirilerek yenilebilir duruma getirilmesi saglanmaktadir. Bu siirecte zeytinler A tipi, B tipi
ve C tipi olarak ayrilmaktadir. Gemlik taze siyah zeytinin A tipi (200 adet/kg) fire maliyetleri,
B tipi (270-290 adet/kg) is¢i ve memur maliyetleri, C tipi (370-410 adet/kg) is¢i ve memur
maliyetleri ile liretim maliyetleri agisindan en ¢ok maliyeti olan tarafta yerini almaktadir.
Mamul {iretim maliyeti her {i¢ tip acisindan da 0,71 TL/kg olarak belirlenmistir. Ugiincii
asamada Marmarabirlik tarafindan toptancilara satilan siyah taze zeytinler, toptanci tarafindan
perakendecilere ulastirilmaktadir. Bu siiregte toptancinin ortalama kar1 %10°dur. A tipi taze
zeytin i¢in ortalama 0,80 TL/kg, B tipi siyah taze zeytin i¢in ortalama 0,44TL/kg, C tipi siyah
taze zeytin i¢in ortalama 0,31 TL/kg olarak ifade edilmistir. Son asamada ise siyah taze siyah
zeytinin perakendeciler agisindan olusan kar1 4,20 TL/kg kar, B tipi 2,71 TL/kg kar ve C
tipinde 1,78 TL/kg kar etmekte oldugu belirlenmistir. A, B ve C tipi siyah taze zeytinin pazar
aragtirmasi Marmarabirlik’in pazar arastirmasinda yer alan 25 siipermarket ve market satig
fiyatlarinin ortalamast ile belirlenmistir.

Sonug olarak bu caligmada, liretimden nihai tiiketime kadar olan siirecte belirlenen
tiretim maliyetleri, isletme maliyetleri, toptanci ve perakendeci maliyet ve karlar1 temel
alimmustir. Deger zinciri halkasinda en ¢ok kazang saglayanlarin ise perakendecilerin oldugu
belirtilmistir. Diger halkalarda ise iiretim maliyetleri kazanci azaltan faktor olarak karsimiza
cikmaktadir.

TEPAV (2013), tarafindan gida sektorlerine yonelik yapilan deger zinciri analizinde
“Kirmiz1 Et ve Et Uriinleri, Siit ve Siit Uriinleri ve Seker” baslikli konular tek bir raporda
hazirlanmistir. Bu ¢alismada ilk olarak kirmizi et ve et Uriinleri ele alinmistir. Kirmizi et ve et
iriinleri deger zinciri kapsaminda ilk olarak iiretim siireci ele alinmistir. Bu siiregte bulunan
firmalar biiyiik isletmeler, KOBI’ler ve kasaplardir. Uretim siireci canli hayvan alimi
iizerinden degerlendirilmistir. Biiyiik isletmeler ve KOBI’lerin biiyiik 6lciide kendi
mezbahalarinda kesim yaptigini, kiiglik kasaplarin ise g¢evre mezbahalarda kesimlerini
yaptirarak kendi isletmelerine ulastirdigi belirlenmistir. Bu kapsamda 2007 yilinda yaklasik
574 bin ton kirmizi1 et iiretilmistir. Tiirkiye’de liretilen et miktarinin 2007°den itibaren diisiise
gecmesi ile baslayan siireg, 2010 yilinda ithal et girisini de beraberinde getirmektedir. Bu
siiregte olusan arz eksikligi ile beraber et fiyatlarinda ciddi artislar olusmustur. Ithal et ile arz
eksikligi giderilmeye calisilsa da bu yeterli olmamustir. Uretim asamasinda mezbahalar gok
onemlidir. Tirkiye’de 2012 donemine gore 91 adet birinci sinif mezbaha, 22 adet ikinci sinif
mezbaha ve 425 adet {igiincli sinif mezbaha belirlenmistir. Hijyen kosullarina gore birinci ve

ikinci smif mezbahalarin saglikli oldugu, tigiincii sinif mezbahalarin ise hijyen kosullarina
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dikkat edilmeden kesimler yaptigi goriilmiistir. Kirmizi et ve et {irlinlerinin diinya
standartlarina uyum saglayan kombine tesislerinde gergeklestirilen karkas parcalama,
tiikketilebilir hale getirme ve sarkiiteri tirlinlerinin iiretimine yonelik iiretim silirecinde kapasite
kullanim orami diger iilkelere gore oldukca diisiik oldugu belirtilmistir. Nihai {iriin ve tiretim
asamasinda et ithalatina izin verildigi tarihten itibaren onemli bir aktor haline gelen Et ve
Balik Kurumu’nun piyasadaki rolii artmistir. Bu siirecte Et ve Balik Kurumu’nun piyasadaki
diizenleyici ve denetleyici etkisinden ziyade direkt olarak et satisi gergeklestirmesi piyasa
bozucu bir etki yaratmistir. Biiylik isletmeler Tiirkiye’nin her bolgesinde tiretim gerceklestirip
perakendeci konumda bulunurken KOBI’ler bolgesel bir konumda iiretim yapip satis
gerceklestirmektedir. Kirmizi et ve et liriinleri sektoriinde ikinci asama olarak dagitim asamasi
ele alimmistir. Bu asama besiciler, celepler, komisyoncular, tiiccarlar ve toptancilardan
olugmaktadir. Dagitim asamasi canli hayvanin alimi ile baslaylp mamul iiretimine girdi
saglamaya kadar gecen siireci igermektedir. Bu siirecte, besicilik yapan isletmelerin genellikle
daginik olmasi ve isletmeciye dogrudan ulagilmasi ile ilgili yasanan sorunlar belirlenmistir.
Olusan lojistik maliyetlerinin dagitim kanallarinda kirmizi et fiyatlarinin yiikselmesine etki
eden faktorlerin oldugu gozlemlenmistir. Ayrica {lreticilerin hayvanlarim1 direkt olarak
komisyonculara ve tiiccarlara vermesi, et fiyatlarindaki yiiksekligi, bu asamada ortaya
koymaktadir.

Sonug olarak kirmizi et ve et lriinleri deger zinciri analizi kapsaminda, zincirin her
halkasinda var olan sorunlar i¢in canli hayvan iiretimindeki problemlerin giderilmesi, dagitim
kanallarindaki birden ¢ok aktoriin en aza indirilmesi ve yerli iireticiye destekler saglanmasi
belirtilmistir. Sekil 2.2°de 2012 verilerine gore tiretilmis canli hayvandan nihai tiriine iliskin

fiyat degisimi belirtilmigtir.

1 yasindaki dana alim fiyat 250 kg karkas
1548-2093 TL 2 yasinda alim fiyats
s1g1r alim |:> 3.945 TL
|:> 2.096-
Yem Iscilik Diger 600- 3.814 TL @ {}
1.840TL 190 TL 710 TL

Islenmis et 24,2 TL
Sarkiiteri 27,7 — 34,6 TL

Sekil 2.2 Canli Hayvandan Nihai Uriine Fiyat Degisimi (Eyliil 2012)

Kaynak: TEPAV, 2013.
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TEPAV (2013), tarafindan gergeklestirilen gida sektoriinde deger zinciri analizinde
“Kirmiz1 Et ve Et Uriinleri, Siit ve Siit Uriinleri, Seker” baslikli raporda ikinci olarak siit ve
stit tirtinleri deger zinciri analizi yapilmistir. Siit ve siit iiriinleri deger zinciri kapsaminda siit
iiretiminin temel girdisi olan canli hayvan yetistiriciligi ve yem asamasindan baslayarak nihai
tilkketiciye ulasan bir zincir olusturulmustur. Bu zincirde sektordeki tiim igletmelerin ve siit
tireticilerinin sorunlart belirlenmis ve bu dogrultuda tiiketicilere kadar uzanan halkadaki her
bir asama icin Onerilerde bulunulmustur.

Deger zincirinin ilk asamasinda siit liretim girdileri bulunmaktadir. Bu girdiler canl
hayvan, yem ve diger girdiler olarak belirlenmistir. Bu asamada siitiin %90’1nin ineklerden
elde edildigi geri kalan %10’luk kismin ise koyun, ke¢i ve mandadan elde edildigi
belirtilmistir. Bu girdilerden ilki olan yem, hayvanlarin beslenmesi i¢in 6nemli bir girdi
olmaktadir. Diger girdiler ise siit iiretiminde kullanilan veterinerlik hizmetleri, suni
tohumlama, sagim ve tarim makineleri olarak belirlenmistir. Tiirkiye’de 2011 verilerine gore
15 milyon ton siit tiretimi gerceklestirilmistir, ancak 1991 yilindan giinlimiize sagilan hayvan
sayisinda goriilen diisiisler siit liretiminin azalmasina sebebiyet vermemistir. Clinkii siit
verimliliginin artmasi bu agig1 kapatma da faydali bir yol olarak goriilmiistiir. Ancak hayvan
hastaliklar1 ve bolgesel sartlar neticesinde siit kalitesi arttirllamamakta, bu durum maliyetleri
katladigr icin tam verim saglanamamaktadir. Cig siit maliyetine ek olarak yem giderleri
toplam maliyetin yaklagik %50’lik kismma tekabiil etmektedir. Bu maliyete ek olarak
amortisman ve bina giderleri gibi masraflarda ¢ig siit iiretiminde 6nemli masraflar arasinda
yerini almaktadir. Deger zincirinin ikinci asamasinda, siit tireten kiigiik aile isletmeleri ele
almarak bu asamada iiretilen siitiin kullanim asamalarindan bahsedilmistir. Sagilan siitiin
%S5’lik kismi buzagilara ayrilmaktadir. Kalan kisim ise tiiketicilere ve sanayilere
ulastirilmaktadir. Sanayilere ulastiran kisimda ise siit toplama merkezleri ve kooperatifler
mevcuttur. Bu birimler ireticilerin drettigi siitin tamamin1 alip isleme noktasinda birkag
asamadan gecirerek ve siit iirlinlerini ¢esitlendirerek paketleme ve ambalajlama icin liretim
kanallarina ulagtirmaktadir. Baz1 kooperatifler ise isleme, paketleme ve ambalajlamay1 kendi
yaparak piyasaya dogrudan iiriin temin etmektedir.

Deger zincirinin {i¢iincii asamasinda, iireticiler, siit toplama merkezleri, kooperatifler,
tiiccarlar ve birlikler aldiklar siitii siit ve siit {irlinleri imal edilecegi tesislere gondermektedir.
Bu asamada {iretici dogrudan siitlinii siit ve siit tirlinleri imalathanesine gonderebilecegi gibi
tiiccarlar, kooperatifler ve siit tesisleri aracilifiyla da siitini imalathanelere
gonderebilmektedir. Deger zincirinin dordiincli asamasinda ise, siit c¢esitli Olceklerle

fabrikalarda islenerek siit ve siit iiriinleri iiretimi yapilmaktadir. Bu asamada tiretilen siitiin
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%51°1 siit entegre tesislerinde islenmektedir. Deger zincirinin besinci ve son asamasi olan
satigy ve pazarlama asamasinda, iiriinler toptanci ve dagitimcilar kanaliyla tiiketicilere
sunulmaktadir. Bu ¢alismada yapilan analiz sonucu kisi basina siit tiikketiminin diisiik oldugu,
stit fiyatlarinin uluslararasi fiyatlara gore yiiksek olusu ve siit kalitesinin gorece diisiik oldugu
sonucuna varilmistir.

Biilbiil (2011), tarafindan yapilan “Finike Portakalinin Siirdiiriilebilir Rekabetinin
Aragtirilmasi: Deger Zinciri Analizi” tezinde Finike portakalina yonelik anket c¢alismasi
yapilmistir. Anket calismasinda cinsiyet, yas, egitim durumu, aylik meyve-sebze harcamasi,
satin alinan meyve sebzelerin hangi kanallardan temin edildigi ve tercih durumlart ele
alinmistir. Diger bir asamada ise Finike portakalinin taninirligi, yeme orani, tercih orani, Tiirk
Patent Enstitiisiinden patent alindig1 hususunda tiiketicinin bilgisi, portakal satin alinirken
nelere dikkat edilmesi gerektigi, tiiketim tercihleri ve iyi tarim politikalar1 hakkinda bilgi
diizeyi Olglilmiistiir. Bireylere gelir diizeyleri dogrultusunda portakala verilmek istenen
fiyatlar belirlenmis, organik portakalin tercih edilmesi ve verilmek istenen fiyat diizeyi
anketler yoluyla aciklanmustir.

Finike portakali ilizerine yapilan deger zinciri analizinin ilk asamasinda girdiler ele
alinmigtir. Girdiler toprak-su, fidan-agag, giibre-ilag ve tarimsal mekanizasyon olarak
belirlenmistir. Bu siirecte tarimsal girdiler ele alinmis ve girdilerin bilin¢li ve yogun bir
sekilde kullanilmasi {iretim kalitesini gelistirecegi belirlenmistir. Toprak ve sulama agisindan
bakildiginda, sulama bitkisel iiretim igin en onemli unsurlardan birisidir. Uretilen portakaldan
yiiksek verim elde edebilmek i¢in yeterli miktarda sulamaya ihtiya¢ oldugu belirlenmistir.
Giibreleme ve ilaglama asamasinda genel olarak ticari giibrelerin (azotlu giibreler, fosforlu
giibreler, kompoze giibreler vb.) kullanildigr belirlenmistir. Deger zincirinin ikinci
asamasinda iiretim ele alimmistir. Bu siirecte portakallarin kasim ay1 itibariyle hasada dahil
oldugu ve Mayis aymna kadar iretimin gerceklestirildigi belirlenmistir. Finike sinirlari
icerisinde patent alan portakal ¢esidinin Washington Navel oldugu Ilge Tarim Miidiirliigii
aracihigiyla dgrenilmistir. Uretimde isletme sayis1 527, arazi sayist 1619, ekili alan 15070
dekar olarak tespit edilmistir. Uretim asamasinda verilen tarimsal destekler ve iyi tarrm
politikas1 sertifikalarinin iiretimde verimi arttirdigir goriilmektedir. Deger zincirinin iigiincii
asamasinda isleme ve paketleme ele alinmistir. Bu siirecte bah¢eden hasat edilen portakallar
kamyonlara yiiklenerek paketleme tesislerine getirilmektedir. Tesise getirilen portakallar iki
giin bekletildikten sonra paketlemeye hazirlanmaktadir. Paketleme islemi baglamadan 6nce ilk
olarak isletmeye gelen portakallar yikanir. Daha sonra kasalar bir mekanizmaya dokiildiikten

sonra mumlama islemi gerceklestirilmektedir. Mumlama islemi bittikten sonra makinalar
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aracilifiyla portakallar iscilerin Online gelmektedir ve secilerek paketleme islemi
baslamaktadir.

Deger zincirinin son asamasinda lojistik ele alinmistir. Bu asamada tirlarla yurt disina
yapilan ihracatlar ve i¢ pazara yonelik satis unsurlar1 ele alinmistir. Bir tir yaklasik 20 ton
portakal almaktadir. Bu siiregte Rusya ve Almanya’ya yapilan portakal ihracatinin kis
sartlarinda 5-10 giin siirdiigi tespit edilmistir. Nakliye masraflar1 da sezon igerisinde
farkliliklar nedeniyle 5000 $ ve 12000 $ arasinda degismektedir. I¢c pazarda mesafeler kisa
oldugu icin fabrikalarin yiliklemis oldugu portakallar bir giin igerisinde yerine
ulastirilmaktadir. Nakliye masraflarinin alici tarafindan 6dendigi tespit edilmistir. Baz1 dogal
sebeplerden dolay1 portakal fiyatlarinda da disiisler goriilmektedir. Dolu, riizgar, firtina
oldugu durumlarda zararin yliksek oldugu bahgelerde portakalin fiyati kilogram basina 35
kurusa kadar diismektedir. Deger zinciri sonucunda arz zincirindeki fiyat olusumlar1 Tablo

2.1°de belirtilmistir.

Tablo 2.1 Portakal Arz Zincirinde Fiyat Olusumu

Uretici Maliyetleri 15-30 krs.
Ureticinin Eline Gegen Fiyat 40-60 krs.
Isleme Tesisleri Satis Fiyati 60-110 krs.
Stipermarket, Manav Fiyati 1TL-25TL

Kaynak: Biilbiil, 2011: 89.

Firat Kalkinma Ajansi (2012), tarafindan hazirlanan raporda sebzecilik ile ilgili bir
deger analizi yapilmistir. Bu analizde genel olarak otsu bitkilere yer verilmistir. Bu sebzeler
icerdikleri vitamin ve protein degerleri agisindan beslenmede biiyiik rol oynadig1 ve sebze
tarirmimin TRB1 bolgesinde yarattigi yliksek verim neticesinde gelir elde etme hususunda 6n
planda oldugu belirlenmistir. TRB1 bolgesinde sebze tarimi yapilan toplam hektar 11.645
hektardir. Yogunluk olarak %84 oranla Malatya ve Elazig illerinde sebze tarim
yapilmaktadir. Bolgede domates, karpuz, kavun, biber ve fasulye 6n plana ¢ikmaktadir.
Ozellikle Elazi1g ilinde beyaz dolmalik biber yerel halk tarafindan talep gérmektedir. Bu biber
tiirliniin dayaniklili§1 ve uzun siire muhafaza edilmesi zor oldugundan daha ¢ok kurutmalik
olarak tercih edildigi belirtilmistir. Sebzecilik sektoriine yonelik deger zinciri analizinin ilk
asamasinda faktor kosullari ele alinmustir. Is giicii kaynaklar acisindan ilk olarak sebze
yetistiricileri, ikinci olarak da domatesi sal¢a haline getirme, domatesi kurutma ve beyaz
dolmalik biberi kurutma gibi is giicii potansiyeli bulunmaktadir. Bolgede sebze

yetistiriciligine yonelik sebze isleme tesislerinin sayist olduk¢a azdir. Bu durum bolgedeki
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potansiyeli ve verimliligi karsilamamaktadir. Ureticilerin teknik sebze yetistiriciligi {izerine
yetersiz bilgi sahibi olmasi da verimi ve kaliteyi bir {list kademeye tagimakta zorluklar
olusturmaktadir. TRB1 bolgesinde sebzecilik i¢in yeterli alanlarin fazla olmasiyla beraber, bu
alanlarda iriin cesitliliginin simirli olmasi, sanayinin gelismemis olmasi {iriin arzinda
sorunlara yol agmaktadir. Bu asamada sebzelerin dayaniklilik kosullarmin ve veriminin
arttirtlmasina yonelik g¢aligmalarin olmasi1 gerektigi ve ciftgilerin bu hususta egitilmesi
kanisina varilmistir. Calismanin ikinci boliimiinde talep kosullar1 belirtilmistir. Bu agamada
sebze sektorliniin kapasite olarak diger bolgelere yetecek potansiyelde olmadigi belirtilmistir.
Ayrica sebze yetistiriciliginin standartlara uygun olmadan {iretilmesi isletmeleri 6lgek
ekonomisinden uzaklastirdigi belirtilmistir.

Calismanin {cilinci kisminda firma stratejisi ve rekabet yapisi aciklanmistir. Bu
asamada isletmelerin yapisi, markalasma ve rekabet yapisi gibi hususlar ele alinmistir.
Sebzecilik sektorii ile ugrasan isletmelerin yapilari KOBI niteligindedir. isletmelerin tiimii il
bazinda iiretim yapmaktadir, ancak isletmelerin standartlar agisindan uygun olmamasi ve
kapasitelerinin diisitk olmas1 bdlgesel acidan sebze sektoriindeki gelisimi ve verimi
engellemektedir. Markalasma ve rekabet yapisi, bolgede bitkisel iiretim ekonomisinin
etkinligi ve kaliteli {liriin yetistirme hususunda kapasitenin yetersiz olmasi nedeniyle 6n planda
bulunmamaktadir. Calismanin son boliimiinde tamamlayict sektorler ve devletin rolii ele
alimmistir. Bu asamada bolgeye sebze {ireticileri birligi kurulmasi ve bu kapsamda birlik
faaliyetleri ile tirlinlerin kalitesinin ve veriminin arttirtlmasi belirtilmistir. Devletin tesvik ve
denetimleriyle kaliteli ve sertifikali girdi kullanilmasi, verim artisinda girdi desteklerinin
saglanmas1 TRB1 bolgesinde yatirimlarin artmasina katki saglayacagi aciklanmistir.

Firat Kalkinma Ajansi (2012), tarafindan hazirlanan raporda kiraz ile ilgili bir deger
zinciri analizi yapilmistir. TRB1 bdlgesinde kiraz {iretimi Tirkiye iiretiminin %1,62’ine
tekabiil etmektedir. Bolge igerisinde 2010 y1l1 verilerine gore Elazig’da 3.875 ton, Malatya’da
1.976 ton, Bing6l’de 820 ton, Tunceli’de ise 106 ton olmak ilizere TRB1 bdlgesinde toplam
6.777 ton kiraz TUretilmektedir. Tirkiye genelinde ise 417.905 ton iiretim
gerceklestirilmektedir. Kiraza yonelik deger zinciri calismasmin ilk asamasinda faktor
kosullar1 ele alinmistir. Bu asamada kirazin 6zellikle Elazig bolgesinde iiretildigi, bolgede
sinirl tiretim alanlarinin oldugu ve iireticilerin devlet tegviklerinden yararlandigi belirtilmistir.
Kirazin gelistirilmesi agisindan {iniversiteler ve STK’larin isbirligi igerisinde olmasi, kalitenin
arttirilmasi igin fiziki alt yapilarin tamamlanmasi agiklanmigstir. Uretimin kaliteli olmast,
uluslararas1 piyasalarda da etkin bir rol oynayacagi ifade edilmistir. Caligmanin ikinci

asamasinda talep kosullarina deginilmistir. Bu asamada iireticilerin kiraz liretimine ilgisinin
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arttigin1 ve isletmelerin bu tiretim kapsaminda duyarliliklarini arttirmaya yonelik caligmalarin
yapildigi agiklanmistir. Soklama, paketleme ve nakliye tesislerinin kurulmasi ile kiraza
yonelik talebin artacagi ve iireticilerin kiraza yonelecegi belirtilmistir. Calismanin {igiincii
asamasinda firma stratejisi ve rekabet yapisi ele alinmistir. Bu agamada Tiirkiye’deki kiraz
tiretiminin diinyada oncii olmasi i¢in gerekli calismalarin yapilmas: gerektigi belirtilmistir.
Ayrica treticiler i¢in kaliteli fidan temininin saglanmasi ile tiretimde verimliligin arttirilmasi
ve sonucunda modern tesislerle kurumsallasmaya gidilebilecegi agiklanmistir. Calismanin
dordiincii asamasinda tamamlayici faktorler ele alinmistir. Bu kapsamda sulu tarim alanlarimin
varlig1 kiraz iiretimine tesvik olarak degerlendirilebilecegi, iireticilere verilecek desteklerle
verim ve kapasitenin arttirilmast sonucunda dis ticarete yonelik iretimin giderek
yogunlasacagi belirtilmistir. Bu asamada soklama ve depolama tesislerinin gerekliliginden
bahsedilmistir. Calismanin son asamasinda ise devletin rolii ele alinmistir. Bu kapsamda
devlet tesvikleri ve kalkinma ajanslarinin ¢alismalari ile TKDK birimlerinin faaliyetleri 6n
plana ¢ikarilmistir. Kamu kurumlarinin beraber fikir olusturarak bilgi mekanizmasini
giiclendirmesinin ve {liretime yansitmasinin, kiraz iiretimindeki verimliligi, kaliteyi ve sahip
olunan potansiyelin iistiine ¢ikilmasini garanti altina almakta yararli olacagi belirtilmistir.
Firat Kalkinma Ajansi (2012), tarafindan hazirlanan raporda dut ile ilgili bir deger
zinciri analizi hazirlanmistir. Tiirkiye’nin meyve yetistirilen pek ¢ok bolgesinde dut meyvesi
rahatlikla yetistirilmektedir. TRB1 bolgesi icerisinde Malatya ve Elazig iiretimin en yogun
oldugu iller olarak gosterilmektedir. Malatya’da %10’luk tiretim payr ile 5.501 ton dut
uretilmektedir. Elazig’da 141.100 adet, Malatya’da 133.800 adet dut agacit bulunmaktadir.
Dut giinlimiizde taze yenilen bir meyve olmasi yani sira yetistirildigi yore agisindan pekmez,
regel, pestil, dut kurusu, dut ezmesi, dut dondurmasi gibi iiriinlerin hammaddesi olarak
kullanilmaktadir. Dut’a yonelik deger zinciri calismasimin ilk asamasinda fiireticiyi dut
iiretimine tesvik eden faktorler ele alinmistir. Bu asamada sektor deneyiminin olmasi ve
bolgenin dut yetistiriciligi icin yeterlilige sahip olmasi, ayrica dut isleme tesislerinin
bulunmas {ireticileri dut {iretimine yonlendiren temel sebepler olarak gosterilmektedir. Dut
sektoriinde uzman is giicliniin yetistirilmesi ve isletmelerin nitelikli is gilicline 6nem vermesi
gerektigi belirtilmistir. Bu hususta tarim teskilatlarinin yeterli diizeyde ve etkin olarak
calismasi, {iretimin arttirilmasma yonelik ¢alismalarin yapilmasinin 6nemi belirtilmistir.
Calismanin ikinci asamasinda talep kosullarina deginilmistir. Bu asamada isletmelerin
markalagma yoluna gitmesi igin ¢aba sarf etmesi gerektigi, kapasite ve iiriin ¢esitliliklerinin
arttirllmasi gerektigi belirtilmistir. Talebin olmasi ile isletmelerin iiriin satiglarini biitiin bir

yila yaymas1 icin gerekli calismalarin yapilmasi, isletmelerin bodlgede {iriin isleme ve
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tesislesme cabalarini arttirma yoluna gitmesinin Oniinii agmaktadir. Calismanin iicilincii
asamasinda firma stratejileri ve rekabet yapisi ele alinmigtir. Bu asamada firmalarin
cogunlukla KOBI’lerden olustugu belirtilmistir. Kaliteli ve yeterli hammadde temini ile
iiretimde nitelikli is gilicliniin varligmma ve pazarlama kanallariin etkinligine ihtiya¢ oldugu
belirtilmistir. Calismanin dordiincli asamasinda tamamlayici faktorlere kisaca deginilmistir.
Bu kapsamda dut bahgelerinin ¢oklugu, bolgede isletmelerin rekabet avantajini korumasina
sebebiyet verecegi ve yeni dut isletme tesislerinin kurulacagini agiklamaktadir. Calismanin
son asamasinda devlet tesviklerinden bahsedilmistir. Uretim yapan isletmelerin KOBI
olmasinin KOSGEB tesviklerini de beraberinde getirecegi belirtilmistir. Bolgede faaliyet
stirdiiren kalkinma ajanslarinin {ireticilere her tiirlii destek ve tesvikin yapilmasi igin etkin bir
sekilde caligmas1 gerektigi ve bu sayede bolgenin kalkinma yolunda énemli yol kat edecegi
belirtilmistir.

Frrat Kalkinma Ajani (2012), tarafindan hazirlanan raporda bagcilik ve sarapcilik
deger zinciri analizi ¢aligmasi yapilmistir. Bu ¢alismada 2001-2010 yillar1 arasinda TRB1
bolgesinde ilizlim iiretim miktar1 agisindan gelisme gosterdigi belirtilmistir. Bu donem
icerisinde TRB1 bolgesinde bag alanlarinda %4,3, liziim {liretim miktarinda %143,7 oraninda
artis saglanmistir. Bu durum bolgenin iiziim yetistiriciligi konusunda ilerleme sagladigini ve
ekonomik ag¢idan bir gelir kaynagi yarattigini belirtmektedir. Tiirkiye sarap tiretimi konusunda
uygun kosullarda bulunmasina ragmen iiretilen iliziimiin sadece %?2’si sarap {liretiminde
kullanilmaktadir. Bu oran Avrupa’da %85, diger iilkelerde %80 civarindadir. Tiirkiye’de
tretilen yas tziimin %40’1 kurutmalik, %35’ taze, %231 ise pekmezlik olarak
kullanilmaktadir. Geri kalan kisim ise pestil ve sirke yapiminda kullanilmaktadir.

Bagcilik ve sarapciliga yonelik yapilan deger zinciri c¢aligmasinin ilk agamasinda
faktor kosullar1 ele alinmistir. Bu kapsamda isletmelerin sektor konusunda deneyim sahibi
olmasi ve bdlgenin iiriin yetistiriciligine uygun sartlarda olmasi belirtilmistir. Uziim
baglarinda basingli sulamanin arttirilmast ile iiretimde verimliligin saglanmasi ifade
edilmistir. Bu asamada profesyonel is giliciinliin yetistirilmesi ve nitelikli is giiciiniin
gelistirilmesi {iziim tiretimi i¢in fiziki alt yapinin tamamlanmasiyla beraber iizlim {irlinlerinde
kaliteli bir ¢esitliligin saglanmasina etken olacagi aktarilmistir. Calismanin ikinci boliimiinde
talep kosullar1 ele alinmistir. Bu asamada isletmelerin kaliteli iirin liretme konusunda
duyarlihgini arttirmasi gerektigi ifade edilmistir. Uziim iiretimi gergeklestiren kiiciik
isletmelerin tiretimdeki varliklarin1 devam ettirmesi, kapasitelerini arttirmasi ve bu hususta
yapilacak caligmalarla sarap liretimine yonelik talebin artacagr belirtilmistir. Bu asamada iiriin

cesitlendirme ve kaliteli {iziim {iretiminin yayginlasmasiyla beraber Uziim Ureticileri
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Birligi’nin daha etkin hale gelebilecegi agiklanmistir. Bu siirecte {iziim tirlinleri ile ilgili
markalasma i¢in bir gereksinim olusacaktir. Caligmanin {i¢iincii kisminda firma stratejileri ve
rekabet kosullar1 ele alinmistir. Bu asamada KOBI olmanin sagladigi avantajlar ele alinmis ve
yerel iiretim neticesinde kaliteli hammadde temini icin gerekli stratejilerin olusturulmasi
gerektigine deginilmistir. Bu kapsamda geleneksel isletmelerin modern bir yapiya kavugmast
gerektigi ve kurumsallagma ile ortaklik, girisimcilik gibi kiiltiir faaliyetlerinin arttirilmasi
gerektigi belirtilmistir. Calismanin dordiincii asamasinda tamamlayici faktorler ele alinarak
bag alanlarinin varlig1 ve bag sahiplerinin iiretimde daha duyarl hale gelmesine deginilmistir.
Bu siiregte isleme tesislerinin kurulmasi ve sarap sektoriiniin bolgede tesislesme yoluna
gidilerek kurulmasi gerektigi ifade edilmistir. Calismanin son asamasinda devletin roli ele
alimmistir. Bu kapsamda devlet tesviklerinin varligi, kalkinma ajanst ve TKDK birimlerinin
faaliyetlerinin bagcilik ve sarap iiretiminde etkin rol oynayacagi belirtilmistir. Uziim
tiretiminde devletin vergi ve benzeri kalemlerini yeniden diizenlemesi gerektigi ve tesviklerin
mevzuat agisindan yeniden gozden gecirilmesi gerektigi ifade edilmistir.

Unal (2010), tarafindan hazirlanan Firat Kalkinma Ajansi Kayis1 Arastirma raporunda
Malatya kuru kayisisina yonelik yapilan deger zinciri analizi kapsaminda, Malatya
ekonomisinin temelinin kayisi iiretimine dayandigi belirtilmistir. Malatya ilinde her yil
yaklasik olarak 100 bin ton iizerinde kuru kayisi iiretilmektedir. Uretilen kuru kayisilarin
biiylik bir kism1 ihra¢ edilmekte, geri kalan kismi ise i¢ piyasada dagitilmaktadir. Malatya
ilinde yaklasik 50 civarinda kayisi isletmesi bulunmaktadir ve bu isletmelerde yaklagik 5000
1s¢1 ¢alismaktadir. Ciftei kayit sistemine gére Malatya ilinde yaklasik 30.000 aile kayisi
tarimiyla ugrasmakta ve yaklasik 200.000 kisi kayis1 sektoriiyle gecimini saglamaktadir.

Analizin ilk asamasinda tireticiler bulunmaktadir. Bu asamada iireticilerin ton basina
1500 $ masraf yaptiklar1 ve satig agamasinda ise ton basina 2200 $’dan kayisilarini sattiklar
gbzlemlenmistir. Bu durumda halkanin ilk asamasinda iireticiler kayis1 iiretiminde ton basina
700 $ kar elde etmektedir. Ureticiler isletmelerini daha da biiyiittiikce ve mekanizasyon
imkanlarint arttirdikca maliyetler diiseceginden kar oranlarinin da otomatik olarak artacagi
belirtilmistir. Analizin ikinci asamasinda araci/tiiccar bulunmaktadir. Bu halka kar oraninin en
diisiik oldugu halkadir. Aracilar veya tiiccarlar aldiklar kayisiy1 tiim maliyetlerin hesaplandigi
durumda maksimum %3 Kkarla isletmeciye satmaktadir. Analizin igiincii asamasinda
isletmeciler ve ihracatcilar bulunmaktadir. Isletmeciler veya ihracatgilar aracilardan aldiklari
kuru kayisiyr tiim masraflar dahil %15°lik bir karla halkanin dordiincii asamasi olan yurtdist
ithalatgr  firmalara satmaktadir. Analizin dordiinci  asamasinda yurtdist ithalatgilar

bulunmaktadir. Bu asamada yurtdisi ithalatgilar isletmeci veya ihracat¢idan aldiklar1 kuru
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kayisty1 tim masraflar dahil %5’lik bir kar oraniyla dis isletmecilere ve {ist toptancilara
satmaktadir. Calismanin besinci asamasinda dis isletmeci ve iist toptancilar vardir. Bu
asamada yurtdis1 ithalatgisindan aliman kuru kayist %18’lik bir kar oraniyla yurtdisi
perakendecilere satmaktadir.

Calismanin son asamasinda ise perakendeciler mevcuttur. Bu asamada perakendeciler
aldiklar1 kuru kayisiyr tiim masraflar dahil %118’lik karla tiiketicilere sunmaktadir. Bu
rakamlara gore Malatya kuru kayisisinin kilosu yurtdisindaki marketlerde 12 $’dan
satilmaktadir. Bu durumda perakendeci kilogram basina kuru kayisidan 6,5 $ kar etmektedir.

Kayisinin pazarlanmasi ve tiikketilmesi ile ilgili olarak; iiretici, araci, ihracatgi, ithalatgi
ve perakendeci her asamada makul bir diizeyde kar oran1 elde etmektedir. Tablo 2.2 de bahsi

gecen analizin bir 6zeti mevcuttur.

Tablo 2.2 Kuru Kayisimin Deger Zinciri Fiyat Mekanizmasi

Als Masraf Satis Kar Kar

($/ton) ($/ton) ($/ton) ($/ton) (%)
Uretici - 1.500 2.200 700 46
Aracy/Tiiccar 2.200 30 2.300 70 3
Isletmeci- 2.300 300 3.000 400 15
Ihracatg
Yurtdisi 3.000 150 3.300 150 5
ithalatq
Dis 3.300 500 4.500 700 18
Isletmeci-Ust
Toptanci
Yurtdis 4.500 1000* 12.000 6.500 118
Perakendeci
Tiiketici 12.000 - - - -

*Bu gider kayisiya yapilan masraf olmayip, tahmini market giderleridir.

Kaynak: Unal, 2010: 32.

Mevlana Kalkinma Ajansi (2011), tarafindan hazirlanan “Konya Siit ve Siit Uriinleri
Sektorii Deger Zinciri Analizi ve Kiimelenme Calismalar1” baslikli raporda, deger zinciri
analizi kapsaminda ilk olarak ana faaliyetler ele alinmistir. Calismanin deger zincirine yonelik
ana faaliyetlerinin ilk asamasinda, girdi ve tedarik yapist aciklanmistir. Bu asamada Konya
ilinde siit tiretimine yonelik gerekli altyapinin oldugu belirlenmistir. Bu kapsamda cayir-mera
alanlarmin il bazinda %18,66 oraninda olmas1 hayvanciliga elverisli bir yapinin bulundugunu

ortaya koymaktadir. Bu alanlarin yem bitkileri acgisindan elverigli oldugu ve 2010 yili
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verilerine gore 1.478.635 ton yem bitkisi iiretimi gerceklestirildigi belirtilmistir. Kesif yem
olarak bugday, arpa, misir ve ay¢icegi bitkilerinden toplam 46.764 ton iiretim yapilmaktadir.
Bu yem tiirii et ve siit sektorii ile ugrasan tireticiler a¢isindan daha fazla 6nem arz etmektedir.
Bolgedeki sagilan hayvan varligi 2009 ve 2010 yillarinda 152.010 ve 170.626 biiyiikbas,
611.330 ve 863.548 kiigiikbas hayvanlardir. Siit iiretimi agisindan 2009 ve 2010 yillarinda
biiyiikbag hayvanda 12.454.031 ton, kiiciikbas hayvanda ise 1.089.643 ton siit iiretimi
gerceklestirilmistir. Calismanin ikinci asamasinda {iretim asamasi ele almmistir. Uretim
asamasinda siitiin islenmesi ile elde edilen {iriin dagilimlar1 sunulmustur. Bu dagilimlarda
islenmis siit, siit ve krema, siit tozu, tereyagi, peynir vb. siit trtiinlerinin PRODTR 2011
simiflandirilmas: belirtilmistir. Bu kapsamda siithane isletmeciligi ve peynir imalati i¢in
olusturulan siit kapasitesi 337.439 ton olarak belirlenmis, beyaz peynirin bolgede baslica
iiretimi oldugu ve 58 isletmenin peynir liretimi gerceklestirdigi ifade edilmistir. Caligmanin
liclincli asamasinda satis ve pazarlama alt yapisi ifade edilmistir. Bu asamada bolgede
yaklagik 800 siit toplayicisinin siitleri toplayarak kendi isletmelerine getirip iiretimleri igin
girdi temin ettigi belirtilmistir. Bu toplama islemleri genellikle kdylerden yapilmakta ve yazin
iki defa, kisin ise giinde bir defa siit toplama araclariyla siit toplanmaktadir. Ancak bolgede
¢ok sayida Treticinin var olmasi, denetimlerde aksakliklarin olusmasina sebebiyet
vermektedir. Siit tirlinlerinin satis ve pazarlanmasinda iilkenin ekonomik gelisimine paralel
olarak tiiketim aligkanliginin artmasi ve sonucunda bircok perakende zincirinin faaliyete
girmesiyle {riin cesitliligi agisindan siit {irlinleri iireten bir¢cok firma arasindaki rekabet
artmistir. Bunun sonucunda ortaya ¢ikan bir¢cok marka ise zincir kapsaminda ayakta
kalamayarak ve rekabete, yenilesmeye ayak uyduramayarak piyasadan kalkmuistir.

Calismanim diger béliimiinde deger zincirinin yan faaliyetleri ele almmustir. Ilk olarak
sektorlin organizasyon yapist aciklanmistir. Bu kapsamda siit ve siit iireticilerinin geleneksel
faaliyetlerle siit iiretimi gerceklestirdigi ve nitelikli isletmelerin kdy bazi isletmelere yliksek
kar elde etme amaciyla hareket ettikleri belirlenmistir. Konya ilindeki siit isletmelerinin KOBI
niteliginde oldugu, siit iiretiminin gerceklestirildigi bolgelere yakin oldugu ve yonetim, teknik
personel acisindan yeterli kapasitede oldugu belirtilmistir. Siit isletmelerinin yeterli diizeyde
istihdam sagladigi ve bolgedeki Onemli istthdam kaynaklarindan biri oldugu ifade
edilmektedir. Deger zinciri yan faaliyetlerinin ikinci agsamasinda teknolojik alt yapi ele
alinmistir. Bu kapsamda Konya’da faaliyette bulunan bir¢ok isletmenin teknoloji kullanimi1
acisindan bir probleminin olmadig1 gézlemlenmistir. Kiigiik koy isletmelerinde sagim {initesi
kullanim1 19 adet iken, nitelikli isletmelerde bu say1r 221 adet olarak belirlenmistir ve

isletmelerde siitiin sogutulmasina iliskin yeterli alt yapinin olmamasi, sogutulan siit oranini
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%17’1lerde tutmaktadir. Nitelikli isletmelerde ise bu oran %45 diizeylerindedir. Deger zinciri
yan faaliyetinin {li¢iincii asamasi olan tedarik yapist siirecinde Konya ilinde siit ve siit {irlinleri
hizmetinde faaliyet gosteren isletmelerin ¢ok zengin bir yapiya sahip oldugu belirtilmektedir.
2011 yilima gore bolgede 151 adet isletme hem siit hem de hayvancilik sektoriinde faaliyet
gostermektedir. Bu isletmelerin makine, donanim ve diger teknolojik faaliyetler agisindan

tiretim dogrultusunda yeterli bir kapasiteye sahip olduklari belirtilmistir.

2.2. Tarim-Gida Sektoriine Yonelik Yapilan Deger Zinciri Analizi Cahismalarimmin
Degerlendirilmesi

Yapilan deger zinciri analizi ¢aligmalarinda tarimsal her bir iiriin i¢in, analize konu
olan aktdrler belirlenerek tedarik ve maliyet odakli iirlin analizleri gergeklestirilmistir.
Calismalarda faaliyet ve maliyet odakli deger zinciri analizleri yapilmustir. Uriinlerle ilgili
deger zinciri analizi yapilirken asamalarla senkronize edilen bir yapiyla hareket edilmistir.
Caligmalarin her bir bdliimiinde zincirdeki farkli aktorlerin piyasadaki degeri belirtilmistir.
Bazi analizlerde ise maliyet odakli bir yapi1 benimsenerek, iiriiniin piyasasina yonelik
faaliyetler aciklanmustir.

Unal (2010), tarafindan yapilan Malatya kuru kayisi deger zinciri analizi, bu ¢aligma
ile benzer yapidadir. Unal (2010), Malatya kuru kayisisinin tiim aktdrlerini belirlenerek bir
maliyet yapisi olusturmustur. Bu c¢alismada ise hem maliyet yapisi hem de aktorlerin

sektordeki konumu Malatya ve Mersin ili Mut ilgesinde karsilastirmali olarak ele alinmstir.
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UCUNCU BOLUM
DUNYADA VE TURKIYE’DE KAYISIYA GENEL BAKIS

3.1. Diinyada Kayisiya Genel Bakis

Tarihte kayisinin anavatani ilk olarak Bat1 Cin daha sonra da Iran-Kafkasya ve Orta
Asya’ya kadar uzanmaktadir. Genellikle daglik kesimlerde yetisen ve sert ¢ekirdekli meyve
grubunda yer alan kayist 1liman bir iklim bitkisidir. iklime adaptasyonu sinirl1 olan kayisinin
en 6nemli {iretim merkezlerinden birisi de Anadolu’dur (Arslan, 2016: 1). Kayisi Anadolu’ya
girdikten sonra batiya dogru yayilmaya baslamustir. ilk olarak Ermeni tacirler tarafindan
ftalya’ya, ardindan Yunanistan’a gotiiriilmiis ve kayisiya bu iilkelerde “Altin Elma” ismi
verilerek kayisi tarimma biiyiik bir 6énem verilmistir. Ilerleyen dénemlerde de Ispanya,
Ingiltere, Fransa ve Amerika’ya gotiiriilen kayis1 bu iilkelerde de yetistirilmistir. Cografi
olarak diinyanin her yerine dagilmis olan kayist genel itibariyle Akdeniz’e yakin iilkelerde

yetisme alan1 bulmustur (Sobutay, 2003: 8).

3.1.1. Diinyada Kayis1 Uretimi

Diinya kayis1 iiretiminin yaris1 Akdeniz ¢evresinde bulunan iilkelerde yapilmaktadir.
Tiirkiye, iran, Pakistan, Ozbekistan, Italya gibi iilkeler yiiksek miktarda kayis1 iiretimi yapilan
tilkelerin baginda yer almaktadir. Tablo 3.1°de 6nemli kayist iireticisi iilkelerin iiretimleri

gosterilmektedir.

Tablo 3.1 Onemli Kayis1 Ureticileri Ulkelerin Yillara Gore Yas Kayis1 Uretimleri (Bin Ton)

Ulkeler 1961 | 1970 | 1980 | 1990 | 2000 | 2010 | 2013 | 2014 | 2015 2016
Tiirkiye 115 95| 160 | 300 | 579| 476| 812| 278| 680| 730
Ozbekistan - - - - 68| 325| 488 547| 606 | 662
fran 65 55 55 85| 262 | 371 222| 253| 252| 306
Cezayir 13 14 23 35 56| 198 | 230 | 217 | 294| 257
italya 60 | 120 96 | 185| 201 | 253| 198 | 223 | 218 237
Pakistan 5 19 36 81| 126| 190 | 178 | 171| 173| 178
Fransa 94 96 79| 110 | 139 | 145| 134| 177| 160 | 111
ispanya 110 | 162 | 114| 120| 143 78| 132 | 136| 154| 126
Yunanistan 22 43 9% | 113 84 77| 110 | 125 94 79
ABD 172 | 199 | 117 | 111 80 60 54 58 38 64
Diger 298| 373 | 457 | 534| 838| 836| 981| 885| 980 | 1.113
DUNYA 1318 | 1630 | 1.735| 2189 | 2921 | 3.318| 4.034| 3.366| 3.753 | 3.934

Kaynak: (http://www.fao.org/faostat/en/#data/QC, erisim tarihi: 23.05.2018).
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Tablo 3.1°de belirtildigi gibi, diinya kayisi iiretiminde s6z sahibi olan iilkelerin
basinda Tiirkiye bulunmaktadir. Diinya kayis1 liretiminin yaklagik %20’sini iireten Tiirkiye,
diinyada kayis1 iiretiminde lider konumdadir. Diinya’da 1961°de 1.318 bin ton ile baslayan
kayis1 tiretimi 2016 yilinda 3.934 bin tona kadar yiikselmistir. 2013 yilina dek siirekli artan
diinya kayis1 iiretimi 2014 yilinda, 6zellikle Tiirkiye’de liretimde yasanan diisiisler neticesinde
3.500 bin tonlara gerilemistir. 2015 yilinda diinya kayisi liretimi tekrardan artis egimine

girmistir. Sekil 3.1°de diinya kayis1 iiretimine yonelik bir ¢izelge olusturulmustur.

4.500
4.000
3.500
3.000
2.500
2.000
1.500

1.000
1961 1970 1980 1990 2000 2010 2013 2014 2015 2016

—&— Diinya Kayis1 Uretimi

Sekil 3.1 Diinya Kayisi1 Uretimi

Diinya taze kayisi iiretiminin aksine kuru kayis1 tiretimi her tilkede yaygin degildir.
Diinya kuru kayisi tiretiminin %68,4’°liikk paya sahip olan Tiirkiye, taze kayis1 da oldugu gibi
kuru kayisida da diinyada lider durumdadir. Tirkiye’nin ardindan diinya iiretiminde %?7,1
paya sahip olan Iran ve %35,3 paya sahip olan Ozbekistan gelmektedir. FAO kuru kayist
dretimi ile ilgili veri paylasmadigindan yapilan c¢alismalardan, bildirilerden ve kalkinma
ajanslarinin yayinlarindan elde edilen kuru kayisi iiretim miktarlar1 ile hesaplanan iiretim

degerleri Tablo 3.2°de verilmistir.



Tablo 3.2 Diinya Kuru Kayisi1 Uretimi (Ton)

Ulkeler 2016/2017 % 2017/2018 %
Tiirkiye 103.000 60,9 142.260 68,4
iran 15.000 8,8 32.000 7,1
Ozbekistan 9.000 53 10.000 47
Cin 6.000 3,6 6.000 2,8
Afganistan 3.500 2,1 3.500 1,7
ABD 1.200 0,7 1.500 0,7
Giiney Afrika 1.500 0,9 1.500 0,7
Diger 30.000 17,8 33.000 14,2
DUNYA 169.450 100,0 226.760 100,0
Kaynak: INC Nuts & Dried Fruits Statistical Yearbook 2017/2018.
Diinya kayis1 iretiminde kayisi verimliligi  kilogram/hektar  6l¢iisii
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ile

belirlenmektedir. Tablo 3.3’de FAO (2018) verilerine gore, kayisi verimliliginde en yiiksek

verime sahip olan iilke Misir’dir. Misir’t italya ve Ozbekistan izlemektedir. Kayisi

verimliliginde Tiirkiye ise iretici iilkeler igerisinde dokuzuncu sirada yer almaktadir. Bu

kistas dikkate alindiginda, verimlilik konusunda diinya ortalamasinin altinda kalan Tiirkiye,

verimlilik yoniinden diger {ilkelerin altinda yer almaktadir.

Tablo 3.3 Diinya Kayis1 Verimi (Kg/ha)

Ulkeler 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Misir 15.470 16.121 14.600 15.467 15.675 15.314
italya 13.429 12.882 10.437 11.663 11.624 12.530
Ozbekistan 9.777 10.071 10.320 10.886 11.333 11.780
Fransa 11.203 13.751 10.443 14.398 13.266 9.337
Ispanya 4.639 6.370 6.493 7.395 8.164 6.829
Cezayir 5.815 5.685 6.819 5.622 7.553 6.715
Pakistan 6.392 6.482 6.216 6.327 6.717 6.714
Japonya 6.440 5.488 7.636 6.877 6.157 5.942
Tiirkiye 5.800 6.664 6.747 2.360 5.651 5.896
iran 8.524 8.739 7.143 4.505 4.624 5.628
Diinya 7.119 7.261 7.323 6.020 7.034 6.833
Toplam 94.608 99.514 94.177 91.520 97.798 93.518

Kaynak: (http://www.fao.org/faostat/en/#data, erigim tarihi: 26.05.2018).
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3.1.2. Diinya Kayisi Ihracati ve ithalati

Diinya genelinde yaklasik 4 milyon ton civarinda {iretilen taze kayisi, bekleme
stiresinin kisitli olmasi sebebiyle taze olarak ihra¢ edilmesi sinirhidir. Kayisinin taze olarak
thra¢ edilmesi son yillarda artis gostermesine karsin, diinya kayis1 liretiminin %10’luk
seviyesini yakalayamamigtir. Bu durum taze kayisinin kurutularak ihra¢ edilmesinin Oniinii
acmis ve ilkeler genel itibariyle taze kayisiyr kurutulmus sekilde dis pazarlara tanitip ihrag
etmistir. Son yillarda taze kayis1 ihracatin1 arttirmaya g¢alisan tlkeler lisansli depoculuk
faaliyetleri kapsaminda yeni projeler gelistirmektedir. Bu projeler sayesinde taze kayisinin
yilin her doneminde ihracata ve tiikketime agik bir {riin olarak Onilinlin agilmasi
beklenmektedir. Ayrica yapilan diger c¢alismalar kayisinin dayanikliligini arttirmaya
yoneliktir. Diinya taze kayisi ihracati igerisinde yer alan iilkeler genel olarak Akdeniz
ikliminin goriildiigi iilkelerdir. Bu iilkelerde iiretilen kayisinin kurutmalik olarak kullanilmasi
tilkemize gore oldukga azdir.

Diinya kayis1 ihracatinda ilk sirada “Ispanya” bulunmaktadir. Ispanya’y1 Ozbekistan
ve Tiirkiye izlemektedir. Ispanya 2010 yilinda 29.205 ton ihracat gergeklestirirken bu miktar
2017 yilinda artarak 89.008 tona ulasmistir. Diinya taze kayisi ihracatinda 2010 yilinda
25.845 ton ile 4.sirada yer alan Tiirkiye, en ¢ok ihracatim1 2017 yilinda 56.398 ton ile
gerceklestirmistir. 2015 yilinda ise 55 bin ton civarina ulagsmistir. Tablo 3.4’te diinya taze

kayisi1 ihracat1 yapan tilkeler belirtilmistir.

Tablo 3.4 Diinya’da Taze Kaysi ihracat1 (Ton)

Ulke 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Fransa 47.812 48.650 58.634 45.335 64.201 | 53.102 | 42.255 56.398
Ispanya 29.205 31.439 42.135 61.764 56.765 | 79.842 | 80.011 89.008
Ozbekistan 21.552 26.629 14.262 59.437 26.893 5485 | 49512 22.856
Tiirkiye 25.845 28.489 56.302 41.543 26.692 | 55.337 | 42.255 56.398
italya 22.574 19.909 31.441 15.643 25329 | 24551 | 24.724 44.580
Yunanistan 19.781 15.723 25.883 15.945 16.956 | 10.013 | 16.190 24.681
Kirgizistan 14.408 13.567 18.469 13.987 9.389 7.607 850 2.233
Sirbistan 3.163 3.309 1.976 1.859 7.737 1.519 1.996 8.989
ABD 5.851 6.499 7.647 7.966 6.991 5.689 7.213 7.880
Hollanda 3.658 3.922 5.167 4811 6.146 4.277 4.795 4.493
Diger 57.500 64.474 64.323 74.521 47398 | 74581 | 64.845 93.889
Diinya 251.349 | 262.610 326.239 | 342.811 | 293.787 | 322.003 | 334.646 | 411.405

Kaynak: (https://www.trademap.org/Index.aspx, erisim tarihi: 25.08.2018).

Diinya yillik taze kayisi ihracati Uluslararasi Ticaret Merkezi (ITC) verilerine gore

2017 yil1 itibariyle 411.405 ton ile en yiiksek seviyesine ulagmistir. Diinya taze kayisi ihracati
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2010 yilindan giiniimiize artis egilimi gdstermektedir ancak 2014 yilindaki mevsimler
faktorler neticesine diisiis egilimine girip 293.787 ton seviyelerine gerilemistir. Diinya taze

kayis1 ihracat miktarlar1 2010-2017 yil araligr Sekil 3.2°de gosterilmektedir.
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Sekil 3.2 Diinya Taze Kayis1 Yilhk Thracat Miktar: (Ton)

Sekil 3.3’te 2017 yili itibariyle Diinya taze kayisi ihracatinda en yiiksek pay %22 ile
Ispanya’dadir. Ispanya taze kayisi iiretiminin yaklasik %70’ini ihrag etmektedir. Fransa ise
tretiminin yaklasik %14’tinii ihra¢ etmektedir. Tiirkiye %14’luk payla tiglincii sirada
siradadir. Ozbekistan diinya taze kayisi ihracatinda %35°lik payla besinci siradalardir. Tiirkiye
taze kayisi iiretiminin yalnizca %10’unu ihra¢ ederken, Ozbekistan taze kayisi iiretiminin

sadece %5 ini ihrag etmektedir.

® Fransa
= ispanya
Fransa N
14% zbekistan
ABD A = jtalya
2% = Yunanistan
Sirbistan ;-’, Ispanya = Kirgizistan
2% = 22% = Sirbistan
Kirgizistan
0% = ABD
Yunanistan Ozbekistan = Hollanda
6% ltalya Tiirkiye 5% = Diger
11% 14%

Sekil 3.3 2017 Y1l Taze Kayisi Thracati Yapan Ulkelerin Oranlar

Diinyada taze kayis1 ihracatinin yani sira kuru kayisi ithracati da énemlidir. Diinya
kuru kayist ihracatinda ilk sirada bulunan iilke Tiirkiye’dir. Tablo 3.5’te 2010 yilindan
itibaren diinya kuru kayisi ihracati yapan iilkeler ve ihracat miktar1 verilerine gore Tiirkiye’yi

izleyen tlkeler arasinda Tacikistan, Kazakistan, Ozbekistan ve Hollanda bulunmaktadir.
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Tablo 3.5 Diinya’da Kuru Kayisi ihracati (Ton)

Ulke 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Tiirkiye 92.687 90.321 | 101.588 | 112.429 78.061 | 65.267 | 78.755 | 95.001
Tacikistan 29.847 23.544 29.185 30.710 32.844 | 19.991 | 20.896 9.318
Kazakistan - 5.394 10.762 9.883 8.328 4.653 781 809
Ozbekistan 5.580 9.407 6.550 1.695 4.573 5.298 1.277 9.551
Hollanda 3.031 3.287 1.426 1.247 3.010 1.237 1.155 1.248
Almanya 2.051 1.821 1.689 2.628 2.417 1.529 1.434 1.392
Ispanya 628 334 1.031 1.681 2.360 2.322 2.311 2.137
ABD 1.622 1.515 1.731 1.627 1.775 1.189 1.390 1.583
Fransa 1.280 1.442 1.381 1.675 1.423 1.236 1.159 1.354
Cek Cumhuriyeti 39 165 243 1.011 1.195 1.190 629 230
Diger 7.467 7.621 8.134 7.106 7.523 | 10.096 | 18.830 | 18.629
Diinya 144,232 | 144.851 | 163.720 | 171.692 | 143.509 | 114.008 | 134.617 | 141.252

Kaynak: (https://www.trademap.org/Index.aspx, erigim tarihi: 25.08.2018).

ITC (2018) verilerine gore Tiirkiye, diilnya kuru kayisi ihracati yapan iilkeler igerisinde
giderek artan ihracat miktarlari ile yoluna devam etmektedir. 2010 yilinda yapilan 92.687 ton
kuru kayist ihracatindan sonra ihracatini yiikselten Tiirkiye, 2012 yilinda 101.588 ton 2013
yilinda ise 112.429 ton ile ilk siralardaki yerini korumustur. Tacikistan 2010 yilinda 29.847
ton ihracata sahipken 2014 yilina kadar az oranda bir yiikselis kaydederek 2014 yilinda
32.844 ton ile ikinci sirada bulunmaktadir. 2017 yilinda kuru kayisi ihracatinda biiyiik diisiis
yasayan Tacikistan 9.918 tona kadar gerilemistir. Kazakistan kuru kayisi ihracatini ¢ok kiigiik
capta yapmaktadir. 2011 yilinda 5.394 ton kuru kayisi1 ihracati yapan Kazakistan, 2012 yilinda
thracatini yaklagik 2 kat arttirarak 10.762 ton seviyelerine ulastirmistir. 2014 yilinda ise 8.328
ton ihracati gerceklestirmistir. 2017 yilinda ise 809 ton ihracat gerceklestirmistir. Tirkiye
diinya kuru kayis1 ihracatinda 2017 yilina gore %67’lik bir oranla ilk siradadir. Yillik kuru
kayisi iretiminin yaklasik %90’1mn1 dig piyasalara pazarlayan Tirkiye’yi %7°lik bir oranla
Tacikistan izlemektedir. Tacikistan {retiminin yaklasgitk %80’lik kismint ihracata
ayirmaktadir. Kazakistan diinya kuru kayisi ihracatinda %1, Ozbekistan %7, Almanya,
Ispanya ve Hollanda ise %1°lik paya sahiptir. Son verilere gdre 2017 yilinda en biiyiik taze
kayis1 ithalatgist Almanya’dir. Almanya’yr sirasiyla Rusya, italya, Fransa ve Avusturya
izlemektedir. Almanya taze kayis1 ithalatinda %18’lik bir payla ilk sirada, Italya ve Fransa ise
%15°1ik payla ikinci siradadir. Diinyanin en Onemli taze kayisi ithalat¢ilart arasinda
cogunlukla Avrupa Birligi iilkeleri bulunmaktadir. Tiirkiye ise dis ticarette ihracat¢t konumda
oldugundan bu payda cok diisiik ylizde ile faaliyetlerini stirdiirmektedir. Tablo 3.6’da taze

kayis1 ihracat1 yapan iilkeler belirtilmistir.
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Tablo 3.6 Diinya’da Taze Kayis1 ithalati (Ton)

Ulkeler 2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Rusya 10.215 | 54.850 | 61.915| 67.198 | 68.259 | 36.799 | 43.203 | 32.736 | 51.667
Kazakistan 1.495 5.000 | 17.682 | 25.711 | 57.887 | 37.447 7.965 | 32.370 | 15.458
Almanya 42,782 | 45.702 | 44.282 | 56.774 | 56.680 | 60.812 | 59.615 | 56.810 | 70.000
italya 27.782 | 16.036 | 23.782 | 21.004 | 26.342 | 28.150 | 32.132 | 22.890 | 21.971
Fransa 14371 | 11.087 | 10.736 | 15.768 | 21.007 | 16.975| 20.395| 20.413 | 20.740
Avusturya 10.718 | 14.226 | 11.468 | 13.585 | 11.933 9.297 | 11522 | 13.309 | 18.428
Isvigre 9.322 7.030 5.844 7.865 7.859 7.621 9421 8.693 | 11.934
Ingiltere 8.425 5.052 5.404 6.769 7.119 9.961 8.923 9.021 | 12.087
Tiirkiye 51 9 9 47 1 1 13 5 45
Diger 49.631 | 65.639 | 78.905 | 125.688 | 87.098 | 106.761 | 126.653 | 120.941 | 174.422
Diinya 174.792 | 227.631 | 260.027 | 340.409 | 344.185 | 313.824 | 310.842 | 317.188 | 396.752

Kaynak: (https://www.trademap.org/Index.aspx, erigim tarihi: 26.08.2018).

Diinya kayzsi ithalati ile ilgili elde edilen verilere gore 2000 ve 2017 yillar1 arasinda,
yillik ortalama %7,5°1ik bir artis oldugu goriilmektedir. 2000 yilinda 174.792 ton taze kayisi
ithalat1 yapilmis 2013 yilinda ise 344.185 tona yiikselmistir. 2017 yilinda bu miktar 396.752
tona ulagmistir. Sekil 3.4’te 2000-2017 yillar1 arasinda diinya taze kayisi ithalat miktar1 yer

almaktadir.
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Sekil 3.4 Diinya Taze Kayis: Ithalati (Ton)

Diinya kuru kayis1 ithalatinda 2000 ile 2017 yillar1 arasindaki durum farkli gelismistir.
ITC verilerine gore bu donemde diinyada yillik ortalama kuru kayis1 ithalatt %4,5°1ik bir artis
yagsamistir. 2000 yilinda 99.894 ton kuru kayisi ithalatina karsilik 2013 yilinda 158.173 ton
kuru kayisi ithalati gergeklesmistir. Tablo 3.7°de diinya kuru kayis: ithalati yapan tilkeler ve

ithalat miktarlar1 belirtilmistir.



Tablo 3.7 Diinya’da Kuru Kaysi ithalat1 (Ton)
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Ulkeler 2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Kazakistan 95 49 | 24.876 | 33.449 31.085 | 34.728 | 25501 | 23.122 16.880
Rusya 25.174 44815 | 18.364 | 15.059 16.668 9.050 6.328 6.476 8.466
ABD 16.618 13.499 | 13.715| 14.195 15.832 13.878 11.746 13.355 14.657
Ingiltere 7.659 9.866 9.050 8.946 9.730 8.598 7.256 8.991 8.799
Almanya 7.042 8.682 8.728 7.804 9.528 8.858 5.392 6.675 7.133
Fransa 6.039 8.079 6.595 7.773 8.615 8.059 5.844 7.553 8.039
Ukrayna 430 2.567 4.804 5.612 6.596 2.801 1.354 3.023 3.918
Hindistan 1.875 2.682 2.727 2.162 4.709 3.370 3.841 2.404 5.457
Avustralya | 4.536 4.544 4.542 4.654 4.601 4.458 3.991 3.532 4.215
Tiirkiye 1.324 479 1.173 690 455 945 817 976 696
Diger 29.102 40.066 | 41.973 | 43.009 50.354 | 43.284 | 40.304 | 53.168 | 55.604
DUNYA 99.894 | 135.328 | 136.547 | 143.353 | 158.173 | 138.029 | 112.374 | 129.275 | 133.864

Kaynak: (https://www.trademap.org/Index.aspx, erisim tarihi: 26.08.2018).

Diinya kuru kayisi ithali yapan ilkeler arasinda %20’lik paya sahip olan Kazakistan

31.085 ton ile ilk sirada ve onu izleyen ABD 14.457 ton ithalat ile %11°lik payla ikinci

sirada, Ingiltere ve Rusya ise 8.000 ton ithalat ile %9’luk payla diinya kuru kayisi

ithalatindaki baslica iilkelerdir. Tiirkiye ise diinya kuru kayisi ithalati yapan lilkeler arasinda

%0,5’lik payla son siralarda bulunmaktadir. Sekil 3.5’te 2000-2017 yillar1 arasinda diinya

kuru kayisi ithalat miktarlar yer almaktadir
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3.1.3. Diinyada Kayisi Fiyatlar1 ve Tiiketimi

Kayisinin fiyatini belirleyen en 6énemli unsur yillik iiretim miktaridir. Kayisi tiretimini
etkileyen en 6nemli unsur ise ilkbahar ge¢ donlaridir (Gezer vd., 2009: 68). Tablo 3.8’de baz1
iilkeler i¢in taze kayis1 tretici fiyatlar1 2010-2016 donemi i¢in 2010 yil1 dretici fiyatlar ile

karsilastirmali olarak verilmistir.

Tablo 3.8 Baz1 Ulkeler icin Taze Kayisi Uretici Fiyatlar1 (ABD $/kg)

Ulkeler 2000 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Avusturya 1,62 3,83 3,76 4,29 4,04 4,52 3,90 3,91
Israil 0,87 3,57 2,29 1,74 2,96 3,39 3,08 3,65
Isvigre 1,30 2,63 3,17 3,04 3,30 2,80 2,65 2,59
Slovenya 0,85 1,86 1,90 2,08 2,63 2,69 1,58 1,49
Ukrayna 0,12 0,53 0,71 0,89 0,74 0,60 0,39 0,48
Iran 0,86 1,35 1,09 1,38 1,69 2,03 1,23 0,98
Japonya 4,46 3,45 3,72 4,51 1,88 1,82 1,68 2,65
Kibris 1,06 2,66 2,52 2,14 1,67 1,68 1,63 1,48
Slovakya 0,32 1,13 1,06 1,13 1,45 1,68 1,37 1,31
Tiirkiye 0,53 1,12 1,02 0,67 0,62 1,02 0,96 0,76

Kaynak: (http://www.fao.org/faostat/en/#data/Ql, erisim tarihi: 26.05.2018).

Diinya kayis1 fiyatlarinin en yiiksek oldugu iilke Avusturya’dir ki FAO verilerine gore
Avusturya’da 2016 verilerine gore yillik kayisi iiretici fiyat1 3,91 $/kg oldugu goriilmektedir.
Bunun yaninda Israil, Isvigre ve Slovenya gibi iilkelerde de yillik iiretici fiyatlar1 yiiksek iken
Tirkiye’de 1,31 $/kg ile en diisiikk iiretici fiyatina sahiptir. Kayisi taze, kurutulmus ve
konserve olarak tiiketicilere sunulmaktadir. Ulkelere gére degismekte olan oranlara gore,
yillik kisi bagna diisen taze kayisi tiiketimi 0,6 kg ile 2 kg arasinda de@ismektedir. Insan
saghigina olduk¢a yararli olan taze kayisinin tiiketimi yillar itibariyle artmakta olup,
tiketicilerin talepleri dogrultusunda iiretimde artmustir (Arslan, 2016: 5). Kayis1 daha ¢ok
kuru olarak tiiketilmektedir. Bunun en temel sebeplerinden birisi de taze kayisinin
toplandiktan sonra dmriiniin 7 ile 10 giin arasinda degismesidir. Kuru kayisi besin degerleri
acisindan olduk¢a zengin olup A vitamini, potasyum ve demir gibi mineralleri de i¢inde
barindirmaktadir. Diinya genelinde dogal ve organik tiiketime yonelen tiiketiciler de kuru

kayismin dogalligi ve organik olmasi neticesiyle taleplerini yogunlastirmustir (Unal, 2010: 29-
30).
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3.2. Tiirkiye’de Kayisiya Genel Bakis

Tiirkiye konumu itibariyle Asya ve Avrupa kitasinin arasinda yer almaktadir.
Bulundugu konum agisindan ¢esitli toprak yapisina sahip olmasi, farkli iklimsel bélgelerinin
olmasi, ii¢ tarafinin denizle cevrili olmasi ¢esitli liriin yelpazesine 151k tutmaktadir. Cografi
konumu sebebiyle ililkemizde bir¢ok iiriiniin iiretilmesi, her iiriiniin bulundugu cografya ile
Ozdeslesmesi cografi isaret tescili almasini da beraberinde getirmektedir. Malatya ve Mut
kayisis1 cografi isaret® tesciline sahip olan gida iirlinleri arasinda yerini almaktadir. Cografi
isarete konu olan iiriin {iretici agisindan diisliniildiiglinde {reticilerin haklarinin korunmasina
ve irettikleri {irlinlerin degerlerinin artmasina katki saglamaktadir. Tiketici acisindan
diisiiniildiiglinde {irlin, belirli bir yoreyle 6zdeslesmis ve belirli kalite standartlarinda yerini
almis ise o iriin i¢cin daha fazla 6deme istegi olusacaktir. Ekonomik deger yaratan cografi
isaret, ayirt edici 6zelligi ile iirlinlin kalitesini koruyarak tiiketiciler i¢in gilivenilir bir pazar
olusturmaktadir. Cografi isaret mense adi ve mahre¢ adi olarak ikiye ayrilmaktadir. Mense
adi, bulundugu yore disinda tiretimi yapilmayan iriinlere verilen addir ve Malatya ve Mut
kayisis1 mense adina Ornek olarak verilebilmektedir. Mahre¢ adi ise bulundugu yore ile
0zdeslesen ancak tiretildigi yore disinda da {iretimi miimkiin olan iiriinlere verilen isimdir.
Antep baklavasi, Adana kebab1 mahre¢ adina 6rnek olarak verilebilmektedir. Cografi isaretin
asil amaci, isarete konu olan {iriiniin {liretimi, kaynagi gibi bir takim niteliklere bagli olarak
yerel Ozelliklerinden otiirii belirli bir iine kavusmus iiriinlerin korunmasini saglamaktadir.
Ayrica lriine pazar gilicii katmasiyla ve iriiniin {reticilerini koruyan yapistyla kirsal
kalkinmaya aracilik etmektedir ve iilke ekonomisine katki saglamaktadir. Yapisiyla ve
onemiyle iilkemizde ¢ok fazla bilinmemesine ragmen 2017 itibariyle 182 iiriin cografi isaretli
irtin bulunmaktadir ve 2017 yilinda 13 tane iirlin cografi igaret tescil belgesi almistir (Savas,
2017: 206).

Tiirkiye kayist yetistiriciliginde diinyada lider bir konumda olan bir iilkedir. Dogu
Anadolu’nun daglik kesimleri hari¢ {ilkenin hemen her yerinde kayis1 yetistiriciligi
yapilmaktadir. Ulkedeki iiretimin %68’lik kismi Malatya ilimizde ve yaklasik %9’luk kismi
da Mersin’de yapilmaktadir. Kayisi her il ve ilgede gesit bakimindan farklilik gosterse de
genel itibariyle %90’lik kisim Hacihaliloglu, %10’luk kisim Kabaasi, Soganci, Cataloglu,
Hasanbey ve yabani zerdali ¢esitleridir (Alan vd., 2013: 60). Ege ve Akdeniz bolgelerinde de
erkenci kayisi olarak nitelendirilen Magador, Tirintina ve Septik ¢esitleri son donemlerde 6n

plana c¢ikmaktadir. Erkenci kayisilar Nisan sonuna dogru hasat vermeye baglarken, Malatya

? Cografi isaret, belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle kdkenin bulundugu bir yore, alan, bolge
veya lilke ile 6zdeslesmis bir {iriinii gésteren ad veya isaretlere denir.
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kayisis1 Haziran sonunda hasat vermeye baslamaktadir. Ulkemizde yetistirilen kayisinin
biiyiik kismi kurutularak ihrag¢ edilmektedir. Ozellikle Malatya ilimizde yetistirilen taze
kayisinin yaklasik %90-95’lik kismi kurutularak ihra¢ edilmektedir (TCEB, 2013). Dogu
Anadolu Bolgesinde yetistirilen kayis1 taze olarak i¢ pazara, Akdeniz bolgesinde yetisen
erkenci kayisi ise hem i¢ piyasalara hem de dig pazarlara sunulmaktadir. (Arslan, 2016: 11).
Erkenci kayisilar yogunluk olarak Kuzey Irak basta olmak iizere Ortadogu pazarina ve
Rusya’ya ihra¢ edilmektedir. Ayrica c¢cok olmasa da Avrupa pazarma da taze kayisi
gonderilmektedir.

TUIK (2018) verilerine gore Tiirkiye’de kayisi iiretimi yillar itibariyle artmaktadir.
Toplu meyveliklerin alan1 2000°den giiniimiize %15 oraninda artmigtir. Yillik iretim 2000’de
530.000 ton iken 2017’de bu miktar 985.000 tona yiikselmistir. Bunun temel nedenleri
arasinda kayis1 dreticilerinden edinilen bilgilere gore, bazi1 kayis1 agaclarinin alt
kisimlarindaki asili dallarin riizgarlarda kirilmasi, don olaylarinin ve yanlis toplama bigiminin
gozeneklere verdigi zarar, yanhs giibre kullanimi ve dolu yagislaridir. Tablo 3.9°da

Tiirkiye’de kayisinin toplu meyvelik alani, iiretimi ve verimine dair veriler yer almaktadir.

Tablo 3.9 Tiirkiye’de Kayisinin Toplu Meyvelik Alam, Uretimi ve Verimi

Yil Toplu Meyveliklerin Uretim | Agac Basina Ortalama

Alam (Dekar) (Ton) Verim (kg)
2000 898.000 530.000 49
2005 927.000 860.000 72
2008 1.020.292 716.415 54
2009 1.040.561 660.894 49
2010 1.080.534 450.000 33
2011 1.120.793 650.000 47
2012 1.140.516 760.000 54
2013 1.156.132 780.000 54
2014 1.169.181 270.000 18
2015 1.221.598 680.000 44
2016 1.238.052 730.000 47
2017 1.250.487 985.000 62

Kaynak: (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=92&locale=tr, erigim tarihi: 12.03.2018).
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3.2.1. Tiirkiye’de Kayis1 Uretimi

Kayist tiretimi iilkemizde basta Malatya olmak iizere Erzincan, Elazig, Igdir, Kars
illeri ile Ege, Akdeniz, I¢ Anadolu ve Marmara bolgesinde iiretilmektedir. Kuru kayisi
iiretiminde ise taze kayisi iiretiminde oldugu gibi ilk sirada bulunan Malatya, lilkemizde lider
konumda bulunmaktadir. Malatya’dan sonra taze kayisinin en cok dretildigi ilimiz ise
Mersin’dir. Mersinde erken hasadi alinan kayzsi, taze olarak ihrag edilmektedir.

Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de taze kayisi yetistiriciligini etkileyen en onemli
faktor ilkbahar ge¢ donlaridir. Don olaylar1 kisa siire gergeklesse dahi iiretimi biiyiik oranda
etkilemektedir. Tirkiye’de tiretimi etkileyen en biiyiik don olay1 2014 yilinda ger¢eklesmistir.
Belirtilen yilda iiretim yaklasik %29 civarinda diismiis ve ayni donemde ihracat-ithalat
miktarlarinda distisler goriilmiistiir. Don olaylarindan sonra goriilen zararli boceklerden
dolay1 kimyasal ila¢ kullaniminda artis olmustur. 2014 yilindan sonra don olaylarinin
olmamasi kayis1 iiretiminde artisa yol agmustir. Ozellikle Malatya’da 2017 yilinda 693.000
ton ile rekor bir iiretim gerceklestirilmistir. Tablo 3.10°da Tiirkiye nin illere gore yillik kayisi

tiretim miktar1 belirtilmistir.

Tablo 3.10 Tiirkiye’nin illere Gore Yilhk Kayis1 Uretimi (Ton)

iller 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Malatya 220.927 | 409.646 | 510.000 | 411.825 | 38.634 | 338.000 | 383.000 672.970
Mersin 56.430 | 52.486 46.865 | 94.055 | 111.738 | 108.000 | 104.000 86.918
Kahramanmaras | 14.685 | 14.678 12.521 | 78.620 994 81.000 33.000 25.689
Elazig 30.179 | 33.991 38.578 | 39.514 | 11.390 19.000 60.000 53.157
Antalya 14.267 | 18.725 15.691 | 16.316 | 27.463 21.000 21.000 17.919
Isparta 11.405 | 14.258 16.98 | 16.582 | 12.141 4.000 15.000 12.567
Igdir 9.222 | 12.063 17.755 | 20.342 0 39.000 33.000 31.416
Kayseri 15.540 | 11.022 13.683 | 13.323 1.478 8.000 15.000 13.154
Hatay 7.186 7.615 8.239 8.535 6.546 7.000 6.000 7.612
Karaman 1.815 2.221 2.503 9.240 7.090 3.000 3.000 4.068
Diger 68.344 | 73.295 77.257 | 71.468 | 52.526 68.000 77.000 59.000
Toplam 450.000 | 650.000 | 760.000 | 780.000 | 270.000 | 696.000 | 750.000 985.000

Kaynak: (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=92&locale=tr, erisim tarihi: 12.03.2018).

Tiirkiye’de en cok kayist 2017 wyili itibariyle %68’lik bir oran ile Malatya’da
uretilmektedir. Malatya’y1 sirasiyla %9’luk oranla Mersin ve %5’lik oranla Elazig
izlemektedir. Tiirkiye’nin hemen hemen her yerinde kayisi tiretimi gerceklesmektedir. Bu da
kayist agisindan {iilke topraklarinin ve iklim sartlarinin verimli ve elverigli oldugunu
belirtmektedir. Sekil 3.6’da Tiirkiye’nin 2017 yili il bazinda {iretim oranlari yiizdesel olarak

ifade edilmistir.
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Sekil 3.6 Tiirkiye’nin 2017 Yih il Bazinda Uretim Oranlari (Ton)

Tiirkiye yas kayisinin yani sira kuru kayisinin da iiretimde biiyiik bir 6nemi vardir.
Ulke ihracatina katkida bulunan kuru kayisi iiretiminin biiyilk kismi Malatya’da
yapilmaktadir. Malatya Tarim 11 Miidiirliigii’nden edinilen bilgilere gore, Malatya kuru kayisi
tretimi 2013 ve 2016 yillarinda rekor seviyede gerceklesmistir. Malatya’da 2013 yilinda
95.000 ton kuru kayist iiretimiyle en ¢ok kuru kayist iiretilen yil olmustur. Ayrica 2016
yilinda da 89.000 ton iiretim gerceklestirerek kuru kayisi tiretimine hiz vermistir. Tablo

3.11°de Tiirkiye’de kuru kayisi iiretim miktari ile ilgili veriler yer almaktadir.

Tablo 3.11 Tiirkiye’de Kuru Kayis1 Uretimi (Ton)

Yillar Malatya Elazig, Kahramanmaras, Sivas Toplam Uretim
1980 6.624 994 7.618
1990 21.050 3.158 24.208
2000 78.212 6.815 85.027
2010 46.350 8.150 54.500
2013 95.000 20.945 115.945
2014 6.200 2.010 8.210
2015 69.000 15.500 84.500
2016 89.000 14.250 103.250

Kaynak: (https://malatya.tarim.gov.tr/Belgeler/KAY ISI%20REKOLTES%C4%B0%20-2017%20Tablo.pdf,
erisim tarihi:13.03.2018).

Tiirkiye’de 2010 yilindan itibaren Ortii alt1 kayist iiretimi gerceklesmeye baslamistir.
Ortii alti iiretim ile erken kayisi hasadi alinmaktadir. Genellikle Akdeniz bolgesinde
yetistirilen Ortii alti kayis1 yillar itibariyle iiretime artis gostermektedir. Tablo 3.12°de

Tiirkiye’de ortii alt1 kayisi liretim miktarlar1 yer almaktadir.



Tablo 3.12 Tiirkiye’de Ortii Alti Kayis1 Uretimi (Ton)

Yil

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

Uretim Miktar1 (Ton)

1

1

607

633

646

775

728

794

Kaynak: (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=92&locale=tr, erigim tarihi: 13.03.2018).

3.2.2. Tiirkiye’de Kayisi Thracat1 ve ithalati
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Tiirkiye, taze kayismin biiylk ¢ogunlugunun i¢ piyasada tiiketilmesi sebebiyle,

istenilen ihracat seviyesine ulasamamustir. Tlirkiye, taze kayis1 ihracatini ¢ogunlukla Akdeniz

illerindeki erken hasadi olan kayisilardan yapmaktadir. Genellikle Nisan’in son aylarinda

yapilan hasat ile ilk olarak Kuzey Irak daha sonra Rusya’ya ihracat gergeklestirilmektedir. Bu

tilkelerin disinda Bulgaristan ve Suudi Arabistan’a az miktarda da olsa ihracat yapilmaktadir.

Avrupa iilkeleri igerisinde en fazla taze kayisi ihracati Almanya’ya yapilmistir ve 2016

yilinda bu iilkeye 11.337 ton kayist ihracati gerceklestirilmistir. Tablo 3.13’de Tiirkiye’ nin

taze kayisi ihracati yaptig1 onemli iilkeler ve ihracat miktarlar1 yer almaktadir.

Tablo 3.13 Tiirkiye’nin Taze Kayisi ihracati Yaptig1 Bashca Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2000 | 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Rusya 29 | 2.633 | 8.571 | 12.909 | 23.208 | 18.568 | 14.708 | 28.795 - | 28.688
Irak - -| 4356 | 4.341 | 14.042 | 7.601 | 4.182 | 17.220 | 18.690 | 22.593
Bulgaristan - 26 | 3.423 | 3.175| 4.905| 3.828 | 2.551 533 170 62
S. Arab. 586 | 1.527 | 2.167 | 2.247 | 1.555 | 1.261 872 | 2346 | 3.782 | 3.579
Almanya 1.608 | 3.310 | 3.806 | 3.133 | 4.729 | 5736 | 1523 | 2.887| 3.381 | 3.137
Diger 2166 | 7.453 | 3.493 | 2.684 | 7.761 | 4.548 | 2.856 | 3.556 | 11.337 | 5.480
Toplam 3.689 | 9.844 | 25.818 | 28.489 | 56.202 | 41.543 | 26.693 | 55.338 | 37.173 | 63.539

Kaynak: (https://www.trademap.org/Index.aspx, erisim tarihi: 26.08.2018).

Ulkelere gore taze kayisi ihracatina bakildifinda, ihracatin en fazla yapildig: iilke

Rusya’dir. Rusya’yr Irak, Suudi Arabistan ve Almanya izlemektedir. Tiirkiye nin taze kayisi

ihracatina bakildiginda yillar itibariye inisli ¢ikigl bir seyir izledigi goériilmektedir. Bazi

yillarda ise iiretimden ve siyasi sebeplerden kaynakli ihracat distikligl de yasanmistir. Sekil

3.7°de Tirkiye’nin taze kayisi ihracat miktar1 grafiklestirilmistir.
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Sekil 3.7 Tiirkiye’nin Yillar itibariyle Taze Kayis1 ihracati (Ton)

Tiirkiye taze kayisi ihracatinda diisiik bir seyir izlese de kuru kayisi ihracatinda diinya
lideridir. Kuru kayis1 hem bekleme siiresi hem de her mevsim barindirilmasi sebebiyle iilke
thracatinda dnemli bir yere sahiptir. Tiirkiye’de her yil iiretilen kuru kayisi1 diinya kuru kayisi
ihracatinin  %75-80’lik kismina sahip olmakla birlikte, her yil artan bir ihracat seyri
izlemektedir.

Kuru kayis1 ihracatinda diinyada s6z sahibi olan Tiirkiye, Malatya yodresinde
yetistirilen kayis1 ile kurutma islemlerini gergeklestirerek kuru kayisilar1 ihracata
sunmaktadir. Glun kurusu ve kikiirtleme metotlar: kullanilarak, iki farkli kurutma sistemi ile
kayisilar kurutulmaktadir. fhracatta kiikiirt degerleri acisindan bazi iilkeler bazinda sorunlar
yasanmaktadir. izin verilen kiikiirt miktarlarinin bazi iilkelerde degiskenlik gdstermesi
nedeniyle kuru kayisiin gonderilecek ihracat pazarindaki kiikiirt oran1 belirlenerek islemler
gerceklestirilmektedir. Tablo 3.14°de Tiirkiye’nin kuru kayisi ihracati yaptigi iilkeler ve

miktarlarina dair veriler yer almaktadir.

Tablo 3.14 Tiirkiye’nin Kuru Kayisi ihracati Yaptigi Baz1 Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
ABD 13.718 | 13.032 | 14.295 | 14.861 | 10.824 9.934 10.583 | 13.892
Rusya 13.908 | 11.471 | 13.532 | 15.036 6.326 5.491 4.238 6.126
Almanya 8.028 8.035 7.146 8.534 7.216 4.040 5.489 5.948
Fransa 6.996 6.370 7.311 7.633 7.117 5.042 6.775 7.570
Ingiltere 7.803 6.496 6.615 7.176 6.390 4.972 5.722 5.631
Avustralya 5.107 4.857 5.291 5.327 4.625 3.541 3.771 4.876
Brezilya 3.107 3.966 3.619 4.029 3.097 2.212 3.606 4.165
Misir 1.662 1.681 2.676 3.162 2.428 2.501 1.861 1.124
Serbest Bolgeler 2.488 1.910 2.795 3.095 2.518 2.123 2.586 3.286
Diger 29.870 | 32.513 | 38.272 | 43.623 | 27.483 22.468 34.124 | 42.383
Toplam 92.687 | 90.321 | 101.550 | 112.429 | 77.850 65.267 78.755 | 95.001

Kaynak: (https://www.trademap.org/Index.aspx, erisim tarihi: 26.08.2018).



44

Ulkemizin kuru kayisi ihracat: yaptig iilkelere bakildiginda en fazla ihracat yaptigimiz
tilke yillar itibariyle Almanya ve Rusya’dir. 2012°ye kadar artan bir seyirde olan kuru kayisi
thracati, 2013’ten sonra diisiise gegmistir. Bu durum iklim kosullari, siyasi sebepler ve kayisi
agaglarindaki verimli kayisinin diisiik rekoltede seyretmesidir. Ancak 2017 yilinda kuru
kayist ihracatinda yasanan artis ile son 4 yildaki en fazla kuru kayisi ihracati
gerceklestirilmistir. Sekil 3.8’de Tiirkiye’nin yillar itibariyle kuru kayisi ihracatin1 gdsteren

grafik belirtilmistir.
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Sekil 3.8 Tiirkiye’nin Yillar itibariyle Kuru Kayis1 ihracat1 (Ton)

Tiirkiye’nin taze kayisi ithalati ise yok denecek kadar azdir. Ulkelere gore taze kayist
ithalatina bakildiginda da, ithalatin yapildig: iilkeler yillara gore degismektedir. Giiney Afrika
Rusya, Almanya ve ABD’den son yillarda kayis1 ithalati yapilmustir. Ithalat miktarinin en
fazla yapildig1 y1l ise iklim kosullarinin elverissiz oldugu 2012 yilinda gergeklestirilmistir.

TUIK (2018) verilerine gore, 2000 yilinda en yiiksek ithalat 51 ton ile Ozbekistan’dan,
2005 yilinda ise sadece Rusya’dan 7 ton, 2011 yilinda Suudi Arabistan’dan 6 ton, Giliney
Afrika Cumhuriyeti’nden de 3 ton taze kayisi ithalati gerceklestirilmistir. Ayrica 2012 yilinda
Almanya, Rusya ve G. Afrika’dan 47 bin ton kayisi ithalati gergeklestirilmistir ve 2015 ve
2016 yillarinda ise yaklasik 16 tonluk bir ithalat gerceklestirilmistir. FAO verilerine gore,
Tiirkiye 2008’den 2013 yilina dek 800 ton ile 1.100 ton arasinda gergeklesen kuru kayisi
ithalat1 gerceklestirmistir.
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3.2.3. Tiirkiye Kayisi Fiyatlar1 ve Tiiketimi

Tiirkiye’de kayist fiyatlarini belirleyen en onemli unsur yillik iiretim miktaridir.
Uretimde meydan gelen dalgalanmalar kayisi1 fiyatlarmi ve tiiketimini direkt olarak
etkilemektedir. Yillar itibariyle gerek ilkbahar ge¢ donlar1 gerekse beklenmedik iklimsel
faktorler lilkemizdeki kayist iiretimini etkilemektedir. Bunun sonucunda iiretici fiyatlari
dalgal1 bir seyir izlemektedir. Tablo 3.15°de Tiirkiye’ nin taze kayisi ve kuru kayist tiretici ve

tiikketici fiyatlar1 yer almaktadir.

Tablo 3.15 Tiirkiye’nin Taze Kayis1 ve Kuru Kayisi Uretici ve Tiiketici Fiyatlar1 (TL/kg)

Yillar Taze Kayis1 | Malatya TB Kuru | Taze Kayis1 | Malatya TB Kuru
Uretici Fiyat1 | Kayisi Uretici | Tiiketici  Fiyat1 | Kayisi  Tiiketici
(TL/kg)** Fiyati (TL/kg)*** | (TL/kg)**** Fiyat: (TL/Kg)
2008 1,46 5,15 1,95 6,90
2009 1,35 4,35 2,62 8,68
2010 1,35 6,30 2,63 10,78
2011 1,70 7,80 2,77 13,59
2012 1,17 5,15 2,36 13,98
2013 1,45 571 3,24 14,24
2014 2,47 10,10 5,61 23,95
2015 2,70 13,50 4,70 29,65
2016 2,29 13,00 5,24 26,30
2017 2,40* 10,60 5,03 25,40*

*Tahmini fiyatlar. **May1s, Haziran, Temmuz, Agustos Ortalama Fiyatlari. ***Malatya Ticaret Borsas1 Kuru
Kayist HMS fiyatlar1. **** Haziran, Temmuz, Agustos Ay1 Ortalamalari

Kaynak: (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=92&Ilocale=tr ve http://www.malatyatb.org.tr/, erisim tarihi:
15.03.2018).

Tablo 3.15’te gorildiigi iizere, kayisi iireticisi agisindan 2008’den 2017’e taze kayisi
fiyatlar1 1,46 TL/kg ’den 2.40 TL/Kg ’ye geldigi gozlemlenmektedir. Bu durum iretici
fiyatlarinin yillar itibariyle arttigini gostermektedir. Kuru kayisi fiyatlari da yillar itibariyle
artan bir seyir izlemistir. 2008 yilinda 5,15 TL/kg olan kuru kayisi iiretici fiyat1 2017 yilinda
10,60 TL/kg seviyelerine ulagmistir. Taze kayisi tiiketici fiyatlart da yillar itibariyle artan bir
seyirde hareket etmistir. 2008’de 1,95 TL/kg olan taze kayisi fiyatlar1 2017 yilinda 5.03
TL/kg ’den islem gormiistiir. 9 yilda yaklasik 2.5 kat artan taze kayisi tiiketici fiyatlari
iiretimde olusan sorunlar ve deger zincirindeki aktdrlerden herhangi birinin daha ¢ok pay
sahibi olmasi ile agiklanabilmektedir. Ayn1 durum kuru kayis1 i¢inde gecerlidir. Kuru kayisi
tilketici fiyatlar1 2008 yilinda 6,90 TL/kg iken 2017 yilinda 25,40 TL/kg ile 5 kat artarak
rekor diizeyde bir fiyat artisina maruz kalmistir. Tirkiye’de iiretilen kayisinin %10-20’lik

kismi taze olarak, geri kalani ise kurutulmus olarak tiiketilmektedir (Arslan, 2016: 13).
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Tiirkiye’de taze kayisinin yeterince dayanikli olmamasi sebebiyle kayisi dogal ortamlarda
veya kiikiirtleme odalarinda kurutularak tiiketilmektedir.

Tablo 3.16’da 2007 yilindan 2016 yilina kadar tiretim, kullanim ve tiiketim miktarlar
artmistir. Baz1 yillarda inisli ¢ikish seyir izleyen iiretim ve tiikketim miktarlar genel itibariyle
inisli ¢ikigh bir gorilintii sergilemistir. Kisi basina kayisi tiikketimi en ¢ok 2008 yilinda 2,9 kg
ile kendini gostermektedir. Ayrica 2012 ve 2013 yillarinda da ortalama 2,35 kg oraninda
kayist tiiketilmistir. Tiiketicilerden ve iireticilerden edinilen bilgilere gore, yillar itibariyle
iretimi artan kayisi, bu siirecte kullannm ve c¢esitli dallarda degerlendirilmek iizere
kullanilmaktadir. Ortalama 3-4 kg taze kayisindan 1 kg kuru kayisi, yaklasik 3 kg kayisidan 1
kg kayis1 pestili iiretilir. Ayrica lokum, regel ve marmelat gibi ¢esitler olusturularak kayisi

urinleri elde edilmektedir.

Tablo 3.16 Tiirkiye’de Kayisi1 Uretim ve Tiiketim Miktarlar1 (Ton)

Yil Kullanilabilir | Yurt i¢i Kullanim Tiiketim Kisi Basina

Uretim Tiiketim (kg)
2007 564.963 70.432 64.797 0,9
2008 719.050 225.949 207.873 2,9
2009 633.136 127.794 117.571 1,6
2010 456.134 24.341 22.394 0,3
2011 647.740 123.419 113.546 1,5
2012 762.073 183.391 168.719 2,2
2013 777.521 210.620 193.771 2,5
2014 266.525 50.688 46.633 0,6
2015 666.864 137.875 126.845 1,6
2016 717.590 232.426 213.832 2,7

Kaynak: (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=92&locale=tr, erigim tarihi: 15.03.2018).

Tiirkiye’de 2010 ve 2014 yillarinda kayist iiretiminde ve tiiketiminde diisiisler
yasanmistir. Diger yillarda ise artan bir ivme sergileyen kayisi, en fazla kullanilabilir tiretimi
2013 yilinda gergeklestirmistir. En fazla kisi basina tiiketim (kg) 2008 yilinda, en fazla
tilketime de 2013 yilinda ulagilmastir.

Tiirkiye’de kayis1 Uiriin denge tablosu, bir piyasa yili icerisinde elde edilen {iretim,
tilketim, ihracat, ithalat, liretim kayiplari, yurti¢ci kullanim, stok degisimi, iiriiniin piyasa
igerisindeki yeterliligi ve kisi basina ortalama tiiketimi ifade eden bir veridir. Tablo 3.17’de
bir piyasa yili igerisinde kayisi ile ilgili bir¢ok bilgi mevcut olmakla birlikte, kayisinin genel
yapist agiklanmaktadir. TUIK tarafindan yayinlanan bu iiriin denge tablosu, kayist disinda da

bircok iiriinle ilgili genel bilgiler vermektedir.
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Tiirkiye’nin kayisi iirlin denge tablosuna gore 2000/°01 piyasa doneminden baglayarak
giinimiiz 2016/°17 piyasa donemine dek genel itibariyle liretimde inisli ¢ikish bir grafik
goriilmektedir. Her piyasa doneminde artan veya azalan bir kayisi iiretimi mevcuttur. Uretim
kayiplar1 yillar itibariyle degisse de 14.000 ton ile 31.000 bin ton arasinda degisen bir kayisi
tiretim kaybi mevcut olmaktadir. Toplam kayist arzi, iiretim doneminde {iiretilen toplam
kayismin %1-5’lik kismina denk gelmektedir. ithalat miktari ok az bir orandadir. Genellikle
piyasa donemlerine gore 3 ila 8 bin ton arasinda degismekte olan kayisi ithalati mevcuttur.
Ithalatin yaris1 AB iilkelerinden yapilmaktadir. Bunun sonucu olarak kullanilabilir kayis
tiretimi ile toplam arz miktarlar1 degiskenlik gostermektedir. Kayis1 yurtici tiiketimi son
yillarda artig gostermektedir. 2011/°12 piyasa doneminden 2016/°17 piyasa donemine dek
artan bir yurti¢i kullanim mevcuttur. Kayis1 tilketim miktarlari yurt i¢i kullanim miktarlariyla
hemen hemen esit diizeylerdedir. Uretim esnasinda yasanan kayiplar neticesinde tiiketim

miktarlar1 genellikle yurt i¢i kullanim miktarlarindan diisiiktiir.



Tablo 3.17 Kayis1 Uriin Denge Tablosu

Piyasa Uretim | Uretim Arz= Kullanilabilir Ithalat | Ithalat | Yurt ici | Tiiketim | Kayiplar | Ihracat | Ihracat Stok Kisi Yeterlilik
Yili (ton) Kayiplar1 | Kullamim | Uretim (ton) | (ton) | AB Kullanim | (ton) (ton) (ton) AB Degisimi | Bagina | Derecesi
(ton) (ton) 27-28 | (ton) 27-28 (ton) Tiiketim | (%)
(ton) (ton) (kg)
2000/°01 | 579.000 24.318 | 562.155 554.682 | 7.473 - 66.608 | 61.279 5.329 | 396.538 -- 99.099 0,9 832,8
2001/°02 | 517.000 21.714 | 500.307 495.286 | 5.021 - 63.149 | 58.097 5.052 | 424.495 -- 12.663 0,9 784,3
2002/°03 | 352.000 14,784 | 341.029 337.216 | 3.813 - 63.424 | 58.350 5.074 | 287.901 - | -10.296 0,8 531,7
2003/°04 | 499.000 20.958 | 485.043 478.042 | 7.001 - 65.571 | 60.325 5.246 | 422.046 -- -2.574 0,9 729,0
2004/°05 | 350.000 14,700 | 339.577 335.300 | 4.277 - 46.152 | 42.460 3.692 | 376.477 --| -83.052 0,6 726,5
2005/°06 | 894.000 37.548 | 859.429 856.452 | 2.977 -- | 110.550 | 101.706 8.844 | 563.479 -- | 185.400 - T774,7
2006/°07 | 483.459 20.305 | 468.474 463.154 | 5.320 - 90.285 | 83.062 7.223 | 546.464 -- | -168.275 - 513,0
2007/°08 | 589.732 24.769 | 568.775 564.963 | 3.812 | 2.651 70.432 | 64.797 5.635 | 513.526 | 202.774 | -15.183 0,9 802,1
2008/°09 | 750.574 31.524 | 721.880 719.050 | 2.830 | 2.442 | 225949 | 207.873 18.076 | 491.106 | 198.105 4.825 2,9 318,2
2009/°10 | 660.894 27.758 | 635.135 633.136 | 1.999 | 1.023 | 127.794 | 117571 10.224 | 510.031 | 192.327 -2.690 1,6 4954
2010/°11 | 476.132 19.998 | 461.297 456.134 | 5163 | 2.316 24.341 | 22.394 1.947 | 453.968 | 179.035 | -17.012 0,3 1873,9
2011/°12 | 676.138 28.398 | 652.861 647.740 | 5.121 | 1.808 | 123.419 | 113.546 9.874 | 511.975 | 181.613 17.467 15 524.8
2012/°13 | 795.483 33.410 | 764.567 762.073 | 2494 | 1.563 | 183.391 | 168.719 14.671 | 578.158 | 209.099 3.018 2,2 415,6
2013/°14 | 811.609 34.088 | 781.290 777521 | 3.769 | 2.747 | 210.620 | 193.771 16.850 | 570.187 | 220.443 483 2,5 369,2
2014/°15 | 278.210 11.685 | 274.005 266.525 | 7.480 | 2.630 50.688 | 46.633 4.055 | 306.317 | 114.644 | -83.000 0,6 525,8
2015/°16 | 696.100 29.236 | 675.079 666.864 | 8.215 | 3.748 | 137.875 | 126.845 11.030 | 404.422 | 156.147 | 132.782 1,6 483,7
2016/°17 | 749.050 31.460 | 721.502 717590 | 3.912 | 2.025 | 232.426 | 213.832 18.594 | 464.358 | 168.904 24.718 2,7 308,7

Kaynak: (http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1001, erisim tarihi: 15.05.2018).
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Kayis1 ihracat miktar1 genellikle her y1l yakin bir orandadir. AB iilkelerine yapilan
ihracat 2007/°08 piyasa yili itibariyle piyasa donemindeki {irlin kalitesi ve talep oranina gore
inisli ¢ikigh bir seyir izlemektedir. Stok degisimi ise bazi yillarda eksi ve arti oranlarda
belirtilmistir. 2014/°15 doneminde -83.000 ton olan stok degisimi, 2015/°16 déneminde
132.782 ton olmustur. Stok degisimi piyasa donemlerine gore degiskenlik gostererek negatif
veya pozitif degerlerle belirtilmektedir. Kisi basina ortalama kayis1 tiiketimi ise son yillarda
artmistir. 2008/°09 piyasa donemi Oncesi 1 kg alt1 olan kisi basi tiiketim orani, bu piyasa
doneminden sonra 2,5 kg ve 2,7 kg seviyelerine ulasmustir. Kayisi yeterlilik derecesi
tilkemizde yiiksektir. En son piyasa doneminde %308,7 oran ile Tiirkiye kayisi yeterliligine

sahip bir iilke konumundadir.

3.2.4. Malatya ve Mersin illerinde Kayis1 Ekonomisi ve Degerlendirilmesi

Tirk Patent ve Marka Kurumu (TPMK) tarafindan 2001 yilinda Malatya Ticaret ve
Sanayi Odasi’nin bagvurusu ile tescillenen Malatya kayisisi, Cografyasi, toprak yapisi ve iklim
ozellikleri agisindan kayisi iiretiminde ilk sirada yer alirken tarimsal faaliyetler agisindan da
onemli bir yere sahiptir (TPMK, 2018). Uretilen kayisinin yaklasik %90°1 kurutularak ihrag
edilmektedir. Geriye kalan kayisi ise i¢ pazarlara dagitilip degerlendirilmektedir. Ayrica
konumu itibariyle de renk, tat ve koku ag¢isindan diinyanin en iyi kayisilar1 Malatya ilinde
yetismektedir. Malatya ekonomisinde her yil 70-90 bin ton kuru kayisi lretilirken kayisi
isleme tesislerinde yapilan islemler sirasiyla kiikiirt uygulama, kurutma ve c¢ekirdegini
¢ikarma islemleridir (Gezer vd., 2009: 68-69).

Gerekli faaliyetler sonras1 Avrupa iilkeleri basta olmak iizere ABD, Ingiltere, Fransa,
Rusya gibi iilkelere kuru kayis1 ihra¢ edilmektedir. Ihrag¢ edilen kuru kayisimin Malatya
ekonomisine her yi1l 350-400 milyon dolar doviz girmektedir. Malatya ekonomisinde 6nemi
bir yere sahip olan kuru kayisi iiretimi birgok aileye de is imkani sunmaktadir.

Tiirkiye’de kayisi tiretiminde Malatya %68’lik bir oran ile ilk siradadir. Malatya’dan
sonra yiikksek oranda kayisi iireten ikinci il ise Mersin’dir. Mersin’de Tiirkiye kayisi
liretiminin %9°u iiretilmektedir. Ulkemizde ve diinyada en énemli kayisi iiretim merkezi olan
Malatya kayisinin bir¢ok 6zelligi vardir. Bu ozellikler sirasiyla su sekildedir (Anonim, 2015a:
13).

e Malatya kayisist suda ¢oziinebilen kuru madde miktarinin yiiksek, organik asit
miktarinin disiik oldugu bir meyvedir. Malatya kayisisinda kuru madde miktart %22-28
arasinda iken, yerli ve yabanci kayisi ¢esitlerinde bu oran %14-18 civarindadir. Bu durum,

kurutmalik kayisilar agisindan 6nem arz eden bir husustur.
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e Malatya kayisisi tat indeksi olarak diger kayisilara goére 80-120 civarinda ve
oldukca yiiksek bir orandadir. Diger kayisilarda ise bu oran 10-40 arasinda degismektedir.

e Kurutmaya son derece elverisli olan Malatya kayisisi, 3-3,5 kg yas kayisidan
yaklagik 1 kg kuru kayisi elde edilebilmektedir. Diger yerli ve yabanci kayisilarda 5-7 kg yas
kayisidan 1 kg kuru kayist elde edilmektedir. Kurutmalik kayisilarda su orani diisiik, kuru
madde miktarn yiiksek olmalidir.

e Kayisi iiretiminde Malatya, kayisi agaclarina kis sartlarinda soguklama ihtiyacinin
giderilmesi ag¢isindan ideal bir konuma sahiptir. Genellikle Ege ve Akdeniz bolgesinde yetisen
sicak iklim kayisilar1 yeterli soguklama ihtiyacinin karsilanamamasi sebebiyle tomurcuklari
¢icek agmadan dokiilmektedir. Bu durum sebebiyle kayist hasadi alinsa dahi renk, tat ve koku
agisindan kalite dereceleri oldukca diisiik olmaktadir.

e Malatya kayisilart soguk iklim bdlgelerine gotiiriildiigiinde soguklama problemi
ortadan kalkmakta, ancak don olaylar1 neticesinde yeterli verim alinamamaktadir.

Malatya ve ilgelerinde yetistiren kayis1 yillar itibariyle il icerisinde bolgeden bdlgeye
farklilik gostererek gelistirilmistir. Malatya il Tarim ve Orman Miidiirliigii’nden elde edilen
bilgilere gore, tiretilen kayisi ¢esitlerinden %90°l1ik kismi Hacihaliloglu ¢esididir. Son yillarda
ise Kabaasi, Soganci cesitlerinin de yayginlagtigi goriilmektedir. Bu g¢esitler disinda
Hasanbey, Cologlu, Cataloglu, Sekerpare, Yegen, Hacikiz, Pasamismisi ve Turfanda kayisi
cesitleri de yorede {iretilen kayisi gesitleri arasindadir. Kayisinin yaklasik %90’lik kisminin
kurutmalik olarak tretildigi ilimizde, kurutmalik olarak kullanilan en yaygin cesitler
Hacihaliloglu, Soganci, Cataloglu ve Kabaasi ¢esitleridir.

Malatya ve ilgelerinde firetilen kayisi, yillar itibariyle inisli ¢ikish bir grafik
sergilemistir. 2004 yilinda ilkbahar ge¢ donlarina maruz kalan Malatya kayisisi ayni yil
itibariyle 84.706 ton iretim gerceklestirmistir. 2005 yilinda iiretim miktar1 yaklasik 6 kat
artarak 500 bin tona ulagmistir. 2014 yilinda da 2004 yilinda oldugu gibi 38.654 ton ile ¢ok
diisiik bir iiretim olmustur. 2015 ve 2016 yillarinda 336.000 bin ton ve 380.551 bin ton
tiretimle yeniden rekor bir {iretim gerceklestirmistir. Malatya’da en fazla kayis1 hasadi ise
2017 yilinda 6n plana ¢ikmaktadir. 2017 yilinda 672.670 ton {iretimle yeni bir iiretim rekoru
kirilmistir. Ilce bazinda en ¢ok kayisi iiretimi de Akgadag ve Battalgazi ilgeleridir. Tablo

3.18’de Malatya ve 6nemli ilgelerin kayisi liretim miktarlar1 verilmistir.
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Tablo 3.18 Malatya ve Onemli l¢eleri Kayis1 Uretim Miktarlar1 (Ton)

Yillar | Akcadag | Battalgazi | Darende | Dogansehir | Yazihan | Yesilyurt Diger | Malatya
2004 15.804 2.316 14.135 5.925 6.240 956 | 39.330 84.706
2005 95.616 35.280 | 109.326 36.090 35.743 15.562 | 172.652 | 500.269
2006 50.612 26.320 18.225 24.305 18.524 11.116 | 93.769 | 242.871
2007 36.059 16.376 53.876 23.437 13.167 14.851 | 109.967 | 267.733
2008 45.528 20.850 89.420 16.260 27.625 16.338 | 149.852 | 362.873
2009 46.802 12.750 56.221 22.605 19.373 20.933 | 161.401 | 340.085
2010 39.000 9.457 20.488 20.788 12.638 8.565 | 109.991 | 220.927
2011 72.960 30.965 40.371 20.940 36.450 21.773 | 186.187 | 409.646
2012 97.828 40.348 89.342 26.788 38.640 20.700 | 196.354 | 510.000
2013 57.209 57.163 74.281 33.012 29.374 44331 | 116.455 | 411.825
2014 668 2.819 2.780 0 962 2.946 | 28.479 | 38.654
2015 81.300 38.745 56.784 26.022 11.860 48.000 | 64.074 | 336.000
2016 74.420 58.163 37.857 29.084 | 45.872 45.900 | 89.255 | 380.551
2017 138.150 138.600 69.196 47.040 67.320 | 115500 | 96.894 | 672.670

Kaynak: (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=92&Iocale=tr, erisim tarihi: 15.03.2018).

Malatya’da verimin yiiksek oldugu yillarda fazla {iretim, diisiik oldugu yillarda ise
diisiik tiretim diizeyi gerceklesmektedir. 2000 yilinda iiretim artarak 78.212 tona ulasmistir.
Dikkat ¢eken diger iiretim degerleri ise 2011 ve 2012 yillaridir. 2011 yilinda 127.500 ton,
2012 yilinda ise 176.500 ton iiretim miktarina ulagilmistir. 2016 yilinda ise 69.000 ton kuru
kayist tiretimi gergeklesmistir.

Dolar endeksli olarak ihra¢ edilen kuru kayisi, 2005°e kadar sabit kur rejimi stirdiiren
Tiirkiye sartlarinda 1995 yilinda 2,86$, 2000 yilinda 0,9$, 2005 yilinda 1,9$ ortalama ihracat
fiyatlari ile ihra¢ edilmistir. 2014 yilinda tiretim kitlig1 olmasi fiyatlar1 yiikseltmis ve ortalama
4,4%’dan satilan kuru kayisidan yil olarak en ¢ok hasilat elde edilmistir. 2016 yilinda ise 3.2$
ortalama fiyat ile 290 milyon dolar hasilat elde edilmistir. Tablo 3.19’da Malatya kuru

kayisisinin liretim, ihracat tutar1 ve ortalama ihracat fiyatlar: verilmistir.
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Tablo 3.19 Malatya Kuru Kayis1 Uretim, ihracat Degeri, Ortalama ihracat Fiyati

Yillar Uretim(Ton) ihracat Tutan ($) Ortalama fhracat Fiyat1 ($/kg)

1995 30.652 100.074 2,9
2000 78.212 111.493 0,9
2005 115.645 179.613 1,9
2010 46.350 347.582 39
2011 127.500 364.938 4.1
2012 176.500 298.301 2,9
2013 95.000 315.263 2,7
2014 6.200 348.500 4.4
2015 69.000 301.000 4,6
2016 89.000 290.672 3,2

Kaynak: (http://www.malatyatb.org.tr/, erisim tarihi: 16.03.2018).

Malatya kayisisindan sonra Mersin Mut kayisist iiretiminde Tiirkiye’de ikinci
siradadir. Uretimde biiyiik paya sahip olan Mersin’in Mut ilgesi, Mersin kayisi {iretiminin
yaklasik %87’sini elinde bulundurmaktadir. Ege ve Akdeniz bdlgelerinde erkenci kayisi
olarak nitelendirilen Magador, Tirintina ve Septik cesitleri son donemlerde On plana
¢ikmaktadir. Erkenci kayisi olarak adlandirilan Mersin Mut kayisisi taze olarak dis piyasaya
sunulmaktadir. Genellikle Nisan aymin sonlarina dogru baslayan kayis1 hasadi, Haziran’1n ilk
haftalarina kadar devam etmektedir.

Tiirkiye’de ilk taze kayis1 cografi isaret tesciline sahip Mut kayisis1, Cografi Isaretlerin
Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 9. Maddesi geregince 20.01.2017
tarih ve 26.409 sayis1 resmi gazetede ilan edildigi lizere C 2005/021 no ile “Mut Kayisis1”
ismiyle Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan tescillenmistir. Taze kayisinin Tiirkiye’deki
en Onemli tiretim merkezlerinden birisi olan Mersin’in Mut ilgesi, Toros daglarinin giiney
yamaglarinda yerlesim alani1 bulmustur ve mikroklima® iklim etkisiyle yorede tretilen kayisi
ve bircok meyvenin tat, aroma ve irilikleri diger yorelerdeki liretimlere gore daha {istiin
olmaktadir (TPMK, 2018). Genel itibariyle yas olarak pazarlanan Mut kayisisi, 20 Nisan ile
25 Haziran arasinda ihracata ve i¢ piyasalara gonderilmektedir.

Mut kayisilarinin en 6nemli 6zelligi meyvelerin iriligi ve sert olmasidir. Bu nedenle
dayanikliligt Malatya kayisisina gore daha fazladir. Kaliteyi arttiran en dnemli 6zelliklerden
birisi de kayisinin iizerinde alyanak olmasidir. Bunun sebebi de mevsime bagli olarak nem
oraninin diisiik olmas1 ve cografyanm iiretime ekolojik agidan uygun olmasidir. Ulke

iretiminde son yillarda %9-15’lik payla ikinci sirada yerini alan Mersin kayisisi, yillar

* Mikroklima iklim, belirli bir alandaki farkli iklim tiirlerine denmektedir.
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itibariyle iiretimdeki artistyla da dikkat ¢gekmektedir. 2004 yilinda 54.219 ton kayisi {iretimi
gerceklestiren Mersin, sonraki yillarda bu {iretimi arttirarak 2014 yilindan itibaren 100 bin
tonu asmustir. ilkbahar ge¢ donlarindan ¢ok fazla etkilenmeyen Mersin kayisisi, hasat
donemine kadar sinirli sorunlarla {iretim donemini atlatmaktadir. 2015 yilinda 107.922 ton
tiretimin yapildigi Mersin de 2016 yilinda da 104.310 ton kayis1 iiretimi gergeklestirilmistir.

Tablo 3.20’de Mersin ve 6nemli ilgelerinde kayisi tiretim miktarlart belirtilmistir.

Tablo 3.20 Mersin ve Onemli ilgeleri Kayis1 Uretim Miktarlar: (Ton)

Yil Mut Tarsus | Erdemli Silifke | Akdeniz Diger Mersin
2004 47.354 2.800 60 1.308 - 2.697 54.219
2005 48.739 3.215 85 1.464 - 2.234 55.737
2006 57.200 3.408 185 1.498 - 2.266 64.557
2007 52.197 3.621 211 1.383 - 2.805 60.217
2008 68.350 4.240 240 1.728 550 2.225 77.333
2009 39.195 2.199 253 1.732 2.974 2.493 48.846
2010 39.195 2.806 723 1.732 9.314 2.660 56.430
2011 40.166 3.071 774 1.906 2.000 4.569 52.486
2012 35.166 2.882 1.625 1.602 1.680 3.910 46.865
2013 80.646 4.750 1.378 1.720 2.885 2.676 94.055
2014 93.861 8.392 1.767 1.889 3.000 2.829 111.738
2015 90.280 8.034 1.652 2.118 3.000 2.838 | 107.922
2016 85.460 10.080 1.553 1.831 2.820 2.566 104.310
2017 70.621 9.227 1.525 1.524 2.190 1.831 86.918

Kaynak: (https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=92&Iocale=tr, erisim tarihi: 16.03.2018).

Mut kayisisi, Mersin’in  ekonomik ve ticari potansiyelinde Onemli konumlara
gelebilecek bir iiriin ¢esididir. Gerek dayanikliligi, gerekse erkenci kayisi ¢esitlerinin bollugu
neticesinde en erken hasat Mersin’de yapilmaktadir. Genel olarak i¢ piyasalara dagitilan Mut
kayisis1 ise gerekli tesvik ve desteklerin olmamasi sebebiyle ihracat oranlarinda diisiik bir

orana sahiptir.

Tablo 3.21 Mersin ili Mut ilcesi Kayisi ihracat Miktarlar: ve Uretici Fiyatlar

Yil Mut Kayisi Thracat Miktar: (Ton) Mut Kayisis1 Ortalama Uretici Fiyatlar1 (TL/kg)
2015 12.857 3TL
2016 2.380 3TL
2017 13.150 2,75TL

Kaynak: Mersin ili Mut Ilgesi Tarim ve Orman Ilge Miidiirliigii’nden elde edilen bilgilerden yararlanilmistir.
Tablo 3.21°de belirtildigi iizere Mersin ili Mut ilcesi Tarim ve Orman Ilge
Midirliigii’nden alinan bilgilere goére Mersin ili 2015 yilinda 12.857 ton ihracat
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gerceklestirmigtir. 2016 yilinda yasanan siyasal nedenler ve Ortadogu’da yasanan sikintilar
neticesinde ihracat 2.380 bin tona gerilemistir. 2017 yilinda ise tekrar artarak kayisi ihracati
13.150 tona ulagmustir. Kayis1 sezonu itibariyle kayis1 fiyatlar1 ilk hasat dénemlerinde 6
TL’den baglayan fiyatlarla alic1 bulmaktadir. Sezon igerisinde diisen fiyatlar sonra ortalama 3

TL civarindaki fiyatlara diismektedir.
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DORDUNCU BOLUM
MALATYA VE MERSIN KAYISILARINDA DEGER ZINCIiRi ANALIiZi VE
ANALIZ BULGULARININ KARSILASTIRILMASI

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu tezin amaci, cografi isaret tescilli Malatya ve Mersin kayisilart ele alinarak
olusturulacak kayis1 deger zinciri analizinde, her bir halkadaki sorunlari1 ve ¢6ziim Onerilerini
ele almak, bunun sonucunda deger yaratacak ve kaybettirecek faaliyetleri belirlemektedir.
Ayrica karsilagtirmali bir analiz yapilarak iiretim ve fiyat analizleri ile kayis1 hakkinda
degerlendirmelerde bulunmak, iilke ekonomisine katki saglayacak faaliyetleri belirlemek,
deger zinciri halkalar1 arasindaki kazang dagilimini belirlemek, siire¢ igerisinde yasanilan
olumsuzluklar1 belirterek ¢ozliim odakli 6nerilerde bulunmaktir. Bunun sonucunda ise deger
zincirindeki asil aktor belirlenecektir.

Tezin bir diger amaci ise; tiiketicilerle anket yapilarak tiiketicilerin kayisiya yonelik
taleplerini belirlemek, ekonometrik analiz ile tiiketicilerin kayisiya olan duyarliligini 6lgmek
ve Odeme istekliligini tespit etmektir. Tiiketici analizlerinden elde edilecek sonu¢ ve
bulgulardan yola ¢ikilarak, tiiketicilerin kayisiya yonelik 6deme istekliligi belirlenerek, kayisi

kalitesinin arttirilmasina ve yenilik¢i faaliyetlerin belirlenmesine zemin hazirlamaktir.

Veri Tabam

Bu calismada iki farkli veri tabani1 kullanilmistir. Birincil kaynak olarak; Mersin ili Mut ilgesi
Tarim ve Orman Ilge Miidiirliigii'nden Mut ilgesi kayisi ihracat verileri ve kayisi ortalama
iiretici fiyatlar1 elde edilmistir. Ureticilere ve tedarik¢ilere ulasilmasi icin gereken bilgiler
temin edilerek deger zincirinin halkalarina ulagilmistir. Ayrica Mersin ili Mut ilgesi Sanayi ve
Ticaret Odasi’ndan kayisi ile ilgili ihrag edilen kayisilarin hangi tilkelere tonaj olarak ne kadar
gittigine yonelik belgeler temin edilerek kayisinin iilke ekonomisindeki yerine deginilmistir.
Mut ilgesi Ziraat Odas1 Baskanlifi’'ndan elde edilen bilgilere gore, Mut ilgesi kayisi
tireticilerine yonelik ¢alismalar degerlendirilmis ve ¢alismaya yansitilmistir. Malatya ilinde
Firat Kalkinma Ajansi’nin yonlendirmeleriyle kayis1 perakendecileri, ihracatgilart ve girdi
tedarikgileri ile goriismeler gerceklestirilmistir. Malatya Kayis1 Arastirma Enstitiisii’'nden
kayistya yonelik bilgiler temin edilmis ve treticiler ile ilgili bir¢ok konuya deginilmistir.

Ayrica kayisinin sorunlarina yonelik kaynaklar belirlenerek kayisiya yonelik ihracat ve tiretim
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verileri teze islenmistir. Diger yandan tarimsal hizmet sunan kurumlar ile birebir goriigmeler
gerceklestirilmis ve kayisiya yonelik kapsamli bilgilere ulagilmistir.

Ikincil kaynak olarak deger zinciri ve kayisiya yonelik ulusal ve uluslararas1 yapilmis
akademik c¢alismalar veri tabanlarindan alinarak yayimlanmis tezler, kayisiya yonelik sektor
raporlari, ulusal kayisi ¢alistayl, TUIK, FAO, ITC gibi birgok veri tabanlarindan ve arastirma

raporlarindan yararlanilmistir.

Yontem

Toplanilan istatistiki ve istatistiki olmayan veriler deger zinciri analizinde kullanilacak
asamalara yonelik olarak belirlenmistir. Kayisiya iliskin deger zinciri ¢alismasinda, Mersin ili
Mut Tarim ve Orman Ilge Miidiirliigii'nden tedarikgiler, iireticiler ve ihracatilara yonelik
bilgiler elde edilerek calisilmustir. Diger halkalara ulasmak i¢in Mersin ili Mut ilgesi toptanci
halinden elde edilen bilgiler dogrultusunda hareket edilmistir. Mersin ili Mut ilgesinde ve
Malatya’da kayisi iireticilerinin, tedarikgilerinin, ihracatgilarinin ve tiiccarlariin bulunduklari
yere gidilerek yiiz ylize goriismeler gergeklestirilmistir. En son aktdr olan tiiketiciler ile anket
calismasi yapilarak veriler derlenmis ve analiz bulgular1 elde edilmistir. Goriismeler sonucu
deger zincirinin halkalarindan edinilen bilgiler teze yansitilarak deger zincirinde yenilikgi bir
deger ortaya cikarilmaya calisilmistir. Zincirdeki halkalara farkindalik yaratilarak kayisi
sektoriine katkilar1 derlenmistir. Bu tezdeki temel hedef; her bir zincir halkasinin tek tek
incelenip yeniliklere yonelik temel adimlarinin atilmasina zemin hazirlamaktir. Bu olusum
cercevesinde {reticiden nihai tiiketiciye ulasan kayisinin sistematik bir cati altinda

biitiinlestirilmesi hedeflenmektedir.

4.2. Malatya ve Mersin ili Karsilashrmah Kayis1 Deger Zinciri Analizi

Mersin ili deger zinciri analizine yonelik ¢aligmalar Mersin ili Mut ilgesi ¢evresi
olarak ele alinmistir. Mersin ilinde liretilen kayisinin yaklagik %80-90 civar1 Mut ilgesinde
tiretildigi icin ve Mut kayisis1 cografi isaret tesciline sahip oldugu i¢in Mut ilgesinde deger
zincirine yonelik aragtirmalar, anket calismalar1 ve goriismeler yogunluktadir. Mut’ta yapilan
calisma sonucunda kayisiya yonelik bir deger zinciri analizi olusturulmustur. Analizdeki
temel etkenler belirlenmis ve goriismeler neticesinde zincir halkalarinin sirasi, énemi ve
faaliyetleri ele almmmistir. Malatya iline yonelik deger zinciri c¢aligmalarinda ise genel
itibariyle sehrin merkezinde caligmalar gerceklestirilmistir. Deger zincirindeki aktorler
belirlenip bu kisilerle birebir ve anket yoluyla goriisiilmiis, elde edilen bilgiler teze

yansitilarak sistematik bir yontemle ele alinmistir.
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4.2.1. Materyal Akisi

Deger zincirine yonelik materyal akisinin olusturulmasindaki temel diisiince
degerdir. Uretici tarafindan yaratilan ve tiiketici tarafindan agiklanan deger4 kavrami, belirli
bir iriiniin veya hizmetin fiyat mekanizasyonunu belirli bir zamanda, belirli bir fiyatla
yarattig1 diisiincedir (Ozveri ve Giiglii, 2015: 1). Deger belirlendikten sonra elde edilen deger
akist ile iiriin ve hizmet olusumunda elde edilen faaliyetler, deger zinciri haritalanmasinda
kullanilarak zincire 6zgii halkalar belirlenmektedir. Deger zincirine yonelik materyal akisinin
haritalanmasinda, iriiniin iiretim sisteminde yer alan faaliyetlerin mevcut ve gelecekteki
durumunu gosteren bir sistem olusturulmustur. Bu sistemde yer alan faaliyetler icerisinde
israfa yol acan ve yenilesmeyi engelleyen geleneksel ¢alisma kosullart belirlenerek, {iriiniin
iretim ve gelisim mekanizasyonunu saglamaya yonelik faaliyetlerin neler oldugu
gosterilmektedir. Deger zinciri akisi ile ilgili olarak, isleyis siirecinde; iirline deger katan ve
deger katmayan faaliyetler belirlenmektedir ve bu faaliyetlerin gerekliligi irdelenmektedir.
Analizde incelenecek olan aktorler; girdi tedarikgileri, Treticiler, tiiccar-ihracatgilar,

perakendeciler ve tiiketicilerdir.

4.2.1.1. Tarmmsal Girdiler

Yillar itibariyle artan niifus ve iilke gelisimi neticesinde tarimsal {iriinlere yonelik
artan talep, iretimin arttirllmasi ve ¢esitlendirilmesi konusunda faaliyet gosteren ve toprakla
ugrasan bireyleri yeniliklere yonlendirmistir. 1950’li yillardan sonra tarimda makinelesmenin
artmasi ile tarimsal tiretimde insan giicii yerini makinelere birakmistir. 1980 y1l1 itibariyle 6zel
sektoriin 6neminin vurgulanmast ile ¢iftgiler, giibre ve ilag teminini daha kolay bir sekilde
elde etmeye baslamistir. Ayrica bu donemden sonra tarimda kimyasal girdi kullaniminin
baslamasiyla iilke topraklarinda elde edilen verimli iiriinler yerini saghga zararli, organik
olmayan ve tarimsal {iriinii diisiirecek verimsiz tiriinlere birakmustir.

Malatya ve Mersin ilinde girdi kullaniminin daha bilingli ve saglikli yapilabilmesi i¢in
tarimsal destekleme, egitim ve sertifika organizasyonlarinin arttirilmast konusunda c¢alismalar
gerceklestirilmektedir. Ancak fireticilerin  birgogu gelencksel {iretim yapmaya devam
etmektedir. Kayisi girdi tedarikgileri ile yapilan goriismelerde tarimsal girdilerin ithal olmasi
ve dolarin yiiksek olmasi, satislarin azalmasina ve irtibat halinde olduklari tireticilerin tiretim
odakli faaliyetlerini birakmasina neden olan bir etken oldugunu belirtmektedir. Ureticilere

fidan, ilag, giibre ve makine temini saglayan tedarikciler, son donemde kayisi iiretiminin artig

4 - P . o . .
Deger, bir iiriiniin mal ve hizmet siirecinde belirlenen yansimalaridir.
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sebebini ise dis ve i¢ talep artisina baglamaktadir. Bu siirecte olusan olumsuz etkenler sonucu
kontrolsiiz ve geleneksel bir pazar anlayisinin hala devam ettigi ortaya ¢ikmaktadir.

Mersin’de girdi saglayan tedarikg¢ilerin miisterileri ile iliskilerinin genel anlamda iyi
oldugu ve tedarikle saglanan giibre, ila¢ vb. konularda geri doniislerin oldugu belirtilmektedir.
Is hacimleri genellikle kayis1 ve zeytin iizerine olan tedarikgiler, kayismin is hacimlerinde
ortalama %40-60 dolaylarinda oldugunu ve isletmelerinin kiigiik 6l¢ekli isletmeler oldugunu
gbzlemlenmistir. Malatya’da girdi saglayan tedarikgiler ise genel olarak kayisi iizerine
gelisimlerini arttirarak hareket ettiklerini ifade etmistir. Kayis1 iiretimine yonelik girdi
teminini saglamak amaciyla ireticileri memnun ettiklerini belirten girdi tedarikgileri, girdi
fiyatlarmin artmasi sonucunda iiretim maliyetlerinin artmasi ve {iriin fiyatlarinda da artisin
gozlenmesine sebebiyet verdigini aktarmistir. Malatya ve Mersin illerindeki kayisi girdi
tedarikgileri esit diizeyde bilgiler aktararak iireticilere dogrudan ve dolayli olarak girdi
tedariki saglamaktadir. Giibre, ilag vb. girdilerin temininde her iki ilimizin kayis1 girdi
tedarikcileri fiyat istikrarsizligindan bahsetmektedir. Doviz artisinin satiglart etkiledigi,
kullanilan tiriinlerin birgogunun ithal olmasi sebebiyle bu konuda yerli iiretime gegmemiz

gerektigini belirtmektedir.

Toprak ve Su

Tiirkiye’de siirdiiriilebilir toprak yonetimi ve siirdiiriilebilir arazi yonetimi konularinda
uluslararas1 gelismeler, AB’ye uyum saglama projeleri ve tarimsal hizmet sunan kurumlarin
topraga ve suya dayali bilingli kullanim1 6zendirme konular1 etkili olmaktadir. Artan niifusun
gida ihtiyaglarinin birim diizeyde elde edilerek iiretilmesi i¢in verimin arttirilmasi
gerekmektedir. Son yillarda asir1 ¢evre kirliligi sonucu dogal dengenin bozulmasiyla diinyada
ve iilkemizde kiiresel 1sitnmanin etkileri tarimsal {iretimde sikintilar yaratmaktadir. Bu
olumsuzluklar, su kaynaklariin bilingli ve ekonomik olarak kullanimi zorunlu kilmaktadir.
Tarimsal sulama ile beklenen verim artiginin saglanabilmesi i¢in suyun topraga en ekonomik
ve en verimli sekilde teknik olarak verilmesi hususunda ¢alismalar gergeklestirilmelidir.
Bunun saglanmasi icin sulama yapilacak arazilerin toprak 6zelligi, sulama suyu miktar1 ve
kalitesi, arazi biiyiikliigii ve iklim o6zellikleri dikkate alinmalidir. Giiniimiiz kosullarinda daha
az sulama suyu kullanilarak, daha ekonomik kosullarla toprakta drenaj ve tuzluluk orani
yaratmayarak, verim ve kaliteyi arttirmaya yonelik caligmalarin arttigir goriilmektedir (Cetin
vd., 2016).

Tiirkiye’de 2000 yilinda 26.4 milyon hektar olan tarim arazisi varligt 2010 yilinda
24,4 milyon hektara, 2015 yilinda ise 23,9 milyon hektara gerilemistir. Bu biiyiikliigiin 15,7
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milyon hektar1 ekilen, 4,1 milyon hektar1 nadasa birakilan, 0,8 milyon hektar1 sebze
yetistirilen ve 3,3 milyon hektarini ise meyve, zeytin agaclar1 ve bagcilik i¢in ayrilan alanlar
olusturmaktadir. Ayrica 2015 yilinda 90.754 hektar alan sulamaya acilarak toplam sulama
alan1 net 3.026.237 hektara ulasirken 2015 yili sonu itibariyle DSI tarafindan 2.493 sulama
tesisi olup bu tesisler ¢esitli kuruluslar tarafindan isletilmektedir. DSI tarafindan gelistirilen
bu sulamalarda %39 klasik sistemle, %43 kanal sulama ile %18 ise borulu sulama sistemiyle
su kullanilmaktadir (DSI, 2018).

Kayis1 agaclarin1 sulama zamani ve sayisi, sulama yontemine, toprak yapisina, yagis
miktarina, arazinin egimine, agac¢ tlzerindeki mahsul miktarina ve aga¢ yasina gore
degismektedir. Kayis1 agaclar1 diger meyve tiirlerine gore fazla su ihtiyact hissetmemektedir.
Ancak belirli zaman araliklarinda yapilan sulama, kayisi agaglarinin meyve kalitesini ve
verimliligini arttirdigr goézlemlenmistir. Kayis1 agaglarmin yillik su tiiketimi bulunduklari
yorenin iklim kosullarina gére degistigi belirtilmistir. iklim kosullarina bagl olarak yillik su
tiketimi 600-1000 mm arasinda degismektedir. Kayist agaclarini ise maksimum on kez,
minimum bes kez sulamanin gerekli oldugu ifade edilmistir.

Kayist iireticilerinin biiyiik ¢ogunlugu Eyliil ayinin ilk iki haftasinda kayisiya son
suyunu vermektedir. Havalarin sicak gitmesi halinde ciftgiler sulama yapmamakta ancak
duruma gore sulamayir goz Oniinde bulundurmaktadir. Kayis1 agaglart sulamasinin erken
kesilmesi durumunda ise kayist ¢icek tomurcuklarinin gelismemesi, gelecek dénem ilkbahar
ayinda agan ¢icek sayisini azaltmakta, ¢igek ve meyve dokiimiinii arttirmaktadir. Malatya’da
kayist bahgelerinin sulanmasi yiizey sulama sistemi, karik ve tava sulama sistemi
kullanilirken son yillarda basingli sulama sistemi yayginlasmaya baslamistir. Mini sprink
sulama sistemi ile sulama yapan ciftgiler, suyun kdk bogazi ve govdeye degmemesini
engellemektedir. Bazi ¢iftgiler ise damlama sulama projesini hayata gegirerek tiretimlerine
yenilik katmistir. Mersin ili Mut ilgesinde ise kayist agact sulamasi konusunda bir problem
yasanmadi@i belirtilmistir. Genel olarak damlama sulama projesi ile kayisi agaclar
sulanmaktadir. Ayrica girdi tedarikg¢ilerinin sagladigi ve don olaylarina karsi alinan fiskiye
sulama projesi ile kayist agaclariin ortasina konulan fiskiye, kayis1 agaclarimi 1slatmakta ve

donu engelleyici bir durum yaratmaktadir.

Giibre ve Ila¢
Tiirkiye diinyadaki gelismelere bagli kalarak 1950’lerden sonra birim alana daha fazla
girdi kullanarak girdi-yogun bir tarimsal {iretim yapmaya baslamigtir. Birim alandan alinan

tiretim miktarinin, Ureticilerin gelirlerini arttirmaya yonelik en 6nemli yolu giibre ve ilag
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kullanimidir. Diinya genelinde yapilan bir arastirma da giibre kullaniminin verimliligi %40 ile
%60 dolaylarinda etkisi oldugu belirtilmistir (Steward vd., 2005). Giibre kullanimin
verimlilige baglh katkis1i diinya gida giivencesinin saglanmasi, yasam standartlarin
yiikseltmesi ve aglikla miicadele 6nem tasimaktadir. Ancak asir1 giibre kullaniminin dogrudan
veya dolayli olarak insan sagligina ve dogaya zararlarii géz ardi etmemek gerekmektedir.
Tiirkiye’de giibre olarak genellikle kimyasal giibre kullanilmaktadir. Ozellikle sanayi
icerisinde Onemli bir paya sahip olan bu sektor, toplam 7 iiretici firma ile faaliyet
gostermektedir ve toplam iiretim kapasitesi 5,7 milyon ton diizeyindedir (ISO, 2015).
Kimyevi glibre tiretiminde azotlu mineral veya kimyevi giibreler, fosfatli mineral giibreleri
veya azotlu giibreler iiretilerek bu alanda faaliyet gosterilmektedir.

Tiirkiye giibre kullaniminda 2009-2017 yillar1 arasinda artan bir grafik sergilemistir.
2009 yilinda 10.278.73 ton gilibre kullanilmistir. 2017 yilinda ise 13.089.074 ton giibre
kullanimi gergeklestirilmistir. Tablo 4.1°’de Tiirkiye’de kimyasal giibre kullanimina yonelik

veriler belirtilmistir.

Tablo 4.1 Tiirkiye’de Kimyasal Giibre Kullaninm (Bin Ton)

2009 | 2010 | 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Kullanilan Giibre 10.278 | 9.592 | 9.074 | 10.148 | 11.415 | 10.694 | 10.777 | 13.925 | 13.089
Azotlu (%21 N) 6.730 | 6.397 | 5.995 | 6.817 | 7.542 | 7.107 | 7.077 | 9.028 | 8.401
Fosforlu (%17 P,Og 3.416 | 3.028 | 2.882 | 3.129 | 3.662 | 3.353 | 3.437 | 4.660 | 4.438
Potash (%50 K,;0O) 130 166 196 202 211 234 263 236 249

Kaynak: (http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1001, erigim tarihi: 25.07.2018).

Ciftcilerimiz 2006’dan gilinimiize oransal olarak inigli ¢ikigh bir seyir izleyerek
tretimlerinde tarimsal ila¢ kullanmistir. Tarimsal ila¢ kullaniminda artan talebin ve buna
bagli olarak bitkisel iiretimin artmasi etkili olmustur. Ayrica kiiresel iklim degisikligi
neticesinde birgok bitkisel tiirde olusan zararli boceklerden dolayi da tarimsal ilag kullanimi
artmistir. Tablo 4.2°de 2006-2017 yili arasinda Tiirkiye’de tarimsal ilag kullanimi gdsteren

veriler ifade edilmistir.
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Tablo 4.2 Tiirkiye’de Tarimsal ila¢ (Pestisit) Kullanimi (2006-2017)

Yil Insektisitler | Fungusitler | Herbisitler | Akarisitler | Rodentisitler Diger Toplam
2006 7.628 19.900 6.956 902 3 9.987 45.376
2007 21.046 16.707 6.669 966 51 3.277 48.716
2008 9.251 16.707 6.177 737 351 5.613 38.836
2009 9.914 17.863 5.961 1.533 78 2.302 37.651
2010 7.176 17.396 7.452 1.040 147 5.344 38.555
2011 6.120 17.546 7.407 1.062 421 6.978 39.534
2012 7.264 18.124 7.351 859 247 8.766 42.611
2013 7.741 16.248 7.336 858 129 7.128 39.440
2014 7.586 16.674 7.794 1.513 149 6.007 39.723
2015 8.117 15.984 7.825 1.576 197 5.327 39.026
2016 10.425 20.485 10.025 2.025 259 6.835 50.054
2017 10.436 22.006 11.759 2.452 236 6.209 54.098

Kaynak: (http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1001, erisim tarihi: 25.07.2018).

Tedarikgilerden giibre konusunda elde edilen bilgiye gore, kayisi iiretiminde kullanilan
giibrelerin gaz, sivi ve kat1 sekilde oldugu ifade edilmistir. Kat1 haldeki giibre azotlu, fosforlu
ve potasyumlu giibreler ise suda eritilerek Sivi giibre haline getirildigi aktarilmigtir. Mersin
karstik yapida bir araziye sahip oldugu icin genellikle kiregli topraklarin bulundugu bir
bolgedir. Bu nedenle kullanilacak giibreler fosfor asidi havi giibreler tercih edilmektedir.
Ayrica bu giibreler disinda her yil, ¢iftlik giibresi de kullanilmaktadir. Malatya’da ise 2014°de
gerceklesen don olay1 sonrasi tiretimin ¢ok az miktarla gerceklesmesi, don olaymin kayisi
agaglarina zarar vermesi ve zararli boceklerin olusmasi kimyasal ilag kullanimini arttirmistir.
Giibre kullaniminda ise s6zlesmeli iireticilerin ¢iftlik glibresi kullandig, diger treticilerin ise

kimyasal ve ¢iftlik giibresi kullandig: belirtilmistir.

Makinelesme ve Is Giicii

Tarimda makinelesme, diinya niifusunun hizla artmasma karsin tarim arazilerinin
azalmasi1 ve buna bagli olarak birim alandan yiliksek verim elde etmek amaciyla modern
tarima gidilmesi sebebiyle artan bir faktordiir. Ekilebilir alanlardan yiiksek verim alabilmenin
en Onemli yolu, geleneksek tarim yontemlerinin birakilarak modern tarim tekniklerine
gecmekten ibarettir. Modern tarim, tarimda makinelesmeyi ve modernizasyon agisindan
teknolojiyi iist seviyede kullanmay1 gerektirir. Tarimin doga kosullarina bagli olmasi, risk ve
belirsizliklerin yiiksek olmasi, arz ve talep esnekliginin diistikligi, tarimsal iiretim
donemlerinin diger sektorlere gore genis ve uzun olmasi tarima verilen Oonemi giderek

arttirmaktadir. Tarimsal iiretimde makinelesme yoluyla toprak isleme, ekim, dikim, hasat,
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harman, nakliye ve isleme gibi birgok islevsel durumlar yapilmaktadir. Makinelesme
sayesinde bir {irlinlin hasad: iklimsel sartlardan etkilenmeden zamaninda yapilabilmektedir.
Suyun daha verimli kullanilabilmesi i¢in damlama sulama projesi, topragin islenmesi i¢in is
makineleri, su ihtiyaci i¢in sondaj agilmasi ve motorlar kullanilmasi, yagmurlama sistemi ile
don olaylarina karst korunma, teknolojik cihazlar ile tarla ici sicaklik-sogukluk-nemlilik
degerlerinin tespiti tarimda geldigimiz nokta acisindan biliylik 6nem tasimaktadir. Tarimsal
mekanizasyon igerisinde en 6nemli kuvvet makinesi traktordiir (Anonim, 2014).

TUIK (2018) verilerine gore Tiirkiye’de tarimsal makine kullaniminda 2001 itibariyle
948.416 adet traktor, 12.053 adet bicerdover bulunmaktadir. Bu tarihten itibaren siirekli
olarak artig egiliminde bulunan tarimda alet ve makine sayilar1 2010 yilinda 1.096.683 adet
traktor, 13.799 adet bigerdover sayisina ulasmistir. Ayrica 2017 yili verilerine bakildiginda
traktor sayisinin 1.306.736 adede, bigcerdover sayisinin 17.199 adede ulastigi goriilmektedir.
Bu siiregte 2001 yilindan 2017’ye kadar traktor sayisinda yaklasik %50 oraninda, bigerdover
sayisinda ise yaklasik %10 diizeyinde artis olmustur. Tablo 4.3’te se¢ilmis maddelerle tarimda

alet ve makine sayilar1 belirtilmistir.

Tablo 4.3 Secilmis Maddelerle Tarimda Alet ve Makine Sayilar:

Yil Traktor Sayisi Bicerdover Sayisi
2001 948.416 12.053
2002 970.083 11.539
2003 997.620 11.721
2004 1.009.065 11.519
2005 1.022.365 11.811
2006 1.037.383 12.359
2007 1.056.128 12.775
2008 1.070.746 13.084
2009 1.073.538 13.360
2010 1.096.683 13.799
2011 1.125.001 14.313
2012 1.178.253 14.813
2013 1.213.560 15.486
2014 1.243.300 15.899
2015 1.260.358 15.998
2016 1.273.531 16.247
2017 1.306.736 17.199

Kaynak: (http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1001, erigim tarihi: 26.07.2018).
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Tarimda is giicii, geleneksel kosullarla saglanmaktadir. Malatya’da ve Mersin ili Mut
ilgesinde hasat dénemi geldigi zaman cavus® denilen kisiler aracihigiyla isciler bir araya
getirilmekte ve sistematik olarak bahgelere dagitilmaktadir. Bu isgilere Ziraat Odasi’nin
belirledigi {icret verilmektedir. Belirlenen {icretten bir miktar fazla verildigi donemlerinde
oldugu ifade edilmistir. Malatya’da hasat doneminde genel olarak Hatay’dan ve Mersin’den
isciler getirilmektedir. Mut il¢esinde ise Mersin ve ¢evresinden isgiler toplanmaktadir. Bazi
koklii aileler ise hasat donemini belirli bir zamana yayarak kayisilarin1 kendileri

toplamaktadir.

Akaryakit ve Tarim Kredisi

Ulkemizde son yillarda dolarin yiikselmesi ile akaryakit fiyatlar1 artmaktadir. Buna
bagl olarak tarimsal iiretimde akaryakit maliyetlerinin artmasi, iretici agisindan bir nevi
sikintilara neden olmustur. Ureticinin bu nedenlerden dolayr kazancmin diismesi ve
maliyetlerini karsilayamamasi, tireticiyi tarim kredisi ¢cekmeye yoneltmektedir. Devlet her ne
kadar mazot destegi veriyor olsa da bu destegi ¢ok gec zamanlarda 6dedigi icin giftgiler
acisindan asil donem igerisinde verilmeyen destek, o donemde bor¢ oranini arttirmasina
sebebiyet vermektedir. Ulkemizde birgok banka tarim kredisi vermektedir. Ureticiler iiretim
doneminde girdilere kendi biitcesinin dstiinde bir para harcadigi i¢in, kredi yoluna
basvurmaktadir. Uretimin basindan hasat donemine kadar meyve agaclarinin sulanmast,
ilaclanmas1 konusunda makineye ihtiya¢ duyuldugu i¢in iireticinin de maddi anlamda yeterli

bir diizeyde kendini ayarlamas1 gerekmektedir.

Karstlastirma

Tablo 4.4 Malatya ve Mersin ili Tarimsal Girdi Faktérlerinin Karsilastirilmas:

MALATYA

MERSIN

Girdi fiyatlar ytiksek.

Girdi fiyatlar yiiksek.

Girdi tedarikinde sorun yasanmamakta.

Girdi tedarikinde sorun yasanmamakta.

Su sorunu yasanmakta.

Su sorunu yasanmamakta.

Makinelesme kismen mevcut.

Makinelesme mevcut.

Arazi yapisi genel olarak diiz.

Arazi yapisi diiz ve engebeli.

Hasat donemi is¢i sorunu yaganmamakta.

Hasat donemi is¢i sorunu yasanmakta.

Don olayina kars1 6nlem alinamamakta.

Don olayina kars1 mini spiral kullanimi.

> Cavus, hasat donemlerinde isgi teminini saglayan birey.




64

4.2.1.2. Ureticiler

Deger zincirinin ikinci unsuru olan kayisi iireticileri, cografi isaret tescilli Malatya ve
Mut kayisisin1 - gelistirmeye yonelik caligmalar1 ile bircok faaliyetin ana unsuru
konumundadir. Her iki ilimizde de iireticilerle goriismeler gergeklestirilerek kayisinin tiretimi
hakkinda ve iiretici yeniliklerine, sorunlarina, diisiincelerine yonelik bilgiler elde edilmistir.
Ik olarak Mut ilgesindeki kayisi iireticileri ile goriisiilmiistiir. Goriismelerden elde edilen
bilgilere gore, kayisi iireticilerinin bahge biiytikliikleri minimum 20 déniim maksimum 90
doniim araliginda oldugu aktarilmistir. Kayisi tireticileri, liretim silirecinden ve hasat sonrasi
aldiklar1 rekolteden memnun olduklarini, temel sorunlarinin ise girdi maliyetleri, donemsel
bazda is¢i problemleri ve diizensiz piyasa olusumudur. Hal piyasasinda ilk hasat edilen
kayisilarin fiyati ilk haftalarda 15 TL/kg iken, arzin artmasi sonucu sert diisiislerle 4 TL/kg,
son haftalarda ise 2 TL/kg ile 3 TL/Kg arasinda degisen fiyatlarla satildigi belirtilmistir.
Ureticiler bunun nedenini ihracata tesvik sunulmadig1 icin iiriin tanitiminin yetersiz olmasi
ihracata giden kayisinin sinirli olmasma baglamaktadir. Ureticiler sattiklarr kayisilarin
icretlerini ¢ok ge¢ vakitte temin ettikleri i¢in maddi anlamda doénemsel olarak zorluklar
yasadiklarini ifade etmistir.

Mut ilgesinde yetistirilen erkenci kayisi cesitleri iilkemizin taze kayisi talebini
fazlasiyla karsilamaktadir. Taze kayisi ihracatinda Tiirkiye birincisi Mut ilgesi, Nisan ayinda
baslayan ve Haziran sonunda biten hasat donemi igerisinde yaklasik olarak 100.000 tonluk
rekolte ile hem ihracat hem de i¢ talep ihtiyacinda iilkemizin lider iireticisi konumundadir. Bu
stirecte iireticilerimiz tirettikleri erkenci kayisi ¢esitleri olan Magador, Precoce de Thryinthe,
Italyan Tokali, Tokaloglu ve Septik kayis: tiirleri ile verimi yiikseltmeye yonelik ¢alismalar
yaptiklarini belirtmistir. Ayrica bolgede mikroklima iklim faktoriiniin etkili olmasi, erkenci
kayist hasadindaki en onemli faktér konumundadir. Ureticilerin biiyiikk ¢ogunlugunun
tiretimde kullandig1 Magador kayisi ¢esidi, verimin en yiiksek oldugu aga¢ ¢esididir. Bu agag
tirti 4 yasina geldiginde ortalama 25-30 kg meyve vermektedir. Bazi iireticiler Magador tiirii
kayist agaglarinin alt kisimlarindaki asimnin tutmamas: ile riizgarin etkisiyle kirilmalarin
oldugunu ve bu durumun dénemsel bazda rekolte eksikligi yasattigini ifade etmistir.

Mut ilgesi tireticilerinin bir¢ogu iirlin verimliligini arttirabilmek igin yenilik¢i iiretime
adapte olmaya calismaktadir. Kiigiik 6lgekli tireticiler geleneksel iiretimden vazgecmedigini,
tescilli kayis1 bahgesi olan orta ve biiylik 6lcekli iireticiler yenilik konusunda, dogal faktorleri
ve bolge ikliminin durumu gozeterek Kayisi iiretimine yenilik katmak igin ¢aba gosterdigi
gozlemlenmistir. Simetrik ekim teknigi ile giibre ve hasat islemini daha rahat bir sekilde

gerceklestiren ireticiler 22 giinde 2 kisi ¢alisarak 100 doniim bahgenin giibre ve ilaglama
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islemlerini gerceklestirmektedir. Bazi yillarda yagisin fazla olmasit sebebiyle kayisi
agaglarinin diplerine serptirilen hayvan giibresinin yanmamasi sonucu o yil meyve tonajinda
diisiis yasandigimi belirten ireticiler daha temkinli davrandigini ifade etmistir. Yenilik¢i
ireticiler tirtinlerini hasat sonras1t muhafaza edebilmek i¢in yenilenebilir enerji kaynaklari ile
soguk hava depolar1 kurmay1 hedeflemektedir. Bu sekilde tireticilerin tiriinlerinin bozulmasi
onlenebilecek ve hasat sonras1 y1g1lmaya kars1 dnlem almabilecektir. Uretime yenilik katan bu
faktorler, kayis1 liretiminde etkin bir sekilde kullanilmasi ile ihracata giden kayisilarin
muhafazasi ve korunmasi, kaliteli kayisilarin uzun siire bekletilmesi, kayisi iiretimini
arttiracak bir olusum ve gelisim igerisinde yer almasini saglayacaktir. Geleneksel iiretimlerini
devam ettiren ireticiler ise yenilik olarak damlama sulama projesi, zirai makinelesme ve hava
durumu sirkiilasyonunu saglayan cihazlar kullanmaktadir. Ancak teknoloji disinda iireticiler
kayisinin degerine deger katan, kayisiy1 asil hasat donemi igerisinde hasat etmeyip bekleterek
kayisilart giines ve mikroklima havanin etkisiyle alyanak sekline getirip hasat etmektedir.
Ureticiler kayisiin alyanak haline getirilip dis goriiniisiiniin giizellesmesinin tiiccar ve
tilketiciler agisindan degerli gorildiigiinii ve satis konusunda avantaj sagladigini ifade
etmistir.

Mut ilgesindeki ireticilerden elde edilen bilgilerden sonra Malatya kayist
tireticilerinden kayisiya yonelik iiretim durumu, tiretimde yenilikler, sorunlar ve ¢dzim
Onerileri ile ilgili bilgiler elde edilmistir. Malatya yoresinde kayisi liretimi gerceklestiren
ciftgilerin biiyiik cogunlugu kuru kayist tiretimi gergeklestirmektedir. Bazi iireticiler kayisiy1
hasat ettikten sonra taze olarak da piyasaya dagitildigini belirtmistir. Malatya’daki kayisi
iireticilerinin arazi varli§i genel olarak 10 doniim ile 100 doniim arasinda degismektedir.
Genel olarak iiretilen cesitler ise Hactihaliloglu, Cataloglu, Kabaasi, Alkaya, Sekerpare,
Alyanak, Soganci, Hasanbey cesitleridir. Hacihaliloglu, Kabaasi, Soganci ve Cataloglu
kurutmalik kayis1 cesitleridir. Diger cesitler ise taze olarak tiikketime sunulan kayisi
cesitleridir. Kayist agaclar1 simetrik sekilde dikilidir. Gilibreleme, sulama ve ilaglama
konularinda bu dikim yontemi kolaylik saglamaktadir. Malatya’da kayist liretimi yapan
iireticiler, kurutmalik kayisi ¢esitlerini kuruttuklarini, diger cesitleri taze olarak tiiccarlara
sattiklarini ifade etmistir. Ureticilerden edinilen bilgiler, yapilan gdzlem ve arastirmalara gore
kayist ii¢ sekilde kurutulmaktadir. Kayisi ¢esitleri suda ¢oziilen kuru madde icerigine gore
kurutmalik olarak belirlenmektedir. Suda ¢oziilen kuru madde icerigi az olanlar genellikle
hosaflik olarak tiiketilmektedir. SCKM igerigi yliksek olan kayisi ¢esitleri ise hasat edildikten
sonra direk olarak giines altinda ya da kiikiirtlenerek kurutulmaktadir. Giines altinda kurutulan

kayisiya giin kurusu denilmektedir. Kiikiirtlenerek kurutulan kayisilar depolarda daha uzun
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stirede muhafaza edilebilmektedir. Kayisilarin kiikiirtlenerek kurutulmasinin amaci, kayisinin
uzun siire muhafaza edilmesini saglamak, kiif, maya vb. zararli maddelerden korumak ve renk
bozulmalarina karsi 6nlem almaktir. Kuru kayisi ¢esitlerinden olan giin kurusu kayisilari
genellikle kahverengi olurken, kiikiirtlenen kayisilar sar1 renkli olmaktadir.

Malatya’da goriistilen kayis1 ireticilerinin genel problemlerinden birisi sulamadir.
Sulama sikintisi ¢eken iireticiler, yagislarin yetersiz oldugu durumlarda sikintilar yasadiklarini
ifade etmistir. Bir¢ok tiretici damlama sulamaya gegmedigi ve geleneksel yontemlerle sulama
yapip iiretim gerceklestirdigi belirtmistir. Ureticilerin bir diger problemi ise son dénemlerde
girdi maliyetlerinin artmasidir. Girdi maliyetlerinin verilen emegi karsilamadigini belirten
tireticiler, hasat sonrasi gelecek donem kayisi liretimi i¢in gerekli maliyetin ellerine gegtigini
belirtmektedir. Malatya’daki iireticilerin bir kismi ise s6zlesmeli iiretim gergeklestirmektedir.
Sozlesmeli {lretim, tliccar ile anlasilarak organik iiretim gergeklestirmeye yonelik bir
faaliyettir. Organik kayisi liretiminde Tarim ve Orman Bakanligi onayli biyolojik ilaglar ve
ciftlik giibresi kullanildig1 belirtilmistir. Ilag kullanilmasmin sebebi ise zararli boceklerin
kayisidan uzaklagmasma yonelik oldugu ifade edilmistir. Organik kayist {retiminde,
ireticiyle anlasan tiiccar, lreticinin ihtiya¢c duydugu giibre, ilag¢ teminini saglayarak kayisiy1
yetistirmektedir. Malatya’nin iklimsel agidan elverigli bir yapida olmasi kayisinin
olgunlagmasinda ve yetismesinde en belirgin durum oldugunu belirten fiireticiler, kayisi
yetistirmeye devam edeceklerini ve yatirimlarin1 bu dogrultuda siirdiirecegini belirtmistir.
Kayis1 satiglarinda ise bir problem yagamadiklarini belirten iireticiler, her y1l merkezden gelen
esnaf, tiiccar ve ihracatcilara kayisilar1 agac iizerinde sattiklarini, hasat islemi ile alicilarin
ilgilendigini belirtmektedir. Hasadin elle toplanarak yapildigini belirten iireticiler, sirkeleme
yonteminin kayistya zarar verdigini ve hasat islemini anlagma saglanan ¢avuslara
yaptirdiklarini, iscilerin genel olarak Hatay’dan geldigini belirten {ireticiler, Malatya’da
toplama islemini gerceklestirecek kisi sayisinin az oldugunu belirtmektedir.

Malatya ve Mersin kayis1 iiretim sezonlar1 farkliik gostermektedir. Uretim
yontemlerinde de ¢esitli farkliliklarin gézlemlendigi arastirmada, Malatya kayisisinin daha
cok kurutmalik ve dis piyasaya, Mersin kayisisinin daha ¢ok taze ve i¢ piyasaya yonelik
oldugu belirlenmistir. Uretimde ¢iftgilerimizin birgogu, iyi tarim uygulamalar1 dogrultusunda
tretimlerini gerceklestirerek tiretim faaliyetlerini devam ettirmektedir. Ayrica her iki ilimizde
de organik kayisi liretimi gercgeklestirilmektedir. Bu iiretim genel olarak soézlesmeli olarak
yapilmaktadir. Yenilik anlaminda teknolojik kullanimlar ve alyanak taze kayisi 6n plana

cikmaktadir. . Mut ilgesinde kayisilarin bekletilerek alyanak haline getirilmesi {irline deger
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katarken, Malatya’da kayisinin kurutulmasi kayisiya deger katan bir faaliyet olarak
belirtilmektedir.

Sertifika ve Danismanlik

Mut ilgesinde taze kayisi liretimi gergeklestiren iireticilerin tirettikleri kayisi tiirliniin
kaliteli olmasi, gelecekte iiriin hasadi acgisindan ve kar acisindan 6nemli bir husus olarak
degerlendirilmektedir. Ureticilere yonelik sertifikali egitimlerin sik olmamasi, iireticilerin
cogunlugunun geleneksel iiretim yontemlerinden ayrilamamasi, liretim siirecinde karsilasilan
sorunlarin ¢oziimiinde yeterli diizeyde destek alinamamasi iireticilerin hasat dénemlerinde
triin verimliligini diisiiren bir etki yaratmaktadir. Tarimsal hizmet sunan Mut Ziraat
Odasindan edinilen bilgiye gore, ilerde iireticilere kayist agaglarini budama ve asilama
hususunda sertifikali egitim verilecegi belirtilmistir. Bu yonde ¢alismasi olan Mut Ziraat
Odasu, treticileri budama konusunda daha c¢ok bilin¢lendirmeye yonelik bir adim atilmasi
gerektigini, agaglara zarar verilmeden gelecek sezona dogru bir sekilde hazirlanilmasi ile
tiretimi arttirict bir etki yaratabilmeyi hedeflemektedir.

Malatya’da kayis1 liretimi gerceklestirenler ise bolgesel diizeyde kayisi gesitlerini
belirleyerek ekim yapmaktadir. Son 4 yilda iiretimin artmasi daha 6nceden belirlenen hedefler
dogrultusunda igleyen bir sistem sayesinde olmustur. Kayisi liretiminde ve test asamalarinda
Malatya Il Tarim ve Orman Miidiirliigii ile Malatya Kayis1 Arastirma Enstitiisii’niin iireticilere
destegi oldukg¢a fazladir. lyi ve sertifikali tarim uygulamalarinin yani sira organik {iretim
icinde baz1 iireticiler bilgilendirilmektedir. Bilgilendirilen iiretici sayisinin artmasi ile
kayisinin dis pazarda daha fazla talep gorecegi sistematik bir isleyis sonucunda olusacaktir.
Bu siirecte kayisinin degerine deger katan her faaliyet desteklenerek iilke ekonomisine daha
fazla katki saglayacak diizeye getirilmelidir. Kuru kayisi tiretiminde kiikiirt kullaniminin AB
standartlarinda olmasi bazi kuru kayisilarda erken ¢iirlimeye yol agabilmektedir. Belirli
standartlar i¢in yapilan ¢caligmalarin devam etmesi ve kiikiirt oraninin daha da azaltilarak kuru
kayisinin daha verimli bir duruma getirilmesi gerekmektedir. Bunun igin lisansli depoculuk
faaliyetlerinin baslamasi i¢in yetkililerin ¢alismalarinin devam ettigi ifade edilmistir.

Malatya ve Mersin’de treticiler iyi tarim politikalarina uyum saglayarak tiretimlerini
gergeklestirmektedir. Iyi tarim uygulamalari, Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan agiklanan
mevzuata gore uygulanmaktadir. Bu uygulama kapsaminda iiretilen {iriinlerin tarladan sofraya
kadar izlenebilir olmasi, iiretim siirecindeki her islevin kaydedilmesi, giibre, ila¢ vb.
kullanimlarinin orantili olmast ve tiim faaliyetlerin rapor halinde tutularak analiz edilmesi

gerekmektedir. Bu dogrultuda hareket eden lreticiler cevre, insan ve hayvan sagligina zarar
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vermeyen bir tarimsal lretim gerceklestirmektedir. Bu uygulama ile dogal kaynaklarin
korunmasina O6nem verilmekte, tarimda izlenebilirlik ve siirdiiriilebilirlik ile ilgili gida
giivenligine iliskin durumlarin saglanmasi amaglanmigtir.’

Iyi tarim uygulamalar1 Tiirkiye’de 2007 yilinda baslamistir. 2007 yilinda, 5.361 ha
alanda, 149.693 ton olan iiretim miktari, 2017 yilinda 624.711 ha alan ve 6.898.748 ton
{iretim miktarina ulasmistir.” Tablo 4.5°de iyi tarim uygulamalar1 20017 ile 2017 arasindaki

degisimi aktarilmistir.

Tablo 4.5 Iyi Tarim Uygulamalari 2007 ile 2017 Arasindaki Degisim

i1 Sayis1 | Uretici Sayisi Uretim Alami (ha) | Uretim Miktar1 (ton)
2007 18 651 5.361 149.693
2017 64 72.236 624.711 6.898.748
% Degisim (2007-2017) - 10.996 11.553 12.219

Kaynak: (http://cevreselgostergeler.csb.gov.tr/iyi-tarim-uygulamalari-i-85838, erisim tarihi: 26.08.2018).

Iyi tarrm uygulamalari, iireticilere birgok fayda saglamaktadir. Bu faydalar su
sekildedir (Ataseven, 2014: 160);

e Kaliteli ve giivenli iiriinlerle, pazara daha kolay ve etkin katilim saglar.

e Tiiccar ve perakendecilerle daha net anlagsma yapilmasini saglar.

e Rekabet giiclinii arttirir.

e Uzun donemde iiretim masraflarini diisiiriir.

Iyi tarim politikalari ile belirlenen iiretim siirecinde etkinlik, kalite, rekabet ve fiyat
gibi araclar daha dengeli ve sistematik bir durumda yliriitiilmektedir. Bu sebeple iiretici daha
bilin¢li ve ekonomik bir tiretim yaparak kendi kazancinm yiikseltmekte ve emeginin karsiligini
alabilmektedir. Iyi tarim uygulamalari, 2007’ den 2016’ya kadar gecen siirede iiretim alan1 ve
tiretim miktar1 acisindan siirekli artan bir egilim gostermektedir. 2014 yilinda azalan bir
egilim goriilse de 2015 yilinda {iretim alant ve iiretim miktar1 agisindan tekrar bir artig
goriilmektedir. Sekil 4.1°de yillar itibariyle 1yi tarim uygulamalarmin kullanimiyla ilgili

veriler belirtilmistir.

6 http://cevreselgostergeler.csb.gov.tr/iyi-tarim-uygulamalari-i-85838 (erisim tarihi: 26.07.2018).

’ http://cevreselgostergeler.csb.gov.tr/iyi-tarim-uygulamalari-i-85838 (erisim tarihi: 26.07.2018).
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Sekil 4.1 Yillar itibariyle Iyi Tarim Uygulamalari

Kaynak: (http://cevreselgostergeler.csb.gov.tr/iyi-tarim-uygulamalari-i-85838, erigim tarihi: 26.07.2018).

Tarim ve Orman Bakanhiginin bir diger sertifikali uygulamasi organik tarim
uygulamasidir. Organik tarim uygulamalar, c¢esitli ilag, giibre, biiylime diizenleyici,
hayvansal hormon gibi kimyasal c¢ozeltilerin bitkilere verilmesini Onlemek veya
siirlandirmak i¢in uygulanan bir sistemdir ve stirdiiriilebilir bir tarimsal sistemden birisidir.
Tarlada iriinlerin {iretiminden pazarlamasina kadar gegen siirecte kendine has g¢esitli
uygulamalar1 bulunmaktadir. Bu sistem iiretimde ilag, kimyevi giibre vb. maddelerin
kullanilmasimi kisitlamaktadir. Bu uygulama bitki artiklari, hayvan giibresi gibi biyolojik
kalintilar gibi tiretim siirecinde hastalik ve kontrollii bir tiretim sistem saglamaktadir. Organik
tarimin amaci, tiketici sagligimi koruma, tiiketici tercihlerini dikkate alma, toprak
verimliligini koruma ve besin zincirini diizenleme gibi unsurlar1 igermektedir (Demiryiirek,
2011: 27-28). Tablo 4.6’da Tarim ve Orman Bakanligi’nin bitkisel {iretim desteklemeleri
belirtilmistir. Desteklerin 2016 yilinda azaldig1 goriilmektedir.
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Destekler 2015 2016 Toplam
Sertifikali Tohum Kullanimi 4.7 Milyon TL 314 Bin TL 5 Milyon TL
Sertifikalh Fidan Kullanim 21.6 Milyon TL 1.9 Milyon TL 23.5 Milyon TL
Sertifikah Tohum Uretimi 17.5 Milyon TL 3.5 Milyon TL 21 Milyon TL
CATAK 13.4 Milyon TL 5.8 Milyon TL 19.3 Milyon TL
Organik Tarim 2.6 Milyon TL 1 Milyon TL 3.6 Milyon TL
Iyi Tarim Uygulamalar 15.3 Milyon TL 7.7 Milyon TL 23 Milyon TL
Biyolojik Miicadele 695 Bin TL 305 Bin TL 1 Milyon TL
Bombus Arisi 1.1 Milyon TL 366 Bin TL 1.5 Milyon TL
Kiiciik Aile isletme - 407 Bin TL 407 Bin TL
DGD-MGD 148,5 Milyon TL 21,5 Milyon TL 170 Milyon TL
Genel Toplam 225,4 Milyon TL 42,8 Milyon TL 268,2 Milyon TL

Kaynak: (https://mersin.tarim.gov.tr/Belgeler/Duyuru/Faaliyet%20Raporu%20Basilan.pdf, erisim tarihi:

25.07.2018).

Tarim ve Orman Bakanligi verilerine gére Mersin’de 2017 yili itibariyle 180 ton,

Malatya’da 2017 yil1 itibariyle 42.639 ton organik kayis1 tiretimi gergeklestirilmistir. 2002 yili

itibariyle elde edilen veriler kapsaminda organik tarim yillar itibariyle siirekli artig

gostermistir. Belirli bir kesime hitap eden ve normal fiyatinin biraz iizerinde olan organik

triinler, gerek i¢ pazar gerek se dig pazarda talebi yogun olan iiriinlerdir. Tablo 4.7°de

Malatya ve Mersin ili organik kayisi iiretim verileri verilmistir.

Tablo 4.7 Malatya ve Mersin ili Organik Kayisi1 Uretimi (Ton)

Yil Malatya Mersin
2004 7.635 --
2005 8.281 --
2006 4.829 --
2007 5.474 --
2008 7.786 35
2009 - -
2010 9.117 39.5
2011 25.137 370
2012 33.370 406
2013 29.290 432
2014 1.636 419
2015 22.229 514
2016 81.916 321
2017 42.639 180

Kaynak: (https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-Uretim/Organik-Tarim, erigim tarihi: 25.08.2018).
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Kayisiya yonelik organik tarim uygulamasi kapsamina ilk dahil olan ilimiz
Malatya’dir. 2002 yil1 itibariyle organik kayisi tiretiminin gergeklestirildigi Malatya’da 2017
yilina kadar artan bir seyir izleyen organik kayisi iiretimi 2016 yilinda 81.916 ton ile en
yiiksek organik kayisi iiretimini gerceklestirmistir. Mersin ilinde ise ilk olarak 2008 yilinda
baslayan organik kayisi iiretimi ise 2011 yilinda yaklasik 9 kat artarak 370 tona yilikselmistir.
En yiiksek organik kayisi iiretimi ise 2015 yilinda 514 ton olarak gergeklestirilmistir.

Hasat ve Toprak-Su Yonetimi

Kayis1 hasadi, ireticilerden edinilen bilgiye gore, kayis1 meyvesinin olgunlastiktan
sonra kademeli olarak yapilan bir durumdur. Kayis1 agaglarmin ilk olarak st dallarindaki
meyveler, daha sonra orta dallarindaki meyveler, en son da alt dallarindaki meyveler
olgunlasir. Bu sebeple kayis1 hasadi kademeli olarak zamana yayilarak yapilmaktadir. Hasat,
olgunlagsma siirelerine gére 3 defa da tamamlanir. Ureticiler kayisinin hasat zamaninda
belirlenen baz1 kistaslara gore hareket etmektedir. Ik olarak kayismin kabugunun %80°’lik
kisminin saman sarist rengini almast ve kayisinin dayanikliligmin tespitinin yapilmasi
gerekmektedir. Hasat zamani ise belirlenen pazar ihtiyacina ve bu ihtiyaglarin uzaklik-
yakinlik iligkisine gore belirlenerek yapilmaktadir. Mersin ili Mut ilgesinde ilk hasat donemi
Nisan aymin son haftalarinda baslamaktadir. ilk hasat déneminde genel olarak i¢ pazara
sunulan kayisi, Mayis ay1 itibariyle yapilan hasat ile ihracata yonelik kayisilarin hasadi
gerceklestirilmektedir. Hasat sirasinda taze kayisilarin sert olmasina 6zen gosterilmektedir.
Ozellikle ihracata gidecek olan kayisilar 6zenle secilerek dayaniklilik ve sertlik konusunda
ozenle irdelenmekte ve kasalara doldurulmaktadir. Zamaninda yapilmayan hasat ise kayisinin
dayaniklilig1 azaltmakta ve pazarda bekleme siiresini kisaltmaktadir.

Malatya’da {ireticiler ise anlagtiklar1 tliccarlarin kontrolii dogrultusunda hasadin
gerceklestigini belirtmistir. Malatya’da hasat donemi Haziran sonu itibariyle baslayarak
Agustos’a kadar devam etmektedir. Bunun nedeni ise Malatya’nin her bolgesinde kayisi
yetistiriciligine bagl iklimsel etkinin bulunmasidir. Elle yapilan hasat sonrasi kurutmalik olan
kaysilar kurutma odalarina, taze olan kayisilar ise i¢ piyasaya veya dig piyasaya calisan
tiiccarlar tarafindan tedarik edilmektedir. Baz: iireticiler ise kayisi hasadini kendileri yaparak
kayisilari1 kurutmakta ve Malatya esnafina vermektedir. Hasat sonrasi kayisi kurutma
islemini tercih eden diireticiler, bu sayede iirlinlerinin degerlendigini ve dayanikliliginin
arttigin1 belirtmektedir. Malatya’da taze kayisilar kurutmalik kayisilara gore daha erken
toplanmaktadir. Bunun nedeni, tamamen olgunlasan kayisilarin kurutma evresinde

kullanilmasidir. Ham olarak hasat edilen 4 kg taze kayisidan 1 kg kuru kayisi elde edilirken,
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tam olgunlagan 3-3,5 kg taze kayisidan 1 kg kuru kayist elde edilmektedir. Sulamay1 hasat
doneminin bir hafta dncesinde yapan iireticiler, buna sebep olarak hasat doneminde sulama
yapildiginda dallarin gevsemesine, meyvelerdeki su oraninin artmasina, hasat sirasinda
meyvelerin ¢amur olmasina baglamaktadir. Genel itibariyle kayis1 hasadinda taze ve
konservelik kayisilar sert ve olgun, kurutmalik kayisilar tam olgun, yakin pazara gonderilecek
kayisilar ise bu iki olgunluk derecesinin arasinda hasat edilmektedir (Kogal, 2011: 8).
Ureticiler bir diger deger katan unsur olan toprak-su yonetimini, iyi ve organik tarim
politikas1 kapmasinda bilingli bir sekilde yiiriitmektedir. Bu faaliyet kapsaminda, topraklarini
cok fazla kimyasal giibrelerle ve pis atiklarla kirletmeyen iireticiler, uzun vadeli olarak
topraklarina sahip ¢ikmaktadir. Ayrica su kaynaklarini da damlama sulama projesi ile daha
dikkatli kullanan bazi kayisi iireticileri, bu faaliyetleri ile kayisinin gelecek donemlerde
kaliteli bir sekilde yetistirilmesine ve kayisi iiretim déneminin uzun déneme yayilmasinda

etkin rol oynamaktadir.

Iklimsel Etki

Kayist iiretiminde iklimsel etki, iireticiler agisindan énemli bir durumdur. Uretim
doneminde iklimsel herhangi bir sorun olmadiginda kayisi agaglarindaki verimin arttigi
belirtilmistir. Mut il¢esinde iiretilen erkenci kayisinin kalitesini etkileyen mikroklima iklim
etkisi ve Mersin’in giiney kesimde bulunmasi iiretimin erken bir siirede gergeklesmesini
saglayan bir etkendir. Onceki donemlerde iiretimin yapildigi Mut ilgesinde bolgesel olarak
don olaylarinin goriildiigii belirtilmistir. Don olaylarinin yasanmasi kayisiya zarar vermekte
ve bolgesel olarak kayis1 tiretimini disiirticii bir etki yarattigi ifade edilmistir. Dolu olaylari
ise kayisilar1 olgunlagmadan dalindan koparmakta ve iiretimin azalmasma sebebiyet
vermektedir. Mersin’in bazi bdlgelerinde dolu olaylarma karsi ortii alti liretim ve don
olaylarina kars1 agaclarin ortasina kurulan spiral sulama ile ¢esitli 6nlemler alinmaktadir.

Malatya’da tireticiler iklimsel olarak en son 2014 yilinda kayisi agaglarma don
vurmasiyla iretimde problemler yasadiklarini belirtmistir. 2014 sonras1 agaglarda
hastaliklarin olugsmasi ve son dénemlerde zararli boceklerle miicadele konusunda ¢ok fazla
ila¢ kullanildigimin belirtilmesi {riinlerde lekelenmelere yol actigini ve tiiccar tarafindan bu
driinlerin tercih edilmedigini ifade etmistir. Genel olarak yagislarin diizenli gitmesiyle
driinlerinin fazla oldugunu belirten iireticiler, son donemlerde meydana gelen iklimsel
degisim sonucu 2017 ve 2018 senesinde agacglara dolu vurmasiyla kayisilarda yaralanmalarin

olustugunu belirtmistir.
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Ureticiler iklimsel etkilerin iiriinlerine deger kattigin1 belirtmektedir. iklimsel sartlarin
iyi gitmesi durumunda kayisidan daha fazla ve kaliteli hasat elde ederek liretim siirecinde
daha fazla kar getirisi elde ettikleri ifade edilmistir. Bu sartlarin saglanmasi iginde iireticinin
bahg¢e kosullarini, glinliik hava durumu takibi ve hava analizlerini dogru bir sekilde yapmasi

gerekmektedir.

Karsilastirma

Tablo 4.8 Malatya ve Mersin ili Ureticilerinin Karsilastirilmasi

MALATYA MERSIN

Taze ve kuru kayisi iiretimi Taze kayis1 iiretimi.

Girdi maliyetleri yiliksek. Girdi maliyetleri yiliksek.

Uretim maliyetleri kismen karsilamakta. Uretim maliyetleri karsilamamakta.

Genel olarak geleneksel iiretim. Geleneksel ve modern tretim.

Sertifika ve danigsmanlik bilgisi yetersiz. Sertifika ve danigsmanlik bilgisi yetersiz.
Cografi isaret bilgi diizeyi yetersiz Cografi isaret bilgi diizeyi yetersiz.
Toprak-su yonetimi diizensiz. Toprak-su yonetimi kismen diizensiz.

Iyi tarm uygulamalari ile {iretim | lyi tarrm  uygulamalar1 ile iiretim
yapilmakta. yapilmakta.

Kayisinin kurutulmasi deger yaratmakta. Kayisinin alyanak olusu deger yaratmakta.

4.2.1.3. Tiiccarlar ve Ihracatcilar

Kayis1 deger zincirinin bir diger halkasi olan tiiccarlar ve ihracatcilar, iireticilerden
dogrudan veya dolayli olarak alim yaparak kayisiyr tiiketiciye ulagtiran ilk asamay1
olusturmaktadir. Ureticiler ile anlasarak direkt olarak bahgeden iiriin temini veya iireticilerin
hasat yaparak toptanci haline getirip burada ihracatgilara ve tiiccarlara iiriin temini
saglamasiyla piyasanin olusumu belirlenmektedir. Tiirkiye’de {iriin temini ve pazarlamasinda
agirlikl olarak ilk asamada tiiccarlar ve komisyoncular yer almaktadir. Genellikle bah¢eden
dogrudan alimlar veya hal igerisinde iireticiden temin edilen iriinii ilk olarak kalitesine gore
ayiran ve belirleyen hal komisyonculari, bu iriinlerin yapist ve durumuna gore c¢esitli
pazarlara sunmaktadir. Ezik ve dayaniksiz kayisilar meyve suyu fabrikalarina, saglam ve
dayanikli kayisilar ise ihracatcilara, geri kalan kayisilar ise i¢ pazarda pazarlanmaktadir. Mut
halindeki kayist tiiccarlarindan edinilen bilgilere gore, taze kayisi olarak dayanikli kayisilarin
ihracatc1 firmalara verildigini ve geri kalan kayisilarin ise Konya, Ankara, Karadeniz illeri ile

Istanbul, Usak, Aydin ve Izmir gibi illere sevkiyati gerceklestirilerek oralardaki hal
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piyasalarina gonderildigi belirtilmistir. Tiiccarlar agisindan tek sorun ise soguk hava
depolarinin olmamasi ve Mut ilge halinin yetersiz olmasidir. Thracatin siirekliligini saglamak
amaciyla soguk hava depolarinin olmas1 gerektigi belirten tiiccarlar, alt yapiin saglanmasi ve
destek faaliyetlerinin artmasi i¢in ¢alismalar ger¢eklestireceklerini ifade etmistir.

Mut ilge hal piyasasi ve tiiccarlar agisindan yapilan gozlem ve degerlendirmelere gore,
tilkketici pazarlarina ulastirilan kayisinin bir¢ok kisi tarafindan el degistiriyor olmasi ve
dagitimindaki diizensizlikler, iiriin kayiplarina ve masraflarin yiikselmesine neden olmaktadir.
Kayis1 dalindan koparildiktan sonra ortalama 7-10 giin araliinda dayanikliligini
korumaktadir. Bu sebeple kayis1 bir bolgeden diger bolgeye daha hizli bir sekilde sevk
edilmelidir. Kayismin tiikketim bdlgelerine ulastirilmas: ile bu bolgelerde dagitim
kanallarindaki firmalarin ve komisyoncularin piyasada etkin rol oynamasi kayisi fiyatlarina
yansimaktadir. Bu sebeple deger zincirinin bu asamasindaki belirli faktorler, tiiketicilerin
tirine O0dedikleri paranin biiyiik bir kismini elde ederken, iireticilere ise kiigiik kisminin
kalmasina sebebiyet vermektedir. Diizensiz bir hal piyasasinin olmasi ve fiyatlarin bir anda
inisli ¢ikisl bir durum sergilemesi, istikrarsiz bir ticaret aginin olusmasina neden olmaktadir.

Malatya’da tiiccar tretici iliskisi daha fark:i bir konumdadir. Genel olarak tiiccarlarla
anlagmal1 iiretim gerceklestiren ireticiler, tliccarlarin istekleri dogrultusunda yerine getirilen
ilaglama, giibreleme ve hasat islemlerini yerine getirmektedir. Uriinleri temin eden tiiccarlar
direkt olarak dis piyasaya calismaktadir. Bazi tiiccarlar ise hem i¢ piyasa hem de dis piyasada
calistigini belirtmistir. Ayrica kuru ve yas kayisi ihracati gergeklestirilen ilimizde, donemsel
olarak hem yas hem de kuru kayisi ihracati gergeklestirilmektedir. Giiger ve Kalender (2018)
hazirladiklar1 Diinya gazetesi Malatya dergisinde Firat Kalkinma Ajansi Genel Sekreter
Vekili Abdulvahap Yogunlu'nun verdigi bilgilere gore; Malatya’da Kalkinma Bakanligi
tarafindan yiiriitiilen Cazibe Merkezi Illeri Destekleme Programi kapsaminda Firat Kalkinma
Ajansi tarafindan hazirlanan Kuru Kayis1 Lisansli Depoculuk projesi ile Malatya’da kuru
kayisi ticaretinin yeni bir boyut kazanacagi ve kuru kayisidan elde edilen gelirin artacagi
belirtilmektedir.

Malatya’da bazi tiiccarlarin en ¢ok sikinti yasadigi sorun zararli kimyasal ilaglarin
kullanilmasidir. Bu kimyasallarin hem {iretime hem de ihracata zarar verdigini belirten
tiiccarlar, ihracata giden kayisilarda zararli ilaglarin tespit edilmesi ile iilkemize geri
dondiiglinii ve bu kayisilarin i¢ piyasada bizlere satildigini belirtmektedir. Bu durumun Tarim
ve Orman Bakanlig: tarafindan incelenmesi gerektigi, insan sagligina etki eden kanserojen
kimyasallarin agaglarda kullanilmamasi, biyolojik ve zararsiz ilaglarin kullanilmas1 gerektigi

ifade edilmektedir. Bu tarz iiretim gerceklestiren ciftcilerin de bu ilaglar1 kullanmada
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mecburiyet yasadiklarini dile getirmesi, 2014 don olay1 sonrasi yasanan iklimsel degisiklik ile
yeni tiir boceklerin tiiremesinin ilag kullaniminin artmasina sebep oldugu ifade edilmektedir.
Malatya’da ihracatta higbir tesvik ve destege ihtiyaglarinin olmadigini belirten tiiccar ve
ihracatgilar devlet tarafindan ihracata degil tiretime ve ¢iftgiye destek verilmesi gerektigini
ifade etmektedir. Verilen desteklerin arttirilarak insan sagligina etki eden ilag, gilibre vb.
kullanimlarin kaldirilmast ve dnlemlerin alinmasi gerektigi belirtilmektedir. Ciftgiye verilen
destekle ihracatinda dogru orantili bir sekilde artacagini ifade eden tiiccarlar ve ihracatgilar,
dogru iiretim politikas1 ile kaliteli {iriin iireterek ihracatta artis saglayabilecegimizi ifade
etmektedir. Ayrica 2017 yilinda AB tarafindan cografi isaret tescili ile tescillenen Malatya
kayisis1 hakkinda yapilan bilgilendirme sonucu, bazi tiiccar ve ihracatgilar cografi isaret tescil
amblemi kullanarak iriinlerini yurt disinda pazarlayacagimi aktarmistir. Cografi isaret
tescilinin ne demek oldugunu bilmeyen bir¢ok tiiccar ve isletmecinin var oldugunu, bu
konuda bilgilendirme yapilmasi i¢in ilgili kurumlarin egitimlerle Malatya kayisisinin ihracat
potansiyelini arttirmaya yonelik politikalar iiretmesi gerekmektedir.

Malatya’da faaliyet gosteren yaklasik 100°e yakin kayisi ihracat¢isi bulunmaktadir.
Kuru kayist ihracati yapan firmalar ABD, Kanada, Rusya ve Ortadogu iilkelerine yonelik
ihracat yaparken, taze kayisi ihracati yapan firmalar Almanya merkezli olarak AB iilkelerine
ihracat yapmaktadir. Lojistik faaliyetlerini kendileri belirleyen ihracatgilar, {iriin génderimine
dek bir¢ok alanda aktif olduklarini belirtmistir. Ayrica bir¢ok ihracat¢i iiriinlerinin degerine
deger katabilmek i¢in AB’deki tarim fuarlara giderek kayisi tanitimlarini gergeklestirmekte
ve piyasa belirlemektedir. Hasat déoneminin ilk zamanlarinda gergeklesen yas kayisi ihracati
cesitli sembol ve markalarla tanitilmaktadir. Malatya taze kayisist kiigiik oldugu icin “bebek
sekeri” ve “seker kayis1” etiketi ile tamtilmakta ve ihra¢ edilmektir. Malatya’da ihracata
gonderilmesi miimkiin olmayan yas kayisilar ise siniflandirilarak regel fabrikasi ve meyve
suyu fabrikalarina satilmaktadir. Kuru kayisilar ise kiip haline getirilerek pazarlanmaktadir.
Kiip haline getirilen kuru kayisilar, yogurt {lzerine siisleme amagli dokiilerek
degerlendirilmekte, ayrica kokteyl olarak hazirlanan kuru meyvelerin igerisine de
katilmaktadir.

Mersin ili Mut ilgesinde ihracatgilardan elde edilen bilgiye gore en az 30 adet kayisi
ihracati yapan firmanin oldugu belirtilmistir. Thracatcilar daginik bir sekilde faaliyet
gosterdikleri igin ihracatgilarin sayist tam olarak bilinmemektedir. Ihracatcilar kayisiyi
agirlikli olarak Kuzey Irak bolgesine, Ortadogu iilkelerine, az da olsa Avrupa pazarina ve
yogun olarak Rusya’ya ihrag ettiklerini belirtmistir. Kayitlara gore maksimum 2017 yilinda

13 bin tonluk kayis1 ihracat1 gergeklestirilmistir. 2018 yil1 tahmini ihracat rakami ise yaklagik
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40 bin ton civarindadir. Kayisi ihracatina devlet tarafindan destek verilmedigi igin,
ihracatgilar kayisi ihracatlarini arttirmaya yonelik hamleler yapamadiklarii belirtmektedir.
Devlet tesvikli taze kayisi ihracati sonucunda iiretimin ve buna baglh olarak tilkeye girecek
doviz miktarinin artacagimi belirten ihracat¢ilar, bu sayede iilke ekonomisine katki
sunulacagmi belirtmektedir. Thracatgilar genellikle anlastiklari lojistik firmalariyla ihracat
yaptiklarin1 ve lojistik firmalarinin ihracatin yapilacagi bolgelere kayisiyr ulagtirarak bu
noktada onemli bir faaliyet gerceklestirdiklerini belirtmistir.

Malatya ve Mersin Kkayisi tirtinlerinin i¢ ve dis pazarlara ulastirilmasi ig¢in yapilan
kalite ayrim1 ve paketleme sonrasi yiikleme islemi gergeklesmektedir. Bazi firmalar tiriinlerin
temini sonrast paketleme islemini gergeklestirerek kilo bazinda iilke i¢i perakende
sektorlerine yonlendirmektedir. Paketleme islemi ile {iriiniin degeri yiikseldigi icin paketli
kayisilara farkli fiyatlandirma sistemi uygulandigi belirtilmistir. Tiiccarlar ve ihracatcilar,
yapilan tiim islem ve asamalardan sonra kayisilart kamyon veya tir kasalarina yiikleterek,
lojistik firmalarmin gidecegi yere gore belirlenen fiyat sistemi uygulamaktadir. Kayisinin en
kisa yoldan tiiketici pazarina ulastirilmasini hedefleyen lojistik firmalari, bu asamada
kayisinin degerini koruma amaci tasiyan bir faaliyet igererek, kayisiyr i¢ ve dis piyasaya

dagitan aktoér konumunda yerini almaktadir.

Karsilastirma

Tablo 4.9 Malatya ve Mersin ili Tiiccar/[hracate1 Karsilastirmas:

MALATYA MERSIN
Diizenli ve sistemli isleyen tedarik yapisi Diizensiz ve sistemsiz igleyen tedarik yapisi.
Genel olarak sozlesmeli iiretim yapilmakta. | Genel olarak hal piyasasina  gelen

iireticilerden kayis1 temini saglarlar.

Kismen taze kayisi, genel olarak kuru | Sadece taze kaysi ticareti 6n planda.

kayisi ticareti n planda.

Bazi tliccarlar ihracat¢i konumdadir. Bazi tliccarlar ihracat¢i konumdadir.

Tiiccarlar ihracata tesvik yerine organik | Tiiccarlar ihracata tesvik verilmesinden

iiretimden yana. yana.

Lojistik sorunu yasanmamakta.

Lojistik sorunu yasanmamakta.

Paketleme ve ambalajlama ihrag edilecek

kuru kayisiya yapilmakta.

Kilo bazinda taze kayis1 paketleme ve

ambalajlama yapilmakta.

Cografi isaret bilgi diizeyi1 yetersiz.

Cografi isaret bilgi diizeyi yetersiz.

Mecburi kuru kayisi stoku yapmakta.

Stok yapmamakta.
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4.2.1.4. Perakendeciler

Perakendeciler, deger zincirinde {iriinii tiiketiciye ulagtiran son halkadir. Genel olarak,
iilkenin her késesinde bulunan ve tiiketicilerin ihtiyaglar1 dogrultusunda iiriin hizmeti sunan
perakendeciler, kayisinin tiiketicilere ulastirilmasinda etkin rol oynamaktadir. Kayisi talebini
genel olarak tiiccarlardan temin eden perakendeciler, Malatya’da ve Mersin’de biiyiik, orta ve
kiiclik 6lgekli market, manav ve kayisi tiirevlerine yonelik igletmelerde kayisi temini ardindan
iriinlerini taze olarak tezgahlarda sergilemekte ve tiiketicinin talebine sunmaktadir. Taze
kayisty1 temin edildigi andan itibaren tezgahlarina koyan perakendeciler, taze kayisida kisa
donemli stok yapabildiklerini, ancak kuru kayisida uzun vadeli stok yapabilme imkanina
sahip oldugunu belirtmistir. Kuru kayistyt mecburi olarak stokladiklarini belirten
perakendeciler, ireticinin elindeki kuru kayisinin hepsini bir anda satmak istemesinden
kaynakli stoklama yaptiklarini belirtmistir. Stoklama islemini fiyat spekiilasyonu olarak
algilanmamasi gerektigini belirten perakendeciler, mecburi olarak alip stok yaptiklarini ve bir
y1l boyunca kuru kayisi satiglarin1 miisteri memnuniyeti dogrultusunda gergeklestirdiklerini
belirtmistir. Tezgdhlarda ac¢ik ve ambalajli olarak sunulan kuru kayis1 ise daha ¢ok agik olarak
tercih edildigi belirtilmistir. Perakendeciler kayisiy1 tiiketiciye sunmadan 6nce kar marjini
arttiracak bir cesit uygulamalar yapmaktadir. Ilk olarak taze kayis1 satisinda ambalajlanan ve
marka haline getirilen tUrilinler, bu sekilde tiiketiciye sunduklarinda iiriine ekstra fiyat
ekleyerek sunmakta ve piyasa fiyatinin iistiinde bir fiyat belirlemektedir. Bu durum kayisiya
deger katan bir faaliyet olusturmaktadir. Daha hijyenik bir satis sunan perakendeciler, kayisiy1
degerli hale getirerek kazanglarini arttirmakta ve satislarinda da maksimum kar elde
etmektedir.

Perakendeciler Kkayisi temininde iiretim yeri konusunda herhangi bir ayrim
yapmamaktadir. Donemsel bazda {irlin temini gerceklestiren perakendeciler, Nisan aymdan
itibaren Mersin erkenci turfanda kayisisi temin eden perakendeciler, Haziran ayindan itibaren
Malatya, Elazig bolgelerinden iirlin temini gerceklestirmektedir. Perakendeciler i¢in dnemli
olan husus, temin edilen {iriiniin yoresi degil kalitesidir. Kalite, perakendeciler i¢in 6nem arz
eden bir durumdur. Kayisinin tadi ve kokusunun perakendeciler agisindan 6nemli oldugu
gozlemlenmistir. Satilan iriinlerin kaliteli gdriinmesi, tadi ve kokusunun yerinde olmasi
tikketicileri cezbetmekte ve lriin satiglarinda zarar edilmesini Onlemektedir. Bu durumda
ayrica kayisiya deger katan bir unsurdur. Malatya ve Mersin kayist perakendecileri,
izlenebilirlik konusuna hakim olduklarini belirtmistir. Izlenebilirlik, kayismin iiriin
temininden satig noktasina gelinceye kadar gecen siirecin bilinmesidir. Bu siiregte

perakendeciler, {irlinlerinin temin edildigi yoreden mal kabul standina gelinceye kadar gegen



78

siiregte birgok asamay1 izlemektedir. Izlenilen asamalar; iiriiniin nereden temin edildigi, fiyat,
nakliye ve {iriiniin varis siireleridir. izlenebilirlik faaliyetlerinin planlanmis bigimde
yiiriitiilmesi, tiriinlerin degerine deger katan bir durumdur. Perakendeci, tirtinii temin ederken

izledigi strateji ile tiiketici talebini etkileyici kaliteli iirlin temini elde etmektedir.

Karsilastirma
Tablo 4.10 Malatya ve Mersin ili Perakendecilerinin Karsilastirilmasi
MALATYA MERSIN

Genel olarak kuru kayis1 satmaktadir. Genel olarak taze kayis1 satmaktadir.

Uriin teminini tiiccarlardan ve iireticilerden | Urlin teminini tiiccarlardan ve iireticilerden

saglar. saglar.

Kuru kayisida mecburi stok, taze kayis1 da | Taze kayisida kisa siireli stok yaparlar.

stok yapilmaz.

Izlenebilirlik bilgisine sahip. Izlenebilirlik bilgisine sahip.

Kuru kayisida ambalajli ve ambalajsiz satig | Taze kayisida paketli ve paketsiz satis yapr.

yapmaktadir

Satislar kuru kayisi da yilin her doneminde | Satislar kuru kayisi da yilin her doneminde

yapilmaktadir. yapilmaktadir

Satiglar taze kayisida hasat donemlerinde | Satiglar taze kayisida hasat donemlerinde

yapilmaktadir. yapilmaktadir.

4.2.1.5. Tarmmsal Yayim ve Damismanhk Hizmetleri

Ureticiler, iiretim asamasinda eksik bilgiden kaynaklanan hatalarin1 bulundugu
asamada veya bir sonraki sezonda telafi etmesi amaciyla tarimsal yayim ve danigmanlik
hizmeti almaktadir. Bu hizmet, iiretim siirecinde iireticilere dogru ve modern tarim usullerini
belirterek, daha verimli bir liretim asamasinin olusumunda destek olmaktadir. Tarimsal yayim
ve danmismanlik hizmeti; tarimsal isletme sahiplerinin, tarimsal {iretim, isleme ve pazarlama
stirecinin biitiin asamalarinda karsilastiklart problemler ve bu problemlere iliskin bilgi sahibi
olmalarini saglayan, bu siiregte problemlerin hizli bir sekilde ¢6ziilmesini saglayan, tarimsal
alanda kirsal kesimin yasam standartlarinin yiikseltilmesine yonelik uygulanan bir hizmettir.
Tarimsal danigmanlik hizmeti verebilenler, bakanlik tarafindan olusturulmus ydnetmelige
gore belirlenmektedir. Biinyelerinde danigsman istihdam eden {iretici Orglitleri ve ziraat
odalari, tarimsal damismanlik dernekleri ve vakiflari, tarimsal danigsmanlik sirketleri, serbest

tarim danismanlari, danismanlik hizmeti verebilen kurum ve kuruluslardir. Tarimsal yayim ve
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danismanlik hizmetlerinin diizenlenmesine dair yonetmelik kapsaminda her yil bakanlik
tarafindan yayinlanan teblig ile miiracaat kosullart ve zamani duyurulmaktadir. 04.07.2014
tarth ve 29050 sayili Resmi Gazete ’de yliriirliige giren Tarimsal yayim ve danigmanlik
hizmetlerine destekleme ddemesi yapilmasina dair teblig ( Teblig No: 2014/15) yayinlanarak
yirlrliige girmis olup, destekleme miktar1 600 TL/tarimsal igletme olarak belirlenmistir
(Anonim, 2015b: 1-2).

Mersin ili Mut il¢esinde faaliyet gosteren Mut Ziraat Odasi’ndan edinilen bilgiye gore,
Mut ilgesinde kayisi lUreticilerine ve tiiccarlara yenilikler sunmak i¢in uzun vadeli ¢alismalar
gerceklestirdiklerini belirtmistir. {lk olarak Mut Toptancilar Hali igin hibe edilen elektronik
fiyat tabelasiyla kayisi fiyatlarindaki anlik inig ¢ikisin 6nlenmesi i¢in gerekli bir uygulama
Mut Toptancilar Haline sunulmustur. Ancak yapilan izlenimler sonucunda, Mut Toptancilar
Halinde elektronik bir tabelanin varligi su an uygulamaya konulmamustir. Ureticiler i¢in agag
budama, kimyasal ilag kullanim1 vb. egitimler i¢inde ¢alisma yapildigini, tiretimin arttirilmast
ve c¢ifteinin hasat sonrasi kazancinin artmasi igin c¢alisildigr belirtilmistir. Yeni kayist
cesitlerinde uygulamalar yapilarak kayisinin  hasat sonrasi dayanikliligina yonelik
calismalarinda yapildig1 ve sonug verdigi ifade edilmistir.

Malatya’da 2016 yil1 sonrasi tarimsal danigsmanlik ve yayim hizmeti sunan firmalarin
kapatilmasiyla Tarim ve Orman Bakanligi’nin kontrolii dogrultusunda tarimsal danigmanlik
ve yayim hizmeti sunulmaktadir. Malatya Kayis1 Arastirma Enstitiisii’nden edinilen bilgilere
gore yayim ve danigmanlik hizmetlerinden yararlanan kayisi treticileri, tiim iireticilere oranla
%35 civarindadir. Yayim ve danigsmanlik hizmeti alan ciftcilerin sadece %73’ yayim
hizmetlerinden edindigi bilgilere uyum saglamistir. Ciftgilerin yaklagik %56’s1 ise basili
yayinlardan ve brosiirlerden yararlandiklar1 belirlenmistir. Malatya Tarim ve Orman Il
Miidiirligii tarafindan 2008 yilinda Firat Kalkinma Ajansi’nin destegi ile hayata gecirilen
Kayis1 Arastirma Istasyonunda fiiretici-sanayici zincirinden tiiketiciye ulasan kayisilarin
saglikli ve kontrollii gidalarin temin edilmesi i¢in olusturulan bir kurumdur. Bu laboratuvarda
edinilen bilgilere gore, TS 485 kuru kayist ve TS 791 yas kayis1 standartlarina gore kalite
analizleri (yabanci madde, pH, rutubet, renk, tat, goriiniis, briks, kiil ve kiile dayali diger
analizler) yapilmaktadir. Bu fiziksel analizler Tiirk Gida Kodeksi ve Tiirk Standartlart
gecerliligine uygun olarak yapilmaktadir.

Tarim ve Orman Bakanligi’nin verilerine gore 2014 itibariyle Mersin ve Malatya
ilinde tarimsal yayim ve danismanlik veren kuruluslar siralanmistir;

Mersin’de tarimsal yayim ve danigmanlik hizmeti veren kuruluslar;

e S.S. Mersin Narenciye ve Diger Tarim Uriinleri Kooperatifleri Birligi,
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Tarsus Siit Uriinleri Tarimsal Ureticiler Birligi,

Ortiialt: Sebze Ureticileri Birligi,

Giilnar Ziraat Odas1 Bagkanlig1,

Turunggil Ureticileri Birligi

Merkez Ilce Sert Cekirdekli Meyve Ureticileri Birligi,

Damizlik Koyun-Kegi Yetistiricileri Birligi

Ar Yetistiricileri Birligi

Siit Ureticileri Birligi

Anamur Muz Ureticileri Birligi

Silifke inan Danismanlik Gézetim Miih. Gida San. Ve Tic. LTD. STI.

Flora Danismanlik Hizmetleri ve Tarimsal Yayim Gida Hay. San. Ve Tic. LTD.

Celikcan Veteriner Hekim Hizmetleri ve Tarim Danismanligi Gida Makine Insaat

Ithalat Thracat Sanayi ve Ticaret LTD. STI.

LTD. STi

Coziim Danismanlik Hizmetleri ve Tarimsal Yayim Gida Hay. Tur. Ins. San ve Tic

AS Tarimsal Yayim ve Danigmanlik Hizmetleri Limited Sirketi
Mersin ili Mut Ziraat Odas1 Bagkanlig1

Mersin Ili Silifke Ziraat Odas1 Baskanlig

Mersin Ili Erdemli Ziraat Odas1 Bagkanlig

Erdemli Ziraat Odas1 Bagkanlig1

Mersin’de 4452 isletmeye 40 kisi/kurulusla gorev yapan 72 danigman hizmet

vermektedir.

Malatya ilinde tarimsal yayim ve danigsmanlik hizmeti veren kuruluslar;

An Yetistiricileri Birligi

Damizlik Koyun-Kegi Yetistiricileri Birligi

Siit Ureticileri Birligi

Damuzlik Sigir Yetistiricileri Birligi

Boran Tarimsal Danismanlik ve Miihendislik Gida ins. Nak. San. Ve Tic LTD. STI.
Beyler Yayim Danigmanlik Proje ve Miihendislik Ticaret Limited Sirketi

AY-TAC Tarim Danmismanlik ve Yayim Tem. Ins. Gida Mad. Sanayi Ticaret ve

Limited Sirketi
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e Tekno Ekoloji Damismanlhk Yaz. Insaat Pazarlama Ticaret ve Sanayi Limited
Sirketi

e D Vizyon Danigmanlik Miihendislik Ticaret Limited Sirketi

e Yigit Damismanlik Yayim Proje ve Miihendislik Ticaret Limited Sirketi Serbest
Tarim Danigsmanlari

Malatya’da 2403 Isletmeye 12 kisi/kurulusta gérev yapan 55 danisman hizmet
vermektedir.

Tarim danigsmani istthdam eden {iretici oOrglitleri, ziraat odalar1 ve bunlarin {ist
birlikleri, tarim danismani istthdam eden dernek ve vakiflar, sozlesme karsilifinda ciftcilere,
tarimsal igletmelere, iiretici topluluklarina, ziraat odalarina tarimsal danigmanlik hizmeti
sunmaktadir. Tarim danigmani istihdam eden sirketlere, ¢iftgilere, tarimsal isletmelere, tiretici
topluluklarina, ziraat odalarina tarimsal danigsmanlik hizmeti sunmak i¢in imzalayan serbest
tarim danismanlarina tarimsal danismanlik yetkisi verilmektedir.®
Tarmm ve Orman Bakanligi’nin 2018 yili Tarim Uriinleri Piyasalar1 raporlari icerisinde yer

alan kayis1 raporunda Tiirkiye’de kayis1 destekleme politikalar1 belirtilmistir. Rapora gore;

Kayisi iiretiminin gelismesine yonelik sertifikali ve standart fidan kullanarak yeni kayisi bahgesi tesis
eden ciftcilere 2005 yilindan itibaren her yil hazirlanan mevzuatlar ¢er¢cevesinde dekar basina destek
verilmektedir. Kayisi iireticilerinin girdi maliyetlerinin diisliriilmesi, dis pazarda rekabet giiglerinin
arttirilmasi, tiretimde siirekliligin saglanabilmesinin temini ig¢in 2017 yilinda 9 TL/da mazot destegi, 4
TL/da kimyevi giibre destegi ve 40 TL/da toprak analizi destegi verilmekte olup, AR-GE, organik tarim
ve iyi tarim uygulamalarn da desteklenmektedir. Ayrica Tarim ve Kirsal Kalkinmayir Destekleme
Kurumu tarafindan IPARD kapsaminda meyve-sebze isleme ve pazarlamaya yonelik yatirimlara %50-
65 hibe destegi verilmektedir. Kalkinma ajanslar1 tarafindan da 6zel sektor projelerine %50’ye varan

hibe destekleri saglanmaktadir.

Tarim ve Orman Bakanligi’nmimm 2018 Kayisi raporu destek maliyet oranlari su sekilde

belirtilmistir:

Desteklerin maliyet kargilama oranlari, tarimsal destek kalemlerinin iriinler itibariyle birim destek
miktarlart hesaplanarak toplam destegin birim maliyete bdliinmesiyle hesaplanmigtir. Kayisi iiretim
maliyetleri dikkate alindiginda 2015 yili kayist maliyeti bir 6nceki yila gore %2,72 oraninda artarak
0,895 TL/kg olarak gergeklesmistir. Yillar itibariyle yapilan destek maliyet hesaplamalarinda destegim
maliyet igerisindeki pay1r 2,02-2,74 arasinda degismekte olup kayisi maliyetlerinde desteklemelerin
etkisinin diisiik diizeyde oldugu goriilmektedir. Bunun sebebi kayisiya verilen toplam desteklerin artis

oraninin kayis1 maliyetinin artis oranindan diisiik diizeyde olmasindandir.

® https://www.tarim.gov.tr/Konular/Egitim-Ve-Yayim/Tarimsal-Danismanlik (erisim tarihi: 29.07.2018).
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Malatya Il Tarim ve Orman Miidiirliigiinden elde edilen verilere gére; 2010 yili
itibariyle tiretim ve destek maliyetlerinde artis oldugu goézlemlenmistir. Tablo 4.11°de kayisi

destek maliyet verileri belirtilmektedir.

Tablo 4.11 Kayis1 Destek Maliyet Verileri

Yillar Maliyet Toprak Analizi* Giibre* Mazot* Toplam* | Destek/Maliyet (%)
2010 0,65 - 0,007 0,006 0,013 2,02
2011 0,67 0,004 0,008 0,006 0,018 2,74
2012 0,73 0,004 0,008 0,007 0,019 2,58
2013 0,78 0,004 0,008 0,007 0,018 2,34
2014 0,87 0,004 0,009 0,007 0,020 2,25
2015 0,89 0,004 0,010 0,007 0,021 2,34

*Verilen Destekler ( TL/kg)
Kaynak: (https://malatya.tarim.gov.tr/Belgeler/KAY IS1%20REKOLTES%C4%B0%20-2017%20Tablo.pdf,
erigim tarihi: 09.04.2018).

Kayist destek verilerine gore, 2010 yilinda iiretici maliyetlerindeki artisa istinaden
kiigiik artiglarda destek saglanmistir. 2011 yilinda iretici maliyetinin 0,67 TL oldugu
belirtilirken verilen destek toplam olarak 0,018 TL olarak belirtilmistir. 2015 yilinda ise 0,89

TL olan iiretim maliyetlerine toplam 0,021 TL destek sunulmustur.

4.2.2. Malatya ve Mersin li Kayis1 Arz Zincirindeki Fiyat Olusumu

Mersin ili Mut ilgesi ve Malatya girdi tedarikgileri, treticileri, tiiccarlar1 ve
perakendecilerinden elde edilen bilgilere gore, arz zinciri fiyat olusumu gergeklestirilmistir.
Fiyat olusumu, kayis1 doneminde belirlenen fiyat araliklari alinarak belirlenmistir. Tiiketici
fiyatlar1 ise, genel itibariyle Malatya, Mersin, Ankara, Istanbul ve Izmir gibi sehirlerin
fiyatlarinin ortalamalar1 baz alinarak hesaplanmistir. Hasat doneminde iireticilerin kazanci ile
belirlenen fiyat olusumu, ireticiler ve tiiccarlar araciligiyla perakende fiyat olusumlar: ele
alinarak degerlendirilmistir. Ilk fiyat olusumunda kayisi hasat déneminde baslayan ve
belirlenen fiyat kayis1 arzi ¢ogaldikca fiyata yansimaktadir. Tablo 4.12°de Mersin ili kayisi

arz zinciri fiyat olusumu aciklanmistir.

Tablo 4.12 Mersin ili Kayis1 Arz Zinciri Fiyat Olusumu

Uretici Maliyetleri 0.60TL-1.20TL
Ureticinin Eline Gegen Fiyat 130TL-2.80TL
Tiiccar Satis Fiyati 25TL-430TL
Stipermarket, Manav vb. Satis Fiyatlari 3.2TL-480TL
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Ureticiler iirettikleri kayisiya tiim maliyetler igerisinde olmak iizere ortalama 1 TL gibi
bir masraf yapmaktadirlar. Genel olarak kazanglarinin diismesini giibre, ilag fiyatlar1 ve hal
piyasasindaki belirsizlikler oldugunu belirten iireticiler, destek faaliyetlerinin yetersiz olusu
ile iretimlerinde katma deger yaratacak faaliyetlere gegisin zor oldugunu belirtmektedir.
Ayrica hal piyasasina tirlinlerini satan ireticilerden hal satig komisyonu adi altinda kesilen
%13’lik kesinti ireticilerin gelirini diisiiren ayr1 bir etkendir. Tiiccarlar ise iireticilerden
aldiklar1 trtinleri ¢esitli pazarlara dagitmakta, bu dagitimda lojistik fiyatlar1 ve bolgesel
fiyatlandirmanin etkili oldugu belirtilmistir. Siipermarket ve manav gibi kayisi satis yerleri
kayistya sadece 0,30 TL ve 0,70 TL arasinda kar marji1 koyduklarini belirtmektedir.

Malatya kayisist ise hem taze hem de kuru olarak ele alinacaktir. Malatya taze kayisisi
ilk olarak Haziran ayinda hasat edilerek piyasaya dagitilmaktadir. Tiiccarlar ve ihracatcilar
kayisiy1 yerinde kendi yonlendirmeleri dogrultusunda hasat ederek bir kismi i¢ piyasaya bir
kismi ihracata ayrilarak degerlendirilmektedir. Temmuz ayindan itibaren hasat edilen
kayisilar hem kurutmalik hem taze olarak belirlenmektedir. Genel olarak kurutmalik olarak
degerlendirilen Temmuz ay1 hasat doneminde fireticiler triinleri hasat ederek kurutma
odalarinda veya herhangi bir arsa {izerinde kayisilarii sererek kurutmalik tretimlerini
gerceklestirmektedir. Malatya kayisis1 taze kayisi arz zincirindeki fiyat olusumu ortalama
olarak Mersin kayisisina yakin durumdadir. Taze kayisi iireten iireticiler genel olarak
anlagsmali {iretim gergeklestirmektedir. Anlagmali iiretim gerceklestirmeyen kisiler ise
bahgesine gelen herhangi bir tiiccara triinlerini dalinda satip vermektedir. Tiiccar ise bu
kayisiy1 i¢ piyasaya veya dig piyasaya sunarak degerlendirmektedir. Tablo 4.13’te Malatya ili

taze kayist ve kuru kayist arz zincirindeki fiyat olusumu agiklanmastir.

Tablo 4.13 Malatya ili Taze Kayis1 ve Kuru Kayis1 Arz Zinciri Fiyat Olusumu

Taze Kayisi

Uretici Maliyetleri 0.70TL-1.2TL
Ureticinin Eline Gegen Fiyat 15TL-27TL
Tiiccar Satig Fiyati 25TL-42TL
Stipermarket, Manav vb. Satis Fiyat 28TL-45TL
Kuru Kayisi

Uretici Maliyetleri 28TL-43TL
Ureticinin Eline Gegen Fiyat 45TL-6TL
Tiiccar Satis Fiyat 8 TL-12TL
Stipermarket, Aktar vb. Satis Fiyati 15TL-30 TL

Gortismeler neticesinde belirlenen Malatya kayisist arz zinciri fiyat olusumu,

arastirmalar sonucu elde edilen fiyatlarin araliklar1 alinarak belirlenmistir. Genellikle iiretimin
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yogun oldugu donemlerdeki fiyat olusumunun bu sekilde oldugunu belirten {ireticiler,
tiiccarlar ve perakendeciler, iiretim diisiik oldugunda fiyatlarin daha yiiksek oldugunu
belirtmistir. Ozellikle 2014’de yasanan don vakasi sonrasi iiretimlerini arttirdiklarmi ve
2018’de 900 bin ton kayis1 tiretimi hedeflediklerini belirterek, tiriin bollugunun hem ihracati
hem de i¢ piyasay1 karsiladigi belirtilmistir.

Malatya’da iretici maliyetleri gerekli goriismeler ve Kayisi Arastirma Enstitiisti
bilgilerine gore derlenerek hazirlanmistir. Ureticiler iiriin maliyetleri igerisinde en fazla giibre
ve ilag oldugunu belirtmektedir. Uriinlerini satmakta zorlanmadiklarini belirten iireticiler is¢i
maliyetlerini de Ziraat Odasi’nin acikladigi fiyata gore belirlediklerini ifade etmektedir.
Malatya’da iireticiler {iriinlerini direk olarak hal piyasasina sunmayip tiiccar veya ihracatgiya
vermektedir. Bu sebeple iireticilerin birgogu hal piyasasina komisyon 6demeden fiiriinlerini
satmaktadir ve iiretim sonucu gerekli olan kar1 saglamaktadir. Tiiccarlar ise kayisinin arzina
gore belirlenen fiyattan ig¢i maliyetleri, s6zlesmeli {iretimde iireticiye sunulan girdiler vb.
gerekli olan diger maliyetleri ¢ikartarak tirlinleri temin etmektedir. Kayisiy1 hasat eden tiiccar
veya ihracatgilar i¢ piyasaya dagitim gerceklestirerek iiriinlerini perakendecilere géndermekle
birlikte il dis1 piyasalara da kayisi gondererek iriin dagitimini gergeklestirmektedir.
Perakendeciler ise iiriin teminini saglayarak ve iistiine kar marj1 koyarak kayisiy1 tezgahlara
koyup tiiketicinin talebine sunmaktadir.

Mersin ili Mut ilgesinde {ireticiler, kayis1 tiretiminde maliyet olarak is giicii ve giibre
fiyatlarindaki yiikseklikten dolayr kazanglarinin diistiigiinii belirtmektedir. Toplam iiretim ve
hasat donemi igerisinde giibre, ilag vb. fiyatlarin degisim gostermesi, lreticinin kazancini
diisiiren etkiler olarak belirtilmektedir. Tablo 4.14’te Mersin ili Mut ilgesi kayisi iireticileri

maliyet yapis1 belirtilmistir.

Tablo 4.14 Mersin ili Mut ilcesi Kayis1 Ureticileri Maliyet Yapisi

Giibre %15 - %30
Ilag %30 - %45
Enerji %20 - %35
Su % 5 - %15
is Giicii %25 - %35

Maliyet tablosundaki yiizdelikler her yil degisim gostermektedir. Ureticiler, yildan yila
degisen fiyat mekanizmasi sebebiyle, degisen kosullara uyum saglamak amaciyla her yil
tiretim donemi hazirliklar esnasinda giibre, ilag¢ vb. girdilerin fiyat kontrollerini yapmaktadir.
Girdi fiyatlarin yliksek olusu, girdilerin biiyiik ¢ogunlugunun ithal olmasi ve dolar iizerinden

alinip satilmasidir. Bu sebeple iireticiler, dolar artisina karsi1 girdi fiyatlarindaki artisi
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trlinlerine yansitmak zorunda kalmaktadir. Malatya’da ciftgilerin iiretim maliyetlerini
belirlemek i¢in kiigiik ve orta gapl treticiler ile goriisme gerceklestirilmistir. Genel olarak
iiretim maliyetlerinin her {iretici i¢in ayni olmasiyla beraber belirli bir liretim maliyet tablosu
olusturulmustur. Ayrica Kayis1 Arastirma Enstitiisiinlin arastirmalarindan da yararlanilmistir.

Tablo 4.15’te Malatya ili kayisi iireticilerinin maliyet yapis1 verilmistir.

Tablo 4.15 Malatya ili Kayis1 Ureticileri Maliyet Yapis

Gtibre %10 - %20
flag %25 - %40
Enerji %15 - %25
Su %25 - %40
Is Giicii %30 - %40

Malatya ili kayisi iiretici yapisinin ele alindigi tabloda, kayisi iireticilerinin en biiyiik
maliyet yapilarinin su ve is giicii oldugu gozlemlenmektedir. Genel olarak Malatya’da
iireticiler su problemi yasamaktadir. Kendi hasadini kendisi yapan iireticiler ise, hasat
doneminde is¢i problemi yasadiklarini belirtmistir. Ancak is¢i maliyetleri iiretici maliyetleri
icerisinde ilk siralarda yer almaktadir. Kayisi toplamak dikkat ve 6zen gerektirdigi icin elle
toplama yontemiyle toplanmasi1 zaman almaktadir. Bu sebeple isciler hasat doneminde uzun
siire toplama islemi gerceklestirmektedir. Elde edilen bu bilgilerle birlikte kayisinin deger
zincirindeki fiyat mekanizmasi olusturulmustur. Malatya ve Mersin ili kayis1 deger zinciri

fiyat mekanizmasi Tablo 4.16°da belirtilmistir.

Tablo 4.16 Malatya ve Mersin Taze Kayis1 Deger Zinciri Analizi Yurti¢i Fiyat Mekanizmasi

Als (TL/ton) | Satis (TL/ton) | Masraf (TL/ton) | Kar (TL/ton) | Kar (%)*
Uretici ---- 2.600 2.000 600 13
Araci-Tiiccar 2.500 4.300 600 1.200 38,70
Bolge Dis1 Tiiccar 2.700 4.500 900 900 25
Perakendeci 3.500 4.300 500 300 7,5
Tiiketici 4.400 - - - -—--

*Kar yiizdeleri ortalama olarak ele alimmigtir

Tablo 4.16’da belirtildigi gibi Malatya ve Mersin ili taze kayis1 deger zinciri analizi
fiyat mekanizmasina en yiiksek kar araci ve tiiccarlar elde etmektedir. Bolge disi tiiccarlar da
kayist alimlarinda kar etmektedir. En diisiik kar1 ise perakendeciler ve fireticiler elde
etmektedir. Kayisinin deger zinciri akis semasmin karmasik olmasi ve kayisinin iiretici
elinden ¢iktiktan sonra olusan halka karmasasi bu fiyatlarin belirlenmesini zorlastirmistir.
Ortalama fiyatlarla belirlenen fiyat mekanizmasi, kayisinin degerine deger katacak

faaliyetlerin belirlenmesinde etkilidir. Kayisiya deger katan halka, emek yogun iretimi
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gerceklestiren iireticilerdir. Fiyat anlaminda deger katan ise tliccarlar ve aracilardir. Mersin’de
tireticiler triinlerinde yarattigi kalite ve mikroklima etkisi ile tiriinlerinde alyanak kayisi elde
ederek kayisiya deger katmaktadir. Ancak fiyat mekanizmasinda kayisi iireticilerinin diigiik
kar elde etmesi, genel olarak donem igerisinde ortalama bir fiyat elde edilmesindendir.
Malatya’da kayist {ireticilerinin halihazirda bir alicist bulundugu igin iriin bekletme veya
hasat doneminin gecikmesi problemleri olmamaktadir. Hasat sonrasi tiiccarlar kendi
perakende sektorlerinde iiriinlerini satarak daha c¢ok kar etmektedir. Arada fazla aracinin
bulunmamasi bu a¢idan 6nem kazandirmaktadir.

Mersin ve Malatya yurtdis1 fiyat mekanizmasinda ihracatgilar, yurtdist perakendeciler
de hesaba dahil edilmektedir. Mersin ilinde taze kayis1 degerlendirilirken Malatya’da hem
taze kayist hem de kuru kayis1 degerlendirilecektir. Tablo 4.17°de Malatya ve Mersin ili taze

kayis1 deger zinciri analizi yurtdis1 fiyat mekanizmasi belirtilmistir.

Tablo 4.17 Malatya ve Mersin ili Taze Kayis1 Deger Zinciri Analizi Yurtdisi Fiyat Mekanizmasi

Alis ($/Ton) | Masraf ($/Ton) | Satis ($/Ton) | Kar ($/Ton) | Kar (%)
Uretici - 3000 3300 300 10
Aracy/Tiiccar 3300 100 4000 600 17,64
Isletmeci-Ihracatg 4000 500 5200 700 15,55
Yurtdigi ithalatci 5200 300 5800 300 5,45
Yurtdisi isletmecisi 5800 400 6800 600 9,6
Yurtdis1 Perakendeci 6800 2000* 13000 4200 47,72
Tiiketici 13.000 - - -

*Tahmini Maliyet

Malatya’nin kuru kayis1 yurtdis1 fiyat mekanizmasi ise ayr1 olarak hesaplanmaktadir.
Genel olarak {iiretimin bilyilik ¢ogunlugu kurutularak ihracata gittigi i¢in fiyat mekanizmasinda
farkliliklar gozlemlenmektedir. Tablo 4.18’de Malatya kuru kayisist yurtdigi fiyat

mekanizmasi ifade edilmistir.

Tablo 4.18 Malatya Kuru Kayis1 Yurtdisi Fiyat Mekanizmasi

Alis ($/Ton) | Masraf ($/Ton) | Satis ($/Ton) | Kar ($/Ton) | Kar (%)
Uretici - 5000 5400 400 8
Aracy/Tiiccar 5400 300 5900 200 35
isletmeci-Ihracatc 5900 500 7000 600 9,3
Yurtdisi ithalate 7000 350 7500 150 2,4
Yurtdisi isletmecisi 7500 600 8700 600 16
Yurtdis1 Perakendeci 8700 2000* 15000 4.300 40,18
Tiiketici 15000 - - -

*Tahmini Maliyet Degeri
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Tarim ve Orman Bakanliginin 2018 Kayis1 Raporuna gore; 2017 yilinda kayisi tiretici
fiyatlarinda bir diigiis onceki yila gore %3,2 oraninda meydana gelmistir. Bu azalmanin
etkisiyle 2017 yilinda giibre ve mazot paritelerinde de diisiisler meydana gelmektedir. 2017
yilinda destekler hari¢ giibre paritesinde %27,7, mazot paritesinde ise %20,5 oraninda azalma
meydana gelmistir. Destekler dahil edilerek yapilan parite hesaplamalarinda ise giibrede
%27,1 mazotta ise %19,8 diisliis gozlemlenmektedir. Tablo 4.19°da kayis1 girdi pariteleri

agiklanmustir.

Tablo 4.19 Kayis1 Girdi Pariteleri

2013 2014 2015 2016 2017
Kayis1 Fiyat1 (TL/kg) 1,45 2,47 2,70 2,22 2,15
Kayis1 Fiyat1 + Destek (TL/kg) 1,47 2,49 2,72 2,23 2,18
Giibre Fiyat1 (TL/kg) 0,57 0,56 0,62 0,53 0,71
Mazot Fiyati1 (TL/1t) 4,34 4,40 3,85 3,85 4,69
1 kg kayisi ile alinabilecek girdi miktar: (kg)
Kayis1/Giibre 2,54 4,41 4,35 4,19 3,03
Kayisi+Destek/Giibre 2,58 4,45 4,39 4,21 3,07
Kayisi/Mazot 0,33 0,56 0,70 0,58 0,46
Kayisi+Destek/Mazot 0,34 0,57 0,71 0,58 0,46

Kaynak: (https://arastirma.tarim.gov.tr/tepge/Belgeler/PDF, erigsim tarihi: 18.03.2018).

4.2.3. Malatya ve Mersin Kayisis1 Deger Zinciri Bilgi Akisi

Deger zinciri analizi, tireticiler ve tiiketiciler agisindan bir iiriinlin yapisini, maliyetini,
aktorler aras1 bagi birlestiren ¢aligmalara konu olmaktadir. Talep ve arz yonlii faaliyetlerin
belirlenmesinde, maliyet analizinde, pazarlama kanallarinda ve aktorler arasi iligkilerin
belirlenmesinde temel direktif saglayan deger zinciri, kapsadigi genis arastirma alani
sayesinde arastirmacilara detayli bilgiler saglamaktadir. Deger zinciri analizi, arastirma
konusu bir {irlin hakkinda kayda deger bir materyal akisi sunmamaktadir. Temel bir akis
semast bulunsa da {irlinden iirline degisen aktorler, bizleri deger zinciri yapisindan
uzaklagsmayacak sekilde yeni bir sema yaratmaya itmektedir.

Bu c¢alismada yapilan anket ve gozlemler cercevesinde kayisi iizerine bilgi akisi
semasi olusturulmustur. Bu sema ilk olarak girdi temin eden bireylerden olusmaktadir. Girdi
tedarikgileri bilgi akisinda genel olarak iireticiler ile temas halindedir. Ureticiler ise deger
zincirinin tim aktorleri ile dogrudan ve dolayli olarak baglanti haline gecebilmektedir.
Ticcarlar treticilerle, perakendecilerle ve ihracatgilarla siirekli olarak temas halindedir.
Kayis1 tedariki saglandiktan sonra tliccar, gerekli tiim aktorlerle bilgi akisini saglamaktadir.

Thracatgilar ise lojistikgilerle, tiiccarlarla ve dolayli olarak iireticilerle iliski halindedir. Bilgi
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akisinda en fazla muhatap olunan aktdr ise perakendecilerdir. fhracatgilar iiriinlerini temin
etmeden Once yurtdisindaki perakendecilerle iletisime gegmektedir. Bu iletisim sonrasi iiriin
temin ederek ihraca hazir hale getirmektedir. Tiiketiciler ise genel olarak kayisiyr satin
aldiklar1 perakendeci bireylerle muhatap halinde olmaktadir. Sekil 4.2°de kayis1 deger zinciri

bilgi akis1 belirtilmistir.

>| Uretici Tiiccar
A Y
Y A4
Thracatg1 Ithalatg1
Firma Firma

A

A\ 4

Lojistik
Hizmetleri

Tarimsal
> ayim

4 Perakendeci Son
Kamu Tiketici

Yayimi

:

"

Sekil 4.2 Kayis1 Deger Zinciri Bilgi Akis

4.2.4. Mersin ili Taze Kayis1 Pazarlama Kanallar

Kayisiin yurt i¢inde iireticiden son tiiketiciye ulasana dek izlenen siire¢, asamalarla
belirtilmistir. Uretim siirecinde iiretimde kullanilan girdilerin tedarikinin saglanmas igin ilk
olarak girdi tedarikcilerine ulasmak gerekmektedir. Girdi tedarikgilerinden {irlin temin eden
ureticiler, liretim donemi slirecinin sonunda elde ettigi kayisilar1 araci, tliccar veya
degnekgilere satmaktadir. Bazi {ireticiler kayisiyt kendisi hasat ederek Mut halinde
satmaktadir bazilar1 da direk olarak tiiccar, aract veya degnekg¢i ile anlasip agac¢ iizerinde
kayisisini satmaktadir. Satilip hal kompleksine getirilen kayisilar burada tiiccarlar yani hal
komisyoncular1 araciligiyla ihracatgilara ve farkli bolgelerdeki tiiccarlara satilmaktadir. Bazi
tiiccarlar direkt olarak perakendecilere de kayisi temini yapmaktadir. Ihracatcilar ise gerekli
lojistik ~ faaliyetlerini  belirleyerek  yurtdist  pazarindaki  perakendecilere  kayisiy1

ulastirmaktadir.
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Pazarlama siirecinde bazi donemlerde karmasik bir yapi olugmaktadir. Bu tiir
karmagikliklarla firsattan istifade eden kisiler veya gruplar, pazarlama siirecinde g¢esitli
aksakliklara neden olabilmektedir. Uretim siirecinden tiiketiciye ulasana dek arada olusan
halkalarin siire¢ icerisinde degismedigi, goriismeler sonucu karmasik bir yapinin varligi
tireticiler ve tiiccarlar tarafindan belirtilmistir. Buna onlem alinmasi gerektigi, Tarim ve
Orman Bakanligi’nmin sistemli bir pazarlama kanali olusturmasina yonelik talepler
belirtilmistir. Bu siirecte olusturulabilecek sistem, iiretim siirecinden tiiketiciye ulasana dek
bircok faaliyetin sistematik bir olusum igerisinde hareket edebilecegi, bu sistem igerisinde
yasanan aksakliklarin ise hizli bir sekilde ¢ozlimlenebilecegi bir uygulama varligini giindeme

getirmektedir. Sekil 4.3’te Mersin ili kayisi yurti¢i pazarlama kanallari ifade edilmistir.

Girdi
Tedarikgisi
H

\ 4

L| Uretici

Y y v

Araci Ihracatci
Firma

Tiiccar

Perakende
Satis

A

Sekil 4.3 Mersin ili Kayis1 Yurtici Pazarlama Kanallar

4.2.5. Malatya Ili Taze ve Kuru Kayis1 Pazarlama Kanallari

Malatya ilinde kayisinin pazarlama kanallar1 Mersin ili ile aymidir ancak bazi
degisiklikler gdze ¢arpmaktadir. Uretim siirecinde girdi tedarikgilerinden ilag, giibre vb.
tedarikleri saglayan iireticiler, iirettikleri kayisi iriinlerini tiiccarlara, ihracatgilara veya
perakendecilere satmaktadir. Genel olarak tiiccar ve ihracatgilara satis yapan freticiler,

sOzlesmeli iiretim yoluyla tliccar istekleri dogrultusunda iiretimler gerceklestirerek satig
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yapmaktadir. Tiiccarlar ve ihracatgr firmalar taze veya kuru kayisi teminini kendileri hasat
ederek ve isleyerek tiiketiciye sunmaktadir. Bazi iireticiler ise kayisilart taze olarak toplayip
kendi depolarinda veya arazilerinde kayisiy1 kurutarak deger yaratmaktadir. Bu yolla daha
fazla kazanan iireticiler, girdi maliyetlerini de karsilamakta zorlanmamaktadir.

Malatya’da genel olarak kayisi hal piyasasinda agirlik kazanmamustir. Direk olarak
kdylerden {iriin temini saglayan tiiccarlar, elde ettikleri {iriinleri ya ihracat¢ilara ya da hale
girmeden i¢ pazara gondermektedir. Disaridan gelen tiiccarlar taze kayisi temini saglamak
icin gelirken, i¢ pazarda yer bulan tiiccarlar ise kurutmalik veya taze kayis1 temini saglayarak

perakendecilere sunmaktadir. Sekil 4.4’te Malatya ili taze ve kuru kayist pazarlama kanallari

Girdi
Tedarikeisi

Uretici

belirtilmistir.

Ihracatci

Perakende
Satis

Tuketici

Sekil 4.4 Malatya ili Taze ve Kuru Kayis1 Pazarlama Kanallar

4.3. Malatya ve Mersin Ili Kayis1 Deger Zinciri Materyal Akisi Deger Bulgular

Malatya ve Mersin ilinde yapilan kayisi deger zinciri analizinde kayist girdi
tedarikgileri, lreticiler, tiiccarlar-ihracatgilar ve perakendeciler belirlenerek bu aktorlerle
birebir goriisme gergeklestirilmistir. Goriismeler sonucunda edinilen bulgulara gore, kayisiya

deger katan en &nemli aktoriin iireticiler oldugu tespit edilmistir. Ureticiler emek faktdriiniin
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yogun oldugu aktorler oldugu igin iirliniin bakimini, yapisini, kalitesini ve hasadini belirleyen
bireylerdir. Girdi tedarikgileri de ireticilere desteklerini esirgemeyerek kayisi tiretimindeki
onemli aktorlerden birisidir. Malatya’da kayisiy1 kurutarak kayisiya deger katan {ireticiler ile
Mersin’in  Mut ilgesinde kayisiyr alyanak haline getirerek deger yaratan iireticiler
bulunmaktadir. Ancak kayisiya deger katmalarina ragmen emeklerinin karsiligini alamadiklar
icin ekonomik anlamda deger katan bireyler tiiccar-ihracat¢1 ve perakendecidir. Bu bireyler
iirlin satisinda ve yurtdisi piyasasina kayisinin gonderilmesinde 6nemli faktdre sahiptir. Diger
yandan kayisinin tiirevlerinin olusmasina da katki saglayan tiiccar-ihracatci ve perakendeciler,
kayisinin farklilagtirllmis ¢esitlerini de piyasaya sunarak kayisiya deger katan etki
yaratmaktadir.

Malatya ve Mersin ili kayis1 piyasasinda izlenebilirlik® arastirmasi sonucunda elde
edilen bulgular; her bir aktoriin belirli girdilerle kayisida deger yaratan faaliyetler, deger
katmayan ama gerekli olan faaliyetler, deger katmayan gereksiz faaliyetler belirlenerek Tablo
4.20°de belirtilmistir.

Tablo 4.20 Malatya ve Mersin ili Kayis1 Deger Zinciri Materyal Akisi

Tarimsal Ureticiler Tiiccarlar& Thracatgilar Perakendeciler
Girdiler

Toprak & Su (D) | Sertifika (D) Uriin temini (G) Uriin temini (G)
Fidan & | Danmigmanlik (G) | Kalite Ayrim1 (D) Fiyat (D)
Agag(D)

Giibre & Ilag | Hasat (D) Yiikleme (G) Marka (D)

(D)

Makinelesme Toprak-Su Depolama (D) Uretim Yeri (GF)
(©)) Y 6netimi (D)

Is Giicii (G) Iklimsel Etki (D) | Paketleme (G) Ambalaj (D)
Arazi yapist (D) | - Uygun olmayan iiriinler (GF) | Tat ve Kabuk (D)
Akaryakit (G) - Lojistik (D) Izlenebilirlik (D)
Kredi (G) - Destekleme faaliyetleri (D) Stok (GF)

( D = Deger Yaratan Faaliyet, G = Deger Katmayan Ama Gerekli Faaliyet, GF = Deger Katmayan Gereksiz
Faaliyet )

® [zlenebilirlik, Kayisi i¢in iiretim girdisi temininden satig noktasina varincaya kadar gecen siirecin bilinmesidir.
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BESINCI BOLUM
AMPIRIK ANALIiZ: MALATYA VE MERSIN ILLERINDE TUKETIiCILERIN
ODEME iSTEKLILiGi

Calismanin bu asamasinda, cografi isaret tescilli Mut ve Malatya kayisisi iizerine
yapilan anket ¢alismasinda, tiiketim asamasinda tiiketicilerin kayisida hangi unsurlara 6nem
verdigi ve bunlara bagl olarak kayisiya verdikleri deger ve 6demeye razi olduklar: fiyat tespit
edilmeye calisilmistir. Kayisinin kalitesine, pazar yapisina ve yenilik¢i iiretim kosullarina yon
verecek olan bu calisma, kayisiin gida sektoriindeki konumu agisindan da OSnem
tasimaktadir.

Mersin ilinde 408 kisiyle ve Malatya ilinde 407 kisiyle anket yoluyla birebir goriisme
gerceklestirilerek tiiketicilerin kayis1 sektorii iizerindeki agirligi ve yenilik¢i yaklasimlar
arastirilmistir. Deger zincirinin son halkasi olan tiiketiciler, deger zincirindeki tiim faktorlerin

deger yaratmasinda dolayl olarak etkilidir.

5.1. Tiiketicilerin Odeme Istekliligi

Cografi isaret tescilli Mut kayisist ve Malatya kayisis1 tiiketicilerin bilgisi
dogrultusunda cografi isaret tescilleri ile odeme istekliligini arttiran faktorleri iginde
barindiran gida iirlinleridir. Tiiketicilerde 6zellikle kalite algisinda olumlu etkiler yaratan
cografi isaret, sadece yerel {iireticiler acisindan degerlendirilememekte ancak dis pazardaki
tilketicilerinde 6deme istekliligini arttiran bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de
AB uyum siireci kapsaminda gida isletmelerinde gida kalite sistemlerinin kurulmasi ve
tyilestirilmesi hususunda gerektiginde gida {iiretim maliyetlerinde artiglar yasanmaktadir.
Uretim maliyetlerindeki artiglar, orantisiz olarak tiiketicilere daha yiiksek bir fiyattan
yansimaktadir (Mutlu ve Yurdakul, 2016: 633). Ancak iiretimde sartlarin iyilestirilmesi,
saglik acisindan giivenilir iiretim yapilmasi ve denetimin artmasi ile tiiketicilerin 6deme istegi
de ayn1 oranda artmaktadir. Bu durum dengeyi saglamakta ve tiiketicilerin taleplerine yonelik
O0deme istekliligini arttirmaktadir.

Odeme istekliligi kavraminin kullanimi, neoklasik refah ekonomisinin temel
prensiplerinden biridir. Neoklasik donemde o6deme istekliligi, Hicksian talep egrisinden
tiiretilen tiiketici rant1 olarak belirlenmistir (Gaolan ve Kucher, 1999: 1185). Bu teoriye gore,

insanlarin elde ettigi fayda, Odeme istekliligi ile Ol¢lilmektedir. Gida iiriinlerinin
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giivenilirliginin  arttirllmast  ile O6deme istekliinin olgiilmesinin  gli¢ olmasi, {irlin
standartlarinin yapisal unsurlarina yonelik ¢aligsmalar1 arttirmaktadir.

Bir mal veya hizmetin yarattig1 fayda, bu faydayr dogrudan elde eden kisilerin disinda
kalan bireyleri de olumlu veya olumsuz yonde etkilemektedir. Bu durum 6deme istekliliginde
digsallik kavramini 6n plana ¢ikarmaktadir. Digsallik, hem iiretim hem de tiikketim ile ilgili
olabilmektedir. Tiiketim agisindan digsallik, bir bireyin ekonomik faaliyetlerinin baska bir
kisinin refahimi arttirict veya azaltici etkide bulunmasidir. Kayis1 agisindan digsallik, taze
kayisinin iiretiminde hijyenik kosullarin saglanmamasi ve organik olmamasi, kuru kayisi da
digsallik ise hijyenik {iretimin saglanamamasi ve kiikiirtleme oraninin fazla olmasidir.
Tiiketiciler bu sebepten dolay1 organik, dogal, hijyenik {iriinleri tercih ederek, bu iiriinlere
daha fazla para 6demeye razi olmaktadir. Bu durum ekonomik anlamda diger tiiketicileri
dolayli olarak etkilemektedir (Mutlu ve Yurdakul, 2006: 633).

Piyasada kayis1 arz ve talebini etkileyen faktorler, tiiketicilerin kayisiya yonelik
talepleri dogrultusunda belirlenmektedir. Talebin artmasi, beraberinde iiretimi arttirmaktadir.
Ancak olumsuz iklim kosullar1 sebebiyle bazi yillar itibariyle kayis1 talebini karsilayan tiretim
gerceklesmemektedir. Kayisi taze ve kuru olarak islenmekle beraber, iiriin farklilastiriimasi
ile c¢esitlendirilip tiiketicilerin taleplerine sunulmustur. Tiketicilerin kayis1 talebi
dogrultusunda Odemeye razi oldugu fiyat, genel olarak iilke piyasa sartlarina gore
belirlenmektedir. Ambalajli veya organik kayisi taleplerinin az ve sinirli olmasi fiyatin yiiksek
olusuna, bunun disinda diger kayis1 gesitlerinin fiyatlarinin diisiik olmasi talebinin fazla
olmasina neden olmaktadir. Tiiketicilerin 6deme istekliligi, Uriinlin yapisina, tazeligine,

farkliligina ve yenilik¢i olusumuna gore belirlenmektedir.

5.1.1. Odeme Istekliligi Analiz Yontemi

Bu caligmada tiiketicilerin cografi isaret tescilli Malatya ve Mut kayisisina daha fazla
fiyat 6deme istekliligini olusturan etkenler {izerine bir analiz gerceklestirilmistir. Yapilan
anket calismasi ile tiiketicilerin kayistya duyarliligi, 6deme istekliligi, tiiketicilerin tercih
durumlarn belirlenmistir. Tiiketicilerin kayisiya 6demek istedigi en yliksek fiyati belirleyen
goreceli ve duyarli etkenleri belirlemek icin smirli bagimli degiskenli (bagimli kukla
degiskenli) modeller kullanilmistir. Bagimli degiskenler iki veya daha fazla deger alan kukla
degiskenler olabilmektedir. Iki deger alan bagimli kukla degiskenler 0-1 degerlerini alarak
basarili-basarisiz, evli-bekar, var-yok vb. gibi kararlar1 belirtmektedir. Analizde belirlenen bu
unsurlar bir tercihi ifade etmektedir ve bu nedenle bu modellere ikili tercih modelleri de
denmektedir (Giiris ve vd., 2013: 374-375).
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Bagimli kukla degiskenli modellerin en ¢ok bilinenleri probit ve logit modelleridir. Bu
modellerin en basiti olan ve kukla degiskenli modellerin agiklanmasi i¢in kullanilan model ise
dogrusal olasilik modelidir. Dogrusal olasilik modeli, basit bir ifadeyle asagidaki gibi
belirtilmektedir (Giiris vd., 2013: 375).

Y= Bo+BiXi+ ¢ )
Y: Bagimli degisken

Xi: Bagimsiz degisken

Bo: Bagimsiz degisken sifir oldugu durumda bagimli degiskenin alacagi deger.

B1: Bagimsiz degiskendeki bir birimlik degisim, bagimli degiskende olusturacagi ortalama
degisimi belirtir. Eger degiskenler birlikte azalir veya birlikte artar ise ; pozitif, biri artar

digeri azalir ise bu durumda 1 negatif deger alir.

&i: Hata terimidir. Her bir gbzleme iliskin gercek deger ile modelde tahmin edilen deger
arasindaki farki ifade etmektedir.

Bagimli degiskenin (Y) niteleyici 6zellige sahip oldugu durumlar igin agiklayici
degiskenin (X;) dogrusal bir fonksiyonu olarak tanimlanan modele dogrusal olasilik modeli
denir. Bu modelde X; Y’nin kosullu beklenen degeri E(Y/Xi), Xi veriyken olayin
gerceklesmesinin kosullu olasiligi olarak yorumlanmaktadir (Tari, 1999: 234). Tahmin
edicilere sapmasiz olarak ulasilabilmesi i¢in &, ortalamasi sifir olan bir degisken olarak

varsayilir ve E(g;) = 0 olur. Bu durumda (inal vd., 2006: 53);
Y : -
E () = Bo + BX; modeli elde edilir. )

Y =1 ise olayin gerceklesme olasiligi ( P;)

Y = 0 ise olayin gergeklesmeme olasiligi (1-P;) olarak tanimlanir. Bu durumda matematiksel

olarak asagidaki gibi bir formiil ortaya ¢ikar;
E(Y)= XYP(y) =0x(1—P) + 1x(P) = P; 3)

2 ve 3 numarali modeller karsilastirilarak model 4 elde edilir.
Y
E(5) = Bo+ Biki (4)

Regresyon modellerinde parametreler en kiigiik kareler yontemi (EKK) ile
bulunmaktadir. Ancak EKK ile bulunmasina karsi, bagimli degiskenin dummy degisken

oldugu durumda bazi sorunlar ortaya ¢ikmaktadir. Dogrusal olasilik modelinde, tahmin ve
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yoruma iligkin bazi elestiriler bulunmaktadir. Bu elestiriler su sekildedir (Tar1, 1999: 237-
238).

e Hata Teriminin Normal Dagilimh Olmamasi

EKK yontemi, hatanin normal olarak dagilmasini gerektirmemektedir. Normal
dagilma 6zelligi 6nem testleri i¢in gerekli oldugundan, Y bagimli degiskeninin € gibi yalnizca
iki deger (0-1) aldigindan, &; i¢in normalite varsayimi lineer olasilik modellerinde gerekli
degildir.
& =Y = Bo— B1X; ®)
Y=1 i(}in—>€i =1 _ﬁo _B1Xi
Y =0i¢in — & = —f — p1X;

& ‘nin normal olarak dagildiginm1 varsaymanin zorluguna karsin, 6rnek biiytlikligii

sonsuz olarak arttikca, EKK yontemi ile yapilan tahminlerin normal olarak dagilmaya egilimli

oldugu goriilmektedir.

e Hata Teriminin Degisen Varyansh Olmasi

E(g;) = 0 olmasina karsin hata terimlerinin homojen varyansl olduklari belirtilmemektedir. Bu
duruma alternatif olarak, sorunu ¢ozen ve genellestirilmis EKK yonteminin bir ifadesi olan
tartili (agirlikll) EKK kullanilmaktadir. Hata terimlerinin olasilik dagilimi asagidaki tabloda
belirtilmistir (Isyar, 1999: 261)

Tablo 5.1 Hata Terimi (g;) Degerlerine iliskin Olasihk Dagilimlar

Y g Olasilik

1 1 - Bo—B1Xi Pi

0 -Bo— PuXi 1-P
Toplam 1

Tablo 5.1°deki P;, model 5’de belirtilen olasiligi dlgmektedir. Xi’nin sabit olmasi
varsayimina gore &;’nin olasilik dagilimi Y’nin olasilik dagilimmna esit olmaktadir. Hata
paymin sifir ortalamaya sabit olmasi varsayimina gore P; olasiligi ile X; arasindaki iligki

belirlenebilmektedir.
E(e) = (1= Bo — P1X)xP; + (= — B1X)x(1—P) =0 (6)

Piicin ¢ozerek; P; = By + [1X; = 1 — P, = 1 — By — [1X; formiilii elde edilir.
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Hata teriminin varyanst ise E(g;) = 0 varsaymu;

Var(e) = E(e?) = (= = f1X)*(1 — P) + (1 = fo — 1 X)*(P) ()
Var(e,) = E[e — E(&)]? )
Var(g;) = E(£)? elde edilmektedir.

Bu formiilde; E(Y/Xi) = Bo + P1X; = Pj formiiliinden yararlanilmistir. Varyanslarin
degistigini gésteren bu model Y’ nin kosullu beklenen degerine ve X’in aldig1 degere baglidir.
Sonug olarak & nin varyanst X’e baghdir ve dolayisiyla sabit degildir. &’nin varyanst X’e

bagli oldugundan homojen varyanslh degildir.

o« R? Degerinin Kiiciik Cikmasi ve fliski Uyumunu Gésteren Olgii Olmamasi

Genellikle geleneksel yollarla hesaplanan R?, iki uglu tepki degiskeni modellerinde
sinirl bir yarar saglamaktadir. Belirli bir X’e karsilik gelen Y, ya 0 ya da 1’dir. Bu sebeple
biitiin Y degerleri, ya X ekseni ya da 1’in hizasindaki dogru iizerinde yer almaktadir. EKK
yontemi ile hesaplanan R? bu tip modellerde ¢ok kiigiik ¢ikabilmektedir. Cogu uygulamalarda
0,2 ve 0,6 araliginda ¢ikmaktadir. Tahmin edilen Y ise ya 0’a ya da 1’e yakin ¢ikmaktadir. Bu
nedenle bagimli degiskenli modellerde, belirleme katsayisinin bir 6zetleme istatistigi olarak

kullanilmasindan kaginilmasi gerektigi belirtilmistir.

e 0<E(Y/Xj) <1 Kosulunun Saglanamamasi

Dogrusal olasilik modellerinde E(Y/Xj), X verildiginde Y nin kosullu olasilig1 0 ile 1
arasinda olmak durumundadir. E(Y/Xj) fonksiyonu bu kosulun disinda goriilmektedir.
Dogrusal olasilik modellerinde, EKK ile tahmin yapmanin en 6nemli problemi bu kosuldur.
Bu problemi ¢d6zmek igin, sifirdan kiigiik Bi’leri 0, birden biiyiik Bi’leri 1 olarak almak
gerekmektedir. Bir diger ¢oziim yontemi ise logit analiz modelini kullanmaktir. Logit analiz
modeli, model tahmin edildikten sonra bagimli degiskenin alacagi degerlerin ve yapilacak
tahminlerin 0-1 araliginda degerler almasini saglamak i¢in olusturulmus bir modeldir. Bu
durumun gergeklestirilmesi i¢in de lojistik dagilim fonksiyonu kullanilmistir (Giiris vd., 2006:

378). Lojistik dagilim fonksiyonu;

P, =F(Z) = F(By + B1X)) %)
1 1
1+e~%i = 1+e~(Bo+B1X}) (10)

olarak ifade edilmektedir.

Pi: Bireyin secim yapma olasilig1
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Xi: Ac¢iklayict degisken
Zi: oo degerler alir. Aldig1 degerler agisindan Pj ile dogrusal bir baglantis1 yoktur.

Bu fonksiyonun dogrusal olasilik modeli tahmininde kullanilabilmesi icin odds

oranindan yararlanilmaktadir. Odds orani;
P;
1-P;

= e% (11)
ve bu fonksiyonun logaritmasi alinarak asagidaki formiil olusturulmaktadir;
) (12)

Logit modelin dogrusallastirilmasi tahmini kolaylastirmaktadir. Tekrarli gozlemler

L; = In(e#) = In(

Py
1-P

icin genellestirilmis olan EKK veya minimum Ki-kare yontemlerinden biri benzerlik yontemi
ile tahmin edilebilmektedir (Giiris vd., 2006: 379). Logit modelin tahmininde EKK

yonteminde olasilik degerleri hesaplanarak tahmin edilmektedir;

Ki-kare yontemi ise gruplandirilmis veriler i¢in kullanilmaktadir. Bu yontemle ilgili tahmin

asagida belirtilen formiil ile agiklanmaktadir;

L; = log(|-==-]) (14)

1-P;

Probit modelinde ise dogrusal olmayan normal birikimli dagilim fonsiyonu ile tahmin
yapilmaktadir. Bu modelin prensibi se¢eneklerden en ¢ok fayda saglayan segilir prensibidir.
Tahmin yapilabilmesi i¢in fonksiyonun dogrusallastirilmasi gerekmektedir (Gtiris vd., 2006:
383-384).

Probit model olasilik fonksiyonu asagidaki formiil ile ifade edilmektedir. Formiildeki s,

tesadiifi degiskendir;
Pi=F(Z) = o=l em'/2s (15)

Probit model tahmini genellikle benzerlik yontemi ile yapilmaktadir. Probit model i¢in

benzerlik fonksiyonu;
L =X[YilogF (Bo + B1X:) + (1 = Yp) log[1 — F(Bo + B1X1]] (16)
seklindedir. L’nin B

ve Bi1’e gore kismi tiirevleri alinarak normal denklemler elde edilmektedir. Sonug olarak

Probit model analizi ger¢eklestirilmektedir.
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Tiiketici anketine yOnelik analiz yOntemleri icerisinde c¢evre ekonomisi
arastirmalarinda sik¢a kullanilan kosullu degerleme yontemi de bulunmaktadir. Bu yontem,
tiikketicilerin herhangi bir ¢evresel malin kalitesinde veya unsurlarinda pozitif yonde bir
degisim i¢in 6demeyi kabul edecekleri maksimum para miktar1 veya negatif gelisme sonucu
istenilen tazminat durumu belirlemektedir (Karabat ve Atig, 2012: 18-19).

Kosullu degerleme yontemi 1963 yilinda Davis tarafindan ilk defa Maine’deki
avcilarin ¢alismasinda kullanilmistir. Ankete katilanlara, piyasada bulunmayan bir mal
tizerinde ekonomik karar verme firsati sunan anket niteligi tagiyan bu yontem, katilimcilara
sunulan sorulari piyasaya baglayarak belirlemektedir (Rahmatian, 2005: 2). Kosullu
degerleme yOntemi, piyasada satin alinan ve satilan c¢evresel mal ve hizmetlere yonelik
parasal degerlerin olusturulmasinda sik¢a kullanilan bir anket yontemidir. Genellikle
ekonomik analizlerde kullanilan bu yontem, tiiketicilerin perspektifinden yapici politikalar
tiretilerek hazirlanmaktadir. Calismanin kalitesini degerlendirmede bir dizi faktorler etkili
olmaktadir (Carson, 2000: 1413). Bu faktorler;

¢ Bir ekonomik analizin 6zii, eylemin tiim faydalarini maliyetler ile karsilagtirmali bir
sekilde belirlenmelidir.

e Arastirmada yer alan iriinlerin degerlendirilmesinde ¢esitli teknikler gelistirilerek
bazi pazarlara yonelik ¢evresel davraniglara 6nem verilmelidir.

o Tiiketicilerin tercih yaklagimi, ¢evresel olanaklar baglaminda uygulanmalidir.

e Ankete katilan ve katilmayan bireylerin goriis ve diisiinceleri, gergek piyasa
olusumuna yakin olarak belirlenmelidir. Bu durumda olusacak ekonomik deger, gelecek olasi
hiikiimetlerin yaratacag politikalara yonelik senaryolara hazirlikli bir durum yaratmalidir.

Kosullu degerleme yontemi bes asamadan olusmaktadir. Bu asamalar sirasiyla su
sekildedir (Rahmatian, 2005: 2-3);

A. Varsayimsal Pazar: Bu yontemde varsayimsal ekonomik bir pazar yaratilarak
pazarin tiim yonleri hakkinda bilgi sahibi olunup bu pazar hakkinda katilimcilara tiim yoniiyle
bilgi verilmesi gerekmektedir. Hedeflenen {irlinleri satin alinabilmesi i¢in tiim katilimcilarin
piyasada yer almasi ve belirli bir konumda olmas1 gerekmektedir.

B. Tekliflerin Almmasi: Katilimcilarla yiiz yiize, telefonla veya mail yoluyla
goriisiilerek degerlendirmeler yapilmasi gerekmektedir. Bu yontemlerden en etkili olan1 yiiz
yiize goriismektir. Telefonla veya maille goriismeler katilimcilarin dikkatinden kagan ogeleri
ve On yargi olusturabilecek olusumlari etkileyebilmektedir.

C. Ortalama Odeme Istekliligi /Kabul Etme Istegi Tahmini: Tiiketicilerin 6deme

istekliligi anket yoluyla sorulan sorularla belirlenerek bu 6demeyi kabul etme istegi ile
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birlikte ele alinmaktadir. Bu durum kosullu degerleme yonteminde olagan bir durum olarak
belirlenmektedir. Genel olarak ortalama 6deme istekliligi ve ortalama kabul etme isteginin
belirlenmesi kolay bir agamadir.

D. Teklif Egrilerinin Tahmin Edilmesi: Agik uclu kosullu degerleme yontemleri igin
bir teklif egrisi tahmin edilmektedir. WTP (6deme istekliligi) ve WTA ( kabul etme istegi )
etkenleri ile bagimli ve bagimsiz degiskenler belirlenmektedir. Ornek olarak; WTP = f ( Gelir,
egitim, yas, ¢evre kalitesi vb.). Teklif egrisi, ankette Onerilen hususlar disinda, ¢evresel
kalitedeki degisikliklerin degerlendirilmesi ve 6ngoriilen etkilerin belirlenmesi i¢in yararlt bir
asamadir. Teklif egrileri, belirli bir fiyata evet cevab1 vermenin olasiligini tahmin eden logit-
probit modelleri ile belirlenebilmektedir.

E. Verilerin Toplanmasi: Verilerin toplanmasi ve birlestirilmesi igin tiiketicilere
sunulan sorularin cevaplarin1 rakamsal olarak belirleyip diizenlemek gerekmektedir.
Tiiketiciler ile yapilan ankette, belirli bir konumda belirlenen niifus toplulugunun goriis ve
diistincelerinin belirlenmesi, bolgede olusan eylem ve faktorlerin ilgili sinirda olusturulmasi
ve faaliyet kapsamia almmasi gerekmektedir. Orneklemden hareket ederek bdlge niifusunun
belirlenmesi ve ankete katilan tiiketicilerin bolge niifusunu temsil etmesiyle bolgenin sosyo-
ekonomik yapisinin belirlenmesine yonelik ¢calismalar yapilmalidir. Belirlenen tiim faktorlerin
gozden gegirilerek bilimsel hale getirilmesi ile bolgenin goriis ve diisiincelerinin toplandigi bir

plan akisinin olusturulmasi gerekmektedir.

5.2. Kayis1 Tiiketicileri Anketi Bulgular1 ve Ampirik Analizi

Calismanin  bu bdliimiinde, tiiketicilere yonelik Mersin’de ve Malatya’da
gerceklestirilen saha caligmasindan elde edilen bulgular ve anket ¢calismasi sonucu elde edilen
verilerin ekonometrik analizi yapilarak degerlendirilecektir. Yapilan degerlendirmeler
sonucunda Mersin ve Malatya kayisilar1 hakkinda elde edilen tiiketici bilgileri, sistematik

olarak teze yansitilacaktir.

5.2.1. Mersin ili Kayis1 Tiiketicileri Anket Bulgular

Tiiketicilere yonelik yapilan anket ¢aligmalarinda ilk olarak Mersin ili tiiketici anketi
calisma bulgular1 degerlendirmeye alinmistir. Mersin ili igerisinde 408 kisi ile yliz yiize
gortstilerek gerceklestirilen anket caligmasinda, tiiketicilerin yas, cinsiyet, gelir durumu, hane
harcamasi, kuru ve taze kayisi ile ilgili tiikketime yonelik sorular belirlenerek tiiketicilerin

diisiincesi ve tercih yapisi irdelenerek yansitilmistir.
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Tiiketicilere yonelik yapilan anket ¢aligmasinda ilk olarak meslek, cinsiyet ve yas
sorulmustur. Ankete katilan 408 kisinin 207’si kadin 201°1 ise erkektir. Sekil 5.1’de Mersin ili

tilkketicileri cinsiyet dagilimina yonelik yiizdesel oranlara sahip bir grafik belirtilmistir.

KADIN = ERKEK

Sekil 5.1 Mersin ili Goriisiilen Tiiketicilerin Cinsiyet Dagilimi

Anket calismasinda goriisiilen kisilerin meslekleri dort bashik altinda siralanmistir.
Memur, isci, emekli ve serbest meslek olarak belirlenen meslekler, goriisiilen kisilerin
calistiklar1 birimlere uygun olarak belirlenmistir. Goriisiilen kisiler i¢erisinde memur olan
kisilerin sayis1 159, is¢i olan kisilerin sayisi 207, emeklilerin sayist 30 ve serbest olarak
calisan bireylerin sayisi ise 12°dir. Sekil 5.2°de Mersin ili tiiketicilerinin meslek gruplari

belirtilmistir.

m Memur
m isci
Emekli
Serbest Calisan

Sekil 5.2 Mersin ili Gériisiilen Tiiketicilerin Meslek Gruplar

Goriismelerin gergeklestirildigi kisilerin yas diizeyleri gruplandirilarak belirtilmistir.
Bu gruplandirma belirlenirken yas araliklar1 kisa mesafeli olarak ifade edilmistir. Tiiketiciler
ile yapilan goriismelerde orta yas diizeyine sahip bireyler tercih edilmistir. Bu nedenle 25-45
yas arahi@inda tiiketiciler ile goriismeler gerceklestirilmistir. Bu yas araligina Onem

verilmesinin nedeni olarak; bireylerin is giiciine katilim durumlarinin yiiksek seviyede olmasi
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ve ev ekonomisine katkida bulunuyor olmasi goz 6niine alinmistir. Tablo 5.2°de Mersin ilinde

goriistilen tiiketicilerin yas gruplar yer almaktadir.

Tablo 5.2 Mersin ili Gériisiilen Tiiketicilerin Yas Gruplar

Yas Gruplan N %
15-25 yas arast 7 1,71
26-35 yas arast 180 4411
36-45 yag arasi 150 36,76
46-55 yas arasi 57 13,97
56-65 yas arast 13 3,18
65 ve Ustu 1 0,24
Toplam 408 100,0

Anket yapilan bireylerin egitim durumu bes asamada belirtilmistir. Egitimsiz, ilkokul
mezunu, ortaokul mezunu, lise ve liniversite mezunu olarak belirlenen egitim diizeylerine
gore, anket yapilan bireylerin sadece 2’si egitim almamis bireylerden olusmaktadir. ilkokul
mezunu bireyler 7 kisi, ortaokul mezunu bireyler 38 kisi, lise mezunu bireyler 153 kisi,
tiniversite mezunu bireyler ise 209 kisiden olusmaktadir.

Ankete katilan kisilerin ¢alisma durumlan ise belirli kategorilerde belirlenmistir. Is
yeri olan veya kendi adina bir yerde ¢alisan bireyler kendi adina ¢alisan kategorisinde
degerlendirilmistir. Anket ¢aligmasinda kendi adina ¢alisan bireylerin sayis1 108’dir. Baska
bir kisinin yaninda iicretli veya bir devlet dairesinde calisan bireyler iicretli ve yevmiyeli
calisan grubunda degerlendirilmistir. Ucretli ve yevmiyeli olarak ¢alisan bireylerin sayis1 233
kisidir. Hicbir iste ¢alismayan kisilerin olusturdugu grup olan ¢alismayan bireylerin sayis1 18,
serbest, gecici vb. ¢alisan kisilerin sayisi ise 49°dir. Tablo 5.3’te Mersin ilinde goriisiilen

kisilerin ¢alisma durumlar1 belirtilmistir.

Tablo 5.3 Mersin ili Goriisiilen Tiiketicilerin Cahsma Durumu

Calisma Durumu N %
Kendi Hesabina Calisan 108 27
Ucretli ve Yevmiyeli Calisan 233 57
Calismayan Bireyler 18 4
Bagimsiz/Sigortasiz/Gegici vb. Calisanlar 49 12
Toplam 408 100,0

Anket calismasinda goriisiilen kisilerin aylik gelirleri belirlenirken gelir, belirli

araliklarda olusturularak tiiketicilere yansitilmistir. 0-1000 TL ile baslayarak 5.000 TL ve
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tizeri ile son bulan gelir skalasi igerisinde 408 kisinin gelir aralig1 belirlenmistir. Tablo 5.4’te

Mersin ilinde goriisiilen tiiketicilerin gelir araliklar1 yansitilmistir.

Tablo 5.4 Mersin ili Goriisiilen Tiiketicilerin Ayhk Gelir Arahg

Aylik Gelir Arahgi N %
0-1000 TL 3 0,73
1001-2000 TL 23 5,63
2001-3000 TL 112 27,45
3001-4000 TL 139 34,06
4001-5000 TL 92 22,54
5000 TL ve uzeri 40 9,80
Toplam 408 100,0

Gelir araliklarina gore anket yapilan bireylerin ne fazla gelir araligina sahip olan

kisiler 3001-4000 TL ve bu kisiler anket ¢alismasinin %34,06’sin1 olusturmaktadir. Hemen

ardindan goriisiilen kisilerin %27,45 ile 2001-3000 TL gelir araligina sahip tiiketicilerle

goriismeler gerceklestirilmistir. Tiiketicilerin aylik ev harcamalar1 da gruplandirilmis harcama

araliklart ile belirlenmistir. Ev harcamalar1 belirlenirken elektrik, su, kira, dogalgaz vb.

harcamalar dikkate alinarak olusturulmustur. Aylik 0-500 TL ile baslayan aylik ev harcamasi

araligi, tiiketicilerin gelir ve durumlar1 goz 6niinde bulundurularak 500 TL ile 2500 TL ve

tizeri gelir araligina kadar ankete yansitilmistir. Tablo 5.5’te Mersin ili tiiketicilerinin aylik ev

harcamalar1 aktarilmistir.

Tablo 5.5 Mersin ili Goriisiilen Tiiketicilerin Aylik Ev Harcamasi

Aylik Ev Harcamasi N %
0-500 TL 6 1,47
501-1000 TL 79 19,36
1001-1500 TL 188 46,07
1501-2000 TL 66 16,17
2001-2500 TL 41 10,04
2500 TL ve tizeri 28 6,86
Toplam 408 100,0

Yapilan anket ¢alismasinda tiiketicilerin aylik gida harcamalarina yonelik sorulan

sorularda, tiiketicilerin gida harcamalar tiim gida faktorleri ele alinarak belirlenmistir.

Tiiketicilerin aylik gida harcamasi, belirlenen fiyat araliklar1 yansitilarak sorulmustur. Tablo

5.6’da Mersin ili tiiketicilerinin aylik gida harcamasi belirtilmistir.
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Tablo 5.6 Mersin ili Goriisiilen Tiiketicilerin Aylhk Gida Harcamasi

Aylk Gida Harcamasi N %
0-200 TL 9 2,20
201-400 TL 79 19,36
401-600 TL 177 43,38
601-800 TL 87 21,32
801-1000 TL 30 7,35
1001 TL ve tizeri 26 6,37
Toplam 408 100,0

Tiiketicilerin aylik gida harcamalarinda, en yogun alan 401-600 TL aras1 gida
harcamas1 yapan tiiketicilerden olusmaktadir. Bu tiiketiciler anketin %43,38’ini, 601-800 TL
aras1 gida harcamasi yapan bireylerde anketin %21,32’lik kismin1 yansitmaktadir.

Calismada tiiketicilerin 1y1 tarim uygulamalar1 ve sertifikali tarim uygulamalari
hakkinda bilgileri ve tercih durumlart dl¢tilmistiir. Tiiketicilerin 268’1 iyi tarim uygulamalari
hakkinda bilgi sahibi oldugunu, 140’1 ise bilgi sahibi olmadigint belirtmistir. Sertifikali tarim
uygulamalarin1 bilen bireylerin sayis1 272 iken bilmeyenlerin sayisi ise 136 kisiden

olusmustur. Sekil 5.4’te Mersin 1ili 1yi tarim uygulamalar1 ve sertifikali tarim uygulamalari
tiiketici bilgi diizeyleri aktarilmistir.

H Bilgim var
66% m Bilgim yok

Sekil 5.3 Mersin ili iyi Tarim Uygulamalar ve Sertifikah Tarim Uygulamalan Tiiketici Bilgi Diizeyi

m Bilgim var

m Bilgim yok.

Calismada tiiketicilere taze kayisi ve kuru kayisi tiikketim sikliklari sorulmustur.
Tiiketim siklig1 gilinlere, haftalara ayrilarak tek tek belirli bir zaman dilimine uygun bir sekilde
sorulmustur. Tiiketiciler yogun olarak kuru kaysi tiikketmeyi tercih etse de mevsiminden 6nce

sofralarimizda yerini alan Mut kayisisin1 da begendiklerini ve ¢iktig1 siire zarfinda stirekli
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olarak tiikettiklerini belirtmislerdir. Tablo 5.7°de Mersin ili taze kayisi tiiketicilerinin tiiketim

siklig1 ifade edilmistir.

Tablo 5.7 Mersin ili Gériisiilen Tiiketicilerin Taze Kayis1 Tiiketim Siklig

Taze Kayisi Tiiketim Sikhgi N %
Diizensiz 154 37,74
Haftada 1 defa 85 20,83
15 giinde 1 defa 38 9,31
Haftada 2-3 defa 67 16,42
Her giin 1 defa 64 15,68
Toplam 408 100,0

Taze kayisi tiiketimi mevsimsel kosullara bagli oldugu icin tiiketiciler genel itibariyle
diizensiz olarak tiikettiklerini belirtmislerdir. Tiiketicilerin %37,74’l taze kayisiyr diizensiz
tiketirken, %20,83’1i haftada 1 defa mevsimine bagli olarak taze kayisi tiikettigini
belirtmistir.

Kuru kayist tiiketim sikligr ile ilgili olarak tiiketicilere yoneltilen soruda tiiketicilerin
kuru kayisi tiikketim sikligi her donem igin gegerli olmaktadir. Tiiketiciler kuru kayisiyr yilin
her doneminde tiikettiklerini, ancak yillara gore fiyatlarinda siirekli dalgalanmalar oldugunu
belirtmistir. Bu sebeple tiiketiciler, tliketimlerini azalttiklarin1 belirtmistir. Tablo 5.8°de

Mersin ili tiikketicilerinin kuru kayisi tiiketim siklig1 belirtilmistir.

Tablo 5.8 Mersin Ili Gériisiilen Tiiketicilerin Kuru Kayisi Tiiketim Sikhg

Kuru Kayisi Tiiketim Sikhig: N %
Diizensiz 119 29,16
Haftada 1 defa 93 22,79
15 glinde 1 defa 65 15,93
Haftada 2-3 defa 49 12,00
Her giin 1 defa 82 20,09
Toplam 408 100,0

Tiiketiciler kuru kayist tiiketiminde, genel itibariyle diizensiz tiiketmeyi tercih
etmektedir. Diger tiiketim araliklar1 ile birbirine yakin olan tiiketim sablonlari, kuru kayist
tiiketiminin bireyler acisindan her zaman tiiketildigini belirtmektedir. Diizensiz tiiketenler
ankete katilan bireylerin %29,16’s1n1 olustururken, haftada 1 defa tiiketenler %22,79 unu, her
giin 1 defa tiiketenler ise %20,09’unu olusturmaktadir.
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Tiiketicilere taze kayist ve kuru kayisi teminini nereden sagladiklarina yonelik sorulan
soruda, tiiketiciler kayisi teminini ¢ok kolay bir sekilde sagladiklarini belirtmistir. Taze ve
kuru kayis1 temininde bir problem yasamadiklarini, uygun kosullarda kayisi teminini
sagladiklarini aktarmislardir. Tablo 5.9’da Mersin ili kayisi tiiketicilerinin taze kayisi teminini

nereden sagladigina dair bilgiler aktarilmistir.

Tablo 5.9 Mersin ili Gériisiilen Tiiketicilerin Taze Kayis1 Temini Sagladig1 Yerler

Taze Kayis1 Temini N %
Siipermarket ( BIM, SOK, A101 vb.) 7 1,71
Hipermarket (Migros, Carrefoursa, Kipa vb.) 54 13,23
Semt Pazarlari 206 50,49
Manav 141 34,55
Toplam 408 100,0

Tiiketiciler, taze kayist teminini genellikle semt pazarlarindan ve manavlardan temin
etmektedir. Goriisiilen tiiketicilerin %50,49°u semt pazarlarindan taze kayisi1 temin ederken,
%34,55’1 manavlardan temin etmektedir. Tiiketiciler kuru kayis1 teminini de %56,86 oraninda
aktarlardan temin etmektedir. Aktarlardan sonra en fazla kuru kayisi temini hipermarketler
olarak belirtilmistir. Tablo 5.10°da Mersin ili kayisi tiiketicilerinin kuru kayisi teminini
nereden sagladigina dair bilgi paylasilmistir.

Tablo 5.10 Mersin ili Goriisiilen Tiiketicilerin Kuru Kayis1 Temini Sagladig Yerler

Kuru Kayis1 Temini N %
Siipermarket (SOK, BIM, A101 vb.) 79 19,36
Hipermarket ( Migros, Kipa, Carrefoursa vb.) 92 22,54
Semt Pazarlar 5 1,22
Aktar 232 56,86
Toplam 408 100,0

Tiiketicilere izlenebilirlik yani kayisi i¢in iiretim girdisi temininden satis noktasina
varicaya kadar gegen siirenin bilinmesi ile ilgili bilgi sahibi olup olmadiklar1 sorulmustur.
408 tiiketiciden alinan cevaplara gore tiiketicilerin %49,75°1 izlenebilirlik hakkinda bilgiye
sahipken, %50,25’1 bu bilgiye sahip degildir.

Tiiketiciler, taze kayisinin etiketinde organik, hijyenik, dogal ibarelerinden veya
sertifikali/iyi tarim uygulamalarindan birini gordiigiinde kayisiya kilo basina bir miktar daha
fazla 6demeye razi olmasi ile ilgili olarak sorulan soruda, tiiketicilerin %87,25’1 evet yanitini

vermistir. Tlketiciler bu cevabi ile daha saglikli ve denetimli bir tiiketim i¢in daha fazla
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O0demeye razi olduklarini belirtmislerdir. Taze kayisiya etiketinde organik, hijyenik, dogal
veya sertifikali/iyi tarim uygulamasi ibarelerinden birinin olmas1 durumunda tiiketicilerin taze
kayistya daha fazla 6demeye razi olma durumu i¢in belirlenen fiyatlar, tiiketicilerin ne kadar
daha fazla 6demek istedigine yonelik belirlenmistir. 356 tiiketici “evet” yanitin1 vererek
O0demek istedikleri miktarlar: belirtmistir. Tablo 5.11°de Mersin ili kayis tiiketicilerinin taze
kayistya daha fazla 6demeye razi oldugu fiyat belirtilmistir.

Tablo 5.11 Mersin ili Gériisiilen Tiiketicilerin Taze Kayisiya Kilo Basima Bir Miktar Daha Fazla
Odemeye Raz1 Oldugu Fiyat

Fiyat 02TL 04TL 0,6 TL 08TL 1TL

N 1 29 141 132 53

% 0,28 8,14 39,60 37,07 14,88
Tiiketiciler organik, hijyenik, dogal ibarelerinden veya sertifikali/iyi tarim

uygulamalari ile tiretimi gergeklestirilen taze kayisi i¢in %39,60°1ik oran ile 0,6 TL daha fazla
O6demeye razi oldugu goriilmektedir. 0,8 TL 6demeye razi olan tiiketiciler, evet cevabini
verenlerin %37,07’sini, 1 TL 6demeye razi olan tiiketiciler ise evet cevabini verenlerin
%14,88’ini olusturmaktadir.

Tiiketiciler kuru kayisinin etiketi tizerinde organik, dogal, hijyenik ibarelerinden veya
sertifikali/iyi tarim uygulamalarindan birini gordiigiinde kilo basina bir miktar daha fazla
O0demeye razi olma ile ilgili sorulan soruda tiiketicilerin yaklasik %92’i evet cevabini
vermistir. Kuru kayistya bir miktar daha fazla 6demeye razi olma durumuna 375 kisi evet
yanitin1 vermistir. Bu tiiketiciler icin olusturulan fiyatlar, ne kadar fazla 6deme istegine
yonelik belirlenmistir. Tablo 5.12°de Mersin ili kuru kayistya kilo bagina bir miktar daha fazla
O0demeye razi oldugu fiyat belirtilmistir.

Tablo 5.12 Mersin ili Gériisiilen Tiiketicilerin Kuru Kayisiya Kilo Bagina Bir Miktar Daha Fazla
Odemeye Raz1 Oldugu Fiyat

Fiyat 1TL 2TL 3TL 4TL 5TL
N 1 25 137 149 63
% 0,26 6,66 36,53 39,73 16,8

Tiiketicilerin %39,73°1 kuru kayistya kilo bagina 4 TL daha fazla 6demeye razi
oldugunu belirtmistir. %36,53’i 3 TL %16,8’i ise 5 TL daha fazla 6demeye razi oldugunu
belirtmistir. 33 tiiketici ise kuru kayist i¢in bir miktar daha fazla 6demeye razi olmadigini,
hayir diyen bazi tiiketiciler ise denetimlerin eksik ve yerinde yapilmadigini belirterek daha

fazla 6deme yapmanin higbir fayda saglamayacagini aktarmistir.
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Tiiketicilerin ambalajla paketlenmis taze ve kuru kayisi i¢in kilo basma bir miktar
daha fazla 6demeye razi olma durumu ile ilgili sorulan soruda tiiketicilerin 397’s1 taze kayisi
icin evet yamitini, tiiketicilerin 398’1 kuru kayisi i¢in evet yanitin1 vermistir. Ambalajla
paketlenmis taze kayisi ve kuru kayisi i¢in bir miktar daha fazla 6demeye razi olan tiiketiciler,
ne kadar fazla 6demeye razi oldugunu olusturulan fiyat tablo 5.13’te belirtmistir.

Tablo 5.13 Mersin ili Goriisiilen Tiiketicilerin Ambalajla Paketlenmis Taze ve Kuru Kayisi icin Daha
Fazla Odemeye Razi Olma istegi

Taze Kayisi Fiyat| 0,2TL 04TL 0,6 TL 0,8TL 1TL
N 28 162 137 43 27

% 7,05 40,80 34,50 10,83 6,80

Kuru Kayisi Fiyat 1TL 2TL 3TL 4TL 5TL
N 25 149 141 44 39

% 6,28 37,43 35,42 11,05 9,79

Tiiketicilerin ambalajla paketlenmis taze kayist ve kuru kayisi i¢in kilo bagina bir
miktar daha fazla 6demeye razi olma durumunda, taze kayisi i¢in en yiiksek oran %40,8 ile
0,4 TL daha fazla 6demeye razi olan tiiketiciler bulunmaktadir. Bu 6deme istegini %34,5 ile
0,6 TL 6demek isteyen tiiketiciler takip etmektedir. Tiiketiciler ambalajla paketlenmis kuru
kayist icin kilo basina bir miktar daha fazla 6demeye razi olma durumunda, kuru kayisi i¢in
en yiiksek oran %37,43 ile 2 TL daha fazla 6demek isteyenler olusturmaktadir. Bu durumu
yakin bir seviyede takip eden %35,42 orana sahip tiiketiciler 3 TL 6demeye razi olduklarin

belirtmistir.

5.2.2. Mersin ili Kayis: Tiiketicileri Ekonometrik Analizi
Mersin ilinde kayisi tiiketicileri lizerine uygulanan ekonometrik analizde kullanilan

bagimli ve bagimsiz degiskenler Tablo 5.14°te belirtilmistir.
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Model | Bagimli Degiskenler

1 Cografi isaret tescilli Mersin Mut taze kayisisinin etiketi iizerinde organik, dogal, | Q21
hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gordiigiinde tiiketici,
taze kayisi i¢in bir miktar daha fazla 6demeye raz1 ise 1, degilse 0

2 Cografi isaret tescilli Mersin Mut taze kayisisinin etiketi iizerinde organik, dogal, | Q23
hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali bir taze kayisi i¢in tiiketicinin daha fazla
6demeye razi oldugu miktar.

3 Cografi isaret tescilli Malatya kuru kayisinin etiketi iizerinde organik, dogal, hijyenik | Q22
veya sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gérdiigiinde tiiketici, kuru kayisi
i¢in bir miktar daha fazla 6demeye razi ise 1, degilse 0

4 Cografi isaret tescilli Malatya kuru kayisinin etiketi {izerinde organik, dogal, hijyenik | Q24
veya sertifikali/iyi tarim uygulamali bir kuru kayist igin tiiketicinin daha fazla 6demeye
razi oldugu miktar
Bagimsiz Degiskenler
Memur ve emekli ise 1, diger 0 QM
Yas Q1
Erkek ise 1, kadin ise 0 Q2
Egitim diizeyi orta ve lise ise 1, diger 0 Q3
Egitim diizeyi liniversite ise 1, diger 0 Q31
Kendi hesabina ¢alisan ise 1, diger 0 Q4
Ucretli ve yevmiyeli ¢calisan ise 1, diger 0 Q41
Caligmayan ise 1, diger 0 Q42
Sigortasiz, gecici vb. ¢aligan ise 1, diger 0 Q43
Hane halki sayisi1 3 ise 1, diger 0. Q5
Hane halki sayis1 4 ise 1, diger 0. Q51
Hane halki sayis1 5 ise 1, diger 0. Q52
Hane halki say1s1 6 ise 1, diger O. Q53
Aylik Gelir Q6
Aylik Ev Harcamasi Q7
Aylik Gida Harcamasi Q8
Aylik Ev Harcamasi/Aylik Gelir*100 Q7D
Aylik Gida Harcamasi/Aylik Gelir*100 Q8D
Aylik Gida Harcamasi/Aylik Ev Harcamas1*100 Q8E
Tiiketici iyi tarim uygulamalarin biliyorsa 1, diger 0 Q9
Tiiketici iyi tarim uygulamasi ile yetistirilen kayisiy1 tercih ediyorsa 1, diger 0. Qa1
Tiiketici sertifikali tarim uygulamasini biliyorsa 1, diger 0. Q10
Tiiketici sertifikali tarim uygulamalari ile yetistirilen kayisty1 tercih ediyorsa 1, diger 0. Q101
Taze kayisi tiiketim siklig1 diizensiz ise 1, diger 0. Q11
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Taze kayisi tiketim siklig1 haftada bir ve 15 giinde bir ise 1, diger 0. Q111
Taze kayisi tiiketim siklig1 haftada 2-3 defa ve her giin 1 defa ise 1, diger 0. Q112
Kuru kayisi tiketim siklig1 diizensiz ise 1, diger 0. Q12
Kuru kayis1 tiiketim siklig1 haftada bir ve 15 gilinde bir ise 1, diger 0. Q121
Kuru kayisi tikketim siklig1 haftada 2-3 defa ve her giin 1 defa ise 1, diger 0. Q122
Taze kayisiy1 satin aldig1 yer siipermarket ve hipermarket ise 1, diger 0. Q13
Taze kayisiy1 satin aldig1 yer semt pazart ise 1, diger 0. Q131
Taze kayisiy1 satin aldig1 yer manav ise 1, diger 0. Q132
Kuru kayisiyi satin aldigr yer stipermarket ise 1, diger 0. Q14
Kuru kayisiyi satin aldig1 yer hipermarket ise 1, diger 0. Q141
Kuru kayistyi satin aldig1 yer semt pazari ise 1, diger O. Q142
Kuru kayisiyi satin aldigr yer aktar ise 1, diger 0. Q143
Taze kayisi tercihi ambalajli ise 1, diger 0. Q15
Kuru kayisi tercihi ambalajli ise 1, diger 0. Q16
Kayisinin fiyat dnem diizeyi Q17
Kayisinin kalite 6nem diizeyi Q171
Kayisinin organik olmasi 6nem diizeyi Q172
Kayisinin taze ve canli olmast énem diizeyi Q173
Kayisinin hijyenik olmasi 6nem diizeyi Q174
Kayisinin dis yiizeyi 6nem diizeyi Q175
Kayisinin tiretildigi bolge dnem diizeyi Q176
Kayisinin tadi ve kokusu 6nem diizeyi Q177
Kayisinin marka olmasi dnem diizeyi Q178
Kayisiin ambalajli olmasi 6nem diizeyi Q179
Kayist ile ilgili deneyim ve tecriibe 6nem diizeyi Q1710
Kayismin yerli olmasi 6nem diizeyi Q1711
Kayismin reklam 6nem diizeyi Q1712
Taze kayistya en son 6denen miktar Q18
Kuru kayistya en son 6denen miktar Q19
Izlenebilirlik hakkinda bilgisi var ise 1, diger O. Q20

Mersin tiiketicileri tizerine yapilan ekonometrik analizlerde kesikli ve siirekli bagimli

degiskenler tahmin edilmistir. Tiiketiciler {izerine yapilan anket ¢alismasinda 408 gozlem ile

birebir goriisiilerek elde edilen verilerden degiskenler olusturulmustur. Tiiketicilerin kayisiya

daha fazla 6demeye razi olma istegi olasilik modeli ile tiiketicilerin kayisiya daha fazla

O6demeye razi oldugu miktar ise en kiigiik kareler yontemi ile tahmin edilmistir. Logit model

kullanilarak analiz yapilan modellerde katsayilar dogrudan, bagimsiz degiskenlerdeki bir

degisimin bagimli degiskenin beklenen degeri ilizerindeki etki olarak yorumlanmamaktadir.
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Modeldeki her bir bagimsiz degiskenin katsayilari ile bagimsiz degiskenlerin ortalamalari
arpilip elde edilen toplam ifadenin e alinarak marjinal etkisinin hesaplanmasi
gerekmektedir. Marjinal etki hesaplanarak elde edilen ifade ile bagimsiz degiskenlerin
katsayilar1 ¢arpilarak yorum yapilmaktadir.

Mersin’de kayisi tiiketicilerinin cografi isaret tescilli Mut kayisisi igin kayisiya bir
miktar daha fazla 6deme istegini belirten degisken Q21’dir. Ekonometrik model su sekildedir

ve ekonometrik tahmin sonuglar1 Tablo 5.15’de verilmektedir:

Q21 = fo,C+ B,02 + B,017 + 301711 + 5,012 + B:Q11 + B,Q6 + £,Q8D + LgQ17 +
BoQ179 + B10Q31 + 1,013 + B1,Q15 + B130Q43+e

Tablo 5.15 Mersin ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 1’de Kullanilan Degiskenler

Model: 1 Yontem: Logit modeli tahmin sonuglart

Q21 Katsay1 Olasilik Degeri | Ortalama Deger | Marjinal Etki
Q2 -1,715000 0,0000 0,492647 -0,42
Q17_1 -1,078090 0,0027 4,534314 -0,27
Q17_11 0,551430 0,0058 3,843137 0,13
Q12 1,759710 0,0003 0,291667 0,4395
Q11 -0,870172 0,0223 0,377451 -0,2173
Q6 0,003469 0,0719 350,7353 8,4932
Q8D -0,077304 0,0059 16,51464 -0,019
Q17 -0,676895 0,0590 0,541667 -0,1690
Q17.9 -1,175454 0,0099 0,144608 0,2936
Q3.1 -0,629336 0,0901 0,512255 -0,1571
Q13 0,903503 0,0745 0,196078 0,2256
Q15 1,328505 0,0308 0,188725 0,3318
Q43 -0,461095 0,3485 0,120098

C 6,435238 0,0014 1,000000

Mc Fadden R? 0,180330

LR istatistigi 56.82898

Olasilik Deg. (LR istatistigi) 0,000000

Tablo 5.15’e bakildiginda modele konulan degiskenlerin biri hari¢ (Q4_3) hepsinin
olasilik degerinin anlamli oldugu goézlemlenmektedir. Mc Fadden R? genellikle 0 ile 1
arasinda deger alan bir degiskendir. Ancak bu degisken model yorumlanmasinda tercih edilen
ve model degerlendirilmesinde kullanilmayan bir yontemdir. Sinirli bagimli degiskenlerde
genel olarak ¢ok diisiik seviyelerde ¢ikan Mc Fadden R?, John Aldrich ile Forrest Nelson
tarafindan nitel bagimli degiskeni olan modellerde, belirlilik katsayisinin bir 6zetleme

istatistigi olarak kullanilmasindan kaginilmasi gerektigini belirtmislerdir (Gujarati, 1995:
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546). Modelin biitiiniiniin anlamli olup olmadigim belirten LR istatistik degeri 56.82 ile
oldukca yiiksek olarak goriinse de, ihtimal degeri 0,000 ile modelin yeterince anlamli
oldugunu gostermektedir. Olasilik degeri (LR istatistigi) 0,05’den diisiik oldugu i¢in degisen
varyans problemi yoktur.

Q21 = 6,435238 + (—1,715000 * 0,492647) + (—1,078090 = 4,534314) +
0,551430 * 3,843137 + 1,759710 * 0,291667 + (—0,870172 * 0,377451) + 0,003469 *
350,7353 + (—0,077304 * 16,51464) + (—0,676895 * 0,541667) + (—1,175454 *
0,144608 + (—0,629336 * 0,512255) + 0,903503 * 0,196078 + 1,328505 * 0,188725 +
(—0,461095 x 0,120098)

Q21 =-0,05537658731 olarak belirlenmistir.
o"(Q2D) = (00SS37658731) — 1 (156938569
Marjinal etkinin hesaplanmasi igin;

dp Q21
dQ21 (1 +e-@21)2
1,056938569
(1 + 1,056938569)2

F(Q21) = 0,2498084375 elde edilmistir.

F(Q21) =

F(Q21) =

Bu durumda bagimsiz degiskenlerin katsayilar1 ve marjinal etki dikkate alindiginda;
gelirdeki bir birimlik artlslo, tiiketicilerin taze kayist icin kilo basina bir miktar daha fazla
O6demeye razi olma durumu arttirir. Kayisinin yerli olmast bir birim artarsa, tiiketicilerin taze
kayist icin kilo basina bir miktar daha fazla 6demeye razi olma durumunu %13 arttirir. Kuru
kayist tiiketim sikliginin diizensiz olusu bir birim artarsa, tiiketicilerin taze kayisi i¢in bir
miktar daha fazla 6demeye razi olma durumunu %43 arttirir. Taze kayisi tiikketim sikliginimn
diizensiz olusu bir birim artarsa, tiiketicilerin taze kayisi igin kilo basina bir miktar daha fazla
O0demeye razi olma durumu %21 azalir. Aylik gida harcamasinin aylik gelire oran1 bir birim
artarsa, tiiketicilerin taze kayisiya Kilo basina bir miktar daha fazla 6demeye razi olma
durumu %2 azalir. Kayis1 fiyatinin bir birim artmasi, tiiketicilerin taze kayis1 i¢in kilo basina
bir miktar daha fazla 6demeye razi olma durumu %16 azalir. Kayisinin ambalajli olusu bir
birim artarsa, tiiketicilerin taze kayisi i¢in kilo basina bir miktar daha fazla 6demeye razi1 olma
durumu %29 artar. Tiiketicilerin egitim seviyesinin orta ve lise diizeyinde olmasi bir birim
artarsa, taze kayistya kilo basina bir miktar daha fazla 6demeye razi olma durumu %15 azalir.
Tiiketicilerin taze kayisiy1 slipermarket ve hipermarketten satin almasi bir birim artarsa,

tiikketicilerin taze kayisi i¢in kilo basina daha fazla 6demeye raz1 olma durumunu %22 arttirir.

' Burada bir birimlik artig likert Olceginde bir basamak yilikselme anlaminda kullanilmaktadir.
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Tiiketicilerin taze kayis1 tercihinin ambalajli olmasi bir birim artarsa, tiiketicilerin taze kayist
icin kilo basina daha fazla 6demeye razi olma durumunu %33 arttirir.

Analizde bulunan C sabit terimdir. Bu degisken, hi¢bir degiskene bagli olmayan
otonom daha fazla 6deme arzusu/olasiligidir. Sabit terim katsayis1 (C) 6,4’diir. Bu katsayiya
gore;

Q2 cinsiyet degiskeni katsayis1 -1,7’dir. Kadin tiiketiciler i¢in otonom daha fazla ddeme
arzusu 6.4 birim iken bu durum erkekler i¢in 6,4 - 1,7 = 4.7 birimdir.

Q17_1 kayisinin kalitesine verilen 6nem verenlerin otonom daha fazla 6deme arzusu 6,4 iken
kaliteye 6nem vermeyen tiiketiciler i¢in 6,4 — 1,0 = 5,4 birimdir.

Q17_11 kayisinin yerli olmasina 6nem verenlerin otonom daha fazla 6deme arzusu 6,4 iken
yerli olmasina 6nem vermeyen tiiketiciler i¢in 6,4 + 0,5 = 6,9 birimdir.

Q12 kuru kayisi tiikketim siklig1 diizensiz olan tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu
6,4 birim iken kuru kayis1 tiikketim siklig1 diizensiz olmayan tiiketiciler i¢in 6,4 + 1,7 = 8,1
birimdir.

QI11 taze kayisi tiikketim siklig1 diizensiz olan tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu
6,4 birim iken taze kayis1 tiiketim siklig1 diizensiz olmayan tiiketiciler i¢in 6,4 — 0,8 = 5,6
birimdir.

Q17 kayisinin fiyatina 6nem veren tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu 6,4 birim
iken taze kayisi fiyatina 6nem vermeyen tiiketiciler i¢in 6,4 — 0,6 = 5,8 birimdir.

Q3_1 tiiketicilerin orta ve lise egitim diizeyinde olmas1 otonom daha fazla 6deme arzusu 6,4
iken orta ve lise egitimi diizeyinde olmayan tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu
6,4- 0,6 = 5,8 birimdir.

Q13 Tiiketicilerin taze kayisiyr satin aldig1 yer siipermarket ve hipermarket olmasi otonom
daha fazla 6deme arzusu 6,4 iken tiiketicilerin taze kayisiyr satin aldig1 yer siipermarket ve
hipermarket olmayan tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu 6,4 + 0,9 = 7,3 birimdir.

Mersinde kuru kayisi i¢in tiiketicilerin daha fazla 6demeye razi olma durumunu
belirten degisken Q22’°dir. Q22 degiskeni Mersin’de cografi isaret tescilli Malatya kayisisi
i¢in daha fazla 6demeye razi olma durumunun 6l¢iildiigii bir degiskendir. Ekonometrik formiil

su sekildedir:

Q22 = B,C + ;06 + B,Q8E + 3019 + 5,017 + BsQ171 + [,Q1712 +
B,Q0142 + B3Q175 + [4Q2+e
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Tablo 5.16 Mersin ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 3’de Kullamlan Degiskenler

Model: 3 Yontem: Logit Modeli Tahmin sonuglari

Q22 Katsay1 Olasilik Degeri Ortalama Marjinal Etki
Q6 -0,004043 0,0546 350,7353 -9,231
Q8E -0,014302 0,0562 43,68627 -3,265
Q19 0,169321 0,0965 18,79167 0,038
Q17 -0,840621 0,0544 0,541667 -0,1919
Q171 -1,041234 0,0156 0,539216 -0,2377
Q1712 -0,463592 0,0444 2,387255 -0,1058
Q142 -2,563346 0,0146 0,012255 -0,5853
Q175 -1,035748 0,0245 0,585784 -0,2364
Q2 0,619848 0,1811 0,492647

C 4,121356 0,0736 1,000000

Mc Fadden R? 0,111121

LR istatistigi 25,47226

Olasilik  Degeri 0,002491

(LR istatistigi)

Tablo 5.16’ya bakildiginda

analizde kullanilan bagimsiz

degiskenlerin birinin

anlamsiz oldugu gozlemlenmektedir. Q2 degiskeni analizde olasilik degeri 0,18 oldugu i¢in

modele uyum saglamamustir. Diger bagimsiz degiskenler hem modelde hem de istatistiksel

olarak anlamlidir. Modelin biitiinliniin anlamlilik diizeyini belirten LR istatistik degeri 25,47

civarinda olsa da Olasilik Degeri (LR istatistigi) degeri 0,002 oldugu i¢in modelin anlamli

oldugu gozlemlenmektedir. Olasilik Degeri (LR istatistigi) degeri 0,05’den kiigiik oldugu i¢in

degisen varyans yoktur. Mc Fadden R? degeri 0,1111 seviyesindedir. Ancak modelin

aciklanmasinda R? degerinin tercih edilmedigi bir 6nceki analizde belirtilmistir.

022 = 4,121356 + (—0,004043 * 350,7353) + (—0,014302 * 43,68627) + (0,169321 *
18,79167) + (—0,840621 * 0,541667) + (—1,041234 * 0,539216) + (—0,463592 *

2,387255) + (—2,563346 * 0,012255) + (—1,035748 * 0,585784)
Q22 =-0,6067 olarak belirlenmistir.
e Q%) = o (08087) — 1 83436 degeri elde edilmistir.

Marjinal etkinin hesaplanmasi i¢in;

F(Q22) = -

e =022

D022 (1 +e @2)2

1,83436

F(Q22) =

(1 + 1,83436)2

= 0,228336
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Bu durumda degiskenlerin katsayilar1 ve marjinal deger dikkate alindiginda; gelirdeki
bir birimlik artis, tiikketicilerin kuru kayisiya kilo basina bir miktar daha fazla 6deme istegini
azaltir. Aylik gida harcamasinin aylik ev harcamasina orani bir birim artarsa, tliketicilerin
kuru kayisiya kilo basia bir miktar daha fazla 6deme istegini azaltir. Kuru kayisiya en son
Odenen miktar bir birim artarsa, tliketicilerin kuru kayistya kilo basina bir miktar daha fazla
O0deme istegi %3 artar. Tiiketicilerin kuru kayisinin fiyatina verdigi onem bir birim artarsa,
tilkketicilerin kuru kayisiya kilo basima bir miktar daha fazla 6deme istegi %19 azalir.
Tiketicilerin kuru kayisinin kalitesine verdigi onem bir birim artarsa, tiiketicilerin kuru
kayistya kilo basina bir miktar daha fazla 6deme istegi %23 azalir. Tiiketicilerin kuru kayisi
reklamlaria verdigi 6nem bir birim artarsa, tiiketicilerin kuru kayistya kilo basina bir miktar
daha fazla 6deme istegi %10 azalir. Tiiketicilerin kuru kayisiy1 satin aldig1 yerin semt pazari
olmasindaki bir birimlik artis, tiiketicilerin kuru kayisiya kilo basina bir miktar daha fazla
O0deme istegini %58 azaltir. Tiiketicilerin kuru kayisinin dig yiizeyine verdigi 6énem bir birim
artarsa, tiiketicilerin kuru kayisiya kilo basma bir miktar daha fazla 6deme istegini %23
azaltir.

Analizde bulunan sabit terim katsayis1 C = 4,1213 olarak hesaplanmistir. Bu sabit
terim katsayisina gore;

Q17 kuru kayisiin fiyatina 6nem veren tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu 4,12
birim iken fiyata 6nem vermeyenlerin tiiketiciler igin 4,12 — 0,84 = 3,28 birimdir.

Q17 _1 kuru kayisinin kalitesine dnem veren tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu
4,12 birim iken kaliteye dnem vermeyen tiiketiciler i¢in 4,12 — 1,04 = 3,08 birimdir.

Q17 _12 kuru kayisinin reklamina 6nem veren tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme arzusu
4,12 birim iken reklama 6nem vermeyen tiiketiciler igin 4,12 — 0,46 = 3,66 birimdir.

Q14_2 kuru kayistyr semt pazarindan tedarik eden tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme
arzusu 4,12 birim iken semt pazarindan tedarik etmeyen tiiketiciler i¢in 4,12 — 2,56 = 1,56
birimdir.

Q17 _5 kuru kayisinin dis ylizeyine 6nem veren tiiketiciler i¢in otonom daha fazla 6deme
arzusu 4,12 birim iken dis yiizeye 6nem vermeyen tiiketiciler i¢in 4,12 — 1,03 = 3,09 birimdir.

Mersin’de taze kayist i¢in daha fazla 6denen miktarlarin belirlendigi Q23 degiskeninin
bagimli degisken olarak kullanildigi analizde En Kiigiik Kareler Yontemi ile analiz

yapilmistir. Bu modelde kullanilan degiskenler;

023 = BoC + B102 + Q6 + B3013 + B,Q15 + BsQ171 + BsQ173 + B,0175 +
Bs0176 + Q178 + B1,01711 + B,,053 + e seklindedir.
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Tablo 5.17 Mersin ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 2°de Kullamlan Degiskenler

Model: 2 Yontem: En Kii¢iik Kareler Modeli tahmin sonuglari

Q23 Katsay1 Olasilik Degeri
Q2 -0,304519 0,0348
Q6 0,001347 0,0625
Q13 0,354324 0,0220
Q15 0,384096 0,0228
Q171 -0,389856 0,0023
Q173 -0,254822 0,0435
Q175 0,333835 0,0057
Q176 -0,231301 0,0009
Q178 0,179811 0,0140
Q1711 0,206902 0,0089
Q53 0,303500 0,0001
C 3,628666 0,0001
R-kare 0,145422

Diizeltilmis R-kare 0,121683

Olasilik Degeri (F-istatistigi) 0,000000

Tablo 5.17 tiiketicilerin cografi isaret tescilli Mersin Mut kayisisinin organik, dogal,
hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali olarak satilan kayisiya daha fazla 6demek
istedigi miktar1 belirleyen faktorlerin etkisini bize yansitmaktadir. Yapilan analizde tim
degiskenlerin modelde anlamli oldugu gozlemlenmektedir. Olasilik degeri (F istatistigi)
degerinin 0,00 olmas1 modelin yeterince anlamli oldugunu ifade etmektedir. Bu modele gore,
tiiketicilerin aylik gelirinde olusacak bir birimlik artis kayisiya verecegi ekstra tutar1 0,001
birim arttirmaktadir. Tiiketicilerin gelirinde bir artisin olmast kayisiya verecegi miktar1 pek
etkilememektedir. Ancak tiiketicilerin hane halki sayisinin alti olmasi, kayisiya 6denecek bir
miktar daha fazla tutar1 0,3 birim arttirmaktadir. Hane halkinin kalabalik olmasi kayisi
tiiketimini arttirmakta oldugu gdzlemlenmektedir. Ote yandan tiiketicilerin kayisiyr satin
alacag1 yer siipermarket ve hipermarket olmasinda olusacak bir birimlik artis, tiiketicilerin
kayistya daha fazla verecegi toplam miktar1 0,3 birim azaltmaktadir. Ayrica tiiketicilerin
kayisinin kalitesine verecegi Onemin bir birim artmasi, tiliketicilerin kayisiya daha fazla
Odeyecegi toplam miktar1 0,3 birim azaltmaktadir. Bu durum kayisinin kalitesinin artmasi ile
tiiketicilerin daha fazla 6demek istegi miktar1 azaltan bir etken olarak gdze ¢arpmaktadir.
Kayisiy1 ambalajli tercih eden tiiketicilerdeki bir birimlik artis, tiiketicilerin kayisiya daha
fazla 6deyecegi miktar1 0,38 birim arttirmaktadir. Bu durum tiiketicilerimizin organik, dogal

ve hijyenik kayisiy1 paketlenmis olarak tercih ettigini gosteren bir durumdur. Kayisinin taze
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ve canli olmasina verilen 6nemde bir birimlik artis, kayisiya verilecek bir miktar daha fazla
miktar1 0,2 birim azaltmaktadir. Bu durum kayisinin taze ve canli olmasina verilen énemin
tiikketiciler acgisindan ¢ok etkili olmadigin1 gostermektedir. Tiiketicilerin kayisinin iiretildigi
bolgeye verdigi énem derecesinin bir birim artmasi, tiiketicilerin taze kayisi i¢in 6demek
istedigi miktar1 0,2 birim azaltmaktadir. Ote yandan tiiketicilerin kayisinmn yerli olmasina
verecegi Onemdeki bir birimlik arti, kayisiya daha fazla 6denecek miktart 0,2 birim
arttirmaktadir. Tiiketiciler i¢in taze kayisinin yerli olmasi ve ambalajli olmasi bir miktar daha
fazla 6denecek tutar1 arttirirken, kayisinin kalitesi, tretildigi bolge ve dis yilizeyine verilen
onem kayisiya bir miktar daha fazla 6denen miktarda azalislar goriilmektedir. Ayrica taze
kayisinin markali olarak satisa sunulmasina verilen 6nem diizeyindeki bir birimlik artis, taze
kayisiya daha fazla 6denecek miktar1 0,2 birim arttirmaktadir. Paketlenmis kayisinin markal
olmasi tiiketiciler agisindan 6nemli goriilmektedir. Taze kayis1 pazarinda yerli markalarin
gelistirilerek hem i¢ hem de dis piyasada gelistirilmesine yonelik ¢alismalar gergeklestirilmesi
gerektigi belirlenmektedir. Organik, dogal, hijyenik ve sertifikali/iyi tarim uygulamali bir taze
kayis1 i¢in tiiketicilerin tarafindan 6denecek bir miktar daha fazla tutar, tiiketiciler acisindan
¢ok kiiciik birimlerle ifade edilmektedir.

Mersin’de cografi isaret tescilli Malatya kuru kayisisinin organik, dogal, hijyenik veya
sertifikali/iyi tarim uygulamali olmas1 durumunda tiiketicilerin daha fazla 6deyecegi miktari
belirleyen bagimli degisken Model 4 olarak belirlenmistir. Bu model ile yapilan analizde En

Kiiciik Kareler Yontemi kullanilmistir. Analizde kullanilan degiskenler;

Q24 = BoC + f1Q2 + Q4 + 3Q7 + 408D + f5Q9 + feQ12 + f;Q142 + Q17 +
B9Q171 + B10Q176 + B11Q19 + $;1,Q20 + e seklindedir.
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Tablo 5.18 Mersin ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 4’de Kullamlan Degiskenler

Model 4 Yontem: En Kiigiik Kareler Modeli Tahmin Sonuglar

Q24 Katsay1 Olasilik Degerleri
Q2 2,696033 0,0408
Q4 -2,738900 0,0487
Q7 0,024326 0,0253
Q8D 0,117914 0,2208
Q9 4,213386 0,0013
Q12 2,889900 0,0395
Q142 -16,01300 0,0033
Q17 -4,049251 0,0013
Q171 -5,543755 0,0000
Q176 -2,099969 0,0003
Q19 1,202273 0,0001
Q20 2,408554 0,0429
C 2.424483 0.0058
R-kare 0,198824

Diizeltilmis R-kare 0,174484

Olasilik Degeri (F-istatistigi) 0,000000

Tablo 5.18 tiiketicilerin cografi isaret tescilli organik, dogal, hijyenik veya
sertifikali/iyi tarim uygulamali olarak iiretilen Malatya kuru kayisisi i¢in 6demek istedigi daha
fazla miktar1 belirleyen bir degiskendir. Bu analize goére, kendi hesabma ¢alisan
tiikketicilerdeki bir birimlik artig, kuru kayisiya bir miktar daha fazla 6denmek istenen tutari
2,73 birim azaltmaktadir. Ayrica tiiketicilerin aylik ev harcamalarindaki bir birimlik artis,
kuru kayisiya bir miktar daha fazla 6denmek istenen tutart 0,02 birim arttirmaktadir.
Tiiketiciler aylik ev harcamalarindaki artis kuru kayisiya odenecek miktarda pek fazla
degisiklik gostermezken, kendi hesabina ¢alisan tiiketicilerdeki artis kuru kayisiya bir miktar
daha fazla Odenecek tutar1 azaltmaktadir. Tiiketicilerin iyi tarirm uygulamalarin1 bilme
diizeylerindeki bir birimlik artis, tiiketicilerin kuru kayisiya bir miktar daha fazla 6deyecegi
tutart 4,21 birim arttirmaktadir. Ayrica tiiketicilerin kayis1 deger zincirini bilme diizeyindeki
bir birimlik artis, kuru kayistya verilecek bir miktar daha fazla tutar1 2,40 birim arttirmaktadir.
Tiiketiciler kuru kayis1 deger zincirini ve iyl tarim politikalarinin nasil uygulandigina dair
bilgi diizeyine sahip olmasi gilivenilirlik acisindan olduk¢a Onemli goriilmektedir. Kuru
kayisinin fiyatina verilen 6nemin bir birim artmasi, tiiketicilerin kuru kayisiya bir miktar daha
fazla d6deyecegi tutarlarda 4,04 birimlik azalmaya neden olmaktadir. Kuru kayisinin tiretildigi

bolgenin 6nem diizeyinin bir birimlik artmasi, kuru kayisi tiiketicilerinin bir miktar daha fazla
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Odeyecegi tutart 2,09 birim azaltmaktadir. Kuru kayisinin semt pazarindan satin alan
tilkketicilerde olusacak bir birimlik artis, tiiketicilerin kuru kayisiya bir miktar daha fazla

O0deyecegi tutar1 16,01 birim azaltmaktadir.

5.2.3. Malatya Ili Kayis1 Tiiketicileri Anket Bulgulari

407 kisi ile yliz ylize tablet yoluyla yapilan goriismeler sonucunda kayist
tiiketicilerinin yas, cinsiyet, aylik gelir, aylik gida harcamasi, kayisi tiikketim tercihi ve
tilketimi etkileyen unsurlar, cografi isaret, izlenebilirlik, daha fazla 6demeye razi olma gibi
sorular yoneltilmistir.

Malatya’da anketimize katilan kisilerin 204°{i kadin iken 203’# erkektir. Anketimizde
genel olarak kadin-erkek esitligi gozetilerek bu dogrultuda bireylere sorular yoneltilmistir.

Sekil 5.4’de Malatya ili tiiketicileri cinsiyet dagilimi belirtilmistir.

Kadin
Erkek

50% 50%

Sekil 5.4 Malatya ili Tiiketicileri Cinsiyet Dagilim

Ankete katilan kisilerin meslekleri 5 asamada belirlenmistir. Bu asamalar; memur,
is¢i, emekli, esnaf ve serbest meslek olarak degerlendirilmistir. Ankete katilan 407 kisinin
56’s1 memur, 254’1 is¢i, 46’s1 serbest meslek calisani, 24’1 esnaf, 27’si emekli kisilerdir.

Sekil 5.6’da Malatya ilinde goriisiilen kisilerin meslek dagilimlart belirtilmistir.
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= Memur =1Is¢i =Serbest Meslek =Esnaf = Emekli

Sekil 5.5 Malatya ili Goriisiilen Tiiketicilerin Meslek Dagilimlar

Malatya’da goriisme gerceklestirilen yas bilgileri Tablo 5.19°da gruplandirilarak
belirlenmistir. 15-25 yas araliginda olan kisilerin sayist 72 iken, 26-35 yas aralig1 ile
goriisiilen kisi sayis1 183, 36-45 yas araligi ile goriisiilen kisi sayist ise 105 kisidir. Asagidaki
tabloda gruplandirilmis sekilde goriisiilen kisilerin yas bilgileri ve yiizdelik kisimlari
belirtilmistir.

Tablo 5.19 Malatya ili Goriisiilen Tiiketicilerin Yas Dagilimlar

Yas Gruplar N %
15-25 72 17,44
26-35 182 44,96
36-45 105 25,80
46-55 19 4,67
56-65 27 6,63
65 ve lizeri 2 0,49
Toplam 407 100

Gortgiilen kisilerin egitim diizeyleri ile ilgili olarak elde edilen bilgilerde egitimsiz
herhangi bir kisiyle goriistilmemistir. Goriisiilen kisilerin 2’si ilkokul, 56’s1 ortaokul, 190’1
lise ve 160’1 iiniversite mezunudur. Tablo 5.20’de Malatya ilinde goriisme yapilan kisilerin

egitim seviyeleri belirtilmistir.
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Tablo 5.20 Malatya ili Goriisiilen Tiiketicilerin Egitim Seviyesi

Egitim Diizeyi N %
Egitimsiz 0 0
ilkokul Mezunu 2 0,49
Ortaokul Mezunu 55 13,51
Lise Mezunu 190 46,68
Universite ve Uzeri Mezunu 160 39,31
Toplam 407 100

Malatya ilinde goriisiilen kisilerin ¢alisgma durumlart da belirlenmistir. Calisma
grubunda kendi hesabina calisanlarin sayisi yani kendi igyeri olan veya bireysel calisan
kisilerin sayisi 29 iken, ticretli ve yevmiyeli ¢alisanlarin sayist yani hem devlet kademelerinde
hem de 6zel sektorde is¢i olarak c¢alisan bireyler 296 kisi ile en yiiksek grup olarak goze
carpmaktadir. Ayrica calismayan yani igsiz olanlarin sayist 39 kisi ve sigortasiz, gegici,
serbest vb. ¢alisan kisilerin sayisi ise 43 olarak belirlenmistir. Sekil 5.6’da Malatya ili kayis1

tilkketicilerinin ¢aligma durumu yiizdesel olarak ifade edilmistir.

Kendi Hesabina
Cahisan
7%

\

Calismayan
10%

Ucretli ve
Yevmiyeli
Calisan
73%

Sekil 5.6 Malatya ili Goriisiilen Tiiketicilerin Calisma Durumu

Gortstilen kisilerin aylik gelirlerinin de belirlendigi anket ¢alismasinda aylik gelir
olarak sadece bireyin kendi kazanci sorulmustur. Tablo 5.21°de Malatya ilinde goriisiilen

kisilerin aylik gelirleri belirtilmistir.
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Aylik Gelir N %
0-1000 TL 0 0
1001-2000 TL 48 11,79
2001-3000 TL 223 54,79
3001-4000 TL 106 26,04
4001-5000 TL 7 1,72
5000 TL ve iizeri 23 5,65
Toplam 407 100
Malatya ilinde gorisiilen tiiketicilerin aylik ev harcamalari yoluyla

belirlenmistir. Tiketicilerin aylik ev harcamalari, elektrik, su, kira vb. tiim giderler baz

aliarak sorulmustur. Tiiketiciler ise bu soruya cevap verirken bu giderleri diistinerek cevap

vermiglerdir. Tablo 5.22°de Malatya ilinde goriisiilen kisilerin aylik ev harcamalari

belirtilmistir.

Tablo 5.22 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin Aylik Ev Harcamasi

Ayhk Ev Harcamasi N %
0-500 TL 0 0
501-1000 TL 3 0,74
1001-1500 TL 204 50,12
1501-2000 TL 181 44,47
2001-2500 TL 19 4,67
2500 TL ve iizeri 0 0
Toplam 407 100

Goriisiilen kisilerin aylik gida harcamalari da belirlenmistir. Aylik gida harcamalari

sadece gidaya yonelik harcamalar baz alinarak sorulmustur. Bireyler ise kendilerine uygun

fiyat araliklarimi belirtmislerdir. Tablo 5.23’de Malatya ilinde goriisiilen tiiketicilerin aylik

gida harcamalar1 aktarilmistir.

Tablo 5.23 Malatya ilinde Gériisiilen Tiiketicilerin Aylik Gida Harcamasi

Ayhk Gida Harcamasi N %
0-200 TL 0 0
201-400 TL 37 9,09
401-600 TL 209 51,35
601-800 TL 153 37,59
801-1000 TL 8 1,97
1001 TL ve iizeri 0 0
Toplam 407 100
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Tiiketicilerin iyi ve sertifikali tarim uygulamalarina yonelik bilgileri anket yoluyla test
edilmistir. Tiketicilerin bir¢ogu iyi ve sertifikali tarim uygulamalar1 hakkinda bilgi sahibi
olduklarimi belirterek bu konuyla alakali goriis ve diisiincelerine paylasmistir. Tablo 5.24°te

Malatya ili iyi ve sertifikali tarim uygulamalari tiiketici bilgi diizeyleri aktarilmistir.

Tablo 5.24 Malatya ili Iyi ve Sertifikali Tarim Uygulamalan Tiiketici Bilgi Diizeyi

Bilgim Var % | Bilgim Yok % Toplam
Iyi Tarim Uygulamalar 328 81 79 19 407
Sertifikal Tarim 280 69 127 31 407
Uygulamalari

Tiiketicilerle yapilan goriismede taze kayis1 ve kuru kayisi tiiketiminin hangi siklikla
yapildigi tiiketicilere sorulmustur. Taze kayisinin tiiketiminin yogun oldugu ilimizde 6zellikle
hasat doneminde belirli araliklarla tiiketimlerini gerceklestiren bireyler, kayisiyt mevsiminde
tilketmeyi tercih ettiklerini belirtmistir. Tablo 5.25’te Malatya ili tiiketicilerinin taze kayisi
titkketim siklig1 belirtilmistir.

Tablo 5.25 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin Taze Kayisi Tiiketim Sikhg

Taze Kayis1 Tiiketim Sikhigi N %
Diizensiz 146 35,87
Haftada 1 defa 108 26,54
15 giinde 1 defa 91 22,36
Haftada 2-3 defa 58 14,25
Her giin 1 defa 4 0,98
Toplam 407 100

Tiiketicilerin kuru kayisi tiiketim siklig1 genel olarak yilin her ayinda mevcuttur. Kuru
kayist temininin kolay oldugu ilimizde, yilin her déneminde kuru kayisinin satildigi ve
tazeligini korudugu belirtilmistir. Tablo 5.26’da Malatya ili tiiketicilerinin kuru kayist tiiketim

siklig1 aktarilmastir.
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Tablo 5.26 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin Kuru Kayis1 Tiiketim Sikhg

Kuru Kayis1 Tiiketim Sikhig: N %
Diizensiz 149 36,61
Giinde 1 defa 162 39,80
Haftada 1 defa 70 17,20
Haftada 2-3 defa 26 6,39
10 giinde 1 defa 0 0
Toplam 407 100

Malatya’daki tiiketicilere taze ve kuru kayisiyr nereden temin ettiklerine yonelik
sorular yoneltilmistir. Tiiketicilerin genel olarak taze kayisi tercihinde semt pazarlari ve
manavlari tercih ederken, kuru kayisi temini igin hipermarket, semt pazarlar1 ve aktar-kayisi
perakendecisi tercih edilmektedir. Aktar-kayisi perakendecisi birlikte ele alinmustir.
Tiiketicilerle yapilan goriismeler neticesinde genel olarak kayisi perakendecilerden kuru
kayis1 temini saglamaktadir. Ayrica kayisiyla ilgili her tiirlii farklilastirilmis Giriinleri de kayisi
perakendecilerinden temin eden tiiketiciler, kayisi teminini saglama yoniinden higbir problem
yasamadiklarimi dile getirmislerdir. Tablo 5.27°de Malatya ili tiiketicilerinin taze kayisi

teminini sagladig yerler belirtilmistir.

Tablo 5.27 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin Taze Kayis1 Temini Sagladig Yerler

Taze Kayis1 Temini N %
Siipermarket (BiM, SOK, A101 vb.) 22 5,41
Hipermarket (Migros, Carrefoursa, Kipa vb.) 43 10,57
Semt Pazarlan 255 62,65
Manav 87 21,38
Toplam 407 100

Tiiketiciler kuru kayis1 teminini kayis1 lizerine agilan semt pazarlarindan veya sehir
merkezinde bulunan tiiketime yonelik belirlenen bolgelerden temin etmektedir. Malatya ilinde
kayis1 perakendecilerinin toplu olarak belirli bir pazarda veya alanda toplanmasi kuru kayisi
temini saglayan tliketiciler i¢in kolaylik saglamaktadir. Tablo 5.28’de Malatya ili

tiiketicilerinin kuru kayis1 temini sagladig: yerler aktarilmigtir.
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Tablo 5.28 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin Kuru Kayis1 Temini Sagladig: Yerler

Kuru Kayis1 Temini N %
Siipermarket (BIM, SOK, A101 vb.) 1 0,25
Hipermarket (Migros, Carrefoursa, Kipa vb.) 44 10,81
Semt Pazarlarn 188 46,19
Aktar-Kayis1 Perakendecileri 174 42,75
Toplam 407 100

Malatya ilinde 407 tiiketiciye taze kayisiy1 ve kuru kayisiy1 tercihiniz paketlenmis mi
yoksa agik m1 sorusuna herkes agik olarak tercih ettigini belirtmistir. Perakendecilerle yapilan
goriismelerde de taze kayisinin ve kuru kayisinin kapali olarak tercih edilmedigi, sadece
hediyelik olarak gotiiriilen kuru kayisilarin ambalajlanarak satildigi belirtilmistir.

Malatya’da tiiketicilere yoneltilen izlenebilirlik yani kayisinin {iretim girdisi
temininden satig noktasina varincaya dek gegen siirenin bilinmesi sorulmustur. Tiiketicilerin
309’u izlenebilirlik hakkinda bilgi sahibi oldugunu belirtirken 98’1 bu konu hakkinda bilgisi
olmadigint belirtmistir. Tablo 5.29’da Malatya kayisi tiiketicilerinin izlenebilirlik bilgi
diizeyleri paylasilmistir.

Tablo 5.29 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin izlenebilirlik Bilgi Diizeyi

Izlenebilirlik Bilgisi N %
Bilgim var 309 76
Bilgim yok 98 24
Toplam 407 100

Malatya ilinde tiiketicilere yonelik yapilan ankette Mersin ilinden farkli olarak cografi
isaret tescil bilgisi tiiketicilere aktarilmistir. Tiketicilere yonelik sorulan soruda Malatya
kayisisinin Tiirkiye’de ve AB’de cografi isaret tescilli oldugu bilgisine sahip olup olmadiklar:
sorulmustur. Alinan cevaplara gére Malatya’daki tiiketicilerin Malatya kayisisinin AB cografi
isaret tescilli oldugunu bilmeyenlerin sayisinin ¢ok olmasi1 goze ¢arpmaktadir. Sekil 5.7°de

Malatya ili tiiketicilerinin cografi isaret bilgi diizeyleri grafiksel olarak aktarilmistir.
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Sekil 5.7 Malatya ili Goriisiilen Kayis1 Tiiketicilerinin Cografi isaret Bilgi Diizeyi (TR-AB)

Malatya’da kayisi tiiketicilerinin cografi igaret tescilli taze kayisinin ve kuru kayisinin
etiketi lizerinde organik, dogal, saglkli ibarelerinden veya sertifikali/iyi tarim
uygulamalarindan birini gordiigiinde kayisiya kilo basina bir miktar daha fazla 6demeye razi
olma durumu sorulmustur. Tiketicilerin 314’i taze kayisiya daha fazla 6demeye razi
olduklarmi belirtirken 93°ii daha fazla ddemeye raz1 olmadiklarini belirtmistir. Odemeye razi
olmadiklarini belirten tiiketicilerden alinan bilgilere gore, iiretilen iiriinlere glivenmediklerini
ve her tiirlii hilenin yapilabilecegini belirterek, 6zellikle kimyasal ila¢ kullaniminin artmasz ile
sagliga zararli tretimlerin arttigi vurgulanmistir. Tablo 5.30’da Malatya ili kayisi
tiikketicilerinin taze kayisiya bir miktar daha fazla 6demeye razi olma durumlari belirtilmistir.

Tablo 5.30 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin Taze Kayisiya Bir Miktar Daha Fazla Odemeye Razi

Olma Durumu

Fiyat 02TL 04TL 0,6 TL 0,8TL 1TL
N 0 1 73 122 172
% 0 0,27 19,64 33,15 46,74

Tiiketicilere yoneltilen sorularda kuru kayisi i¢in bir miktar daha fazla 6demeye razi
olan tiiketicilerin sayis1 356 kisiden olusmaktadir. Daha fazla 6demeye razi olmayan
tikketicilerin sayis1 ise 49 kisidir. Daha fazla 6demeye razi olmayan tiiketiciler, tiretim
stirecinde denetimlerin yetersiz oldugunu belirterek gliven ortaminin bulunmamasi hayir
cevabinin en 6nemli etkenlerinden biri oldugunu belirtmislerdir Tablo 5.31°de Malatya ili
tiiketicilerinin kuru kayisiya bir miktar daha fazla 6demeye razi olma durumu aktarilmistir.

Tablo 5.31 Malatya ili Gériisiilen Tiiketicilerin Kuru Kayisiya Bir Miktar Daha Fazla Odemeye Razi

Olma Durumu
Fiyat 1TL 2TL 3TL 4TL 5TL
N 0 11 104 131 110
% 0 3,09 29,21 36,80 30,90
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5.2.4. Malatya ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi

Malatya ilinde yapilan anket calismasi neticesinde kayisi tiiketicileri iizerine bir
ekonometrik analiz gergeklestirilmistir. Yapilan ekonometrik analiz Mersin ili kayisi
tiiketicilerine yapilan analiz ile aynidir. Daha 6nce de belirtildigi gibi analizlerde en kii¢iik
kareler yontemi ve logit model kullanilmistir. Logit modellerde bagimli degisken 0-1
tercihlerine gore belirlenirken en kiiciik kareler yonteminde siirekli degiskenler bagimli
degisken olarak kullanmilmustir. Tiiketiciler ile ilgili olarak kullanilan bagimli ve bagimsiz

degiskenler Tablo 5.32°de belirtilmistir.

Tablo 5.32 Malatya ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizinde Kullanilan Degiskenler

Model | Bagimh Degiskenler

1 Cografi igaret tescilli Malatya kayisisinin etiketi iizerinde dogal, organik, hijyenik veya | Q23
sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gordiigiinde tiiketici, taze kayisi i¢in

bir miktar daha fazla 6demeye razi ise 1, degilse 0.

2 Cografi isaret tescilli Malatya kayisisinin etiketi {izerinde dogal, organik, hijyenik veya | Q25
sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini goérdiigiinde tiiketicinin taze kayisi

i¢in bir miktar daha fazla 6demek istedigi miktar

3 Cografi isaret tescilli Malatya kayisisinin etiketi {izerinde dogal, organik, hijyenik veya | Q24
sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gérdiigiinde tiiketici kuru kayisi i¢in

bir miktar daha fazla 6demeye raz ise 1, degilse 0.

4 Cografi igaret tescilli Malatya kayisisinin etiketi iizerinde dogal, organik, hijyenik veya | Q26
sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gordiigiinde tiiketicinin kuru kayist

icin bir miktar daha fazla 6denek istedigi miktar

Bagimsiz Degiskenler

Meslegi memur ise 1, diger 0 QM1
Meslegi iscilik ise 1, diger 0 QM2
Emekli ise 1, diger 0 QM3
Yas1 30 ve altiise 1, diger O Q1A
Cinsiyet erkek ise 1, kadm ise 0 Q2
Egitim diizeyi orta ve lise ise 1, diger 0 Q31
Egitim diizeyi {iniversite ve Ustii ise 1, diger 0 Q32
Egitim diizeyi lise ve tiniversite ise 1, diger 0 Q33
Egitim diizeyi orta ve ilkokul ise 1, diger 0 Q34
Calisma durumu kendi hesabina ¢alisan ise 1, diger 0 Q41
Calisma durumu iicretli ¢alisan ise 1, diger 0 Q42
Calisma durumu ¢alismayan ise 1, diger 0 Q43
Calisma durumu sigortasiz, gegici vb. ¢alisan ise 1, diger 0. Q44
Hane halki kisi sayisi Q5

Hane halki kisi sayis1 2 ise 1, diger 0. Q51
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Hane halki kisi sayis1 3 ise 1, diger 0. Q52
Hane halki kisi sayis1 4 ise 1, diger 0. Q53
Hane halki kisi sayis1 5 ve iizeri ise 1, diger 0 Q54
Aylik gelir Q6
Aylik gelir 1000-2000 ise 1, diger 0 Q61
Aylik gelir 2000-3000 ise 1, diger 0. Q62
Aylik gelir 3000-4000 ise 1, diger 0 Q63
Aylik ev harcamasi Q7
Aylik ev harcamas1 1000-1500 ise 1, diger 0. Q71
Aylik ev harcamas1 1500-2000 ise 1, diger 0. Q72
Aylik gida harcamast Q8
Aylik gida harcamasi 201-400 ise 1, diger 0 Q81
Aylik gida harcamasi 401-600 ise 1, diger 0. Q82
Aylik gida harcamasi 601-800 ise 1, diger O. Q83
Aylik ev harcamasi/aylik gelir*100 Q7D
Aylik gida harcamasi/aylik gelir*100 Q8D
Aylik gida harcamasi/aylik ev harcamasi*100 Q8E
Tiiketici iyi tarim uygulamalarin biliyorsa 1, diger 0 Q9
Tiiketici iyi tarim uygulamalari ile {iretilen kayisiyi tercih ediyorsa 1, diger 0 Q91
Tiiketici sertifikali tarim uygulamalarini biliyorsa 1, diger 0. Q10
Tiiketici sertifikali tarim uygulamasi ile yetistirilen kayisty1 tercih ediyorsa 1, diger 0 Q101
Taze kayisi tiikketimi diizensiz ise 1, diger 0 Q111
Taze kayisi tiikketimi haftada bir defa ise 1, diger 0. Q112
Taze kayisi tiikketimi 15 giinde bir defa ise 1, diger 0. Q113
Taze kayisi tikketimi donemine gore ise 1, diger 0. Q114
Taze kayist tiiketim diizeyi Q115
Kuru kayisi tiiketimi diizensiz ise 1, diger 0 Q121
Kuru kayist tiiketimi giinde bir defa ise 1, diger 0. Q122
Kuru kayisi tiiketimi haftada bir defa ise 1, diger 0. Q123
Kuru kayis: tiiketimi haftada 2-3 defa ise 1, diger 0. Q124
Taze kayist temini siipermarket ise 1, diger 0 Q131
Taze kayis1 temini hipermarket ise 1, diger 0. Q132
Taze kayis1 temini siipermarket ve hipermarket ise 1, diger 0. Q133
Taze kayis1 temini semt pazari ise 1, diger 0 Q134
Taze kayis1 temini manav ise 1, diger 0. Q135
Taze kayis1 temini semt pazar1 ve manav ise 1, diger 0. Q136
Kuru kay1s1 temini siipermarket ve hipermarket ise 1, diger 0. Q141
Kuru kayis1 temini semt pazari ise 1, diger 0. Q142
Kuru kayis1 temini aktar ise 1, diger 0. Q143
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Kuru kayis1 temini semt pazari ve aktar ise 1, diger 0. Q144
Kayist fiyat1 6nem diizeyi Q17
Kayist kalitesi 6nem diizeyi Q171
Kayisiin organik olmasinin énem diizeyi Q172
Kayisinin taze ve canli olmasi 6nem diizeyi Q173
Kayisiin hijyenik olmasi dnem diizeyi Q174
Kayisinin dis ylizeyi 6nem diizeyi Q175
Kayisinin iiretildigi bolge dnem diizeyi Q176
Kayisinin tadi ve kokusu 6nem diizeyi Q177
Kayisinin marka olmasi dnem diizeyi Q178
Kayisinin ambalajli olmasi 6nem diizeyi Q179
Kayisi ile ilgili deneyim ve tecriibe 6nem diizeyi Q1710
Kayisinin yerli olmasi 6nem diizeyi Q1711
Kayisi reklaminin olmasit 6nem diizeyi Q1712
Taze kayisiya en son 6denen miktar Q18
Kuru kayistya en son 6denen miktar Q19
Tiiketici izlenebilirlik hakkinda bilgi sahibi ise 1, diger O. Q20
Malatya kayisisinin TR’de cografi isaret tescilli olmasinin bilinirligi Q21
Malatya kayisisinin AB’de cografi isaret tescilli olmasinin bilinilirligi Q22
Malatya kayisisinin hem TR hem AB cografi isaret tescilli olmasinin bilinirligi Q21Q22

Malatya tiiketicileri iizerine yapilan ekonometrik analizde kesikli ve sinirli bagiml
degisken modellerinden biri kullanilmistir. Bu modeller igerisinde Mersin tiiketici anketi
analizinde de kullanilan logit model tercih edilmistir. Tiiketiciler {izerine yapilan anket
calismasinda 407 gozlem ile birebir goriisme yapilarak bir veri tablosu olusturulmustur. Bu
veri tablosu derlenerek analize uygun bir hale getirilmistir. Malatya kayisi tiiketicileri izerine
yapilan analizde dort model tiretilmistir. Malatya tiiketicilerinin kayisiya daha fazla 6demeye
raz1 olma istegi logit model, kayisiya daha fazla 6denmek istenen miktar en kiigiik kareler
yontemi ile tahmin edilmistir.

Logit modelle yapilan analizlerde Mersin kayisi tiiketicileri iizerine yapilan analizde
oldugu gibi marjinal etkiler hesaplanarak yorumlama yapilmaktadir. Malatya ili cografi isaret
tescilli Malatya kayisisina dogal, organik, hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali
ibarelerinden birisi goriildiigiinde taze kayisiya daha fazla 6deme istegini ifade eden bagimli
degisken Q23’diir. Ekonometrik analizde kullanilan degiskenler ise; Q23 = B,C + ;043 +
B26 + B3Q8D + B,Q114 + Q132 + [cQ17TOP + [,Q21Q22 + e seklindedir.
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Tablo 5.33 Malatya ili Kayis:1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 1’de Kullamlan Degiskenler

Model 1 Yontem: Logit Modeli Tahmin

Sonuglari
Q23 Katsay1 Olasilik Degeri Ortalama Deger | Marjinal Etki
Q43 0,7869 0,0117 0,0958 0,1961
Q6 -4,8005 0,0051 28,464 -1,1967
Q8D -0,0330 0,0811 21,417 -8,220
Q114 1,0486 0,0226 0,1425 0,264
Q132 -0,7847 0,0257 0,1031 -0,1956
Q17TOP 0,0889 0,0663 49,216 0,0221
Q21_Q22 -0,5558 0,0579 0,1867 -0,1385
C -2,28 0,4000 1,0000
Mc Fadden R® 0,226153
LR istatistigi 26,9214
Olasilik Degeri (LR istatistigi) 0,0003

Q23 degiskeni tiiketicilerin cografi isaret tescilli Malatya taze kayisisina dogal,

organik, hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gordiigiinde daha

fazla 6deme istegini belirleyen bir degiskendir. Bu degiskenle yapilan analizde modelde uyum

saglamayan bagimsiz degisken yoktur. Ayrica modeldeki tiim degiskenler istatistiksel olarak

anlamlidir. Modelde LR istatistik degeri ¢ok fazla yiiksek degildir. Olasilik Degeri (LR

istatistik) degeri 0.05 > 0,0003 oldugu i¢in model yeterince anlamlidir. Ayrica Olasilik Degeri

(LR istatistik) degeri 0,05’den kiiglik oldugu i¢in degisen varyans yoktur.

Q23 = —2,2831 + 0,7869 * 0,0958 + (—4,8005 * 28,464) + (—0,0330 x
21,417) + (1,0486 * 0,1425) + (—0,7847 * 0,1031) + 0,0889 * 49,216 + (—0,5558

0,1867)

Q23 =-0,1038

e~ (-0Q23) = £—(0,1038) — 1 1093

Bagimsiz degiskenlerin marjinal etkilerini hesaplamak i¢in;

dp e~ Q23
FQ23) = G023 = A v oy
F(023) — 11093

(1+ 1,1093)2

F(Q23) = 0,2493 degeri elde edilmistir.
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Bu durumda ortalamalar dikkate alinarak elde edilen marjinal etki degeri Iile;
calismayan tiiketicilerin ¢alisma durumundaki artis, tiikketicilerin taze kayisi i¢in daha fazla
Odeme istegi olasiligini %19 arttirir. Gelirleri yiikselen tiiketicilerdeki artis, tiiketicilerin taze
kayis1 i¢in daha fazla 6deme istegi olasiligini azalttig1 goriilmektedir. Bunun nedeni olarak da
tiiketicilerin taze kayis1 yerine alternatif iirlinlere yonelmesi durumudur. Tiiketicilerin aylik
gida harcamalarinin aylik gelire oraninda bir birimlik artigin goriilmesi, tiiketicilerin taze
kayis1 i¢in daha fazla 6deme istegi olasiligini azalttigi gézlemlenmektedir. Bu durum gelirle
bagdastirildiginda ise taze kayisi i¢in Odeme istegi, diger ({irlinlere gore azaldigi
gozlemlenmektedir. Tiiketiciler taze kayisi tiiketimini donemine gore yapma durumundaki
arti, taze kayist i¢in daha fazla 6deme istegi olasiligt %26 oraninda arttirmaktadir. Taze
kayisiy1 hipermarketlerden alma durumundaki artis, taze kayisi i¢in daha fazla 6deme istegi
olasiligim1 %19 azaltmaktadir. Tiiketicilerle yapilan goriismelerde taze kayisi temininin
genellikle semt pazarlar1 ve manavlar oldugu belirtilmistir. Hipermarketlerdeki kayisilarin
genellikle ambalajli olmasi Malatya taze kayisi tiiketicilerinin tercih sebebi olmamakla
birlikte, taze kayisinin elle se¢ilerek alinmasi tercih edilmektedir. Tiiketicilerin taze kayisinin
yapisina ve durumuna verdigi énem diizeyinin toplam skorundaki yiikselis, tiikketicilerin taze
kayisi i¢in daha fazla 6deme istegi olasiligini %2 diizeyinde arttirmaktadir. Bu diizey diisiik
goriinse de tiiketiciler, taze kayisinin 6zelliklerine duyarli oldugu gézlemlenmektedir. Malatya
kayisisinin  Avrupa Birligi ve Tirkiye’de cografi isaret tescilli olmasinin bilmeyen
tiiketicilerde bir birimlik artis goriilmesi, tiiketicilerin taze kayisi i¢in daha fazla 6deme
istegindeki olasiligt %13 diizeyinde azaltmaktadir. Yapilan analiz ve c¢aligmalarda da
tiikketicilerin Malatya kayisisinin cografi isaret tescilli olmasini bilen tliketici sayisinin az
olmas1 ddeme istegini azalttigin1 gostermektedir. Tiiketicilerin cografi isaret tescilini bilme
diizeyinde bir artis goriilmesi kayistya olan talebi ve daha fazla 6deme istegini de arttiracaktir.

Analizde yer alan C sabit teriminin katsayisi -2,28’dir. Bu katsayiya gore bazi
degiskenler yorumlamaya dahil edilerek tiiketicilerin otonom daha fazla 6deme istegi
belirlenmistir. Buna gore;

Q43: Calisan tiiketiciler i¢in otonom daha fazla 6deme arzusu -2,28 iken, bu durum
calismayan bireyler igin -2,28 — 0,78 = -3,06 birimdir.

Q114: Tiiketicilerin taze kayis1 tiiketiminin diizensiz olmasindaki otonom daha fazla 6deme
arzusu -2,28 iken, diizenli taze kayis1 tliketen tiiketiciler i¢in bu durum -2,28 — 1,04 = -3,32

birimdir.
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Q132: Tiiketicilerin taze kayis1 teminini hipermarketten saglamasindaki otonom daha fazla
O6deme arzusu -2,28 iken, hipermarket disinda kayis1 temin eden tiiketiciler i¢in bu durum -
2,28 - (-0,78) = -1,5 birimdir.

Q17TOP: Tiiketicilerin taze kayistya verdikleri onemin duyarliligina gére otonom daha fazla
O0deme arzusu -2,28 iken, 6nem vermeyenlerin duyarligi i¢in bu durum -2,28 — 0,08 = -
2,36°dr.

Model 3’de, cografi isaret tescilli Malatya kuru kayisisinin etiketi iizerinde organik, dogal,
hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali bir kuru kayisi i¢in tiiketicilerin daha fazla
O0deme istegini belirten degisken Q24 degiskenidir. Logit model kullanilarak yapilan
ekonometrik analizde kullanilan degiskenler ise; Q24 = [,C + ;02 + B,Q43 + (305 +
B4Q63 + [sQ121 + BsQ144 + [,Q171 + [gQ172 + BoQ177 + 1,Q1711+e seklindedir.

Tablo 5.34 Malatya ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 3’de Kullanilan Degiskenler

Model 3 Yontem: Logit Modeli Tahmin

Sonuglar1
Q24 Katsay1 | Olasilik Degeri | Ortalama Deger Marjinal Etki
Q2 0,6311 0,0614 0,4987 4,9950
Q43 -1,0952 0,0273 0,0958 -8,66
Q5 -0,4252 0,0362 3,8206 -3,36
Q63 -1,0387 0,0029 0,2604 -8,22
Q121 1,0448 0,0070 0,3660 8,26
Q144 0,7048 0,1046 0,8894 5,57
Q171 -0,7077 0,1328 4,7739 -
Q172 -0,5385 0,0340 3,9066 -4,26
Q177 1,1758 0,0013 4,8181 9,30
Q1711 0,7257 0,0621 4,8230 5,74
C -0,6644 0,8539 1,0000
Mc Fadden R? 0,246222
LR istatistigi 4491615
Olasilik Degeri (LR istatistigi) 0,000002

Q24 degiskeni cografi isaret tescilli Malatya kuru kayisisinin etiketi iizerinde organik,
hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gordiigiinde tiiketicinin bir
miktar daha fazla 6deme isteginin belirlendigi bir degiskendir. Bu degiskenin kullanilarak
yapilan analizde modelde sadece bir degiskenin anlamsiz oldugu gézlemlenmektedir. Modelin
anlamlilik diizeyi Olasilik Degeri (LR istatistigi) degeri 0,05 > 0,000002 modelin yeterli
diizeyde anlamli oldugu ifade etmektedir. Ayrica Olasilik Degeri (LR istatistigi ) degerinin

0,05’den kii¢iik olmas1 degisen varyans olmadigini belirtmektedir.
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Modelin yorumlanmasi i¢in ilk olarak; Q24 = —0,6644 + 0,6311 * 0,4987 +
(=1,0952) * 0,0958 + (—0,4252) * 3,8206 + (—1,0387) = 0,2604 + 1,0448 x 0,3660 +
0,7048 % 0,8894 + (—0,5385) * 3,9066 + 1,1758 = 4,8181 + 0,7257 * 4,8230

Q24 = 4,8230
e~ (7020 = =(=45230) = 124,337
Marjinal deger ise;

dp Q24
dQ24 (1 + Q24)2

f(Q24) =

124,337
(1 + 124,337)2

f(Q24) = =7,9148

Model 3’e gore, kuru kayisi tercih eden issiz tiiketicilerde bir artis goriilme
olasiliginda, kuru kayisiya daha fazla O6deme istegi olasiigi 8,66 kat azalmaktadir.
Tiiketicilerin hane halki diizeyinde bir birimlik bir artisin goriilmesi durumunda, Malatya kuru
kayisist i¢in daha fazla 6deme arzusu olasiligi 3,36 kat azalmaktadir. Geliri 2000-3000 TL
araligindaki olan tiiketicilerde bir birimlik bir artis goriilmesi durumunda, kuru kayisi igin
daha fazla 6deme istegi olasiligi 8,22 kat azalmaktadir. Tiketicilerin kuru kayisi tiiketim
tercihlerinin diizensiz olmasinda bir birimlik artis gériilmesi, Malatya kuru kayisisi i¢in daha
fazla 6deme istegi olasiligin1 8,26 kat arttirmaktadir. Bu durum kuru kayisinin diizensiz olarak
tiikketilmesinin tercih edildigini gdsteren bir durumdur. Tiiketicilerin kuru kayis1 satin alma
yerleri olan semt pazarlar1 ve aktarlar olmasinda olusabilecek bir birimlik artis, Malatya kuru
kayisist i¢in daha fazla 6deme istegi olasiligini bes kat arttirmaktadir. Kuru kayisinin organik
olmasia verdikleri 6nemde bir degisimin olmasi1 durumunda, Malatya kuru kayisisina daha
fazla 6deme istegi olasiligini dort kat azaltmaktadir. Tiketicilerin kuru kayisinin tadina
verdikleri onem diizeyinde bir birimlik degisimin olmasi, Malatya kuru kayisisina daha fazla
O0deme istegi olasiligin1 9,3 kat arttirmaktadir Ayrica kuru kayisinin yerli olmasina verdikleri
onem diizeyindeki bir birimlik degisme, Malatya kuru kayisisi i¢in daha fazla 6deme istegi

olasiligini 5,74 kat arttirmaktadir.

Bu analiz sonucunda sabit terim katsayis1 -0,66 olarak hesaplanmistir. Bu katsayiya
gore bazi1 degiskenlerin yorumlari su sekildedir;
Q2: Kadin tiiketiciler i¢in otonom daha fazla 6deme arzusu -0,66 iken, bu durum erkek
tiiketiciler i¢in -0,66 — 0,63 = -0,03 birimdir.
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Q43: Calismayan tiiketiciler i¢in kuru kayist otonom daha fazla 6deme arzusu -0,66 iken bu
durum c¢alisan tiiketiciler i¢in -0,66 — (-1,09) = 0,43 birimdir.

Q121: Tiiketicilerin kuru kayis1 tiiketim tercihinde diizensiz olmasmdaki otonom daha fazla
O0deme arzusu -0,66 iken, bu durum diizenli kuru kayisi1 tiiketenler ic¢in -0,66 — 1,04 = -1,7
birimdir.

Q144: Tiiketicilerin kuru kayis1 tedarikini semt pazarlarindan ve aktarlardan temin
etmesindeki otonom daha fazla 6deme arzusu -0,66 iken, bu durum semt pazarlari ve
aktarlardan temin etmeyen tiiketiciler i¢in -0,66 — 0,70 = -1,36 birimdir.

Q172: Tiiketicilerin kuru kayisinin organik olmasina verdikleri énem diizeyindeki otonom
daha fazla 6deme arzusu -0,66 iken, bu durum organik kuru kayisiya dnem vermeyen
tiiketiciler i¢in -0,66 — 0,53 = -0,13 birimdir.

Q177: Tiiketicilerin kuru kayisinin tadina verdikleri 6nem diizeyine gére otonom daha fazla
O6deme arzusu -0,66 iken, kuru kayisinin tadina 6nem vermeyen tiiketiciler i¢in -0,66 — 1,17 =
-1,83 birimdir.

QI1711: Tiiketicilerin kuru kayisinin yerli olmasina verdikleri 6nem diizeyine gére otonom
daha fazla 6deme arzusu -0,66 birim iken, bu durum yerli olmasina 6énem vermeyen
tiketiciler i¢in -0,66 — 0,72 = -1,38 birimdir.

Malatya tiiketicileri {izerine yapilan bir diger analiz yontemi ise en kiiclik kareler
yontemidir. Bu yontem ile elde edilen analizde bagimli ve bagimsiz degiskenler belirlenerek
model yaratilmistir. Q25 degiskeninin kullanildig1r bu ydntemde tiiketicilerin cografi isaret
tescilli Malatya kayisisinin etiketi iizerinde dogal, organik, hijyenik veya sertifikali/iyi tarim
uygulamali ibarelerinden birini gordiigiinde bir miktar daha fazla 6demek istedigi tutari
belirlemektedir. Bu degiskenle olusturulan ekonometrik modelde kullanilan degiskenler;

Q25 = [yC + 102 + B,Q32 + [3Q52 + B,Q63 + B5Q8E + fQ115 + £,Q132 +
BsQ17TOP + B9Q18 + e olarak belirlenmistir.
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Tablo 5.35 Malatya ili Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 2’de Kullamlan Degiskenler

Model 2 Yontem: En Kiigiik Kareler Modeli Tahmin Sonuglar

Q25 Katsay1 Olasilik Degeri
Q2 6,5959 0,0428
Q32 -9,7098 0,0462
Q52 15,9779 0,0017
Q63 12,8061 0,0175
Q8E 0,3083 0,0999
Q115 -7,7487 0,0852
Q132 -12,5528 0,0913
Q17TOP 1,6956 0,0856
Q18 -4,9676 0,0642
C -5,6053 0,9089
R-kare 0,316480

Diizeltilmis R-kare 0,295543

Olasilik Degeri (F-istatistigi) 0,000210

Model 2, tiiketicilerin cografi isaret tescilli Malatya taze kayisisinin etiketi tizerinde
dogal, organik, hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gordiigiinde
O0demek isteyecegi ekstra tutar1 belirleyen faktorlerin etkilerini belirlemektedir. Buna gore,
tiiketicilerin gelirindeki bir birimlik bir artig, taze kayistya verecegi bir miktar fazla tutar
12,80 birim arttirmaktadir. Ayrica tiiketicilerin aylik gida harcamasinin aylik ev harcamasina
oraninin reel miktarinda bir birimlik artis, taze kayisiya verebilecegi daha fazla miktar1 0,30
oraninda artirmaktadir. Bu durum tiiketicilerin gelirlerinde artisin olmasi, taze kayisinin
etiketi tizerinde dogal, organik, hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali bir taze kayisi
icin daha fazla Odeyecegi miktar1 arttirmaktadir. Tiketicilerin taze kayisiya daha fazla
O0demeye duyarli oldugu gozlemlenmektedir. Tiiketicilerin egitim seviyesinin {iniversite ve
iistli olmasinda bir birimlik bir artis goriillmesi durumunda, taze kayisiya verecegi bir miktar
fazla tutarda 9,70 birimlik bir azalma olacagr goriilmektedir. Bir diger durumda ise
tiiketicilerin taze kayisi tiiketiminde tercih ettikleri tliketim araliklarindaki bir birimlik artis,
taze kayisiya verilecek bir miktar fazla tutarda 7,74 birimlik bir azalmaya yol agacagi
gorilmektedir. Tiiketiciler taze kayisiy1 doneminde haftada bir veya on bes giinde bir
tilketmesi 6demek istedigi bir miktar tutarda azalmaya yol agmaktadir. Taze kayist teminini
tiiketiciler, hipermarketlerden yapmasi durumunda olusabilecek bir birimlik arti, taze
kayistya 6demek istedigi bir miktar fazla tutarda 12,55 birimlik bir azalmaya yol agmaktadir.

Tiiketicilerin taze kayisi temini i¢in hipermarketleri tercih etmek yerine manav ve semt
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pazarlarini tercih etti§i yapilan analizlerde goriilmektedir. Ozellikle tiiketiciler analiz
kapsaminda ambalajli taze kayisi temini yapmadiklarini, agik ve se¢gmeli olmadigr miiddetge
taze kayis1 almadiklarini da belirtmislerdir. Hipermarketlerde genellikle ambalajli satilan taze
kayis1 tercihini yapan tiiketicilerde sayisal olarak bir diistikliik goriilmektedir. Taze kayisinin
ozelliklerine verilen 6nem diizeyinde bir birimlik bir artisin goriilmesi, taze kayisiya bir
miktar daha fazla 6denmek istenen tutarda 1,69 birimlik bir artisin oldugu goriilmektedir.
Ayrica tlketicilerin taze kayisiya kilo basina en son ddedikleri tutarda bir birimlik artisin
goriilmesi, taze kayisiya bir miktar daha fazla 6denmek istenen tutarda 4,96 birimlik bir
azalmaya neden olmaktadir. Tiiketiciler taze kayisi i¢in en son ddedikleri miktardan daha
fazla 6dememek istedigi anlagilmaktadir.

Tiiketicilerin Malatya kuru kayisisinin etiketi lizerinde dogal, organik, hijyenik veya
sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden birini gordiiglinde kuru kayist i¢in bir miktar
daha fazla 6deyecegi tutar1 belirleyen degiskenler yapilan analiz en kiiclik kareler yontemi ile
yapilmistir. Ekonometrik analizde kullanilan degiskenler; Q26 = f,C + QM1 + $,Q2 +
B3Q31 + [,Q43 + 5063 + [cQ121 + $,Q144 + [gQ171 + [9Q177 + e seklindedir.

Tablo 5.36 Malatya ili Kayis Tiiketicileri Ekonometrik Analizi Model 4’de Kullanilan Degiskenler

Model 4 Yontem: En Kiigiik Kareler Modeli Tahmin Sonuglar

Q26 Katsay1 Olasilik Degeri
QM1 -37,810 0,0015
Q2 37,943 0,0027
Q31 -18,382 0,0126
Q43 -46,405 0,0743
Q63 -36,259 0,0723
Q121 43,823 0,0048
Q144 32,025 0,0745
Q171 -34,506 0,0548
Q177 31,152 0,0188
C 32,679 0,0128
R-kare 0,320698

Diizeltilmis R-kare 0,309857

Olasilik Degeri (F-istatistigi) 0,000001

Model 4, cografi isaret tescilli Malatya kuru kayisisinin etiketi iizerinde organik,
dogal, hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali ibarelerinden biri goriildiiglinde 6denmek
istenen bir miktar fazla tutar1 belirleyen faktorlerin etkilerini belirlemektedir. Buna gore, kuru

kayis1 tiiketicilerinin egitim seviyelerinin orta ve lise diizeyinde olmasi durumunda
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olusabilecek bir birimlik artis, kuru kayisiya verilecek bir miktar fazla tutarda 18 birimlik bir
azalmaya neden olmaktadir. Egitim seviyesinin diisiik olmas1 organik kuru kayisiya 6denmek
istenen fazla tutarda azalmaya neden oldugu goriilmektedir. Ayrica kuru kayisi tiiketicilerinin
memur olmasindaki bir birimlik artista, kuru kayisiya 6denmek istenen bir miktar daha fazla
tutar 37,8 birim azalmaktadir. Memur olarak hayatlarin1 ikame eden tiiketicilerin kuru
kayisinin dogal, organik ve hijyenik olmasina verdikleri 6nemin az oldugu 6demek istedikleri
bir miktar fazla tutarin az olmasindan anlasilmaktadir. Tiiketicilerin c¢aligmayan kesim
olmasinda bir birimlik artis, kuru kayisiya verilecek bir miktar fazla tutar1 46 birim
azaltmaktadir. Calismayan kesim kuru kayisinin dogal, organik ve hijyenik olmast durumunda
ekstra bir miktar daha fazla 6demeyecegini ortaya koymaktadir. Tiketici gelirlerinin 3000-
4000 TL araliginda olmasi sonucunda olusabilecek bir birimlik artis, tiiketicilerin kuru kayisi
icin daha fazla 6demek isteyecegi tutar1 36,25 birim azalttigi goriilmektedir. Bu durum
tiiketicilerin gelirinde artma olmasi sonucunda kuru kayisiya verecekleri 6nemi azaltacaktir.
Kuru kayisinin diizensiz olarak tiiketilmesinde olusabilecek bir birimlik artig, kuru kayisiya
O6denmek istenen bir miktar fazla tutar1 43,82 birim arttirmaktadir. Tiiketicilerin kuru kayisty1
genel olarak diizensiz olarak diledikleri zaman temin ederek tiiketmek istediklerini ortaya
koymaktadir. Ayrica tiiketicilerin kuru kayisiyr aktar ve semt pazarlarindan talep etmesi
durumunda olusabilecek bir birimlik artis, kuru kayisiya bir miktar daha fazla 6denmek
istenen tutarda 32 birimlik bir artisa yol agmaktadir. Malatya kuru kayis1 tiiketicileri kuru
kayist teminini genel olarak semt pazarlar1 ve aktarlardan temin etmesi, ambalajsiz olarak
kuru kayisiyi tercih ettigini gostermektedir. Se¢meli veya tadina bakilarak talep edilen kuru
kayis1 Malatya pazarindaki tiiketiciler agisindan Onemli oldugu, yapilan analizde de
kanitlanmistir. Malatya kuru kayisi tiiketicilerinin kaliteye 6nem vermesinde olusacak bir
birimlik artig, kuru kayistya 6denmek istenen bir miktar fazla tutar1 31,15 birim azaltmaktadir.
Buna gore, kuru kayisi tiiketicilerinin tercihlerinde 6nem verdigi hususlar arasinda kalitenin
diisiik oranda 6n planda oldugu gozlemlenmektedir. Ayrica kuru kayisinin tadina 6nem veren
tilketicilerde olusabilecek bir birimlik artis, kuru kayisiya daha fazla 6denmek istenen bir
miktar fazla tutar1 31,15 arttirmaktadir. Bu durum kuru kayisi tiiketicilerinin kayisinin tadina

ve kokusuna 6nem verdiklerini gostermektedir.

5.3. Kayis1 Yetistiriciligi ve Pazarlamasindaki Sorunlar ile Coziim Onerileri
Kayisi, gliniimiizde gida sektoriinde yas ve kuru olarak kendisine yer bulan bir meyve
cesididir. 2005 yilinda cografi isaret tescilinin yapildigi Mut kayisisi ve 2001 yilinda cografi

isaret tescilinin yapildig1 Malatya kayisis1 kendi cografyasinda bir {ine kavusmus ve o yorenin
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degeri olarak ifade edilen bir yapidadir. 2017 yilinda AB tarafindan cografi isaret tesciline
kavusan Malatya kayisisi, ihracat potansiyeli agisindan énem arz eden bir ekonomik yapiya
kavusmustur. 2018 yil1 ve sonras1 donemlerde ihrag¢ edilen Malatya kayisilarinin iizerinde AB
cografi isaret ambleminin olmasi, yurtici arz-yurtdisi talep ibaresine yeni bir anlam
kazandiracaktir ve ekonomik anlamda iilke ekonomisine katkida bulunacaktir.

Kayist ile ilgili yapilan gorigsmeler ve degerlendirmeler neticesinde elde edilen
bilgilere gére mevcut durum ve sorunlara yonelik diisiinceler belirtilmistir. Malatya Kayisi
Arastirma Enstitiisii’'nden elde edilen bilgi ve kaynaklara gore sorunlar ve ¢oziim onerileri

aciklanmistir.

e Cesit ve Tiir Secimi

» Hacihaliloglu ve Kabaasi kurutmalik kayist ¢esitlerinde farkli klonlarin
kullanilmasi ve bunun {izerine ¢aligmalarin gergeklestirilmesi,

» Taze kayist yetistiriciliginde yurtici ve yurtdisinda fretilen yeni g¢esitlerin
kullanilmamasi,

» Riskli bolgelerde kayisi yetistiriciligi yapilmasi ve bu bolgelerde bahge sokiimiine
destek verilerek yerine alternatif ve tamamlayict iiriin yetistiriciligi konusunda destek
verilmesi,

» Islah ve gelistirme ¢aligmalar1 kayisi da zor ve uzun bir stirectir. Bu nedenle erken-
gec olgunlasma, sarka hastaligina dayanikli ve ge¢ cigek acan gesitlerin gelistirilmesi icin
TUBITAK, Kalkinma Ajanslari vb. kuruluslarin cagr1 agarak maddi destek saglamasi

gerekmektedir.

e Uygun Girdi Kullanimi
» Akaryakit, ilag, giibre, iscilik, sulama vb. iiretim girdi maliyetlerinin ¢ok yliksek

olmasi ve bu sebeple kayisi lireticilerinin desteklenmesi gerekliligi,

» Bilingsiz giibre kullanim ile ilgili olarak mobil analiz araclar ile kayisi iiretim
alanlarina gidilerek degerlendirmeler yapilmasina yonelik destek faaliyetlerin artmasi
gerekliligi,

» Ciftlik ve organik giibre kullaniminin arttirilmasi gerekmektedir.

e Hastaliklar ve Zararh Canhlar
» Fidan dip kurtlar, erik kosnili ve agustos bocegine yonelik kimyasal miicadelenin

etkin olmamas1 ve bunun yerine alternatif biyolojik ilaglarin kullanilmasi gerekliligi,
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» Sert c¢ekirdekli tiim meyvelerde ortaya ¢ikan sarka virlisiine karst 6nlem almak ve
ilke genelinde yayilmasini engelleyecek titiz ¢alismalarin gerceklestirilmesi gerekliligi.

» Kayisinin dogal diismanlart karsisinda yanlis ve asir1 kimyasal ilag kullanimi
sonucunda doga dengenin bozulmasina yonelik kalic1 tedbirlerin alinmasi ve biyolojik ilag

kullaniminin yayginlastirilmasi i¢in gerekli altyapinin saglanmasi gerekmektedir.

e Sulama

» Salma sulama ve mini spring gibi yanlis sulama teknikleri sonucunda agag
koklerinde ¢iirtiklerin olusmasi,

» Damlama sulama projesi ile ilgili ¢alismalarin gerceklestirilmesi ve devletin bu

konuda c¢iftgilere yonelik faizsiz krediler 6nermesi gerekmektedir.

e Gida Mevzuatina Uyum ve Hijyen

» Gida mevzuatina uygun iiretimin gelecek donemlerde sikinti yaratabilmesi,

» Cesitli kayist mamullerinin gida mevzuatina uygun bir sekilde hijyenik bir {iretimle
saglanmast gerekliligi ve bunun icin egitimler verilip brosiir, dergi, kitapcik vb.

materyallerinin ilgililere dagitilmasi gerekmektedir.

o Iklim Degisikligi

> Ulkemizde iklim degisikligi sonucunda yeni tiir zararli boceklerin ve hastaliklarin
ortaya ¢ikmasi kayisi agaglarina zarar vermekte ve bu hususta ¢alismalarin gerceklestirilmesi
gerekliligi,

» Kayisinin verim ve kalitesini etkileyen zararli unsurlarin belirlenmesi, O6nlem

alinmasi vb. gibi faaliyetlerde projeler hazirlanmasi ve desteklenmesi gerekmektedir.

e Mekanizasyon

» Kayisi tiretim maliyetlerini diisiirecek ve maliyet unsuru sayilan bir¢ok kalemin en
aza indirilmesi hususunda ¢alismalarin gergeklestirilmesi,

» Kayis1 iiretim maliyetlerinin indirilebilmesi i¢in genis kapsamli calismalarin
yapilmasi ve kaynak ihtiyaci icin TUBITAK, Kalkinma Ajanslar1 vb. kurumlarin cagrilar

acarak bu tiir projelere destek saglamasi gerekmektedir.
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e Kayis1 Kurutma ve Kiikiirtleme

» 2000 pm tst siur kiikiirt miktarinin ihracatta sorun ¢ikarmasi ve bu nedenle kiikiirt
oranini azaltmaya yonelik ¢calismalarin gergeklestirilmesi,

» Kiikiirt oranin1 diisiirmeye yonelik genis kapsamli arastirmalarin yapilmasi ve
istenilen kiikiirt seviyesine ulagilmasi gerekliligi,

» Kiikiirtlenmis kayisilarda kiikiirt kaybmi engelleyen ambalaj sisteminin
gelistirilmesi ve giin kurusu kayisilari i¢in uygun ambalajlarin belirlenmesi,

> Izin verilen oranin iizerine ¢ikilmamasi i¢in gerekli bilimsel ve yasal ¢alismalarin

gergeklestirilmesi gerekmektedir.

e Pazarlama

» Kuru ve yas kayist pazarlama sikintilari liretimin i¢ tliketime oranla daha fazla
olmasindan kaynaklanmakla beraber mevcut pazarlama stratejilerinin gelistirilmesine yonelik
yontemlerin belirlenmesi,

» Kuru kayisi pazarlamasi i¢in tanitiminin 6zel bir grup veya destekle etkinligini
arttirmaya yonelik ¢alismalarin gerceklestirilmesi,

» Kayisinin sagliga yararlarini ortaya koyacak kamu spotlarinin yapilmasi,

» Kayist tamitimi igin yurtici ve yurtdist fuarlarda etkin olacak faaliyetlerin
gerceklestirilmesi gerekmektedir.

» Taze kayisi i¢in soguk zincir alt yapisinin olusturulmasi ve raf dmriinii uzatacak
metotlarin belirlenmesi,

» Gida sanayiinde kullanilan kayis1 yetistiriciligi i¢in ayr1 bir altyapinin olusturulmasi
gerekliligi,

> Ureticilerin kalite smiflandirmasi yaparak kuru kayisi pazarlamasi konusunda
seminerler veya brosiirlerle bilgilendirilmesi gerekliligi,

» Katma degeri yiiksek kayis1 Uirtinleri liretilmesi ve desteklenerek pazarlanmast,

» Kayis1 liretim alanlarinda yeterli sayida kayisi entegre tesislerinin kurulmasi ve
buna yonelik proje desteklerinin agilmasi,

» Kayisi standartlarinin pazar isteklerine gore belirlenip revize edilmesi,

» Kayisi ve tiirevleri i¢in pazar altyapisini gelistirmeye yonelik yurti¢i ve yurtdis
pazar aglarinin etkin bir sekilde kurulmasina yonelik devlet destekli ¢aligmalarin

gerceklestirilmesi gerekmektedir.
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e Uretimden Tiiketime Deger Zinciri

» Kayisinin katma degeri diisiik bir sekilde iiretilip pazarlanmasi,

» Deger zincirindeki maliyetlerin minimum diizeye indirilmesi ic¢in gerekli
calismalarin gergeklestirilmesi ve kayisiya deger olusturacak temel faktorlerin belirlenmesi,

> Ihracatta nihai tiiketiciyi hedefleyen katma deger yiiksek iiretimlerin gerceklestirilip
tesvik edilmesi,

» Kayisi sektoriine yonelik destek hizmetlerinin sunulmasi, mesleki ve teknik igerikli
egitimlerin verilmesi ile kayis1 {izerine yetigsmis bireylerin belirlenerek bilgi akisinin

hizlandirilmas1 gerekmektedir.

e Sertifikasyon

» Kayisi yetistiriciliginde sertifika uygulamalarinin yetersizligi,

> lyi, Organik ve Sertifikali Tarim uygulamalarinin yaninda sosyal sorumluluk
sertifikalarinin da tesvik edilerek yayginlastirilmasi, sertifikali tirlinlere stopaj indiriminin
getirilmesi ve ihracatinin tesvik edilmesi gerekliligi,

> Ihracat asamalar1 ve sonrasinda yasanan olumsuz durumlarin énlenmesi icin gerekli
calismalarin gergeklestirilmesi ve bunun i¢in ISO 17020 standardinda muayenelerin yapilarak

sertifikali olarak ihracatinin tesvik edilmesi gerekmektedir.

e Sozlesmeli Uretim

» Sozlesmeli {iretim olanaklarinin - kisithh  olmasi ve bu dretim faktoriinii
yayginlastirmak i¢in risklerin minimize edilmesi gerekliligi,

» Sozlesmeli iiretimi yayginlastirmak i¢in miilkiyeti, veraset ve intikal iglemlerinin

kolaylastirilmas1 gerekmektedir.

e Lisansh Depoculuk

» Taze ve kuru kayisi ic¢in lisansli depoculuk uygulamalarinin heniiz hayat
gecirilmemis olmast,

» Yerel yonetimler onciiliigiinde lisansli depolarin kurulmasi,

» Kuru kayisi referans yetkili siniflandirict mekanizmalarin kurulmasi gerekmektedir.
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e Finansman Olanaklari

» Pazar arastirmalari, triin gelistirme ve bilimsel c¢alismalar igin kaynak
yetersizliginin bulunmasi,

» Kayis1 arastirma gelistirme faaliyetleri kapsaminda yeterli destegin saglanmamasi
ve buna yonelik aragtirma gelistirme fonlarinin kurulmasi gerekliligi,

» Mevcut iiretim desteklerine ilave olarak kayisi iireticilerine alan bazli desteklerde
bulunulmasi gerekliligi,

» Kredi kullanimi i¢in devlet destekli 6zel 6deneklerin belirlenmesi ve 6denek
kapsaminda cift¢inin gelirine dayanilarak vadelerin belirlenmesi,

» Yore halkinin geng ¢iftgilerine tiretimde destek verilerek hem {iretim hem de ihracat
yapabilecek kapasiteye erisebilecek diizeye ulagtirilmast,

» Kayisi yetistirilen yorede belediyelerin yetkinligi ele alarak tarimsal hizmetler ile
ilgili birimler kurmas1 ve bu kurumlarin aktif faaliyetler yiiriitmesi,

» Kayisi iiretilen her yorede kayisi arastirma enstitiilerinin devlet destekli bir sekilde
kurularak yorenin kayist potansiyelini, kayist pazarlarint destekleyecek faaliyetlerin

belirlenerek ciftci bilgilendirmeleri ile ihracata katkida bulunulmasi gerekmektedir.

¢ Risk Yonetimi ve Tarim Sigortasi

» Tarim sigortaciligi risk paylasimi sistemi ile ¢calismakta olup, kayist iireticileri tim
bahgeleri sigortalatmak yerine sadece riskli bolgeleri sigortalatarak sigorta primlerinin ytliksek
olmasina neden olmaktadir. Bu sebeple kayis1 iireticilerine yonelik bir sigorta kapsaminin
olusturulmasi, kayisiya yonelik olumsuz faaliyetlerin belirlenerek buna yonelik kapsamli bir

sigorta paketlerinin olusturulmasi gerekmektedir.

¢ Orgiitlenme Modelleri, Uretici Birlikleri, ihracatci Birlikleri

» Kayist ile ilgili mevcut orgiitlerin yetersiz ve zayif olmasi, ge¢gmis donemlerde
yasanan olumsuz birgok tecriibe sonucu belirlenmektedir.

» Mevcut kurumlart yeniden diizenlenmesi ve egitimli bireylerin bu kurumlarda
calistirilmasina yonelik desteklerin olugturulmast,

» Kayisiya yonelik her yil ulusal kayisi konseylerinin olusturulmasi,

» Kayisinin iireticiden nihai tiiketiciye kadar olusan siirecle ilgili gerekli yasal
altyapinin olusturulup belirlenmesi,

» Kayisi sektoriinde yapilacak desteklerde oncelikli olarak, iireticilere, sanayicilere ve

tiiccarlara destek verilmesi gerekliligi,
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» Kayisinin ihracat potansiyeli dikkate alinarak, uluslararasi tanitimlara katki
saglayacak ve ihracat yonelik politikalar olusturulmast adma destekleme faaliyetlerini

gergeklestirilmesi gerekmektedir.
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SONUC

Tiirkiye’de uygulanan tarim ve hayvancilik politikasiyla bircok meyve ve sebzede
ithalatin 6nli agilirken kayis1 sektoriinde tam tersine artan bir ihracat ve liretim potansiyeli
olusmustur. Kayisinin artan {iretimi ve ihracati, disiplinli isleyen bir sistemin olusturulmasi
icin yapilmas1 gereken faaliyetleri ve ekonomiye katkilarini arttiracak etkenleri arastirma
konusu haline getirmistir. Ozellikle Malatya ve Mersin ilinin Mut ilgesinde artan kayisi
iretimi ve ihracati, bu yorelerde kayisi sektoriine yonelik calismalar gerceklestirilmesi
gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Deger zinciri analizi ile yapilan ¢alismada kayisi sektorii
igerisinde bulunan her aktoriin, sektérdeki konumu, yapisi, faaliyetleri ve ekonomik boyutu
incelenerek calismaya yansitilmistir. Bunun sonucunda her iki ilde de kayis1 tiiketicileri ile
birebir goriisme gerceklestirilerek tiiketicilerin kayisiya olan duyarliligi ve cografi isaret
tescilli kayisiya yonelik 6deme istekliligi incelenmistir.

Deger zinciri analizi ilk kez 1985 yilinda Harvard Universitesi ekonomi ve ydnetim
bilimi profesorlerinden Michael Everett Porter tarafindan ortaya atilan bir bilimsel
yaklagimdir. Bu yontem, tedarik zincirinde iiretimden nihai tiiketiciye dek arada bulunan tim
aktorleri inceleyen ve analize tabi tutan bir yaklasimdir. Bu yaklasima goére girdi, tiretim,
cikt1, lojistik, pazarlama asamalar1 ilk asama olarak belirlenirken, firma altyapisi, insan
kaynaklari, teknoloji gelistirme, satin alma yonetimleri de ikinci asama olarak
belirlenmektedir. Tiim bu asamalar sonucunda deger yaratan aktorler tespit edilerek calisma
gerceklestirilen iiriinii veya hizmeti gelistirmeye yonelik faaliyetler belirlenmektedir. Deger
zinciri analizinin amaglart arasinda {iriin kalitesini gelistirme, farklilagtirilmis {iriin iiretme ve
arastirilan sektorlin sistem etkinliginin arttirilmast bulunmaktadir. Genel olarak sirketler,
tiiketicilerinin istek ve ihtiyaglarina yonelik kapsamli arastirmalarda bulunurken deger zinciri
analizini tercih etmektedir. Ancak bazi sirketler i¢in deger zinciri analizi olas1 risk
olusturmaktadir. Isletme, bulundugu konum itibariyle ekonomik anlamda zor bir siiregte ise,
yapilacak asil faaliyet olgularini erteleyerek deger zinciri analizi yaptirmasi sirketi durgunluga
stiriikleyebilmektedir. Bu nedenle isletmeler temkinli davranarak ve i¢cinde bulundugu siireci
dikkate alarak analizleri gergeklestirmelidir.

Tiirkiye’de kayist tiretimi genis bir cografi alana yayilmaktadir. Ege, Akdeniz,
Giineydogu Anadolu ve Dogu Anadolu Bolgesi’nin bati kisimlar ile Igdir, Bitlis-Adilcevaz
gibi yorelerde kayisi iiretimi gergeklestirilmektedir. Calismada incelemeye konu olan cografi

isaret tescilli Malatya ve Mut kayisis1 cografi konumu, {iretimi, kalitesi ve yapisiyla diinyada
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taninan iriinler arasinda yerini almistir. Kayisi iiretiminde diinyada ilk sirada yer alan
Tiirkiye, taze kayis1 ihracatinda 2017 yilina gore diinyada iicilincii, kuru kayis1 ihracatinda
birinci siradadir. Uretimde Tiirkiye’den sonra Ozbekistan, iran, Ispanya gibi iilkeler
gelmektedir. Kayisi ihracati, taze olarak Rusya ve Ortadogu iilkelerine, kuru olarak Rusya,
AB iilkeleri, Amerika ve Ortadogu iilkelerine yapilmaktadir. Son yillarda kuru kayisi
thracatimizin artmasi ile kayisinin iilke ekonomisine katkilart da giderek artmaktadir. Ayrica
taze kayis1 sektoriinde de Mut kayisinin Nisan ayinda hasadinin baglamasi ile yilin alt1 ayinda
taze kayis1 ihracat1 yapilabilmektedir. Tiirkiye’de en cok kayisi iiretimi %68 ile Malatya ve
%9 ile Mersin’dir. Mersin ilinin kayis1 iiretiminin yaklagik %85’ini Mut ilgesi
karsilamaktadir. Ayrica Mut kayisisinin cografi isaret tesciline sahip olmasi, bu ydrenin
calisma konusu yapilmasina etkendir. Malatya kayisisi daha ¢ok kurutmalik g¢esitleriyle 6n
plana ¢ikarken Mut kayisis1 erkenci kayisi olma o6zelligi ile 6ne ¢ikmaktadir. Malatya’da
yetistirilen kayisinin yaklasik %90°lik kism1 kurutmalik Hacihaliloglu gesididir ve bu ¢esitle
birlikte Kabaasi, Septik, Alyanak ve Sekerpare kayisi ¢esitleri de yetistirilmektedir. Mersinde
ise Magador, Septik ve Tirintina tiirleri son yillarda yetistirilen kayis1 tiirleridir ve bu tiirler
erkenci kayis1 olma 6zelligini tagimaktadir. Ayrica Mut ilgesinde mikroklima iklim etkili
oldugu i¢in kayisilara don vurmasi ¢ok diisiik bir diizeydedir. Mut ilgesinde taze kayisi
ihracati yapilirken Malatya’da hem taze hem de kuru kayisi ihracati yapilmaktadir. Mut
ilgesinde ihracata giden taze kayisi yaklasik 14 bin ton dolaylarinda iken Malatya’da kuru
kayist ihracat1 yillik 90 bin ton diizeylerindedir. Cografi isaret tesciline sahip olmasi her iki
ilimizin kayisisina deger katmaktadir. Malatya kayisis1 2001 yilinda, Mut kayisist ise 2005
yilinda cografi isaret tescil belgesi almistir. Mense adi1 olarak bilinen Malatya ve Mut kayisisi,
bulundugu yore disinda yetistirilmeyen ve bolge yoresiyle 6zdeslesmis tirlinlerdir. Bu kayisi
tiirlerinin cografi isaret tesciline sahip olmasi, ihracat potansiyelinin artmasina ve {irliniin tilke
disinda tanitilmasina vesile olmaktadir.

Kayisi, artan iiretim ve ihracati nedeniyle piyasasinin sistemli bir sekilde islemesi
gerekmektedir. Bu nedenle kayisi piyasasini incelemeye yonelik gerceklestirilen deger zinciri
analizi, sektor ile ilgili bulgular1 ana hatlariyla ele alinarak ¢alismaya aktarilmistir. Malatya ve
Mersin ilinde kayisiya yonelik yapilan deger zinciri analizinde ilk olarak analiz kapsaminda
her iki ilimizde kayisi1 piyasasi igerisinde bulunan aktorler belirlenmistir. Belirlenen aktorler,
girdi tedarikgileri, iireticiler, tiiccar-ihracatgr ve perakendecilerdir. Ardindan materyal akisi
belirlenerek analize giris yapilmistir. Analizin ilk asamasi Mersin ilinin Mut ilgesinde
yapilmustir. Ardindan Malatya ilinde analizin ikinci agamasi yapilarak karsilastirmali olarak

deger zinciri analizi olusturulmustur. Goriisiilen ilk aktér olan girdi tedarikgileri, Mut ve
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Malatya’da yap1 ve faaliyet itibariyle ayn1 diizeydedir. Genel olarak girdi iicretlerindeki artis
ve ithal Triinlerin ¢oklugu hususunda ifadeler aktaran tedarikgiler, yerli iiretimin
gerceklestirilmesini desteklemektedir. Girdi olarak giibre, ilag, makine vb. iirlinleri {ireticilerin
kullanimina sunan tedarikgiler, iireticilerin bilgi akisinda ilk irtibat kurdugu kisilerdir.
Analizin bu kisminda tarimsal girdiler olarak toprak-su, giibre-ilag, fidan-aga¢, makinelesme
is giicli, akaryakit ve tarim kredileri gibi alt faktor gruplari belirlenmistir. Bu faktorler
kayisinin iiretim asamalarinda kullamlmaktadir. Is giicii, akaryakit, tarim kredisi ve
makinelesme girdi olarak gerekli nedenlerdir ancak kayisiya deger katmamaktadir. Toprak-su,
fidan-agag, giibre-ilag ve arazi kayisiya deger katan etkenlerdir. Analizin ikinci kisminda
ireticiler ile goriismeler gergeklestirilmistir. Mut ilgesi kayist iireticileri, kayisi iiretimlerini
arttirarak i¢ ve dis talebi karsilamaya yonelik adimlari atacaklarini belirtmistir. Ancak
tiretimlerinin maliyetlerini karsilamamasi nedeniyle Mut kayisisina tesvik verilmesi gerektigi
ve tanittminin uluslararas1 boyutlarda olmasi gerektigi ifade edilmistir. Kayisiya deger katan
faktorlerin sertifika, hasat, toprak-su yonetimi ve iklimsel etki oldugunu belirten ireticiler,
Mut ilgesinin mikroklima iklim etkisinde oldugu ve kayis1 hasat doneminde kayisiy1
bekleterek alyanak haline getirip kayisiya deger kattiklarini aktarmistir. Malatya kayisi
tireticileri ise kayisi iiretimlerini arttirarak ihracata yonelik talebi karsilamaya caligtiklarini
belirtmistir. Genel olarak kuru kayisi iiretimi yapan ireticiler, taze kayist olarak da kayisi
satis1 gerceklestirdiklerini ifade etmistir. Kayisiya deger katan olgular Mut kayisist ile ayni
olusuma sahiptir. Malatya’nin kayisi iiretimindeki en 6nemli deger, taze kayisinin kurutularak
kuru kayist haline getirilip pazarlanmasidir. Kurutulan kayisi yilin her doneminde tezgihlarda
yerini korurken taze kayisi ancak 10 giin boyunca dayanikliligini koruyabilmektedir. Analizin
lictinci kismi olan tiiccarlar ve ihracatgilar, Mut ilgesinde genel olarak ayni kisilerdir.
Tiiccarlar ile hal piyasasinda goriisiilmiistiir ve kayisi tedarik yapist hal piyasasinda
olusmaktadir Kayist bahcelerini hasat eden {ireticiler hal piyasasina gelerek tiiccarlara
kayisilarint satmaktadir. Hal piyasasinin yetersiz olusu ve sistemsiz islemesi en ¢ok da
iireticilere zarar vermektedir. Ureticilerden %13 civarinda komisyon kesilmesi, kayisi
piyasasinda kayisiya deger katan ancak ekonomik anlamda degersiz goriilen {ireticileri
vurmaktadir. Tiiccarlar taze kayisiya tesvik verilmemesi sonucu ihracatin artmadigini
belirtmistir. Genel olarak i¢ ve dis piyasaya kayis1 gonderen tiiccarlar, kayisiya ekonomik
anlamda deger katmaktadir. I¢ piyasada her bdlgeye iiriin gdonderen tiiccarlar, dis piyasada ise
Rusya ve Ortadogu {ilkelerine kayisi ithracati yaptiklari belirtmistir. Malatya’daki tiiccarlar
ise kayisimin {izerindeki pestisit kalintilarmnin ¢oklugundan bahsetmektedir. Pestisit

kullaniminin kayisiya zarar verdigini ve ihracata engel oldugu belirtmistir. Tesvik ve destege
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ihtiyaclarmin olmadigimni belirten tiliccarlar, pestisit kullaniminin artmasindan dolay1
tireticilerle anlagarak Ssozlesmeli iiretim yapmaktadir. Soézlesmeli iiretim, belirli sartlara
baglanan ve tiim tedarik masraflarinin tiiccar-ihracat¢i tarafindan karsilanan bir sistemdir.
Malatya’da birgok tiiccar-ihracat¢i bu sekilde iiriin teminini saglamaktadir. Malatya’da hasat
donemi is¢i sorunu yasanmazken Mut’ta hasat donemi is¢i sorunu yasanmaktadir. Hasat
donemi sonrasi {irlin teminini saglayan tiiccarlar, kayisiy1 kalitesine gore siniflandirarak ihrag¢
edilecek iiriinleri paketlemekte, i¢ piyasaya sunulacak iiriinlere de hem paketli olarak hem de
kasalarda perakendecilere sunmaktadir. Analizin dordiincii ve son aktorii olan perakendeciler,
Mut ve Malatya’da esit bilgiler paylasmistir. Malatya’daki perakendeciler genel olarak kuru
kayisi1 {izerine calismalarint gergeklestirirken, Mut ilgesindeki perakendeciler taze kayisi
lizerine calismalarina yogunlagmaktadir. Mut ilgesinde satiglarini paketli veya agik olarak
satan perakendeciler, satiglarinda ve kayisi tedarikinde problem yasamadiklarini belirtmistir.
Fiyatlandirma piyasa kosullarina gore belirlemekte ve kayist marka olarak satildiginda
kayisiya deger kattigr ifade edilmistir. Kayisinin izlenebilirligi konusunda bilgi sahibi olan
perakendeciler, tiiketicilere bu dogrultuda bilgiler paylasarak Mut kayisisinin tanitimini
yapiklarin1 aktarmistir. Malatya’daki perakendeciler ise kayisinin tiirevlerini tezgahlarinda
sergileyerek kayisiya deger katmistir. Kayisinin sucugunu, pestilini, regelini ve lokumunu
tireterek tliketiciye sunan perakendeciler, daha farkli ¢esitler lizerinde ¢alisma yapildigini
belirtmistir. Tedarik yapisinda bir problem yasamadiklarini belirten perakendeciler, kdyliiden
aldiklar1 kuru kayisinin tamamini aldiklar1 i¢in mecburi stok yapildigini ifade etmistir.

Deger zinciri analiziyle beraber kayisi tiiketicilerine yonelik anket c¢alismasi
gerceklestirilmistir. Mersin ilinde 408, Malatya ilinde 407 kisi ile birebir goriisme
gerceklestirilerek tiiketicilerin cografi igaret tescilli Malatya taze ve kuru kayisisi ile Mut taze
kayisis1 etiketi iizerinde dogal, organik, hijyenik veya sertifikali/iyi tarim uygulamali
ibarelerinden birini gordiigiinde kayisiya bir miktar daha fazla 6deme istegi incelenmistir.
Ayrica tiiketicilerin kayisiya olan duyarliligi, tiiketim ve tedarik yapisi, kayisiya verdikleri
Onem, cografi isaret ve izlenebilirlik bilgi sahibi olup olmadiklar1 da sorulmustur. Malatya ve
Mersin’de tiiketicilerle yapilan anket ¢aligmasi bulgularina gore, tiiketicilerin taze ve kuru
kayist da fiyata, kaliteye, yerel olmasina ve dig yiizeyine dnem verildigi tespit edilmistir.
Tiiketicilerin kayis1 satin alirken tercih ettigi yerler semt pazarlar1 ve manavlardir. Malatya’da
ambalajli taze ve kuru kayisi tercih eden tiiketici olmamakla birlikte Mersin’de ambalajh
kayist tercih eden bireyler bulunmaktadir. Malatya’da tiiketicilerin iyi ve sertifikali tarim
uygulamalarin1 bilme diizeyleri %75 civarindayken, Mersin ilinde %65 civarindadir.

Izlenebilirlik bilgisi Mersin’de %50 iken, Malatya’da %75 civarindadir. Cografi isaret tescilli
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Malatya ve Mut kayisisi i¢in tiiketicilerin daha fazla 6deme istegi oran1 %80 diizeyindedir.
Ancak tiiketicilerin cografi isaret tescili hakkindaki bilgi diizeyleri %20 civarindadir. Bu
nedenle tiiketicilere cografi isaret tescilinin dnemi aktarilmistir. Anket ¢alismasindan elde
edilen verilerle tiiketicilere yonelik ekonometrik analiz yapilmistir. Bu analizlerde logit analiz
modeli ve dogrusal olasilik modeli yontemi kullanilmistir. Mersin ili kayisi tiiketicileri
ekonometrik analizinde 4 bagimli 54 bagimsiz degisken kullanilmisken Malatya ili kayisi
tiikketicilerine yonelik yapilan analizde 4 bagimli 74 bagimsiz degisken model kullanilmistir.
Analiz bulgularina gore, ilk olarak her iki ilde taze kayisi i¢in daha fazla 6deme istegi
belirlenmistir. Mersin’de taze kayisiya daha fazla 6deme istegini arttiran degiskenler gelir,
kayismin kaliteli olmasi, yerli olmasi ve kayisinin marketlerden temin etmesidir. Odeme
istegini azaltan nedenler ise, egitim diizeyinin orta ve lise diizeyindeki artis olarak
belirlenmigtir. Malatya’da ise daha fazla 6deme istegini arttiran degiskenler calisan
tiketicilerdeki artis, kayisiya verilen onem, tiiketimin doneminde yapilmasi iken O6deme
istegini azaltan degisken gelirdeki artistir. Yapilan ikinci analizde cografi isaret tescilli
Malatya kuru kayisisina daha fazla 6deme istegi her iki il i¢in incelenmistir. Mersinde kuru
kayisiya bir miktar daha fazla 6deme istegini arttiran degisken yoktur. Gelire, fiyata, satin
alinan yerin semt pazari olmasina ve kayisinin reklamina yonelik verilen 6nemde bir birimlik
artis, 0deme istegini azaltmaktadir. Malatya’da ise gelirdeki artis 6deme istegini azaltirken,
tilkketimin diizensiz olusu, temin edilen yerlerin semt pazar1 ve aktar olmasi, kayisinin tadina
verilen dnemdeki artiy 6deme istegini arttirmaktadir. Yapilan iiclincii analizde cografi isaret
tescilli Mersin ve Malatya taze kayisisina daha fazla 6denmek istenen tutarla ilgili yapilan
analiz bulgularina gore, her iki ilde de gelirdeki bir birimlik artis, daha fazla 6denmek istenen
tutart arttirmaktadir. Mersin’de kayisinin yerli olmasi ve markali olmasina yonelik verilen
onemde bir birimlik artig, kayisiya daha fazla 6denmek istenen tutarda artig yaratmaktadir.
Malatya’da ise tiiketicilerin kayisiya verdikleri 6nem diizeyindeki artis, daha fazla 6denmek
istenen tutar1 arttirirken, tiiketicilerin tniversite ve istii egitim seviyesinde olmasi ve
kayisinin hipermarketten temin edilmesi daha fazla 6denmek istenen tutarda azalmaya neden
olmaktadir. Yapilan dordiincii ve son analizde ise her iki ilde Malatya kuru kayisisi i¢in daha
fazla 6denmek istenen tutar analize tabi tutulmustur. Mersin’de kendi hesabina ¢alisan
bireylerde, aylik ev harcamalarinda, tiiketicilerin izlenebilirlik bilgi diizeylerinde bir birimlik
artis Malatya kuru kayisisina daha fazla 6denmek istenen tutar1 arttirirken fiyata verilen
onemdeki azalis, kuru kayisiya daha fazla verilmek istenen tutarda azalisa yol agmaktadir.
Malatya’da ise gelirdeki artis, tiiketicilerin egitim seviyesinin orta ve lise diizeyi olmasindaki

artis, tiiketicilerin memur olmasindaki artis ve ¢alismayan kesimde olusacak bir birimlik artis
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Malatya kuru kayisisina daha fazla ddenmek istenen tutarda azalisa neden olmaktadir.
Kayisiin diizensiz olarak tiiketilmesi ve semt pazari veya perakendecilerden temin edilmesi
daha fazla 6denmek istenen tutarda artis saglayacagi bulgularia ulasilmistir.

Calisma kapsaminda; deger zinciri i¢erisinde bulunan aktorlere cografi isaret tescilinin
onemi vurgulanmistir. Taze ve kuru kayist i¢in yenilikei faaliyetlerin gergeklestirilmesi adina
calismalar gerceklestirilmesi gerektigi, iyi ve sertifikali tarim uygulamalar1 ile gelecege
yonelik kayis1 ekonomisini giiglendirmek i¢in ¢aba gosterilmesi gerektigi tespit edilmistir.
Taze kayis1 sektoriinde ihracatin arttirilmasi i¢in Mersin yoresinde tesvik ve tanitimlarin
sistemli bir sekilde olusturulmasi, Malatya yoresinde ise kuru kayisinin tanitiminda yasanan
aksakliklarin giderilerek kiikiirt oranlarinin azaltilmasina yonelik ¢aligmalar gergeklestirilmesi
gerekmektedir. Taze ve kuru kayisinin ekonomiye katkilarini arttirmak igin, lisansh
depoculuk faaliyetlerinin genisletilmesi ve bu dogrultuda boélge ekonomisinde ve
kalkinmasinda so6z sahibi olan kurumlarin gerekli destegi saglamalar1 biiyliik avantaj
saglayacaktir. Ayrica kayisinin markalagsmasina yonelik faaliyetlerin gergeklestirilmesi
gerektigi ve bu dogrultuda cografi isaret tescil amblemini tiim ihrag iiriinlerde kullanilarak
kayisinin degerini arttirmaya yonelik Oncelikli olarak tiiccarlarin  ve ihracatgilarin
bilgilendirilmesi gerekmektedir. Kayisinin kalitesini arttiracak tescilli kayisi bahgelerinin
olusturulmasi ve {iretimin arttirilarak taze kayisida da diinya liderligini almaya ydnelik
caligmalar gerceklestirilmektedir. Gida sektdriinde yer alan sanayilerin kayisinin tiirevlerine
yonelik iiretimlerini genisletmesi, kayisiya deger katarak ihracatinin artmasini saglayacaktir.
Ayrica tliccarlarinda kayis1 ihra¢ ettigi iilkelere kayisinin tiirevlerini de tanitmasi

gerekmektedir.
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Kullanim Bigimi : Markalama

Uriiniin Tamimi : Prunus armeniaca L. tirine ait olan Malatya kayisisinin baslica
cesitleri: Hacihaliloglu, Hasanbey, Kabaasi, Sodanci, Cataloglu ve Céloglu'dur.

Agac Ozellikleri : Adi ve Sinonimleri; Hacihaliloglu, Hasanbey, Kabaasi, Soganci,
Cataloglu, Cologlu, Agac Dis Gériiniimii; Hasanbey yayvan. Digerleri dik-yayvan, Agac
Gelismesi hepsinde kuvvetli. Verim hepsinde orta. Agag Rengi; Hacihaliloglu, Hasanbey,
Kabaasi, Soganci'da kahve, Cataloglu ve Céloglu'nda agik kahve.

Yetistirme Teknigi : Malatya Kayisisi kis dinlenme déneminde 1000-1600 saat
soguklama siiresine ihtiyag duyar. Cigeklenme ve kigiik meyve déneminde (¢agla) meydana
gelecek —1C° ve daha diisiik sicakliklarda zarar goriir. Soguk ve sirekli kis, kurak ilkbahar ve
giinesli-sicak yaz mevsimine sahip iklim ister. Kayis1 agaclar bir yetistirme dénemi icinde 4-6
kez sulanmalidir. Sicak, besin maddelerince zengin, tinli-kirecli topraklarda iyi yetisir. Nemli
ve taban suyu yikksek topraklarda yeterince oksijen alamayan kékler bogulur. Agaglari,
kendine verimli olup babalik gesitlere ihtiya¢ duyulmaz.

Yas Meyve Ozellikleri: Meyve Sekli: Hacihaliloglu, Kabaas! ve Cataloglu'nda oval,
Soganci ve Cologlu'nda yuvarlak, Hasanbey'de kalp seklidir. Meyve Kabuk Rengi ve Meyve
Et Rengi hepsinde sari. Meyve Yanak Durumu; Hacihaliloglu ve Soganci'da kuvvetli.
Hasanbey ve Céloglu'nda zayif. Kabaasi ve Cataloglu’'nda orta. Meyvenin Simetri Durumu;
Hacihaliloglu, Hasanbey, Kabaasi ve Cataloglu'nda simetrik. Soganci ve Céloglu'nda
asimetrik. Meyve Tadi hepsinde cok tatl. Meyve Et Durumu; Hacihaliloglu, Hasanbey,
Kabaasi, Cataloglu'nda sert, Soganci ve Géloglunda yumusak. Meyve Et/Cekirdek Orani;
Hacihaliloglu 14/1, Hasanbey 13/1, Kabaasi ve Cologlu 11/1, Soganci ve Cataloglu 12/1,
Meyve Agirhgi (gr); Hacihaliloglu, Cataloglu ve Coéloglunda 25-35. Hasanbey 45-60.
Kabaasi 30-35. Soganci 25-30. Gekirdek Agirhg: (gr); Hacihaliloglu 1,7-2,2. Hasanbey 2,0-
2,8. Kabaas! 1,9-2,4. Soganci 1,8-2,2. Cataloglu 1,7-2,1. Céloglu 1,9-2,3. Cekirdek Sekli;
Hacihaliloglu, Kabaasi ve GCataloglu'nda oval. Hasanbey'de uzun-oval. Soganci ve
Cologlunda yuvarlak. Gekirdegin Ete Baglihk Durumu; Soganci'da az bagl. Digerlerinde
serbest. Gekirdek Tadi hepsinde tatl. Kuru madde (SCKM) (%); Hacihaliloglu ve
Cataloglu'nda 24-28. Hasanbey'de 18-22. Kabaasi'da 24-26. Soganci'da 23-26. Cologlu'nda
22-25. PH; Hacihaliloglu'nda 4,5-4,8. Hasanbey'de 4,9-5,5. Kabaasi'da 3,8-4,6. Soganci'da
45-47. Cataloglu'nda 4,5-4,9. Céloglu'nda 4,7-5,5. Toplam Asitlik (%) Hacihaliloglu’nda
0,20-0,40. Hasanbey'de 0,10-0,20. Kabaagida 0,30-045. Soganci'da 0,28-0,35.
Cataloglu'nda 0,10-0,25. Célogdlu'nda 0,10-0,30.

Kuru Meyve Ozellikleri : Renk sari (2000 ppm SO, Konsantrasyonunda, Hasanbey
Kayisisinin kuru meyvesi 200 ppm'de turuncu renktedir.). Nem orani (%) 20-25. Kuru madde
75-80 dir.

Genel Ozellikler: Kurutma olgunlugunda hasat edilerek kukirtlenmis ve kurutulmus,
homojen sari renkte, kuru kayisiya 6zgii tat ve kokuyu tasir. Natirel kuru kayisi ise hasat
edildikten sonra kikirtleme islemine tabi tutulmadan kurutulan agik veya koyu kahve
renginde olup kayisiya 6zgi tat ve kokuyu tasir.

100 g Malatya Kuru Kayisisinin Bilesimi : Nem (%) 15-25. Enerji (cal) 260-274.
Protein (g) 4.8-5,20. Yag (g) 0,4-0,6. Karbonhidrat (g) 63,7-73,1. Posa (g) 2,6-3,8. Kul (g)
3,1-3,8. A Vitamini (B-Karoten) (.U) 10,200-11,500. Tiamin (B1 Vitamini) (mg) 0,009-0,015.
Riboflavin (B2 Vitamini) (mg) 0,06-0,16. Niasin (mg) 2,8-3,3. C Vitamini (mg) 10-12. Kalsiyum
(mg) 67-92. Demir (mg) 3,5-5,5. Sodyum (mg) 4-33. Potasyum (mg) 980-1700. Fosfor (mg)
92-115.
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Denetim Bigimi : Malatya Kayisisi uretimlerinin teknik o6zelliklerine uygunlugunun
kontrolleri Malatya Ticaret ve Sanayi Odasi Koordinatérligunde Malatya Ticaret ve Sanayi
Odas, Tanm il Madarlaga, Ziraat Odasi, Meyvecilik Arastirma Enstitist, Inéni Universitesi
Kayisi Arastirma ve Uygulama Merkezi, SS. Malatya Kayisi Tarnim Satig Koop. Birligi (KAYISI
BIRLIK) uzman elemanlarindan birer kigi olmak tUzere en az u¢ kigiden olusturulacak denetim
komisyonu tarafindan agag ve meyve denetimi olmak tzere iki asamada gerceklestirilecektir.



EK 1B Mut Kayisis1 Cografi Isaret Tescil Belgesi
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Bagvuru Tarihi: 28/06/2005

Bagvuru No: C 2005/021

Bagvuru Sahibi:Mut Ziraat Odasi

Adresi: Meydan Mah. Dere Ustii 33600 Mut/Mersin
Uriiniin Adi: Kayisi

Cografi Isaretin Tiirii: Mense adi

Cografi isaretin Adi: Mut Kayisis1 (Yas Sofralik)

Uriiniin Tamm: Kayis1 agaci toprak alti (kok) ve toprak iistii (tag) organlarindan meydana
gelir. Kayis1 agaglarinda tag¢ yiiksekligi kullanilan anaca ve gesidin 6zelligine gore 3-8 metre
arasinda degisir. Genellikle yayvan bir tag olusumu vardir. Kayis1 yapraklari uzun, oval
sekilde kenarlari kaba fistolu ve koyu yesil renklidir. En karekteristik 6zelligi yaprak sapinda
2-5 adet sigil bulunmasidir. Kayisi ¢igeginde 5 ta¢ 5 ¢anak yaprak 1 disi organ ve 20 erkek
organ bulunur. Tag yapraklar pembemsi beyaz renkte olusur. Kayisi1 dikimi 1 yasindaki agili
fidanlarla yapilir. Fidan genglik kisirhigi siiresince oncelikle vegatatif organlarimi (siirgiin,
yaprak, govde) biiyiitiir ve gelistirir. Daha sonra generatif gelisme dénemine girerek gigek
tomurcugu olusturmaya baslar. Cigek tomurcugu olusumu ¢igeklerin agilmasindan 1 yil
Oncesinde meydana gelir. Dolayisiyla olusacak kayist meyvelerinin temeli 1 yil oncesinde
meydana gelen ¢igek tomurcuklar: ile olusturulur. Cigek tomurcuklan ertesi yil ilkbaharda
(Subat-Mart aylarinda) ¢igek agar, tozlanma ve dollenme olaylart meydana gelir, bunu takiben
60-90 giin sonra kayist meyveleri olgunlasir. Sonbaharda (Kasim-Aralik) kayisi agaglar
yapragim dokmeye baglar. Daha sonra dinlenme dénemi baslar. ilkbaharda havalarin
1sinmastyla beraber toplam sicaklik gereksinimini tamamlayan kayisi yaprak ve gigek gozleri
agmaya baslar.

Bilisim Ogeleri

Analizler Birim Minumum  Maximum Ortalama
Kirilma Indisi 20/20 C 1,338 1,410 1,350
Brix %20 C 12,0 12,30 12,15
Asitlik Sitrik asit 1,50 1,80 1,65
Invert Seker % 2,60 4,30 3.45
Sakkaroz % 8,85 9,45 9,15
Toplam Seker % 11,5 13,70 12,6
pH 3,20 3.80 3.5
Kiil % 0,50 0,75 0,625
Zn ppm 2,20 2,60 2,40
Ca ppm 169 199 184
Fe ppm 2,100 2,280 2,190

Cesitlere Gore Pomolojik Ozellikler :

Cesit M.ag |Cek.Ag. |Et/gek |Asitlik |S¢km |Sertlik | Cek.tadi | Yarmalik
(8 (€3] (%0) (%) Durumu

Tyrinthe |[41.8 2.83 13.79 | 1.64 11.6 Sert Act Yar1 yarma

Bebeco 41.3 2.65 14.8 1.45 13.3 Cok sert | Act Yarma

J.Foulon |[31.18 |2.94 9.6 1.59 10.8 Sert Aci Yarma

1
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Priana 38.12 [2.98 11.79 1.7 13.8 Orta sert | Aci Yarma

Canino 33.81 |26 12 1.26 14.8 Sert Aci Yarma

Karacabey | 58.16 |4.72 11.32  |2.21 14 Sert Aci Yarma

Septik 3526 |2.84 11.41 1.45 144 | Orta sert | Tath Yapisik

Sekerpare (39.14 |2.92 1240 |1.39 20 Orta sert | Tath Yarma

Tokaloglu [52.91 [3.86 12.70  |1.52 16.2 | Orta sert | Tath Yar1 yarma

Uretim Alan: {lge Merkezi ve Koyleri

Uretim Metodu: Mut kayisisi'nda dikim 1 yasindaki fidanlarla Aralik-Mart aylar arasinda
yapilir. Dikim yapilacak arazi 1-2 defa derin olarak siiriildiikten sonra tesviye yapilir. Daha
sonra dikim noktalarimin isaretlenmesi suretiyle fidanlarin yerlestirilecegi noktalar saptanir.
Daha sonra dikim gukurlar1 50 cm derinlik ve 50 cm ¢apinda olacak sekilde agilir. Cukurlarin
agilmasi sirasinda alt kisimdan ¢ikan toprak bir kenara, yilizeyden ¢ikan toprak bir tarafa
koyulur. Fidanin dikimi sirasinda alttan ¢ikan toprak iist tarafa, iist kisitmdan ¢ikan verimli
toprak ise alt kisma koyulur. Dikim sirasinda fidanlarin as1 noktasinin topragin iizerinde
kalmasina 6zen gosterilmeli, ag1 stirgiiniin ¢ikis yontiniin hakim riizgarlarin estigi yone
bakmasina dikkat edilmelidir.

Uriiniin Ayirt Edici Ozellikleri: Mut kayisis'nin diger bélgelerde iiretilen kayisilardan
ayirict ozellikleri sunlardir:

Sofralik kayisilarda kaliteyi olusturan en 6nemli faktorlerin baginda gelen meyve iriligi, Mut
Kayisisi’'nda ortalama 45-50 g dolayindadir. Meyve eti sertligi son derece yiiksek olup yola
dayamklilik  o6zelligi  oldukga  yiiksektir ~ Meyve eti  ¢ekirdekten  kolayca
ayrilmaktadir.Ekolojinin uygunlugu nedeniyle, yérede tiretilen gesitlerin kuru madde igerikleri
daha iistiin olmaktadir. Kuru Madde oranmi % 12 — 20 arasinda degigsmektedir. Koku ve aromasi
kendine 6zgii olup son derece giizeldir. Sofralik kayisilarda kaliteyi artiran en onemli
6zelliklerinden olan kirmizi yanak yapma durumu Mut kayisilarinda oldukga fazladir. Meyve
biiytimesi sirasinda hava oransal neminin diisiik olmasi; meyvelerde albeniyi artiran yanak
miktarim1  artirmaktadir. Nitekim, kirmizi yanak miktan sofralik kayisilarda higbir yorede
Mut yoresinde oldugu kadar meydana gelmemektedir. Mut kayisilar sert oldugundan ihracata
en elverisli sofralik kayisilar1 olugturmaktadir.

Yas sofralik Mut kayisis1 pazarlanmasina 10 Mayis’ta baslanmakta ve 25 Haziran’a kadar
stirmektedir. Mut kayisisindan kurutma yapilmaz. Her yi1l Haziran ayinin ilk haftasinda Mut
Kayisi Festivali kutlanmaktadir.

Uriiniin Mense Adi1 Olmasina iliskin Bilgiler: Sofralik kayisilarin Tiirkiye'deki en 6nemli
tiretim merkezi Mersin’in Mut Ilgesidir. Toros daglarinin giiney yamaglarinda lokalize
olmus, Mikroklima iklime sahip olan Mut yoresinin rakimi 300-350 m arasinda
degismektedir. Yorede hava oransal neminin ¢ok diisiik olmasi, birgok bakteriyel ve mantarsal
hastaliklarin hemen hemen hi¢ goriilmemesini ve meyvelerde albeniyi artiran yanak
miktarinin artmasini saglamaktadir. Ekolojinin uygunlugu nedeniyle yorede iiretilen gesitlerin
kuru madde igerikleri daha iistiin olmaktadir. Yorede giindiiz-gece esast sicaklik farkinin
yiiksek olmasi meyvede renk olusumunu artirmaktadir. Dolayisiyla yorede iiretilen meyvelerin
tad, aroma ve irilikleri diger y6relerden ¢ok daha tistiin olmaktadir.

Denetleme: Mut kayisisinin teknik 6zelliklerine uygunlugunun kontrolleri Mut Kaymakamligi
Baskanlig1 koordinatorliigiinde; Mut Ilge Tarim  Miidiirliigii, Mut Belediyesi, Mut Ticaret ve
Sanayi Odasi, Mut Ziraat Odasi, konunun uzmani miihendis ve yine konunun uzmam yerli
tireticilerden olusacak en az ii¢ kisilik komisyonlar tarafindan yilda 2 kez ve gerek
duyuldugunda ve sikayet halinde her zaman yapilacaktir.
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Kullanim Big¢imi: Mense adi ilge merkezi ve koylerinde iiretilen yas sofralik kayisilarin
pazarlanmasi amaci ile tiiketiciye iletilmek tizere iizerinde ince gri bir halka i¢inde biraz daha
genis mavi bir halka tekrar ince gri bir halka i¢inde agik mavi zemin iizerine Mut kalesi resmi
ve MUT yazisi,kayisi dah, karacaoglan, kale burcunda sag ve sol tarafinda birer tane yoresel
Folklér oyuncusundan olusan kompozisyon seklindedir. Bu sekil karton kutular iizerinde
basili olacaktir. Kutular 5 ve 10 kg olarak tiretilmektedir. Ayrica 1 kg lik plastik seffaf kaselere
de ambalajlanmaktadir.
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EK 2- MALATYA VE MERSIN iLi TUKETiCi ANKET FORMU

EK 2A Mersin ili Tiiketici Anket Formu

S-1: Yasimiz:
Q1

Mesleginiz:

S-2: Cinsiyet:

Erkek 1
Bayan 2

S-3: Egitim diizeyiniz:

QO
@

Egitimsiz

Ilkokul Mezunu

Ortaokul Mezunu

Lise Mezunu

gl B W N

Universite Mezunu ve {izeri

S-4: Asagidaki ¢alisma durumlarindan hangisi sizi daha iyi aciklamaktadir?

Q4
Kendi hesabina ¢alisan 1
Ucretli ve yevmiyeli ¢alisan 2
Calismayan 3
Sigortasiz/Serbest/Gegici vb. 4
calisan

S-5: Hane halki olarak kag kisi yasamaktasiniz?
Q5:




S-6: Aylik gelirinizi belirtir misiniz?

Q6

Aylik Geliriniz

0-1000 TL

1001-2000 TL

2001-3000TL

3001-4000TL

4001TL-5000TL

DO |WIN

5000 TL ve tizeri

S-7: Hanenizin aylik ev harcamasini belirtir misiniz? (Elektrik-Su-Kira vb. tim giderler).

Aylik Ev Harcamaniz

0-500 TL

501-1000 TL

1001-1500 TL

1501-2000 TL

2001TL-2500 TL

2500 TL ve uizeri

S-8: Hanenizin aylik gida harcamasini belirtir misiniz?

Aylik Gida Harcamaniz

0-200 TL

201-400 TL

401- 600 TL

601-800 TL

801-1000TL

1001 TL ve tizeri
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S-9: Iyi Tarim Uygulamalari (Q9) / Sertifikali Tarim Uygulamalar1 (Q10) hakkinda bilginiz
var m1? Bu uygulamalar ile tliretilen kayisiy1 tercih ediyor musunuz?

Q9 Q10

Evet, bilgim var. 1 | Evet, tercih ederim. 1
Hayir, bilgim yok. 2 | Hayrr, tercih etmem. 2
Q9-1 Q10-1

Evet, bilgim var. 1 | Evet, tercih ederim. 1
Hayir, bilgim yok. 2 | Hayir, tercih etmem. 2




S-10: Taze Kayisiy1 (Q11) ve kuru kayisiy1 (Q12) ne kadar siklikla tiiketirsiniz?

Q11 Q12

Taze Kayis1 Tiiketim Kuru Kayis1 Tiiketim

Sikhigmiz | L Sikhigmiz | L
Diizensiz 1 Diizensiz 1
Haftada 1 defa 2 Giinde 1 defa 2

15 giinde 1 defa 3 Haftada 1 defa 3
Haftada 2-3 defa 4 Haftada 2-3 defa 4
Her giin 1 defa 5 10 glinde 1 defa 5

S-11: Taze Kayisiy1 (Q13) ve kuru kayisiy1 (Q14) genellikle nereden temin edersiniz?

Q13 Q14
Siipermarket (BIM, SOK, 2 Siipermarket (BIM, 2
A101 vb.) SOK, A101 vb.)
Hipermarket (Migros, 3 Hipermarket (Migros, 3
Carrefoursa, Kipa vb) Carrefoursa, Kipa vb)
Semt Pazarlar1 4 Semt Pazarlari 4
Manav 5 Aktar 5
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S-12: Taze kayis1 (Q15) ve kuru kayis1 (Q16) tercihiniz ambalajlanmis ( yani paketlenmis) bir

sekilde mi?

Q15

Evet, ambalajli tercihimdir 1

Hayir, ambalajli tercthim

degildir

2

Q16
Evet, ambalajl1 tercihimdir 1
Hay1r, ambalajl tercihim 2
degildir




163

S-13: Evinize kayis1 alirken agagidaki faktdrlerin hangisi veya hangilerini géz 6niinde
bulundurursunuz? (Onem derecelerine gére belirtiniz.)

Q17 Hig Onemli | Ne énemli ne Onemli Cok Onemli

Onemli | Degil | de 6nemsiz

Degil

Fiyat 1 2 3 4 5
Kalite 1 1 2 3 4 5
Organik Olmasi1 2 1 2 3 4 5
Taze ve Canli Olmasi 1 2 3 4 5
3
Hijyenik olmas1 4 1 2 3 4 5)
Dis yiizeyi 5 1 2 3 4 5
Uretildigi bolge 6 1 2 3 4 5
Tad1 ve kokusu 7 1 2 3 4 5
Marka olmasi1 8 1 2 3 4 5
Ambalajli olmas1 9 1 2 3 4 5
Deneyim ve tecriibe 1 2 3 4 5
10
Yerli olmas1 11 1 2 3 4 5
Reklam 12 1 2 3 4 5

S-14: Bir tiiketici olarak taze kayis1 (Q18) ve kuru kayis1 (Q19) i¢in kilogram basina 6demis

oldugunuz miktar nedir?

Q18

Q19

S-15: Izlenebilirlik hakkinda bir bilginiz var m1? ( Kayzisi igin iiretim girdisi temininden satig
noktasina varincaya kadar gecen siirecin bilinmesi, izlenebilirliktir)

Evet
Q20

Hayir

1

2

S-16: Taze kayisinin (Q21) ve kuru kayisinin (Q22) etiketi tizerinde organik, dogal, hijyenik
ibarelerinden veya sertifikali/iyi tarim uygulamalarindan birini gérdiigiiniizde kilo basina bir
miktar daha fazla para 6demeye razi olur muydunuz?

Q21 Evet 1 Devam et.
Hay1r 2 S-17"e geg.

Q22 Evet 1 Devam et.
Hayir 2 S-17’e geg.




S-17: Bir 6nceki soruya verdiginiz cevap 1 ise, taze kayisiya (Q23) ve kuru kayisiya (Q24) ne

kadar fazla verirdiniz?

Q23 20 KURUS | 40KURUS |60KURUS |[80KURUS |[1TL
1 2 3 4 5

Q24 1TL 2TL 3TL 4TL STL
1 2 3 4 5

S-18: Ambalajla paketlenmis bir taze kayis1 (Q25) ve kuru kayis1 (Q26) tercihiniz olsaydi kilo

basina bir miktar daha fazla 6demeye raz1 olur muydunuz?

Q25 Evet 1 Devam et.
Hayir y 2 [UUCS——
Q26 Evet 1 Devam et.
Hayir 2 -

S-19: Bir 6nceki soruya verdiginiz cevap 1 ise, taze kayisiya (Q27) ve kuru kayistya (Q28) ne

kadar fazla verirdiniz?

Q27 20 KURUS |40 KURUS |60KURUS |80 KURUS |1TL
1 2 3 4 5

Q28 1TL 2TL 3TL 4TL 5TL
1 2 3 4 5

EK 2B Malatya Ili Kayis: Tiiketici Anket Formu

S-1: Yasimiz:
Q1 Mesleginiz:
S-2: Cinsiyet:
Q2
Erkek 1

Bayan 2




S-3: Egitim diizeyiniz:

Q3
Egitimsiz 1
[lkokul Mezunu 2
Ortaokul Mezunu 3
Lise Mezunu 4
Universite Mezunu ve iizeri 5

S-4: Asagidaki calisma durumlarindan hangisi sizi daha iyi agiklamaktadir?

Q4
Kendi hesabina ¢alisan 1
Ucretli ve yevmiyeli ¢alisan 2
(Calismayan 3
Sigortasiz/Serbest/Gegici vb. 4

caligan

S-5: Hane halki olarak kag kisi yasamaktasiniz?

Q2

S-6: Aylik gelirinizi belirtir misiniz?

Q6

Aylik Geliriniz

0-1000 TL

1001-2000 TL

2001-3000TL

3001-4000TL

4001TL-5000TL

OB WIN

5000 TL ve tizeri

S-7: Hanenizin aylik ev harcamasini belirtir misiniz? (Elektrik-Su-Kira vb. tiim giderler).

Aylik Ev Harcamaniz | .....

0-500 TL

501-1000 TL

1001-1500 TL

2001TL-2500 TL

1
2
3
1501-2000 TL 4
5
6

2500 TL ve uizeri
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S-8: Hanenizin aylik gida harcamasini belirtir misiniz?

Aylik Gida Harcamaniz

0-200 TL

201-400 TL

401- 600 TL

601-800 TL

801-1000TL

1001 TL ve tizeri
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S-9: Iyi Tarim Uygulamalar1 (Q9) / Sertifikali Tarim Uygulamalari (Q10) hakkinda bilginiz
var m1? Bu uygulamalar ile iiretilen kayisiy1 tercih ediyor musunuz?

Q9 Q10

Evet, bilgim var. 1 | Evet, tercih ederim. 1
Hayir, bilgim yok. 2 | Hayrr, tercih etmem. 2
Q9-1 Q10-1

Evet, bilgim var. 1 | Evet, tercih ederim. 1
Hayir, bilgim yok. 2 | Hayrr, tercih etmem. 2

S-10: Taze Kayisiyr (Q11) ve kuru kayisiyr (Q12) ne kadar siklikla tiiketirsiniz?

Q11 Q12
Taze Kayisi Kuru Kayisi
Tiiketim Sikhigimiz | ......... Tiketim Sikhigmmiz | .........
Diizensiz 1 Diizensiz 1
Haftada 1 defa 2 Giinde 1 defa 2
15 giinde 1 defa 3 Haftada 1 defa 3
Donemine gore 4 Haftada 2-3 defa 4

S-11: Taze Kayisiy1 (Q13) ve kuru kayisiy1 (Q14) genellikle nereden temin edersiniz?

Q13 Q14

Bakkal 1 Bakkal 1
Siipermarket (BIM, SOK, 2 Siipermarket (BIM, SOK, 2
Al101 vb.) Al101 vb.)

Hipermarket (Migros, 3 Hipermarket (Migros, 3
Carrefoursa, Kipa vb) Carrefoursa, Kipa vb)

Semt Pazarlari 4 Semt Pazarlari 4
Manav 5 Aktar 5

S-12: Taze kayis1 (Q15) ve kuru kayis1 (Q16) tercihiniz ambalajlanmis ( yani paketlenmis) bir

sekilde mi?

Q15 Q16
Evet, ambalajl1 tercihimdir 1 Evet, ambalajh tercihimdir 1
Hay1r, ambalajl tercihim 2 Hay1r, ambalajli tercihim 2
degildir degildir
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S-13: Evinize kayis1 alirken asagidaki faktorlerin hangisi veya hangilerini g6z 6niinde
bulundurursunuz? (Onem derecelerine gére belirtiniz.)

Q17

Hig
Onemli
Degil

Onemli
Degil

Ne onemli
ne de
onemsiz

Onemli

Cok Onemli

Fiyat

1

3

Kalite 1

Organik Olmasi1 2

Taze ve Canli Olmas1 3

Hijyenik olmasi 4

Dis yiizeyi 5

Uretildigi bolge 6

Tad1 ve kokusu 7

Marka olmasi 8

Ambalajli olmas1 9

Deneyim ve tecriibe 10

Yerli olmasi 11

Reklam 12

RRrRrRRr R R R R R R -

NINININININININININININ N

WWWWW W wwwww|w

R R B N R R R

oljorjororjorjorolfol oo o1 o1 o1

S-14: Bir tiiketici olarak taze kayisi1 (Q18) ve kuru kayisi (Q19) i¢in kilogram basina 6demis

oldugunuz miktar nedir?

Q18

Q19

S-15: Izlenebilirlik hakkinda bir bilginiz var m1? ( Kayis1 i¢in iiretim girdisi temininden satis

noktasina varincaya kadar gecen siirecin bilinmesi, izlenebilirliktir)

Evet

Hayir

Q20
1

2

S-16: Malatya kayisisinin Tiirkiye’de (Q21) ve AB’de (Q22) cografi isaret tescilli oldugunu
biliyor musunuz? (Cografi isaret: bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir tirlinii
gosteren ad veya isaretlere denir.)

Q21 Evet

Hayir

Q22

(Turkiye) | 1

2

(AB)

Evet

Hayir

1

2
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S-17: Cografi isaret tescilli Malatya taze kayisinin (Q23) ve kuru kayisinin (Q24) etiketi
tizerinde organik, dogal, saglikl1 ibarelerinden veya sertifikali/iyi tarim uygulamalarindan
birini gordiigiiniizde kilo basina bir miktar daha fazla para 6demeye razi olur muydunuz?

Q23 Evet 1 Devam et.
Hayir 2 S-17’e geg.

Q24 Evet 1 Devam et.
Hayir 2 S-17"e geg.

S-18: Bir onceki soruya verdiginiz cevap 1 ise, taze kayisiya (Q25) ve kuru kayisiya (Q26) ne
kadar fazla ticret 6demek isterdiniz?

Q25 20 KURUS |40KURUS |60KURUS |80 KURUS |1TL
1 2 3 4 5

Q26 1TL 2TL 3TL 4TL 5TL
1 2 3 4 5

S-19: Ambalajla paketlenmis bir taze kayis1 (Q27) ve kuru kayis1 (Q28) tercihiniz olsaydi kilo
basina bir miktar daha fazla 6demeye razi olur muydunuz?

Q27 Evet 1 Devam et.
Hayir 2 -
Q28 Evet 1 Devam et.
Hayir 2 -

S-20: Bir 6nceki soruya verdiginiz cevap 1 ise, taze kayisiya (Q29) ve kuru kayistya (Q30) ne
kadar fazla licret 6demek isterdiniz?

Q29 20 KURUS |40KURUS |60KURUS |80KURUS |[1TL
1 2 3 4 5

Q30 1TL 2TL 3TL 4TL STL
1 2 3 4 5
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EK 3- MALATYA VE MERSIN iLi KAYISI TUKETIiCILERI EKONOMETRIK

EK 3A Mersin 1li Kayis1 Tiiketicileri Ekonometrik Analiz Sonuclar

Model 1

Dependent Variable: Q21

ANALIZ SONUCLARI

Method: ML - Binary Logit (Newton-Raphson / Marquardt steps)

Date: 01/17/19 Time: 00:49

Sample: 1 408

Included observations: 408
Convergence achieved after 4 iterations

Coefficient covariance computed using observed Hessian

Variable Coefficient Std. Error z-Statistic Prob.

Q2 -1.715000 0.395396 -3.971257 0.0000

Q171 -1.078090 0.366739 -3.007027 0.0027

Q1711 0.551430 0.194797 2.506168 0.0058

Q12 1.759710 0.467840 3.390973 0.0003

Q11 -0.870172 0.384754 -2.179735 0.0223

Q6 0.003469 0.001839 2.232361 0.0719

Q8_Q6_100 -0.077304 0.026795 -2.268465 0.0059

Q17 -0.676895 0.252179 1.689989 0.0590

Q179 -1.175454 0.227807 -1.657504 0.0099

Q310 -0.629336 0.036139 -1.776738 0.0901

Q13 0.903503 0.494167 1.626326 0.0745

Q15 1.328505 0.474763 1.171728 0.0308

0Q43 -0.461095 0.486734 -0.590475 0.3485

C 6.435238 2.033003 2.486081 0.0014

McFadden R-squared 0.180330 Mean dependent var 0.870098

S.D. dependent var 0.336608 S.E. of regression 0.320640

Akaike info criterion 0.723423 Sum squared resid 40.50703

Schwarz criterion 0.861065 Log likelihood -133.5783

Hannan-Quinn criter. 0.777888 Deviance 267.1566

Restr. deviance 315.1394 Restr. log likelihood -157.5697

LR statistic 56.82898 Avg. log likelihood -0.327398
Prob(LR statistic) 0.000000

Obs with Dep=0 53 Total obs 408

Obs with Dep=1 355
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Model 3

Dependent Variable: Q22

Method: ML - Binary Logit (Newton-Raphson / Marquardt steps)
Date: 01/17/19 Time: 00:50

Sample: 1 408

Included observations: 408

Convergence achieved after 5 iterations

Coefficient covariance computed using observed Hessian

Variable Coefficient Std. Error z-Statistic Prob.

Q6 -0.004043 0.001938 -1.372904 0.0546

Q8_Q7_100 -0.014302 0.007520 -1.701215 0.0562

Q19 0.169321 0.101318 1.967400 0.0965

Q17 -0.840621 0.297343 0.366442 0.0544

Q171 -1.041234 0.413580 -1.855567 0.0156

Q1712 -0.463592 0.227716 -1.958426 0.0444

Q142 -2.563346 1.025740 -2.491573 0.0146

Q175 -1.035748 0.338423 1.476400 0.0245

Q2 0.619848 0.439496 1.289275 0.1811

C 4.121356 2.992150 0.724751 0.0736

McFadden R-squared 0.111121 Mean dependent var 0.919118

S.D. dependent var 0.272989 S.E. of regression 0.267836

Akaike info criterion 0.563773 Sum squared resid 28.55097

Schwarz criterion 0.662088 Log likelihood -105.0096

Hannan-Quinn criter. 0.602676 Deviance 210.0193

Restr. deviance 229.2300 Restr. log likelihood -114.6150

LR statistic 25.47226 Avg. log likelihood -0.257377
Prob(LR statistic) 0.002491

Obs with Dep=0 33 Total obs 408

Obs with Dep=1 375
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Model 2

Dependent Variable: Q23
Method: Least Squares
Date: 01/17/19 Time: 00:51
Sample: 1 408

Included observations: 408

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
Q2 -0.304519 0.148756 -2.047101 0.0348
Q6 0.001347 0.000716 1.881566 0.0625
Q13 0.354324 0.169484 2.090605 0.0220
Q15 0.384096 0.166718 2.303873 0.0228
Q171 -0.389856 0.134866 -2.890692 0.0023
Q173 -0.254822 0.131173 -1.942639 0.0435
Q175 0.333835 0.118945 2.806643 0.0057
Q176 -0.231301 0.074705 -3.096207 0.0009
Q178 0.179811 0.082627 2.176177 0.0140
Q1711 0.206902 0.076850 2.692274 0.0089
Q53 0.303500 0.127388 2.382487 0.0001
C 3.628666 0.933397 3.887590 0.0001
R-squared 0.145422 Mean dependent var 3.134804
Adjusted R-squared 0.121683 S.D. dependent var 1.420788
S.E. of regression 1.331542 Akaike info criterion 3.439523
Sum squared resid 702.1095 Schwarz criterion 3.557501
Log likelihood -689.6626 Hannan-Quinn criter. 3.486207
F-statistic 6.126034 Durbin-Watson stat 2.067665

Prob(F-statistic) 0.000000




Model 4

Dependent Variable: Q24
Method: Least Squares

Date: 01/17/19 Time: 00:53

Sample: 1 408
Included observations: 408

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

Q2 2.696033 13.27963 2.315685 0.0408

Q4 -2.738900 14.06151 -1.714746 0.0487

Q7 0.024326 0.109415 2.483165 0.0253

Q8D 0.117914 0.967944 0.960533 0.2208

Q9 4.213386 13.12660 3.121247 0.0013

Q12 2.889900 14.13675 2.022529 0.0395

Q142 -16.01300 54.47505 -3.253198 0.0033

Q17 -4.049251 9.498533 1.377794 0.0013

Q171 -5.543755 12.88004 -3.917021 0.0000

Q176 -2.099969 5.913712 -3.844091 0.0003

Q19 1.202273 3.017350 4.372876 0.0001

Q20 2.408554 11.98899 1.948377 0.0429

C 2.424483 87.43901 2.772770 0.0058

R-squared 0.198824 Mean dependent var 336.0294

Adjusted R-squared 0.174484 S.D. dependent var 128.6899

S.E. of regression 118.1764 Akaike info criterion 12.41358

Sum squared resid 5516436. Schwarz criterion 12.54139

Log likelihood -2519.370 Hannan-Quinn criter. 12.46415

F-statistic 7.303224 Durbin-Watson stat 2.019051
Prob(F-statistic) 0.000000
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EK 3B Malatya Ili Kayis: Tiiketicileri Ekonometrik Analiz Sonuclari

Model 1

Dependent Variable: Q23

Method: ML - Binary Logit (Newton-Raphson / Marquardt steps)
Date: 01/17/19 Time: 00:55

Sample: 1 407

Included observations: 407

Convergence achieved after 4 iterations

Coefficient covariance computed using observed Hessian

Variable Coefficient Std. Error z-Statistic Prob.
Q43 0.786941 0.758957 1.009858 0.0117
Q6 -4.800514 0.234912 0.128686 0.0051
Q8D -0.033040 0.028135 -0.094767 0.0811
Q114 1.048678 1.025344 1.953457 0.0226
Q132 -0.754797 0.439607 -1.567146 0.0257
Q17TOP 0.088962 0.074535 0.201466 0.0663
Q21_Q22 -0.555836 0.442030 0.455299 0.0573
C -2.284455 3.789808 0.320453 0.4000
McFadden R-squared 0,226153 Mean dependent var 0.894349
S.D. dependent var 0.307769 S.E. of regression 0.306222
Akaike info criterion 0.684851 Sum squared resid 37.41505
Schwarz criterion 0.763648 Log likelihood -131.3672
Hannan-Quinn criter. 0.716035 Deviance 262.7344
Restr. deviance 274.5827 Restr. log likelihood -137.2914
LR statistic 26.921430 Avg. log likelihood -0.322770

Prob(LR statistic) 0.000359

Obs with Dep=0 43  Total obs 407

Obs with Dep=1 364




Model 3

Dependent Variable: Q24
Method: Least Squares

Date: 01/17/19 Time: 00:53

Sample: 1 408

Included observations: 408

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
Q2 2.696033 13.27963 2.315685 0.0408
Q4 -2.738900 14.06151 -1.714746 0.0487
Q7 0.024326 0.109415 2.483165 0.0253
Q8D 0.117914 0.967944 0.960533 0.2208
Q9 4.213386 13.12660 3.121247 0.0013
Q12 2.889900 14.13675 2.022529 0.0395
Q142 -16.01300 54.47505 -3.253198 0.0033
Q17 -4.049251 9.498533 1.377794 0.0013
Q171 -5.543755 12.88004 -3.917021 0.0000
Q176 -2.099969 5.913712 -3.844091 0.0003
Q19 1.202273 3.017350 4.372876 0.0001
Q20 2.408554 11.98899 1.948377 0.0429
C 2.424483 87.43901 2.772770 0.0058
R-squared 0.198824 Mean dependent var 336.0294
Adjusted R-squared 0.174484 S.D. dependent var 128.6899
S.E. of regression 118.1764 Akaike info criterion 12.41358
Sum squared resid 5516436. Schwarz criterion 12.54139
Log likelihood -2519.370 Hannan-Quinn criter. 12.46415
F-statistic 7.303224 Durbin-Watson stat 2.019051
Prob(F-statistic) 0.000000
Model 2
Dependent Variable: Q25
Method: Least Squares
Date: 01/17/19 Time: 00:58
Sample: 1 407
Included observations: 407
Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
Q2 6.595994 4.491572 1.468527 0.0428
Q32 -9.709822 4.855125 -1.999912 0.0462
Q52 15.97792 5.055844 3.160288 0.0017
Q63 12.80619 5.367583 2.385839 0.0175
Q8E 0.308330 0.186985 1.648956 0.0999
Q115 -7.748766 4.490410 -1.725626 0.0852
Q132 -12.55285 7.415570 -1.692769 0.0913
Q17TOP 1.695651 0.983958 1.723296 0.0856
Q18 -4.967614 3.564738 -1.393542 0.0642
C -5.605365 48.95984 -0.114489 0.9089
R-squared 0.316480 Mean dependent var 78.72236
Adjusted R-squared 0.295543 S.D. dependent var 46.32652
S.E. of regression 45.02158 Akaike info criterion 10.47642
Sum squared resid 804696.2 Schwarz criterion 10.57492
Log likelihood -2121.952 Hannan-Quinn criter. 10.51540
F-statistic 3.652977 Durbin-Watson stat 1.941864
Prob(F-statistic) 0.000210
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Model 4

Dependent Variable: Q26
Method: Least Squares
Date: 01/17/19 Time: 01:27
Sample: 1 407

Included observations: 407

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

QM1 -37.81094 26.65989 -1.418271 0.0015

Q2 37.94318 15.14046 2.506079 0.0027

Q31 -18.38208 16.83304 -1.092024 0.0126

Q43 -46.40581 25.92853 -1.789759 0.0743

Q63 -36.25961 20.12197 -1.801991 0.0723

Q121 43.82317 15.45104 2.836259 0.0048

Q144 32.02505 23.76302 1.347684 0.0745

Q171 -34.50693 17.91665 -1.925970 0.0548

Q177 31.15268 19.38185 1.607312 0.0188

C 32.67954 130.7208 2.499950 0.0128

R-squared 0.320698 Mean dependent var 345.4545
Adjusted R-squared 0.309857 S.D. dependent var 154.1630
S.E. of regression 149.4779 Akaike info criterion 12.87644
Sum squared resid 8870431. Schwarz criterion 12.97493
Log likelihood -2610.355 Hannan-Quinn criter. 12.91542
F-statistic 3.872143 Durbin-Watson stat 1.923508

Prob(F-statistic) 0.000101
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