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OZET

Yeni bir iletisim teknolojisi olan internet, giiniimiizde pek ¢ok alanda oldugu gibi medya
ve gazetecilik alaninda da kullamilmaya baslanmistir. Internetin gazetecilik alaninda
kullanilmasi, bu alanda egemen olan ana akim medya devlerine karsi alternatif bir medya
ortami yaratip yaratamayacagina yonelik tartismalari da beraberinde getirmistir. Buradan
hareketle bu ¢alismada, Tiirkiye’deki internet gazetelerinin ana akim medya karsisinda
alternatif olabilme potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi amaclanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda,
Tiirkiye’de faaliyet gosteren ana akim basili gazetelerin internet versiyonlari ile herhangi bir
gazeteye ya da biiyiikk bir medya sirketine ait olmayan internet gazeteleri; haberin iiretim
bicimi, igerigi, kaynaklar1 ve isleyisi bakimindan karsilagtirilmistir. Elestirel ekonomi politik
bakis agisinin temel alindigi ¢alisma sonunda, internet gazetelerinin kapitalist bir piyasa
sistemi i¢inde faaliyet gosterdigi, ana akim medyanin internet alaninda da egemen oldugu, bu
nedenle internet gazetelerinin ana akim medyaya ve onlarin internet versiyonlarina alternatif

olabilme potansiyelinin oldukga diisiik oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ekonomi Politik, Internet, Yeni Iletisim Teknolojileri, Gazetecilik,

Internet Gazeteciligi, internet Gazeteleri, Yeni Medya, Alternatif Medya.
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SUMMARY
AN ALTERNATIVE APPROACH TO TRADITIONAL JOURNALISM
UNDERSTANDING IN TURKEY: INTERNET JOURNALISM

Internet, being a new communication technology, is now being used in media and
journalism as well as many other various fields. The use of Internet in journalism has brought
with it discussions on the matter whether it will be able to create an alternative media
environment against the mainstream media giants dominating the field. In this regard, this
study attempted to unveil the potential of Internet newspapers in Turkey to create an
alternative to mainstream media. For this purpose, the Internet versions of main stream
printed newspapers operating in Turkey and Internet newspapers that are not affiliated to any
printed press or a large media company were examined in terms of the news production
format, content, resources and operation. As a result of the study based on critical economy
political point of view, it was concluded that Internet press operates in a capitalist market
system; and due to the fact that main stream media dominates Internet as well, the potential of
Internet press to become an alternative to main stream media and its Internet versions was

found to be quite low.

Keywords: Political Economy, Internet, New Communication Technologies, Journalism,

Online Journalism, Online Newspaper, New Media, Alternative Media, Social Media.



GIRIS

Insanlar, varliklarini siirdiirebilmek icin farkli bigimlerde de olsa her dénemde zorunlu
olarak iiretim iliskileri icinde bulunmuslardir. insanlarin girdikleri bu iiretim iliskileri, kendi
aralarinda iletisim kurma zorunlulugunu da beraberinde getirmistir. Dolayisiyla insanligin
varligini siirdiirebilmesi i¢in gereken iki temel kosuldan birincisi, zorunlu olarak girdikleri
tiretim iligkileri, ikincisi de bu {iretim iliskilerinin bir parcast olan iletisim bigimleridir. Bu
nedenle herhangi bir toplumsal sisteme, doneme ya da olguya iliskin bir analizde
bulunabilmek i¢in o toplumun {iiretim iligkileri ve iletisim bi¢imlerinin iyi bir sekilde analiz

edilmesi gerekmektedir.

Iletisimin ¢ok daha 6nemli hale geldigi giiniimiizde, gecerli olan iiretim bicimi ve bu
iiretim bicimine bagli olarak ortaya cikan tiretim iliskileri kapitalizmdir. Bu nedenle giiniimiiz
toplumunda siiregelen tiretim bigimi, tiretim iligkileri ve iletisim bigimleri iizerine; sosyolojik,
kiiltiirel, ekonomik ve siyasal alanlarda kapsamli ve dogru bir analiz yapabilmek igin
kapitalizmin, kapitalist {iretim biciminin ve kapitalist iiretim iligkilerinin ne oldugunu iyi
bilmek, anlamak ve kavramak gerekir. Buradan hareketle, bu ¢alismada temel bakis agisi

olarak elestirel ekonomi politik yaklagim benimsenmistir.

Yapilan bu ¢alismada haberin icerigi, haber liretim ve sunum big¢imleri bakimindan internet
gazetelerinin geleneksel basinda var olan hegemonyayi ortadan kaldirabilecek gercek bir
alternatif sunabilme potansiyelinin irdelenmesi amag¢lanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda ilk
olarak, toplumsal iiretim iligkileri ve iletisim bigimlerinin iginde isledigi kapitalist sistemin
temel Ozellikleri elestirel ekonomi politik bakis agisiyla ele alinmistir. Ardindan geleneksel
iletisim ortamlarina gore sagladigi olanaklar ve sundugu avantajlar nedeniyle bir 6zgiirliik ve
alternatif oldugu savunulan internetin ekonomik, kiiltiirel ve siyasal bakimdan kapitalist

ekonomik sistem i¢indeki konumu irdelenmistir.

Calismada bir iletisim ortami olarak internetin geleneksel iletisim ortamindan farkli olarak
hangi ozelliklere sahip oldugu, bu ozelliklerin gazetecilik alaninda getirdigi avantaj ve
olanaklarin neler oldugu ortaya konulmaya calisilmistir. Internetin gazetecilik alaninda
sundugu olanak ve avantajlara bagli olarak, internet gazetelerinin geleneksel ana akim
gazetelere alternatif olabilme potansiyelini ortaya koyabilmek igin Tiirkiye’de en fazla ziyaret
edilen ana akim ve alternatif internet gazeteleri; haber icerikleri, haber tiretim stirecleri, haber

kaynaklar1 ve habercilik pratikleri bakimindan birbirleriyle karsilastirilmistir.



Caligmada, biiyiik bir medya holdingine bagli olan, ayn1 zamanda basili veriyonu da
bulunan internet gazeteleri “ana akim” olarak belirlenirken, herhangi bir medya holdingine
ait olmayan ve basili bir versiyonu bulunmayan internet gazeteleri ise “alternatif” olarak
tanimlanmistir. Ana akim ve alternatif internet gazetelerinin belirlenmesinde Alexa.com adli
web analiz sitesinin verileri temel alinmistir. Yapilan tespit sonucunda Tiirkiye’de en fazla
ziyaret edilen 100 internet sitesi igindeki 5 ana akim ve 5 alternatif internet gazetesi

¢alismanin 6rneklemine dahil edilmistir.

Orneklem kapsaminda belirlenen 10 internet gazetesi ilk olarak sundugu haberin tiirleri ve
yararlandig1 haber kaynaklar1 bakimindan birbirleriyle karsilagtiritlmistir. Sunulan haberlerin
tiirleri ve kaynaklarin kategorileri belirlenirken, tiim internet gazetelerinin sunduklar1 haber
icerikleri lizerinde bir pilot calisma gergeklestirilmistir. Pilot calismasinin ardindan, haber
tirleri ve kaynaklarin incelenmesinde kullanilacak icerik analizi kategorileri belirlenmistir.
Son olarak, incelemenin yapilacagi zaman araligi i¢in 2013 yilimin Ocak, Mayis ve Eyliil

aylar1 segilerek, internet gazetelerinin bu aylarda sunduklar1 haberler analiz edilmistir.

Calismada secilen internet gazetelerinde sunulan haber igerikleri lizerinde uygulanan igerik
analizi yaninda habercilik pratikleri bakimindan internet gazetelerinin gelencksel gazetelere
gore Ustlin ve eksik yanlarmi ortaya cikarmak igin sdz konusu gazetelerin genel yayin
yonetmenleri ve editorleriyle derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismelerde
internet gazetelerinin alternatif olabilme potansiyelini ortaya ¢ikarmaya yonelik sorular
disinda, her bir gazetenin haber merkezinin ve haberci kadrosunun yapisina, giin iginde rutin

olarak yapilan habercilik pratiklerine iligkin sorular sorulmustur.

Aragtirmada elde edilen bulgular, elestirel ekonomik politik bakis agisina gére olusturulan,
internet ve genel olarak basmin isleyisini big¢imlendiren yapisal faktorler 1s18inda
degerlendirilmistir. Yapilan degerlendirmede elde edilen bulgular, Tiirkiye’de ve diinyada
internet gazeteciligi ile ilgili yapilan aragtirmalarda elde edilen sonuglarla karsilastirilarak, s6z
konusu bulgularin mevcut literatiir igindeki yerine, benzerlik ve farkliliklarina deginilmistir.
Sonug¢ olarak, gelecekte bu alanda yapilmasi planlanan ¢alismalarda goz Oniinde
bulundurulmasi gereken yapisal unsurlarin neler oldugu, internet gazeteciliginin gelecekte

nasil bir konumda olacag1 ve sahip oldugu alternatif olabilme potansiyeli tartigilmistir.



Bu tez calismasi, giris ve sonug¢ boliimleri disinda dort boliimden olugmaktadir. Birinci
boliimde, kapitalist liretim bigiminin daha iyi anlagilabilmesi amaciyla tarih Oncesi tiretim
bigimleri ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan toplum tipleri ele alinmistir. Ardindan kapitalist
iiretim bi¢ciminin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayan feodal toplum bigimi ve feodal iiretim
iligkilerinden bahsedilmistir. Feodal sistemin yikilmasina neden olan etkenlerle birlikte
kapitalizmin dogusunun ve genel 6zelliklerinin ele alindig1 boliimde kapitalizm ile birlikte bir
bilim olarak ortaya ¢ikan ekonomi politik bilimine ve bu alandaki ekonomi politikgilerin

gorlslerine deginilmistir.

Birinci boliimiin sonunda klasik ekonomi politikgilerin goriislerini elestirel bir bakis
acistyla ele alan Karl Marx’in goriislerine ve klasik ekonomi politik¢iler hakkindaki
elestirilerine deginilmistir. Marx’in elestirileri yaninda Engels ile birlikte tanimlayip
cergevesini ¢izdigi elestirel ekonomi politigin tanimi, kapsami, ozellikleri ve iletisim ile olan
iligkisi ele alinmistir. Son olarak elestirel ekonomi politigin yonteminin ne oldugu, 6zellikleri

ve yapilacak bir incelemede nasil uygulanacag lizerinde durulmustur.

Tezin ikinci bolimiinde, iletisimin ekonomi politiginin tanimi, kapsami ve o6zelliklerine
deginilerek, iletisimin ekonomi politigi i¢inde bulunan yaklasimlar ele alinmigtir. Ardindan
bir arastirma alani olarak iletisimin ekonomi politiinin ortaya ¢ikisi, bu alanda yapilan
aragtirmalarin tarihsel bakimdan gelisimi ve ele aldigi konularin kapsami yaninda iletisim
alaninda c¢alisma yapan ekonomi politik¢ilerin  goriislerinin  temel 6zelliklerinden
bahsedilmistir. Bu boliimiin ikinci kisminda ise teknolojik gelismelere paralel olarak ortaya
cikan interneti ekonomi politik agidan ele alabilmek i¢in internetin ekonomi politiginin

kapsami ortaya konulmustur.

Ikinci béliimiin ikinci kismini olusturan internetin ekonomi politiginin kapsami iginde ise,
ilk olarak teknolojik yaklasimlar ele alinarak, determinizm kavrami ve bu kavrama yonelik
elestiriler lizerinde durulmustur. Bununla birlikte yeni iletisim teknolojileri ve internetin
kiiresel alandaki sahipligi, diinyada ve Tiirkiye’de internet alanina yonelik politikalar ve yasal
diizenlemelerden bahsedilmistir. Ikinci bdliimiin sonunda, internetin ekonomi politiginin
kapsami iginde yer alan kullanici ve igeriklerin emtialasmasi, emtialasmanin beraberinde

getirdigi yabancilasma ve bu yabancilagmanin farkli boyutlari ele alinmaya calisilmistir.



Tezin l¢lincii bolimiinde diinyada ve Tirkiye’de internetin tarihi gelisimi {izerinde
durularak, habercilikle iliskisi ele almmustir. Internetin habercilikle iliskisi kapsaminda
internet gazeteciliginin ortaya ¢ikisi, gelisimi, yeni medya kavraminin kapsami ve internetin
habercilik pratiklerinde meydana getirdigi yondesmenin habercilikteki etkisinden
bahsedilmistir. Ardindan bir habercilik pratigi olarak internet gazeteciliginin kapsami,
ozellikleri ve sosyal medya ile iliskisi irdelenmistir. Boliimiin ikinci kisminda ise Tirkiye’de
faaliyet gosteren internet gazetelerinin genel durumu hakkinda bilgi verilerek, Tiirkiye’de
internet gazeteciligine yonelik yasal diizenlemeler ele alinmustir. Son olarak, internet
gazeteciliginin gelecegi, var olan olanaklar ve sorunlar ele alinarak, internet gazeteciligi

lizerine yapilan ¢alismalara deginilmistir.

Tezin arastirma kismini olusturan dordiincii ve son boliimde ise yapilan arastirmanin
amaci, kapsami, onemi, sinirliliklar1 ve yontemi ayrintili bigimde agiklanmistir. Ardindan
arastirmanin evreni ve Orneklemi belirtilerek, drneklem se¢iminde goz Oniinde bulundurulan
kriterler anlatilmistir. Orneklem secimi ile ilgili kriterlerin aciklanmasinin  yaninda
arastirmada kullanilacak veri toplama teknikleri olan icerik analizi ve derinlemesine gériisme
teknikleri hakkinda bilgi verilerek, bu tekniklerin ¢alismada nasil uygulandigindan
bahsedilmistir. Son olarak, ¢alismada elde edilen bulgulara deginilerek, s6z konusu bulgularin

genel bir degerlendirmesi yapilmstir.



BIiRINCi BOLUM
KAPITALIZM VE EKONOMI POLITIiK

1.1. Tarih Oncesi Dénemde Toplum Tipleri

Insanlik tarihi, ilk insanmn ortaya ¢ikisindan giiniimiize kadar gecen zaman diliminde
siirekli olarak bir degisim ve doniisiim igindedir. Insanlik tarihi boyunca toplumsal
degisimlerdeki en 6nemli nedensel ve belirleyici etken, iiretici giliglerde yani iiretim aletleri ve
bunlar1 kullanan insanlarin beceri ve tekniklerinde meydana gelen degismelerdir (Eaton,
1996, s.24). Uretici giiclerde meydana gelen degisimler, basta toplumsal is bdliimii olmak

farkli toplum tiplerinin ortaya ¢ikmasi ve bigimlenmesinde ¢ok 6nemli bir rol oynamustir.

[k toplum tiirii olan avcr ve toplayict toplumlarda, hayvanlarin evcillestirilmesi ve tarim
iriinlerinin yetistirilmeye baslamasiyla birlikte toplumun bir kesimi esas olarak tarimla
ugrasirken, diger bir kesimi de hayvancilikla ugrasmaya baslamistir. Hayvan yetistirme ve
tarim arasindaki bu boliinme, tarihte birinci biiyiik isboliimiinii olusturmustur (Nikitin, 1995,
5.32-33). Bu toplumsal isbdliimii sayesinde insan emegi daha iiretken hale gelerek, belirli bir

iiretim artisin1 meydana getirmistir.

Insan emegindeki iiretkenlige bagli olarak elde edilen iiretim artisi, her bireye diisen
giinliik is miktarini1 ve insanin emek giicliniin degerini arttirmistir. Artan is miktartyla birlikte
yeni emek giiclerine basvurma zorunlulugu dogmustur. Bu zorunluluk, savasta alinan esirlerin
kole olarak kullanilabilmesinin &niinii agmistir. Ozgiir insanlarla koleler arasindaki ayrimin
yanit sira, zenginler ve yoksullar arasindaki ayrim, toplumda somiirenler ve somiiriilenler

bicimindeki sinif boliinmelerinin temelini olusturmustur (Engels, 2012, s.191).

Isboliimii ve emegin iiretkenligindeki artis yaninda kéle emeginin {iretim siirecine dahil
olmasiyla birlikte insanlar, ihtiyacindan fazla iiretim yapabilmeye baslamustir. Uretilen arti
iriin ve bu iriinler lizerindeki 6zel miilkiyet, miilk sahibi olan zenginlerin, yoksul ve
kendilerine borglu olanlar1 da kdlelestirmesine neden olmustur. Boylece toplum ilk kez, kdle
sahipleri ve koleler halinde siniflara boliinerek, insanin insan tarafindan somiiriildiigli bir

diizene gegmistir (Nikitin, 1995, s.33-34).

Ozetle, iiretici giiglerin ¢ogalmasi, toplumsal isbdliimiiniin ve iiretkenligin gelismesi ilkel
toplumdan kolelige gecisin temelini olusturmustur. Koleci toplumun iiretim iliskilerinde,

iiretim araclari (toprak, is aletleri vb.) gibi kdleler de efendisinin miilkiyetindedir. Efendisinin



miilkii olan kole, diger iiretim araglarindan ancak konusma yetenegine sahip olmasiyla ayirt
edilebilmektedir (Nikitin, 1995, s.34-35). Esitsizlik, somiirii ve siddet diizeninin hakim
oldugu kéleci toplum tipi, Roma Imparatorlugu’nun yikilmasiyla birlikte yerini koleligin

farkl1 bir versiyonu olan feodalizme birakmustir.

1.2. Feodalizm

Kuzeyli barbar istilalar1 yiiziinden Roma Imparatorlugu’nun parg¢alanmasi sonucunda
biiyiik malikanelerde bir tiir serflik geliserek, Roma Donemi’ndeki kole somiiriisiine dayanan
tarim ve el sanatlarinin yerini almistir. Uzun bir zaman siireci i¢inde tarim ve zanaat alaninda
gelisen yeni liretim yontemleri ve bu yontemlerle paralel olarak yeni bir toplum tipi olan
feodal toplum bigimlenmistir. Temelde bir tarim toplumu olan feodal toplumda, kole

emeginin yerini kirsal alandaki serfin emegi almistir (Eaton, 1996, s.21-22).

Feodalizmin 06zii, oOrgilitlenmis devletin bulunmadigi, yerel diizeyde, 500-1000
kilometrekarelik bir toprak pargasi iizerinde, en onemli ve giiglii kisinin daha az topragi
olanlarin koruyuculugunu tistlenerek, bir gesit hiikkiimet gorevini yiiriitmesine dayanmaktadir.
Bir tiir karsiliklilik esasina dayanan sistemde, kral ve lordlarin tam anlamiyla hiikiimran
olmamasi sistemin en O6nemli 6zelligidir. Sistemin bu 6zelligi, belirli donemlerde siyasal
istikrasizliklara ve hatta savaslara yol agsa da bugilinkii ‘anayasal hiikiimet’ anlayisinin

temellerini olusturmustur (Sander, 2008, s.74).

Feodalizmde serf ya da kdylii, kendisi de bir iist lorda bagl olan malikane lordu tarafindan
korunmaktadir. Hiyerarsinin en tepesinde kralin yer aldigi bu sistemde, para, yiyecek, emek
ya da askeri baglilik karsiliginda derebeyleri vassallarina fief yani kalitsal olarak toprag:
kullanma yetkisi verirken, en alt tabakada yer alan koyliiler ise elde ettiklerini iiriiniin bir
kismin1 vassallarina vermekle yilikiimlidiir. Karsilikli  yiikiimliilik iliskisinin = oldugu
feodalizmde serf, elde ettigi iirlintin bir kismini efendisine vermekle yilikiimlii iken, efendisi

de serfi korumakla yiikiimlidiir (Hunt, 2005, s.33).

10. ylizyilda tiim Avrupa’ya yayilan feodal sistemde Almanya ve Fransa’da lordlarin kendi
aralarindan segilen kralin yetkileri ilk donemde sinirli iken, Normanlar tarafindan fethedilerek
Ingiltere’de kurulan merkezi ve etkili feodal sistemde ise kral, ilk donemden beri ¢ok &nemli
yetkilere sahiptir. Bdylece Ingiltere’de kurulan giiclii monarsi, toplumsal giivenlik ve barigin
siirekliligi yaninda 6zerk Ingiliz Anayasal kurumlarinin diger Avrupa iilkelerine gére daha

hizli ve etkin bigimde gelismesini saglamistir (Sander, 2008, s.74).



Feodal sistemin en onemli ekonomik kurumu malikanedir. Lordlar, toprag: isleyen ve
malikane toresine gore para ya da iiriin ile vergi veren serflerin emegiyle geginmektedir. Buna
karsilik lordlar da malikane tdresine uygun olarak koruma, denetim ve adaletin idaresini
saglamaktadir. Tipik koleden farkli olarak serflerin, bir esya gibi alinip satilmasi ve bagl
oldugu topraktan koparilmasi yasaktir. Karsilikli yiikiimliiliik iligskisine dayanmasina ragmen

sistem, serflerin yogun bigimde somiiriilmesine dayanmaktadir (Hunt, 2005, s.34).

Feodal toplumun iiretim iliskilerinin temeli, senyoriin (derebeyin) toprak iizerindeki
miilkiyet hakki ile serf tlizerindeki smirli hakkina dayanmaktadir. Feodallerin miilkiyeti
yaninda, serfler topraktan yararlanma, koylii ve zanaatgilar da tiretim aletleri ve kendi 6zel
isletmeleri {lizerinde miilkiyet haklarina sahiptir. Koylii ve bagimsiz kiigiik zanaat¢ilarin
{iretimi, kisisel emege dayanmaktadir. Uretim, dogal bir nitelik tasimakta, elde edilen iiriinler

degisim i¢in ayrilmadan dogrudan tiiketim i¢in kullanilmaktadir (Nikitin, 1995, s.37-38).

Feodal donemde zamanla tarim teknigi ilerlemis, saban ve diger demir aletlerin kullanimi
genis Olciide yayilmis, cayir ve otlaklar genisletilerek, topragin iyilestirilmesi icin yeni
yontemler uygulanmaya baslamistir (Nikitin, 1995, s.39). Tarimsal verimliligin artmasina
bagli olarak yerel ve uluslararasi pazarlarda satilabilecek bir arttk meydana gelmistir.
Meydana gelen arti liriine bagl olarak gelisen nakliye ve ulasim olanaklar1 sehirlerde sanayi

ve ticaretin yogunlagmasini saglamistir (Hunt, 2005, s.37-38).

Tarimsal iiretimde ilerlemeler ve ticaretin yogunlagmasi yaninda Avrupa’da goreli olarak
yerel gilivenligin saglanmasiyla karada haydutluk yerini tiiccarliga, denizlerde korsancilik
yerini ticaret gemilerine birakmustir. Gegmiste haydutluk ve korsancilik yaptiklar igin
kendilerini koruyabilen, bagimsiz ve 6zgiir davranis aligkanliklarina sahip tiiccarlar, zamanla
ticarete uygun ve savunmasi kolay olan bdlgelere toplanarak, Bati ve Kuzey Avrupa’daki

ticaret kentlerinin olusmasini saglamislardir (Sander, 2008, s.76).

Malikanelerden sonra feodalizmin bir baska ekonomik unsuru, imalat ve ticaret kentlerinin
temel iktisadi kurumu olan loncalardir. Loncalar, Roma Imparatorlugu dénemi kadar eskiye
uzanan esnaf, meslek ve ticaret birlikleridir. Iktisadi kurulus olmalarmin yaninda toplumsal ve
dini sorunlarla da yakindan ilgilenen loncalar, statiikonun koruyucular olarak giiglii bir niifuz
kullanmigladir. Loncalarin hakim oldugu ticaret kentlerinde, ticaretin yogunlugunun artmasi,
niifusun artmasina ve kentlerde niifusun yogunlagsmasina neden olmustur (Hunt, 2005, s.36-

37).



Yeni ticaret kentlerindeki muazzam niifus artisi, temel gida maddelerine olan ihtiyaci
beraberinde getirmistir. Niifus artis1 ayrica, kirsal malikane ile kent arasinda biiyiik bir ticaret
akisini tesvik etmistir. Boylece malikane lordlar1 mamul mallar i¢in kentlere ve liikks mallar
icin tiiccarlara bagimli olmaya baglamistir. Bu durum liiks mallar1 satin almak i¢in hem
paraya daha ¢ok ihtiya¢ duyan lordlarin topraklarini giftgilere kiralamaya baslamasina hem de
ciftgilerin kazandiklar1 para ile muafiyetlerini satin alip malikaneden ayrilmasina neden

olmustur (Hunt, 2005, s.41-42).

1.2.1.Feodalizmin Yikilmasina Neden Olan Gelismeler

Ticaret ve sanayinin gelismesine bagli olarak gelisen biiylik ticaret fuarlari, yilin belirli
donemlerinde ticaret kentlerinde diizenlemeye baslamistir. Ticaret kentlerinde diizenlenen
fuarlarin yerini 15. ylizyilda biitiin bir yila yayilan pazarlarin gelistigi ticari kentlerin
almasiyla birlikte ticarette feodal tore ve gelenekler yerini yeni gelistirilen ticaret yasalarina
birakmistir. Bu durum, tiiccar ve iireticilerin feodal gelenekler, kilise ve lordlarla olan

baglarini kopararak, bagimsiz bi¢imde hareket etmelerini saglamistir (Hunt, 2005, s.38-39).

Kentlerde, aletler ve hammaddelerin islenme yontemlerinde yetkinlesme, zanaat kollarinda
uzmanlagma baslamus, silah yapimi, ¢inicilik, bicakeilik, kunduracilik gibi yeni iiretim dallari
ortaya ¢ikmistir. Ancak, baski ve zoraki calisma koyliilerin verimliligine engel olurken,
kentlerdeki lonca tiiziikleri yiiziinden de zanaatgilar yeterli verimliligi elde edememistir.
Feodal tiretim iligkilerinin dar kaliplar i¢indeki calisma kosullari, feodalizmin tasfiyesini ve

yeni liretim iligkilerinin kurulmasini zorunlu kilmistir (Nikitin, 1995, s.39).

Ticaret ve sanayi kentleriyle birlikte feodalizmin etkileri azalmasina ragmen, feodalizmin
¢okiisiinii hizlandiran ilk gelisme, toplumsal artigin hizla gelisen yonetici siifta toplanmasi
sonucu kilise ve soylular arasinda artigin paylasimina dayali ciddi ¢atigmalardir. Bir diger
gelisme, Ingiltere ve Fransa arasindaki Yiiz Y1l Savaslar1 ve 15. yiiz yilda ortaya c¢ikan veba
salginidir. Bu iki 6nemli olay, Avrupa’da niifusun 6nemli oranda azalmasina neden olurken,
feodalizmin en 6nemli kurumu olan malikane sistemine biiyiik darbe vurmustur (Hunt, 2005,

5.37,42-43).

Feodalizmin ¢okiisii sirasinda ortaya c¢ikan celiskiler, toplumsal gelismenin akisini
bicimlendirmistir. Bu ¢eliskileri sdyle 6zetlemek miimkiindiir: (1) Serf ve senyor arasinda
celigki —art1 {irtinli durmadan artirmak i¢in ugrasan senyorle buna karsi savasim veren serf. (2)
Her biri ayakta kalabilmek ve canimi kurtarabilmek icin rakibine karsi savasan ve bunu

yaparken de genel ¢iiriime tohumlarini etrafa sacan senyorler arasindaki i¢ ¢eliski. (3) Feodal



iktidar ile tiiccarlar ve boy vermeye baslayan kent ve kdy kapitalistleri arasindaki c¢eligki

(Eaton, 1996, s.57).

Ozetle feodalizmin yikilmasima neden olan gelismeler, genel olarak tiiccarlarin ekonomik
bakimdan lordlar karsisinda giiclenmesi, serflerin para karsiliginda 6zgiirliiklerini satin alarak
kente yerlesmeleri, veba ve ylizyil savaslar1 sonucunda niifusun ciddi oranda azalmasi, ticaret
kentlerinde feodal tore ve geleneklerin yerini yeni gelistirilen ticaret hukuku sistemlerinin
almasidir. Tiim gelismeler her biri feodal ekonomik ve toplumsal yapiyr bir arada tutan

geleneksel baglarin zamanla kopmasina neden olmustur (Hunt, 2005, s.37-38).

1.2.2. Kapitalizmin Ortaya Cikisim1 Saglayan Gelismeler

Kapitalizme geciste etkili olan gelismelerden ilki, hizla gelisen kapitalist ticaret ve pazar
sisteminin kentlere ve tasraya yayilmasiyla biiyiik miktarda para eksikliginin neden oldugu
yiiksek fiyat enflasyonudur. Fiyat ve ticretler arasindaki esitsizlik hem toprak sahipleri sinifin
(ya da feodal soylularin) hem de c¢alisan sinifin ekonomik durumunun daha da kotiiye
gitmesine neden olmustur. Bu durum, kapitalist tiiccar smifinin daha zenginleserek

giiclenmesini saglamistir (Hunt, 2005, s.45).

Kapitalizmin ortaya ¢ikiginda etkili olan ikinci 6nemli gelisme, ev sanayisi diye bilinen eve
is verme sistemine geg¢ilmesidir. Eve is verme sistemi, tiiccar ve zengin zanaatcilarin kentlerin
lonca smirlamalarindan kurtulma ve daha fazla {iriinii daha ucuza iiretme ¢abalar1 sonucunda
ortaya ¢ikmustir. 15. yiizyilda Ingiltere’de 6zellikle kumas sanayisinde gériilen eve is verme
sistemi, tliccarn mamul madde karsiliginda tretici koyliiye hammadde saglamasina
dayanmaktadir. Eve is verme sistemiyle birlikte malikaneye bagh ¢iftciler, ciftciligi birakarak,

iriin yerine emegini satan is¢ilere doniismiistiir (Eaton, 1996, s.63).

Kapitalizme gegiste iiclincli 6nemli gelisme, iiretimin artik kullanim i¢in degil, degisim
i¢in (yani meta iiretimi) yapilmaya baslamasidir. Onceleri meta degisiminde araci roliinde
olan ticari sermaye, daha sonra tiiccarlar tarafindan kiiciik iireticilere Odiing para olarak
verilmeye baslanmistir. Boylece tiiccar, sanayici bir kapitaliste doniisiirken, ticari sermaye de
sanayi sermayesine donilismiistiir. Siddetli rekabet ve yiiksek enflasyon sonucunda kiigiik
iiretici ve zanaatgilarin ticari sermayenin bagimligi altina girmesi, kapitalizmin dogusunda

onemli bir rol oynamistir (Nikitin, 1995, s.39-40).
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Kapitalizme gegiste ivme kazandiran en dnemli gelisme ise, Ingiltere’de kdyiin ortak mali
olan meralarin paraya ihtiyag duyan soylular tarafindan gitlerle ¢evrilerek, 6zel miilk haline
getirilmesidir. Ayrica Reform Hareketi ile kiliseye ait topraklarin kapitalistlere gecmesi ve
zenginlesen toprak sahibi ¢iftgilere koyliilerin topragini satmak zorunda kalmasidir (Eaton,
1996, 59-61). Koyliilerin topraksiz kalmasi yaninda feodallerin para ranti istemeye
baslamasiyla kirda paranin etkinliginin artmasi, kirsal burjuvazi ve yoksul koylii bigiminde bir

ayrismaya neden olmustur (Nikitin, 1995, s. 40).

Ozetle kapitalizme gegiste etkili olan gelismeler; ¢itleme hareketi sonucu ciftgilerin kirsal
kesimi terk ederek kentlere yerlesmeleri, artan fiyatlar yiiziinden ¢ok sayida soylu, ¢iftci ve
koyliiniin iflas etmeye baslamasi, loncalarin tekellesmek igin zanaatkarlar iizerinde getirdigi
siirlamalar sonucu ¢ok sayida kentli iireticinin her tiirlii bagimsiz iiretim aracindan mahrum
kalmasidir. Boylece koklerinden koparilan ve eski liretim araglarindan mahrum birakilan
ciftgi ve zanaatkarlarin ¢ogu, hayatta kalabilmek i¢in emegini satmaktan baska caresi

kalmayan is¢ilere doniismiistiir (Hunt, 2005, s.44).

Kapitalizme geciste etkili olan gelismeler ayn1 zamanda kapitalizm i¢in gerekli sermaye
birikimini de saglamistir. Bu sermaye birikiminin baglica kaynaklari; ticaret ve aligverigin
hizla artan hacmi, sanayideki eve i3 verme sistemi, c¢itleme hareketi ve biiyiik fiyat
enflasyonudur. Ayrica denizcilik alanindaki ilerlemelerle baslayan cografi kesiflerle birlikte,
Afrika, Hindistan ve Amerika’da Avrupa’ya biiyliik miktarlarda metal akisinin yaninda
kolonilestirme faaliyetleri bu donemde ciddi anlamda sermaye birikiminin Oniinii agmistir

(Hunt, 2005, s.45-46).

Dolayisiyla kapitalizmin ortaya ¢ikmasi igin gerekli olan ii¢ temel kosul; (1) Kendi emek
giiclinden bagka satacak hicbir seye sahip olmayan 6zgiir bir is¢i simifinin yaratilmasi, (2)
Miilkiyetin sinirlt sayida kisinin elinde toplanmasi ve (3) Biiylik bir sermaye birikimidir. Bu
tic temel kosul, her biri digeriyle iligkili birbiriyle farkli gelismeler sonucunda ortaya ¢ikarak,
feodal {iiretim iligkilerine dayanan iiretim sisteminin yerine kapitalist iiretim ve boliislim

iligkilerine dayanan yeni ekonomik sistemi meydana getirmistir
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1.3. Kapitalizm ve Klasik Ekonomi Politik
1.3.1. Kapitalizmin Tanim, Gelisimi ve Ozellikleri

“Kapitalizm, somiirenlerle somiiriilenlerin —kapitalistlerle iscilerin- bulundugu bir
toplumsal iiretim sistemidir. Is¢i sinifi, ekonomi politigin incelenmesinde baslangic noktasi
sOmiiridiir (Eaton, 1996, s.12).” Kapitalizmi, dort grup kuramsal ve davranissal diizenlemeyle
karakterize etmek miimkiindiir: (1) Pazara yonlendirilmis mal iiretimi; (2) Uretim araglarinin
0zel sahipligi; (3) Emek giiciinlii pazarda satmadigi siirece var olamayan niifusun biiyiik
boliimii; (4) Iktisadi sistem iginde cogu bireyin, bireyci, a¢gdzlii, azamilestirici davranist

(Hunt, 2005, s.29-32).

Pazara Yonelik Mal Uretimi: Kapitalizm 6ncesi ekonomik sistemlerde iiretim, ihtiyaclari
karsilamak i¢in yapilirken, kapitalizmde degisim degeri i¢in iiretim yapilmaktadir. Degisim
degeri icin tretilen iriinler mal ya da meta adin1 alirken, yapilan iiretime ise meta tliretimi
denir. Meta iiretimi, ihtiyaglart karsilamaktan cok, iirlinii para ile miibadele ederek para
kazanmanin bir aracidir. Bu kosullar altinda insan emeginin {iriinleri metadir ve toplum da
meta lireten bir toplumdur. Bu sistemde insanlarin tiikettikleri iirlinleri iiretenlerle dogrudan

bir iliskileri yoktur. Bu toplumsal iligkiye piyasa arabuluculuk eder.

Uretim Araglarimin Ozel Sahipligi: Uretim araglarmin 6zel sahipligi, toplumun belirli
kisilere iiretim igin gerekli olan hammaddelerin, aletlerin, makinelerin ve binalarin nasil
kullanilabilecegini dikte ettirme hakkini vermesi demektir. Boylece kapitalist sinif, toplumsal
arti@1 denetleyerek, kendini tiim topluma egemen bir sinif olarak kabul ettirecek gilice ulasir.
Uretim araglarinin 6zel sahipligi, kapitalist sistemin {i¢iincii 6zelligi olan pazarda emeginden
baska satacak bir seye sahip olmayan biiylik bir isci kitlesinin olugmasini beraberinde

getirmektedir.

Emegini Pazarda Satmadan Yasayamayan Niifusun Biiyiik Béliimii: Uretim araglari
sahipligi, kapitalist sinifa toplumsal artig1 denetleme ve bdylelikle kendini egemen toplumsal
siif olarak kabul ettirme giicii verir. Denetim, mal sahibinin iradesiyle ger¢eklesen bir durum
degildir, mal sahipliginin bir sonucudur. Isciler pazara yalnizca emek giiglerinin sahibi ya da
denetleyicisi olarak girerler. Kapitalizm oOncesi tiretim bigimlerinden farkli olarak
kapitalizmde {retken insan giicii dogrudan bir mala doniisiir ve insanlarin biiyiik

cogunlugunun emegini kapitaliste satmadikca yasayamadig kosullar: yaratir.
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Bireyci, Ac¢gozlii ve Azamilestirici Insan Davranisi: Kapitalist sistemde emek arzini
garantilemek ve iscilerin denetimini kolaylagtirmak i¢in asgari diizeyde yasayabilecek
ticretlerle ¢alistirilip, calisanlar iizerinde siirekli bigimde giivensizlik duygusu uyandirmak ve
igsiz kalmamak i¢in ¢alismaya sevk etmek gerekir. Bu durum iscilerde genel olarak endise,
yalmzlik ve yabancilik gibi bireyci duygular {iretir. Ac¢gdzlii ve azamilestirici insan
davraniginin kdkeninde siirekli bicimde iiretilen artiktan daha fazlasini giivence altina almaya

calisan kapitalistlerin kendi aralarindaki miicadele yatmaktadir.

1.3.2. Ekonomi Politigin Dogusu ve Klasik Ekonomi Politigin Tanimi

Modern iktisat¢ilarin tiimii, kapitalizmin isleyisinde hangi 6zelliklerin gerekli oldugunu,
sistemin nasil isledigini, liretim hacmini hangi smifin belirledigini, ekonomik biiyiimenin
kaynagini, servet ve gelir paylasimini neyin belirledigini ve buna benzer sorular1 anlamaya
calismislardir. Ayrica kapitalizmi de degerlendirmeye calisan iktisat¢ilar, sistemin insanlarin
ithtiyaglarin1 nasil yerine getirecegine ve bu ihtiyaclarin daha iyi karsilanmasi i¢in sistemin

nasil degistirilmesi gerektigine de kafa yormuslardir (Hunt, 2005, s.27).

Kapitalizmi ve bu donemde artan zenginligin kaynagin1 anlama ¢abalari, bir bilim olarak
ekonomi politigin ortaya cikmasini saglamistir. Ekonomi politik, toplumun gelismesinin
temelini irdeler. Bu temeli, maddi mallarin {iretimi ve iiretim tarzi olusturur. Ancak ekonomi
politik, iiretimi insanlar arasinda kurulmus iliskiler agisindan inceler. Ote yandan, iiretici
giicler ile iiretim iligkileri arasinda bulunan etkilesimi de hesaba katmaktadir. Ayrica iist
yapidan da tamamiyla kopamaz, ¢iinkii list yap1 temelden ¢ikar ve bu temel iizerinde giiclii bir

etkide bulunur (Nikitin, 1995-25-26).

Yunanca kokenli ev (oikos) ve yasa (nomos) sozcliklerinden tiireyen ekonomi ya da
oikonomi sozciigii, baslangigta “biitiin ailenin ortak iyiligi i¢in evin bilgece ve mesru
yonetimi” anlaminda kullanilmistir. Terimin anlam1 daha sonra devlet olan biiyiik ailenin
yonetimini i¢ine alacak sekilde genislemistir. Bu iki anlami ayirt etmek i¢in ilk duruma ev
ekonomisi ya da dzel ekonomi, ikinci duruma genel ya da ekonomi politik denilmistir
(Rousseau, 2011, s.45). Bu bakimdan ekonomi kavrami, basindan beri siyasetle ilgili

incelemelerin i¢inde yer almaktadir (Gilpin, 1966, s.160’tan Aktaran, Fung, 2006, s.45).

“Ekonomi Politik” deyimi, ilk olarak 1615 yilinda Antoine de Monchrétien’in, ulusun
durumu iizerine yazdigi ve geng Louis XIII.’e adadig1 bir raporda kullanilmistir. Bu deyim,
Yunanca kokenli olan ve “evin icindeki diizen” anlamina gelen “ekonomi” kelimesi ile

baslangicta “siteye” daha sonra anlam genislemesiyle “ulusa” iliskin her seyi anlatan “politik”
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kelimelerinden olusmaktadir. Dolayisiyla ilk anlamiyla “Ekonomi Politik”, bir ulus ig¢in
yiiriirlikte olan diizenin, baska bir deyisle, iyi yonetim ilkelerinin incelenmesi anlamina gelir

(Barjonet, 1967, s.7).

Ekonomi politik, iiretim ig¢inde bulunan farkli toplumsal gruplarin durumunu ve onlar
arasinda var olan iligkileri, liretim araglarinin miilkiyet bi¢imlerini ve maddi mallarin boliisiim
sekilleri analiz eder. Bu nedenle ekonomi politik, toplumsal iiretim iligkilerinin yani insanlar
arasindaki ekonomik iligkilerin gelismesinin bilimidir. Ekonomi politik, gelismenin farkli
evrelerinde, insan toplumu i¢inde maddi mallarin liretim ve dagitiminm etkileyen yasalar1 giin
1s1g8na ¢ikarir. Bu 6zellik, ekonomi politigin tarihsel bir bilim oldugunu gdstermektedir

(Nikitin, 1995, 5.26).

19. yiizyilin sonunda 1891 yilinda John Neville Keynes, “Ekonomi Politigin Kapsami1 ve
Yontemi” adli kitabinda ekonomi politigin {i¢ farkli anlamda kullanildigini belirterek,
ekonomi politigin iktisattan ayrilmasma neden olan adimi atmistir. (Deane, 1984, s.102-
103’ten aktaran Savas, 1998, s.7-8). Keynes’in yOntem tartigmalar1 {izerine etkisi yaninda
Alfred Marshall’m kitabmna “Ekonominin ilkeleri” adim1 vermesinden bu yana ekonomi
politik yerine ekonomi kavrami kullanilmaya baslanmistir (Savas, 1998, s.7-8). Boylece

politika ve ekonomi iki farkli arastirma disiplini haline gelmistir.

Bu gelismelere paralel bir diger gelisme ise Marksist Teori’de meydana gelmistir. Marx,
1859°da “Ekonomi Politigin Elestirisine Bir Katki” adli eseriyle kendi donemindeki klasik
ekonomi politigi elestirmis, bunun yerine kavramlari, teorileri ve analitik yontemleri farkli bir
iktisat teorisi olusturmaya yonelmistir. BOylece bir tarafta liberal ideolojiye dayali bir
ekonomi, diger tarafta da Marksist ideolojiye dayanan ayri bir ekonomi ortaya ¢ikmistir.
Boylece liberal iktisatcilar, ekonomi politik yerine “iktisat” admi kullanirken, Marksist

iktisat¢ilar ekonomi politik adini kullanmaya devam etmislerdir (Savas, 1998, s.8).

Ekonomi politigi bilimsel ve sistemli hale getiren ilk ekonomi politik¢i Adam Smith
olarak bilinmesine ragmen, kapitalizmi anlama girisimleri ve ekonomi politige iliskin
fikirlerin ortaya ¢ikist Adam Smith’ten ¢ok Oncesine dayanmaktadir. Ekonomi politigin
bilimsel niteligini kazanmasi, 17. yiizyilda “politik aritmetik¢iler” ile baslayan iktisadi
arastirmalara ve ayn ylizyilin ikinci yarisinda merkantilistlerin fikirlerine dayanmaktadir. Bu
donemde merkantilistlere gore “ekonomi” bir bireyi yonetme sanati iken, “ekonomi politik”

bir devleti yonetme sanatidir (Deane, 1984, s.3’ten aktaran Savas, 1998, s.7).
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Ulus devletlerin tarih sahnesinde ilk defa goriilmeye basladigi bu donemde,
merkantilistlerin biitiin ¢abas1 devletin izledigi politikalar1 savunmak ve ulusal devlete ihtiyag
duydugu kaynaklar1 saglama yontemlerini gostermektir (Savas, 1998, s.7). Dolayisiyla Adam
Smith’ten 6nce ortaya ¢ikan iktisadi fikirlerin olusumunda etkili olan en 6nemli gelisme,
merkantilizm ve bu alanda gelistirilen merkantilist politikalardir. Merkantilizm ile birlikte

Adam Smith, ekonomi politigi ilk kez bilimsel ve sistemli bir hale getirmistir.

1.3.3. Merkantilizm ve Adam Smith Oncesi Iktisadi Fikirler

10. ve 15. yiizyillar arasinda gelisen ticaret, 16. yiizyila gelindiginde devletlerin 6nemli
ugras1 haline gelerek, kent merkezli ekonomik sistemden ulus-merkezli ekonomik sisteme
gecisi saglamistir. Bu ekonomik doniisiimiin en énemli sonucu, 16. yiizyilin ikinci yarisinda
hizlanan fiyat artigidir. Fiyat artisina neden olan gelismeler 16. ylizyillda meydana gelen din
savaglari, artan vergiler ve Amerika’dan Avrupa’ya getirilen degerli madenlerdir. Maden
miktar1 iiretilen mal ve hizmetlerden hizli arttig1 i¢in madenin degeri azalmig, bu durum

fiyatlarin yiikselmesiyle sonu¢lanmistir (Sander, 2008, s.91-92).

Fiyat artisinin en O6nemli sonucu merkantilizmin ortaya ¢ikisidir. Krallarin altin ve
giimiisiin kendi iilkelerine akmasi i¢in tedbir almalari, diizenlemenin iticisi olmustur. Bu
uygulamaysa, giderek giiclii ve kendine yeterli ekonomi kurma dislincesine yani
merkantilizme yol agmistir. Merkantilist diislincenin temeli, mamul maddelerin ihracatini
arttirtpp, hammadde ihracatin1 azaltmak, yasamsal olan hammaddeler disinda ithalati

yasaklamak ve boylece ticaret dengesini lehine ¢evirmektir (Sander, 2008, s.93-94).

Merkantilizmin kiilgecilik denilen erken asamasi, Avrupa’nin altin ve glimiis sikintisi
cektigi, bu nedenle hizla artan ticaret hacmi karsisinda kullanilacak yeterli para olmadig
donemde baslamistir. Kiilgeci politikalar, altin ve giimiis akisini bir iilkeye ¢ekmeye ve
thracatin1 yasaklayarak, altin ve giimiisii o iilkede tutmaya yonelik olarak planlanmistir. Altin
ve giimiisii bir lilke i¢inde tutma arzusu, yonetimin uygun bir ticaret dengesi yaratma
girisimlerine doniismiistiir. Boylece mal ihracati tesvik edilerek, ithalat, gemicilik ve sigorta

icin yabancilara yapilan 6demeler azaltilmistir (Hunt, 2005, s.47-48).

Ihrag mallarin de@erinin artmasi ve ithal mallarin degerinin diismesine ydnelik
politikalarin en 6nemli sonucu ticaret tekellerinin yaratilmasidir. Ticaret tekelleri, ihracat ve
ithalat esnasinda ayni iilke i¢indeki birbirine rakip firmalar yerine devletin, tek bir firma
olarak hammaddeyi ucuza alip, mamul maddeyi pahaliya satabilmesine dayanmaktadir. Bu

onlemlere ek olarak iiretimdeki verimi ve tiretilen iirlinlerin kalitesini artirmak i¢in Fransa’da
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lonca sistemi merkezi bir siteme baglanirken, Ingiltere’de loncalarm islevleri 1563 yilinda

cikarilan Sanatkarlar Yasasi’yla devlete aktarilmistir (Hunt, 2005, s.48-49).

[k merkantilistler, fiyatlarin ve miibadele degerlerinin analiz edilmesi i¢in iiretim maliyeti
yerine satis konusuna yogunlasmislardir. Bu donemde merkantilist yazarlar miibadele yani
alim satimi, karin kayna@ olarak gormislerdir. Miibadelenin karin kaynagi olarak
goriilmesinin nedeni; 16. ve 17. yiizyil enflasyonu sonucunda mallarin degerinin asiri
yiikselmesiyle ve bir malin nispeten ucuz oldugu bir iilke ya da bdlgeden alinip pahali oldugu
bir iilke ya da bolgeye satilmasiyla yiiksek oranda kar elde edilmis olmasidir (Hunt, 2005,
s.50, 53).

Ik merkantilist donemde, bu dénemin entelektiiel savunulariyla ortacag ekonomik
diizenini destekleyen Onceki ideolojiler arasinda ideolojik bir devamlilik vardir. Ortagag
doneminde ekonomik diizeni destekleyen ideolojiler, kitleler arasindaki esitsizlikleri hakli
¢ikaran Hristiyan himayeci ahlaka dayanirken, koruyuculuk ve genel refahin saglanmasi
gorevini Katolik Kilisesi iistlenmektedir. Ik merkantilist yazarlar, kapitalizmin gelismesi ve
ulus devletlerin ortaya cikistyla birlikte kilisenin giicliniin azalmas1 sonucunda genel refahi

gozetecek devleti kilisenin yerine koymaya baslamislardir (Hunt, 2005, s.53).

Sonraki merkantilist donemdeki ekonomik gelismeler iktisadi ve felsefi diisiinceleri
degistirmistir. Ticaretin yayilmas1 ve rekabetin artmasiyla farkli bolgelerdeki fiyat farkliliklar
sayesinde elde edilen karlar azalmis, {iretim ve ticarette kapitalist kontrol biitiinlesmistir. Bu
gelismeler sonucu; fiyatlarin ve karlarin arz ve talep tarafindan belirlendigi goriisiinden
fiyatlarin tiretim kosullar tarafindan belirlendigi ve karlarin liretim siirecinden kaynaklandigi
gorlisiine dogru bir yonelim olmustur. Boylece, koruyucu devlet goriisii ve devlet

diizenlemelerinin yerini yeni bireycilik felsefesi almistir (Hunt, 2005, s.56-57).

Bireycilik felsefesi ve Reformasyon ile ortaya ¢ikan Protestanlik, hem Katolik Kilisesi’nin
kapitalistlere yonelttigi dini su¢lamalardan kurtarmis hem de bencil, ac¢gozlii ve egoist
giidiilere erdem kazandirmistir. Ayrica 17. ylizyilin ortalarindan itibaren merkantilist yazarlar
devlet tekellerini ve i¢ ekonomideki koruma bicimlerini kinayarak, rekabetci piyasada
fiyatlarin serbestge dalgalanmaya birakilmasmin topluma daha ¢ok yarar saglayacagini
savunmuslardir. Bu goriisii savunanlardan Sir Dudley North, klasik liberalizmin temelini
atmustir (Hunt, 2005, s.61-62).
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1.3.3.1. Adam Smith

Adam Smith ilk kez, insanlarin {liretim ve bolisiim tarzlariin birey ve sinif iligkilerinin
temel belirleyeni oldugunu sdylemistir. Ona gore miilkiyet iligkileri o toplumun yonetim
bi¢cimlerinin belirlenmesinde 6nemlidir. Smith ayrica {i¢ temel islevsel gelir kategorisinin —
karlar, rantlar ve tcretler- kapitalist sistemdeki ii¢ 6nemli toplumsal sinifa —kapitalistler,
toprak sahipleri ve “0zgiir” isgiler- denk distiiglinii goren ilk kisidir (Hunt, 2005, s.73-74).
Dolayistyla Smith, boliisiim sisteminde herhangi bir esitsizlik olmadigini, herkesin ortaya

koydugu seyin karsiligini aldigin1 vurgulamistir.

Ekonomi politigi ilk kez sistematik ve bilimsel bir yaklagimla ele alan Adam Smith,
ekonomi politigin iki temel amaci oldugunu belirtmektedir. Ekonomi politigin ilk amaci,
halka bol gelir saglamak ya da onlarin kendi gelirlerini saglamalarini miimkiin kilmaktir.
Ekonomi politigin ikinci amaci ise devleti ya da toplumu kamu hizmetlerine yetecek gelirle
donatmaktir. Dolayistyla Smith’e gore ekonomi politik, halki da hiikiimdar1 da zengin etme

gayesini gozetir (Smith, 2009, s.455).

Smith, 18. yiizyilda sanayi ve ticaret Kkentlerindeki imalathanelerin gercgeklestirdigi
isbolimii ve bu igboliimii sonucundaki verimlilikten oldukga etkilenmistir. Smith, emegin
tiretici giiclerindeki en biiyiik gelismenin ve emegin yonteminde ya da kullanilmasinda
gosterilen ustaligin, el yatkinligimin ve kavrayisin ¢ogunun igboliimiinden ileri geldigini
belirtmistir. Isboliimii sayesinde elde edilen artis, teker teker her iscide el yatkmnliginin
artmasindan, bir isten Otekine gecerken kaybedilen vaktin tasarruf edilmesinden ve isi

kolaylastirip kisaltan makinelerin icat edilmesinden ileri gelmektedir (Smith, 2009, s.5,9).

Smith’e gore miilkiyet iliski tipleri, herhangi bir toplumda yonetim bi¢iminin
belirlenmesinde Onemlidir. Smith, ekonomik ve toplumsal gelismenin avcilik, otlakeilik,
tarim ve ticaret olmak tlizere dort farkli evresi oldugunu belirtmistir. Her evrede toplumun
iretim ve paylasim yontemleri, o toplumun toplumsal kurum ve yonetim big¢imlerini
anlamanin asli unsurudur. Ancak Smith, iktisadi temel ve toplumsal iistyapr arasindaki
iliskinin kesin belirleyici olmadiginin altiniz1 ¢izerek, cografi ve kiiltiirel farkliliklarin da goz

ontinde bulundurulmasi gerektigini belirtmistir (Hunt, 2005, s.74-75).

Smith, diger toplum tiirleri icinde en bayagi ve kaba toplum evresi olarak gérdiigii avel
toplumlarinda her bireyin kendini savunabilen birer savas¢i oldugunu, 6zel miilkiyetin
olusmasina imkan verecek herhangi bir birikimin olmamasi nedeniyle diizenli bir adalet ve

yonetim olmadigini ifade etmektedir. Dolayistyla Smith’e gore bu tiir toplumlarda birikim ve
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buna bagli olarak miilkiyetin olmamasi, bu miilkiyeti korumak igin olusturulmus bir

egemenlik ya da ulusun olugsmamasinin en 6nemli nedenidir (Smith, 1994, s.747,766).

Bir sonraki daha yiiksek evre, otlakgilik evresidir. Smith, bu tip toplumda ilk kez miilkiyet
edinme ile birlikte belirli bir sivil yonetimin gerekliligini, ancak ortaya ¢ikan bu yonetim
bi¢iminin yoksula karst zenginin korundugu bir itaat sistemi oldugunu su sozlerle
aciklamistir:

“Degerli ve kapsamli miilkiyet edinme kaginilmaz olarak sivil yonetimin kurulmasini gerektirir.
Miilkiyetin olmadig1 yerde (...) sivil yonetim o kadar da gerekli degildir. Sivil yonetim belli bir itaati
varsayar. Fakat, degerli miilk edinmeyle birlikte sivil yonetimin gerekliligi yavas yavas arttig1 icin itaati
medyana getiren temel nedenler de, dogal olarak bu degerli miilkiyetin artmasiyla yavas yavas artar.”
(Smith, 1994, s.767). “Belirli bir yere kadar miilkiyetin giivenligi i¢in kurulan sivil yonetim, aslinda
yoksullara karsi zenginleri ya da hi¢ miilkii olmayanlara karst biraz miilkii olanlar1 korumak igin
kurulmustur” (Smith, 1994, 5.674).

Ugiincii toplumsal evre olan tarim evresinde, tarim en dnemli iktisadi faaliyet oldugu icin
toprak sahipligi, toplumsal siniflarin ayrilmasinda en 6nemli miilkiyet iliskisidir (Hunt, 2005,
S.76). Smith, topragin 6nemini su sdzlerle dile getirmektedir: “Toprak yalnizca ge¢im kaynagi
degil, ayn1 zamanda gili¢ ve koruma araci olarak goriiliince topragin boliinmeden bir kisiye
diismesinin daha iyi olacagi distintildi. (...) Her toprak sahibi lord bir tiir kiigik prensti.

Kiracilar onlarin kullartydi. Toprak sahipleri onlarin yargiciydi ve bazi agilardan barista

kanun koyucusu, savasta liderleriydi.” (Smith, 1994, s.414).

Smith’e gore dordiincii toplumsal evre ticari ya da kapitalist toplum evresidir. Ticarete
yonlendirilmis tarimin artan verimliligi, kentlerin biiyiimesi ve karli imalatin stirekli olarak
arttirtlabilmesi i¢in gerekli iktisadi temeli yerlestirmistir. Sanayi ve ticaretin gelismesi verimli
kapitalist tarim iiretimini ilerletirken, tarimsal iiretim de sanayi ve ticaretin gelismesini tesvik
etmistir. Karsilikli yarar saglayan miibadelenin artmasi, Smith’in insan toplumunun en st ve

en ileri bigimi olduguna inandig: ticari ya da kapitalist toplumu yaratmistir (Hunt, 2005, s.78).

Smith, déneminin bazi iktisadi gozlemcilerinden ve Ozellikle ¢agdas iktisadi diistince
okullarindan farkli olarak iiretimde verimliligin artmasini saglayan aletlerin de birer emek
irtinii oldugunu ve bunlarin iiretime olan katkilarmin aslinda o aletleri yapan insanlarin
katkis1 oldugunu kabul etmistir. Smith’e gére emek, biitiin mallarin degisim degerinin gercek
Olctistidiir. Ayrica emek, her seyin ilk pahasi, yani asil satin alma bedeli olarak 6denmis
akgesidir. Kokeninde biitiin diinya giizellikleri, altin veya giimiisle degil emekle satin

almmustir (Smith, 2009, s.31-32).
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Emek {tretiminde emekgiler ve kapitalistler arasindaki iicret oranlarinin saptanmasina
iliskin miicadelenin esitlerin miicadelesi olmadigin1 belirten Smith, kapitalistlerin iscilere
egemen olmasinin ii¢ kaynagmi tanimlamaktadir. Buna gore kapitalistlerin biiyiik serveti,
herhangi bir grevde onlarin ¢ok daha uzun siire dayanmalarim1 saglamaktadir. Ayrica

kamuoyunu yonlendirebilme ve yonetimi yanlarina alma konusunda muazzam bir avantaja

sahiplerdir (Hunt, 2005, s.79-80).

Smith, kapitalistlerle isgilerin arasindaki miicadelede kapitalistlerin sahip olduklari
avantajin nedenlerini soyle dile getirmektedir (2009, s.72-74):

“Ustalar, sayica az olduklarindan, aralarinda ¢ok daha kolay birlegebilirler. Sonra kanun, onlarin
bir araya gelmelerine izin verir veyahut hi¢ degilse, onlara bu birlesmeleri yasak etmez. Oysa
iscilerinkini yasak eder. Isin fiyatim indirmek iizere birlesmeye karsi parlamento kararlarinuz yoktur.
Ama bunu yiikselteceklere karsi, pek ¢ok kanun vardir. (...) Emek {icretlerini olduklar1 kertenin {izerine
¢ikarmamak ig¢in, ustalar, her zaman, her yerde, bir nevi zimni (...) bir birlesme i¢indedirler. Bununla
birlikte, ¢cogu kez bu 6zel birlesmelere, is¢ilerin mukabil bir savunma birligi karst durur. (...) Bu
hallerde, ustalar (...) miilki makamlarin yardimini; hizmetgi, is¢i ve giindelikgilerin birlesmelerine karsi
cikarilmus pek sert kanunlarm siddetle uygulanmasin (...) istemekten geri durmazlar. Iste, gerek miilki
makamlarin ise karismasi; gerek patronlarda daha agir basan irkilmezlik; gerekse ¢ogu iscilerin o andaki

nafakalari hatirina boyun egmek zorunda olmalari yiiziinden, genellikle, [bu is¢i birlesmeleri]
ayaklanmalarda elebasilik edenlerin ceza gérmesinden ya da mahvindan baska (...) [sonu¢ vermez].”

Smith, yukarida nedenlerini saydig1 kapitalistlerle is¢iler arasindaki esitsiz iligkinin ve
0zel miilkiyete bagli olarak bicimlendirilen sivil yonetim ve hukuk sisteminin zenginleri
korumaya yonelik olusu ile kapitalist toplumdaki esitsizligi agikca ortaya koymaktadir. Diger
taraftan boliisim sisteminde her smifin boliisimden kendine diisen payr aldigim ve

dolayisiyla boliisiimde herhangi bir esitsizligin olmadigini savunmaktadir. Birbiriyle tutarl

olmayan bu iki farkli goriis, kendi iginde 6nemli bir geliskiyi de beraberinde getirmektedir.

1.3.3.2. David Ricardo

Ricardo’ya gore ekonomi politigin temel sorunu, dagilimi diizenleyen yasalarin
saptanmasidir Ricardo, tretilen toplam deger ve bu degerin ii¢ temel smif arasinda
paylasimiyla ilgilenmistir. Ona gore emek, makine, ve sermayenin bir arada kullanilmasi
sonucu elde edilen her sey, toplumdaki {i¢ sinif arasinda bolisiiliir. Bu ii¢ sinif; topragin
sahibi, topragi ekmede gereken sermayenin sahibi ve topragi isleyen emekgilerdir.
Yeryiizlinlin toplam {iriiniinden bu smniflarin her birine rant, kar ve ticret adlari altinda

dagitilan paylarin oranlar1 da farklidir (Ricardo, 2008, s.1).
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Kendisi de bir kapitalist olan Ricardo, Thomas Malthus’tan farkli olarak toprak sahipleri
yerine kapitalist sinifin ¢ikarlarin1 savunmustur. Doneminde gelistirdigi iki 6nemli kuram;
rant ve emek-deger kuramidir. Ricardo’ya gore rant, topragin 6zgiin ve yok edilemez
giiclerini kullanmanin karsiliginda, mahsulden toprak sahibine 6denen paydir (Ricardo, 2008,
s.43). Rantin belirlenmesi iki 6n kabule dayalidir: Biitliin topraklar verimliligine goére en
verimliden en az verimliye uzanan bir yelpaze i¢inde siralanabilir ve rekabet, toprak kiralayan

kapitalist ¢iftciler arasinda kar oranini esitler (Hunt, 2005, s.132).

Ricardo’nun rant kuraminda rekabetin kar oranini esitlemesi niifus artisina baglh olarak
daha verimsiz topraklarin ekime agilmasindan kaynaklanmaktadir. Ekime agilan her verimsiz
toprak ile birlikte daha verimli olan topraklarin ranti1 yiikseldigi i¢in rekabet kar oranini
esitlemektedir. Dolayistyla Ricardo’nun modelinde rant, karin azalmasimnin dogrudan
sorumlusudur. Ayrica emegin gecim maddesi olan tahil fiyatlarindaki artisin sonucu emek
maliyetindeki artistir. Bu da maliyeti artiran ve kar1 diisiiren bir baska etkendir (Hunt, 2005, s.
138). Ricardo, gelistirdigi rant kuramini su sozlerle agiklamaktadir (2008, s.46):

“Topraklar simursiz nicelikte ve ayni nitelikte olmadiklarindan; ayrica niifus arttikga daha diisiik
nitelikte olan ya da daha az elverisli konumda olan topraklar da ckime agildigindan, topragin
kullanilmasi karsiliginda rant &denmektedir. Toplum ilerleyip bereketi bakimindan ikinci sif
topraklar ekime agilir agilmaz, birinci sinif topraklar igin rant 6denmeye basglar; bu rantin tutart da iki
s6z konusu iki toprak arasindaki nitelik farkina bagli olarak belirlenir. Ugiincii simif topraklar ekime
acildiginda da ikinci sinif topraklar i¢in rant denmeye baslar ve bu rant da 6nceki gibi iki topragin
tiretme giicleri arasindaki farkla belirlenir. Bu ayni miktarda sermaye ve emek karsiliginda daha fazla
iiriin vererek, ikinci sinif olanlardan daha fazla rant saglamaktadir. Niifus artisinda atlanan her esik,

iilkede besin maddelerinin arzini arttirmak i¢in daha kotii nitelikte topraklarin ekime agilmasint zorunlu
kilar ve daha bereketli olan tiim topraklarin da rantini arttirir.”

Ricardo’nun gelistirdigi ikinci 6nemli kuram olan emek-deger kuramina gore yararliliga
sahip mallar degisim degerlerini iki kaynaktan alirlar: az bulunur olmalarindan ve elde
edilmeleri i¢in gerekli emek miktarindan (Ricardo, 2008, s.8). Ricardo emek-deger kuramina
iliskin olarak, bir mala katilan toplam emegin hesaplanmasinda, nitelikli emegi cok sayida
niteliksiz emege indirgenmesi gerektigini gorememistir. Sonradan Karl Marx {iretse de,

Ricardo’nun bu sonucu iiretememesindeki temel neden ise degeri diger mallarla ayn1 bigimde

belirlenen emek giiclinii de bir mal olarak gérememesidir (Hunt, 2005, 142-143).

Ricardo, emek-deger kuraminda sermayenin de bir emek tiriinii oldugunu belirtmistir. Bu
nedenle dokumacinin ve dokuma tezgahinin her birinin kumas iiretimine katkida bulundugunu
sOyleyen sonraki neo-klasik iktisat¢ilarin aksine Ricardo, dokumacinin ve dokuma tezgahini

iireten emek¢inin her birinin kumas {iretimine katkida bulundugunu séylemistir (Hunt, 2005,
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s.144). Ricardo’nun bu goriisii hem giinlimiizde gecerli olan emek deger kuraminin en 6nemli

pargasini olugturmus hem de Marx’in 6lii emek fikrine kaynaklik etmistir.

1.3.3.3. Thomas Robert Malthus

Temel kaygilari, tahil yasalar1 ve toprak sahipleriyle kapitalistler arasindaki miicadele olan
Thomas Malthus, toprak sahibi sinifin savunucusudur. Matlhus’un en 6nemli ¢alismasi olan
niifus kuraminda iki hakim konu vardir. ilki, kapitalizmi degistirme girisimleri basarili olsa
bile, zengin ve yoksullar arasinda var olan mevcut sinif yapist yeniden ortaya c¢ikacaktir.
Ciinkii boyle bir sinif boliinmesi, dogal yasanin kaginilmaz sonucudur. Ikincisi; yoksulluk ve
aciin her toplumda halkin biiylik ¢ogunlugunun ka¢inilmaz yazgisi oldugudur. Malthus’a

gore yoksullar, hayat piyangosunun isabet etmedigi kisilerdir (Hunt, 2005, s.107, 110).

Malthus, niifus kuraminda gida maddeleri liretiminin aritmetik bi¢imde arttigin1 ancak bu
artisin denetlenmediginde gida maddelerinin yetersiz kalacagini belirtmektedir. Bu yiizden
niifus artis1 denetlenmelidir. Malthus, niifus artisinda iki tiir 6nlem oldugunu belirtmektedir:
Koruyucu ve olumlu dnlemler. Koruyucu 6nemler; kisirlik, cinsel perhiz ve dogum kontrolii
iken, olumlu o6nlemler kitlik, sefalet, veba, savas ve agliktir. Koruyucu 6nlemler yetersiz
kaldiginda olumlu denetimler kaginilmazdir; ve hastalik, savas ve dogal felaketler yetersiz

kalirsa, o zaman aglik daima niifus artisin1 kontrol edecektir (Hunt, 2005, s.112).

1.3.3.4. Jean-Baptiste Say

Kendisini Adam Smith’in tilmizi olarak gdren Jean Baptiste Say, onun fikirlerini
sistematiklestirip yaptig1 bazi kiigiik hatalar1 diizelttigini iddia etmistir. Say, herhangi bir
malin fiyatinin ya da miibadele degerinin, tamamiyla onun kullanim degerine ya da faydasina
bagli oldugunu ileri slirmiistiir. Say, emegin deger kaynag:i oldugu goriisiinii reddetmek ve
sadece faydanin deger yarattiZinda 1srar etmek konusunda, Smith ve Ricardo’nun fikirlerinden
keskin bir bigimde ayrilmaktadir. Ayn1 zamanda fayda yaklagimini metodolojik bir yaklasim

ve toplumsal felsefe baglaminda gormiistiir (Hunt, 2005, 181-183).

Say, ¢alismanin ve sermaye sahibi olmanin benzer fedakarliklar gerektirdigi ve iscilerin
ve kapitalistlerin gelirleri agisindan benzer torel hakliliklara sahip oldugunu ileri siirerek,
Ricardo ve Smith’in gelir boliisiimii ve mal degerleri arasinda gordiigii iliskiyi tlimden elden
gecirerek, neo-klasik iktisadin boliisim kuramina Onciiliik etmistir. Smith ve Ricardo,
ticretlerin ve karlarin oranlarinin toplumsal ve teknik etmenlerle belirlendigini ileri siirerken,
Say, licret ve kar oranlarinin emek ve sermaye tarafindan yaratilan faydaya goreli katkilarla

belirlendigini ileri siirmiistiir (Hunt, 2005, s.183).
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1.3.3.5. John Stuart Mill

Mill, kendisinden onceki iktisat kuramcilart ve c¢agdas neo-klasik iktisatgilarin aksine
servet iiretiminin zorunlu kosullar1 oldugunu ve boliisiim yasalarinin liretim yasalarindan
farkli olarak kismen insana bagli oldugunu savunmustur. Mill, belli bir toplumda servetin
boliisiim tarzinin orada saglanan yasalara ve adalete bagli oldugunu belirtmektedir (Hunt,
2005, s.244-245). Dolayisiyla Mill’e gore boliisiimii belirleyen miilkiyet yasalari doganin
veya tanrmin takdiri degildir, ge¢cmiste degistirilmis, gelecekte de degistirilebilmesi

mumkuindiir.

Insanlarin tiim faaliyetlerinin altinda yatan temel giidiiniin bireyin 6z ¢ikari olmadigim
belirten Mill, yalnizca kisilikleri rekabetci kapitalist kiiltiirle yogrulmus insanlarin ekonomik
davraniglarinda 6z ¢ikarla baglantili hareket ettigini savunmustur. Bununla birlikte sosyalist
ya da komdiinist toplumda insanlarin “daha ylice” ya da “daha soylu” giidiilerle davranacagi
gelecege odaklanmistir. Glidiileri 6z ¢ikara indirgeyen tiim degerlendirmeleri sadece 6znel

egilimlerin bir yansimasi olarak gérmistiir (Hunt, 2005, s.245-246).

Mill, tutumlu, ¢aligkan ve beceriklilerin sermaye biriktirdigini, miisrif ve glinahkarlarin
her seyi tiiketip yok ettigi i¢in birikim elde edemedigini ileri siiren servet birikimi ve 6zel
miilkiyete iliskin tarihsel agiklamalara karsi ¢cikmistir. Uretim araclarinin 6zel sahipliginin
kutsalligin1 savunmayan Mill, iiretim araglarmin sahipliginin kiigiik bir sinifin elinde
toplanmasinin etkilerini ahlaki a¢idan kinamistir. Bu sahipligin, {iretmeden liiks i¢inde
yasayan asalak bir sinif yarattigini belirtmistir. Dolayisiyla mevcut sinif yapisinin gerekli ve

stirekli toplumsal iligkiler durumu olmadigini savunmustur (Hunt, 2005, s.254-255).

Kapitalist sinif miicadelesini ahlaki agidan reddeden Mill, bu siif ayriminin gelecekte
kaldirilabilecegini savunmustur. Komiinist toplumun ahlaki acgidan ¢aginin kapitalist
toplumundan istiin olduguna inanan Mill’in tam anlamiyla sosyalist olup olmadig:
tartismalidir. Ciinkii sosyalizme yonelik sempatisine karsin Mill’in temel amaci kapitalizm
reformunun gelismesine yardimecr olmaktir. Mill, sosyalizmin ancak insan karakteri
yiiceltildiginde ortaya c¢ikabilecegini ve sosyalist toplumun yalnizca seckinler tarafindan

uygulanabileceginde 1srar etmistir (Hunt, 2005, s.255-257).



22

1.4. Karl Marx ve Marksist Ekonomi Politik

Marx’in fikirlerinin gelismesinde baglangi¢ noktast 19. ylizyill Avrupa’sinin en ileri
felsefi, ekonomik ve politik diisiince sistemidir. Marx, bu diisiince sistemini insan toplumunun
ve Ozel olarak kapitalist toplumun somut, bilimsel incelemesine dayanarak gelistirmistir. Bir
diinya goriisii olarak Marksizm’in en 6nemli 6zelligi, diinyanin kendisinden baska higbir
otorite tanimamasi ve gercegin biitiin yonlerine doga bilimlerine benzer bir yaklagim

uygulamasidir (Eaton, 1996, s.13).

Marx’a gore toplumsal iliskiler, ozellikle smif iligkileri hem bir ekonomiyi bir
baskasindan hem de bir ekonomi igindeki farklar1 ayirt etmek icin gereklidir. Bu yaklasim,
yalniz iiretim tarzlarini tanimlayan miilkiyet ve boliisim iligkilerini, yani kimin, neye ve nigin
sahip oldugunu degil, miilkiyetin nasil orgiitlendigini ve hem emegi hem de iirlinlerini
denetleme big¢imlerini hem de toplumsal orgiitlenigin baska yonlerini nasil dogurdugunu da

isin igine Katar (Fine ve Saad-Filho, 2008, s.33).

Marx, klasik ekonomi politigin iki temel yanlis1 oldugunu belirtmistir. Birincisi, belirli bir
tarihsel agamaya denk diisen kategorilerin tiim zamanlar i¢in gegerli kategoriler olarak ele
alinmasi; ikincisi ise birinciyle iligkili olarak kendisini sinirlandirdigi inceleme alaninin
gerceklige uygun diismeyen bos bir soyutlama olmasidir. Ornegin iiretim incelenirken bile
iretimin i¢inde gergeklestigi iliskilerin tiimiiyle dislanmasidir. Marx’in ekonomi politik
incelemesi, klasik ekonomi politikten farkli bir alani igermektedir. Dolayisiyla Marx’la

birlikte ekonomi politigin konusu ve inceleme nesnesi degismektedir (Sezgin, 2008, s.13-14).

Marx, Smith ve Ricardo’nun deger kuramlarindan etkilenmistir. Bu nedenle kendi
gelistirdigi kurami bazi agilardan bu fikirlerin bir uzantisi, ayrintilandirilmis bir bigimi olarak
degerlendirmek miimkiindiir. Bununla birlikte Marx, onlarin kuramlarinin diger yanlariyla
ilgili olarak kendini mubhalif bir elestirmen olarak gormiistiir. Mill’1 entelektiiel bir rakip
olarak ciddiye almis, ancak Malthus, Bentham, Senior, Say ve Bastiat’ya karsit neredeyse
tamamen elestirel bir tavir icinde olmustur. Marx’a gore bu diisiiniirlerin ¢cogunun en biiyiik

eksikligi tarihsel bakis agisindan yoksun olmalaridir (Hunt, 2005, s.265).

Marx, klasik ekonomi politik¢iler ile faydacilari, insan davraniginin hirs gibi bazi
karakteristiklerinin “insan dogasi’nin siirekli 6zellikleri oldugunu varsaydiklar i¢in elestirir.
Ona gore bunlar, tikel toplumlarin bireylerde yarattigi karakteristikleridir. Marx’in deger
teorisi, iktisadi iligkiler degil, insanlarin kendi aralarinda kurduklar iligkilerle ilgilenir. Bilimi

biitiinciil bir bigimde ele alan Marx’a gore en Onemli sorunlar, kapitalizmde istikrar ve
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bunalimlarin kaynaklarinin ne oldugu, kapitalizmi degistirme iradesinin basarili devrimci bir

nitelige nasil doniisecegidir (Fine ve Saad-Filho, 2008, s.28-29).

Marx’a gore liretim, her zaman toplumsal gelismenin belirli bir asamasindaki {liretimdir
yani toplumsal bireylerin iiretimidir. Dolayisiyla genel olarak iiretimden bahsedebilmek i¢in
ya degisik asamalar1 boyunca tarihsel gelisim siireci izlenmeli ya da belirli bir tarihsel
donemin 6rnegin modern burjuva iretiminin ele alindigi belirtilmelidir. Bununla birlikte
iretimin biitliin donemlerinin bazi ortak nitelikleri, bazi ortak belirlenimleri vardir. Bu
belirlenimlerden bir kismi biitiin donemler, bir kism1 ise donemlerden ancak birkagi i¢in

gecerlidir (Marx, 2013, 5.23).

Marx’in dogal oldugunu diisiindiigii sey, iiretim ve tiikketim yapmak icin ¢alismanin
gerekliligidir. Ancak iiretimin Orglitlenis bigimi ve Oteki toplumsal iliskilerin buna olan
bagimlilig1 yapisal ve tarihsel olarak agiklanmalidir. Marx, insanlarin bireysel ve toplumsal
yeniden tiretimlerinin maddi kosullarini iiretirlerken kole/efendi, lord/serf, ya da sermayeci/
ticretli olarak birbirleriyle belli toplumsal iliskilere girdiklerini belirtir. Yasam tarzlarini, var
olan toplumsal iligkiler belirler. Bu iligkiler, toplumun tarihi gelismesi boyunca kurulmus

olmalarina karsin, bireysel se¢cimlerden bagimsizdir (Fine ve Saad-Filho, 2008, s.27-28).

Iktisat yazarlar farkli {iretim bi¢imlerine ydnelik ayrintili bir ¢alisma yapmadiklart igin
her iiretim doneminin belli ortak 6zelliklere sahip oldugunu kesfedememislerdir. Herhangi bir
iretim tarzin1 anlamaya yonelik ilk adim, bu {iretim tarzina 6zgii ve bu iiretim tarzi igin esas
olan 6zellikleri soyutlamaktir (Hunt, 2005, s.266). Marx (2013, s.23), iiretim tarzina 6zgii ve

bu iiretim tarzi i¢in gerekli olan 6gelerin soyutlanmasi stirecini sdyle agiklamaktadir:

“Genel olarak iiretim soyut bir kavramdir, ama ortak ozellikleri gercekten saptayip belirledigi
Olciide bizi yinelemelerden kurtaran ussal bir soyutlamadir. Bununla birlikte, bu genel niteligin, ya da
karsilagtirma yoluyla yalitilan bu ortak 6genin kendisi, ©Ogeleri birbirinden ayrilarak degisik
belirlenimlere biiriinen eklemlenmis karmasik bir biitiin olusturur. Bu belirlenimlerden bir kismi biitiin
donemler bir kismi ise donemlerden ancak birkagt i¢in gegerlidir. [Bazi] belirlenimler en modern
donemde ve en eski donemde ortak olacaktir. Bunlar olmadan, herhangi bir tiretim diistiniilemez. Ama
en gelismis dillerin en az gelismis dillerle ortak yasalari ve belirlenimleri bulunmasina karsilik, bu
dillerin evrimini belirleyen, genel ve ortak olmayan o6gelerdir. [Ayn1 bi¢imde, gelismeyi belirleyen bu
Ogeleri] liretim olarak iiretim i¢in gerekli 6gelerden ayirmak gerekir ki, -6zne, insanlik, ile nesnenin
O0zdesliginden kaynaklanan- birlikleri i¢indeki 6zsel farkliliklari unutulmasin. Var olan toplumsal
iligkilerin sonsuzlugu ve uyumunu kanitladiklarin1 sanan ¢agdas iktisat¢ilarin biitiin bilgiclikleri iste bu
unutustan gelmektedir”

Marx, biitlin tiretim tarzlarinda ortak olan 6gelerle sosyalizme 6zgii olanlar1 birbirinden
ayirmadaki basarisizligin iki 6nemli karisikliga yol agtigini belirtmistir. Bunlardan birincisi

sermayenin biitlin liretim siirecinde evrensel bir unsur olduguna iligskin inanis, ikincisi, biitiin

ekonomik faaliyetin bir dizi miibadeleye indirgenebilmesidir. Ricardo’dan o6nceki
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iktisat¢ilarin neredeyse hepsi ilk karigikliktan dolayr sugludur. Ricardo’dan sonra yazan

iktisat¢ilarin ¢ogu da ikinci karisikliktan dolay1 sugludur (Hunt, 2005, 5.266).

Marx’a gore sermayenin biitiin iiretim siire¢lerinde evrensel bir unsur olduguna iliskin
inanis iktisatcilar tarafindan sermayenin yanlis tanimlanmasina neden olmustur. Ancak Marx,
birikmis, depolanmis emek olmadan iiretimin olamayacagini, sermeyenin de bir iiretim aleti,
birikmis ve nesnelesmis bir emek oldugunu belirmistir. Sermaye, “liretim arac1” ve “birikmis
emegi” sermayeye doniistiiren 6zgil niteligin kendisini hari¢ tutmak sartiyla genel, sonsuz bir

dogal iliskidir (Marx, 2013, s.23).

Sermeyenin 6zgiil niteligi, sermayenin 6zel bir toplumsal smifa kar getirme giiciidiir.
“Uretim araglar1” ve “birikmis emek” yalnizca kapitalizme hakim toplumsal smifin giic ve
gelir kaynagidir. Marx, elestirdigi iktisat¢ilardan farkli olarak, sermayenin belirli bir sinifa
istiinliilk saglayan yOniiniin nasil ortaya ¢iktigini ve sonra nasil devam ettigini anlamaya
calismistir. Mill disinda Marx’tan Onceki ¢ogu iktisatgr miilkiyetin kutsalligina inanmaistir.
Bununla birlikte bu iktisat¢ilar, miilkiyeti genel olarak kapitalist 6zel miilkiyet olarak

tamimlamigladir (Hunt, 2005, s.266-267).

Marx, miilkiyetin genel olarak kapitalist 6zel miilkiyet olarak ele alinmasia ve Mill’in
iretim ve boliisiimii toptan ayirmasina karsidir. Ciinkii ona gore sayisiz miilkiyet bigcimi
vardir ve boliisiim bu bicimler tarafindan belirlenir. Dolayisiyla Mill’in ileri stirdiigii gibi
tiretim ve bollisim siiregleri birbirinden bagimsiz degildir (Hunt, 2005, s.267). Marx, bu
durumu s6yle anlatmaktadir (2013, s.25-26):

“Her iiretim, belirli bir toplum bi¢iminin g¢ergevesi icinde ve onun aracilifiyla doganin birey
tarafindan miilk edinilmesidir. Bu anlamda, miilkiyetin (miilk edinmenin) iretimin bir 6nkosulu
oldugunu sdylemek totolojiden baska bir sey degildir. Ama, bu noktadan hareket ederek, bir atlayista,
belirli bir miilkiyet bigimine, drnegin 6zel miilkiyete gegcmeye kalkismak hepten giiliingtiir. (...) Tarih
bize, tam tersine, ortak miilkiyetin (6rnegin Hintlerde, Slavlarda, eski Keltlerde vb) komiinal miilkiyet
bi¢imi altinda uzun siire 6nemli bir rol oynayan bigim (...) oldugunu gostermektedir.(...) Burjuva
iktisatcilar[1] “6rnegin gii¢liiniin hak sahibi oldugu” doéneme oranla, {iretimin modern polis ile daha
kolay oldugu basit goriisiinii benimsemislerdir. Onlarin unuttuklar sey, “en gii¢liiniin hakk1”nin da bir
hukuk iligkisi oldugu, ve onlarin hukuk devletinde de baska bir bigim altinda da olsa varligini
stirdiirdiigtidiir.”

Burjuva iktisat¢ilar: (Marx’in tabiriyle) kapitalizmin ayirict 6zelligi olan kurumlari analiz
konularmin disina iterek, kapitalizmi anlama g¢abalarini yani ekonomi politigin konusunu
miibadeleye indirgemislerdir. Buna gore bireyler, miibadeleye sahip olduklari mallarla yola
cikar ve bu mallarin miibadele degerinin somutlagsmasi olarak goriiliir. Ancak bir ig¢inin

emegi miibadele degeri olan bir mal olarak ele alindiginda, bireyler arasindaki biitiin
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ekonomik, toplumsal ve siyasal farkliliklar ortadan kaybolur. Boylece bireyler arasinda soyut

bir tiir esitlik ortaya ¢ikar (Hunt, 2005, 5.267-268).

Marx, kapitalist iiretim tarzinin egemen oldugu toplumlarda servetin, metalarin sinirsiz bir
birikimi olarak ve metanin da, tek basina ele alindiginda bu servetin basit bir bigimi olarak
gorildiiglinii belirtmistir. Bu nedenle Marx’a gore kapitalist toplumlarin incelenmesine
metanin analiziyle baglamak gerekir (Marx, 2011a, s.47). Her metanin kullanim ve degisim
degeri olmak tizere iki 6zelligi vardir. Kullanim degeri, bir metanin sahip oldugu fiziksel
Ozellikleri sayesinde insan ihtiyaglarimi karsilama o6zelligidir. Dolayisiyla her metanin

kullanim degeri birbirinden farklidir (Marx, 2005, s.43-44).

Kullanim degeri, toplumsal gereksinimlerin konusuna ve toplumsal biitiine bagli olmakla
birlikte iiretimin toplumsal iliskilerini ifade etmez. Bu nedenle bir metanin kullanim degerine
sahip olmas1 zorunlu bir kosuldur ancak her kullanim degerine sahip mal bir meta degildir.
Kullanim degeri, herhangi bir ekonomik belirleme alaniyla ilgili olmadiginda yani salt
kullanim degeri oldugunda ekonomi politigin alanina girmez. Ancak kendisi kesin bir
ekonomik belirleme olusturdugu zaman ekonomi politigin alanina girer ve boylece degisim

degerinin ortaya ¢iktig1 maddi temeli olusturur (Marx, 2005, s.44).

Miibadele degeri ise ilk olarak nicel bir iliski olarak goriiniir ve kullanim degerleri, bu
iligkiye gore birbiriyle degisilir. Boyle bir iliskide kullanim degerleri ayni degisim
biiyiikliigiinii temsil ederler. Degisim degeri olarak bir metanin kullanim degerinin degeri
belirli oranlara uyuldugu takdirde bir baska metanin kullanim degerininkine esittir. Ornegin
bir sarayin degisim degeri, belirli bir sayida boya kutusu ile ifade edilebilir (Marx, 2005, s.44-
45). Yani degisim degeri belli miktarda baska mal ya da mallar karsiliginda bu metadan ne

kadar alinabileceginin oranidir (Hunt, 2005, s.270).

Marx, metalarin miibadelede birer es deger olmasini saglayanin ne oldugu iizerinde
durmustur. Buna gore her meta ona kismen kullanim degerini veren tikel fiziksel
ozellikleriyle nitelenmesine karsin, o metanin miibadele degeri bu o6zelliklerle iliskisizdir.
Miibadele iliskisini yaratan, mallar arasinda fiziksel bir iliski degil, tarihi olarak 6zgiil
toplumsal iligki yaninda, o arada kullanim degerlerini iiretimin nasil oOrgiitlendigidir.
Piyasalarin kendisi ise yansiz bir miibadele mekanizmasindan ibaret degildir; temelde iizerine

kurulu olduklari toplumsal iligkileri yansitirlar (Fine ve Saad-Filho, 2008, s.34-35).



26

Marx, lrliniin meta seklini aldigr ve dogrudan degisim i¢in iiretildigi liretim bi¢imin
burjuva iiretim bigiminin en genel ve en ilkel bigimi oldugunu belirtmektedir. Marx’a gore bir
iriinlin meta halini alabilmesi i¢in belirli tarihsel kosullar gereklidir. Bunlardan ilki,
toplumsal isbdliimiiniin gelismesidir. Ikincisi ise, iiriinlerin kullanim degerinin degisim
degerinden tam olarak ayrilmasidir (Marx, 2011a, s.91-92). Ayrica bu kosullara ek olarak,
degisime aracilik eden evrensel bir deger kaynagi olan paranin yaygin kullanimini gerektiren

1yi gelismis bir piyasaya ihtiyag¢ vardir (Hunt, 2005, s.275).

Marx, emek giicliniin piyasada bir meta olarak var olabilmesinin iki temel kosula bagh
oldugunu belirtmistir. ilk olarak, emege sahip olan kimsenin emek giiciinii bir meta olarak
satiga sunmast gerekir. Bunu yapabilmesi i¢in bireyin kendi emek giicli lizerinde tasarrufta
bulabilmesi yani emek kapasitesinin sahibi olmasi gerekir. Ayrica emek sahibi, emegini bir
koleden farkli olarak yalnizca belirli bir siire i¢in satmalidir. Ikincisi, emekginin, kendi
emeginin gerceklestirdigi metalar1 satacak durumda olmayip, emek giiciinli bir meta olarak

satisa sunmak zorunda kalmahidir (Marx, 2011a, s.171-172).

Marx’a gore kapitalizmin en belirgin 6zelligi, kiigiik bir smifin iiretim araclarina sahip
oldugu, kalan ¢ogunlugun ise emeginden baska satacak bir seye sahip olmadigi toplumsal
yapidir. Ancak Marx, boyle bir ayrimin doga tarafindan iiretilmedigi gibi dogal bir temelinin
ve biitiin tarihsel donemler i¢in ortak toplumsal bir yaninin olmadigini belirtmistir. Boyle bir
ayrim, gecmis tarihsel gelismelerin ve gesitli ekonomik devrimlerle bir dizi eski toplumsal
iretim bigimlerinin ortadan kalkmasinin iriinidir (Marx, 201la, s.172). Dolayisiyla

kapitalizm; dogal ve sonsuz bir sistem degildir.

Marx’1n ilgilendigi temel sorun, miilkiyetin hangi 6zelliklerinin kapitalizme 6zgii oldugu
ve bu miilkiyet iligkilerinin, iiretilmis {liretim araclarini nasil sermayeye doniistiirdiiglidiir.
Ciinkii bu bilgi, kapitalizmi anlamak i¢in gereklidir. Marx’a gore sermaye ve 0zel miilkiyet
yasalari, kapitalist liretim tarzinda, egemen bir sinifin is¢i smifinin yarattigi ekonomik arti
degeri zorla ele gegirdigi mekanizma haline dontismiistiir (Hunt, 2005, s.279-280). Marx, bu
stireci sOyle agiklamaktadir (2011a, s.557-558):

“Baslangicta, bize, miilkiyet hakki, insanin kendi emegine dayaniyormus gibi goziikmiisti. En
azindan, ancak esit haklara sahip meta sahipleri karsi karsiya geldikleri i¢in, ve bir kimsenin,
bagkalarmin metaina sahip olabilmesinin tek yolunun kendi metain1 elden c¢ikarmakla olanakli
olabilecegi ve bunlarin da ancak emekle yerine konulabilecegi i¢cin bdyle bir varsayima ihtiyag vardi.
Ne var ki simdi miilkiyet, kapitalist i¢in, bagkalarina ait karsiligi 6denmemis emege ya da emek iiriiniine
el koyma hakki, emekgi i¢in ise, kendi {irliniine sahip ¢ikma olanaksizlig1 olarak ¢ikiyor. Miilkiyetin
emekten kopup ayrilmasi, sanki bunlarin 6zdesliginden dogan bir yasanin zorunlu sonucu halini aliyor.
Bu nedenle kapitalist tarzda el koyma, baslangigtaki meta iretimi yasalarina ne kadar aykir1 goriiniirse
goriinsiin, gene de bu yasalarin ¢ignenmesinden degil, tam tersine uygulanmasindan ileri gelir.”
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Marx, sermaye birikiminin, art1 degerin varligini; arti-deger, kapitalist tiretimi; kapitalist
iretim ise, meta treticilerinin ellerinde daha dnceden oldukga biiyiik bir sermaye ve emek-
giicii kitlesinin bulunmasini 6ngordiiglinii belirtmistir. Buradaki hareketin timii bir kisir
dongii gibi goriinebilir. Bu kisir dongiiden ancak kapitalist birikimden 6nce ve onun ¢ikis
noktasini olusturan ilkel birikimin bulundugunu kabul etmekle kurtulmak olanaklidir. Marx,
ilkel birikim siirecini su sozlerle anlatmaktadir (2011a, s.677-678):

“Ekonomi politikte, bu ilkel birikim, asagi yukari teolojide ilk giinahin oynadig: rolii oynar. (...)
Evvel zaman iginde, iki g¢esit insan vardi; birisi ¢aligkan, akilli ve daha 6nemlisi tutumlu bir seckinler
toplulugu; digeri, ellerine gegeni ve hatta daha fazlasimi harvurup harman savuran tembel serseriler
toplulugu. (...) Boylece ilk tiir insanlar servet biriktirmis oldular, ikinci tiirdekilerin ise, ellerinde kendi
postlarindan bagka satacak seyleri kalmadi. Ve iste, biitiin ¢alisip didinmelerine karsin, kendilerinden
baska satacak hicbir seyleri olmayan biiyiik cogunlugun sefaleti ve uzun siiredir ¢aligmay1 biraktiklar
halde, kii¢iik bir azinligin durmadan artan zenginligi, bu, ilk giinahla baglar. Bu ¢ocukca yavanliklar,
miilkiyetin savunulmasinda, bize her giin yinelenir durur. (...) Ama miilkiyet sorunu ortaya ¢ikar
¢tkmaz, bir cocugun zihinsel gidasinin, her yasa ve gelismenin her asamasina uygun diisecegini 6ne
stirmek, kutsal bir 6dev halini alir. Oysa tarihte, ele ge¢cirmenin, kdlelestirmenin, soymanin, 6ldiirmenin,
kisacasi zorun biiyiik rol oynadigint herkes bilir. Ekonomi politigin sefkatli sayfalarinda sevimli bir

saflik ¢ok eskiden beri siirer gider. (...) Oysa, aslinda, ilkel birikim yontemleri saf ve sevimli olmaktan
¢ok uzaktir.”

Marx, para ve metalarin sermayeye doniisme silireclerinin  kendiliginden ortaya
¢ikmadigini, belirli kosullar altinda gerceklestigini belirtmektedir. Bunun i¢in baskalarina ait
emek giicilinii satin alarak, ellerindeki degerler toplamini artirmak isteyen para, iiretim arac1 ve
gecim araci sahipleriyle kendi emek-giiclerini satan, iiretim araglarna sahip ve bunlarin

ayrilmaz bir pargasi olmayan 6zgiir emekgcilerin biraya gelmeleri gerekir. Meta pazarindaki bu

kutuplagma ile kapitalist tiretimin temel kosullar1 saglanmis olur (Marx, 2011a, s.678).

Marx’a gore kapitalist sistem, emekeilerin, emeklerini gergeklestirebilecekleri araglar
tizerinde her tiirlii miilkiyet hakkindan tamamen ayrilmis ve kopmus olmalarini 6ngoriir. Bu
nedenle kapitalist sistemin yolunu agan siire¢, emek¢inin elinden {iretim araglarinin sahipligini
alan siirectir. Bu silire¢, bir yandan toplumsal gecim araclarini sermayeye doniistiiriir, ote
yandan, dogrudan iireticileri {icretli emekgilere doniistiiriir. Ilkel birikim ise {ireticiyi iiretim

araglarindan ayiran tarihsel siiregten baska bir sey degildir (Marx, 2011a, s.678-679).

Marx, ilkel birikimin tarihinde, biitlin devrimlerin, kapitalist sinifin olusmasi yolunda
kaldirag gorevi goren ¢ag acici devrimler oldugunu, ancak biiyiik insan yiginlarinin birdenbire
ve zorla gecim araglarindan kopartilarak, 6zgiir ve “baglantisiz” proleterler olarak emek
pazarina firlatilip atildig1 anlarin biiylik 6nem tasidigini belirtmektedir. Marx’a gore biitiin bu
sirecin  temeli, koyliilerin topraklarindan ayrilarak, miilksiizlestirilmeleridir. Bu
miilksiizlestirmenin tarihi, farkli iilkelerde, farkli siralar izleyerek, farkli donemlerde

tamamlanmistir (Marx, 201 1a, s.680).
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Marx, kapitalist toplumun ekonomik yapisinin, feodal toplumun ekonomik yapisindan
dogup gelistigini belirterek, feodal toplumu kapitalist toplum bi¢imine doniistiiren tarihsel
stireci sOyle agiklamaktadir (2011a, s.679-680):

“(...) Uureticiyi ticretli is¢ci haline getiren tarihsel hareket, bir yandan bunlarin kolelikten ve
loncalarin koyduklart baglardan kurtulmalari olarak goriiliiyor; ve iste, burjuva tarihgilerimiz i¢in, igin
yalniz bu yani s6z konusudur. Ama 6te yandan, bu yeni 6zgiirlesmis kimseler, sahip olduklar1 biitiin
tiretim araglari ile, eski feodal diizenlemelerin sagladig: her tiirlii giivenceler ellerinden alindiktan sonra,

ancak kendi kendilerinin saticis1 haline geliyorlar. Ve onlarin miilksiizlestirilmesini anlatan bu dykii,
insanlik tarihine, kandan ve atesten harflerle yazilmistir.”

“Hem {icretli-emek¢iyi, hem kapitalisti doguran gelismenin ¢ikis noktasi, emekginin
kolelesmesiydi. Bu ilerleme, kolelik bi¢iminde bir degismedir, feodal somiiriiniin kapitalist somiiriiye
doniismesidir. Bu gidisi anlamamiz i¢in ¢ok gerilere donmemiz gerekmez. Kapitalist iiretimin ilk
baslangicina, daha 14. ya da 15. yiizyilda, daginik olarak bazi1 Akdeniz kentlerinde rastlamamiza karsin,
kapitalist donemin baslangici, 16. yiizyildir. Bu tiretim tarzinin belirdigi yerlerde serflik ¢oktan ortadan
kalktig1 gibi, ortacagin en yiiksek ilerlemesi olan bagimsiz kentlerin varlig1 da, goktan yok olma yoluna
girmisti.”

Marx’a gore ilkel birikim siirecinin emeginden baska satacak bir seyi olmayan is¢i sinifini
yaratmastyla ortaya ¢ikan 6nemli toplumsal sonuglardan biri, proletaryanin yabancilagsmasidir.
Marx ve Engels (2014, s.119), burjuvazinin istiinliigli ele ge¢irdikten sonra biitiin feodal ve
ataerkil baglar1 kopararak, insan ile insan arasinda nakit paradan baska bir bag birakmadigini
belirtmislerdir. Bu donemde burjuvazi, kisisel degeri degisim degerine doniistiirmiis, sayisiz,

yok edilemez, ayricalikli 6zgiirliiklerin yerine, acimasiz bir ticaret 6zgiirliigiinii koymustur.

Marx’in kapitalist sistem icinde en fazla elestirdigi yabancilagsma, insanin kisisel
gelisimini engelleyen ve temel yasam faaliyetlerini yabanci bir piyasa mali yapan, is¢i
siifinin bu sekilde algaltilmas1 ve insanliktan uzaklastirilmasidir (Hunt, 2005, s.312).
Yabancilagma, tarihsel gelisimi i¢inde ilk olarak toplumda 1§ bdliimiiniin ortaya ¢iktigir andan
itibaren kendini gosteren bir siirectir. Ciinkii is, paylastirilmaya baslar baglamaz, herkesin
kendine dayatilan, onun disina ¢ikamadigi, yalnizca kendine ait belirli bir faaliyet alanina

dontisiir (Marx ve Engels, 2008, s.59).

Bireyi belirli bir faaliyet alani i¢ine hapseden ig boliimiiniin en geliskin bigimi
kapitalizmle birlikte ortaya cikmistir. Bu donemdeki temel kaygi olan karin en yiiksek
seviyeye ¢ikarilmasi, liretimdeki verimliligi artirma arayislariyla sonuglanmistir. S6z konusu
verimlilik artiginin en 6nemli kaynagi is boliimiidiir. Bu donemde ortaya ¢ikan is bdliimii,
bireyin kendi irettigi iriin yaninda yasami ve kendi benligiyle catisma icine girdigi
yabancilagsmayla sonuglanmistir. Yabancilasmanin bireyde ve toplumda yarattig1 etkileri ise

Marx, su sozlerle agiklamaktadir (2014, 5.78-79):
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“Oyleyse emegin kendine baskalasmasini meydana getiren nedir? Bir kere, caligma iscinin
disindadir, yani onun 6zsel varligina ait degildir. Onun i¢in calisirken, kendini olumlamaz, yoksar
(inkar eder), mutlu degil mutsuzdur, fiziksel ve zihni enerjisini serbestce gelistiremez, bedenini harcar
ve zihnini yok eder. Onun ig¢in ig¢i ancak calisma disinda kendine gelir ve calisirken kendisinin
disindadir. Calismadigi zaman kendindedir, ¢alisirken kendinde degildir. Onun igin ¢aligmast goniilli
degil, zorlamadir, zorla ¢alistirilir. Dolayisiyla bir gereksemenin doyurulmasi degildir; sadece
¢aligmanin digindaki bazi gereksemeleri doyurmak i¢in bir aragtir. Yabanci 6zelligini gosteren bir olgu
da fiziksel ya da baska tiirlii zorlamalar ortadan kalkar kalkmaz, vebadan kagarcasina kacilir isten.
Dissal emek, insant kendine yabancilastiran emek, kendini kurban etme, algaltmadir. Son olarak,
calismanin is¢i icin dissal 6zelligini gdsteren bir bagka olgu, isin is¢iye degil bagka birine ait olmasi,
iscinin calisirken kendine degil bagkasina ait olmasidir. (...) biitiin bunlarin sonucunda insan (ig¢i)
yalniz hayvansal iglevlerinde (fonksiyonlarinda), yani yerken, i¢erken, ¢ocuk yaparken ve olsa olsa
evinde, giyiminde, vb. serbestge etkin olabilir; insani islevlerinde ise iyice hayvanlagsmistir. Hayvani
ozellikleri insani, insani 6zellikleri hayvansi olmugtur.”

Marx’1n siraladigi yabancilagma siirecini dort boyutta 6zetlemek miimkiindiir. Bunlar; (1)
emegin metalagsmasi ve liretim araclarinin kapitalistlerine eline gegmesinin sonucunda ortaya
¢ikan bireyin kendi emeginin iiriiniine yabancilagmasi; (2) verimlilik ve dolayisiyla kari
arttirma hedefiyle bir isin yalnizca tek bir pargasini yapmaya zorlayan is bolimii sonucu
bireyin kendi iretim etkinligine yabancilagmast; (3) bireyin kendi iretim etkinligine
yabancilasmasi sonucu kendi fiziksel ve zihinsel benligine yabancilagsmast; (4) kapitalist

sistemin bencillestiren ve diger insanlarin ihtiyaclarina kayitsiz hale getiren etkisiyle bireyin

diger bireylerle iligkilerine yani topluma yabancilagmasi’dir.

Ozetleyecek olursak Marx’a kadar ekonomi politik yazarlarmin tiimii, ait oldugu
toplumsal smifin ¢ikarlarinin savunucusu olmustur. Her ekonomi politik¢i, ekonomik ve
toplumsal analizleri ait olduklar1 sinifin ¢ikari dogrultusunda yaparak, iktisadi kuramlarini bu
cikarla uyumlu olacak sekilde gelistirmislerdir. Bu yazarlar, ekonomik analizler yaninda
kapitalist sistemi ve onun neden oldugu boliisiimdeki toplumsal adaletsizligi mesrulastiran

ideolojileri iiretmislerdir.

Marx, klasik ekonomi politik¢ilerden farkli olarak, belirli bir toplumsal smifin
savunuculugunu yapma c¢abasina girmeden kapitalizmi elestirel ve tarihsel bir bakis agisiyla
ele almistir. Bu nedenle Marx’in ekonomi politik bakis agisi, klasik ekonomik politik¢ilerden
farkli olarak elestirel bir nitelige sahiptir. Marx, kapitalizmi ve dolayisiyla ekonomi politigi
yalnizca ekonomik boyutuyla degil ayn1 zamanda sosyolojik, tarihsel ve felsefi boyutuyla ele

alarak giliniimiize kadar gecerliligini koruyan bir yaklagim gelistirmistir.

Marx, gelistirmis oldugu yaklasimda, kapitalizmin mevcut yapist yaninda bu yapr igindeki
sistemin ¢eligkilerini, bireylerin birbirleriyle ve toplumla olan iliskilerini de analizine dahil
etmektedir. Dolayisiyla Marx’in yaklasimi, mevcut toplumsal yasami agiklamaya calisan,

felsefeden tarihe, sosyolojiden iletisime degin ¢ok farkli alanlar igin yol gostericidir. Ancak
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Marx’1n gelistirmis oldugu yaklasimin diger alanlarda uygulanabilmesi i¢in bu yaklagimin

temel Ozelliklerinin yani genel yonteminin yeterince kavranmasi gerekmektedir.

1.4.1. Marksist Ekonomi Politigin Tanimi

Marksist anlamda ekonomi politik, insanlarin yasamak i¢in yaptiklar1 ortak calisma
dolayisiyla, bagka bir deyisle tiretim dolayisiyla, kendi aralarinda kurduklar1 her tiirlii sosyal
iligkiyi inceleyen bir bilimdir (Barjonet, 1967, s.13). Engels, Marx’in “Ekonomi Politigin
Elestirisine Katki” adli eserinin 6nséziinde ekonomi politigin, ¢agdas burjuva toplumunun
tahlili oldugunu belirtmektedir (Marx, 2005, s.23). Dolayisiyla Marx’in ekonomi politik
yaklasimi, kapitalist iiretim ve boliistim iliskileri i¢inde varlik gdsteren mevcut ekonomik

sistemin krizlerine yonelik ¢ézlimlere degil, onun elestirisine dayanmaktadir.

Ekonomi politik, en genis anlamda, insan toplumunda maddi yasama araglarinin {iretim ve
degisimini yoneten yasalarm bilimidir. Uretim ve degisim iki farkli islevdirler. Uretim,
degisimsiz olabilir; ama degisim, liretimsiz olamaz. Bu iki toplumsal islevden her biri, biiyiik
ol¢iide kendine 6zgii dis etkilerin etkisi altinda ve dolayisiyla biiyiik 6l¢iide kendi 6z ve 6zgiil
yasalara sahiptir. Ama 6te yandan, birbirleri iizerinde etkileri bulunan bu islevler, birbirlerini
her an kosullandirirlar. Bununla birlikte boliistim de iiretim ve degisimin edilgen bir sonucu

degildir. O da iiretim ve degisim big¢imi lizerinde etkili olur (Engels, 2010, s.211-213).

Uretim ve degisim kosullari iilkeden iilkeye ve ayn iilke iginde de zamana gore degisir.
Bu nedenle ekonomik politik de biitiin iilkeler ve biitiin tarihsel déonemler i¢in ayni olamaz.
Ayrica bir toplumun iiretim ve degisim bigimi, iirlinlerin boliisim bi¢imini de igerdigi i¢in
toplumlarin gelisimine gore liretim teknikleri ve de§isim bicimlerindeki farklilik, boliistim
bicimlerini de farklilagtirir. Boliisiimdeki farkliliklar, ayni toplum ig¢inde sinif farkliliklarini
beraberinde getirir (Engels, 2010, s.211-213). Dolayisiyla ekonomi politik, tarihsel ve sinifsal

bir bilimdir, yani durmadan degisen bir konu ile ugrasir.

Ekonomi politik yaklasim, toplumsal gercekligin toplumsal biitiinliik  iginde
anlagilabilecegini savunarak, toplumsal gercekligi var eden iktisadi, siyasal ve ideolojik
yapilarin birlikte analizini hedefler. Ekonomi politik bir moral felsefesine sahiptir. Toplumda,
demokrasi, esitlik, adalet gibi sosyal degerlerin savunucudur. Bu noktada, degerlerden arinmis
“nesnellik” ve yalnizca goriinen gergekleri inceleyen pozitivizme karst goriinenin altindaki
nedenlerle ve olmasi gerekenle ilgilenir. Ayrica praksisci bir yaklagimi benimseyerek,

diinyay1 anlama kadar onu degistirme miicadelesi verir (Yiicesan-Ozdemir, 2008, s.58-59).
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1.4.2. Marksist Ekonomi Politigin Yontemi

Marksist ekonomi politigin yontemi tarihsel materyalizmdir. Tarihsel materyalizm, biitiin
ve onu olusturan parcgalar arasinda iligki kurarak, c¢eligkiler araciligiyla tarihsel degisimi
gozleyerek, yapisal bir biitiinliik olarak kapitalizmin incelenmesi seklinde anlasilabilir
(Wasko, 2006, s.189). Marksizm, her olgunun maddi koklerini arastirir, onlari, tarihsel
baglantilar1 ve hareketleri i¢cinde inceler. Bu tip hareketlerin temel yasasini agiga ¢ikarir ve
gelisimini koklerinden dallarmma kadar gosterir. Bunu yaparken her olguyu, duygusal ve

irrasyonel mistik sisten arindirarak, anlayisin aydinligina ¢ikarir (Lukacs, 1971°den aktaran

Wasko, 2006, s.190).

Marx, felsefi altyapisini olustururken, Hegel’den etkilenmekle birlikte Feuerbach’in
maddeci anlayisint benimsemistir. Feuerbach’in tarih disi ve diyalektik olmayan analizini
tarihe; maddeci felsefesini ise toplumdaki biitiin egemen fikirlere, dine, ideolojiye ve toplum
kavrayisina yaygilastirmigtir. Marx’a gore biling, maddi kosullar tarafindan belirlenmekte ve
tarih boyunca diyalektik bir evrim gecirmektedir. Bu nedenle biling, ancak tarihi, toplumsal
ve maddi kosullarla iliski i¢inde anlasilabilir. Boylece Marx, diyalektik ile tarih arasinda siki

bir iliski kurarak, kendi yontemini olusturmustur (Fine ve Saad-Filho, 2008, s.20-22).

Hegel ve Marx’in benimsedikleri ortak diislince, seylerin her zaman olduklar1 gibi
goriinmeyecegidir. Ornegin Feuerbach’a gore Tanri’min zihin disinda bir varolusu yoktur ama
varmig gibi goriiniir. Kapitalizmde serbest emek piyasasi somiiriiyii, siyasi demokrasi ise
ayricaliklar1 ve iktidarin devam ettigini gizler. Gergeklik (ya da 6z) ile onun nasil goriindiigii
(ya da bigimi) arasindaki bu ayrilik, Marx’in diyalektik diisiincesinin ana yonlerinden biridir.
Bu diisiince, soyut kavramlarla (sinif ve deger gibi) bunlarin gilindelik hayattaki (licret, fiyat

ve kar ile) somut ve pratik varlik arasindaki bagi kurar (Fine ve Saad-Filho, 2008, s.22).

Marx’in toplumsal diinyayr anlamaya yonelik diyalektik yaklasimi diger felsefi
yaklagimlardan oldukg¢a farklidir. Diyalektik perspektif, gercekligin dogas1 ya da ona etki
eden nedenler {izerine odaklanir. Bu bakis acisinda olaylar karmasik bi¢cimde birbirleriyle
iliski i¢indedir. Buna gore siirekli olarak degisen bir yap1 i¢inde yer aldigi i¢in toplumsal
gerceklik de siirekli olarak degismektedir. Bununla birlikte celigkileri goz ardi etmez. Ciinkii
toplumsal siireclerin devamliligin1 saglayan etkenler ayni zamanda bu siireclerin altini

oymaktadir. Bu gerilim, tarihsel ve toplumsal degisimin kaynagidir (Barone, 2004, s.4-5).
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Diyalektik kavrami, Marksist gelenek icinde farkli anlamlarda kullanilmakla birlikte,
bunlar iginde en yaygin kullanimlari, (a) bilimsel bir yontemi temel alan epistemolojik
diyalektik olarak; (b) tiim gercekligin bir boliimiine egemen olan yasalar veya ilkeler kiimesi
olan ontolojik diyalektik olarak; (c) tarihin hareketini igine alan iliskisel diyalektik olarak
kullanimidir. Hegel’de ise mantiksal bir siire¢ ve bu siirecin harekete gegirici giici olmak

tizere diyalektigin iki degisken durumu vardir (Bottomore, 2012, s.146).

Diyalektik yaklagim belirli bir epistemolojiyi kapsar. Praksis¢i bakis acisina dayanan
diyalektikte, eylem ve diisiincenin her ikisi de temel olarak birbiriyle iliskilidir. Bilginin
iiretimi, diinyadan etkilendigi kadar aym1 zamanda onu degistiren dinamik bir siirectir.
Diyalektik yaklasimda bilimin hedefi, goriinen seylerin Gtesine bakarak, toplumsal siiregleri
gercek temellere oturtmaktir. Diyalektik, yorumlayici oldugu kadar ayn1 zamanda ampirik bir
bilimdir. Bu bakis acisinda bilgi, gercekligin bicimlenmesinin sorgulanmasi yaninda bilginin

kesfiyle tiretilir (Barone, 2004, s.5-6).

Eski Yunanda ilk kez Heraclitus tarafindan ortaya konulan diyalektik diisiinceye gore,
hicbir sey oldugu sekilde ve oldugu yerde kalmaz, her sey hareket eder, degisir, var olur ve
yok olur. Bu goriis, “fenomenin/maddenin/seyin” genelligini anlatmasina ragmen, ayrintili ve
yeterli bir bilgi vermez. Buna iliskin bilgiyi elde etmek i¢in 6zellikle 15. ylizyildan itibaren
doga bilimi tarafindan doganin 6zel parcalari, farkl siiregler ve nesneler; siiflara ve gruplara
ayrilarak, organik yapilar arastirilmaya baglanmistir. Bu yaklasim, dogadaki nesnelerin
duragan ve degismez olarak ele alinmasi, iliskide oldugu biitiinden soyutlanmis olarak

incelenmesi aligkanligini getirmistir (Erdogan, 2014, s.181).

Doga biliminden felsefeye aktarilan bu anlayisin pekistirdigi metafizik diyalektige gore,
seyler (madde ve diisiinceler) birbirinden ayr1 ve soyutlanmis arastirma konular1 olarak ele
aliir. Seyler vardir ya da yoktur, ayn1 zamanda kendisi ve baska bir sey olmaz, olumlu ve
olumsuz kesin bir sekilde birbirini disarida birakir, neden ve sonu¢ birbirine esit bir sekilde
kars1 tez olarak durur. Ancak, bu yaklasim sinirli, soyut ve tek yonliidiir. Ciinkii gercekte
diyalektik tezin iki ucu, olumlu ve olumsuz yani, birbirine zit olduklar1 kadar birbirinden

ayrilamaz ve birbirine karsit olmalar1 yaninda, birbiriyle i¢ icedir (Erdogan, 2014, s.181-182).

Marksist diyalektik ise, seyleri ve goriintiilerini, fikirleri, karsilikli baglari, dizinleri ve
hareketleri, kendi dogum ve dliimleri i¢inde kavrar. Oliim ve yasam; gece ve giindiiz; kdle ve
kole sahibi; birbirine kars1, zit ve ayr1 olduklar1 kadar birbirine bagli ve i¢ icedirler. Ikisinin de

varligl, birbirinden gecerek anlam bulur. Doga, diyalektigin testidir; cagdas doga bilimi
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doganin siirecinin metafizik degil diyalektik, siirekli hareket, degisim ve gelisim oldugunu
kanitlamigtir. Bu yaklasimda insan tarihi, karmakarisik bir sekilde siiregelen anlamsiz siddet

etkinlikleri degil, insanligin gelisme siireci olarak goriiliir (Erdogan, 2014, s.182).

Marksist diyalektik, nesnel olarak kosullanmis, mutlak anlamda sonlu, ve gelecege doniik
olarak da agik uglu yani sonsuzdur. Marx’in diyalektigi bilimseldir, ¢linkii bu diyalektik,
diisiincedeki celigkileri ve toplumsal-ekonomik bunalimlari, kendilerini doguran ¢eliskili
ozsel iliskiler baglaminda aciklamaktadir. Marx’in diyalektigi, bilimselliginin yaninda ayni
zamanda tarihselcidir. Ciinkii bir yaniyla tanimladig: iligkilere ve kosullardaki degisimlere
yerlesirken, ayni zamanda bu degisimlerin kosullanmis olarak etkeni durumundadir

(Bottomore, 2012, 5.149-150).

Diyalektik materyalizm, aydinlanmanin mekanik materyalizmi ile Hegel’in idealist
diyalektiginin birlesmesinden ortaya ¢ikmis bir melezdir. ilkinin diyalektik ile uyusmayan
mekanikligi ile ikincinin materyalizmle uyusmayan idealizmi yadsinmis, bunlara “metafizik”
ve “ideoloji” denilerek, karst ¢ikilmistir. Bunun sonucunda ortaya ¢ikan diyalektik
materyalizm, Engels’in Anti Diihring’inde somut gerceklik hakkinda dogru oldugu kabul
edilen, genelleme yapan ve tarihsel materyalizm olarak, tim o6zel bilimlerin bulgulariyla

desteklenen ve “doga felsefesine” dayanan bir kuram biitiiniidiir (Bottomore, 2012, s.154).

Materyalizm ile diyalektigin bir araya gelmesi, her ikisini de doniistiirmektedir. Diyalektik
materyalizmin materyalizmi, indirgemeci degildir. Fikirleri, onlarin nihai 6zdesligini
belirterek, maddeye indirgemez. Aksine diyalektik bir bicimde maddi olan ile ideal olanin
farkli ve gercgekte birbirlerinin ziddi oldugunu, ama maddi olanin temel veya 6ncelikli oldugu
bir birlik i¢inde var olduklarini kabul etmektedir. Madde zihin olmadan da var olabilir ama
bunun tersi miimkiin degildir ve zihin tarihsel olarak maddeden ¢ikmistir ve ona bagimlidir

(Bottomore, 2012, s.154-155).

Marx’1n, kendi diyalektik yontemi Hegel’in diyalektigine dayanmakla birlikte onun ters
cevrilmis bir elestirisidir. Marx (2011a, $.27-28) bu durumu Kapital’in Almanca ikinci

baskisina yazdigi 6nsozde sdyle anlatmaktadir:

“Benim diyalektik yontemim, Hegelci yontemden yalnizca farkl degil, onun tam karsitidir da.
Hegel igin insan beyninin yagam siireci, yani diigiinme siireci -Hegel bunu “Fikir” (“ldea”) adi altinda
bagimsiz bir 6zneye doniistiiriir- ger¢ek diinyanin yaraticist ve mimari olup, gercek diinya, yalnizca
“Fikir”in digsal ve goriingiisel (phenomenal) bi¢imidir. Benim igin ise tersine, fikir, maddi diinyanin
insan aklinda yansimasinda ve diisiince bigimlerine doniismesinden bagka bir sey degildir. [...]
Hegel’de diyalektik basasagi duruyor. Mistik kabuk icerisindeki usa uygun 6zii bulmak istiyorsaniz,
onun yeniden ayaklar1 {izerine oturtulmasi gerekir. Mistiklestirilmis bicimi ile diyalektik Almanya’da
moda olmustu, ¢ilinkii mevcut durumunu yiiceltiyor ve ululuyor gibi goriiniiyordu. Oysa usa-uygun
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bicimiyle diyalektik, [...] seylerin mevcut bugiinkii durumunu olumlu yanlariyla kavrar, ayn1 zamanda
da, bu durumun yadsinmasini, onun kaginilmaz ¢okiisiiniin anlagilmasini igerir; ¢iinkii diyalektik,
tarihsel olarak gelismis olan her toplumsal bi¢imi akigkan bir hareket icinde goriir ve bu yiizden, onun
gegici niteligini, onun anlik varligindan daha az olmamak iizere hesaba katar; higbir seyin zorla kabul
ettirilmesine izin vermez, 6ziinde elestirici ve devrimcidir.”

Bu aciklamalara gore Marksist diyalektik, Hegel’in diyalektigidir. Ancak onun ters
cevrilmis seklidir. Bu ters gevirme felsefi anlamdadir: Gergek diinya Ide’nin dissal goriiniisii
degil, idesel olan gercek (maddi) diinyanin insan diisiincesine yansimasidir (varlik
diisiinceden Once gelir). Hegelci diyalektigin ters ¢evrilmis sekliyle ne oldugu esas olarak
Engels tarafindan “Doganin Diyalektigi’nde ele alinmistir. Engels’e gore doga, Hegel’in
iddiasinin tersine, diislinceden bagimsiz olarak siirekli bir hareket icindedir ve bu hareketin
belirli yasalar1 vardir. Bu stireci Engels (1996, s.74-75) soyle agiklamaktadir:

“O halde diyalektigin yasalari, doga ve insan toplumu tarihinden ¢ikartilmaktadir. Ciinkii bunlar,
bizzat diisiincenin oldugu gibi, tarihsel gelismenin de bu iki yoniiniin en genel yasalarindan baska bir
sey degildir. Hem bunlar, esas olarak iice indirgenebilirler: niceligin nitelie ve niteligin nicelige
doniistimii yasasi; karsitlarin igice gecmesi yasasi; yadsinmanin yadsinmasi yasast. Her iicii de, Hegel
tarafindan, onun idealist bi¢ciminde, salt diisiinme yasalar1 olarak gelistirilmistir: birincisi, Mantik 1n
I.J.irinci kisminda, Varlik 6gretisinde; ikincisi, Hegel’in Mantik’1nin biitiin ikinci ve en énemli kismun,
Oz ogretisi doldurur; {iglinciisii de tiim sistemin yapisi i¢in temel yasadir. Yanliglik bu diisiincelerin
doga ve tarihten ¢ikarilmayip, bunlarin diisiince yasalari olarak doga ve tarihe zorla yamanmast
gergeginde yatar. Tiim zoraki ve ¢ogu zaman tiiyler {irpertici yapinin kaynagi budur; evren ister istemez,
kendisi ancak insan diisiincesinin evriminin belirli bir asamasinin {irlini{i olan bir diisiince sistemine ayak

uydurmak zorundadir. Olani tersine gevirirsek, her sey pek basit bir goriiniis alir, idealist felsefede son
derece gizemli gériinen diyalektik yasalar hemen basitlesir ve giin gibi agik olur.”

Engels, Hegel’in diyalektigini ve onu belirleyen kategorileri oldugu gibi muhafaza edip,
bu kategorilerin Ide’nin degil de doganin hareketinin ifadeleri oldugunu sdylemektedir
(Sezgin, 2008, s.63). Bununla birlikte Engels’in diyalektigin yasalarinda belirtilen; asamali
niceliksel degisimlerin devrimci niteliksel degisimlere donlismesi; somut gercekligin bir
karsitlar ve celiskilerle birligi ve karsit bir seyin digerini olumsuzladigi ve bunun da,

olumsuzlanmis olan terimlerin her birinden bir 6geyi koruyan tarihsel gelismenin daha yiiksek

bir diizeyinde olumsuzlandigidir (Bottomore, 2012, s.155).

Marksizm’de ayirt edici olan, dogal bilimler ile toplumun dogal bilimi olarak tarihsel
materyalizm {izerindeki vurgusudur. Sonugta diyalektik materyalizm, tarihsel materyalizmi
ekonomizme, toplumun maddi temeli olarak sadece ekonominin ve hatta belki de ekonominin
de “en maddi” yoOniiniin, iiretim teknolojisinin gercek nedensel etkiye sahip bulundugu,
siyasal ve kuramsal iistyapisinin yansima fenomenler oldugu varsayimina dogru zorlamistir.

(Bottomore, 2012, s.155).
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Ozetlenecek olursa Marx’in diyalektik goriisiine gére insanlik tarihinin ilk kosulu,
yasayan insanlarin var olmasidir. Ik gercek, bu insanlarmn fiziki orgiitlenmesi ve dogayla
iliskisidir. Kendi ge¢inme araglarini/olanaklarini iireten insanlar, kendi ger¢ek maddi
yasamlarim tretirler. Kisilerin dogasi, iiretimlerini belirleyen maddi kosullara kendilerinin
sahip olduklar1 seylerin dogasma baghidir. Uretimden s6z edildiginde, toplum gelismesinin
belli bir evresindeki iiretim akla gelmelidir. Uretimden sdz etmek icin tarihi gelismenin siireci

izlemeli ya da belli bir tarihi donemin ele alindig1 belirtilmelidir (Erdogan, 2014, s.183).

Marx’1n materyalist tarih anlayisi, Hegelci bi¢imde kolay bir yorumlama araci degil, her
seyden Once bir inceleme kilavuzudur. Bu nedenle tiim tarih yeniden incelenmeli, degisik
toplum bi¢imlerinin var olus kosullar1 —onlara karsilik diisen politik, hukuksal, estetik, felsefi,
dinsel vb goriisleri ortaya ¢ikarmaya ¢alismadan Once- ayrintili olarak gozden gecirilmelidir
(Engels, 2000, s.13). Dolayisiyla Marx’in materyalist tarih anlayisi, {iretimin her toplumsal
diizenin temeli oldugu ilkesiyle baglar. Her toplumda zenginliklerin dagilimi ve toplumun
siiflara veya tabakalara ayrilmasi, ne lretildigi, nasil iiretildigi (iiretim bi¢cimi ve iiretim

iligkileri) ve iiretilenin nasil el degistirdigine baghdir (Erdogan, 2014, s.185).

Materyalist tarih anlayisi, toplumsal gelismede ve tarihin akisi i¢inde belirleyici etkenin
ne oldugu lizerine yogunlasarak, bu siirece getirilecek agiklamanin hangi onciillerden yola
cikmasi gerektigini saptar. Bu anlayisa gore tarihte belirleyici olan, gergek yasamin iiretimi ve
yeniden tiretimidir. Bu yeniden iiretim siirecinde bireylerin i¢inde bulundugu maddi kosullar
onemli Olciide etkilidir. Ancak bu etki, nihai belirleyici etkenin salt ekonomi oldugu seklinde
anlasilmamalidir. Bu konuda Engels (2000, s.15-17), Joseph Bloch’a yazdigi mektupta boyle

bir yanlis anlagilmanin 6niine ge¢gmek i¢in sunlar1 sdylemektedir:

“Materyalist tarih anlayisina gore, tarihte en sonunda belirleyici etken, gercek yasamin iiretimi ve
yeniden iiretimidir. Marx da ben de bundan daha ¢ogunu asla ileri siirmedik. Bundan 6&tiirii, herhangi bir
kimse bunu ekonomik etken biricik belirleyici etkendir diyerek bozarsa, bu dnermeyi anlamsiz, soyut,
sagma bir s6ze doniistiiriiyor demektir. Ekonomik durum temeldir, ama iistyapinin gesitli 6geleri -sinif
savasiminin politik bigimleri ve sonuglari, [...], hukuksal bi¢imler, [...], politik, hukuksal, felsefi
teoriler, dinsel goriisler ve daha sonra bunlarin dogma sistemlerine gelismeleri- de tarihsel savagimlarin
gidisinde etkilerini gosterirler ve birgok durumda 6zellikle onlarin bigimini belirlerler. Biitiin bu 6geler
arasinda bir etkilesim vardir [...]. Tarihimizi kendimiz yapariz ama, basta ¢ok belirli onceller
(antecedent) ve kosullar altinda. Bunlar arasinda en sonunda belirleyici olan, ekonomik olanlardir. Ama
politik olanlar vb., ve insanlarin uslarindan ¢ikmayan gelenekler bile, belirleyici olmasalar da bir rol
oynarlar. Bununla birlikte, ikinci olarak, tarih 6yle bir yolda ilerler ki, son sonug, her zaman, bireysel
bir¢ok isten¢ arasindaki ¢atigmalardan dogar; o istenglerin her biri de, bir siirii 6zel yasam kosulunun
urliniidiir. Boylece, bir bileskeyi -tarihsel olayi- belirleyen, birbiriyle kesisen sayisiz giigler, o gliglerin
olusturdugu sonsuz bir paralel kenarlar serisi vardir. Bu da tiimiiyle bilingsizce ve istengsiz isleyen bir
gliciin iirlinii sayilabilir. Ciinkii her bireyin istedigi sey baska herkesge engellenir ve ortaya ¢ikan hic
kimsenin istemedigi bir seydir. Tarih simdiye degin iste boyle dogal bir siire¢ tarzinda ilerlemistir ve
kokiinde ayni devinim yasalarina uyar.”
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Materyalist tarih anlayisinin hareket noktasini olusturan oOnciiller keyfi temeller ya da
dogmalar degil, gergek onciillerdir. Bunlar; gergek bireyler ve bu bireylerin eylemleri yaninda
hem hazir bulduklar1 hem de kendi eylemleriyle yarattiklart maddi yasam kosullaridir.
Dolayisiyla bu onciiller ancak giindelik yasam pratikleriyle olusturulabilir. Tiim insan
tarihinin ilk onciilii, dogal olarak canli insanin varligidir. Bu nedenle saptanmasi gereken ilk
olgu, insanlarin fiziksel oOrgiitlenisleri ve bunun sonucu olarak ortaya c¢ikan doga ile
iliskilerdir. Her tarih yazimi, bu dogal temellerden ve tarih boyunca insan eyleminin bu
temellerde meydana getirdigi degisikliklerden hareket etmek zorundadir (Marx ve Engels,
2008, s.38-39).

Insanlarin kendi gegim araglarin iiretis tarzlari, her seyden once dogada hazir bulduklar
ile yeniden iiretmeleri gereken ge¢im araglarinin dogasina baglidir. Bu liretim tarzi, basitce
bireylerin fiziki varliklarinin yeniden iiretimi olarak ele alinmamalidir. Bu iiretim tarzi, daha
cok, bireylerin belirli bir faaliyet tazini, onlarin yasamlarini ortaya koyan belirli bir bi¢imi,
belirli bir yasam tarzimi1 temsil eder. Bireylerin yasamlarini ortaya koyus bi¢imi, onlarin ne
olduklarini yansitir. Dolayisiyla bireylerin ne olduklari, ne irettikleri kadar, nasi/ tirettiklerine

yani Uretimlerinin maddi kosullarina baghdir (Marx ve Engels, 2008, s.39).

Belirli bir tarza gore iiretimde bulunan belirli bireyler, bu siiregte belirli toplumsal ve
siyasal iligkilerin i¢ine girerler. Bu nedenle her ayri durumda yapilacak ampirik gézlemin
toplumsal ve siyasal yapi ile iiretim arasindaki bagi, ampirik olarak herhangi bir kurgu ya da
aldatmaca olmadan ortaya koymasi gerekir. Ciinkii toplumsal yap1 ve devlet, belirli maddi ve
kendi iradelerinden bagimsiz sinirhliklar ve verili temeller ve kosullar altinda iiretim
faaliyetinde bulunan gergek bireylerin yagam siire¢lerinin sonucunda meydana gelmektedirler.
Ayrica, fikir, anlayis ve bilincin {iretimi belirli bir gelismislik diizeyi ve buna bagl iliskilerin

kosullandirdigr gercek insanlarin maddi faaliyetine baglhidir (Marx ve Engels, 2008, s.44-45).

Marx ve Engels (2008, s.52-54), insani tarihsel incelemelerinin odagina yerlestirerek,
yapilacak analize her tiirlii tarithin ilk Onciiliinden, yani insanlarin tarihi yapabilmek ig¢in
yasamlarin1 siirdiirebilecek diizeyde olmalar1 gerektigi onciiliinden baglanmasi gerektigini
belirtirler. Buna gore, insanlarin yasamak ig¢in ihtiyag duyduklari temel gereksinimleri
karsilayacak araglarin iiretimi, yani maddi yasamin {iretimi biitiin tarihin temel bir kosuludur.
Ikinci olarak, temel gereksinimlerin karsilanmasi yeni gereksinimler yaratir ve bu yeni

gereksinimlerin yaratilmasi ilk tarihsel eylemdir.
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Tarihsel gelismenin iginde olan tigiincii iliski ise kendi kendilerini yeniden iiretmeye
koyulan insanlarin aile bi¢iminde olusturduklar1 kadin, erkek ve ¢ocuklar arasindaki iligkidir.
Baslangigta tek toplumsal iligki olan aile ise niifusun artmasi, yeni gereksinmeler ve buna
olarak ortaya ¢ikan yeni toplumsal iliskilerin meydana gelmesiyle ast bir iligki haline gelir.
Aile, bir kavram olarak degil, mevcut ampirik olaylara gére incelenmelidir. Ayrica toplumsal
faaliyetin ii¢ yoniini, ii¢ farkli asama olarak degil, ilk insandan bu yana birlikte mevcut olmus

ve bugiin de tarih i¢inde kendini gosteren ii¢ ugrak (moment) olarak anlamak gerekir.

Materyalist tarih anlayisi, gerg¢ek iiretim siirecinin, yasamin dolaysiz maddi iiretiminden
baslayarak agiklanmasina, bu iiretim tarzi tarafindan yaratilmig karsilikli iliski bi¢imlerinin
yani sivil toplumun biitiin tarihin temeli olarak kavranmasina ve onun devlet halindeki eylemi
icinde gosterilmesine dayanir. Bununla birlikte biitiin degisik teorik iiriinlerinin ve biling, din,
felsefe, etik vb bicimlerinin agiklanmasina ve bunlarin kokenlerinin ve gelismelerinin bu
temelde ele alinmasma dayanir. Bu da, dogal olarak, isi biitlinliigli i¢cinde gdstermeye ve

degisik yonlerinin karsilikli etkisini incelemeye olanak verir (Marx ve Engels, 2008, s.67-68).

Bu tarih anlayisi, idealist tarih anlayis1t gibi her donemde bir kategori aramak
zorunlulugunda degildir, daima tarihin ger¢ek zeminine basar, pratigi fikirlere gore agiklamaz,
fikirlerin olusumunu maddi pratige gore aciklar. Bununla birlikte bu anlayis, ortam ve
kosullarin insanlar yarattig1 kadar, insanlarin da ortam ve kosullar1 yarattigini, dolayisiyla
tarihin insanlarla doga arasindaki karsilikli ve birbirini degistirip doniistiiren iligkiler toplami1

oldugunu savunur (Marx ve Engels, 2008, s.68-69).

Tarihsel materyalizm, Marksist teorinin toplum-bilimsel odagini olusturan ¢ogunlukla
materyalist tarth kavrami olarak bilinen Ogretinin merkezi yapisina isaret etmektedir.
Engels’in Utopik ve Bilimsel Sosyalizm kitabinmn girisinde yazdig1 gibi tarihsel materyalizm,
toplumun ekonomik gelismesinde, iiretim ve miibadele bi¢imlerindeki degisimlerde, buna
bagl olarak toplumun farkli siniflara boliinmesinde ve bu siniflar arasindaki miicadelede
biitliin 6nemli tarihsel olaylarin harekete gecirici giiciinlin nihai nedenini arastiran siirecin bir

yorumunu ifade eder (Bottomore, 2012, 5.572).

Marksist tarihsel arastirma anlayisina gore; diinyanin varligi bilingten bagimsizdir. Diinya,
dogasinda ve kokeninde ussal ve ruhsal degil, maddeseldir. Marksist maddecilik, maddenin
ozellikleriyle ilgili soruna bilimsel aragtirma ile yanit verilmesini onerir, indirgemeci degildir.
Maddenin 6zelligini ve yiiksek diizeydeki yapiyr asagi diizeye indirgemez. Tiimevarim ve

timdengelim, analiz ve sentez, zorunlu olarak beraberdir. Dolayisiyla tek tarafli olarak birini
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gdge c¢ikarip, digerini yere batirma yerine her ikisini de 6nemlerine gore birbirini tamamlayan,

birbirine ait olarak degerlendirmek gerekir (Erdogan, 2014, s.184-185).

Diyalektik materyalizm, iki bakimdan, kapitalizmin analizi i¢in 6zgiil bir platform saglar.
Birincisi, kapitalizm tarihsel olarak smirhdir, ¢iinkii olgular ve 6zleri zaman i¢inde degisir.
Ikincisi, ¢oziimleme, mantiksal ¢ikarimlar ve tarihsel malzemenin diizenli olarak ¢oziimleme
siirecine dahil edilmesi yoluyla gelisir. Diyalektik materyalizme gore bilimsel arastirma,
Oznenin tarihsel bir varlik olarak taninmasi yaninda, ¢oéziimleme yonteminin gerceklikle
birlesmis yapilari, egilimleri ve karst egilimlerin en etkili bir bicimde gosterecek sekilde

uygulanmasi gerektigini de kabul eder (Saad-Filho, 2006, s.48).

Marx’in yontemini uyguladigi en iyi bilinen 6rnegi, Kapital adli eserinde yaptigi elestirel
kapitalizm incelemesidir. Marx’in Kapital’deki yaklasimin genel olarak bes temel 6zelligi
vardir (Fine ve Saad-Filho, 2008, s.23-26): Ilk olarak, toplumsal goriingiiler ancak tarihi
baglamlari i¢inde var olur ve anlasilabilir. Her yerde ve biitiin zamanlar i¢in gegerli oldugu
sanilan tarih Otesi genellestirmeler cogunlukla gegersizdir. Insan toplumlar1 son derece
esnektir ve ¢ok farkli sekillerde orgiitlenebilirler. Bu nedenle ancak ayrintili bir analiz ile

toplumlarin i¢ yapilari, degisme ve sinirlari tizerine gegerli i¢ goriiler elde edilebilir.

Ikinci olarak, herhangi bir teori, tarihsel ve toplumsal smirlarinin disina cikildiginda
gecerliligini yitirir. Ornegin kapitalizmde isciler, {icretlerinden daha ¢ok deger iirettikleri igin
somiiriiliir ve bdylece arti deger yaratirlar. Ancak bu sonu¢ ve ona uygun diisen deger
kavrayisi, yalnizca kapitalist toplumlar i¢in gegerlidir. Marx’in bu analizi bagka toplumlardaki
sOmiiriiye bir miktar 151k tutabilirse de bu toplumlardaki somiirii tarzlari, toplumsal ve iktisadi
degismenin kokleri yeniden aranip bulunmalidir. Dolayisiyla kapitalist toplumun analizi,

dogru olsa bile, bagka toplumlarin nasil yapilanmis oldugunu anlamanin ilkelerini sunamaz.

Ugiincii olarak, Marx’1n analizi, teori ile tarih arasindaki iliski iistiine kuruludur. Hegelci
idealizmin tersine, Marx’in yonteminin merkezinde kavramsal tiiretmeler yer almaz.
Idealizmin yamlgisi, diisiinen kafanmn disinda, yalmz tarihi ve maddi olarak var oldugu halde
gercekligi kavramsal ilerleme yoluyla agiklamaya calismaktir. Oysa Marx’a gore gerceklik,
toplumsal yapiyla egilimler ve karsi egilimlerin (bunlar diyalektik olarak tiiretilebilir) yani
sira, Onceden kestirilemez olumsalliklarla (bunlar o yoldan tiiretilemez) bigimlendirilir.
Bunlar arasindaki etkilesimlerin sonuglart Onceden belirlenemez. Bu nedenle maddeci

diyalektik, gecmisi ve simdiyi anlamada yardimci olsa da gelecegi dnceden haber veremez.
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Dordiincii olarak maddeci diyalektik, somut ya da karmasik ve ozgiil sonuglarin
aciklanmasi i¢in gerekli olan kilit kavramlari, yapilari, iliskileri ve analiz diizeylerini belirler.
Marx, Kapital’de maddeci diyalektigi, kapitalizmin temel 06zelliklerini ve bunlarin
celigkilerini saptamakta, bu iiretim tarzinin yapisim1 ve dinamigini agiklamakta ve tarihi
degismenin potansiyel kaynaklarmmin nerelerde oldugunu bulmakta kullanmigtir. Marx’in
analizi, kapitalizmin gercekliklerini diisiincede yeniden insa etmeye yarayan daha karmasik ve

somut kavramlar1 sistemli olarak ortaya ¢ikarmaktadir.

Besinci olarak, Marx’in yontemi tarihi degismeye odaklanir. Marx’a gore teknoloji,
toplum, tarih ve hatta baska etkenler arasinda karsilikl1 bir belirlenim iligkisi vardir. Ancak bu
belirlenim iligkisi toplumsal orgiitlenis tarzinin etkisi altindadir. Ornegin kapitalizm
kosullarinda teknolojik gelismenin ardindaki esas itici giig, her tiirlii ticari faaliyeti kapsayan
kar etme giidiisiidiir. Buna karsilik Marx, komiinist toplumlarda, teknolojik gelismenin tekrara
dayali, fiziksel agidan zahmetli, glivensiz ve sagliksiz gorevleri elemeye, genel emek-zamani

azaltmaya, temel ihtiyaglar karsilayip insan potansiyelini gelistirmeye ¢alisacagini 6ne siirer.

Dolayisiyla Marx’in yonteminin bes 0zelligini sdyle 6zetlemek miimkiindiir: Birincisi,
toplumsal goriingiiler ancak tarihi baglamlar1 i¢inde var olur ve anlasilabilir. Ikincisi, teori,
tarihsel ve toplumsal sinirlarinm Stesine itildigi zaman gegerliligini yitirir. Ugiinciisii, Marx’m
analizinin igyapisi, teori ile tarih arasindaki iligki Uistliine kuruludur, gelecegi dnceden haber
veremez. DOrdiincilisii maddeci diyalektik, somut ya da karmasik ve 0zgiil sonuglarin
aciklanmasi icin gerekli olan kavramlari, yapilari, iliskileri ve tahlil diizeylerini belirler.

Besincisi Marx’1in yontemi tarihsel degismeye ve doniisiime odaklanir.
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IKINCI BOLUM
ILETIiSiM VE INTERNETIN EKONOMIi POLITiGi

2.1. Tletisimin Ekonomi Politigi
2.1.1.Tletisimin Ekonomi Politiginin Tanimi

Mosco, ekonomi politigin dar ve genis olmak iizere iki anlami oldugunu ifade etmektedir.
Dar anlamiyla ekonomi politik, iletisim kaynaklar1 da dahil olmak iizere kaynaklarin {iretimi,
dagitimi1 ve tiiketimini karsilikli olarak insa eden toplumsal iliskilerin 6zellikle de iktidar
iligkilerinin incelenmesidir. Daha genis anlamiyla ekonomi politik, toplumsal yasamda
egemenlik ve miicadelenin incelenmesidir. Egemenlik, bir toplumun siyasi olarak nasil
orgiitlendigini, miicadele ise insanlarin kendilerini yeniden iiretmek icin ihtiyaglari olan

seyleri nasil Grettiklerini ifade etmektedir (Mosco, 2009, s.2-3).

Ekonomi politigin dar kapsamli ilk tanim, iletisim endiistrisinin nasil isledigine dikkat
ceker. Daha genis kapsamli ikinci taniminda, egemenlik bir toplumdaki iligkileri
bicimlendirdigi i¢in politik bir siirectir ve miicadele ise iiretim ve yeniden iliretim siirecini
kapsadig1 i¢in temel olarak ekonomik bir siiregtir. Bu tanimin giicii, ekonomi politigin insan
etkinliklerinin tiimiinii ve biraz tartismali da olsa, yasayan tiim siiregleri kapsayabilecek
genislikte olmasindan gelmektedir (Mosco, 2009, 3). Bu bakimdan ekonomi politigin ikinci

tanimu, biitiinciil ve kapsayici bir nitelige sahiptir.

Ekonomi politik, medya endiistrilerini diger endiistrilerle birlestirerek, yoneticilerle
siyasal, ekonomik ve toplumsal seckinleri bir araya getiren Oteki faktorleri
iliskilendirmektedir. Cogunlukla medya sektoriindeki birlesme, ticarilesme, uluslararasilasma
ve medya Uriinlerinde ¢esitlenme siiregleri yaninda reyting kaygisinin medya pratikleri ve
medya igerikleri iizerindeki etkilerini incelemektedir (Boyd-Barret, 2006, s.1). Dolayisiyla
iletisimin ekonomi politigi, sahiplik ve kontrol yaninda sermaye hareketlerini, devletin roliinii

ve ideolojik yeniden iiretim i¢in bu siirecin etkilerini de analiz eder (Wasko, 2006, s.189).

Ekonomi politigi tanimlarken, bu yaklasimi karakterize eden dort temel alan; tarih,
toplumsal biitiinliik, ahlaki felsefe ve praksistir. Ekonomi politigin birincil hedefi, toplumsal
degisimi ve tarihsel donilisiimii anlamaktir. 18. ve 19. yiizyillarda Smith, Ricardo ve Mill gibi
ekonomi politigin kurucular1 i¢in ekonomi politigin anlami biiylik kapitalist devrimi ve

toplumsal doniisiimii agiklamaktir. Marx ise, kapitalizm i¢indeki dinamik gii¢leri ve bunlarin
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toplumdaki diger kurumlarla iliskilerini elestirel bigimde inceleyerek, ekonomi politik

tartismanin yoniini degistirmistir (Mosco, 2009, s.3).

Ekonomi politik, ayn1 zamanda yasamin ekonomik, politik, toplumsal ve Kkiiltiirel
alanlarmi1 meydana getiren toplumsal iligkiler biitiiniinii inceler. Bu biitiinciil yapi, Adam
Smith’in, analizine ekonomik, ahlaki ve kiiltlirel boyutlarinin da ig¢inde bulundugu toplumsal
hayatin biitiin boyutlarin1 dahil etmesine dayanmaktadir. Ekonomi politik ayn1 zamanda ahlak
felsefesiyle de ilgilenir. Bu ahlaki ilkeler Smith’in eserlerinde kisisel ¢ikar, materyalizm ve
kisisel ozgiirliiktiir. Marx’ta ise ahlak felsefesi, insan giiciinilin bireysel gelisme ve toplumsal

fayda olarak goriilmesi karsisinda siiregelen ¢atismay1 kapsamaktir (Mosco, 2009, s.4).

Ekonomi politik, eylem ve diisiincenin asli biitlinliigli olan toplumsal praksistir.
Arastirmanin toplumsal miidahaleden ve arastirmacinin eylemciden ayri1 konumlarda olmasina
dayanan anlayisin aksine entelektiiel yasam ve gelisen bilgi birikimi ekonomi politikgiler
tarafindan toplumsal degisim ve toplumsal miidahalenin temel nedeni olarak goriiliir. Eylem
ve yaklagimlarindaki farkliliklara ragmen ekonomi politikgiler, aragtirma ve eylem arasindaki
ayrimin yapay oldugunu ve bu ayrimin ortadan kaldirilmasi gerektigine yonelik goriis

birligine sahiptirler (Mosco, 2009, s.4).

Ekonomi politik, emtialasma, uzamsallagsma ve yapilasma olmak iizere {i¢ Onemli
siirecten gecerek gelismektedir. Emtialasma, nesnelerin kullanim degerinden degisim
degerine doniislim siireci iken, uzamsallasma mekanin doniisiimiinii; yapilagma ise toplumsal
kurumlarla yapilarin insa edilme siirecini ifade etmektedir (Mosco, 2009, s.11). Ekonomi
politigin gelisimine yon veren bu ii¢ siliregten her biri, iletisimin ekonomi politigi i¢inde

onemli etkileri ve farkli anlamlari bulunmaktadir.

Emtialagma siirecinin iletisim arastirmacilart agisindan iki temel 6nemi bulunmaktadir.
Birincisi, iletisim pratikleri ve iletisim teknolojileri kapitalist bir toplumsal yap1 i¢indeki genel
emtialasma siirecine katkida bulunmaktadir. iletisim pratikleri ve teknolojiler sayesinde
tiretilen emtialarin nerelerde ve nasil satilacagi yaninda tiiketicilerin tiiketim aligkanliklar
hakkinda bilgi sahibi olmak miimkiin hale gelmistir. Bilgisayar teknolojileri ve ozellikle
internetin gelisimiyle birlikte, bir emtia olan iletisim igeriklerinin dagitimi, kontrolii, 6l¢timii

ve degerlendirilmesine yonelik olanaklar sunmaktadir (Mosco, 2009, s.11-12).
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Ikinci olarak emtialasma, iletisim kurumlar1 ve pratikleri yaninda medya sirketlerinin
analiz edilmesinde kilit bir 6neme sahiptir. Bu nedenle iletisim alaninda yapilan aragtirmalar
icinde iletisim emtialarinin liretimi ve dagitimindan sorumlu olan devlet kurumlar ve
sirketlerin incelenmesine biiyiik onem verilmektedir. Ancak bu noktada emtialasma siireci ve
bir emtia olarak iletisim iceriginin kendisi analiz siirecine dahil edilmesine ragmen, genellikle

agirlik medya sirketleri ve devlet kurumlarinin analizine verilmektedir (Mosco, 2009, s.12).

Emtialagsma siireci, iletisim baglaminda iletisim igerikleri disinda izleyiciler agisindan da
Onem tagimaktadir. Ana akim iletisim arastirma gelenegi izleyicileri kontrol etmeye ve onlarin
tilkketme potansiyeline yogunlasirken, ekonomi politik yaklasim izleyicilerin ortak pratiklerini
anlamaya calisir. Ayrica izleyicilerin medya igeriklerini tiiketmeleri karsiliginda reklamcilara
satilarak bir emtiaya doniisimi iletisimin ekonomi politigi agisindan biliyik 6nem
tasimaktadir. Icerik disinda izleyicinin emtialagsmas1, medya sirketleri disinda tiim reklamcilik

sektoriliniin incelenmesi gerektigini ortaya koymustur (Mosco, 2009, s.12).

Iletisimin ekonomi politiginde ikinci onemli siire, toplumsal yasamda mekan
kisitlamalarinin iistesinden gelme anlamindaki uzamsallagsmadir. Uzamsallagsma, sosyolog ve
cografyacilarin, mekan ve zamanin degisimiyle meydana gelen yapisal degisimlere yonelik
fikirleri {izerine insa edilmistir. Iletisim, uzamsallasmanin merkezinde yer alir. Ciinkii iletisim
ve enformasyon teknolojileri ve siiregleri 6zellikle medya, iletisim ve enformasyon sektorleri
olmak Tlizere tiim iretim endiistrisi lizerindeki kontroliin gelistirilmesine katkida bulunur

(Mosco, 2009, s.14).

Uzamsallagma; kiiresellesme ve diinya ¢apindaki biiylik endiistrilerin yeniden yapilanma
siirecini kapsamaktadir. Iletisim baglaminda bu siirec, iletisim endiistrilerindeki sirket
giiclerinin kurumsal bir uzantis1 olarak goriilmektedir. Diger bir ifadeyle medya sirketlerinin
diinya capinda yogunlagsmasi yaninda yatay, ¢apraz ve dikey biitiinlesme ile kiiciik sirketlerin
biiyiik sirketlerin elinde toplanmasiyla ilgilidir. Uzamsallagmanin bir baska sonucu da kiiresel
1§ giicii pazarmin gelismesidir. Sirketler, uluslararas1 olgekte farkli iicret, beceri ve diger

onemli 6zelliklerdeki is¢ilerin emek giiciine sahip olabilmektedir (Mosco, 2009, s.14-16).

Yapilagsma siireci, toplumsal degisimler ve tarihin ancak toplumsal yapilarin elverdigi
smirlar iginde gerceklestirilebilecegi goriisiine dayanir. Yapilagma yapisal ya da kategorik
diisiinceden toplumsal sinif kavramina kadar uzanan genis bir kavrami ¢agristirir. Yapilasma,
bireyin 6zgiir etkinligi diislincesi, toplumsal siire¢ ve pratiklerle bir araya getirerek, sirketler

ve hiikiimet kurumlar {izerine yogunlasan ekonomi politik arastirmalarina yardim eder.



43

Toplumsal yapilasma iizerine yogunlagmak O6zellikle ekonomi politik agisindan toplumsal

smif, toplumsal cinsiyet ve 1tk arasinda baglanti kurulmasinda 6nemlidir (Mosco, 2009, s.16).

2.1.2. Tletisimin Ekonomi Politiginin Kapsam ve Ozellikleri

Ekonomi politik, toplumsal biitiinliik i¢inde diisiinen, genis bir ahlaki felsefeye dayanan,
tarihsel deger tasiyan arastirmalart siirdiiren, toplumsal arastirmalarla toplumsal eylemler
arasindaki ayrimin istesinden gelen realist bir epistemolojide 1srar eder. Bu ozelligi ile
ekonomi politik, Oznellige asir1 derecede Onem vermenin yaninda tarihsel pratikler ve
toplumsal biitiinliik acisindan diistinmeyi reddeden Kkiiltiirel c¢alismalardan ayrilmaktadir.
Ekonomi politik ayrica, kiiltiirel analizin, kiiltiiriin yaratimindan sorumlu olan siradan insanlar

tarafindan kolaylikla anlasilabilir olmasi gerektigini ileri siirer (Mosco, 2009, s.18-19).

Elestirel ekonomi politik, analizlerinde gercekci bir kavrayisi varsayar. Analizinde
kullandig1 kuramsal insalar yalnizca goriingiisel degildir, ayn1 zamanda gercek diinyada
vardir. Bu nedenle, gercek diinyadaki gercek aktorlerin yasantilarini bigimlendiren
siirlamalar1 agiga c¢ikarmak tizere esas olarak eylem ve yapi sorunlariyla ilgilenir. Bu
anlamda elestirel kuram, insanlarin maddi ¢evrelerine ve maddi kaynaklar {izerindeki esitsiz
boliistimiin sonuglarina odaklanmasiyla ayn1 zamanda maddecidir (Golding ve Murdock,

2002, 5.64-65).

Elestirel ¢oziimleme tarihsel olarak konumlandirilmistir. Elestirel ¢6ziimlemenin bu
tarihsel konumlanisi, tarihsel zaman ve mekanin 6zgiilliiklerinden kopuk, 6zciti herhangi bir
yaklagimdan ayridir. Elestirel ekonomi politik, anaakim ekonomi biliminden baslica dort
bakimdan farklilik gosterir. ki, biitiinciildiir; ikincisi, tarihseldir; igiinciisii, merkezi olarak
kapitalist tesebbiis ile devlet miidahalesi arasindaki dengeyle ilgilenir. Sonuncusu ve belki de
hepsinde 6nemlisi temel ahlaki sorunlarla ilgilenebilmek icin verimlilik gibi teknik konularin

otesine gider (Golding ve Murdock, 2002, s.65).

Iletisimin ekonomi politigi, medyanin kamuoyunu etkileyebilecek ve kamusal sdylemi
sekillendirebilecek kadar giiglii oldugu onciiliine dayanmaktadir. Bu nedenle medya igeriginin
iretimine daha genis bir politik ve ekonomik baglam i¢inde odaklanmak zorunludur.
Iletisimin ekonomi politigini, izleyiciye anlam iiretiminde aktiflik atfeden diger akademik
alanlardan ayiran tam da bu maddilige ve medyanin iceriginin iretilmekte oldugu siyasi,
iktisadi ve teknolojik kosullara odaklanmasidir. Dolayisiyla iletisimin ekonomi politigi,

medya ve iletisimin ¢éziimlenmesi kadar toplumsal bir ¢éziimlemedir (Wittel, 2014, s.392).
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Ozetle iletisimin ekonomi politigi, yontem, varsayim ve kavrayis agisindan birbirinden
farkliklar gosteren bir dizi yaklasimi kapsamasina ragmen, toplumsal doniisimii sorun
edinme, toplumsal biitiinliigii géz Oniinde tutma, toplumsal etik anlayislart ve kuram ile
pratigin birligi anlamindaki praksis konusunda ortaklasirlar. Bu ortak nitelikler, toplumsal
degismeleri ve tarihsel dontisiimleri anlamaya calisirken, ekonomi, siyaset, iletisim gibi ayr1
ve uzmanlagmis alanlarin varligin1 reddederek, biitiinliikli bir bigimde, ekonomik, politik,

toplumsal ve kiiltiirel olanin etkilesimi ile ilgilenmektir (Basaran, 20144, s.11).

Dolayisiyla, genis ve ayrintili bir ekonomi politik incelemesi analizin odagi ya da
inceleme alani ne olursa olsun bu incelemenin uzun bir tarih ve genis bir organik biitiinliik ile
birlikte yapilmasi gerektigini savunur (Mosco, 2009, s.25). Bununla birlikte, her iilkenin
yasadig1 karmasik gerceklikte, toplumlarin temelini olusturan i¢ sinif yapisinin, temsil bigimi
ve uluslararast igboliimiine katilim bi¢iminin etkili oldugunu kabul etmektedir. Bu kabul
dogrultusunda, icinde gelistikleri donemin kosullart ve c¢alismanin gerceklestirildigi

cografyanin 6zgiinliikkleri temelinde siniflandirilabilir hale gelir (Basaran, 20144, 5.12).

Kitle iletisiminin ekonomi politigi, devletin ideolojik aygitlar1 olarak kitle medyast
diistincesinden uzaklagarak, oncelikle hem emtia iiretimi ve degisimi vasitasiyla artt deger
yaraticis1 olarak dogrudan ekonomik rolii ve hem de reklamlar vasitasiyla emtia iiretiminin
diger sektorlerinde arti deger yaratmadaki dolayli rolii ile medya kuruluslarini ekonomik
varliklar olarak goriir. Ozel olarak kitle medyasina bakilirsa bu ayrim, medyanin bir yanda
materyal liretim siireci olarak, 6te yanda ideolojik miicadele alami olarak bu iki diizey

arasindaki iliski agisindan ayrim yapmak gerektigine isaret eder (Garnham, 2006, s.179,181).

Ekonomi politik, kiiltiirel iretimin kiiltiirel tiiketim alani tizerinde smirlayici etkisi
oldugunu kabul ederek, iletisim kurumlarmmin miilkiyet yapilart ve kontrol kaliplarinin,
etkinlikler iizerindeki sonuglarin1 ve devlet diizenlemesi ve iletisim kurumlar1 arasindaki
iliskinin incelenmesini igerir. Ikinci olarak, medya iiriinlerindeki temsillerin, onlarin {iretimi
ve tiiketimlerinin maddi gergekligiyle ilgili oldugunu gostermek i¢in metinlerin kod agimini
yapar ve analiz eder. Uciincii olarak, maddi ve kiiltiirel esitsizlik arasindaki iliskiyi gdstermek

i¢in kiiltiirel tiiketimin ekonomi politiginin degerlendirmesini yapar (Fung, 2006, s.43).

Ekonomi politik, ekonomik ve siyasi sinirlamalar tarafindan sarilmis bir toplumda medya
mesajlarmin  kiiltiirel {iretim ve dagitim siire¢lerinin  incelenmesi olarak yeniden
tanimlanabilir. Boyle bir sistemde iiretilen medya mesajlar1 birer ‘kiiltiirel {iriin’ olarak kabul

edilebilir. Onlarm tiretimi, dagitimi ve tiikketimi ekonomik analizin kanunlarina tabidir ve ayni
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zamanda ideolojik olarak kurulu diizenin degerlerini mesrulastirma, giliglendirme ve yeniden
tiretme kapasitesine sahiptir. Medya mesajlarinin iretimleri ve yeniden iiretimleri tanimlanip
analiz edilebilir. Ancak, ‘siyasi’ ve ‘ekonomik’ boyutlarin nispi 6nemi, ¢alismanin baglamiyla
ilgilidir (Fung, 2006, s.44-45).

Iletisimin ekonomi politigi, analizinde medya kuruluslarmi siyasi bakis acisiyla ele
alirken, medya mesajlarinin siyasi ve ideolojik kontrolii yaninda siyasi giic dagiliminin
gerceklestigi medyanin ekonomik sinirlamalarint da agiklamalidir. Bununla birlikte,
ekonomik yapinin ve pazar giiclerinin nasil medya egemenligine yol actiginin agiklanmasi ve
ekonomik yapmin medya mesajlarina dayattifi ideolojinin incelenmesi gerekir. Boylece
ekonomik ve siyasi silireglerin bu sekilde biitiinlesmesi ile farkli toplumsal baglamlar

icerisindeki karmagik medya kontroliinii agiklamak miimkiin hale gelir (Fung, 2006, s.49).

Denis McQuail, iletisimin ekonomi politiginin temel iddialarin1 sdyle 6zetlemektedir: (1)
ekonomik kontrol ve mantik belirleyicidir, (2) medya yapilar1 yogunlagmaya egilimlidir, (3)
medyanin  kiiresel Olcekte biitiinlesmesi  gelismektedir, (4) icerik ve izleyiciler
metalagmaktadir, ¢esitlilik azalmaktadir, muhalif ve alternatif sesler marjinallestirilmektedir,
(5) iletisimde 6zel ¢ikarlar karsisinda kamu yarari ikinci plana itilmektedir (McQuail, 2005,
5.100).

Ekonomi politik hakkinda diisiinme, toplumsal iliskilerin, 6zellikle de liretim, dagitim ve
kaynaklarin tiiketimini kapsayan gii¢ iliskilerinin incelenmesini gerektirir. Bu bakis agisindan
gazeteler, kitaplar, videolar, filmler ve izleyiciler gibi tiim iletisim tiriinleri temelde kaynaktir.
Bu formiilasyon, belirli bir gii¢ etrafinda orgiitlenmis toplumsal iliskiler setine ya da insanlari,
siregleri ve nesneleri kontrol etme yetenegine odaklandigi icin iletisimin ekonomi
politik¢ilerine iiretim, dagitim ve tliketim dongiisii i¢inde degisen kontrol bicimlerini

incelemek i¢in yol gosterir (Mosco, 2009, s.24).

lletisimin ekonomi politiginin ilgilerini ve ayirt edici 6zelliklerini gdsteren ii¢ temel
¢Oziimleme alani vardir. Bunlardan birincisi, kiiltiirel mallarin tiretimiyle iligkilidir. Ekonomi
politik kiiltiirel iiretimin kiiltiirel tiiketim silsilesi iizerinde smirlandirici (ama biitiiniiyle
belirleyici olmayan) bir etki yapti§1 varsayimina &zel dnem atfeder. Ikinci olarak, medya
iceriklerindeki mevcut temsillerin, onlarin {iretimi ve tiiketimindeki maddi gerceklerle
iligkilendirilme bigimlerini géstermek i¢in medya metinlerini analiz eder. Son olarak, maddi
ve kiiltiirel esitsizlik arasindaki iliskiyi gostermek igin kiiltiirel tiikketime odaklanir (Golding

ve Murdock, 2002, s.76-77).
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fletisimin ekonomi politigini ¢alismanin en temel amaci iletisimi diizenleyen ve iletisim
politikalarini belirleyen kurumlarin etkisini degerlendirmektedir. Thtiya¢ duyulan ya da arzu
edilen nesnelerin miktari diistintildiigiinde belirli mal ya da hizmetlerin nispeten kit oldugu ilk
bakista yasamin evrensel kosullar1 gibi goriinebilir. Ancak bu ifadeye biraz daha yakindan
bakilirsa arzu edilen hizmetlerin ya da toplumun kullanimi i¢in gereken mallarin bu mal ve

hizmetlerin kaynaklarinin kithigina dayandirilabilmektedir (Smythe, 1960, s.564).

Iletisimin ekonomi politigi, iki temel soruya yanit aramaktadir. Bunlardan birincisi, kit
olan mal ve hizmetleri kim, ne zaman, nerede ve nasil elde ediyor?, ikincisi kit olan mal ve
hizmetleri saglamak i¢in kim, ne zaman, nasil ve nerede eylemde bulunuyor? Bu sorular
iletisim endiistrilerindeki ti¢ alan1 analiz etmek igin bir ¢er¢eve sunmaktadir. Bunlar; (1)
tiretilen mal ve hizmetler iizerindeki iiretim politikalari, (2) iiretilen mal ve hizmetlerin
dagitimina (tahsisi) yonelik politikalar ve (3) sermaye, organizasyon ve kontrole yonelik

politikalardir (Smythe, 1960, s.564-566).

2.1.3. Tletisimin Ekonomi Politigine Yénelik Yaklasimlar

Iletisimin ekonomi politiginde devlet, kapitalist sistem ve medya arasindaki iliskileri ele
alan caligmalar genellikle siyasal otoritenin medya iizerindeki siyasi kontrolii ya da
kapitalistlerin medya pazarindaki ekonomik kontrolleri Ttizerinde odaklanirlar. Bu
yaklasimlardan ilki medya igeriklerinin siyasi yorumunu yaparak yapisalci bir bakis acisi
benimserken; ikincisi, medyay1 kapitalist bir ekonomi sistemde faaliyet gésteren medya
tizerinde ekonomik analiz yaparak, aragsalci yaklasimi kullanmaktadir (Fung, 2006, s.31).
Dolayisiyla iletisimin ekonomi politiginde yapilan analizler, aragsal ve yapisal olmak {izere

genel olarak iki farkli aragtirma perspektifine gore yiiriitiilmektedir.

Iletisimin ekonomi politiginde ekonomik belirlenimciligin karsiligi olan ekonomik
aracsal bakis ile ideolojik Ozerkligin karsiligi olan siyasal yapisalci bakis acisi iletisim
stirecini agiklamada tek yonlii bir agiklama sunmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin mutlak bigimde
egemen ideoloji ile sonuglanacagini iddia etmek ya da ideolojinin kapsamini sinirlayan
ekonomik yapilar1 hesaba katmadan egemen ideolojinin yeniden iiretimini gostermek tek
basina yeterli degildir. Bu nedenle, mevcut kuramsal bakis agilarmin biitiinlesmesi ve

‘ekonomi’ ve ‘siyaset’ iizerindeki vurgunun uygun bi¢imde tahsis edilmesi gerekmektedir
(Fung, 2006, s.39).
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Aragsalcilar, kapitalistlerin kamusal enformasyon akisinin kendi ¢ikarlariyla uyumlu
olmasini garantilemek i¢in ekonomik giiclerini kullanma big¢imlerine odaklanirlar. Bununla
birlikte iletisim araclarini siif tahakkiimiiniin araclar olarak goriirken, sistemdeki celigkileri
gozden kacirirlar. Medya sahipleri, reklamcilar ve kilit konumdaki siyasiler her zaman
dilediklerini yapamazlar. Aksine medya sahipleri, kolaylastirdigi kadar kisitlayan, firsat
sundugu kadar siirlama koyan yapilar i¢inde faaliyet gosterirler. Bu smirlarin dogasini ve
kaynaklarin1 ¢oziimlemek, iletisimin ekonomi politigi i¢in temel bir gérevdir (Golding ve

Murdock, 2002, s.68).

[letisimin ekonomi politiginin yalmzca medya sahipligi ve kontrolii sorunuyla ilgilendigi,
yaygin yanlis anlamalardan biridir. Oysa ekonomi politik, daha genel olarak kaynaklarin
dagilimiyla ilgilidir. iletisimin ekonomi politik incelemesi en genis anlamda iletisim ve
Ozellikle toplumsal bir iiretim sistemi olarak kapitalizmin incelenmesidir. Bu, sadece sahiplik
ve kontrol sorunlarini igermez, ayni zamanda sermaye hareketlerini, devletin roliinii ve

ideolojik yeniden {iretim i¢in bu siirecin etkilerini de analiz eder (Wasko, 2006, s.187-189).

Aracgsalciligin - degisik bigimleri, ekonomik c¢ikarlarin Onemine vurgu yaparak,
mesrulastirict ideolojinin iiretimini kar arayisinin mantiksal sonucu olarak goriir. Bunun
aksine yapisalct yaklasimlar, vurguyu eylemden baglama, iktidardan belirlenime kaydirirlar.
Ayrica iletisim hakkindaki son Neo-Marksist ekonomi politik de kar pesinde kogma tiizerine
odaklanmasina ragmen, bunun, kimlik, motivasyon ve sistemde yer alan aktorlerin
faaliyetinden ziyade temelde yatan kapitalist sistemin mantig1r tarafindan yonetilme ve

bi¢imlendirilme sekilleri lizerine yogunlagmisladir (Murdock, 2006, s.108-109).

Ekonomi politik arastirmanin giindeminde eksik olan sey, medya tizerindeki
mekanizmanin 6zgiilliiglinii ve hepsinin iistiinde her ikisinin arasindaki iliskinin 6zgiilliiglini
aciklama gayretidir. Bu nedenle iletisim ekonomi politiginin, analizlerinde dikkatleri yalnizca
siyasi ya da ekonomik faktorlerin kitle medyasini zorlayan temel gergeveye degil, ayni
zamanda bu faktorlerin calisma mekanizmasinin ayirt edici 6zelliklerine de yogunlastirmasi

gerekmektedir (Fung, 2006, s.41).

[letisim alanindaki sirketlerin menzil ve gii¢lerinin artmasi, bu sirketleri kimin kontrol
ettigine ve kimin ¢ikarina hizmet ettigine yonelik mevcut tartigmalara kontrol ve sahiplik
tiirlerinin yeniden tanimlanmasi ve ele alinmasi zorunlulugunu getirmistir. Buna gore ilk
olarak kontrol; dagitimsal ve isletimsel olmak iizere iki diizeyde ele alinmaya baslamistir.

Dagitimsal kontrol, sirketin hedef ve faaliyet alanlarini tanimlama, {iretken kaynaklarin1 genel
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olarak diizenleme bigimini kapsarken; isletimsel kontrol, tahsis edilmis kaynaklarin etkili

kullanimu ile ilgili karar ve politikalarin uygulanmasiyla sinirlidir (Murdock, 2006, s.68-69).

Murdock (2006, 70-71), kontrolde oldugu gibi sahiplik arasinda da yasal ve ekonomik
olmak tizere iki temel diizeyde ayrim yapilmasi gerektigini belirterek, hisse senedi sahibi
olmanin yasal sahiplik i¢inde yer aldigin1 ancak ekonomik sahiplik i¢in en fazla hisseye sahip
olmak gerektigini ifade etmektedir. Bu noktada biiylik sirketlerde genellikle en biiyiik ve en
iyi Orgiitlenmis hisse sahipleri olan ekonomik sahip, kiiciik yatirimcilar kitlesi adina politikay1
formiile ederler. Sonug olarak, kontrol ve sahiplik arasindaki iliskiden bahsedildiginde 6ne

c¢ikan ve baskin olan dagitimsal kontrol ve ekonomik sahipliktir.

Holdinglerin kontrolii konusundaki yaklasimlar, onlar1 destekleyen sosyo ekonomik diizen
anlayislaria gore kapitalist ve endiistriyel toplum olarak ikiye ayrilirken, her bir toplum
anlayis1 analizlerinin esas odagina gore eylem/iktidar ya da yapi/belirlenim olmak iizere ikiye
ayrilir. Kapitalist toplum anlayisi i¢inde analizin odaginda aragsalct yaklasim ve yapisalci
yaklagim yer alirken, endiistriyel toplum anlayisinda ise cogulcu yaklasim ve tiiketici

egemenligi yaklagimi yer almaktadir.

‘Sirketleri kim kontrol ediyor?’ sorusuna odaklanan aragsalci yaklasimda biiyiik iletisim
sirketlerinin faaliyetleri ve politikalar iizerinde kontrol kaynagi olarak sahipligin siiregelen
Onemine vurgu yapilmaktadir. Aragsalcilar spesifik ve genel diizey olmak {iizere iki diizeyde
caligmaktadirlar. Neo-Marksist ekonomi politik yaklasim olan yapisalct yaklagimda ise
‘Sirket yoneticilerini hangi faktorler smirlandirir?” sorusu sorulur. Yapisalcilar, sirketin
isleyisinin ve politikalarinin medya endiistrilerinin ve kapitalist ekonominin genel dinamikleri

tarafindan kisitlanma ve sinirlanma bigimlerine odaklanir (Murdock, 2006, s.72-73).

Endiistriyel toplum anlayis1 i¢inde ilk yaklasim olan ¢ogulcu yaklagim, sahipligin goreli
onemsiz oldugunu savunurken, spesifik ve genel diizey olmak iizere iki diizeyde calisir.
Spesifik diizeyde, yonetimsel tabakanin giiciine ve yaratici personelin goreli 6zerkligine vurgu
yapilirken; genel diizeyde, medya seckinlerinin goreli 6zerkligi ve diger kurumsal seckinlere
karst rekabetei iliskisi ilizerinde dururlar. Yapi ve belirlenimi temel alan yaklagimda ise
tilkketici egemenliginin merkeziyetine vurgu yapilir ve saglanan mallarin tliketici talepleri

tarafindan bi¢imlendirilme tarzlari izerine odaklanir (Murdock, 2006, s.72-73).
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Ozetle eylem yaklasimlari, iktidar kavrami etrafinda déner ve bireysel ya da kolektif
olarak hareket eden insanlarin digerlerini kendi istek ve arzularina uymaya zorlama ya da razi
etme yollar1 iizerine odaklanirlar. Ote yandan yapisal analiz, yonetici tercihlerinin, sirketin
icinde isledigi genel ekonomik ve siyasi ¢evre tarafindan zorlanma ve smirlandirilma yollari
ile ilgilenir. Bu iki yaklasimi ayr1 ele almak yerine yeterli bir analiz i¢in ikisinin de
birlestirilmesi gerekir. Yapisal analiz, yoneticilere agik olan segenekleri ve bunlar lizerindeki
baski1 alanini belirlemek i¢in gereklidir. Bununla birlikte kilit konumdaki y6netici kararlarinin

sonuglarini analiz edebilmek i¢in eylem yaklasimina ihtiyag vardir (Murdock, 2006, s.73-74).

Garnham (2006, s.173-179), mevcut tarihsel materyalist kuramlarin, ekonomik
determinizmi ya da ideolojik Ozerkligi destekleyen indirgemeci agiklamalar sundugu igin
karsilastiklar1 pratik elestirilerle basa ¢ikmada yetersiz oldugunu belirtmektedir. Yani bu
kuramlar, ekonomi ve ideoloji arasindaki iliskiyi tam olarak analiz etme ve agiklamada
basarisizdir. Buna dayanarak genelde temel/listyapt modelinin kesin bir sekilde kabulii;
listyapinin ve tistyap1 i¢cindeki ideolojik ve siyasal diizeylerin goreli 6zerkliginin kabulii ve
medyanin ekonomik rolii ve izleyici emtiasi anlayisinin kabulii olmak tizere ti¢ farkl

yaklagim sunulmaktadir.

Bu yaklasimlardan ilki olan altyapi/iistyapt modeli, Alman Ideolojisi ni temel alarak, kitle
medyasinin ya dogrudan sahiplik araglar1 ya da yaymcilikta oldugu gibi kitle medyasinin
egemen smifin ideolojik araglar1 oldugunu dile getirir. Ancak bu goriis, kiiltiirel {iretimi ve
yeniden Uretimi kapitalist emtia iiretiminin genel mantiginin tahakkiimii altina sokmanin
ozgil etkilerini ve gercek somut tarthsel momentlerde ekonomik, ideolojik ve siyasi diizeyler

arasindaki ¢esitli ve degisen iliskinin 6zgiilliikklerini ihmal eder.

Ikinci yaklasimda iistyapinin ve iistyap: igerisinde ideolojik ve siyasal diizeylerin goreli
ozerkligi savunulur. Biitiin bu tip kuramlar, ekonomik indirgemeciligi reddetme ¢abalarinda
belli boyutta ekonomik belirleyiciligi ortadan kaldirmistir. Buna gore Althusser’in belirttigi
gibi bu tip kuramlarda son kertenin yegane saati asla gelmez. Bu genel goris, iistyapinin tam
olarak endiistrilestigi, onun temel tarafindan istila edilmis oldugu ve temel/iistyap1 arasindaki
ayrimin  yikildigmi fakat bu yikimin temelin bir bagka otonom {iistyapisal sdyleme
dontistiiriilmesiyle degil, tistyapinin temel igerisine ¢okmesiyle gerceklestigini ihmal ederek,

Frankfurt Okulu’nun anlayisin1 gelistirmistir.
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Frankfurt Okulu’nun goriisiiniin esas zayifligi, gézlemledikleri siirecin ekonomik olarak
celigkili dogasini yeterince hesaba katmamalar1 ve bu nedenle kiiltiiriin endiistrilesmesini
kesin ve karsi konulmaz olarak gormeleridir. Sonradan gelenler ise Frankfurt Okulu’nun
somut bir analizi olmadig1 i¢in dogru bir sekilde elestirirler. Ancak diger taraftan, iistyapinin
etkinlikleri hakkindaki kuramlarin1 gelistirirken, ekonomik diizeyin yetersiz analizi nedeniyle

ayni hatay1 tekrarlamiglardir (Garnham, 2006, s.176).

Ingiltere’de post-Althusserci goriisiin en iinlii savunucusu olan Hall, kitle medyasinin
gelisimiyle tekelci kapitalizmin 6zellikleri arasinda bir iliski oldugunu kabul eder. Ancak
bunun, medyaya atfedilen ideolojik aygitlar gorlisii tarafindan bir kenara birakilmasi
gerektigini iddia ederek, bu kesin iligkinin analizini reddeder. Hall’iin bu gorisi, kitle
medyasinin ideolojik roliinlin ancak kapitalist sistemde medyanin ticari girigsimler olarak sahip
oldugu konumuyla iliskilendirildiginde ve bu iliskiler tarihsel olarak incelendiginde tam

olarak anlasilabilecegi i¢in Murdock ve Golding (1979) tarafindan elestirilir.

Hall’in buradaki hatali goriisii, onu, onceden var olan ve ideolojik olarak 6nceden
belirlenmis iletisimciler ya da kodlayicilarin, dnceden var olan ve ideolojik olarak 6nceden
belirlenmis kodlar setinden se¢me yaptigi, bdylece medyanin toplumun ideolojik alanini
yeniden {ireterek, toplumdaki tahakkiim yapisini yeniden iirettigi seklindeki agiklamaya
gotiirmiistiir. Dolayisiyla Hall, ideolojik silirecin tanimlamasini sunar, ancak bunun ni¢in ve

nasil olduguna iligkin bir agiklama getirmez (Garnham, 2006, s.177).

Son olarak Smythe, tiim ilgiyi kitle medyasmin ideolojik aygitlar olmasindan
uzaklagtirarak, onlarin kapitalizmdeki ekonomik islevine yoneltir. Smythe, kitle medyasinin
ekonomi politiginin onun emtia bi¢ciminin analizine dayanmas1 gerektigini ve kitle medyasinin
emtia bi¢iminin izleyiciler oldugunu savunur. Herhangi bir ¢eligki diislincesinden yoksun olan
kurami, kiiltiirel emtialarin islevlerini, devletin roliinii agiklamada, reklam sermayesinin
kendisinin islevini yeterince detaylandirmada ve kitle medyas: tarafindan izleyici {iretme

siirecini siifin belirleyicileriyle ve miicadelesiyle iliskilendirmede basarisizdir.

Garnham’in 6zetledigi arastirma perspektifine gore kitle iletisiminin ekonomi politigi,
inceleme nesnesini kismen seger ¢linkii medya kuruluslar1 6nemli derecede eklemlenmeler
gostermelerine ragmen, somut kurumlar i¢inde ve onlarin 6zel ekonomik, ideolojik ve siyasal
emtia bigimleriyle i¢ i¢e gecmislerdir. Dolayisiyla Garnham, kitle medyasinin siyasi ve

ideolojik olarak pek cok 6zel konjonktiirde iist belirlenecegini ve belirlendigini kabul ederken,
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ekonomi politigin daima siipheli kalan ve analiz siirecinde belirlenmesi gereken bir diizey

olan ekonomi tarafindan nihai belirlenime dayandigini kabul etmektedir.

Genel anlamda iletisimin ekonomi politigi i¢indeki aragtirma perspektiflerinin odaklandigi
konular ve godzden kagirdiklar1 eksik noktalar degerlendirildiginde Marx’in diyalektik
yontemin ve tarihsel materyalist bakis agisinin yeniden gézden gecirilmesi gerektigi agiktir.
Buna gore materyalist tarih anlayisindan yola ¢ikilarak, yapilacak her tiirlii analizde toplumsal
sistemin i¢inde isleyen belirli bir pargaya odaklanmak yerine incelenen donemin o6zgiil
tarihsel kosullar1 da gdz Oniline alinarak, biitlinii olusturan pargalar, olusturdugu biitiinliik

icinde degerlendirilmelidir.

Iletisim anlaminda bunun anlami, yapilacak analizlerde iletisim endiistrileri, iiretilen
medya icerikleri, bu igeriklerin iiretim bicimi ve bunlarin etkilerini, incelenen toplumun
ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve tarihsel kosullarini dikkate alarak degerlendirmektir. Bununla
birlikte, elde edilen bulgularin Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrileriyle degismezlik kabulii
cergevesinde bireylere pasiflik atfettikleri anlayisin aksine, diyalektigin stirekli olarak
karsilikli degisme ve belirlenim ilkesinden yola cikarak, elde edilen bulgularin nihai ve

degismez olmadigini g6z oniine almay1 gerektirmektedir.

2.1.4. Tletisimin Ekonomi Politiginin Ortaya Cikisi ve Tarihsel Gelisimi

[letisimin ekonomi politigi alaninda yapilan ¢alismalar bir yoniiyle, erken ddnemde medya
etkilerini inceleyen yaygin yonelime bir tepki olarak ortaya ¢ikmistir. Genellikle endiistri
tarafindan finanse edilen medya etkilerine yonelik arastirmalar, bireyler iizerine yogunlasan
psikolojik bir yaklagimi temel almiglardir. Buna karsilik ekonomi politikgiler, medyanin
oneminin bireysel etkiler, kullanimlar ve doyumlar sorunlarinin ¢ok daha otesine gectigini
savunarak, medyanin diger toplumsal kurumlarla, ekonomiyle ve toplumsal ideolojilerin

olusumuyla iligkisinin kurulmasi gerektigini ileri siirmiislerdir (Boyd-Barret, 2006, s.9).

Ekonomi politik yaklagim 1950’lerden itibaren Dallas Smythe tarafindan iletisim
caligmalarina uygulanmistir. Smythe, bu alanda ilk olarak 1957 yilinda elektronik medyanin
ekonomi politigi ilizerine yaptig1 calisma ile izleyici emtiasina yonelik teorik ¢aligmasinin alt
yapisint olusturmustur (Mosco, 2009, s.84). Bu calismanin ardindan 1977’de Bati
Marksizminin Kér Noktasi adli ¢calismada Bat1 Avrupa’da medyanin yalnizca ideolojik roliinii
ve ideolojinin goreli 6zerkligini ele almay1 kor nokta olarak degerlendirerek, kitle medyasinin

izleyici emtiasi lirettigini ve bunlari reklamcilara sattigini belirtmistir (Smythe, 2006).
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Dallas Smythe ile birlikte iletisimin ekonomi politigi {izerine c¢aligan Herbert Schiller,
1970’lerde yaptigi c¢alismalarda kapitalizmin ve Ozellikle de kitle iletisiminin ulusagiri
boyutuna odaklanmistir. Buna gore emegin uluslararasi boliisiimii ve kaynaklarin dagiliminin,
biiyiikk oOl¢iide endiistrilesmis iilkeler tarafindan belirlendigine dikkat c¢eken Schiller,
endistrilesmemis {ilkelerin ekonomilerine ait kararlarin ulusal smirlarin digindaki giicler
tarafindan alindigin1 belirtmistir. Schiller, bu siirecte ulus-asirt medyanin ¢ok 6nemli bir yer
tuttugunu belirterek, medyanin karlilhik disinda ¢ok uluslu sirketleri ideolojik olarak

destekleyen enformasyonel altyapilar oldugunu vurgulamistir (Schiller, 2006, s.241-242).

Schiller’e gore genellikle diinya ¢apindaki kaynak dagiliminin ayrilmaz bir parcasi olan
ulus-asirt medya, dogrudan devlet sinirlar1 igine ve Otesinde mesajlarin yaratilmasi ve
iletilmesi gorevini yerine getirmektedir. Bu nedenle, bireysel aracin ya da iletinin etkisini
Olcmeye calismak gereksizdir. Hepsi, uyumsuz mesajlar1 ve etkileri sogurmanin yani sira
karsilikli olarak egemen goriis ve diislinceleri desteklemektedir. Bunlar; film sirketleri, basim
firmalari, televizyon programlar: liretim isi ve pek ¢ok imaj tiretim etkinlikleridir. Sistemin
merkezinde, iretim, endiistriyel, finansal ve yonetimsel islevleri yerine getiren ¢ok uluslu

medya sirketleri yer alir (Schiller, 2006).

Cok uluslu sirketlerin faaliyetleri arasinda, is kayitlarina iligkin bilgilerin iiretilmesi ve
yayilmasi, yonetim teknikleri ve egitim programlarmin ihraci, ingilizce nin yayginlastiriimasi
ve ev sahibi hiikiimetlerin yoneticileriyle dogrudan kisisel iligkiler kurulmasidir. Bu siirecte
¢ok uluslu sirketlere dogrudan yardim eden ii¢ onemli enformasyon servisinden ilki, her
yoniiyle ABD’ye ait ve onlarm kiiresel subeleri olan uluslararas: reklam ajanslaridir. Ikinci
olarak, bunlarin bir pargasi olan pazar aragtirmalart ve kamuoyu anket hizmetleri ve son

olarak da halkla iliskiler faaliyetleridir (Schiller, 2006, s.243).

Schiller, medyanin manipiilasyon ve paketlenmis biling icerigi olusturan bes temel mitini
tanimlamistir. Bunlar; 6zel miilkiyet ve kapitalist rekabetci sistemin ¢arpikliklariin iizeri
orten Bireyselcilik ve Kisisel Tercih Miti; medya, siyaset, egitim gibi kurumlarin ¢ikarlari
ugruna sunduklar1 ideolojileri gizleyen Yansizlik Miti; daha iyi bir sistemin olabilecegi
diisiincesini orten Degismeyen Insan Tabiati Miti; toplumdaki catisma ve esitsizlikleri
gizleyen Sosyal Catismanin Mevcut Olmadigi Miti ve medyanin muhalif seslere yer
vermedigini gizleyen Medya Pluralizmi Miti’dir (Schiller, 2005).
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ABD’de iletisiminin ekonomi politigi {izerine c¢alisan Edward Herman ve Noam
Chomsky, kitle medyasinda kapitalist sistemin islemesi ve mesrulastirilmast igin isleyen
propaganda modeline dikkat ¢ekmislerdir. Servet ve gii¢ esitsizligine, kitle medyasinin
cikarlarina ve se¢imlerin ¢ok boyutlu etkisine odaklanan propaganda modelinde isleyen bes
Oonemli haber siizgeci vardir. Bunlar; kitle medyasinin biiyiikliigii ve kar yonelimi; reklamcilik
ruhsati; kitle medyasinin haber kaynaklari,; tepki tiretimi ve zorlayicilar ve bir denetim

mekanizmasi olarak anti-komiinizm dir (Herman ve Chomsky, 2012).

Herman ve Chomsky, medyanin ideolojik (iistyapisal) ve ekonomik (temel) unsurlarinin
her ikisini de hesaba katarak, propaganda modelindeki bes siizge¢ ile mevcut sistemin
isleyisini somut kanitlarla agiklamislardir. Uretim ve icerik arasindaki iliskide basit bir
nedensellik bagi kuran Herman ve Chomsky, ampirik olarak medyanin ekonomik yapisi ile
iletisimin ideolojik igerigini birlestirerek analiz etmislerdir. Ancak modellerinde, siyasi ve
ekonomik smirlamalarin medyanin isleyisini nasil etkiledigini ve bu sinirlamalarin

birbirleriyle nasil etkilesim i¢ine girdiklerini ihmal etmislerdir (Fung, 2006, s.240-41).

ABD disinda ekonomi politik yaklasim 1970’lerin basinda Peter Golding ve Graham
Murdock tarafindan Avrupa’daki iletisim ve medya alanina uygulanmistir. Kitle medyasinin
emtia Ureten ve dagitan endistriyel ve ticari kuruluslar oldugunu belirten Golding ve
Murdock, bu nedenle toplumdaki gii¢ iligkilerinin analiz edilebilmesi i¢in medyanin da dahil
oldugu tiim siireglerin ele alinmasi gerektigini vurgulamisladir (Murdock ve Golding, 1973).
Bununla birlikte, medya sektoriindeki yogunlagsma egilimlerine dikkat c¢ekerek, medya
analizlerinde sahiplik ve kontrole iliskin farkli yaklasimlarin g6z onitinde bulundurulmasi

gerektigini belirmislerdir (Murdock, 2006).

Golding ve Murdock (2002), kiiltiir ve iletisimin ekonomi politigine odaklanarak,
medyanin kapsayict bir analizi i¢in hem ekonomik hem de kiiltiirel ve ideolojik boyutunun
biitiinciil bir sekilde ele alinmasi gerektigini belirtirler. Elestirel ekonomi politik yaklagimin
tarihsel, biitiinciil, ahlaki boyuta sahip olmasi gerektigini belirterek, praksis felsefesine vurgu
yapmiglardir. Onlara gore, iletisimin ekonomi politigi, gercek diinyadaki gergek aktorlerin
yasantilarin1 bi¢cimlendiren sinirlamalari agiga g¢ikarmak iizere esas olarak eylem ve yapi
sorunlariyla ilgilenir. Bu anlamda iletisimin ekonomi politigi, insanlarin maddi gevrelerine ve
maddi kaynaklar {izerindeki esitsiz boliislimiin sonucglarina odaklanmasiyla ayni zamanda

maddecidir.
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Avrupa’da ekonomi politik yaklagimi medya ve kitle iletisim alanina uygulan Nicholas
Garnham ise, kiiltiirel idealizme kayan toplum ve tarih disi1 teorilerin tuzaklarindan kaginmak
icin medya c¢alismalarinin tarihsel materyalizmle ile baglarin1 yeniden kurmasi gerektigini
belirtmistir. Garnham’a gére medya c¢alismalarinin gii¢lii yan1 genel olarak egemen pratiklere
karsit muhalif olmas1 iken; zayiflig1, metin analizlerine asir1 vurgu ve Marksizme yoOneliste
idealist bir bicimde kavramsallastirilan ideolojiye abartili ilgidir. Bunun ¢oziimi, kiiltiirel
degisimin toplumsal siirecinin ve meta iiretimi ve degisiminin toplumsal etkilerinin tarihsel

kosullar i¢inde degerlendiren kiiltiirel materyalist analizidir (Garnham, 2001).

Garnham, medyanin ekonomik rolii yaninda bir miicadele alan1 olarak ideolojik roliiniin
de dikkate alinmasi gerektigini belirtirken, kitle medyasinin siyasi ve ideolojik olarak tist
belirlendigini kabul ederken, ekonomi politigin ekonomi tarafindan nihai belirlenime
dayandigin1 kabul etmektedir (Garnham, 2006). Bununla birlikte, dnermis oldugu ekonomi
politik modelinde kitle medyas1 ve Kkiiltiiriin analizinde tarihsel materyalist yaklagimin
gerekliligine vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla Garnham, ekonomik ya da ideolojik her tiirli
belirlenimi ve indirgemeci yaklasimi reddeder (Garnham, 1992).

1990’larda neoliberal ekonomi politikalar ve iletisimde yeni teknolojilerin gelismesiyle
birlikte tekellesme, sayisallasma, deregiilasyon, holdinglesme gibi konular ekonomi politigin
inceleme alanina dahil olmustur. Bu alanda inceleme yapan Cees Hamelink (1994), diinyadaki
iletisim diizeninde sayisallagsma, birlesme, deregiilasyon ve kiiresellesme olmak iizere
birbiriyle iligkili dort siire¢ oldugunu belirtmistir. Bu siirecler kapitalist sistemin islemesinde,
giclii sirketlerin {i¢iincli diinya {iilkeleri iizerindeki ekonomik ve kiiltiirel egemenliginde,

ideolojik olarak toplumun apolitiklestirilmesinde ¢ok 6nemli bir gorevi yerine getirmektedir.

Neoliberal ekonomi politikalariyla birlikte iletisim endiistrilerinde ortaya ¢ikan yatay,
dikey ve capraz tekellesme egilimleri, iletisimin ekonomi politigindeki arastirmalarin bu
alanda yogunlasmasiyla sonu¢lanmistir. Tekellesme ve biitiinlesme ile ilgili olarak inceleme
yapan McChesney (2006, s.57), neoliberal politikalarla birlikte devletin karli s6zlesmelerinin,
tekel lisanslarinin ve tesviklerinin sektdrde biiyiik Olgliide yogunlasmis olan dev sirketlere

dagitilmasiyla sonuglandigini belirtmistir.

McChesney (2006), neoliberal politikalar ve tekellesme egilimleriyle birlikte, yazili
basinda haberlerin tiraj kaygisiyla icinin bosaltilmasina, gazetelerin haberci kadrosunda
yasanan daralmalara, bes biiyiik reklam grubunun diinya reklam pazarindaki hakimiyetine,

Pepsi, McDonald’s, Procter&Gamble, Philip Morris ve Toyota gibi sirketlerle Viacom, Time
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Warner ve Disney gibi medya devleri arasindaki biiyiik ¢apli reklam anlagmalarina,
deregiilasyonla birlikte 6zellikle ABD’de medya alaninda tekellesme, biitiinlesme ve
birlesmeleri kisitlayici medya politikalarindaki degisime dikkat cekmektedir.

McChesney (2006, s.232-234), birlesmeler sonucu ABD medya pazariin ii¢ katmandan
olustugunu, ilk katmanda ortalama yediden fazla sektérde en biiyiikk oyuncu olan Time
Warner, Viacom, News Corporation, Sony, General Electric, Bertelsman ve Disney’in yer
aldigm belirtmektedir. ikinci katmanda, tek bir alanda ya da iliskili iki alanda en biiyiik
oyuncu olmaya egilimli olan New York Times, Gannet ve Clear Channel gibi yirmi sirket
bulunmaktadir. ABD medyasindaki en biiylik pay, ilk iki katmanda yer alan sirketler
tarafindan paylasilirken, ilk iki katmandaki sirketlere bagimli, ¢ok sayida kiiciik medya

sirketinden olusan tigiincii katmandaki sirketlerin pay1 ise olduke¢a diisiik bir orandadir.

Medyadaki tekellesme ve birlesme egilimlerini en c¢arpict bicimde ortaya koyan
arastirmact ise Ben Bagdikian’dir. Bagdikian (2004), 1983°te Amerikan medyasinin 50 biiyiik
medya sirketi tarafindan kontrol edildigini, ancak 2003’e gelindiginde bu saymnin 5’e
distiigiinii  belirtmektedir. Bu bes medya devi, AOL Time Warner, Disney, News
Corporation, Viacom ve Bertelsman’dir. AOL Time Warner, Time Warner ile AOL’nin
birlesmesinden olusan diinyanin en biiyilk medya devidir. News Corporation ise, Direct tv

uydu sistemleri ile Fox medya grubunun birlesmesiyle olusmustur.

Giiniimiize gelindiginde 6zellikle internet ve yeni iletisim teknolojilerinin de bu oyun
alanina dahil olmasiyla birlikte yeni devler ortaya ¢ikmistir. Buna gore pazardaki degerleri ve
yeni eklenen devler sOyle siralanmaktadir. Yaklasik 72,8 milyar dolarlik Disney, 90,7 milyar
dolarlik AOL-Time Warner, 53,9 milyar dolarlik Viacom, Generel Electric’in sahibi oldugu
390,6 milyar dolarlik NBC-Universal, 56,7 milyar dolarlik News Corporation, 40,1 milyar
dolarlik Yahoo, 306,8 milyar dolarlik Microsoft ve 154,6 milyarlik dolarlik Google yer
almaktadir (Mother Jones, 2007, 5.49).

Iletisimin ekonomi politigine ilgi, 1990’larda Sovyet Rusya’nin dagilmasi ve buna bagl
olarak Marx’in goriislerinin gegerliliginin sorgulanmaya bagslamasiyla birlikte oldukca
azalmistir. Ancak 2000’lerde yasanan kiiresel ekonomik krizler ve 6zellikle 2008°de ABD’de
ortaya ¢ikan ve tiim diinyay1 etkileyen ekonomik kriz sonrasinda Marx’in goriislerine ve
dolayisiyla ekonomi politik alanina yeniden bir doniis baslamistir. Boylece bu donemden
itibaren Marx’in goriisleri yeniden ele alinarak, ekonomi politik yaklasim yeniden iletisim

arastirmalariin giindemine oturmustur.
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2000’lerde internet, yeni iletisim teknolojileri ve sosyal medyanin da gelisimiyle birlikte
ekonomi politik alanindaki incelemenin odagi degismistir. Bu donemde Marksizm’e yeniden
donilis cabalariyla birlikte sosyal paylasim siteleri ve internetin ekonomi politigi lizerine
caligmalar yogunlagsmaya baslamistir. Bu alanda yapilan calismalarda sosyal paylagim
sitelerinde izleyici emtiasinin {iretimi, izleyici emeginin somiiriisii ve yabancilagsma (Fisher,
2014; Prey, 2014; Prodnik, 2014; Ekman, 2014), internetin bir {iretim araci olarak kullanimi
(Henning ve Hebblewhite, 2014), sermayenin dolasiminda yeni medyanin etkileri (Manzerolle
ve Kjosen, 2014) ve emek, deger, miilkiyet iliskileri baglaminda genel olarak yeni medyanin

ekonomi politigi (Wittel, 2014) lizerine derinlemesine arastirmalar yapilmistir.

Yapilan calismalarda, sosyal medyada paylasilan igeriklerin ayni zamanda metaya
dontistiiriilerek, izleyici emtiasina yeni bir boyut eklendigi (Ekman, 2014; Fisher, 2014),
izleyici ve kullanicilarin yeni medyada kitle medyasina gore daha fazla somiiriiliirken, daha az
yabancilastigi (Fisher, 2014) ortaya ¢ikarilmistir. Bunun yaninda, sayisal teknolojinin
toplumsal degisimde tek basina belirleyici bir etken olamayacagi (Schroter, 2014),
sermayenin dolagiminda internetin hizlandirici etkisinin oldugu (Manzerolle ve Kjosen, 2014)
ve kullanicilarin internet sayesinde daha olgiilebilir hale gelerek, reklam verenlere satilmasi

siirecinin daha da kolaylastig1 (Prodnik, 2014) tespit edilmistir.

2.2. Internetin Ekonomi Politigi
2.2.1. Internetin Ekonomi Politiginin Kapsam

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ve internetin iletisim alaninda kullanilmaya
baslamasi, iletisim igerikleri yaninda bu igeriklerin iiretim, tiikketim, dagitim ve sunum
stireclerinde bir degisimi beraberinde getirmistir. Teknolojik gelismeler i¢inde o6zellikle
internetin neden oldugu bu degisim, basta iletisimin ekonomi politiginin kapsam ve 6zellikleri
olmak iizere teknoloji ve iletisim alanina yonelik farkli bakis agilarini ortaya g¢ikarmustir.
Dolayisiyla yeni iletisim teknolojileri ve internetin, Uretim, tiiketim, dagitim ve sunum
stirecleri bakimindan iletisim alanina dahil olmasi, iletisimin ekonomi politiginin yeniden ele

alinarak, kapsam ve sinirlarinin yeniden ¢izilmesi zorunlulugunu dogurmustur.

Marksist agidan bakildiginda internetin iletisimsel diizenlenisinin ortaya ¢ikardigi konulari
diizgiin bir sekilde ele alarak, bir kuram gelistirmenin yolu, toplumun yapisalct Marksist bir
yorumuna bagli kalmaktir. Clinkii internetin gelismesinde iiretken gili¢lerin de iginde yer
aldig1 ekonomi yaninda, siyasi, hukuki ve kiiltiirel unsurlar da belirleyici bir faktordiir.

Internet, dzellikle kullanicilarin olusturdugu icerikler baglaminda diisiindiigiinde internetin
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basat giicii kiiltiir olsa da belirleyici tek etken degildir (Henning ve Hebblewhite, 2014, s.214).
Ciinkii internet, kiiltiirel icerikler yaninda i¢inde isledigi ekonomik, siyasi ve hukuki unsurlar

ve kosullara bagimlidir ve bunlarin her biri birbirini etkileyerek, kosullandirmaktadir.

Yeni teknolojilerin ekonomi politigine yonelik kapsamli bir ¢ergeve ¢izebilmek i¢in liretim
ve dagitim siirecinde séz konusu teknolojilerin neyi degistirdigini, bu degisimin iletisim
igerigini nitelik yoniinden nasil etkiledigini, geleneksel holding yapilar1 ve iletisim politikalari
tizerindeki etkisini, teknolojik gelismeleri kimlerin kontrol ettigini incelemek gerekir. Ayrica
degisim, teknoloji tarihi ve iletisim endiistrisindeki kontroliin ger¢ek yapilart 1s18inda
diisiiniilmelidir. Dolayisiyla gecerli bir analiz ancak; yeni teknolojilerin gelisimini kimin
kontrol ettigine, hangi politikalarin uygulandigina ve onlarin liretim ve dagitimlarinin yapisal

baglaminin ne olduguna bakilarak yapilabilir (Wasko, 2006, s.194-195).

Yeni medyay1 elestirel ekonomi politik yaklasimla inceleyen calismalar liberal sdylemin
teknolojik belirlenimci savindan farkli bir argiiman sunmaktadirlar. Uretici gii¢lerin sadece
maddi alt yapt ile iliskisinin ele alinmast ekonomi politik yaklasimi teknolojik
belirlenimcilige yaklastiracak bir yanilsamadir. Dolayisiyla {iretici giiclerin hem maddi altyap1
ile iligkisi hem de karar alicilar ile olan iliskisi ele alinmalidir. Bu nedenle iletisim aglari
tizerindeki kontrol miicadelesinin daha genis bir perspektifle ortaya konulmasi igin iletisimin

kapitalist tarzinin iretimin kapitalist tarziyla ele alinmasi gerekir (Berkman, 2014, s.45-46).

Yeni iletisim teknolojileri ve internetin ekonomi politigine iligkin ¢izilecek dogru ve
kapsamli ¢erceve i¢in teknoloji ve internet ile birlikte ortaya ¢ikan degisim, yaklasim ve
sorunlarin ele alinmasi gerekir. Bunlar, teknoloji ve internete iliskin egemen ve elestirel
yaklagimlar (McLuhan ve Fiore, 2012; Innis, 2006); yogunlagma, teknolojinin kiiresel ¢apta
sahipligi ve kontrolii (Mosco, 2004; Schiller, 1991); yasal diizenlemeler ve yapisal sistem
(Geray, 2003; Geray, 2005; McChesney, 2006; Basaran, 2005; Basaran, 2010; Basaran,
2014b); enformasyon, igerik ve internet kullanicilarinin emtialagsmasi (Mosco, 2004; Webster,

2006; Wittel, 2014; Ekman, 2014) ve yabancilasmanin yeni boyutlaridir (Fisher, 2014).
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2.2.2. Teknolojik Yaklasimlar

Internetin ekonomi politiginin kapsamina ydnelik bir cerceve cizilirken, toplumsal
dinamiklerin degisimi ve doniisiimiinde teknolojiye belirleyicilik atfeden yaklasimlarin ele
alinmasi gerekir. Bu yaklagimlar icinde en ¢ok tartisilan konu, toplumsal yapidaki degisimleri
belirleyen tek unsurun teknoloji oldugunu savunan teknolojik determinizmdir. Teknolojik
determinizm, toplumsal degisimle ilgili, karakteristik bakimdan evrimci, ilerleme ya da
gelismeyi iceren, Uretken tekniklerin kendine 6zgii bir mantik ya da yoriingeyle hareket
ettigini ve silire¢ i¢inde kurumlarin ve toplumsal iligkilerin baglica belirleyicisi islevi

gordiigiinii 6n goren bir kuramdir (Marshall, 1999, 5.723).

Teknolojik determinist yaklasima gore, teknoloji bagimsiz bir hareket tarzina sahiptir. Bu
bagimsizlik teknolojiye biitiin toplumsal etkinlikleri belirleme giiciinii verir. Bu giiciin etki
alani, ekonomiden politikaya, devletten gilindelik yasama dek tiim iliski ve kurumlari
kapsamaktadir. Bu yaklasim iginde, teknolojinin toplumun oniine zorunlu bir degisim hatt1
cizerek, degisimin gerceklesecegi cevreyi belirledigi goriisii yeni, umutlu bir gelecegi vaat
ederken, teknolojinin her seyi belirledigi ve tek tiplestirdigi goriis ise, gelecege dair kdtiimser
beklentiler, elestirel 6geler icermekte ve teknoloji karsiti konuma yerlesmektedir. Ancak her

iki goriis de, teknolojinin belirleyiciligini 6ne stiirmektedir (Basaran, 2014b, s.37).

Teknolojik determinizm, iletisim baglaminda ele alindiginda, iletisim teknolojilerinin
toplumdaki bireylerin nasil diisiinecegini, hissedecegini ve hareket edecegini veya toplumun
bi¢imini ve isleyisini sekillendirecegini ifade etmektedir. Iletisim alaninda teknolojik
belirleyicilik goriisii, 19. ylizyi1lda yeni iletisim teknolojilerinin kullaniminin yayginlagmasiyla
ortaya cikmigtir. 1950 ve 60’larda bu goriis, modernlesme kuramlarina eklemlenerek,
iletisime iligkin yapilarin, teknolojilerin ve {iirlinlerin yayginlagmasiyla tiim diinyanin kiiresel
bir koy haline gelecegini ve dolayisiyla yasam bi¢imini olumlu yonde degistirecegini

savunmustur (Erdogan, 2014, s.135).

Teknolojik deterministlere gore, 1990°1ar ve 2000’lerde bilgisayar ve internet teknolojileri
sayesinde kiiresellesen diinya, enformasyon toplumu haline gelmistir. Bu alandaki en 6nemli
isimler, teknolojiye belirleyicilik atfeden Marshall McLuhan ve teknolojinin belirleyiciligini
tarihsel materyalist bigimde inceleyen ve bu anlamda McLuhan’in alternatifi olan Harold
Innis’tir (Erdogan, 2014, s.135-136). Innis (2006), imparatorluklarin ortaya ¢ikmasi, varligini

siirdiirmesi ve dolayisiyla toplumlarin 6rgiitlenme bigimleri tizerinde iletisim teknolojilerine
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iligkin geligsmelerin belirleyici oldugunu savunmaktadir. Ona gore, her yeni teknolojik gelisme

eski toplumsal diizenin de degiserek, ortadan kalmasina neden olmaktadir.

Innis’in goriislerinin eksik yani, toplumsal degisime yonelik miicadelenin bi¢imi ve
olusumunda iletisim teknolojilerine asir1 derecede agirlik vererek, insani teknolojinin edilgen
0gesi yapmasi ve toplumda iktidar giiciinden yoksun, ezilen kesimlerin gii¢ elde etmek i¢in
yeni teknolojilerin bulunmasima &nderlik edecegini savunmasidir. iletisim ve teknolojinin
iiretim, dagitim ve tiiketiminin ekonomik ve yasal yollarla sermaye sahibi egemen giiglerin
elinde toplandig1r bir ortamda emeginden baska satacak bir seyi olmayan gruplarin yeni

teknolojilerin gelisimine dnderlik etmesi miimkiin degildir (Erdogan, 2014, s.138).

Toplumlarin, iletisim araci olarak kullanilan medyanin dogasi tarafindan bigimlendigine
vurgu yapan McLuhan’in temel varsayiminda araglar; mesajin kendisi, insanin bir uzantisi ve
toplumdaki degisimin en temel giiciidiir. McLuhan, teknolojinin ¢ocuk gelisiminden egitim
sistemine, ¢aligma bicimlerinden siyaset ve devletin orgiitlenme bi¢imlerine kadar toplumun
tim alanlarinda kokli degisime neden oldugunu savunmaktadir (McLuhan ve Fiore, 2012).
Dolayisiyla McLuhan’in bu yaklagima gore insan, kendi yarattigi teknolojinin meydana

getirdigi degisim karsisinda edilgen bir konumda yer almaktadir.

McLuhan, teknolojiye belirleyicilik atfederken, teknolojiyi tarihsel kosullar ve maddi
yapilardan soyutlayarak, bilinci, yabancilasmayir ve degisimi teknolojinin belirledigini,
teknolojinin {iretimi ve kullanimmin yansiz oldugunu savunmaktadir. Ancak, teknolojiyi
tiretenin ve dolayisiyla degisimin gergek aktoriiniin insan oldugunu, teknolojinin toplumsal
yapt ve iligkilerle bagintili olabilecegini, egemen sinifin elinde toplandigini ve bu nedenle bu

siifin ¢ikarlarina hizmet ettigini géz ard1 etmektedir (Erdogan, 2014, s.138-147).

Teknolojiye belirleyicilik ve bagimsizlik atfeden teknolojik determinist yaklagimlarin ortak
ozelligi, teknolojinin gelisimini, uygulanmasimi ve etkilerini pargast olduklar1 toplumsal
iligkilerden c¢ikarmasi1 ve dolayisiyla toplumsal iliskileri marjinallestirerek, analiz dis1
birakmas1 ve teknolojiye insanlar arasi toplumsal iligkilerden kaynaklanan giic ve nitelikler
atfetmesidir (Wayne, 2009, s.59). Oysa teknoloji, degisim ve donilislimlerin nedeni ya da
sonucu degildir. Toplumsal dinamikler, teknolojinin gelisimine teknoloji de ayni sekilde bu

stirece etkide bulunur. Dolayisiyla teknolojiye yonelik belirlenim iliskisi karsilikli bir iligkidir.
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Teknolojik belirlenimeilik ile ilgili olarak dogru olan yaklasim, ne tiim agiklayict ve
belirleyici giiciin teknolojide bulundugunu ve insanlarin sadece onlara tepki veren seyirciler
oldugunu ileri siiren ne de tiim failligi insanlara veren bakis agisidir. Teknoloji ile ilgili olarak
Marx’in disilincesi ile ayni ¢izgide olan iddia, teknolojilerin toplumsal {iretim ve
orgiitlenmenin yeni olanaklarii1 ortaya c¢ikartabilecegidir. Ancak egemen giiclerle
somiiriilenler arasindaki miicadele ile sekillenecek kapitalizmin gelecek bigimlerini

teknolojinin belirlemesi miimkiin degildir (Wittel, 2014, s5.400).

Teknolojinin toplumsal tiretim iligkileri lizerine etkisine iligskin olarak Marx (2011b, s.109),
“Toplumsal iligkiler iiretici gliglere siki sikiya baglidirlar. Yeni iiretici giligler saglamak icin
insanlar, kendi tretim bigimlerini degistirirler; kendi tretim bigimlerini degistirmek,
yasamlarin1 kazanma yollarini degistirmek i¢in de, biitiin toplumsal iligkilerini degistirirler. El
degirmeni size feodal beyli toplumu verir; buharli degirmen ise, sinai kapitalistli toplumu.”
sOzleriyle teknolojinin {iretim bi¢imi ve toplumsal iiretim iliskileri lizerinde etkili oldugunu

belirtmektedir.

Marx, burada teknolojiyi determinist bigimde ele almaz. Marx’in, temel olarak ilgilendigi
konu, teknolojik tiretim giicleri ve toplumsal bi¢im arasindaki iliskidir (Schréter, 2014, s.381).
Teknolojinin iiretim giicleri ve Uretim iligkileri arasindaki iliskiyi Marx (2005, s.39) sOyle
aciklamaktadir: “Geligsmelerinin belirli bir asamasinda, toplumun maddi iiretici giigleri [...]
mevecut iiretim iligkilerine ters diiserler [...]. Uretici giiclerin genislemesinin bigimleri olan bu
iligkiler, onlarin engelleri haline gelirler. O zaman bir toplumsal devrim c¢agi baglar.”
Dolayisiyla Marx’a gore teknoloji; iiretim bigimi ve tiretim iligkileri iizerinde karsilikli ve

ayni zamanda da sinirlt bir etkiye sahiptir.

Teknolojiye belirleyicilik atfeden liberal veya neoliberal teknoloji sdylemi, teknolojinin
yalnizca ara¢ dolayimindaki etkilerine odaklanarak, yeni medyay1 ozgiirliikler ve esitlikler
alan1 olarak tarif etmistir. Bu literatiire ait bazi c¢alismalar (Moore, 2005; Locke, 2005;
Coleman ve Spiller, 2003; Gibson vd., 2004) yeni medyay1 olumlayict baglamda katilimci,
miizakereci, temsili veya dogrudan demokrasinin bir uygulama araci olarak degerlendirirken,
yeni medyada igerik iiretimini ¢evreleyen ve kisitlayan yapisal unsurlar1 dikkate almamigtir

(Berkman, 2014).
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Sonug¢ olarak teknolojik yaklasimlar ekseninde diisiildiigiinde, internet de toplumsal
gelisme ve bilimsel birikim sonucu ortaya ¢ikmis teknolojik bir yeniliktir. Bu nedenle i¢inde
bulundugu toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik dinamiklerden ayr1 diisiiniilmez. Bununla birlikte
internet, teknolojik determinizmin elestirisinde oldugu gibi toplumsal yapiy1 degistirebilen
Ozerk bir olgu ya da gii¢ degildir. Aksine, diger teknolojik yenlikler gibi internet de toplumda
egemen olan ekonomik ve siyasal giiclere baglidir. Bu nedenle, internetin toplumsal yap1
tizerinde sahip oldugu degisim ve doniisiim potansiyelini ele alirken, bir teknoloji olarak
hangi aktorler tarafindan kontrol edildiginin, siyasal bakimdan hangi yasal diizenlemelere tabi
oldugunun ve tiim bunlara bagli olarak kullanicilara hangi olanaklar1 sundugunun

sorgulanmas1 gerekmektedir.

2.2.3. Yeni iletisim Teknolojileri ve Internetin Kiiresel Alanda Sahipligi

Kitle medyasinin ekonomi politik sdyleminde baskin olan iiretim araclarinin sahipligi
meselesi, sayisal medya c¢aginda da gecerliligini korumaktadir. Ancak bu meselenin iki
belirgin yolla yeniden kavramsallastirilmast gerekmektedir. Birincisi, tretim araglarinin
sahipligi meselesi kitle iletisimi ¢aginda sadece medya icerigi konusuyla ilgili iken, sayisal
medya caginda medya igerigi yaninda erisim konusuyla da ilgilidir. Bu sorun hem ideoloji ve
mesajlarin manipiilasyonu hem de kullanicilarin sosyallesmesi, iletisim kurmasi ve isbirligine

imkan veren platform ve aglarin miilkiyet yapilar1 hakkindadir (Wittel, 2014, s.401).

Yeniden kavramsallagtirma i¢in ikinci neden ‘liretim araglar’’ nosyonuyla ilgilidir. Sayisal
medya c¢aginda iiretim araglar1 daha demokratik hale gelmektedir. Bilgisayar ve internet
erigimi olan temel becerilere sahip tiim kullanicilar medya igerigi lretebilmektedir. Ancak
kullanicilar, dagitim ve ¢evrimici depolama araglara sahip degildir. Dagitim ve depolama
araglar1 birka¢ holdingin elinde bulunmaktadir. Enformasyon akisin1 holdingler denetler.
Dolayisiyla sayisal ¢gagda onemli degisimler olsa da iiretim araglar1 agisindan onemli tarihsel

devamliliklar s6z konusudur (Wittel, 2014, s.401).

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin ekonomik bakimdan yeni bir sektor haline
gelmesiyle birlikte ABD’de 1968 yilinda Enformasyon Endiistri Ticaret Birligi (Information
Industry Trade Association ITA) kurulmustur. Uyeleri arasinda Dun & Bradstreet, McGraw
Hill ve Dow Jones gibi biiylik enformasyon sirketleri yaninda bilginin paketlenmesi ve
satilmasinda yeni ortaya ¢ikan daha kiigiik sirketler yer almistir. Enformasyon alaninda 6zel

sektoriin gelisimini tesvik etmeyi ve enformasyona ticari bir iiriin olarak farkindalik
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kazandirmay1 amagclayan birlik, bu alandaki endiistrilerin ulusal enformasyon politikalar1 ve

karar alma siireclerine miidahale etmeye baslamistir (Schiller, 1991, 5.72).

Enformasyon ve bilgisayar sektoriiniin karli bir hale déniismesiyle birlikte bu alanda ¢ok
sayida sirket faaliyet gostermeye baglamistir. Amerikan Ticaret Bakanligi’nin raporuna gore
1977 yilinda 362 veri hizmet verirken, 1985’te bu say1 2600’a yiikselerek, 1,9 milyar dolarlik
gelir hacmine ulagmigtir. 1988’in basinda ABD’de hizmet veren veri tabani sayist 3700’e
yiikselmistir. Ayni sekilde, 1977°de veri tabanlarindan hizmet alan kisi sayis1 17000 iken, bu
say1 1985’te 784,900’¢e yiikselmistir. Enformasyon ve bilgisayar sektoriindeki bu biiylime ile
giiclenen sirketler enformasyonun iiretimi, organizasyonu, depolanmasi ve dagitimina yonelik

kararlarda etkin olmaya baslamisladir. (Schiller, 1991, s.72-73).

Enformasyonun satilabilir hale gelmesi ve ozel sektoriin enformasyon ve bilgisayar
teknolojileri alaninda faaliyet gostermesiyle birlikte cok genis bir veri liretim sistemi
olusturulmustur. Enformasyon saglayicilarinin ticarilesmesiyle birlikte bu alanda faaliyet
gosteren sirketler Amerikan kiiltiirii ve ekonomisinin motoru haline gelmistir (Schiller, 1991,
s.73). Enformasyonun ve bilgisayar teknolojisinin ulusal ve uluslararasi 6l¢ekte liretim ve
dagitim siireclerinde kullanilmaya baslamasi, dev sirketleri ulusal ve kiiresel faaliyetlerinde
agirlikli olarak bilgisayar ve uydu teknolojileri gibi iletisim ve enformasyon teknolojilerine

bagimli hale getirmistir.

Sirketlerin, diger biiyiik sirketlerle iletisim kurabilmek ve bdylece kiiresel pazarda
faaliyetlerini siirdiirebilmek i¢in enformasyon teknolojilerine bagimlilig1 daha ¢ok bilgisayar
yazilimi ve donanimiyla ilgilidir. Dolayisiyla sirketler varligini siirdiirebilmek i¢in yazilim ve
donanimlarim1 yiikseltmek zorundadir. Yazilim ve donanim yiikseltme, enformasyon ve
iletisim teknolojileri alanindaki dev sirketlerin ¢ikarlar1 tarafindan yonlendirilmekte, biiyiik
sirketlerden kiiciiklere, merkez iilkelerden az gelismis cevre lilkelere dogru bir yayilim
gostermektedir (Wade, 2002, s.453). Enformasyon sirketleri sahip olduklar tekeli korumak

i¢in, bagimlig ortadan kaldiracak ¢abalar1 tehdit unsuru sayarak, engellemeye ¢alismaktadir.

Enformasyon ve bilgisayar teknolojilerinin karli bir sektor haline gelmesiyle birlikte farkl
sektorlerde faaliyet gosteren dev sirketler bu alana yatinm yapmaya baglamistir. Dev
sirketlerin bu egilimi, iletisim ve enformasyon alaninda az sayida sirketin egemen oldugu
tekellesme ve yogunlasma siirecini beraberinde getirmistir. Bu alanda Time Warner, The Walt
Disney Company, News Corporation, Viacom ve Bertelsman diinyadaki iletisim ve

enformasyon pazarini kontrol etmektedir. Bu dev holdinglerin genel stratejisi, medyanin tim
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alanlarinda faaliyet gosteren sirketlere sahip olmaktir. Bu sahiplik, onlara iletisim alaninda

tarihte goriilmemis Olciide sinirsiz bir gii¢ verir (Bagdikian, 2004, s.3).

Giliniimiizde internet ve iletisim alaninda 2013 yili gelirlerine gore ilk 5 i¢inde yer alan
sirketler Google (43,686 milyar dolar), DirecTv (29,740 milyar dolar), Walt Disney Company
(20,281 milyar dolar), 21st Century Fox' (19,033 milyar dolar) ve Comcast (18,468 milyar
dolar) sirketidir. Bu sirketler disinda, Time Warner (16,118 milyar dolar), BSkyB (10,751
milyar dolar), Bertelsman (10,554 milyar dolar), CBS Corporation (10,380 milyar dolar),
Viacom (9,1 milyar dolar), News Corporation (7,4 milyar dolar), Vivendi (6,436 milyar
dolar), Yahoo (4,987 milyar dolar), Facebook (4,279 milyar dolar) ve Microsoft (3,387 milyar
dolar) 6nde gelen kiiresel medya devleridir (Austin vd., 2014, s.2).

Iletisim alaninda faaliyet gdsteren kiiresel medya devlerinin pazar paylar1 ve faaliyet
alanlarindaki dagilimina yonelik rakamlar oldukga garpicidir. Ornegin Google, internet arama
motoru pazarinin yiizde 70’ine sahiptir. Apple, ise iTunes ile dijital miizik indirme pazarinin
yaklasik yiizde 87’sini, mp3 ¢alar piyasasinin ise yiizde 70’ini kontrol ederken, Microsoft,
Intel, Amazon, eBay, Facebook, Cisco ve bu alandaki diger dev sirketler de tekelci giiglerini
elinde tutmaktadir. Bunun disinda O6rnegin wi-fi chipset pazarinin yiizde 80’1 iki sirket

arasinda paylasilmaktadir. (Foster ve McChesney, 2011, s.8).

Medya ve iletisim alaninda faaliyet gosteren sirketlerin pazar paylart ve gelirlerinin artmasi
bu alanda tekellesme, biitiinlesme ve satin alma egilimlerini beraberinde getirmistir. Ornegin
Facebook, Agustos 2012°de 521 milyon dolara fotograf ve video paylasim sitesi olan
Instagram’1 satin almistir. Google, Mayis 2012°de 12,5 milyar dolara Motorola Mobility’i
satin almisg, 2 yildan daha kisa bir siire sonra 2014 yilinda 2,9 milyar dolara Cinli bilgisayar

sirketi Lenovo’ya satmistir (Austin vd., 2014).

Iletisim alanindaki tekellesme ve yogunlagma egilimleri internet 6zelinde de benzer
bigimdedir. Internete girebilmek icin giivenilir bir elektrik kaynagina sahip olundugu
varsayilirsa en temel unsurlar; internet trafigini tasiyan, fiziksel kablo sistemine sahip bir
internet servis saglayicisi, internete baglanmay1 saglayan bir modem ve internete girebilen bir

aygit (bilgisayar, tablet ya da cep telefonu) gereklidir. Ayrica bu aygitin ¢alisabilmesi i¢in

! News Corporation, 2013 yilinda alinan kararla televizyon yayinciligi alaminda faaliyet gosteren 21st
Century Fox ve enformasyon ve yayincilik alaninda faaliyet gosteren News Corporation holdingleri olarak ikiye
ayrimistir.
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gereken bir igletim sistemi (Microsoft Windows, Mac Os ya da Linux) ve internetteki
icerikleri goriintiileyebilmek icin web sunucusuna (Windows Explorer, Mozilla Firefox,

Safari, Google Crome) sahip olunmalidir (Bhayroo, 2008, s.39).

Internete girebilmek ve bu alanda dolasabilmek igin aym1 zamanda bilgisayarlarn
birbirleriyle kuracaklari iletisimi diizenleyecek internet protokoliine (IP) ve ¢ok sayidaki web
adresini yonetmek icin alan ad1 sistemine (domain name system) ihtiyac vardir. Atanmis Isim
ve Numaralara Yonelik Internet Sirketi (Internet Corporation for Assigned Names and
Numbers ICAAN) .com, .org, .net, .int, .edu, .gov ve .mil gibi iist diizey alanlar1 (Top Level

Domain TLD) ya da .us, .tr, .de, .uk, gibi iilke diizeyindeki alanlar1 yonetir ve atar.

Internet ve bilgisayar kullaniminda ihtiya¢ duyulan unsurlarin neredeyse tamanu bu alanda
faaliyet gosteren belirli sirketlerin tekelinde bulunmaktadir. Diinya genelinde bilgisayar
yazilimi kullaniminda 2015 Subat verilerine?, gore masa listli bilgisayarlarda Microsoft’un
isletim sistemleri %91,57°lik oranla ilk sirada yer alirken, Mac Os %6,9 ve Linux %1,53 ile
son sirada yer almaktadir. Web tarayici yazilimi kullaniminda ise Subat 2015 verilerine® gore
ilk bes sirada %62,5 ile Chrome, %22.9 ile Firefox, %8 ile Internet Explorer, %3,9 ile Safari

ve %1,5 ile Opera yer almaktadir.

Bilgisayar isletim sistemi ve internet web tarayici yazilimlarinda diinya genelinde var olan
tekelci yapi, bir web sitesini yayina agmak i¢in gereken alan adi sirketlerinde de gecerliligini
korumaktadir. Diinya genelinde 2014 Kasim ay1 verileri* temel alindiginda sahip olduklari
abone sayilarma gore ilk 5 sirada GoDaddy (50.488.207), eNom (11.773.077), Tucows
(8.437.141), Network Solution (7.856.420) ve 1&1 INTERNET (6.046.774) adli alan adi
sirketleri yer almaktadir. S6z konusu sirketlerin diinya genelindeki pazar paylar1 bakimindan
GoDaddy sirketi yaklagik 1.3 milyar Dolarlik yillik geliriyle (Grant, 2013) tek basina pazarin
yaklasik %40’na hakimdir (McCharty, 2015).

Ozetleyecek olursak giiniimiizde yeni iletisim teknolojileri ve zellikle internetin egemen
oldugu iletisim piyasas1 Yahoo, Google, Microsoft, Verizon, AT&T, Time-Warner gibi biiyiik
cogunlugu Amerikan kokenli medya ve bilgisayar sirketlerinin egemenligine girmistir.
Internet medyasinin kiiresel alanda az sayidaki ¢okuluslu sirketin elinde toplanmis olmasi, ag

yapisinin da yukardan asagiya hiyerarsik bir bi¢imde oOrgiitlenmesini beraberinde getirmistir

2 Kaynak http://www.netmarketshare.com/operating-system-market-share.aspx?gprid=8&gpcustomd=0
Erisim: 25.03.2015.

¥ Kaynak http://www.w3schools.com/browsers/browsers_stats.asp Erisim: 25.03.2015.

* Domain Name Registrar Stats http://www.domainstate.com/registrar-stats.html, Erisim 25.03.2015



http://www.netmarketshare.com/operating-system-market-share.aspx?qprid=8&qpcustomd=0
http://www.w3schools.com/browsers/browsers_stats.asp
http://www.domainstate.com/registrar-stats.html
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(Berkman, 2014, s.48). Dolayisiyla geleneksel medyada etkili olan sahiplik ve miilkiyet
sorunu, yazilim ve donanim alanlarinin olusturdugu internet alaninda da gegerliligini

korumaktadir.

2.2.4. Diinyada ve Tiirkiye’de Internet Politikalar

Medya ve iletisim alaninda belirlenen politikalar daha 6zel boyutlara sahip olmalarinin
yaninda genel olarak ii¢ temel alanda yogunlagmaktadir. Birincisi, teknik standartlarin
belirlenmesinde verilen tesviklerden baslayarak, iletisim teknolojilerinin gelisimi ve
konuslandirilmasint ¢evreleyen ve cogunlukla uzun vadede medyanin seyrini belirleyen
politikalardir. Ikincisi, ticari pazarda basta medya sahipligi olmak iizere toplumda var olan
tiim 6zel miilkiyet ve pazar ayricaliklarinin yasalastirilmasiyla ilgili yasalar ve tiiziiklerdir. Bu
kategori igindeki yasalar, medyada rekabet, yaraticilik, yerellik gibi belirli degerleri tesvik
eden Ozgilin kurallari, bu kurallara bagli olarak ortaya ¢ikan yayimncilik miilkiyetine iliskin
diizenlemeleri beraberinde getirmektedir. Uciinciisii ise medyanmn miilkiyet ve yaymncilik
alanindaki politikalarinin bir alt kiimesini olusturan kar amaci giitmeyen kamusal yayincilig

olusturmaya yonelik kural ve diizenlemeleri igerir (McChesney, 2006, s.272).

Yeni teknolojilerin gelismesi ve ozellikle dijital teknolojinin ortaya ¢ikmasinin toplumda
meydana getirece8i degisim beklentisi bu alanda egemen olan sirket ¢ikarlar yiiziinden bosa
cikmaktadir. Ornegin dijital teknoloji sayesinde analog teknolojiye dayali olan frekans kitlig
ortadan kaldirilabilir. Ya da benzer sekilde karasal yayimcilikla birlikte diinyada milyonarca
canak anten yerine ¢ok daha kiigiilk ve ucuz bir aragla ¢ok daha kaliteli bir yayincilik
yapilabilir. Ancak ABD ve diinyada alinan politikalar toplumu eski ve kohnemis teknolojileri

kullanmaya itmektedir (McChesney, 2006, s.275).

Medya ve iletisim alanini diizenleyen politikalar, 1990’lardan itibaren yani neoliberal
politikalarla birlikte yasa yapicilar tarafindan biiyiik bir doniisme ugramistir. Bu donemden
itibaren yasa yapicilar, var olan telekomiinikasyon politikalarini dontstiirerek, kamusal
hizmet odakli politikalarin yerine daha ¢ok piyasa odakli bilgisayar telekomiinikasyon
sirketlerinin ve ulusétesi sirketlerin ihtiyaglarini karsilayan politikalar yapmaya baslamisladir.
Liberallesme ve kamusal varliklarin 06zellestirilmesinin hemen ardindan vatandaglara
toplumsal 6nem veren ortak iletisim aglar1 gelistirmeye yonelik altyap1 yatirimlar: yerine daha
cok kar getiren uygulama ve altyapi yatirimlar1 yapilmaya baslanmistir. Boylece az gelismis

iilkelerde enformasyon ve iletisim teknolojilerinin hayata gegirilmesi ve uygulanmasi
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neoliberal politika baglaminda yatirimcilar i¢in yalnizca daha fazla kar umulan bir yatirim

alan1 haline getirmistir (Leye, 2009, s.30).

Teknoloji ve internet alaninda diinyada ve Tiirkiye’deki sahiplik yapilar1 da goz Oniine
alindiginda 6zgiirliik ve alternatif olarak sunulan ve geleneksel medya teknolojilerinden farkli
olarak kabul edilen yeni teknolojilerin farkli egemen sirketlerin elinde oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte medya sirketleri izin verilmesi halinde yeni medya teknolojilerinin nasil
gelistirilecegini bigimlendirme ve yeni rekabet olanaklarini belirleme bir yana alternatif
gelisme yollarinin olanaklarini da azaltma ya da engelleme giiciine de fazlasiyla sahip
kilinacaktir. Bu firmalar internete yonelik diizenleme ve kurallar1 tam da bu nedenle
istememektedirler. Bu politika basliklari; telif hakki, reklamlarin roli ve 6zel yasamin

gizliligidir (McChesney, 2006, s.275-282).

Tiirkiye’de 1990’lara kadar telekomiinikasyon politikalariin belirlenmesinde ulusal ve
uluslararas1 unsurlar etkili olmustur. Bu unsurlar; a) Ulusal giivenlik gerekgeleri; b) Soguk
Savag’ta NATO iilkesi olmasi; ¢) Kamu diizeninin saglanmasi; d) “Disa acilma/digsatima
dayali biiyiime politikas1”dir (Geray, 1999, s.498-499). 1980’li yillarin sonundan itibaren ise
daha az goriiniir uluslararas1 kuruluslar olan Diinya Bankas1 (WB) ve Uluslararasi1 Para Fonu
(IMF) Tiirkiye’deki telekomiinikasyon siirecinde etkili olmaya baglamistir (Basaran, 2010,
s.237). Bu donemde diger az gelismis iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de biitce aciklarinin
ve dig bor¢ stokunun azaltilmasi gerekgesiyle PTT’nin Telekomiinikasyon boliimiiniin

ozellestirilmesine yonelik Diinya Bankas1 ve IMF’den baski gelmistir (Geray, 2003, s.144).

Tirkiye’nin telekomiinikasyon politikalar1 iizerinde uluslararas1 aktorlerin  baskilari
yaninda 1992 yilinda tamamlanan ve 1993 yilinda yayinlanan Diinya Bankasi’nin “Turkey:
Informatics and Economics Modernization” baslikli raporu da gergeve niteligi tasimaktadir
(Basaran, 2010, s.237). Tiirkiye Hiikiimeti ve Diinya Bankasi’nin isbirligi ile hazirlanan
raporda posta ve telekomiinikasyon hizmetlerinin birbirinden ayrilmasi ve telekomun
uluslararasi telekomiinikasyon hizmet pazarina girisinin hizlandirilmasi, PTT nin diizenleyici
ve operasyonel fonksiyonlarinin bagimsiz diizenleyici bir kurulus tarafindan ayrilmasi, yeni
katma degerli hizmetlerin 6zel sirketler tarafindan verilmesi ile birlikte telekomiinikasyon

alaninin rekabete agilmasi dnerilmistir (WB, 1993, s.141-150).

Tirkiye’de telekomiinikasyon alaninin yeniden yapilandirilmasi, 1988’de uc¢ cihazlar
piyasasinin serbestlestirilmesiyle telekomiinikasyon cihazlar1 alaninda baslamistir (Basaran,

2010, s.240). 1980’11 yillarda Avrupa Toplulugu (AT) tarafindan Green Paper adli belgede
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telekomiinikasyonda u¢ cihazlarin 6zellestirme karar1 yaymlanmis ve 1993 yilina kadar {iye
tilkelere siire taninmustir. PTT Genel Miidiirliigii ise 1988 yilinda ani bir kararla telefon
makinelerini 6zellestirdigini ilan ederek, abonelerin telefon makineleri istedikleri yerden satin

alabileceklerini belirtmistir (Yiicel, 2006, s.180).

Yeniden yapilandirma siirecindeki ikinci 6nemli adim, PTT nin posta, telgraf tesis ve
isletmesine iliskin hizmetler igin “TC Posta Isletmesi Genel Miidiirliigii”, telekomiinikasyon
hizmetleri icin ise “Tiirk Telekomiinikasyon Anonim Sirketi” seklinde ikiye ayrilmasidir.
Yeniden yapilandirma siirecindeki son iki adim ise, Tiirk Telekom’u KIT mevzuatina tabi
olmayan bir A.S. haline getiren 4502 ve sirket ana sézlesmesinde kamu payinin yiizde 50’nin
altina diisecek sekilde %99’luk hissesinin satilmasini 6n goren 4673 sayili yasalardir
(Basaran, 2010, 5.243-246). Ozelikle IMF nin verdigi niyet mektubuyla olusturulan 4673
sayili yasa ile birlikte Telekom’un isletilme ve karar alinma siiregleri lizerinde devlet yetkisi

neredeyse ortadan kalkmistir.

Tiirkiye’de internet alaninin yapilandirilmasi ise cep telefonu hizmetleriyle ayn1 donemde
gergeklestirilmistir. Ilk NFSNET baglatisinin gergeklestirildigi 1993 yilinda ayn1 zamanda
GSM 900 sistemi i¢in ilk gelir paylasimi sdzlesmeleri de yapilmistir. internetin egitim amacl
bir ag olmaktan ¢ikarak ticarilesmesi ise 1995 yilinda Tiirk Telekom’un TURNET ihalesinin
sonu¢lanmasiyla baglamistir. TURNET ’in hizmete girmesinin ardindan olusmaya baslayan
Tiirkiye internet pazari, kisa silirede ¢ok sayida internet servis saglayicinin bulundugu bir
gdriiniim kazanmustir. Bunun yaninda internet servis saglayicilaria (ISS) uluslararasi baglanti
kurma hakki taninmasiyla birlikte Tiirkiye’de uydu kapasitesi satma hakki olan Comsat,
Erenet ve Satko sirketlerinin 1997°de Onemli aktorler olarak internet pazarina giris

yapmalaria neden olmustur (Basaran, 2010, s.273-285).

Internet servis saglayiciligi pazarinda hizmet veren sirketlerin pazar paylar1 ve pazardaki
konumlarina bakildiginda Tiirk Telekom, internet pazarindaki en biiyiik paya sahiptir.
Tiirkiye’de 2014 yili 3.ceyregindeki verilere gore internet servis saglayicilarinin abone
sayilar1 ve pazar paylar1 bakimindan Tirk Telekom’a ait olan TTNet %77,53’liik bir pay ile
sabit internet pazarmin agik ara lideri konumundadir. TTNet’e en yakin internet servis
saglayict sirketi ise %14,16’lik bir pay ile cep telefonu operatorii sirketi Tukcell’e ait olan
Superonline iken, %4,49’luk bir pay ile Dogan Holding’e ait olan Dogan TV Digital sirketi
takip etmektedir. Siralamada %1,34’liikk pay ile Turknet ve %]1,18’lik pay ile Milenicom
sirketi 4 ve 5. sirada yer almaktadir (BTIK, 2014).
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Tiirkiye’de ISS olarak pazara giris yapmaya ve rekabet etmeye yonelik diizenlemelere
bakildiginda ilk olarak, TURNET ile baslayan ve daha sonra yeni kurulan TTNet omurgasi ile
devam eden internet altyapisinda Tiirk Telekom’un tekel konumunda bir kurum oldugu goze
carpmaktadir. Ilke olarak, ISS’lerin kendi aralarinda kurduklar1 TiX adi verilen omurga ile
yurt i¢i agina, uydu baglantisi ile de uluslararasi internet agina baglant1 yapmast miimkiindiir.
Dolayisiyla ISS’lar1 internet hizmeti sunmak icin TTNet’e baglanmak zorunda degildir.
Ancak sehir i¢i telefon {icretlerinin yaklasik 1/6’s1 oraninda iicretlendirilen 822’li hatlardan

yararlanmak icin ISS’lerin TTNet’i kullanmalar1 zorunludur (Basaran, 2010, s.284-285).

Tiirkiye’de 1SS’lerin hizmet verebilmeleri igin Telekomiinikasyon Kurumu tarafindan
hazirlanan 2. Tip Telekomiinikasyon Ruhsati ve Genel izin Verilmesine Iliskin Usul ve
Esaslar Hakkinda Teblig 4 Subat 2002 tarihinde Resmi Gazetede yayimlanarak, yiriirliige
girmistir. Bu teblig uyarinca, ISS’ler Kuruma basvurarak, genel izin almak zorundadir. Genel
izin almak isteyen TC kanunlarina gore kurulmus anonim ve limited sirketlerin tebligin,
ekinde yer alan bagvuru formunu doldurarak, istenen hizmetin tanimi, sunulmak istendigi
miisteri kesimi, hizmetin hangi bolgede sunulacagi, ne zaman baslayacagi gibi bilgileri de
kuruma bildirmek zorundadir. ISS’lere 1 yil igin verilen genel izin belgesi, hizmetin devam

etmesi durumunda 1 y1l daha uzatilmasi gerekmektedir (Gilingér ve Evren, 2002, s.70).

Tirkiye’de internet sektoriine iliskin diizenlemeler diger iilkelerde de goriildiigii gibi
expost yani sektor icinde oldiirticii fiyat, fiyat ayrimciligi ve benzeri uygulamalarla rekabetin
ihlal edilmesi halinde Telekomiinikasyon Kurumu ve Rekabet Kurumunun sikayetleri {izerine
veya re’sen miidahalesi s6z konusu olmaktadir. Bu konuda her iki kurum tarafindan Internet
Servis Saglayicilart Dernegi’nin (TISSAD) miiracaat1 iizerine Tiirkiye’deki tek omurga
saglayict konumundaki Tirk Telekom’un sektordeki rekabeti ihlal edip etmedigine iliskin

sorusturma yapilmistir (Giingoér ve Evren, 2002, s.70).

TISSAD’in Rekabet Kurulu'na yaptif1 sikayet miiracaatinda, yiizde 33.5°i blok olarak
satilacak olan Tiirk Telekom’u kurumun “tekel” olma 6zelligini kétiiye kullanmasi, internet
sektoriinde sadece altyap1 hizmeti vermek yerine ¢ok diisiik fiyattan erisim sunarak damping
yapmasi gibi toplam 27 konu yer almaktadir. Sikayet raporunu hazirlayan ECS Danigmalik
temsilcisi Prof. Dr. Arif Esin, TT nin tekel olma 6zelligini kétiiye kullanmasi nedeniyle boyle
bir sikayeti gerceklestirdikleri belirterek, 1SS’lerin haksiz rekabet nedeniyle zor durumda
kalarak bazilarinin kapanma tehlikesi i¢ine girdiklerini bunun sonucunda piyasada ancak 2-3

ISS sirketi Tiirk Telekom’un kalacagina dikkat cekmistir (Tozkoparan, 2001).
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Sikayet raporunu hazirlayan Dr. Fevzi Toksoy ise, TT nin 2003 yili sonrasinda piyasadaki
yerini korumak icin bugiinkii tekel giiclinii kullanarak, simdiden kendisine santral kurdurma
ve yatirim sart1 getirdigini, bu yatinm maliyetlerinin de ISS’lere &dettigini belirtmistir.
Raporda TT’ye yoneltilen en ciddi sikayetler ise; yeni teknolojilerin kullanilmasina firsat
vermeyerek, 1SS’lerin hizmet kalitesini diisiirmek, 1SS’leri kendi altyapisini kullanmaya
mecbur etmek, sektdr ici igbirliklerini sozlesmeler yoluyla engellemek, kendi gosterdigi
firmalardan mal tedarik edilmesini sart kosmak, kendi sirketi olan TTNet’e avantaj saglamak,

ISS’lerle yaptig1 sézlesmeleri kosulsuz olarak degistirebilmektir (Tozkoparan, 2001).

Tirkiye’de internet alanindaki  diizenlemeler ve internet pazarinin  durumu
degerlendirildiginde tipki ABD’de oldugu gibi kapitalist piyasa kosullarimin egemen
oldugunu sdylemek miimkiindiir. 1SS’lere yonelik miidahaleci diizenlemeler olmamasina
ragmen, Tiirk Telekom’un hem omurga pazarinda fiili tekel olmasit hem de internet erigsim
pazarinda da egemen bir giice sahip olmasi 1SS’leri piyasada dezavantajli bir konuma
getirmistir. Ozellikle de internet ile ilgili tiim hizmetlerin TTNet tarafindan verildigi ve
Telekom’un devlet kurumu olmaktan ¢ikip 6zellestirildigi g6z oniline alindiginda Telekom’un
kendi sirketi olan TTNet’in piyasanin tek aktorii oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.
Boyle bir ortamda, piyasaya yeni aktorlerin girmesi ve kullanici lehine rekabet sartlarinin

olugmasi ise miimkiin degildir.

2.2.5. Kullanici ve iceriklerin Emtialasmasi ve Yabancilasma

Marksist ekonomi politikte kapitalizmin ayirict 6zelliklerinden biri olarak ele alinan
emtialagsma siireci, maddi ya da kiiltiirel nitelige sahip varliklarin kullanim degerinin degisim
ya da piyasa degerine doniisme siirecini ifade etmektedir. Iletisim alanindaki emtialasma
stireci ise degisim degeri i¢in {iretilen iletisim icerikleri yaninda izleyicileri de kapsamaktadir.
Dolayisiyla kapitalist iiretimin genel mantigindan farkli olarak iletisim alanindaki emtialagsma

siirecinde tretilen iirlinlerle birlikte bu {irtinlerin tiiketicileri de emtialasmaktadir.

Iletisimin ekonomi politigine dair arastirma alani icinde cokea tartisilan (Smythe, 2006;
Mosco, 2009) izleyicilerin meta haline doniisme siireci, iletisim ekonomisinin en Onemli
kaynagini olusturan reklamcilara izleyicilerin satilmasina dayanmaktadir. Smythe’e gore
(2006) 1izleyici, kitle iletisiminin baglica metasini olusturmaktadir (Mosco, 2009, s.136).
Geleneksel karakteristigi icinde medya, izleyicileri emtiaya donistiiriip reklamcilara satarken
bunun karsiliginda izleyicilere Smythe’nin (2006, s.135) “bedava 6gle yemegi” olarak

tanimladig1 yliksek maliyetlerle tirettikleri igerikler sunmaktadir.
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Yeni iletisim teknolojileri ve o6zellikle internetin gelisimiyle birlikte, medyanin
emtialastirma siireci farkli bir boyut kazanmustir. Ilk olarak, geleneksel medyada izleyicilere
yonelik kesinligi olmayan analizler, izleyici arastirmalar1 ve reyting dl¢iimleri yerine internet,
reklamcilara izleyici, tiiketici ya da kullanicilarin izleme ve tiiketme aliskanliklar1 hakkinda
kesin istatistikler sunar. Ikinci olarak, geleneksel medyanin izleyicileri cekmek igin yiiksek
maliyetlerle igerik tiretme siireci yerini, i¢eriklerin internet {izerinde 6zellikle sosyal paylagim

ve forum sitelerinde kullanicilar tarafindan ticretsiz olarak iiretildigi siirece birakmustir.

Tiiketici, izleyici ya da kullanicilarin internet iizerindeki faaliyetleri araciligiyla onlar
hakkinda kesinlige dayali elde edilen istatistiki bilgileri iki grupta toplamak miimkiindiir.
Bunlardan ilki, izlenilen ya da takip edilen mecraya iligskin reyting bilgileri iken, ikincisi
izleyiciler hakkindaki sosyo demografik profil bilgileridir. Reyting, belirli bir sitenin ziyaret
edilme sikligina gore dl¢lildiigii gibi bir sitenin sahip oldugu kullanici ya da iiye sayis1 baz
alinarak da belirlenmektedir. Tiiketim aliskanlarint belirlemeye yardimei olan izleyicilerin
profil bilgileri ise sosyal medyadaki profillerinden, gezindigi ve aligveris yaptigi sitelerden,

yorum ya da begenilerinden ve arama motorlarinda yaptiklari aramalardan elde edilmektedir.

Izleyici, tiiketici ya da kullanicilarin denetlenme ve Slciilmesine yonelik yeni olanaklar
sunan internet ve dijital teknolojiler, igeriklerin tiiketimi ve 6l¢iimiinde 6nemli degisimleri de
beraberinde getirmistir. Bu degisimler; a) medya ve izleyicinin pargalanmasi (fragmentation),
b) izleyici ya da kullanicinin giderek artan 6zerkligi, katilimi ve etkilesimi, c) izleyicilerin
tiketim tizerindeki denetimi ve d) izleyici ya da kullanicilarin ayrintili bigimde 6lgtimiidiir
(Napoli, 2011). Pargalanmaya en iyi drnek, “genel yayinciliktan” (broadcasting), “dar alana
yayinciliga” (narrowcasting) ve son olarak internet ve dijitallesmeyle birlikte “hedefe yonelik

yayincilik”a (pointcasting) gegistir (Prodnik, 2014, s.340-341).

[zleyici ya da kullanicilarin ayrintili bigimde 6lgiilerek detayl: istatistiklerin saglanmasina
en iyi Ornek ise tiim diinyada neredeyse tekel haline gelmis olan arama motoru Google’dir.
Google, Google Analytics hizmeti ile internette yer alan tiim sitelere yonelik ziyaret edilme
istatistiklerini tutmaktadir. Ayrica, kullanicilarini genis Olgiide metalastiran, onlar1 kendi
icinde belli bir biitiinliige sahip en kiiciik par¢a seklinde izleyiciler olarak pargaladiktan sonra
onlara kendileriyle iliskili belli tiirde metalar sunan olasi reklam verenlere satan bu sirket,

karinin ¢ogunu reklamlardan (Google Adwords’ten) saglamaktadir (Prodnik, 2014, s.341).
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Internet ile birlikte miimkiin hale gelen igeriklerin kullanicilar tarafindan iiretilmesinin ise,
emtialasma siireci bakimindan iki boyutu vardir. Ilk olarak, medyann izleyicileri ¢cekebilmek
icin yiiksek maliyetler karsiliginda igerik iiretme siireci medya icin iicretsiz hale gelmistir.
Boylece izleyicilere verilen bedava 6gle yemegi de artik internet ortaminin izleyicileri olan
kullanicilar tarafindan iiretilmeye baslanmustir. Ikinci olarak, kullanicilarin iicretsiz olarak
tirettigi icerikler, izleyicileri o siteye ¢ekme islevi yaninda sitenin kullanict sayisini arttirarak,

reklam verenler ve sahibi i¢in siteye biiyiik bir deger kazandirmaktadir.

Kullanicilarin igerik iiretme siireci en genel anlamda internette ¢evrimici olundugunda
yapilan her seydir. Herhangi bir sosyal paylasim platformunda (Facebook, Twitter, Instagram
gibi) hesap olusturma, bu hesap lizerinde kendine ya da baskalarina ait olan igerikleri
paylagma, paylasilan herhangi bir igerige yorum yapma yaninda belirli forum sitelerinde farkl
konularla ilgili yorum ya da bilgi paylasma, kullanicilarin internet {izerinde igerik liretme
faaliyetleri i¢inde yer almaktadir. Boylece Smythe’ nin kavramsallagtirmasinda iiretim araglari
olarak ele alinan iletisim araglar1 ayn1 zamanda izleyiciler i¢in bir igerik liretme araci haline

gelmektedir (Henning ve Hebblewhite, 2014, s.213).

Kullanicilarin igerik iiretme ve internet ortaminda yer alma siirecinin en énemli 6zelligi,
zorunlu olmayan keyfi bir etkinlik biciminde goriinmesine ragmen, bu platformlardaki is
firsatlar, kisisel temaslar ve toplumsal iligkileri kagirma riski nedeniyle dolayli bakimdan
zorunludur. Dolayisiyla giindelik ¢evrimigi etkinlik, arti-degere ¢evrilmeye hazir, dinamik ve
potansiyel bir artik-emek sahasi teskil etmektedir. Bu durum neyin yiiklendigini, nelerin
begenildigini, e-postalarin ne icerdigini, hangi internet sitelerinin diizenli ziyaret edildigini ve
temelde internetin ticari kisminda gezinirken yaptigimiz her seyi siniflandirarak, kullanici

davraniglar1 ve faaliyetlerini izleyen gozetim sistemleriyle belirginlesmektedir (Ekman, 2014,
5.109-110).

Internetin emtialastirma siirecinde kullanicilarin iirettigi icerikler ve cevrimici etkinlikleri
disinda sosyal paylasim siteleri yoluyla kullanicilarin birbirleri ve ticari sirketlerle
aralarindaki toplumsal iligskiler de emtialagsmaktadir. Bu siirecte Ozellikle markalara ait
olusturulan sayfalarin kullanicilar tarafindan begenilmesi, o marka ile tiiketici arasinda kisisel
iligki halini almaktadir. Bunun yaninda kullanicilarin gelir elde edebilmek igin reklam
firmalarinin dikkatini ¢ekme beklentisiyle olusturduklari kisisel bloglar, marka ve {iriinler i¢in
reklam mecrasina doniismektedir. Boylece kullanicilarin yasamlarina dair tiim etkinlikleri ve

benligi, iletisim platformlar1 ve altyapilartyla emtialagtirilmaktadir (Ekman, 2014, s.110-111).
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Kullanicilar tarafindan iiretilen igerikleri ve ¢evrimigi etkinlikleri diginda internet {izerinde
ozellikle cep telefonu icin fretilen uygulamalar dolayli bir emtialasmayr meydana
getirmektedir. Bireysel iletisim kaliplarin1 kolaylagtiriyor gibi goriinen bu uygulamalar,
kullanicilarin satin aldigi mal olduklar1 gibi, onlar1 tiiketime yonelik etkinliklere de
yonlendirerek, internet iizerinde daha fazla vakit gegirmelerini saglamaktadir. Dolayisiyla
¢ogu para ile satilan bu uygulamalar, dogrudan ve dolayli olmak iizere ¢ifte metalastirici bir

nitelige sahiptir (Ekman, 2014, s.112).

Sonu¢ olarak yeni medya ve internet, Smyhte’nin emtialastirma siirecine yonelik
arglimanlarin1 daha da genisleterek, medya oOrgiitlerini, sermaye dolasiminin biitiinlesmis bir
parcasi olarak tiimiiyle kapitalist ekonomi igine yerlestirmistir (Mosco, 2009, 137). Bu
anlamda internet, izleyicilerin yer aldigi piyasalar yaninda, iletisim igeriklerinin ve bu
iceriklerin iretimi, dagitimi ve degisimine dahil olan i giicliniin emtialagtirilmasinin
derinlestirilmesi i¢in kullanilmaktadir (Mosco, 2004, s.156). Dolayisiyla internet, izleyici,
tilketici ya da kullanicilarin kendisi yaninda kendi iirettikleri igerikleri, sosyal iliskileri,

begenileri, ¢evrimig¢indeki faaliyetleri ve dolayisiyla da tiim benligini emtialastirmaktadir.

Internet ve yeni medya ile birlikte emtialasma disinda yabancilasma da farkli bir boyut
kazanmistir. Bu alanda ilk olarak, Facebook gibi sosyal paylasim sitelerinde igerik liretimi
yeni iretim iligkilerine isaret etmektedir. Yeni iiretim iligkilerinde internet, kitle medyasiyla
karsilagtirildiginda, emtialagtirmayr genislettigi ve yogunlastirdigi kadar yabancilagmay: da
hafifletmektedir. Ciinkii geleneksel iiretim big¢imlerinden farkli olarak internet {izerindeki
iiretim siireci, kullanicilarin yaratic1 kapasitesine ve sosyallesme derecesine baglidir (Fisher,
2014, s.140). Dolayisiyla, internet ortamindaki iiretim siirecinde emtialagma ve yabancilasma

stirecleri arasinda ters orantili bir iliski s6z konusudur

Yabancilagma diizeyleri bakimindan karsilastirildiginda kitle medyas: izleyicinin
yabancilagmasi internette icerik iireten kullanicidan gorece yiiksektir. Kitle medyasi izleyicisi,
icerik Ureticileri ile aralarindaki hiyerarsi nedeniyle prensipte edilgendir, yalnizca izleyecegi
icerigi segebilir. Internette icerik iiretenler ise, siirekli olarak dolasim haline olma, kendini
ifade edebilme ve cevresiyle etkilesim i¢inde olmalar1 nedeniyle aktiftir. Bu nedenle internette

igerik tlireten kullanicilarin yabancilagsma seviyesi daha diisiiktiir (Fisher, 2014, s.145).
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Yeni iletisim teknolojileri ve internet ile birlikte degisime ugrayan yabancilasmanin bir
diger boyutu ise ¢alisma ve is yapma pratikleri {izerinde etkili olmaktadir. Internet sayesinde
belirli bir ise bagli olmadan (freelance), isin evden yapilabilmesi (homeoffice) is zamani1 ve is
dis1 zamani arasindaki ayrimi ortadan kaldirmistir. Bdylece bireyin uyku disindaki tiim
zamani bir anlamda ¢alisma zamanina doniismiistiir. Bireyin tiim zamanin ¢alisma zamanina
donligmesi ise yabancilasmanin boyutunun bireyin tlim yasamini kaplayacak oOlciide

genislemesiyle sonuglanmistir.

Sonugta yabancilasma siirecinde internet, iiretim silirecinin gerceklestigi bir mecra
anlaminda yabancilagsmay:1 hafifleten ve izleyiciyi edilgen ve pasif bir yapidan, aktif ve
katilimc1 hale getirmektedir. Diger taraftan is yapma ve c¢alisma pratiklerinin degisimi
anlaminda ele alindiginda ise g¢aligma siiresini genisleterek ve is dis1 zamam ortadan
kaldirarak, bireyin tim yasamii ¢alisma siiresine donistiirmiistiir. Boylece internet,

yabancilasmanin kapsami ve bireyin hayat1 tizerindeki niifuzunu genisleterek derinlestirmistir.
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UCUNCU BOLUM
INTERNET GAZETECILIGI

3.1. Internet ve Gazetecilik
3.1.1. Diinyada ve Tiirkiye’de Internetin Tarihi Gelisimi

Yeni iletisim teknolojileri i¢inde sundugu olanaklar ve sahip oldugu 6zellikler nedeniyle
giinlimiizde ¢ok 6nemli yere sahip olan internet, terim olarak ‘international’ (uluslararasi) ile
‘network’ (ag yapis1) sozciiklerinin birlesimiyle ortaya ¢ikmustir. Internet kavramiyla ifade
edilen ‘uluslararast ag’, birbirine sabit olarak baglanmis yiliksek hizli iletisimi olan
bilgisayarlardan olusmaktadir (Karaduman, 2005, s.142). Ilk ortaya ¢iktig1 dénemde ¢ok az
sayida bilgisayarin bagli oldugu bu uluslararasi agin milyonlarca bilgisayara ulagsmasiyla

birlikte olusan bu sonsuz sanal ortam ise siberuzay (cyberspace) olarak tanimlanmaktadir.

Internet, genellikle “bilgisayar aglarmmn ag1” olarak tanimlanmasina ragmen, kapsam
olarak bu tanimlamadan ¢ok daha genis bir anlama sahiptir. Ciinkii internette birbirine
baglanan yalnizca bilgisayarlar degildir. internet ile birlikte ayn1 zamanda her tiirlii hareketli
goriintii, sabit goriintii, miizik ve ses yaninda metinsel veriler génderilmektedir. Bu nedenle
interneti, ‘sayisal aglar1 birbirine baglayan ag’ olarak tanimlamak daha anlamlidir.
Bilgisayarlar1 birbirine baglayan ve internetin baglangicini olusturan bu aglar, ilk olarak askeri

amaclar icin gelistirilmistir (Geray, 2003, s.20).

Internetin baglangicin1  olusturan ve bilgisayarlar1 birbirine baglayan aglar iizerine
arastirmalar, modern bilgisayarin icadindan yaklasik 15 yil sonra 1960’1 yillarda baglamistir.
Bu dénemde, bu alandaki Amerikan arastirmalarinin biiyiik gogunlugu Savunma Departmani
(Defence of Department-DoD) tarafindan finanse edilmistir. Bu dénemin ilk yillart boyunca
aralarinda MIT’den Leonard Kleinrock, RAND’dan Paul Baran ve Ingiltere’de National
Pyhsics Laboratories’ten Donald Davies’in bulundugu c¢ok sayida arastirmaci, paket
anahtarlama teorisini farkli agilardan gelistirmislerdir (Mowery ve Simcoe, 2002, s.1371-
1372).

O doneme kadar kullanilan analog aglara gore daha giivenilir ve daha verimli bir iletigim
sunan paket anahtarlama teknolojisinin en Onemli Ozelligi, merkezi bir yapiya ihtiyag
duymamasidir. Dolayisiyla paket anahtarlama teknolojisi, olas1 bir saldir1 nedeniyle devre disi

kalabilecek merkezi yapiya dayanan analog ag siteminden farkli olarak, merkeze ihtiyag
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duymayan ve mesaji hedefe giden pek cok alternatif yoldan birinden gonderebilen bir
teknolojidir. Bu teknolojinin gelistirilmesindeki en 6nemli etken, soguk savas ve olas1 niikleer

saldir tehlikesine karsi alinan 6nlemlerdir (Basaran, 2010, s.146-147).

Soguk savas ve olasi niikleer saldirtya karsi onlem olarak, 1957 yilinda ABD Bagkani
Dwight D. Eisenhower’in girisimiyle Ileri Arastirma Projeleri Ajans1 (Advanced Research
Projects Agency-ARPA) kurulmustur. Soguk Savas doneminde giidiimlii flizelere karsi
sistemler gelistirilebilmesi i¢in kurulan ARPA, Sovyetler Birligi’nin Sputnik uydusuyla ilk
insanlt uzay seferini yapmasinin ardindan (Geray, 2003, s.20-21), hiikiimetin akademik
arastirmalara yaptig1 devasa yatirimlar sonucunda Ileri Savunma Projeleri Ajansi (Defence

Advanced Research Projects - DARPA) olarak yapilandirilmistir (Adamson, 2002, s.259).

1960’11 yillar paket anahtarlama sistemi icin iletisim protokolleri ve cihazlarinin gelistirme
cabalarina sahne olmustur. 60’l1 yillarin sonlarinda, tiim deneysel g¢alismalarin ardindan
prototip bir agmn kurulmasi i¢in ABD Savunma Departmani’na bagli olarak olusturulan
DARPA (Basaran, 2010, s.147) 1968’de ilk paket anahtarlama sistemini olusturmak i¢cin BBN
adli miihendislik firmasi ile bir anlasma imzalamustir. Olusturulan anahtara, Mesaj Islemci
Arayiizli (Interface Message Processor IMP) ad1 verilirken, ona bagl bilgisayarlardan olusan
sisteme Genis Alan Ag1 (Wide Area Network-WAN) adi verilmistir. Bu ag baglantis1 icin

ayrilan bilgisayara ise ana makine (host) denilmistir (Mowery ve Simcoe, 2002, s.1372).

Bilgisayar baglantisinin 6niinli agan ilk gelisme, Massachussetts Technology Instutite
(MIT) kokenli bilgisayar bilimei J.C.R. Lickleider’in kiiresel olarak birbirine baglh
bilgisayarlar diizeni sayesinde herhangi bir yerden veri ya da programlara hizli bigimde
erisebilmeyi ifade etmek icin 1962 yilinda “Galaktik Ag” kavramini tartismaya agmasidir. Bu
gelismenin ardindan 1965 yilinda MIT’de aragtirmact olarak ¢alisan Lawrance Roberts ile
Thomas Merrill ilk kez bilgisayarlarin birbirleriyle iletisim kurmasii saglamiglardir (Leiner

vd., 2012, s.2).

Bilgisayarlar arasindaki ilk baglanti, 1969 yilinda dort merkez arasinda gerceklestirilerek,
ilk bilgisayar ag1 olusturulmustur. Olusturulan bu aga, Roberts’in Ileri Savunma Arastirma
Ajanst i¢in Onerdigi “ARPANET” (Advanced Research Projects Agency Network) adi
verilmistir (Chadwick, 2006, s.41). Los Angeles’taki California Universitesi (UCLA), Santa
Barbara’daki California Universitesi (UCSB), Stanford Arastirma Enstitiisii (SRI) ve Utah
Universitesi’ndeki bagli bilgisayarlardan olusan bu dért baglanti merkezinin sayis1 1971°de

15°e ¢ikarken, 1972’de 40’a ulagsmistir (Margolis ve Resnick, 2000, s.31).
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Internetin ilk seklini olusturan bu baglantinin ardindan, Aralik 1970’te A§ Kontrol
Protokolii (Network Control Protocol-NCP) tamamlanmistir. Ardindan 1 Ocak 1983’te
Gonderim Kontrol Protokolii/Internet Protokolii (Transmission Control Protocol/Internet
Protocol TCP/IP°) vyiiriirliige girereck, ARPANET i¢inde kullanilmaya baslamistir. 1986
yilinda tilke ¢apinda 5 siiper bilgisayar merkezinin kurulmasina yonelik olarak Ulusal Bilim
Kurulusu (National Science Foundation- NSF) tarafindan Oneri paketi hazirlanmis ve
ARPANET, ABD hiikiimetinin destegiyle NSFNET olarak diizenlenmistir (Toruk, 2008,
5.269).

1980’1 yillara kadar ARPANET’e bagli olan Amerikan Savunma Bakanligi’nin Askeri
Bilgisayar Ag1 (DOD), 1980’li yillarin ortalarinda ARPANET ’ten ayrilarak, Military Net
(MilNet) adiyla kendi agimi kurmustur. 1986 yilinda ARPANET, Amerikan Hiikiimeti’nin
stibvansiyonuyla NFSNET olarak diizenlenmistir. NFSNET, 1987°de yeniden diizenledigi
internet yapilanmasi planiyla yedi bolgesel nokta tizerinden MERIT olarak adlandirilan giiclii
bir omurgay1 isletecegini duyurmustur. Bu isletime daha sonra Amerikan dev bilgisayar

firmas1 IBM ile Amerikan dev iletisim firmas1 MCI katilmistir (Tokg6z, 2008, s.87-88).

1990’a yilina gelindiginde ise NFSNET’in isletilmesine yonelik olusturulan ‘ileri Ag
Hizmetleri’ (ANS-Advanced Network Services) ile internet omurgasinin 6zellestirilme siireci
baslamistir. Bu donemde baslayan 6zellestirme siireci, 1995 yilinda NFS’nin internet omurga
isletmeciliginden tamamen c¢ekilmesiyle tamamlanmistir. 1995 yilindan itibaren internet
omurga isletmeciligi 6zel isletmecilerin eline ge¢mistir (Tokgdz, 2008, s.88). Boylece askeri
savunma projesi olarak ve tiimiiyle hiikiimet destegiyle ortaya ¢ikan internet, 6zellestirilerek

basta tiniversiteler olmak tizere ticari ve sivil alanlarda kullanima agilmustir.

Internet, ilk ortaya ¢iktig1 dénemde Pentagon icin niikleer bir saldir1 durumunda bile tiim
iletisim sistemlerinin ayakta kalabilmesini saglayan bir sistem iken, Universiteler i¢in
akademisyenlere ve arastirma yapanlara iicretsiz erisim sunan bir iletisim sistemidir (Briggs
ve Burke, 2011, s.329). Dolayisiyla bu bilgisayar ve iletisim ag1, temel olarak ordu ve
hiikiimet gibi dev orgiitler tarafinda kullanilmistir. 1990’larin ilk yillarima kadar heniiz
ticarilesmemis olan internet, 1990’da bir iletisim araci olarak kisisel kullanima agilmasiyla

ticarilesmistir (Langmia, 2006, s.144-145).

> TCP/IP: TCP/IP cok sayida bilgisayar arasinda dosya transferi, elektronik posta ve uzaktan baglanma gibi
olanaklar sunan standart internet protokoliidiir.
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Internetin kullaniminin yayginlasmasi ve boylece giiniimiizdeki bigimini almasinda en
onemli doniim noktas1 ise World Wide Web’in (WWW) ortaya ¢ikist olmustur. Ozellikle
1980’lerde altyapisi oldukg¢a gelismis olmasina ragmen, ag uygulamalarinin oldukca yetersiz
olusu ve kisisel bilgisayarlarda kullanilabilecek grafik ara yiizlerinin yeterince geliskin
olmamasi gibi nedenler internetin daha yaygin kullanimini engellemistir. Bu dénemde
CompuServe, America Online ve Prodigy sirketleri, kisisel bilgisayarlarin grafik
Ozelliklerinden yararlanarak, ilgi c¢ekici ve kullanici ara yiizler gelistirerek, goriintii igeren

cevrimigi bilgi saglanmasinda 6ncii olmusladir (Crowley ve Heyer, 2010, s.475).

Internet kullanimimin oniindeki bir baska engel de gevrimigi enformasyona erismede
yasanan giicliiktiir. Bu donemde farkli dosya aktarim programlart bulunsa da kullanicinin
istedigi dosya ve sunucunun bulundugu bilgisayarin adini bilmesi gerekliydi. 1990’larin
basinda internetteki belgelerin yerini tespit etmeyi kolaylastiran yeni servisler ortaya ¢ikmistir
Bu servislerden biri olan Gopher yazilimi, 1991 yilinda Minesota Universitesi’nde tarafindan

gelistirilmistir (Crowley ve Heyer, 2010, s.476).

Gopher yazilimi, internet i¢inde c¢esitli konularda arama yapmayi saglayan bir istemci
(client) programdir. Gopher’in sagladigi en biiylik avantaj, internet kaynaklarini mentiler
halinde sunmasi ve kullanicinin arzu ettigi kaynak meniiden seg¢ilince, bu kaynagin internet
adresi bilmeksizin o kaynaga erisme imkani saglamasidir (Toruk, 2008, s.269). Bir baska
sistem ise Thinking Machines Corporation tarafindan gelistirilmis olan Wide-Area
Information Server (WAIS)’dir. Bu iki sistemin temel 6zelligi, bulundugu yere gore degil,

igerige gore bir diizenleme sistemine sahip olmasidir (Crowley ve Heyer, 2010, s.476).

Gopher ve WALIS, o donemde farkli kolayliklar sunmalarina ragmen, ¢esitli sorunlar1 da
beraberinde getirmistir. Ornegin, o dénem icin farkli belgelerde bulunan enformasyonu
birbirine baglamanin bir yolu yoktur. Ayrica enformasyon degis tokusu i¢in gelistirilmis ¢cok
sayida protokol de birbiriyle uyumlu degildir. Higbir program Ftp, Mail, Gopher ve WAIS
gibi ¢esitli formatlart hep birlikte idare edememektedir. Tiim bu sorunlar World Wide Web
(Diinya Capinda Ag) olarak bilinen yeni bir internet uygulamasiyla ortadan kalkmustir. Web,
internet altyapisini veya temelindeki protokolleri genigletmek yerine, sundugu uygulamalarla

onu kokiinden degistirmistir (Crowley ve Heyer, 2010, S.476).
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Internetin gelisimin ikinci asamasinda en biiyiik olay olarak kabul edilen WWW nin icadi,
Isvigre’nin CERN laboratuvarinda calisan iki fizik¢i Tim Berners-Lee ve Robert Cailliau
tarafindan Mayis 1991°de gergeklestirilmistir. Bu iki aragtirmaci, HTML (hypertext markup
language) adini verdikleri, resim, grafik ve goriintii gibi ¢oklu ortam o6zelliklerine sahip
hipermetin belgeleri i¢in ortak bir format dili gelistirmislerdir. Gelistirdikleri erigim
protokoliine ise HTTP (hypertext transfer protocol) adin1 vermislerdir (Mowery ve Simcoe,
2002, s.1377-1378). Web olarak adlandirilan bu yazilim sisteminin ilk versiyonu Aralik
1990°da CERN’de uygulamaya gectikten sonra tiim kullanicilar tarafindan kullanilmaya

baslamistir.

Internetin Tiirkiye’deki ortaya c¢ikisi1 saglayan ilk gelisme, 1980’lerin ortalarinda
Tiirkiye’deki iiniversitelerin girisimiyle Avrupa Akademik ve Arastirma Agi (European
Academic and Research Network-EARN/BITNET) ile yapilan baglantidir. Tiirk
Universiteleri ve Arastirma Enstitiilleri Ag1 (TUVAKA) olarak bilinen bu baglant1 agi,
yalnizca akademik kurumlar ve arastirma enstitiileri tarafindan finanse edilmis ve
kullanilmistir (Ozgit vd., 1995). Tiirkiye’deki iiniversitelerin bu aga baglanmasi ilk olarak
1986 yilinda Ege Universitesi’nden Prof. Dr. Oguz Manas ve ekibinin ¢alismalar ile

gerceklestirilmistir (Basaran, 2010, s.176).

1987 yilinda TUVAKA’nin teknik diizeyde iletisimini saglamak ve sorunlarini ¢dzmek
amaciyla bir teknik alt komisyonu olusturulmustur. Olusturulan bu komisyon, iiniversiteler
arast kaynak paylagimi, teknik destek ve yonetim kurulunun aldig1 kararlar1 gerceklestirmek
gibi gorevleri siirdiirmiistiir. Universiteler icinde EARN agma ilk 6nce Aralik 1986°da Ege
Universitesi baglanmistir. Ege Universitesi’ni 1987 yili iginde sirasiyla Anadolu, Yildiz,
Istanbul Teknik, Bogazigi, Firat, Orta Dogu Teknik, Bilkent ve Istanbul Universitesi
izlemigtir. EARN agina yapilan 9600 bps hizindaki uluslararasi baglanti ise once italya

tizerinden gercgeklestirilmis, ardindan Fransa’ya alinmistir (Basaran, 2010, s.176).

1990’larin baginda TUVAKA, yetersiz bant genisligi, yazilimin agik olmamasi ve sagladig
olanaklarin ¢ok kisitli olmasi nedeniyle bir dizi idari ve teknik sorunla kars1 karsiya kalmistir.
Karsilastigi sorunlar karsisinda TUVAKA, 1989 yilinda giderek tikanmaya ve teknolojik
gelismeler karsisinda yetersiz kalmaya baslamistir. Bu nedenle mevcut sorunlar1 ¢ézebilmek
ve internet agmi gelistirebilmek igin Orta dogu Teknik Universitesi (ODTU) ve Tiirkiye
Bilimsel ve Teknik Arastirma Kurumu (TUBITAK) tarafindan Tiirkiye’nin internet
baglantisina yonelik TR-NET adli ortak bir proje baslatilmistir (Basaran, 2010, s.176-177).
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Tiirkiye’de ilk internet servisi ise Tiirkiye i¢in internetin baslangici olarak kabul edilen TR-
NET projesi sonucunda 12 Nisan 1993’te 64 Kbps hizindaki ODTU-Washington (NSF) hatt:
kullanima agilarak baslamistir. Ayn1 y1l Ege Universitesi de 64 Kbps hizindaki uluslararasi
hat lizerinden Bonn baglantili internet hizmetini kullanima agmistir (Cagiltay, 1997, s.24’ten
Aktaran Basaran, 2010, s.177). 1993’te internet baglantisinin kullanima agilmasiyla baslayan
stirecin ilk agamasi Universitelerin interneti dgrenmesiyle akademik kesimin egemenligi
altinda geg¢mistir. 1994 yili ise kamu ve {iniversitelerde internet agisindan biiylime ve

internetle tanisma déonemi olmustur (Akgiil, 2001, s.1).

Internetin kamu kurumlar1 ve iiniversiteler tarafindan kullanilmasinin yayginlasmasinin
ardindan ODTU-TUBITAK merkezli ilk internet ag1 olan TR-NET’e kisa siire icinde hem
cevirmeli hatlarla (dial-up) hem de X25 ile ¢ok sayida kisi, kurum ve sirket baglanmaya
baglamigtir. 2 yil gibi kisa bir siirenin sonunda TR-NET {izerinden sunulan internet hizmeti
kapasite ve teknoloji agisindan yetersiz hale gelmistir. Bunun sonucunda TR-NET ekibi Tiirk
Telekom’a (TT) pilot bir proje olan interneti biiyiitmeye ve tiim {ilkeye yaymaya yonelik

ortaklik ve isletme modeli 6nermistir (Akgiil, 2001, s.1).

TT ve TR-NET ekibi arasinda baslayan gériismeler 1995°te TUBITAK 1n farkl1 bir isletme
modeli se¢mesi nedeniyle kesintiye ugramistir. Bu déonemde internet icin kendisi yatirim
yapmak isteyen TT, devletten bu konuda gereken yatirim iznini alamamistir. Tiirkiye’de
internet ile ilgili tim kesimleri bir araya getirmek ve sorunlara ¢dziim bulmak i¢in Kasim
1995°te internet konferansi diizenlenerek, internet konusunda aranan model i¢in bir ¢alisma
grubu olusturulmustur. Konferanstan bir giin 6nce Kasim 1995’te TT nin yaptigi TURNET
ihalesi sonuclanmus, Sprint-Satko-ODTU Konsorsiyumu gelirin %70.2’sini TT’ye birakmak
kaydiyla TURNET 1 kurma ve isletme hakkini almistir (Akgiil, 2001, s.1).

TR-NET’in Tirk Telekom’a sundugu teklifin ardindaki en Onemli neden, Tiirk
Telekom’un 406 ve 4107 sayili yasalarla iletisim olanaklarinin sunulmasi konusunda ‘tekel’
konumunda olmas1 ve sahip oldugu telefon kablo sebekesi sayesinde internet aginin ¢ok hizl
bicimde geliseceginin diisiiniilmesidir. Ciinkii bu donemde TR-NET tarafindan, kamu
kuruluslarina, sirketlere ve kisisel kullanicilara internet hizmeti verilirken, Tiirk Telekom’un
telefon hatlarin1 ve kiralik hatlar1 kullanilmaktadir. Bu durum, tiim telekomiinikasyon
hizmetlerini tekel konumda veren TT’ nin gorev alanina girildigi seklinde yorumlandig: i¢in
yasal sorunlar1 giindeme getirmistir (Ozgit ve Cagiltay, 1996’dan aktaran Basaran, 2010,
s.179-180).



80

Baslica aktérler olarak iiniversiteler ve 6zellikle ODTU ve TUBITAK tarafindan internet
agmin kuruldugu, sekillendirildigi ve sinirli da olsa kurallarinin belirlendigi internetin ilk
donemi, 1995 Kasim aymda TURNET ihalesinin TT tarafindan kazanilmasiyla son
bulmustur. TURNET omurgasinin kurulmasi, yeni aktorlerin ortaya ¢iktigi, internetin daha da
yayginlastigi, diizenlemeye iliskin tartigmalarin arttig1 ve 6zel sektoriin biiylik beklentilerle

ciddi yatirnmlar gerceklestirdigi yeni bir donemi baslatmistir (Basaran, 2010, s.187).

TURNET ihalesinin sonuclanmasiyla es zamanli olarak Mayis 1996’da YOK ve
TUBITAK arasinda imzalanan bir protokol ile “iiniversitelerin ulusal ve uluslararasi
bilgisayar baglantilar1 ile ilgili hizmetlerin saglanmasi” YOK tarafindan TUBITAK’a
devredilmistir. 1 Haziran 1996’da ise TUBITAK a bagl bir enstitii olarak Ulusal Akademik
AG ve Bilgi Merkezi (ULAKBIM) kurulmustur. Merkezin temel gérevi ise Tiirkiye’de egitim
ve arastirma alanindaki sorunlarin ¢dziimiine yardimci olacak ve arastirma diinyasini
elektronik ortama tasiyacak bir altyapi olan Ulusal Egitim ve Aragtirma Agi (ULAKNET)
adryla hizl bir iletisim ag1 kurmaktir (ULAKBIM, 2015).

Internet protokoliine iliskin diizenlemeler konusunda diinyada internet protokol
parametrelerinin diizenlenmesi ve koordine edilmesi gorevini iistlenen, Internet Numara
Dagitma Otoritesi (Internet Assigmnet Number Outhority-IANA) Tiirkiye’den Alan Adi
Sistemi (DNS) sorumlusun belirlenmesi i¢in bir idari bir de teknik temsilci istemistir. Idari
temsilci olarak dénemin Bilgi Islem Daire Bagkani (BIDB) Atilla Ozgit, teknik temsilci
olarak da ODTU BIDB’dan Kiirsat Cagiltay’in belirlenmesiyle birlikte Tiirkiye’de DNS
adlarinin verilme yetkisi ODTU’de kalmistir (Basaran, 2010, s.184-185).

3.1.2. internet Gazeteciliginin Ortaya Cikisi ve Gelisimi

Internet gazeteciliginin kokleri 1970’lere, Isaac Asimov ve birkag¢ bilim kurgu yazari
disinda neredeyse hi¢ kimsenin bir giin herkesin bilgisayara sahip olabilecegi ihtimalini 6n
géremedigi donemlere dayanmaktadir. Internet gazeteciligi, devasa boyutlarda oldugu igin
bilgisayarlarin herkes tarafindan yaygin sekilde kullanilmadigi bir ortamda dogmustur. Ancak
bu donemde bilgisayar sistemlerini icat edenlerin beklentisi, insanlarin enformasyona ulagmak
icin bilgisayar1 degil televizyonu kullanacaklarma yoneliktir. Bu kisiler, enformasyonu
olusturmak ve depolamak i¢in bilgisayarlar1 kullanirken, enformasyonun sunulmasinda 6zel

bir dekoder ile birlikte verilen televizyon setlerini kullanmislardir (Carlson, 2003, s.31-32).
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Televizyonun enformasyon sunumunda kullanimi, haber ve enformasyonun temel olarak
bilgisayarlar {izerinden dagitimimin bagladigi 1990’lara kadar devam etmistir. Bu siiregte
kullanilan iki 6nemli teknoloji videoteks ve teletekstir. Videoteks teknolojisi, yillar iginde
gecirdigi onemli degisimle birlikte klasik videoteks, bilgisayar duyuru panolari, ¢evrimigi
tiikketici servisleri ve World Wide Web olmak iizere dort farkli ¢evrimigi sistem tliriini
kapsayan ¢ok genis bir kategoridir (Carlson, 2003, s.32). 1970’lerden 1980’lerin ortalarina
kadar kullanilan klasik videoteks, dar bir tanimla interaktif igerik saglayan ve onu televizyon

gibi bir arag iizerinde gosteren bir sistemdir.

Dijital gazeteciligin ilk bigimi olan teleteks, veri iletisimine uyumlu televizyon setinde
goriintlilenmek {lizere metin ve grafiklerin interaktif olmayan bir iletim sistemidir. 1970
yilinda Ingiltere’de icat edilen teleteksin, 1971°de BBC tarafindan patenti alinmis ve ilk kez
1973’te Londra’da ¢alisan bicimi tanitilmistir. O donemde Teledata denilen sistem, BBC
tarafindan “see facts” climlesinden olusturulan Ceefax seklinde adlandirilirken, Tiirkiye’de
1990 yilinda TRT tarafindan sunulan teleteks hizmeti ise Telegiin olarak adlandirilmistir.
Ekonomi, spor, hava ve yol durumu gibi temel bilgilerin yaninda giindemdeki 6nemli
gelismeler hakkinda bilgi veren teleteks, gilinimiizde Avrupa ve Tiirkiye’de nadiren

kullanilmaya devam etse de, ABD’de kullanimi1 neredeyse tamamen ortadan kalkmuistir.

Teleteksin icadindan ¢ok kisa bir siire sonra dijital gazeteciligin bir bagka tiirii olan
videoteks teknolojisi British Telecom’da icat edilmis, ardindan British Post Office arastirma
laboratuvarinda yaratilmistir. Ilk olarak viewdata adi verilen ve ardindan videoteks olarak
telaffuz edilen bu teknolojik bulus, gliniimiiziin interaktif, online sistemlerinin tiimiiniin
onciisti olmustur (Carlson, 2003, s.34-35). Temel sistemi teletekse benzemekle birlikte, iki
teknoloji arasindaki en biiylik farklilik, iletisimin teletekste tek yonlii yapist karsisinda
videotekste cift yonlii olmasidir. Ayrica teletekste veriler televizyon sinyalleriyle iletilirken,

videotekste veri iletisiminde telefon hatlar1 kullanilmaktadir (Erdogan, 2011, s.65).

Tiimiiyle interaktif olan videoteks sistemleri, metin, say1 ve grafikleri televizyon seti, video
monitorii ya da kisisel bilgisayarda goriintiilenmek iizere elektronik olarak ileten bilgisayar
tabanli sistemlerdir. Veriler telefon hatlari, ¢ift yonlii kablolar, bilgisayar aglari, kablosuz veri
aglart ya da bu dordiinden herhangi birinin kombinasyonuyla iletilmektedir. Tipik bir
videotekts sisteminde, kaynak ve alici olmak iizere veriyi her iki yone gonderen bir telefon
hattina bagli modem ve enformasyonun goriintiilenmesi i¢in bu modeme bagli bir televizyon

bulunmaktadir. Geleneksel anlamda videoteks teknolojisi, etkilesime olanak sunmasi
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bakimindan internetle benzer olsa da merkezi ag sistemine sahip olmasi nedeniyle ondan ¢ok

farklidir (Carlson, 2003, s.32-35).

Videoteksler, ilk donemlerde kullanicilara tiiketici bilgilerinden finansal verilere kadar
uzanan yiizlerce farkli sayfa sunarken, grafik bakimindan oldukc¢a kisitli bir yapiya sahiptir.
Diinya capinda pek cok iilkede kullanilan bu servisler, 6zellikle ingiltere, Fransa ve ABD’de
kullanilmistir. Diinyadaki ilk videoteks sistemi, Ingiltere’de Prestel adiyla 1979°da ticari
olarak kullanima a¢ilmistir. Bu sistemi ilk kullananlar arasinda Londra’nin Financial Times,
Liverpool’un Post of Echo ve Eastern Countries Newspapers gazeteleri yer almaktadir.
Enformasyon saglayicilar olarak bilinen yiizlerce bagimsiz kaynak iizerinden bilgi saglayan
Prestel, Ingiliz Borsasi’ndan meteoroloji ofisine, tren ve vapur seferlerinden, spor sonuglarina
ve elektronik aligverise kadar uzanan ¢ok genis bir kullanim alani ve bilgi kaynagina sahip

olmustur (Carlson, 2003, s.36-38).

Videoteksin ABD’de gelisimi ise Fransa ve Ingiltere’den oldukca farkli bir yol izlemistir.
Fransa ve Ingiltere’de devlet yatirimi ile yayginlasan ve sunulan hizmet, ABD’de AT&T ve
Honeywell gibi teknolojik sirketlerle partner olan gazete ve televizyon sirketleri tarafindan
gelistirilmistir. iki sirket disinda ABD’de videoteks servisi sunan sirketlerin tiimii, basta
sistemin yiiksek maliyetleri olmak iizere pek ¢ok sebep yiiziinden 1986°da kapanmustir. Bu iKi
servisten ilki, The Fort Star-Telegram ve Tandy Corporation ortakligina ait olan StarText,
ikincisi ise IBM, Sears Roebuck and Company ve CBS konsorsiyumuna ait olan Trintex tir.
1988’de hizmet vermeye baglayan Trintex servisinin adi daha sonra Prodigy olarak
degistirilmistir. StarText ve Trintex servislerinin klasik videoteks servislerinden en biiyiik

farki, verilerin televizyon yerine kisisel bilgisayara iletilmesidir (Carlson, 2003, 5.38-43).

Videoteks teknolojisi iginde yer alan klasik videotex disinda ikinci 6nemli teknolojik servis
ise tiiketici online servisleri (consumer online service) ve ticari online servisleridir (comercial
online service). Ilk tiiketici online servisi 1969 yilinda Ohio’da kurulan CompuServe
Information Service’dir. Kullanicilara ilk kez e-posta olanagi ve teknik destek sunan
CompuServe sirketi®, kuruldugu ilk yillarda o donemdeki rakipleri yiiziinden bekledigi
kullanic1 ve abone sayisina ulasamamistir. Bu rakiplerinden biri de Startext sirketidir. Startext
servisi, The Star-Telegram gazetesi ve RadioStock magazalarinin operatorii Tandy bilgisayar

sirketinin ortakligi ile olusturulmustur (Carlson, 2003, s.43-44).

® http://webcenters.netscape.compuserve.com/menu/about.jsp Erisim: 15.04.2015
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The Star Telegram ve Tandy sirketi, online servis sunumu igin en uygun ve dogru pazarin
ABD’nin en biiyiik dordiincii bolgesi olan Dallas-Fort Worth olduguna karar vererek, bu
bolge ile ilgili yerel ve bolgesel haber ve ¢esitli enformasyonlari online kullanicilarina
sunmaya baslamislardir. Startext, sadece kendi gazetesi olan Star-Telegram’a ait haber ve
enformasyon sunmamistir. Ayn1 zamanda kullanicilarini, igerik bakimindan online servislere
katki saglamaya tesvik etmistir. Kullanicilar tarafindan yazilan kisa oykiiler, film elestirileri,
kose yazilari, yorumlar ve daha pek c¢ok farkli icerik, aktif bir online toplulugun ve ilging ve

yararli enformasyonun setinin olugsmasina yardim etmistir.

Online gazetecilikte bir baska 6nemli gelisim dalgasi ise 1978 yilinda icat edilen elektronik
biiltenlerin ya da diger adiyla Biilten Panosu Sistemlerinin (Bulletin Board Systems-BBS)
ortaya cikisidir. Sistem, kullanicinin modeme bagli bilgisayariyla her tiirlii bilgiye, habere
erisimi yaninda, e-posta, tartisma platformlari ve telekonferans olanaklari sunmaktadir. Biilten
Panosu Sistemleri, videoteks sistemine gore ¢cok daha ucuz olmasi nedeniyle 1980’lerin
sonlarinda, gazeteler tarafindan 6nemli bir potansiyel olarak goriilmiistiir. 1990-1994 arasinda

ABD’de otuzdan fazla gazete sisteme dahil olarak, iceriklerini okurlara sunmaya baslamistir.

Gazete igeriklerinin Biilten Panosu sistemlerinde yayinlandigi ilk servis, CompuServe
olmustur. Temmuz 1980°de Columbus Dispatch gazetesinin metin versiyonunu online olarak
yayinlamasinin ardindan 1981 yilinda The Atlanta Journal and Constitution, The Middlesex
News, The Minneapolis Star-Tribune, The New York Times, Virginian-Pilot and Ledge Star,
Washington Post, San Francisco Examiner, The St. Louis Post-Dispatch, San Francisco
Cronicle ve Los Angeles Times gazeteleri de CompuServe’nin sistemine dahil olmustur.
CompuServe Deneyimi olarak adlandirilan bu gelismeyle birlikte gazete sayisi 11°e
yiikselmistir (Brown, 1999, 5.59-60).

CompuServe ile baslayan gazete igeriklerin yayinlanmasi hizmeti, gazeteyi basili olarak
satin almanin maliyetine gore olduk¢a yiiksek olmasi nedeniyle beklenilen talebe
ulasamamistir. Bu donemde internet saglayicisi ve bilgisayar sirketlerinin yani sira gazeteler
de Biilten Panosu Sistemleri’ne yonelik hizmet vermeye baslamislardir. Gazeteler tarafindan
calisan bu sistemin en biiyiik dnciisii, New Mexico’daki the Albuquerque Tribune tarafindan
1990°da hizmete giren The Electronic Trib servisidir. Bu hizmetin en biiylik 6zelligi ilk 30
dakika boyunca kullanic1 ve okurlara giinliik gazeteyi iicretsiz olarak okuma olanagi vermis
olmasidir. Sistem, maliyet bakimindan sundugu bu olanak sayesinde okurlar ve kullanicilar

tarafindan biiyiik ilgi gormiistiir (Carlson, 2003, s.45-46).
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CompuServe’den sonra yeni bir dalga ise Aralik 1991°de Chicago Tribune Company’nin
AOL sirketiyle anlagmasiyla ortaya ¢ikmistir. Bu anlasmaya ile Chicago Tribune gazetesi,
radyo ve televizyon da dahil olmak {izere Chicago medya sahipligindeki tiim igeriklerin AOL
tizerinde online olarak sunulacagini duyurulmustur. Bir bagka gelisme de Prodigy servisinde
yagsanmig, Cox Gazetesi Prodigy ile anlagsma yaparak, Atlanta Journal and Constitution ve the
Palm Beach Post’un igeriklerinin Prodigy servisinde sunulacagini duyurmustur. Boylece
1993-1996 yillar1 arasinda Compuserve, Prodigy ve AOL servislerine ¢esitli gazetelerin
igceriklerinin tiimii taginmistir. 1993’{in sonlarinda bu {i¢ sirketin kullanici sayist 3,9 milyona

ulasmustir (Carlson, 2003, s.46-48).

1990’larin  basinda tiiketici online servislerinde ¢arpict bir biiylime yasanmis,
CompuServe’in abone sayist 1 milyonu ge¢mistir. Bir baska online servisi sirketi olan
Prodigy ise, 1990°da ulusal ¢apta hizmet vermeye baslayarak, bir ayda 500 bin aboneye
ulasmistir. Ugiincii 6nemli online servisi olan American Online (AOL) sirketi ise Apple Link
adiyla Apple bilgisayar sahiplerine yonelik hizmet sunmaya ve 6zellikle de kisisel bilgisayara
kullanicilar i¢in yazilim gelistirmeye baslamistir (Carlson, 2003, s.45). Sirket daha sonraki
yillarda CompuServe’yi de satin alarak, giiniimiizde kullanicilara internet baglantisi ve online

servis vermeye devam etmistir.

Internet gazeteciliginde biilten panosu sistemlerinden sonra ortaya ¢ikan ve giiniimiizde de
hala devam teknolojik gelisme world wide web teknolojisidir. Web tizerindeki ilk gazetecilik
sitesi ise Kasim 1993°te University of Florida of Journalism and Communication tarafindan
yayina baslamistir. Web iizerinde diizenli olarak yayin yapan ilk gazete ise 19 Ocak 1994’te
yayina baslayan Palo Alto Weekly olmustur. Erisimin tiimiiyle {icretsiz oldugu bu gazete
igeriklerinin tiimiinli haftada iki kez web ilizerinde yayinlamistir. Bununla birlikte ayni ay
icinde ¢ogu biilten panosu sisteminde olan yirmi gazete daha web ortaminda yayinlanmaya
baglamistir. Time, People ve Money gibi diinyaca tnlii ¢ok biiyiik dergilerin igeriklerinin
timiinlin yaymlandig1 Pathfinder adli web sitesiyle Eyliil’de hizmete giren Time Warner

sirketi ise web ortaminda yer alan ilk biiyilk medya devi olmustur (Carlson, 2003, s.50).

1994 yilmin ikinci yarisinda internet gazeteciliginin gelisimi agisindan katalizér gorevi
goren ii¢ onemli gelisme medyana gelmistir. Birincisi, the San Jose Mercury News’in AOL ile
ortak girisimi sonucu Mercury Center adiyla online girisimler igin bir web sitesi
olusturacagini duyurmasidir. ikincisi, Prodigy ve AOL sirketlerinin web tarayicinin da dahil

oldugu bir yazilim paketi ¢ikaracaklarini duyurmasidir. Ugiinciisii ise, 1 Kasim 1994’te San
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Francisco Cronicle ve The San Francisco Examiner’da ortaya ¢ikan grevdir. Grev sonucu iki
gazete yonetiminin web iizerinde yayina baslattigi Gate gazetesi ile buna rakip olarak grevde
isini birakan gazetecilerin kurdugu Free Press gazetesinin yayina baglamasidir. Bu
gelismeler, halktan gazete yoneticilerine kadar diinya ¢apinda biiyiik ilgi gérmiistiir (Carlson,

2003, 5.50).

Gliniimiizde bilinen anlamiyla internet gazetelerinin ortaya cikisinda bir bagka dnemli
gelisme de 1995 yilinda Advance Publication Inc., Cox Newspaper Inc., the Gannet
Company, the Hearst Corporation, Knight-Ridder Inc., the Times Mirror Company, the
Tribune Compnay ve Washington Post Company olmak tizere ABD’deki sekiz biiyiik gazete
devinin Yeni Yiizyill Agi (New Centruy Network) adli igerik ve reklam konsorsiyumu
olusturmasidir. Yaklagik 123 giinliikk gazeteye sahip olan bu sekiz biiyiik sirket, 19 Nisan
1995°te olusturulan bu ag lizerinden baskiya hazir sayfalarin1 ¢evrimici olarak okurlarina
ulagtirmaya baglamisladir (Lewis, 1995). Diinya genelinde ise Der Spiegel ve China
Bussiness Journal gibi diger iilkelerdeki gazeteler de internet ortaminda yayin yapmaya
baslamislardir (Gtircan, 1999: 32). Bu tarihten sonra teknolojinin de gelisimiyle internet

gazetelerinde farkli gelisim donemleri yasanmistir.

Internet gazeteciliginin gelisiminde dort ddnemden bahsetmek miimkiindiir. Birinci dénem,
gazetecilerin basili gazeteler icin iirettikleri igerigi internet ortaminda da kullandiklar1 ancak
internet i¢in 6zel bir iiretimde bulunmadiklar1 donemdir. ikinci dénem, yalnizca internet igin
haber iceriklerinin {iretildigi ve bunlarin bir web sayfasinda yayimlandigi siireci
kapsamaktadir. Uglincii donem, okurlarmm haber okumakla kalmayip haberin igine
girebildikleri hatta haberde gegen yerde gezinebildikleri donemdir. Kisisel web giinliikleri ve
kisisel sayfalar yoluyla yapilan haberciligin dahil oldugu dérdiincii donem ise okurlarin okur

olmakla kalmayip gazetecilik yaptiklari bir siireci kapsamaktadir (Tokgoz, 2008: 90-1).

Tiirkiye’de internet gazeteciligini, sahip oldugu 6zellikleri baglaminda iki gruba ayirmak
miimkiindiir. Bunlardan birincisi, geleneksel medya kuruluslarinin internet siteleri, ikincisi ise
bagimsiz gazetecilerin kurduklar1 haber siteleridir. Genellikle basili versiyonlarina benzeyen
ana akim internet gazeteleri, basili gazetelerden farkli olarak daha fazla haber ve kose yazisi
sunmaktadir. Yalnizca internet lizerinden yayin yapan haber portallari ise ana akim medyada
kendilerine yer bulamayan ya da ekonomik krizler nedeniyle islerine son verilen gazeteciler

tarafindan kurulan haber sitelerinden olusmaktadir (Alemdar ve Uzun, 2013, 5.223).
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Ortaya ¢ikis1 ve gelisim siireci géz Oniine alindiginda Tiirkiye’de internet haberciligini iki
donem bigiminde ele almak miimkiindiir. Birincisi internetin ortaya c¢ikisini ve gelisme
donemini kapsayan 1995-2000 yillar1 arasindaki dénemdir. Internetin yeni gelismesi ve
gazeteciler arasinda yeni taninmaya baslamasi nedeniyle haber sitelerinin sayisinin oldukca
sinirlt oldugu bu ilk dénemde, siteler basili gazetelerin sanal kopyasi olarak tanimlanabilecek
niteliktedir. ikinci dénem kriz sonras1 issiz kalan ¢ok sayida gazetecinin kendi imkanlariyla
habercilik yapmaya calistiklar1 ve bu nedenle de gercek anlamda internet haberciliginden

bahsedilebilecek 2000 yil1 sonrasini kapsamaktadir (Giircan, 2005, s.41).

Tiirkiye’de igeriklerini internet ortamina aktaran ilk kurulus, Aktiiel Dergisi’dir. Bogazigi
Universitesi Bilgi Islem Merkezi iizerinden 19 Temmuz 1995’te internetten ilk yaymi yapan
Aktiiel Dergisi, bu yoniiyle Tiirk basin tarithinde bir ilki ger¢eklestirmistir (Glircan, 1999,
s.160). Aktiiel Dergisi’ni ayn1 yilin Ekim aymnda yaymna giren Leman Dergisi izlemistir.
Tiirkiye’de internet ortamina taginan ilk gazete ise Zaman gazetesidir. 2 Aralik 1995°te yayimna
giren Zaman gazetesi, kose yazilari, gilincel politika, diinya ekonomisi, spor ve medya

bolimleri altinda yayin yapmaya baslamigtir (Karaduman, 2005, s.146).

Tiirkiye’de Kasim 1996’dan itibaren gazetenin tamamini diizenli olarak internette vermeye
baslayan g¢evrimi¢i ilk giinlik gazete ise Milliyet olmustur. Milliyet gazetesini 1 Ocak
1997°de internet ortamina gegen Hiirriyet ve Sabah gazeteleri takip etmistir (Cakir, 2007,
s.138). Bunlarin disinda Radikal gazetesi 28 Mart 1998, Cumhuriyet gazetesi ise 7 Mayis
1998°de internete agilmistir. Tiirkiye’de yayin yapan ilk internet gazetesi ise Eksen (XN)’dir.
1996 yilinda yayin hayatina baslayan XN, sundugu haberlerini siirekli giincelleyerek, bu

alanda bir ilke imza atmistir (Karaduman, 2009, s.98).

Yeni iletisim teknolojileri ve internetin habercilikte kullanilmaya baslanmasiyla birlikte,
degisen gazetecilik anlayis1 farkli kavramlarla tanimlanmaya baslamistir. Bu kavramlar
arasinda en sik kullanilanlar; dijital gazetecilik (Kawamoto, 2003), c¢evrimi¢i (online)
gazetecilik (Hall, 2001), sanal gazetecilik (Giircan, 1999), web gazeteciligi (Stovall, 2004) ve
sanal haberlerdir (Pavlik, 2001). Bu kavramlarin tiimiinde farkli bi¢cimlerle de olsa ¢evrimigi
haber iireten medya ¢alisanlarmin pratikleri, yeni olusturulan yapilar ve haberin tretildigi

alanlar1 biitiinlestirmek i¢in gelistirilen prosediirler tanimlanmaktadir (Bhayroo, 2008, s.48).
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Internet gazeteciligine yonelik tanimlamalardan biri olan dijital gazetecilik, gegmisi antik
Roma Dénemi’ndeki Acta Duirna’ya kadar uzanan gazetecilik pratigi ile heniiz 20. yiizyilda
enformasyonun bilgisayarlar tarafindan okunabilecek bigime doniistiiriilmesi siireci olan
dijitallesmenin bir araya gelmesiyle olusan bir kavramdir. Dolayisiyla kavram, eski pratiklerin
yeni bir baglamda ele alinmasi, gelenek ile yeniligin bir sentezidir. Daha acik ifadeyle dijital
gazetecilik, haber ve enformasyon arastirmak, liretmek ve bunlar1 bilgisayar kullanicilarindan

olusan okurlara dagitmak (ya da erisilebilir kilmak) i¢in dijital teknolojilerin kullanimidir

(Kawamoto, 2003, s.3-4).

Haberin toplanmasi, iiretimi ve dagitiminda kullanilan bir ara¢ olarak yeni medya ve
internete yonelik sdylemler genel olarak haberlerin cesitliliginin ve enformasyona yonelik
seceneklerin artacagi (Gunter, 2003, s.1), daha ¢ok kisisellestirilmis haber igerigi saglayacagi
(Hall, 2001, s.18), kiiresel gapta bilgiye erisim, etkilesim ve ¢oklu medya olanaklari sayesinde
okurlara daha kaliteli haber icerigi sunacagi (Pavlik, 2001, s.xi), icerigin lretimi ve
sunumunda esneklik, etkilesim ve giincellik olanaklar1 (Stovall, 2004, s.15-16) saglayacagina

yonelik iddialarla karakterize edilmektedir.

Internet haberciligine yonelik literatiirde yapilan tanimlamalar; internet iizerinde haberin
iiretimi ve dagitimini kapsayan habercilik siirecine ve internette sunulan igeriklerin tiirlerine
gore iki grupta toplanmaktadir. Birinci grupta, internet lizerinde haberin iiretim ve dagitim
stirecini tamimlayan dijital gazetecilik, siber gazetecilik, yondesen gazetecilik, web
gazeteciligi ve gevrimici gazetecilik kavramlari yer almaktadir. Ikinci grupta ise yeni medya
i¢in iretilmis icerikleri tanimlayan, yondesen medya, sanal medya, webloglar, net haber (net

news) ve ¢evrimigi haber (online news) kavramlar1 yer almaktadir (Bhayroo, 2008, s.49-50).

Sanal gazetecilik, ¢evrimi¢i ya da internet ortaminda yapilan uygulamali gazeteciliktir.
Sanal gazetecilikte geleneksel gazetecilikten farkli olarak basili materyal yerine ortam olarak
world wide web ve e-posta kullanilmaktadir (Giircan, 1999, s.72). Dolayisiyla internet
gazeteciligi bir anlamda geleneksel gazeteciligin, internet sundugu olanaklar kullanilarak
yapilmasidir. Ancak internetin sahip oldugu o6zellikler nedeniyle geleneksel gazetecilikten
farklilik gosterir. Bu nedenle haberin islenmesi ve yayinlanmasinda sinirsiz olanaklar sunan
internet gazeteciliginin tanimlanmasinda teknolojik bilesenler biiyiik oranda belirleyici bir rol

oynamaktadir (Alemdar ve Uzun, 2013, 5.222).
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Internet gazeteciligi, sahip oldugu islevlere ve haber iiretim siireclerinin yapisina gore dort
farkli tipolojiye sahiptir. Bunlardan ilki, spesifik alanlarla ilgilenen okurlara uzmanlagmis
bilgi sunan aragsal gazetecilik; genel bilgiler sunarak genel bir kamuyu hedefleyen
yonelimsel gazetecilik, liglinciisii daha ¢ok ana akim haber medyasinin isleyisini yansitan,
sundugu haberlerle toplumun geneliyle uyum gosteren ve haberlerini buna gore olusturan
yonetimsel gazetecilik ve dordiinciisii ise etkilesimin en iist diizeyde oldugu, igeriklerin

olusturulmasinda okurlarin etkin oldugu diyalojik gazeteciliktir (Deuze, 2003).

Aragsal gazetecilik, okurlarin spesifik istek ve ihtiyaclarini karsilayan 6zelligi nedeniyle
etkilesime acgik sorumlu ve duyarli bir gazetecilik anlayisini yani daha agik bir gazetecilik
kiiltiirinti gerektirir. Aragsal gazeteciligin en iyi 6rnegi, haber yazma, haber degeri ve okurla
iligkileri bakimindan yazili ya da gorsel basindan biiyiik farkliliga sahip olmayan, sundugu
iceriklerin {iretimi bakimindan tamamiyla sitelerin editorlerine ait olan ana akim haber
siteleridir. Etkinlik alan1 ve sahiplik bakimdan bu siteler, iletisim alaninda giiclii tekellere

sahip medya devlerinin bir uzantisidir.

Ikinci tipolojide yer alan ydnelimsel gazetecilikte ise, ana akim medya kuruluslari iginde
yer alan indeks ve kategori siteleri bulunmaktadir. Bu tiir sitelerde sunulan haberler,
genellikle kendi editorlerine ait igerikler yerine, okurlarin etkilesimde bulunmasina yonelik
olanaklar ve farkli haber sitelerine yonelik baglantilar sunar. Uciincii kategori, haber medyasi
ve medya sorunlarini igeren denetleyici haber siteleridir. Sitelerdeki icerikler, farkl
gazeteciler tarafindan daha ¢ok da tartigmaci bir tarzda iretilmenin yaninda elestirellik ve

alternatiflik acisindan yorumsal bir ¢cevrimici gazetecilik 6rnegi sunmaktadir.

Ddérdiincii kategori, etkilesim olanaklar1 bakimindan en iist seviyede bulunan paylasim ve
tartigma siteleridir. Dort tiirlin de ortak 6zelligi, temelinde demokrasinin siirekliligi saglamak
icin toplumu bilinglendirmeyi amagclayan egemen liberal bakis agisinda sahip olmasidir.
Cevrimigi gazetecilik i¢in temel amag, 6zgiirliikk ve kendi kendine yonetimi saglamak igin net
yurttaglarina (netizens) yonelik platformlar1 ve enformasyon ve goriislerin degisimi igin
gereken araclar1 sunmaktir. Gazetelere iliskin belirlen bu tipolojilerin tiimii, ¢evrimigi
gazetecilerle yapilan derinlemesine goriismelere ve c¢evrimici yayinlarin igerik analizine

dayanmaktadir.
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Internet gazeteciliginin daha iyi anlagilabilmesi icin internet ile ilgili bazi kavramlarm
tanimlanmas1 gerekmektedir. Bu kavramlar i¢inde 6zellikle “dijital”, “online”, “internet” ve
“World wide web” zaman zaman birbirinin karistirllmakta ve birbirlerinin yerine
kullanilmaktadir (Ward, 2003, s.8-17). Bu kavramlardan ilki olan dijital ya da diger adiyla
sayisal siire¢, veri, metin, grafik, ses, resim ya da goriintii bi¢imindeki tiim enformasyon
bicimlerinin birler ve sifirlardan olusan ikili numaralar sirasina doniistiiriilerek, kablolu,

kablosuz ya da yayin frekansi yoluyla belirli bir yere ulastirilmasi ve ardindan sayisal

biciminden tekrar orijinal bi¢imine doniismesidir.

Dijital olarak depolanan ve iletilen enformasyonun en kiiciik dijital birimine “bit” ad1
verilmektedir. Bu nedenle “bit”lerin olusturdugu bu ortam, “Atomlarin Diinyasi” olarak da
adlandirilmaktadir. Mikro islemci gibi teknolojiler dijitallestirilmis enformasyona
erisilebilmesi i¢in ihtiya¢ duyulan donanimin boyutunu da azaltarak bu enformasyona ev,
araba ya da cilizdaninizdan ulasabileceginiz boyutlara getirmistir. Her tiirlii enformasyonun
dijitalleserek olusturdugu atomlar diinyas1 bankacilik, ticaret ve egitim sektorleri yaninda

enformasyon diinyasinda yer alan gazetecilik sektoriinii de derinden etkilemistir.

Bir bagka kavram ise online ya da diger adiyla ¢evrimig¢i terimidir. Kavram koken olarak
19. yiizyilda demiryollar1 ve telgraf endiistrisinde yaygin olarak kullanilmistir.” On (iizerinde)
ve line (hat) kelimelerinin zamanla birlesmesiyle olusan kavram, hat {izerinde ya da hatta
anlamia gelmektedir. Ancak giinlimiizde dijital enformasyona erisime, yeniden erisme ya da
enformasyonu yayma anlaminda kullanilmaktadir. Bir baska kavram olan “internet” ise
genellikle Web ile karigtirilmasina ragmen ondan ¢ok daha genis bir kapsama sahiptir.
Internet, ¢ok genel bir tanimla, bilgisayarlarin birbirleriyle tiim diinya ¢apinda iletisim

kurmalarina izin veren altyapidir.

World wide web ise, insanlarin internet iizerinde veri, metin, grafik, ses ya da video
biciminde enformasyon alis verisinde bulunabilmelerini saglayan bir yazilim ara yiiziidiir.
Web; gazeteler, televizyon sirketleri ya da haber ajanslar1 gibi haber organizasyonlarindan
ticari organizasyonlara, ulusal ya da yerel hiikiimet orgiitlerine kadar uzanan ¢ok genis bir
kullanim alanina sahiptir. Kisisel ya da kurumsal haberlesme amaciyla kullanilan e-posta ise
veri, metin, resim, grafik, ses, goriintii formatlarinda dijital olarak bi¢cimlendirilmis
enformasyonun istenilen kisi ya da kuruma iletilebilmesini saglayan bir teknolojidir. Internet

gazeteciliginin gelisiminde tiim bu teknolojiler biiylik etkiye sahip olmustur.

7 Online — Offline http://en.wikipedia.org/wiki/Online_and_offline#cite_note-3 Erigim: 12.04.2015.
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3.1.3. Yeni Medya ve Internet Gazeteciliginde Yondesme

Teknolojik devrim olarak adlandirilan siiregle birlikte iletisim altyapisinda meydana gelen
degisimler, iletisim teknolojilerinde zamansal bakimdan “eski” ve “yeni” seklinde bir ayrimin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Eski ve yeni seklindeki ayrimda, iletisim teknolojilerinin
kullanim boyutu, sunulan icerik ve teknolojinin sundugu olanaklar dikkate alinmaktadir. Yeni
olarak sunulan teknoloji ele alinirken genellikle eskiyle karsilastirilmaktadir (Timisi, 2003,
s.80). Dolayisiyla yeni medyay1 daha iyi anlayabilmek i¢in geleneksel medyanin ne oldugunu

ve geleneksel medya ile yeni medya arasindaki farkliliklar1 bilmek gerekir.

Geleneksel medya, 1986 UNESCO uzmanlar toplantisinda yapilan siniflandirmaya gore
basin teknolojisine dayali iirlinler, radyo ve televizyondur. Yeni iletisim araglar1 ise video,
kablo, uydu yayinciligi, videoteks ve teletekstir (Burgelman, 1994, s.193ten aktaran Timisi,
2003, s.80). Bu siniflandirmada belirleyici olan teknolojilerin zamansal kesfi ve kullanimidir.
Yeni iletisim teknolojileri, mikroislemci ya da bilgisayarin 6zelliklerinden yararlanan ve
kullaniciyla enformasyon arasinda etkilesime olanak taniyan iletisim teknolojileri olarak

tamimlanabilir (Rice, 1984, s.35’ten aktaran Timisi, 2003, s.80-81).

Bilgisayar, telekomiinikasyon ve mikro elektronik alanlarinda meydana gelen gelismelerin
sonucunda ortaya ¢ikan yeni iletisim teknolojilerinin ortak o6zellikleri; enformasyonun
toplanmasi, saklanmasi, islenmesi ve aktarilmasinda sayisal tabanli sistemlerden
yararlanmasidir (Timisi, 2003, s.81). Bu yoniiyle yeni medya, analog teknolojiye dayali
iletisim araglarindan olusan geleneksel medyadan biiyiik 6lciide farklilagsmaktadir. Geleneksel

medya ile yeni medya arasindaki farkliliklar asagidaki tabloda 6zetlenmektedir.

Tablo 3.1. Geleneksel Medya ile Yeni Medya Arasindaki Farkliliklar

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alict
iletim Tek yonlii Iki yonlii, Etkilesimli
icerik Sinirlt Cesitlendirilmis
Kapsama Alam Bolgesel, Kiiresel Kiiresel

Toplumsal Kontrol

Kanunlar, Meslek ve Ahlak Ilkeleri,

Teknik aygitlar, izleme

(Bir noktadan ¢ok noktaya)

Halk Egitimi
Zaman Senkron Asenkron
Yap1 Merkeziyetgi Merkeziyet¢i olmayan

(cok noktadan ¢ok noktaya)

Kaynak: Aktas, 2007, s.117.
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Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki farkliliklar mevcut teknolojinin yapisal
ozellikleri disinda sunulan igerige de etki ederek, igerik bakimindan da bir ayrima gidilmesine
yol agmustir. Icerik bakimindan geleneksel medya ile yeni medya arasindaki ayrim, tablo

3.2.’de ayrintili olarak ele alinmaktadir.

Tablo 3.2. Geleneksel ve Yeni Medya Icerigi

Karakteristik “Eski” medya igerigi “Yeni” medya igerigi
Miisterinin temel Enformasyon, egitim, eglence Enformasyon, iletisim ve hizmetlerin
beklentisi sentezi
Temel iletisim paradigmasi | Tek noktadan ¢ok noktaya, kitlesel iki yonlii, kisisellestirilmis, interaktif,
talebe bagl
Kalite nedir? “kalite”, igerigin yiiksek beklentilere | “kalite”, igerigin kullaniciy1 web
kargilayabilmesi ve entelektiiel ve sitesinde tutabilmesi, ve siirekli olarak
sanatsal degerlere sahip olmasidir giincellenip yenilenebilmesidir.
Icerigi iireten kimdir? Icerik, uzmanlar tarafindan dikte Direksiyonun bagindaki kullanici:
edilir. Ierik iiretimi sanatsal neyin, ne zaman ve hangi bicimde
uzmanliga ve ayricalikli fikirlere olacagina karar verir. “gazeteci en
dayanmaktadir. iyisi bilir” dénemi bitmistir, basarili
igerik kullanicilar tarafindan iretilir.
Ticari unsurlarla iliski Icerik ve ticaret cok siki bigimde Icerik ve ticaret kagilmaz olarak
birbirinden ayrilmig ve net bigimde birbiriyle iliskilidir.
adlandirilmustir.

Kaynak: Jakubowicz, 2009, s.15.

Yeni medya dendigi zaman kronolojik olarak ondan daha eski bir medyanin var oldugunu
ve bu yeni medyanin Oncekilerden farkli yanlarinin oldugunu kabullenmeyi gerektirir. Yeni
kavramiyla kastedilen teknolojidir. Ancak bu yenilik yalnizca teknolojik bir degisimi degil,
ayn1 zamanda yeni iletisim bi¢imlerini, yeni izleyicileri, yeni retorik ve icerik bi¢cimlerini de
kapsamaktadir. Yeni medya kisilerarasi iletisim ile kitlesel iletisim boyutunu ayni platformda
bir araya getirmekte, metinsel ve gorsel icerigin sentezini olusturarak yeni izleyici tiplerinin
de olugmasinda rol oynamaktadir (Cardoso, 2006, s.122-124).

Yeni medya, hem bilgisayarlara (bilgi-islem) 6zgii islemleri hem de iletisim araglarina
(haberlesme-telekomiinikasyon ve yayincilik) 6zgii yapilar1 kendi iginde barindiran iki yonlii
“melez” bir medyadir. Bu nedenle giinlimiizde yeni medya kavrami iletisim araglarinin daha
cok giinlimiize (bir gelisim ya da siirekli yenilenme siireci anlaminda da gelecege) 6zgii
olanlarin1 nitelendirmek i¢in kullanilmaktadir. Sundugu olanaklar bakimindan yeni medya
sayisal aglara baglanabilme, karsilikli isleyen (two way communication) akigkan bir ag ile

coklu ortam 6zelliklerini kullanicisina sunabilme 6zelliklerine sahiptir (T6renli, 2005, s.87).
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Yeni medya icinde ilk akla gelen teknolojik gelisme internettir. Bir medya aract olmasina
ek olarak internet, hem kisisel hem de kitlesel bir iletisim aracidir. Internetin neden yeni bir
medya araci olarak tanmimlandigini analiz etmek en Snemli noktadir. Internet, 1970’lerin
sonlarindan giliniimiize uzanan ge¢misiyle sadece tarihsel bakimdan degil, ayn1 zamanda
sagladig1 yenilikler bakimindan da yenidir (Cardoso, 2006, s.122-123). internet, pek cok
alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda da degisimi beraberinde getirmistir. Gazetecilik

alaninda meydana gelen degisim internet gazetelerinin ortaya ¢ikmasini saglamstir.

Yeni medyanin ortaya ¢ikmasinda ve giliniimiizde yaygin bir kullanim alanina sahip
olmasinda cok sayida ekonomik, teknolojik ve toplumsal gelisme etkili olmustur. Bu
gelismeleri; metalasma, yondesme, sayisallasma, ticarilesme, sebekelesme, enformasyon
teknolojileri, enformasyon tabanli ekonomi, uluslararasi diizenlemeler, ¢okuluslu sirketlerin
Oniliniin acilmasi, kiiresellesme, dagitim kanallarinda c¢esitlenme, uluslararasi rekabet,
uluslararas1 kuruluglar, enformasyon otobanlari ve kiiresel kapitalist sisteme eklemlenme

seklinde 6zetlemek miimkiindiir (Torenli, 2005, 5.90-93).

Yukarida siralanan gelismeler i¢inde oOzellikle teknolojik bakimdan yeni medyanin
bugiinkii halini almasini saglayan gelisme, yakinsama ya da diger adiyla yondesmedir.
Tirkge’ye ‘yakinsama’ ya da ‘yondesme’ seklinde cevrilen ‘convergence’ terimi, bilgisayar,
gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon gibi sektorlerin teknolojik ve ekonomik olarak
birlesmesi, yeni iiriinler ve hizmetler yaratmalari anlamina gelmektedir. Dolayisiyla
yondesme, farklt medya sektorleri arasinda farkin olmamasi ya da bulaniklagmasi ve e-

ticaretin bu alanlarla biitiinlesmesidir (Toruk, 2008, s.327).

Yondesme siirecinde ¢esitli teknolojik, ekonomik ve toplumsal gelismeler sonucu kitle
iletisimi, telekomiinikasyon, veri iletisimi gibi farkli iletisim bigimleri giderek birbirlerine
doniismektedir. Bu siirecin en ¢arpict orneklerinden biri, dijital televizyon yayincilifiyla
birlikte izleyicilerin istedikleri icerige istedikleri saatte ulagabilmesinin yaninda televizyon
tizerinden e-posta gonderme, cesitli bilgi bankalarima baglanabilme ve uzaktan aligveris

yapabilmenin miimkiin hale gelmesidir (Geray, 2003, s.19-20).

Yondesme, iletisim ve enformasyon teknolojilerinde 1970’lerde gerceklesen sigrama ile
birlikte ‘Iletisim Devrimi’ olarak adlandirilan degisim siirecinin sonunda ortaya ¢ikmustir. Bu
dénemde, bilisim, telekomiinikasyon ve kitle iletisim araglarindaki teknolojik gelismeler, bu
teknolojilerin birbirleriyle baglantilandirilmasini olanakli hale getirmistir (Kejanlioglu, 2004,
s.80-81). Dolayisiyla yondesme kavrami 1970’lerin bagindan beri agirlikli  olarak
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telekomiinikasyon, bilgi, yayincilik ve diger endiistriler i¢in siklikla kullanilmaya baglanmigtir

(Karaduman, 2009, s.131).

Giiniimiizde medya endiistrileri giderek benzesmekte ve buna bagl olarak aralarindaki fark
azalmaktadir. Iletisim, medya, eglence, enformasyon gibi alanlar arasindaki gegiskenligin
artmast ve bu alanlar arasindaki sinirlarin belirsizlesmesi yakinsama ya da diger adiyla
yondesme kavramini giindeme getirmistir. Buna gore yondesme, bilisim, telekomiinikasyon
ve geleneksel medya alanlarinin teknik ve sektorel anlamda iletisim endiistrisinin i¢ ice
gecmesini ifade etmektedir. Kavram, teknik anlamda “igerik ve igerigin multimedya kanallar

vasitasiyla taginmasi islemlerinin birlesmesi” anlaminda kullanilmaktadir (Karaduman, 2009,

s.131).

Yondesme, etki ve kapsam bakimindan farkli seviyelerde ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore
OECD tarafindan tanimlanan yondesme seviyeleri soyle verilmistir (Giling6r vd., 2009, s.18-

19):

Sebekelerin  yakinsamasi: 1P tabanli genigsbant gegisin bir sonucudur. Sabit-mobil

yakinsamasini da igerir.

Hizmetlerin yakinsamasi: Sebeke yakinsamasi ve gelismis cihazlar nedeniyle ortaya
¢ikmis olan hizmet yakinsamasi, ag tabanli uygulamalara erisimin ve geleneksel veya yeni

katma degerli hizmetlerin ¢ok cesitli cihazlar yoluyla sunulmasini igermektedir.

Sektor/Piyasa yakinsamasi: Daha Once ayri pazarlarda kabul edilen bilgi teknolojileri,

telekomiinikasyon ve medyanin bir araya gelmesidir.

Kurumsal Yakinsama veya Diizenleme Yakinsamasi: Yayincilik ve telekomiinikasyon
diizenlemeleri arasinda meydana gelmektedir. Politika belirleyiciler igerik veya hizmetler i¢in
tasiyic1 sebekelerden bagimsiz olarak diizenlemeler getirmeye ¢alismaktadir (teknoloji

tarafsiz diizenleme).

Cihaz yakinsamast: Bugiin bircok cihaz bir mikroislemci, ekran, bellek, giris cihazi ve

sebeke baglantisi icermekte ve bir¢ok iletisim gorevini veya uygulamasini saglamaktadir.

Kullanici agisindan yakinsama: Son kullanicilar igin telekomiinikasyon, medya ve

bilgisayar teknolojileri i¢in tek bir ara yiiz saglanmasidir.
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Yondesmenin iletisim alanindaki yansimasi temel olarak iki boyutta ortaya ¢ikmistir.
Bunlardan birincisi olan medya teknolojilerinde yondesme, daha g¢ok iletisim igeriginin
olusturulmas1, dagitilmasi ve tiiketilmesini kapsamaktadir (Gordon, 2003, s.61). Igerik
olusturulma siirecinde yondesme, igerigin cep telefonundan kisisel bilgisayara kadar tiim
dijital araglarla erisilebilmesi ve okunabilecek formatta olusturulmasidir. igerigin dagitiminda
ve tilketiminde yondesme ise, internet baglantisina sahip olan herkesin enformasyona erisme,

yayma ve tiiketme siireclerinde ayni iletisim sistemini (internet ve web) kullanmasidir.

Yondesmenin iletisim alanindaki ikinci boyutu, sahiplik, yapilar, taktikler, enformasyonun
toplanmasi, haberin sunumu ve habercilik pratiklerinde yondesme seklinde ortaya ¢ikmaktadir
(Gordon, 2003, s.63-72). Medya devlerinin en st seviyesindeki yondesme, farkli igerik ve
dagitim kanallarmin sahipligini ifade etmektedir. Ozellikle kiiresel ekonomi iginde Viacom,
Disney, Time Warner gibi dev sirketler siklikla sahipligin yondesmesine ornek olarak
gosterilmektedir. Bununla birlikte sahiplik alanindaki yondesme sorunu, ¢ok sayida medya

elestirmeninin gézlinde dnemini giderek artirmaktadir (Gordon, 2003, 5.63).

Sahipligin yondesmesinde, farkli iletisim igeriklerinin iiretim ve dagitiminda yer alan
sirketlerin tiimiinlin sahipligini ele gecirerek tekel giicii haline gelme cabalar1 internet
alaninda devam etmektedir. Bu alanda diinya ama motoru devi Google’in diinyada alan adi
veren sirketler icinde en fazla abone sahip olan Amerikan GoDaddy sirketine kars1 biiytik bir
miicadeleye girerek, alan adi sektoriinii ele gecirmeye ¢alismasi carpict bir Ornektir
(McCharty, 2015). Google’in bu girisimi, farkli sektorleri barindiran internet alaninda farkl

sektorlerdeki sahipligin ele gecirilerek yondesmesine 6rnek géstermek miimkiindiir.

Sahipligin yondesmesine bir baska Ornek ise, American Online sirketinin yazili basin
alaninda en biiylik devlerden biri olan Time sirketiyle birlesmesidir. Bu birlesme, Time
sirketinin Urettigi iceriklerin erisim kapasitesi bakimindan internet alanindaki en biiylik
sitketlerden biri olan AOL sayesinde inanilmaz boyutta hizli ve ¢ok sayida kisiye
ulastirilmasmi saglamistir. Boylece iki farkli alandaki sirketin sahiplik bakimindan
yondesmesi, icerik olusturma, dagitma ve ekonomik biliylime konusunda bu iki sirketin

geometrik sekilde bir bliyiimesiyle sonuglanmistir.

Bir bagka yondesme tiirii olan taktiksel yondesme, 1990’larda medya sirketlerinin farkl
faaliyetlerde bulunmasini kapsamaktadir. Bu faaliyetler, igerik, pazarlama ve gelir artirma
olmak tiizere {i¢ genel alana ayrilmaktadir. Taktiksel yondesme yaygin bir sahiplik

gerektirmez. Bunun i¢in igerik ve pazarlama alanlarinda en yaygin model, sahiplikleri farkli
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olan bir televizyon istasyonu ile bir gazetenin aralarinda yaptiklar1 partnerlik anlagmasidir.
Temel varsayim, boyle bir birlesmenin gazete okurunu televizyon kanalina, televizyon
izleyicisinin de gazeteye yoneltecegidir. Bu kisim daha ¢ok taktik yondesmenin tanitim ve

pazarlama alamiyla ilgilidir (Gordon, 2003, s. 65).

Taktiksel yondesmenin bir diger boyutu ise, igerik olusturma ve sunma siirecinde iki farkli
medya organi olan gazete ve televizyonun Ozelliklerinin ikisine birden sahip olmaktir.
Ornegin, televizyondaki bir yorumcu gazetede kdse yazisi yazabilir ya da bir gazeteci
televizyon haberinde muhabir olarak goriinebilir. Bu duruma en iyi 6érnek San Francisco
Cronicle’daki muhabirlerin San Francisco’daki KPIX-TV adli televizyon kanali igin de igerik

tiretmesi gosterilebilir (Potter, 2002).

Sahiplik ve taktiksel yondesme, medya kuruluslarinda calisanlarin is yapis bicimi ve
kuruluglarin orgiitsel yapisinda 6nemli bir degisimi gerektirmemektedir. Ancak piyasadaki
rekabet ve agresif pazarlama cabalari, medya organlarindaki c¢alisan kadrosu ve haber
merkezinde yapisal degisimi ve yondesmeyi beraberinde getirmistir. Ornegin ABD’de Time
Warner Cable sirketiyle is birligi yapan The Orlando Sentinel, hem televizyon hem de gazete
icin igerik tiretecek ¢oklu medya editorliigii kadrosu olusturmustur. Minneapolis Star-Tribune
gazetesi ise kendi web sitesi Startribune.com i¢in bir fotografci ve online ¢oklu medya ortami

mMuhabirligi yapmasi i¢in bir yapimei kiralamistir (Gordon, 2003, s.68).

Bir bagka yondesme haber toplama siirecinde ortaya c¢ikmistir. Bu yondesme biciminde
igerik, birden fazla medya organinda yaymlanmak {izere farkli formatlarda iiretilmektedir.
Ornegin, bir gazeteci haber icerigi olustururken yalnizca metin yazma ve fotograf cekme
isiyle degil, ayn1 zamanda bu haberin televizyonda da yayinlanabilmesi i¢in kamera ile o
haberin goriintii ¢cekimini de gergeklestirmektedir. Bununla ilgili olarak ilk 6rnek girisim,
Columbia Universitesi’ndeki miihendislerin gelistirdikleri ve gazetecilerin sirt gantalarmin
arkasina baglanan mobil gazetecilik istasyonudur. Bu ara¢ sayesinde gazeteci, haberi ¢oklu

medya ortamlarinda da yayinlanabilecek bi¢gime doniistiirebilmektedir (Gordon, 2003, s.69).

Haber toplama siirecinin yondesme Orneklerinden biri, Topeka Capital-Journal,
gazetesindeki muhabirlerin rutin olarak yaptiklar1 haberlerin ayn1 zamanda goriintiilerini de
cekerek, ayni gazetenin web sitesinde yayinlanmak iizere haber merkezine gondermesidir. Bir
baska 6rnek de Orlando Sentinel’deki fotografcilarin ayn1 zamanda bu gazetenin partneri olan
yerel bir televizyon igin video goriintiisii ¢gekmesidir (Gordon, 2003, s.69-70). Haber toplama

stirecindeki yondesmenin ortaya ¢ikmasinda farkli medya kuruluslart arasindaki partnerlikler
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yaninda internet gazeteciligindeki ¢oklu medya uygulamalari etkili olmustur. Ozellikle
geleneksel gazetelerden farkli olarak metin ve fotograf disinda sesli ve goriintiilii haberciligin

yayginlagmasi haber toplama siirecindeki yondesmeyi beraberinde getirmistir.

Haber toplama siirecindeki yondesme ile birlikte degisen bir baska siire¢ ise haberlerin
olusturulmasi ve sunum bi¢imlerinin yondesmesi olmustur. Geleneksel medyada her bir
medya aracinin sahip oldugu ozelliklere bagli olarak haber olusturma ve sunma bi¢imi de
farklilik gostermektedir. Ornegin bir televizyon haberinde gériintii daha 6n planda, metin daha
kisa ve 0z iken, gazetede metin daha detayli ve kapsamli olmak zorundadir. Ancak yeni
iletisim teknolojilerinin hayata gegmesiyle birlikte 6zellikle {i¢ dijital sunum platformu olan
masalistii bilgisayarlar, tasinabilen araglar ve interaktif televizyonlar haberlerin olusturulma

ve sunum bi¢imlerinde bir yondesmeye neden olmustur.

Dijital sunum platformlar1 gazetecilere, haber sunumunda sinirsiz haber bir alani, haberi
farkli formatlarda (metin, fotograf, ses, goriintii ve animasyon) sunabilme olanagi ve etkilesim
sayesinde okurun da habere miidahale edebilmesi gibi 6zellikler sunmaktadir. Bu yondesme
bi¢iminin 6rneklerinden biri, New York Times’in haberleri, metin, ses, video ve 360 derece
panaromik fotograflarin bulundugu bir paket bigiminde olusturmasidir. Giiniimiizdeki haber
sunumunda internet gazetelerinde kullanilan en yaygin uygulamalarin basinda ise, manset

barlar, slayt gosterileri ve foto galeriler gelmektedir.

Son olarak pratikte yondesme siireci ise tim yoOndesme bicimlerinin medya
organizasyonlarinda ne 6lgiide hayata gecirildigiyle ilgilidir. Ornegin, sahiplik ve taktiksel
yondesme sonucu is tanimlar1 degisen habercilerin yeni olusturulan yapiya adapte olmalari
kisa bir siirede gerceklesmemistir. Dolayisiyla sahiplik ve taktiksel yondesme siirecinin haber
toplama ve haber olusturma siireglerinde yondesmeye donligmesi zaman alacaktir. Siirecin
yavas gerceklesmesindeki en 6nemli etken hi¢ siiphesiz geleneksel medya ortaminda haber
tiretmeye alisgkin ve bu yoniiyle de teknolojiye uzak olan medya calisanlaridir. Ancak
giiniimiizde 6zellikle de tiniversitelerin gilincel egitim icerigiyle yetismis yeni nesil ile birlikte

pratikte yondesme siireci ¢ok daha hizli ve uyumlu bir bicimde gerceklesmektedir.
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3.1.4. Habercilikte Yondesme/Yakinsama ve internetin Etkisi

Yondesme lizerine literatlir, c¢evrimi¢ci haber {izerinde 1¢ tip yoOndesmeye
yogunlasmaktadir. Bunlar; igerigin yoOndesmesi, teknolojinin yondesmesi ve rollerin
yondesmesidir. Igerigin yondesmesine en iyi 6rnek, ABD’deki Media General sirketinin sahip
oldugu gazete (Tampa Bay Tribune), televizyon istasyonu (WFLA) ve haber sitesinin (Tampa
Bay online www.TBO.com) haber merkezlerini birlestirmesidir. Ug farkli tip icerigi barindan
bu yondesme 6rneginde bu {i¢ medyanin tiimii, haberi toplayan ve bir araya getiren kaynaklari

paylasan tek bir haber odasindan yonetilmektedir (Bhayroo, 2008, s.53).

Tiirkiye’de yondesmeye en iyi ornek ise Dogan Medya Holding’e ait olan Hiirriyet
gazetesinin haber kadrosunu, Hurriyet.com.tr ve Kanal D’ye ait olan kadro ile birlestirmesidir.
Hiirriyet Diinyas1 adiyla olusturulan haber havuzunda giin boyunca toplanan tiim haberler
uygunluk durumuna gore basili gazete (Hiirriyet), haber sitesi (Hurriyet.com.tr) ve televizyon
kanalinda (Kanal D) sunulmak {izere tasnif edilmektedir. Boylece merkezi sistem iginde
tretilen igerikler, farkli mecralarda yaymlanmak tizere dagitilmaktadir. Bu uygulama,
yondesme tipi olarak igerik yaninda, teknolojinin kullanimi ve c¢alisanlarin rollerinin

yondesmesine iyi bir 6rnek olusturmaktadir.

Teknolojik yondesmenin en iyi Ornegi ise ¢evrimigi haber ortaminda, farkli mecralarda
sahiplikleri bulunan gesitlenmis medya sirketlerine teknolojik bir platform gibi hizmet eden
web teknolojisidir. Medya ve eglence alaninda ¢ok sayida sahipligi bulunan medya devleri,
gazete ve televizyon istasyonlar1 gibi birbirinden ayr1 olan medya kuruluslar1 yaninda haber,
medya ve eglence sirketlerini de elinde tutmaktadir (McKercher, 2002). Bu durum, bir
gazetede ¢alisan gazetecinin {irettigi haber igeriginin ya da bir televizyondaki haber muhabiri
tarafindan iiretilen icerigin yeniden paketlenerek, ayni sirketin web sitesinde ya da haberle

ilgili diger sitelerle es zamanl olarak dagitilmasini garanti altina almaktadir.

Son yillarda haber sitelerindeki ¢oklu medya ozelliklerinin daha ¢ok giindeme gelmesi,
orgiitsel yapida baz1 degisikliklere de yol agmaktadir. Bu degisimlerin yasandigi kurumlardan
biri de BBC’dir (Toruk, 2008, s.328). Yakinsama, haberlerin ayn1 noktada bitirilmesini ima
etse de (Simpson, 2005’ten aktaran, Thurman ve Lupton, 2008, s.450) birlestirilecek ayri
haber merkezlerinin editorleri genellikle kendi boliimlerindeki kisisel kimliklerini korumaya
calismaktadir. Ornegin bu konuda BBC Haber sitesi editorii verimlilik adina haber sitesinin
editorliik biitiinliigiiniin  kurban edilmesinden endise duydugunu belirtmistir (Herrmann,

2007).
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3.1.5. Internet Gazeteciligi ve Sosyal Medya

Internet teknolojisindeki gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikan yeni iletisim bigimleri ve
platformlari, internet gazeteciligi iizerinde 6nemli Glgiide etkili olmaya baslamistir. Ortaya
¢ikan bu yeni iletisim bi¢gimi ve platformu ise sosyal medyadir. Sosyal medya, toplumsal
iletisiminin kelimeler, gorseller, ses ve video dosyalar1 yoluyla saglandigi ve bireylerin
hikayelerini ve deneyimlerini paylastiklar1 bir ortamdir. Zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan, paylasima ve tartismaya olanak veren bir iletisim bi¢imi olan sosyal medya,
kullanicilarin  birbirleriyle c¢evrimigi etkilesimine dayanan web siteleri ve toplumsal

platformlarda kullanilan uygulamalardan olugsmaktadir (Alemdar ve Uzun, 2013, s.122).

Geleneksel gazetecilik yaninda yurttag gazeteciligi ve internet gazeteciliginde 6zellikle
haber toplama ve yayma siireglerinde biiyiik olanaklar sunan sosyal medya, ¢ok farkli
uygulamalara sahiptir. Sosyal medya uygulamalari, web gilinliigii olarak adlandirilan bloglar;
anlik ve kisa igeriklerin paylagimina olanak veren mikrobloglar; kullanicilarin birbirleriyle
tanigmasini, icerik paylagsmasini, tartismasini ve ortak ilgi alanlarinda gruplar olusturmasini
saglayan toplumsal aglar ve toplumsal imleme programlarini igermektedir (Alemdar ve Uzun,

2013, 5.124).

Sosyal medyanin sundugu uygulamalardan ilki, kisisel bloglardir. Web giinliikleri adiyla
da ifade edilen bloglar, igerik bakimindan siradan olaylar ve yorumlar hakkinda oldugu gibi
cok spesifik konular hakkinda da onemli bir enformasyon kaynagi olabilmektedir. Normal
bloglar, gazeteci gibi egitilmemis kisiler tarafindan iiretilen igeriklerden olusmaktadir. Icerik
bakimindan normal bloglara gore olduk¢a kapsamli bilgiler igeren ve dil bakimindan
habercilige daha yakin olan gazeteci bloglar1 ya da diger adiyla j-bloglar (journalist bloggers)
ise ticari bir medya kuruluslariyla bagi olan ya da bagimsiz olan gazeteciler tarafindan

iretilen iceriklerden olusmaktadir (Bhayroo, 2008, s.59).

Insanlarin deneyimlerini, diisiincelerini ya da basindan gecenleri yazarak,web iizerinde
anlattiklart siteleri tanimlamak icin kullanilan blog sozciigli, web ve log sozciiklerinin bir
araya gelmesinden olusan weblog’tan gelmektedir. Tiirkceye ag kiitligli olarak cevrilen
weblog’un blog’a doniismesi ise programci Peter Merholz’un bu sozciigli “we blog”
(blogluyoruz) big¢iminde bolmesiyle ortaya c¢ikmistir. Bloglar genellikle, gilincelden eskiye
dogru siralanan yazi ve yorumlarin yer aldigi, ¢ogunlukla her génderinin sonunda yazarin
adinin ve gonderi tarihinin belirtildigi, tek bir sayfa {lizerinde bir¢ok yazi géstermeye dayali

web tabanli yayinlardir. Blog yazan kisilere blogcu (blogger) denilirken, bir yaz1 yazarak
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bloga gonderme islemine de bloglama (blogging) denilmektedir (Alemdar ve Uzun, 2013,
5.124-125).

Haberin toplanma ve arastirma siirecinde haber gruplari, arama motorlari, e-posta listeleri,
veri tabanlari, kiitiiphaneler ve devlet kurumlarinin web siteleri yaninda bloglar tarafindan
sunulan yogun miktarda enformasyon belirli bir se¢me siirecini de beraberinde getirmistir.
Gliniimiizde oOzellikle bu alandaki enformasyon akisim1 takip eden editorlere ‘blogger’
denmeye baglanmistir. ‘Web’ ve ‘log’ (kayit) terimlerinden tiiretilmis olan bloggerlarin en
onemli isi, yiginlar haline gelen enformasyonu tarayip gozden gecirdikten sonra arastirilmasi

gereken haber ya da konu i¢in uygun ve dogru olanlar1 segmektir (Toruk, 2008, s.326).

Blog uygulamasi, tasarimci ve programcilarin ilging internet sitelerinin linklerini
unutmamak i¢in kendi sayfalarinda yazmalariyla 1997 yilinda baslamistir. Weblog terimi, ilk
kez 1997°de ilk bloggerlardan biri olan Jorn Barger tarafindan kullanilmistir. 1999°da
gelistirilen blog-yayinlama (blog-publishing) ve blog barindirma araglariyla blog yazmak,
programcilar arasindaki bir etkinlik olmaktan ¢ikip herkesin anlayabilecegi kadar basit ve
kolay bir etkinlik haline gelmistir. Gergekte bloglama ise, ABD’nin Irak’1 iggal kararina tepki
olarak 2002-2003 yillarinda biiyikk 6nem kazanmis, savas boyunca giderek daha 6nemli ve
yaygin hale gelmistir (Alemdar ve Uzun, 2013, s.125).

Irak isgalinin oldugu dénemde bazi bloggerlar isgali tartisirken, Amerikan askerleri ve
Iraklilar ise ¢atigmanin ayrintilarin1 dogrudan Irak’tan aktarmislardir. Bloglama 2004 yilinda
daha yaygin bir etkinlik haline gelirken, blog olusturan kisilerin sayis1 The Pew Internet and
American Life Project tarafindan yapilan aragtirmaya gore, yaklasik 8 milyon kisiye
ulagsmistir. Bloglarin kullanimi, 1999°da Blogger adl1 internet sitesinin blog olusturma hizmeti
vermeye baslamasi ve kisa bir siire sonra da bu hizmeti {icretsiz hale getirmesiyle yayginlik
kazanmistir. 2003°te Blogger’1 satin alan Google ise ara¢ ¢ubuguna ziyaret edilen sayfay1
dogrudan bloga yerlestirmeyi saglayan “Blog this” tusunu yerlestirmistir (Alemdar ve Uzun,

2013, 5.125-126).

Tiirkiye’de ise 2005 yilinda artmaya baslayan bloglar, Tiirk¢e blog hizmeti veren sitelerin
artmastyla birlikte Tiirk¢e blog sayist da artirarak yayginlik kazanmistir. 2005 yilinda hizmet
vermeye baglayan Tiirk¢e blog servisi Blogcu.com, 2 yilda 300 bin {iyeye ulasarak,
Tirkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen 13. internet yaymi olmustur. Blogcu disinda agilan diger
yerli siteler arasinda ise Mynet Blog, Milliyet, Habertiirk, Vatan gibi yayin organlarinin blog
servisleri yaninda Dogan grubu ortakligiyla 2006 ortasinda yaym hayatina baslayan ve 725
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bin blogu, 1 milyon 300 bin iiyesi bulunan Azbuz.com yer almaktadir. Bunlarin disinda
yazdiklarini herkesle paylagmak istemeyen kisilerin tercih ettikleri, belirli kisilerin okumasina

izin verilen LiveJournal gibi servisler bulunmaktadir (Alemdar ve Uzun, 2013, s.126).

Bloglarin ¢ogu, bir blogosfer olusturmak icin hiperlinkler yoluyla diger bloglarla
baglantilidir. Internette bloglar tarafindan yaratilan ve resmi olmayan toplumsal aglar olarak
adlandirilan blogosfer, biitiin bloglar ve onlarin karsilikli baglantilarindan olugmaktadir.
Anlam olarak blogosfer, bloglarin baglantili olduklar1 bir topluluk (ya da bagli topluluklarin
bir toplami1 olarak) ya da yazarlarin her giin diislincelerini yayinlayabilecekleri sosyal bir ag
olarak birlikte var olmalarina karsilik gelmektedir. Ortaya ¢iktig1 andan beri bir dizi medyaya
isaret eden blogosfer terimi, ayni zamanda interneti anlatmak icin de kullanilmaktadir

(Alemdar ve Uzun, 2013, 5.126-127).

Bloglara gore igerikleri daha kisa climleler ve karakterden olusan, anlik fotograf ve video
linklerinin de paylasilmasina saglayan blog tiirleri ise mikro blog olarak adlandirilmaktadir.
Tumblr, Plurk, Posterous, Jaiku ve Yammer en sik kullanilan mikro bloglar olsa giiniimiizde
en yaygin kullanilan mikro blog Twitter’dir. Ingilizcede “civildama” anlamma gelen, 140
karakterlik “tweet” adi1 verilen mesaj gondermeye olanak veren Twitter, 2006 yilinda Jack
Dorsey tarafindan gelistirilmistir. Twitter, siradan kullanicilar yaninda, haber kanallari,
sirketler, kampanya diizenleyenler, politikacilar ve tnlii kisilerin kendilerine iliskin

gelismeleri paylagmalarina izin vermektedir (Alemdar ve Uzun, 2013, s.130-131).

Tiim diinyada kullanimi1 hizla yayginlasan ve kullanici sayist milyonlar1 asan Twitter,
kullanicilarin iletisim bicimleri {izerindeki etkisinin yani sira haberin liretim ve tliketimi
tizerinde de Oonemli degisimleri beraberinde getirmistir. Habercilik {lizerindeki en 6nemli
etkileri haberin toplanmasi ve haberin dagitilmasi siireclerinde ortaya c¢ikan Twitter,
giiniimiizde neredeyse tiim internet gazeteleri tarafindan kullanilmaktadir. Twitter’in haber
kaynagi olarak kullanilmasi, genellikle siradan vatandaslarin hesaplarinda paylastiklarr anlik
iletilerin haberde kullanilmasinin yaninda Twitter’da giindem olan konularin haber olarak

islenmesi bi¢iminde de ortaya ¢ikmaktadir.

Twitter’in haber kaynagi olarak kullanimindaki 6nemi, 2008’de Bombay’daki teror
saldiris1 ve 2009°da US Airways ugaginin Hudson Nehri’ne inis yapmasinda sirasinda ortaya
cikmistir. Ugaktaki yolculardan Janis Krums’un ¢ektigi ucagin nehre inisini gésteren fotografi
Twitter’a yiiklemesi basinin biiyiik ilgisini ¢ekmistir. Krums, fotografi Twitter’a yiiklemenin

yaninda kurtarma caligmalarina yardim etmek icin tweet atmaya devam ederek, hem bir
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yurttas gazeteciye hem de acil kurtarma gorevlisine doniismiistiir. Krums’un “Hudson’da
Mucize” fotografini yiikklemesinden yalnizca yarim saat sonra MSNBC Krums ile canli olarak

goriiserek, olaymn detaylar1 hakkinda bilgi edinmistir (Alemdar ve Uzun, 2013, s.133-134).

Tirkiye’de Twitter’in haber kaynagi olarak kullanilmasina en bilinen 6rnek ise Gezi Parki
eylemidir. 1 Haziran 2013’te baslayan protesto eylemleri ve bu eylemlere yapilan
midahaleler hakkinda en canli ve ¢arpict bilgiler Twitter {izerinden paylasilmis, Twitter en
onemli iletisim ve haber agi haline gelmistir. Eylemin oldugu bolgeye higbir basin
mensubunun giremedigi donemde eylemin i¢inde yer alan kisilerin dogrudan olayin iginden
gelismeleri fotograflar ve iletiler yoluyla aktarmasi Twitter gibi bir sosyal medya

platformunun habercilikteki 6nemini ve etkisini agik¢a ortaya koymustur.

Gezi Parki eylemlerinde Twitter’in kullanimi yalmiza olaydaki gelismeleri aktarmakla
kalmamis, ayn1 zamanda olaya iliskin haberleri vermek yerine ¢ok farkli giindemleri konu
edinen geleneksel medyay1 bu konuda daha fazla sessiz kalamayarak eylemde yasanilanlari
anlatan haberleri yapmak zorunda birakmistir. Dolayisiyla Twitter, yalnizca haber kaynagi
olmakla kalmamis, medyayr bir olay karsisinda gorevini yapmaya zorlamistir. Twitter,
bununla birlikte eylemde zor durumda kalan kisilerin yardim alabilmesi, acil durumdaki
kisilerin hastaneye yetisebilmesi ya da tedavi gorebilmesi i¢in bir yardim platformu gorevi de

gormustur.

Twitter, haber toplama ve haber hakkinda bilgi saglama yaninda haberin dolasima
sokulmas1 ve yayilmasinda da gazetecilik alaninda etkili olmaya baglamistir. Kullanici
sayisinin ¢oklugu sayesinde takipg¢i sayist yiiksek olan hesaplarda goriiniirliigii fazla olmayan
herhangi bir haber sitesine ait haberin paylasilmasi, o haber sitesini ¢ok hizli sekilde bilinir ve
taninir hale getirmektedir. Boylece Twitter, cok fazla taninmayan internet gazetelerinin ya da
bireysel olarak habercilik yapan kisilerin goriiniirligiinii artrmanin yaninda ana akim
medyada yer almayan haberlerin dolagima girebilmesine katkida bulunmaktadir. Twitter bu
sayede, reklam ve tanitim olanaklarina sahip olmayan gazete ve haber sitelerine ana akim

medyanin internet versiyonlariyla rekabet edebilme potansiyeli ve giiciinii saglamaktadir.

Bloglar ve mikrobloglar disinda habercilik iizerinde etkili olan bir baska iletisim platformu
sosyal paylasim siteleridir. Sosyal paylasim siteleri i¢inde ise tiim diinyada kullanici sayis1 ve
etkinligi bakimindan ilk sirada yer alan sosyal paylasim sitesi Facebook’tur. Kullanicilarin
kendileri hakkindaki bilgilerin, fotograflarin ve hatta videolarin yer aldigr Facebook, 2004

yilinda Mark Zuckerberg tarafindan Harward Universitesi 6grencilerinin birbirleri arasinda
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iletisim kurabilmeleri ve birbirleri hakkinda bilgi edinmeleri i¢in kurulmustur. Zamanla diger

tiniversite 6grencilerini de igine alarak, dnce ABD’ye ardindan tiim diinyaya yayilmistir.

Facebook da blog ve mikro bloglar gibi haber toplama ve dagitma siireglerinde gazetecilik
alaninda yogun bir sekilde yararlanilmaya baslamistir. Sunulan bilgi ve fotograf kapasitesi
bakimindan blog ve 6zellikle mikro bloglara gore daha ayrintili ve kapsamli bilgi saglayan
Facebook, ozellikle habere konu olan kisi ya da kisiler hakkinda bilgi edinmek igin
basvurulan en temel kaynaklardan biri haline gelmistir. Facebook, haberin toplanma siireci
disinda haberin yayilmasi agisindan da ¢ok genis olanaklar sunarak, dogrudan site {izerinden
herhangi bir gazetecilik faaliyetine de izin vermektedir. Karakter ve fotograf sinirlamasi
olmadig1 i¢in herhangi bir konu ya da olay hakkinda, sesli, yazili, fotografli ve goriintiili

i¢erik olusturmak miimkiindiir.

Ozetle sosyal medya, geleneksel habercilik yaninda 6zellikle de internet gazeteciligi
alaninda haberin toplanmasi ve dolagima sokulmasi siireclerinde sahip oldugu uygulamalar ve
ozellikler sayesinde biiyiik olanaklar sunmaktadir. Bu alanda internet gazetelerinin timii hem
haber olusturmada hem de haberin dolasima girmesinde sosyal medyadan yararlanmak i¢in
sosyal medya birimleri olusturmusladir. Olusturduklar1 bu birimlerde ¢alisanlar, sosyal
medyadaki giindemi takip ederek, giindemdeki onemli konu ya da olaylar1 haber haline

doniistiirmektedir.

Ayrica, tiim haber sitelerinde, okurlarin haberleri kendi sosyal medya hesaplarinda
paylasabilmeleri i¢in Twitter, Facebook gibi yaygin sosyal medya uygulamalariyla entegre
olan “paylas” butonu yer almaktadir. Bununla birlikte, fazla bilinmeyen gazeteler de takipci
sayist1 yiksek olan sosyal medya hesaplarinin sahiplerine belirli iicretler o6deyerek,
haberlerinin ¢ok sayida kisiye ulagmasin1 saglamaktadirlar. Boylece, hem sunduklari haberleri

hem de haber sitelerinin kendisini internet ortaminda daha goriiniir hale getirmektedirler.

3.2. Tiirkiye’de Internet Gazeteciligi
3.2.1. Tiirkiye’deki Internet Gazetelerinin Genel Durumu

Internet ile birlikte ortaya ¢ikan iyimser goriislerin basinda geleneksel medyada var olan
hegemonyanin internet ile birlikte ortadan kalkacagi gelmektedir. Ancak bu goriisiin
gecerliligini yitirdigi en 6nemli alan internet ortaminda goriiniirlitk sorunudur. Goriiniirliik,
internet lizerinde yayin yapan herhangi bir web sitesinin kullanicilar tarafindan ne kadar

bilinir oldugu ve bu sitelerin internet reyting siralamasinda kaginci sirada oldugu ile ilgilidir.
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Diinya genelinde en goriinilir ve bilinen internet siteleri ekonomik bakimdan biiyiik medya

devlerine ya da ¢ok gii¢lii sirketlere aittir.

Diinya genelinde en fazla ziyaret edilen ve bu nedenle de en goriiniir ilk 10 web sitesi®

sirastyla Google.com, Facebook.com, Youtube.com, Yahoo.com, Baidu.com, Wikipedia.com,
Amazon.com, Taobao.com, Twitter.com ve Qq.com’dur. Ilk 10 sirada yer alan bu sitelerden
arama motoru Google, internet pazarinda en giiglii sirketlerden biridir. Ayni listenin ikinci
sirasinda yer alan diinyanin en biiyiik sosyal paylagim sitesi Facebook ise hem ekonomik
bakimdan hem de kullanici sayisinin ¢oklugu bakimindan en gii¢lii sirketler arasindadir.
Ugiincii sirada yer alan ve aym zamanda Google’a ait olan video paylasim sitesi Youtube da

video paylasim alaninda diinyanin en biiyiik sirketidir.

Listenin dordiincii sirasinda yer alan Yahoo, e-posta hesabi, giinliik haber servisi ve arama
motoru hizmetleri disinda eglence icerikleri sunan internet pazarinin en biiyiik sirketlerinden
biridir. Listenin besinci sirasinda bulunan Cin’deki en yaygin arama motoru Baidu.com
oldukga genis bir pazar payina ve ekonomik giice sahip bir sirkettir. Listede sirastyla yedinci
ve sekizinci sirada bulunan Amazon.com ve Tabao.com ise diinyanin en biiylik alig veris
siteleridir. Listede dokuzuncu sirada yer alan Twitter da mikro blog hizmeti veren sirketler
iginde tiim diinyada en ¢ok kullaniciya ve dolayisiyla da bu alanda en ¢ok gelire sahip olan

sirkettir.

Tiirkiye’de en sik ziyaret edilen internet sitelerinden® ilk 10 iginde sirasiyla hurriyet.com.tr
(5.), milliyet.com.tr (9.) ve sabah.com.tr (10.) yer almaktadir. Bu ii¢ internet gazetesi
geleneksel medyada egemen olan medya sirketlerine aittir. Herhangi bir medya devine ait
olmayan ve yalnizca internet iizerinde habercilik yapan ilk {i¢ internet sitesi ise sirasiyla
internethaber.com (26.), ensonhaber.com (28), haberler.com (37)’dur. Bununla birlikte
internet lizerinde tamamiyla alternatif gazetecilik yapan t24.com.tr adli internet gazetesi 154.
sirada yer alirken, bianet.org ziyaret edilme ve gorilinilirliik bakimindan 995. sirada yer
almaktadir. Dolayisiyla geleneksel medya ortaminda var olan medya devlerinin egemenligi

internet ortaminda da devam etmektedir.

8 http://www.alexa.com/topsites, Erigim: 28.04.2015.

? http://www.alexa.com/topsites/countries/TR, Erisim: 28.04.2015.
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3.2.2. Tiirkiye’de internet Gazeteciligine Yonelik Yasal Diizenlemeler

Tiirkiye’de bir medya ortami olarak internete yonelik yasal diizenlemeler su basliklar
altinda toplamaktadir: 5680 sayili Basin Kanunu, 5846 sayil1 Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu,
6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun, 765 sayili Tiirk
Ceza Kanunu, 5651 sayili Internet Ortaminda Yapilan Yaymlarin Diizenlenmesi ve Bu
Yaymlar Yoluyla Islenen Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun, 743 sayili Tiirk
Medeni Kanunu ve 818 sayili Borglar Kanunu’dur. Bunlarin yaninda Tirkiye Gazeteciler
Cemiyeti’nin (TGC) “Tiirkiye Gazeteleri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi ile Basin Konseyi
tarafindan yayinlanan ‘Basin Ahlak Ilkeleri® dikkate alinmasi gereken diger yazili metinlerdir
(Ozgen, 2002, s.123-124).

Internet gazeteciligi, sahip oldugu bazi o6zelikler nedeniyle geleneksel gazetecilik
anlayisindan farklilik gosterse de faaliyet konusu, etkinligi, sundugu igeriklerin kapsami
bakimindan temelde habercilik alanina girmektedir. Internet gazeteciliginin temelde bir
habercilik faaliyeti olmasi, uymak zorunda oldugu belirli hukuki sorumluklar1 ve yasal
diizenlemeleri de beraberinde getirmektedir. Internet gazeteciligini diizenleyen yasal
diizenlemelerin basinda 2004 yilinda Avrupa Birligi uyum cercevesinde degistirilen 5187

sayil1 Basin Kanunu gelmektedir.

1950 yilinda kabul edilen 5680 sayili Kanun’un yiiriirliikten kaldirilmasini 6n goéren 5187
sayilt Basin Kanunu’nda en 6nemli degisim, kanun maddelerinde bulunan “Mevkute” gibi
bazi terimlerin Tiirkgelestirilmesidir. Bununla birlikte yeni kanunda siireli yayinlarin
kapsamina kismen agiklik getirilerek, yayin tiirleri yaygin, bolgesel ve yerel siireli yayin
olmak {izere {ice ayrilmistir (Ozen, 2006, s.80-81).Yeni yasada genel olarak, yayin tiirleri,
yayimcl ve basimcinin kimlerden olustugu, basilmis eserlerde bulunmasi gereken zorunlu
bilgiler, igeriklerden sorumlu miidiirlerin sahip olmasi gereken sartlar, igeriklere iliskin

hukuki ve cezai sorumluluklara iligkin diizenlemeler yer almaktadir.

Icerik ve kapsam bakimmdan 5680 sayili Kanun’a gore daha kapsamli ve ayrintili olan,
basin 6zgiirliigiinii ve bu 6zgiirliigiin kullanimin1 diizenlemeyi amaclayan 5187 sayili Basin
Kanunu’nda internet iizerinden yapilan yayincilik faaliyetlerine ve bu faaliyetleri
gerceklestiren kisi ya da kurumlara iligkin herhangi bir diizenlemeye yer verilmemistir.
Internet gazetelerine veya internet iizerinde habercilik faaliyeti yiiriiten kisi ya da kurumlara
iliskin diizenleme 12 Mart 2014 tarihinde TBMM Baskanligi’na sunulan “Basin Kanunu ve

Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun Tasaris1” ile ele alinmustir.
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Yeni yasa tasaristyla birlikte 13 Haziran 1952 tarihli ve 5953 sayili “Basin Mesleginde
Calisanlar ve Calistiranlar Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkindaki Kanun’un 1.
Maddesinde yer “haber ve fotograf ajanslarinda” ibaresi “haber ve fotograf ajanslar1 ve 5187
sayil1 Basin Kanunu’na tabi internet haber sitelerinde” olarak degistirilmistir. Ayrica 5187
sayil1 Basin Kanunu’nun 1. Maddesinin ikinci fikrast “Bu Kanun basilmis eserlerin basimi ve
yayimi ile internet haber sitelerinin yaymi kapsar” seklinde diizenlemistir. Boylece 5187
sayil1 Basin Kanunu’na internet haber siteleri de dahil edilmistir. Tasariya gore internet haber
sitesi, “internet ortaminda, haber ya da yorum niteliginde yazili, gorsel veya isitsel igerik

sunumunu yapan siireli yayin” seklinde tanimlanmigtir (Bagbakanlik, 2014).

Yeni yasa tasarisinda internet haber sitelerinde; sitenin sahibi, varsa temsilcisi ve sorumlu
miidiiriin adlar1 ve adresleri yaninda haber sitesinin faaliyet gosterdigi isyeri adresi ile yer
saglayicinin adi, adresi ve ticari unvaninin, Sitenin ana sayfasinda “iletisim” adiyla bagligi
altinda bulundurulmasi zorunlulugu getirilmistir. Bu madde hiikiimlerine, 5651 sayili
Kanun’da belirtilen “habercilik faaliyetlerinin icerik saglayicinin sorumluluklarina iliskin
hiikiimlere ve yer saglayicilik mevzuatina uygun olarak yerine getirmeleri gerektigi” maddesi

eklenmistir.

Haber sitelerindeki iceriklere iligkin diizenlemelerden ilki ise, yaymlanan igerigin
dogrulugu ve biitiinliigi saglanmis sekilde 6 ay siire ile muhafaza ve gerektiginde talep eden
yetkili mercilere teslim etme zorunlulugudur. internet haber sitelerindeki igerigin ¢ikarilmasi
veya erigimin engellenmesi, 5651 sayil1 Kanun ve ilgili yonetmeliklerinde diizenlenen usul ve
esaslara tabi kilimmistir. Ayrica igerigin internette ilk kez sunulmaya baslandigi tarih, her

erisildiginde degismeyecek sekilde igerigin iizerinde belirtilmesi gerektigi ifade edilmistir.

Tasarida haber sitelerinin tanimi, kapsami, site sahibi ve yer saglayicinin yerine getirmesi
gereken ylikiimliiliikler ve igeriklere iliskin diizenlemeler yaninda reklam ve ilanlarin
yayinlanmasina iliskin madde de eklenmistir. Buna gore, internet haber sitelerinde de resmi
ilan ve reklamlarin yayinlanabilecegi belirtilmistir. Yayina iliskin esas ve usullerin, Basin-
Yaym ve Enformasyon Genel Miidiirliigii ile Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu’nun
goriisii alinarak, Basmn ilan Kurumu Genel Miidiirliigii tarafindan hazirlanan yonetmelikle

belirlenebilecegi ifade edilmistir.

Internet iizerinde yapilan habercilik faaliyetinin ve bu alanda ¢alisan gazetecilerin hukuki
sorumluluklarinin belirlenmesine yonelik yasa tasarisi ¢ok sayida elestiriyi de beraberinde

getirmistir. Bu elestirilerden ilki, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC) tarafindan yapilmistir.
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TGC, Temmuz 2014’de yayinladigi raporda internet ‘haber sitesi’ ve ‘gazeteci’
tanimlamalarinin esitsizliklere ve karigikliklara neden olabilecegine dikkat ¢ekilerek, yalnizca
beyanname verilerek internet haber sitesi ve calisanlarin da gazeteci olarak sayilmasinin
Tirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’ndeki gazeteci tanimina da aykirilik teskil

ettigi belirtilmistir (TGC, 2014).

TGC, Kanun Tasarisinda yalnizca beyanname vererek internet haber sitesinin tanimi igine
girecek ve sadece burada ¢alisan ya da ¢alisacak olanlarin Basm Is Kanunu’na tabi oldugu
yoniindeki diizenlemenin Anayasa’nin esitlik ilkesini ihlal ettigine dikkat ¢cekmistir. Ayrica
5651 sayil ‘Internet Ortaminda Yapilan Yaymlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla
Islenen Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun’un Telekomiinikasyon iletisim
Baskanligi'na (TIB) verdigi sinirsiz yetkilerin basin ve ifade 6zgiirliigiiniin 6niindeki en
biiylik engel oldugu ve idarenin yapacagi miidahalenin de 6l¢iisiiz olabilecegini belirtilmistir.
Raporda, internet haber sitelerinin faaliyetlerini sadece Basin Kanunu’ndaki yiikiimliiliiklerini

yerine getirmesinin yeterli olmasi gerektigi vurgulanmistir (TGC, 2014).

Internet yayinciligina yonelik diizenlemelere ydnelik bir baska elestiri, 5651 sayili yasaya
eklenen degisikler uyarinca TiB’in 6zel hayat bilgilerinin ya da kisilik haklarinin ihlal
edildigini diistinenlerin bagvurularini Erisim Saglayicilart Birligi’ne gondermesinin yargi
kararindan oOnce igeriklerin yayindan kaldirilmasi i¢in yeterli olmasidir. Dolayisiyla yargi
karar1, boyle bir adimdan sonraya birakilmistir. Subat 2014’teki torba kanunla 5651 sayili
yasanin 9. Maddesine yapilan ekle TIB’e, “dzel hayatin gizliliginin ihlaline bagl olarak
gecikmesinde sakinca bulunan hallerde erisimi dogrudan engelleme” yetkisi taninarak,

idarenin mahkeme karar1 olmadan erisim engelleme ve icerik ¢ikarma yetkisi de arttirilmstir.

Anayasa mahkemesine yapilan itiraz sonucu, Anayasa Mahkemesi Ekim 2014’te yeni
diizenlemeyle TiB’e Ekim ayinda Anayasa Mahkemesi’nce iptal edilen hiikiimler, araya
Bagbakan ve Bakanlik kademelerini yerlestirilerek yeniden getirilmistir. Diizenlemeye gore,
internette yer alan yayinlarla ilgili igerigin ¢ikarilmasi veya erisimin engellemesi karari jet
hiziyla verilebilecek, bunun i¢in basbakanlik veya Bakanliklarin talebi gerekecektir. “Yasam

2 13

hakki1”, “kisilerin can ve mal giivenliginin korunmas1”, “milli glivenlik ve kamu diizeninin
korunmasi1”, “su¢ islenmesinin onlenmesi” veya “genel sagligin korunmasi” gibi sinirlar
olduk¢a muglak olan nedenlerden birinin varlig1 6ne siiren Basbakanligin talebiyle yayin

engelleme karar1 alinacaktir (Cemal, 2015).
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3.2.3. Internet Gazeteciliginin Gelecegi, Olanaklar ve Sorunlar

Internet gazeteciliginin gelecegine yonelik olusturulacak projeksiyon icinde éncelikle bir
iletisim platformu olarak internetin sundugu olanak ve sorunlara deginmek gerekmektedir.
Internetin gazetecilik acisindan sundugu olanaklarin basinda, neredeyse sifir maliyetle igerik
olusturabilme ve olusturulan icerigi yayma gelmektedir. Web teknolojisi sayesinde alan adi
ticreti (domain name) Odeyerek, belirli sitelerin sundugu hazir sablon bigimindeki web
sitelerinde habercilik yapabilmek miimkiindiir. Kurulan web sitesinde yer alacak metinsel

igeriklerin ve kullanilacak gorsellerin sifir maliyetle tiretilebilmesi miimkiindiir.

Internetin sagladigi bir baska olanak ise haberin toplanma ve arastirma asamalarinda
gazeteci icin bilyiik dnem tasryan arama motorlar1 ve ¢evrimici haber kaynaklaridir. Internet
ile birlikte herhangi bir konuda 6zellikle de arastirmaya dayali haber yazma asamasinda basta
resmi kaynaklarin web siteleri olmak iizere resmi olmayan ve igerikleri yalnizca kullanicilar
tarafindan olusturulan ¢ok sayida farkli yorum ve bilgi sitesinden yararlanilmaya baslanmistir.
Bunun yaninda sosyal medyada sunulan igerikler ve sosyal medyanin giindemi de habercilik
bakimindan 6nemli bir enformasyon kaynagi haline gelmistir. Dolayisiyla internetle birlikte
para ve zaman maliyeti olmadan ¢ok farkli kaynaklara ulasabilme ve bu kaynaklardan ¢ok

detayli bilgi elde etmek miimkiin hale gelmistir.

Internet ile birlikte haberciligin odagina yerlesmis bir bagka olanak da sosyal medya olarak
ifade edilen sosyal paylasim siteleridir. Kullanici sayis1 ve yayginlik hacmi bakimindan basta
Facebook ve Twitter olmak iizere ¢ok sayidaki sosyal paylasim sitesinin habercilige en
onemli katkis1 dolagimdir. Ozellikle okur ya da kullanicilar tarafindan ¢ok fazla bilinmeyen,
bu nedenle erisilebilirligi olduk¢a diisiik olan haber igerikli siteler ya da ¢ogu medya
organinda yer almayan haberler, sosyal paylasim siteleri sayesinde oldukga yiiksek bir
gorliniirliige ulagsmaktadir. Buna bagl olarak sosyal paylasim siteleri, medyada giindeme
getirilmeyen farkli konularda okurlarin  bilinglenmesini  ve duyarlilik kazanmasini

saglamaktadir.

Internetin sundugu olanaklar ve dzellikle sosyal medya ile birlikte internet gazeteciliginin
geleneksel gazetecilik karsisinda alternatif olup olmadigina yonelik potansiyeli tartisiimaya
baslanmustir. Internet gazeteciliginin alternatif olma potansiyelini dogru bigimde
degerlendirebilmek icin internetin sundugu olanaklar yaninda gazetecilik alaninda sahip

oldugu handikap ve sorunlarin ele alinmasi gerekmektedir.
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3.2.4. internet Gazetecilii Alaninda Yapilan Calismalar

Internetin gazetecilik iizerindeki etkilerine y&nelik tartigmalar, bu alanda yapilan
caligmalar1 da beraberinde getirmistir. Tirkiye’de internet gazeteciligi {izerine yapilan
caligmalar1 temel olarak; internetin habercilik iizerine etkileri, geleneksel medyada yapilan
habercilik ile karsilagtirilmasi, alternatif bir mecra olarak nasil kullanildig1 ve etkinligi, farkli
iilkelerde ya da kiiresel oOlgekteki uygulamalarinin karsilastirilmasi, sosyal medyanin
habercilik iizerindekileri etkileri, etik agidan internet gazeteciliginin degerlendirilmesi, okur
ve gazetecilerin internetten yararlanma diizeyleri yaninda yurttag gazeteciligi {izerinde

internetin sagladigi olanaklar seklinde 6zetlemek miimkiindiir.

Internetin habercilik pratikleri {izerindeki etkilerine yonelik calismalarda; haber iiretim ve
sunum siireglerinde internetin sagladigi olanaklar (Giiller, 2007; Turan, 2007; Cakir, 2009;
Ozbek, 2009; Karaman, 2010; Bozkurt, 2012; Vural, 2013; Abanoz, 2013), haberin yapisi
tizerindeki etkileri (Caglak, 2013) iizerinde durulmustur. Yapilan ¢aligmalarda elde edilen
bulgular1 haber iiretim siirecinde, haber i¢eriginde, haberin sunum big¢iminde, haber toplama
pratiklerinde, medya ve iletisim ortaminda ve okur profilinde ortaya ¢ikan degisimler

biciminde gruplandirmak miimkiindiir.

Elde edilen bulgular i¢inde haber iiretim siirecine iliskin olarak; teknolojik yondesmenin
tek tip icerige dayanan ajans haberciligini yayginlagtirdigi (Abanoz, 2013), internetin
gazetecilere ¢ok daha genis ve ¢esitli haber kaynaklar1 sundugu (Giiller, 2007; Ozbek, 2009;
Cakar, 2009), bilgiye erisim bakimindan yer ve zaman sinirlamasinin ortadan kalktig1 (Yolcu,
2008; Ozbek, 2009; Caglak, 2013) belirtilmistir. Internet ile birlikte okurlar, gazeteciler icin
ayn1 zamanda bir haber kaynagina donilismiis (Gtiller, 2007; Yolcu, 2008; Erdem, 2010),
muhabirlerin baska kaynaklara erisimi kolaylagsmis (Cakir, 2009), sosyal paylasim siteleri
haber {iretim siirecinde onemli bir yer edinmeye baglamistir (Erdem, 2010; Cevikel, 2010;

Abanoz, 2013; Ceylan, 2013).

Haberlerin igerigi ve sunumu bakimindan, internet gazeteciligi ile birlikte haber
iceriklerinin zenginlestigi (Giiller, 2007; Cakir, 2009), okurlara farkl: ilgi alanlarina yonelik
cok daha spesifik iceriklerin sunulabildigi (Gtiller, 2007; Yolcu, 2008; Cakir, 2009; Vural,
2013), kitlesel haberin yerini 6zel haberin aldig1 ve haberin kisisellestirildigi (Yolcu; 2008;
Cakir, 2009; Vural, 2013) tespit edilmistir. Ayrica, ana akim ve geleneksel medyadan farkli

olarak toplumda seslerini duyuramayanlara ve alternatif seslere yer verilmeye baslanmis
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(Giiller, 2007; Mete, 2008; Turan, 2007; Taylan, 2012) ve yerel medya ile etkilesim artmistir
(Taylan, 2012).

Bununla birlikte yondesmeyle ortaya ¢ikan ajans haberciligi ile birlikte haber igeriklerinin
cesitliligi azalarak, haberler tek tiplesmistir (Gilirbiiz, 2010; Abanoz, 2013). Haberlerin
sunumu bakimindan ise internet ile birlikte haberin sesli, goriintiili ve c¢oklu medya
ortamlariyla desteklenerek sunulabilmesi (Giiller, 2007; Turan, 2007, Ozbek, 2009; Cakir,
2009; Ozdemir, 2009; Giirbiiz, 2010), gazetecilerin haberi olay yerinden ayrilmadan diinyanin
herhangi bir yerinden gok hizl1 bir sekilde istedigi yere ulastirabilmesi (Giiller, 2007; Ozbek,
2009; Cakir, 2009; Caglak, 2013) miimkiin hale gelmistir.

Gazeteci profilindeki degisimlere iligkin olarak, internet ve online yayincilik deneyimi olan
muhabirlere (Giirkan, 2002; Giiller, 2007; Ozbek, 2009; Cakir, 2009) ve tasarim, kurgu,
editorliik gibi farkli isleri yapabilecek cok yonlii gazetecilere ihtiyacin artacagi (Cakar, 2009;
Ozdemir, 2009; Abanoz, 2013) ileri siiriilmiistiir. Ayrica internet gazeteciliginde editorlerin
cok daha oOnemli hale gelecegi (Turan, 2007) ve islerinin fazlalasacagi (Cakir, 2009),
gazetecilerin evinden ofis ortamindaki gibi yaym yapabilecegi (Ozbek, 2009), olay yerinden
ayrilmadan diinyanin herhangi bir yerinden haberi sunabilecegi (Cakir, 2009) belirtilmistir.

Gazetecilik mesleginin gelecegi ile ilgili olarak, mesleki hak ve diizenlemelere yonelik
sorunlarin daha da artarak devam edecegi (Giiller, 2007; Ozbek, 2009; Ozdemir, 2009;
Caglak, 2013), teknolojiye adapte olamayan gazetecilerin igsiz kalma riski ile kars1 karsiya
kalabilecekleri (Giiller, 2007; Ozbek, 2009), sendikasizlastirma hareketi ile issizlik sorununun
artabilecegi (Giiller, 2007) ancak yeni is kollarinin da ortaya ¢ikabilecegi (Ozbek, 2009) ileri

siirtilmustiir.

Internet ve medya ortamina iliskin olarak, medyaya giristeki engellerin (maliyet, dagitim
vb) ortadan kalkmasiyla birlikte haber sunma islevinin ayricalikli bir sinifin egemenliginden
cikarak, basta gazeteciler olmak {izere herkesin ilgilendigi bir alan haline gelecegi (Turan,
2007; Giiller, 2007) belirtilmektedir. Boylece daha seffaf, katilimec1 ve demokratik bir medya
ortaminin ortaya ¢ikacagi (Giiller, 2007), geleneksel medyaya gore daha demokratik ve 6zgiir
bir ortam sundugu, bu yoniiyle ana akim geleneksel medyaya alternatif olusturdugu (Giiller,
2007; Cakir, 2009) ileri stiriilmektedir. Ayrica basili gazetelerin yakinda ortadan kalkacag:
(Gtiller, 2007), gazeteciligin ¢ok daha iyi bir seviyeye ¢ikacagi (Giiller, 2007; Cakir, 2009) 6n

goriilmektedir.
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Internet ve medya ortamma iliskin olumsuz unsurlardan ilki ise, Tiirkiye’de internet
gazeteciligini sinirlayan ana etkenin reklam gelirlerinin diisiik olmasi ve internet
yayinciliginin hentiz karli bir alan haline gelmemis olmasi1 nedeniyle internet gazetelerinin
ayakta durabilmelerinin zor olmasidir (Giirkan, 2002; Murzakulova, 2008). Kagit, baski ve
dagitim maliyetleri olmamasina ragmen internette habercilik yapmak, yalnizca bu teknolojiyi
kullanabilecek bilgiye ve kiiglik bir sermayeye sahip olmakla sinirli degildir. Bu yaymi
stirdiiriilebilir kilmak ciddi maliyetler gerektirmekte, dolayisiyla kapitalist piyasada isleyis
gostermektedir (Ozdemir, 2009; Giirbiiz, 2010). Kapitalist piyasa kosullarina ayak uydurmak
icin bu alandaki en biiyilk yatirimlar ise yine ana akim medya sirketleri tarafindan

yapilmaktadir (Ozbek, 2009; Murzakulova, 2008 Abanoz, 2013).

Internet gazeteciliginde goriilen diger énemli sorunlar; kopyala yapistir haberciligi, telif
sorunu, kaynagi belirsiz haberler, yasal diizenlemelerin yetersizligi (Giirkan, 2002; Ozdemir,
2009; Bozkurt, 2012; Arasli, 2011), 6zgiin ve farkl iceriklerin yok denecek kadar az olmasi
(Ozdemir, 2009; Giirbiiz, 2010), hiz adma eksik ya da yanls bilgilerin sunulmas: ve
dogrulatma pratiginin ¢alismamas1 (Giirkan, 2002; Ozdemir, 2009; Giirbiiz, 2010; Bozkurt,
2012; Abanoz, 2013), haber igerikleri bakimindan bazi bdliimlerin siirekli olarak
giincellenmemesidir (Ozdemir, 2009). internet, okurlara &zgiirlik ortami sunarken, diger
taraftan da bireylerin 6zel hayatin gizligini ihlal eden bir gézetim toplumu yaratmaktadir
(Giiller, 2007; Ozbek, 2009; Erdem, 2010; Bayraktutan Siitcii, 2010). Ayrica sayisal ugurum
nedeniyle yeni teknolojiye erisim konusunda genel bir esitsizlik hakim iken, internete
erisebilen kisiler, tim toplumu kapsayacak diizeyde degildir (Isik, 2001; Giirkan, 2002;
Giiller, 2007; Cevikel, 2010).

Bununla birlikte geleneksel medyaya olan ilgi internette de devam etmekte, geleneksel ana
akim gazetelerin internet versiyonlari en ¢ok okunan internet gazeteleri arasinda yer
almaktadir (Cakir, 2009; Bayraktutan Siitci, 2010). Yeni medya ortami ve internet
gazeteciliginde goriilen tim bu sorunlar, ¢ogulculuk ve ifade ozgiirligiini olumsuz
etkilemekte, internet gazetelerinin heniiz alternatif medya seviyesinde olmadigmi (Ozdemir,
2009; Giirbiiz, 2010; Bayraktutan Siitcti, 2010) gostermektedir. Dolayisiyla medya diizeninde
geleneksel basinin internet gazeteciligi ile birlikte ortadan kalkmayacagini, iki mecranin
birbirini tamamlayici unsurlar oldugunu (Giirkan, 2002; Cakir, 2009; Kizilarslan, 2012)

s0ylemek miimkiindiir.
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Okurlar agisindan internetin habere ¢ok farkli araglarla, ¢ok hizli sekilde ve diinyanin her
yerinden ulasabilmeyi olanakli hale getirmesiyle birlikte (Giiller, 2007; Erol, 2009), haberi
coklu medya olanaklariyla, istedigi zaman, istedigi yerden, hizli ve giincel bicimde almay1
tercih eden bir okur profili ortaya ¢ikmistir (Turan, 2007; Cakir, 2009; Abanoz, 2013; Ceylan,
2013). Internet, okurlara ¢ok daha genis ve ¢esitli haber kaynaklar1 yaninda (Giiller, 2007;
Ozbek, 2009; Cakir, 2009), farkli goriis ve diisiincelerini 6zgiirce dile getirebilecekleri bir
ortam sunarak, onlar1 daha aktif hale getirmistir (Giiller, 2007; Turan, 2007; Yolcu, 2008;
Cakir, 2009; Erdem, 2010; Cevikel, 2010; Ceylan, 2013). Bunun yaninda okurlar, haber
icerigi tlizerinde etkili olmaya (Yolcu, 2008), 6zellikle sosyal medya ile birlikte birer igerik
tireticisi haline gelmeye baglamistir (Erdem, 2010). Ancak haberin se¢ilme siirecinin okura
birakilmis olmasmin, okurun gercek giindemle bagimi kopararak, demokratik siirecin

islemesine engel oldugu (Bozkurt, 2012) ileri siiriilmiistiir.

Internet gazeteciligi ile geleneksel medyada yapilan haberciligi birbiriyle karsilastiran
arastirmalarda; geleneksel ana akim gazetelerin basili versiyonlari ile internet versiyonlari ve
yalnizca internet iizerinde habercilik yapan gazeteler arasindaki farkliliklar (Ozdemir, 2009),
haber degeri bakimindan geleneksel gazeteler ile internet gazetelerinin karsilastiriimasi
(Balci, 2010), haber iiretim tarzi bakimindan geleneksel haber medyasi ile internet medyasinin
karsilastirilmas1 (Giirbliz, 2010) ve internet gazeteciliginin geleneksel medya yapisi

izerindeki etkileri (Giirkan, 2002) gibi konular ele alinmistir.

Geleneksel yaymcilikla karsilastirildiginda internet gazeteciligi, bilginin tiretimi, dagitima,
arsivlenmesi ve ¢ogaltilmasini daha ekonomik hale getirmektedir (Erol, 2009; Ozdemir, 2009;
Giirbiiz, 2010). Bunun yaninda giincellik, gorsel 6gelerin kullanimi, ayrintili igerik, arsive
erisim, haberi ka¢ kisinin okudugunun tespit edilebilmesi, haberin diinyanin herhangi bir
yerine aninda ulastirilabilmesi, baglanti {icreti disinda tcretsiz erisim (Erol, 2009; Yolcu,
2008; Ozdemir, 2009; Giirbiiz, 2010) ifade 6zgiirliigii (Ozdemir, 2009; Giirbiiz, 2010) ve
geleneksel medyada yer verilmeyen igeriklere ve alternatif seslere yer verilmesi (Giller,

2007; Turan, 2007; Mete, 2008; Taylan, 2012) bakimindan geleneksel gazetelerden iistiindiir.

Internet gazeteciligi okurla iliskisi bakimindan, geleneksel gazetelerden farkli olarak hantal
ve tek yonli bir iligki yerine anlik, hizli, etkilesime acik ve dolayisiyla okur goriislerini
dikkate alan bir yapiya sahiptir (Giirkan, 2002; Cakir, 2009; Karaman, 2010; Ozdemir, 2009;
Erol, 2009; Giirbiliz, 2010; Cevikel, 2010; Ceylan, 2013). Geleneksel gazetelere gore

dezavantajlar1 ise; ayni kaynaklari kullanmalari, denetimsiz olmalari, haber portallarinin
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igeriklerini sunmalar1 (Erol, 2009), haberlerin hizli verilmesi adina yetersiz bir editoryal
stiregten gegmesi ve bu durumun haberin giivenilirligi ve dogrulugunu olumsuz etkilemesidir

(Giirkan, 2002; Ozdemir, 2009; Giirbiiz; 2010; Bozkurt, 2012; Abanoz, 2013; Ceylan, 2013).

Haber degeri bakimindan geleneksel gazetelerle kiiltiirel uygunluk, olumsuz olana ve
kisilere yapilan gonderme on plana ¢ikarken, internet gazetelerinde ani gelisen olaylar 6n
plana ¢ikmustir (Balci, 2010). Kaynak gosterme bakimindan internet gazetelerine gore
geleneksel gazeteler ¢ok daha iyi seviyede iken (Balci, 2010; Arasli, 2011), baskalarinin
haberlerini kullanmamaya ana akim biiyiik gazeteler daha fazla 6nem vermektedir (Arasli,
2011). Organizasyon yapist bakimindan geleneksel medya, daha siki bir hiyerarsik yapiya,
daha fazla muhabire ve genis kadroya sahiptir. Dolayisiyla profesyonellik anlayisinin daha
baskin oldugu geleneksel gazeteler, sunulan haberlerin giivenirliligi ve haberi sunan kisinin

konuya hakimiyeti bakimindan internet gazetelerinden oldukga iistiindiir (Gtirbiiz, 2010).

Alternatif bir medya ortami olarak internet ve internet gazeteciligini ele alan
aragtirmalarda; ana akim gazetelerle alternatif gazetelerin karsilastirilmasi (Ceyhan, 2008), bir
Ozgurliikk ortami1 olarak sanal gazeteciligin durumu (Isik, 2001), alternatif gazetelerin
etnografik bakimdan (Taylan, 2012) ve alternatif medya bicimi olarak (Mete, 2008)

incelenmesi gibi konular iizerinde durulmustur.

Alternatif medya olabilme potansiyeli bakimindan internet gazeteleri; diisik maliyeti
sayesinde herkesin gazete sahibi olabilmesi, 6tekinin sesini duyurabilmesi, okurlarin {icretsiz
erisebilmesi, okur ve ¢alisanlartyla esit bir diyalog ortami kurmaya galismasi nedeniyle
tekellesmis medya yapisina ve anti demokratik uygulamalara kars1 devlet ve sermayenin
kontroliinde olmayan, bagimsiz ve 6zgiir bir platform sunmaktadir. Bununla birlikte internet
gazeteleri, ses, goriintii ve yaziyr bir araya getirebilmesi, yer ve zaman sinirini ortadan
kaldirmasi, insanlar1 bir araya getirerek, goriislerini paylagsmasini saglamasi nedeniyle yerel
ve kiigiik 6lgekli de olsa alternatif bir mecradir (Istk, 2001; Mete, 2008). internet gazeteleri,
icerik tiretimine katilim ve iceriklerin sosyal medyada paylasimi bakimindan etkin kullanici
etkilesimine, calisma ortami ve mekan kullanimi bakimindan da dikey ve hiyerarsik bir

yapilanma yerine yatay ve demokratik yapiya sahiptir (Taylan, 2012).
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Internet gazetelerinde denetimin zor olmasi, yasal ve hukuki yaptirimlara yonelik sorunlar,
erisim ve baglant1 esitsizligi ve sayisal ugurum (Isik, 2001), calisan sayisinin ve muhabir
tarafindan yapilan haberlerin olduk¢a az olmasi, geleneksel gazetelerin haber kaynaklarina ve
haber ajanslarina bagimli olmasi, buna bagl olarak farkli bir igerik iliretememesi alternatif
olabilmenin &niindeki en 6nemli engellerdir (Ozdemir, 2009; Giirbiiz, 2010; Bozkurt, 2012).
Dolayistyla, mevcut kapitalist piyasa kosullart ve medya diizeni diisiiniildiigiinde internet
gazeteciligi ve sosyal medya ile vatandaslarin irettigi igeriklere dayanan haberciligin
geleneksel habercilik karsisinda alternatif olabilme potansiyeli oldukea diisiiktiir (Ozdemir,

2009; Giirbiiz, 2010; Bozkurt, 2012; Cevikel, 2010; Kizilarslan, 2012).

Internet  gazeteciliginin  farkli iilkelerde ve kiiresel o6lgekteki uygulamalarinin
karsilastirilmasina  yonelik calismalarda; kiiresel alanda yayincilik yapan medya
kuruluglarinin Tiirkiye’de yaptiklar1 Tiirk¢e yayinlarin igerikleri (Yolcu, 2008), elektronik
gazeteciligin diinyada ve Tirkiye’deki gelisim siirecinin karsilagtirtlmasi (Erol, 2009) ve
farkl iilkelerde faaliyet gosteren internet gazetelerinin habercilik uygulamalari bakimindan

karsilastirilmasi (Murzakulova, 2008) gibi konular ele alinmistir.

Internet gazeteciliginin farkli iilkelerde ve kiiresel 6lgekteki uygulamalarina iliskin olarak;
internet kiiresel olarak yayin yapma maliyetini azaltmakta, okurlar hakkinda hizli ve kapsamli
bilgiler sunarak, okur profiline gore yayin yapilabilmesini saglamaktadir. Tiirkiye’de faaliyet
gosteren ¢ok uluslu kiiresel medya kuruluslarinin okurla etkilesim diizeyinin oldukga yetersiz
oldugu, kiiresel medya kuruluslarinin igerikleri {izerinde okur ve izleyicilerin etkili olamadig:
belirtilmistir. Bununla birlikte kiiresel medya sirketlerinin haberlerinin biiylik cogunlugunda
sirketin ait oldugu iilkeyle ilgili igeriklere yer verildigi ve o iilkenin haber kaynagi olarak
kullanildig: tespit edilmistir. Dolayisiyla internet, kiiresel kiiltiiriin yayilmasinda 6nemli bir
katalizor gorevi gérmekte, kaynaklari biiyiik oranda merkez iilkelere ait olan haberler, yerel

Ol¢ekteki farkli kitlelere rahatlikla pazarlanarak, tiim diinyaya yayilmaktadir (Yolcu, 2008).

Farkli iilkelerde internet gazeteciligine iliskin olarak, 1990’lardan sonra Tiirkiye ve
Rusya’da internet ile birlikte medyada yondesmenin gergeklestigi, her iki lilkede de internet
gazeteciligini sinirlayan ana etkenin reklam verenlerin internet gazetelerini reklam mecrast
olarak tercih etmemesi oldugu, internet yayinciligimnin heniiz karli bir alan haline gelmedigi
belirtilmektedir. Her iki iilkede de biiyiik holdingler internet alaninda da hakim olmak i¢in, bu

alana yatinm yapmaktadirlar. Teknik bakimdan Tiirkiye’deki internet gazeteleri daha
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donanimli 6zelliklere sahipken, her iki iilkede goriilen ortak sorunlar ziyaret¢i sayaci, son

giincelleme bilgisi ve sikca sorulan sorularin olmamasidir (Murzakulova, 2008).

Sosyal medyanin habercilik {izerinde etkilerine yogunlasan arastirmalarda; yeni bir medya
ortam1 olarak sosyal medyanin konumu (Erdem, 2010; Ceylan, 2013), gazetecilerin sosyal
medya kullanim pratiklerinin gazeteciligin degisimi {izerindeki etkileri (Avadar, 2013),
bloglarin gazetecilik pratikleri iizerindeki etkileri (Cevikel, 2010), gdzetim ve mahremiyet
baglaminda sosyal medyada yer alan haberlerin degerlendirilmesi (Kizilarslan, 2012) ve blog

ortaminda akademik entelektiiellerin analizi (Bayraktutan Siitcii, 2010) iizerinde durulmustur.

Sosyal medyanin internet gazeteciligi tizerindeki olumlu etkilerine iligkin olarak, okurlarin
haber alma bigimleri degismis, her bir okur ayn1 zamanda haberin iireticisi haline gelmistir
(Erdem, 2010; Cevikel, 2010; Kizilarslan, 2012 Ceylan, 2013). Okurlarin anlik haber alma
alisgkanlig1 gazetecilerde daha hizli haber verme kaygisin1 beraberinde getirirken, hizli
verilmesi adina haberin dogrulugu ve kaynagin giivenilirligi 6nemli hale gelmistir. Bununla
birlikte, gazetecilerin yaptiklar1 haberi ayrintilandirma, okuyucu ile dogrudan etkilesime
girme ve okurlarla tartisma miimkiin hale gelmistir (Ceylan, 2013). Sosyal medya ile birlikte
bireyler bir taraftan gozetlenebilen bir varliga doniisiirken, diger taraftan da gozetleyen,
izleyen, takip eden bir konuma evrilmistir. Dolayisiyla sosyal medya, geleneksel medyanin
hedef kitlesi olan izleyiciyi aktif kullanic1 haline getirmistir (Erdem, 2010; Cevikel, 2010;
Kizilarslan, 2012).

Olumlu etkileri yaninda olumsuz etkileri agisindan sosyal medya, kullanicilarin hangi
marka ya da hizmeti tercih ettikleri hakkinda firmalara veri saglamakta, firmalar bu veriler
sayesinde yeni pazarlama stratejileri gelistirerek, hedef Kkitlelerini bu veriler temelinde
olusturmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya, bireylerin her tiirlii aligkanligin1 gozetleyen
otorite i¢in egsiz bir veri kaynagidir. Yeni diizende gazeteci, eskiye oranla daha hizli ve daha
ulagilabilir olmak zorundadir. Geleneksel medya ve sosyal medya birbirinden beslenmeyi
basarabildikleri siirece yasama imkani bulacaklardir. Ciinkii sosyal medya, geleneksel
medyanin okur/izleyici iizerinde sagladigi giivene, geleneksel medya ise sosyal medyanin
etkilesim giliciine muhtactir. Sosyal medya ya da yeni medya diizeni seffaflik ve giivenilirlik

gibi temel niteliklerle birlikte varligini siirdiirebilecektir (Kizilarslan, 2012).
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Yurttas gazeteciligi ve bloglarin gazetecilik ortamindaki konumuna iliskin olarak, yeni
teknolojilerin sundugu olanaklarin kullaniciy1 izleyici konumundan oteye tasimadigini
(Bayraktutan Siitcii, 2010), yurttas gazeteciliginin sundugu bilgilerin olayin detaylarindan
uzak, islenmeye muhtag, ham bilgilerden ibaret oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bunun
yaninda yurttas gazeteciligi ve bloglar, geleneksel gazetecilik kadar kapsamli ve sistematik bir
habercilik anlayisina sahip olmayan (Turan, 2007; Bozkurt, 2012), igerik ve liretim bigimi
bakimindan gazetecilikten oldukca farkli olan (Cevikel, 2010) ancak sundugu igeriklerin
duygu somiiriisii bakimindan geleneksel medyadan farkli olmayan (Turan, 2007) bir
yapidadir. Yurttas gazeteciligi ve bloglarin en umut verici yani ise, bazi politik bloglarin
gazetecilige benzeyen ya da bu alana miidahale eden bazi etkinliklerde bulunabilmesi ve

toplumdaki alternatif seslerin duyulmasina yardim etmesidir (Turan, 2007; Cevikel, 2010).

Tiirkiye’de ve diinyada blog yazarligi, toplumun geneline yayilmamis, gencler, erkekler,
iyi egitimliler, tist-orta sinif mensuplar1 ve biiyiik kentliler gibi sinirhi ve ayricalikli dar bir
kesimin faaliyet alanindadir. Bu bakimdan bloglarin internet kullanicilarinin tiimiine degil,
yalnizca haber ve enformasyon iiretimi ve paylasimina katilabilecek nitelikte ve niyette
olanlarina pratik, smirsiz ve Ozgilir bir mecra sagladigini séylemek gerekir. Bloglar,
gazetelerde yer alan haber ya da kdse yazilarini1 6ne ¢ikarma ve tekrar dolasima sokma islevi
gormekte, okurlara hangi haber ya da kose yazsini okuyacaklarit konusunda rehberlik
yapmakta ve boylece giindem belirlemede etkili olmaktadir. Bununla birlikte blog
yazarlarimin ¢ogunun gazetecilik egitimi ve deneyimine sahip kisiler olmamas: yaninda
usluplar, giincellik kaygis1 giitmemeleri, ele aldiklar1 konularin farkliligi nedeniyle igerikleri

haber metinlerinden pek ¢ok yonden farklilagsmaktadir (Cevikel, 2010).

Bloglarda ele alinan konular, ¢ogunlukla ana akim medyada sunulan konularla paralellik
gostermekte, bloglarin glindemi profesyonel medya tarafindan belirlenmekte, 6zgiin ve yeni
haberler hala profesyonel medya kuruluslar tarafindan iiretilmektedir. Bununla birlikte, blog
yazilarinda medyada yer alan haberlere ve gazetelere biiylik olclide atifta bulunulmakta ve
cogu zaman blog yazarlar taniklik ettikleri olaylar1 bile gazetelerden teyit etmektedir.
Dolayisiyla politik bloglarin haber ve enformasyon uzamini medya giindeminden bagimsiz ve
alternatif bir giindem yaratma anlaminda radikal bicimde doniistiiremedigi, ¢linkii bloglarin

haber akisinda edilgen bir konumda olduklar1 tespit edilmistir (Cevikel, 2010).
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Internet gazeteciligini etik agidan degerlendiren calismalarda internet gazetelerinde
sunulan haber igeriklerine okurlarin duyduklar1 giiven derecesi (Cotelli, 2009), Tiirkiye’deki
popiiler haber sitelerinin habercilik etigine bakis agilar1 (Arasli, 2011) ele alinmistir. Okur ve
gazetecilerin internetten yararlanma diizeylerini inceleyen ¢alismalarda ise okurlarin internet
gazetelerinden beklentileri ve internet gazetelerine karsi sadakati (Utku, 2009) olgiiliirken,
haber iiretim ve sunum siireglerinde gazetecilerin interneti nasil kullandiklar1 ve internetten ne

kadar yararlandiklari (Celik, 2005) incelenmistir.

Etik bakimindan internet gazetelerinde goriilen en O6nemli sorun, haber iceriklerinin
geleneksel medyaya gore daha yetersiz bir editoryal siirecten gegmesinin haberin giivenirligi
ve dogrulugunu olumsuz etkilemesidir (Giirkan, 2002; Ozdemir, 2009; Bozkurt, 2012;
Abanoz, 2013). Bununla birlikte diger etik sorunlar; hukuki ve mesleki diizenlemelerin
yetersizligi ve baskalarna ait haberlerin izinsiz olarak kullanimudir (Giirkan, 2002; Ozdemir,
2009; Bozkurt, 2012; Arasli, 2011). Dolayistyla, habercilikte giivenilirlik ve etik sorunlarin
devam ettigini soylemek miimkiindiir (Giiller, 2007; Bozkurt, 2012).

Haber sitelerinde en fazla 6nem verilen etik degerler sirasiyla; hukuki diizenlemeler,
giivenilirlik ve tarafsizlik oldugu iken, en az 6nem verilenler ise baskalarina ait haberlerin
kullanilmasima duyulan hassasiyet, bireye saygi ve seffafliktir. Baskalarmin haberlerini
kullanmamaya ve giivenilirlige ana akim biiyiik gazeteler daha fazla 6nem verirken, kisilik
haklarina ve cevap diizeltme hakkina bagimsiz siteler ana akim sitelere gére daha sorumlu
davranmaktadir (Arashi, 2011). Okurlarin gliven algisina yonelik olarak ise, internet
gazetelerine yonelik giivenilirlik seviyelerinin basili gazeteler kadar olmasa da 1yi bir degerde
oldugunu, bilinen gazetelerin internet versiyonlarmma duyulan giivenin bilinmeyen

gazetelerden ¢ok daha yliksek oldugunu sdylemek miimkiindiir (Cotelli, 2009).
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DORDUNCU BOLUM
TURKIYE’DEKI INTERNET GAZETELERININ HABER URETIiM SURECLERI VE
HABER ICERIKLERI BAKIMINDAN INCELENMESI

4.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Aragtirmanin amaci; haberin igerigi, toplanmasi, liretimi, dagitimi ve sahipligi acisindan
Tiirkiye’deki internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisinda alternatif olabilme
potansiyelini ortaya c¢ikarmaktir. Arastirma kapsam bakimindan, Tiirkiye’deki ana akim
internet gazeteleri ile alternatif internet gazetelerinde sunulan haberlerin, haber tiirleri ve
kaynaklar1 bakimindan karsilastirilmasina ve s6z konusu gazetelerin genel yayin yonetmenleri
ve editorleriyle yapilan derinlemesine gériismelere dayanmaktadir. Dolayisiyla igerik analizi
ve derinlemesine goriisme tekniginin uygulandigr bu ¢alismada, haberler {izerinde ideolojik

bir analiz yapilmamistir.

4.2. Arastirmanin Onemi

Internetin habercilik alaninda da kullanilmaya baslamasiyla birlikte, haber iiretim siirecleri
ve haber igeriklerinin sahipligi bakimindan internet gazetelerinin geleneksel gazetelere
alternatif olup olamayacagi tartisilmaya baslanmistir. Ancak internet gazetelerinin ana akim
medya karsisinda alternatif olabilme potansiyelini inceleyen c¢alismalar, diinyada ve
Tirkiye’de sayr ve kapsam bakimindan oldukg¢a sinirlidir. Bu ¢alisma; haberin igerigi,
toplanmasi, tiretimi, dagitimi ve sahipligi acisindan Tiirkiye’de faaliyet gOsteren internet
gazetelerinin kapsamli bir profilini ortaya ¢ikarmasi ve ana akim medya karsisinda alternatif

olabilme potansiyelini ortaya koymas1 bakimindan 6nem tagimaktadir.

4.3. Arastirmanin Simirhhiklar

Aragtirma, Tiirkiye’de en sik ziyaret edilen 10 internet gazetesinin sunduklar1 haberlerin
icerik analizi teknigi ile incelenmesine Ve s6z konusu gazetelerin genel yayin yonetmenleri ve
editorleriyle yapilan derinlemesine gériismelere dayanmaktadir. Bu nedenle yapilan arastirma,
orneklem olarak segilen internet gazetelerinin Tiirkiye’de faaliyet gOsteren internet
gazetelerinin tiimiinii temsil edebilme giicli yaninda kullanilan veri toplama tekniklerinin

6l¢me ve degerlendirme kabiliyetiyle sinirhidir.
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4.4. Arastirmanin Yontemi

Arastirma, Tiirkiye’de en sik ziyaret edilen 5 ana akim ve 5 alternatif internet gazetesinin;
sundugu igerikler, haber iiretim siirecleri ve haber iceriklerinin sahipligi bakimindan
incelenerek, birbirleriyle karsilastirilmasina dayanmaktadir. Yapilacak inceleme iki boliimden
olusmaktadir. ilk boliim, ana akim ve alternatif internet gazetelerinin sunduklari haberler;
haberin tarihi, haberin tiirii ve haberin kaynagina gore icerik analizi ile incelenmesinden
olusmaktadir. ikinci béliim, internet gazetelerinin alternatif olabilme potansiyeli hakkinda sdz
konusu internet gazetelerinin genel yayin yonetmenleri ve editorleri ile yapilan derinlemesine

goriismelerden olusmaktadir.

4.4.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini Tirkiye’deki internet gazeteleri olusturmaktadir. Arastirmanin
6rneklemi ise bu internet gazeteleri iginde, Tiirkiye’de en sik ziyaret edilen’® 5 ana akim
(www.hurriyet.com.tr, www.milliyet.com.tr, www.haberturk.com, www.sabah.com.tr,
www.gazetevatan.com) ve 5 alternatif (www.ensonhaber.com, www.haberler.com,
www.internethaber.com, www.haber365.com, www.yazete.com) internet gazetesidir.
Geleneksel gazetelerde tirajin karsilig1 internet gazetelerinde ziyaret edilme siklig1 oldugu i¢in
aragtirmanin Orneklemi belirlenirken, internet gazetelerinin ziyaret edilme sikliina iligskin
veriler temel alinmugtir. Ornekleme dahil edilen gazetelerin haberleri incelenirken, siire
bakimindan da bir sinirlamaya gidilmis, farkli donemleri kapsamasi ve donemler arasinda bir
degisim olup olmadigini tespit etmek amaciyla 4’er aylik ara ile Ocak, Mayis ve Eyliil aylari
secilmistir. Segilen aylarin ilk ve son pazartesi giinlerinde sunulan tiim haberler arastirma
kapsaminda incelenmistir. Analiz 6ncesi yapilan pilot calismada en fazla haberin pazartesi
giinlerinde sunuldugu ve ayrica ay baslangiclar1 ve ay sonlarinin giindemin en yogun oldugu
giinleri olusturdugu tespit edilmistir. Analizler, se¢ilen giinlerin basladig1 saat olan 00.00’dan
bir sonraki giiniin basladig1 00.00’a kadar olan siirede segilen internet gazetelerinde sunulan

tiim haberler lizerinde yapilmistir.

19 Aragtirmanin rneklemini olusturan internet gazeteleri tiim diinyada internet sitelerinin ziyaret edilme
sikliginin istatistigini giincel olarak veren www.alexa.com adli internet sitesinin verilerine gore belirlenmistir.
http://www.alexa.com/topsites/countries/TR Erisim: 03.01.2013.
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4.4.2. Arastirma Bulgularinin Toplanmasi ve Degerlendirilmesi

Arastirma yOnteminin birinci boliimiinde veri toplama teknigi olarak igerik ¢oziimlemesi
kullamlmistir. “Icerik ¢oziimlemesi, iletisimin acik/asikar (manifest) iceriginin nesnel,
sistematik ve nicel olarak betimlenmesine yonelik bir arastirma teknigidir.” Tanimda igerik
¢oziimlemesinin dort temel ozelligi vurgulanmistir: icerik ¢dziimlemesi agik/asikar yani
oOlgiilebilir igerikle ilgilidir. Nesnel (objektif) bir yontemdir, yalnizca kodlayicinin 6znelligi
s0z konusudur. Niceldir, sayilabilir ve sayiyla ifade edilebilir bulgular sunar. Son olarak
sistematiktir, yani ¢oziimlemenin nasil yapilacagi ve ¢oziimlemede hangi yollarin izlenecegi
onceden bellidir, ¢oziimlenecek icerik tiizerinde belli bir sistematige gore uygulanir.
Dolayisiyla igerik ¢oziimlemesi bir yontem olarak arastirmaciya yol gostericidir (Berelson,

1952’den aktaran Atabek, 2007, s.4-6).

Icerik analizinde; haberlerin tiirleri ve kaynaklari incelenmis, elde edilen veriler SPSS
15.00 programinda degerlendirilmistir. Haberlerin tiirleri analiz 6ncesinde yapilan pilot
calisma sonunda olusturulmustur. Yapilan pilot ¢alisma sonunda toplam 18 haber kategorisi
tespit edilmistir. Tespit edilen haber kategorileri; Toplumsal Olaylar, Ekonomi/Finans,
Siyaset, Kiiltiir-Sanat, Diinya, Polis/Adlive, Spor, Saghk, Bilim/Teknoloji/Internet, Egitim,
Yasam, Hava-Yol, Magazin, Medya, Kadin/Moda/Dekorasyon, Cinsellik, Kent-Cevre ve
Seyahat/Gezi dir.

Toplumsal olaylar: Topluca yapilan gosteri, protesto, eylemler ve terér ile ilgili haberler

bu kategoride degerlendirilmistir.

Ekonomi/Finans: Borsa, doviz, altin fiyatlari, enflasyon, ithalat, ihracat, yatirim, maas

zamlar1 ve ekonomi ile ilgili haberleri kapsamaktadir.

Siyaset: Siyasetgilerin demegleri, aralarindaki polemikler, Tirkiye’nin i¢ ve dis

politikasiyla ilgili haberler bu kategoride degerlendirilmistir.

Kiiltiir-Sanat: Tiyatro, konser, sergi, agilis, miize, uluslararasi alanda verilen odiiller ve

duyurular ile ilgili haberleri kapsamaktadir.

Diinya: Spor ve magazin haberleri disinda diinyada meydana gelen tiim gelismelerle ilgili

haberleri kapsamaktadir.

Polis/Adliye: Trafik kazalari, cinayet, gasp, darp, tecaviiz, soygun gibi adli olaylarla ilgili

haberleri kapsamaktadir.
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Spor: Tiirkiye ve diinyada spor ile ilgili tiim gelismeler bu kategoride degerlendirilmistir.

Saghk: Saglikla ilgili gelismeler, hastaliklar1 6nlemeye yonelik oneriler, dogru beslenme

icin tavsiyeler, uyarilar ve onerileri kapsamaktadir.

Bilim/Teknoloji/Internet: Bilimsel alanda yasanan tiim gelismeler, internet ve teknoloji ile

ilgili tiim yenilikler hakkinda yapilan haberleri kapsamaktadir.
Egitim: Egitim ile ilgili tiim gelismeleri konu alan haberleri kapsamaktadir.

Yasam: Tiirkiye’de goriilen farkli hayat hikayeleri, basar1 Oykiileri, hayvanlar alemi ve

dogal yasam ile ilgili tiim haberleri kapsamaktadir.

Medya: Medyada meydana gelen gelismeler, televizyonda yayinlanan programlarla ilgili

gelismeler, polemikler, duyurular ve tanitimlar bu kategoride degerlendirilmistir.

Kadin/Moda/Dekorasyon: liskiler, giyim, ev dekorasyonu, tasarim, aksesuarlar, diyet ve

moda ile ilgili tiim haberleri kapsamaktadir.
Cinsellik: Cinsellikle ilgili tiim haberleri ve bilgileri kapsamaktadir.

Kent-Cevre: Belediyelerin yaptiklar: icraatlar, cevre ile ilgili konular ve yerel nitelikteki

tiim haberler bu kategoride degerlendirilmistir.

Seyahat-Gezi: Turistik, dogal ve tarihi yerler, turizm ve farkli mekanlar hakkindaki

haberleri kapsamaktadir.

Arastirmada uygulanan ikinci veri toplama teknigi internet gazetelerinin genel yayin
yonetmenleri ve editorleriyle yapilan “derinlemesine goriisme”dir. Derinlemesine goriisme,
arastirtlan bir konunun tiim boyutlarin1 kapsayan, bir katilimcr ile yiiz yiize veya teke tek
goriismeye dayanan, acik uclu sorularla ayrintili bilgilerin toplanmasina imkan veren nitel bir
veri toplama teknigidir (Tekin, 2006, s.101). Calismada derinlemesine goriisme tekniginin
tercih edilmesinin nedeni, internet gazetelerinde sunulan haber iceriklerinden elde edilen
verileri desteklemek, editér ve genel yaym yOnetmenlerinin internet gazetelerinin alternatif
olabilme potansiyeline, internetin habercilikte sundugu olanaklara ve internet gazeteciliginde

goriilen mevcut sorunlara iligkin goriisleri hakkinda bilgi edinmektir.
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Nitel bir veri toplama teknigi olarak derinlemesine goriisme, uygulanan kurallarin
katiligina gore yapilandirilmis, yart yapilandirilmis ve yapilandirilmamis olmak iizere lige
ayrilmaktadir. Yapilandirilmis goriisme, ne tiir sorularin ne sekilde sorulacagr Onceden
belirlenmis ve bunun sonucunda hangi bilgilerin elde edilecegi ayrintili bigimde saptanmis
goriisme tiiriidiir. Yapilandirilmis goriismede, goriismeciye birakilan hareket 6zgiirliigii en
disik diizeyde tutulmaktadir. Yapilandirilmamis goériisme, sorulacak sorularin ana
cizgileriyle hazirlandigi, goriismenin gidisatina gore yeni sorularla desteklenebilen ve
boylelikle kisisel goriis ve yargilarin kokenlerine inmeyi saglayan bir goriisme seklidir
(Karasar, 2005, s.166-168). Yar1 yapilandirilmis goriismede ise bazi sorular olmakla birlikte
sorularda yalnizca elde edilecek bilgilerle ilgili temel kavramlar vardir ve bunlarin sirasi belli
degildir. Gorlismeyi yapan kisi, miimkiin oldugu kadar yoklama sorulari gibi sorular

sormadan bilgiyi elde etmeye caligir (Geray, 2006, s.168).

Yapilandirilmamis derinlemesine goriismenin basarist; gériismecinin katilimer ile rahat ve
sempatik bir iliski kurabilmesine, katilimcinin goriisme glindemi ile ilgili konularda verdigi
ilging ve carpici tepkileri daha da agabilmek igin goriismecinin iisteleme becerisine ve
goriismeyi goriisme glindemini olusturan konular i¢inde tutabilme yetenegine baghdir. Yari
yapilandirilmis goriigmede ise gorlismeyi yapan moderator, dnceden belirlenmis goériisme
konularmin tiimiinlin gériisme aninda ele alinmasina oncelik verir. Bu nedenle, katilimcinin
belirli bir soruya iligkin verdigi yanitin belli bir siirede ve belli sézciiklerle ifade etmesi 6nem
kazanir. Bu tiir goriismeler, Ozellikle zaman kisit1 olan is adamlari, ydneticiler, teknik

uzmanlar ve fikir liderleri ile yapildiginda verimli olur.*

Aragtirmada internet gazetelerinin genel yayin yonetmenleri ve editorleri ile yapilacak
goriismede kisitli bir zaman dilimi i¢inde rahat bir iletisim ortami saglayarak, genel yayin
yonetmenleri ve editorlerin ayrintili ve Ozgiir bigimde fikirlerini sunabilmeleri igin
derinlemesine goriisme tiirleri i¢inde yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriigme teknigi
tercih edilmistir. Boylece hem internet gazetelerinde sunulan haber igerikleri hem de genel
yayin yonetmenleri ve editorlerin internet haberciligi ve okurlar hakkindaki bakis agilar

hakkinda bilgi edinebilme imkani1 elde edilmistir.

" http://www.1bilgi.com/iktisat/4926/kantitatif-nicel-arastirmalar.html, Erisim: 03.01.2014
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4.5. Arastirmada Elde Edilen Bulgular
4.5.1. Icerik Analizi Bulgular

Arastirmada ziyaret edilme sikligina gore ornekleme dahil edilen internet gazeteleri
sirastyla; hurriyet.com.tr, milliyet.com.tr, haberturk.com, sabah.com.tr, gazetevatan.com,
ensonhaber.com, haberler.com, internethaber.com, haber365.com ve yazete.com’dur. Soz
konusu internet gazeteleri, sunduklari haberlerin tiirlerine ve kaynaklarina gore icerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Internet gazetelerinde sunulan haberler iizerinde yapilan inceleme,
aym ilk ve son pazartesi giinlerine denk gelmesi yaninda yil iginde farkli donemleri
kapsayabilmesi nedeniyle 7 Ocak, 28 Ocak, 6 Mayis, 27 Mayis, 2 Eylil ve 30 Eyliil
tarihlerinde gergeklestirilmistir.

4.5.1.1. Sunulan Haber iceriklerinin Incelenmesi
4.5.1.1.1. Sunulan Haberlerin Gazetelere Gore Dagilim

Arastirmada incelenen 10 internet gazetesinde sunulan toplam haber sayis1 15700 olarak
tespit edilmistir. Bu haberlerin gazetelere gore dagilimina bakildiginda tabloda goriildiigii gibi
ilk sirada 3230 haber ile yazete.com, 2. sirada 2019 haber ile internethaber.com, 3. sirada
1814 haber ile haberler.com, 4. sirada 1813 haber ile milliyet.com.tr ve 5. sirada 1318 haber
ile hiirriyet.com.tr yer almaktadir. Haber sayilar1 bakimindan ilk 3 sirada yer alan internet
gazetelerinin belirli bir holdinge ya da basili gazeteye bagli olmayan internet gazeteleri
oldugu dikkat gekmektedir. Ancak bu durum, s6z konusu gazetelerin ¢ogunlukla ajanslardan

aldiklar1 haberleri dogrudan yayinlamalarindan kaynaklanmaktir.

Tablo 4.1. Haberlerin Gazetelere Gore Dagilimi

Gazetenin Ad1 Sikhk Yiizdelik

Yazete.com 3230 20,6
Internethaber.com 2019 12,9
Haberler.com 1814 11,6
Milliyet.com.tr 1813 11,5
Hurriyet.com.tr 1318 8,4
Sabah.com.tr 1289 8,2
Haberturk.com 1279 8,1
Haber365.com 1018 6,5
Gazetevatan.com 1005 6,4
Ensonhaber.com 915 58
Toplam 15700 100
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4.5.1.1.2. Sunulan Haberlerin Tarihlere Gore Dagilim

Arastirmada internet gazetelerinde sunulan haberler zaman bakimindan sinirlandirmaya
gidilerek, 7 Ocak, 28 Ocak, 6 Mayis, 27 Mayis, 2 Eylill ve 30 Eyliil tarihlerinde sunulan
haberler incelenmistir. Buna gore internet gazetelerinde sunulan haberlerin tarihlere gore
dagilimina bakildiginda tablo 4.2°de goriildiigii gibi en fazla haber 2983 haber ile 27 Mayis
2013 tarihinde sunulmustur. Bu sayiy1 2089 haber ile ayni ayin baslangict olan 6 Mayis 2013
tarihi izlemistir. Secilen aylar i¢inde en fazla haberin mayis ayinda sunulmasmin nedeni,
haber tiirleri i¢inde ilk sirada yer alan spor haberlerinin bu ay i¢inde yogunlugunun artmis

olmasidir.

Tablo 4.2. Sunulan Haberlerin Tarihlere Gore Dagilim

Gazetenin adi 07-Ocak | 28-Ocak | 6-Mayis | 27-Mayis | 02-Eyliill | 30-Eyliil | Toplam
Hurriyet.com.tr 247 216 181 248 212 214 1318
Milliyet.com.tr 305 325 296 258 278 351 1813
Haberturk.com 182 224 243 228 218 184 1279
Sabah.com.tr 258 248 218 198 185 182 1289
Gazetevatan.com 175 175 168 188 153 146 1005
Ensonhaber.com 158 150 174 233 90 110 915
Haberler.com 201 198 422 520 237 236 1814
internethaber.com 297 254 406 468 311 283 2019
Haber365.com 185 162 179 207 166 119 1018
Yazete.com 534 589 603 435 556 513 3230
Toplam 2542 2541 2890 2983 2406 2338 15700

Aragtirmada internet gazetelerinde sunulan haberlerin tiirlerinin incelenmesi, arastirmanin
ana akim ve alternatif olarak secilen internet gazetelerini karsilagtirabilmek icin biiyiik bir
Oonem tagimaktadir. Ciinkii bu sayede alternatif gazetelerinin ana akim gazetelerde
sunulmayan haberler yaninda ana akim gazetelerde sik¢a yer verilen magazin ya da spor

agirlikli haberleri ne oranda sundugunu ortaya ¢ikarmak miimkiin olacaktir.

Arastirmada haber tiirleri belirlenirken; Siyaset-Politika, Dis Haberler, Ekonomi-Finans,
Polis Adliye, Spor, Kiiltiir Sanat Magazin, Cevre, Teknoloji-Bilgisayar, Egitim, Saglik, Kent
ve Tasra Haberleri (Akgali, 2002, s.21) seklindeki kategoriler temel alinmistir. Arastirmada
temel alinan bu kategoriler dogrultusunda olusturulan haber tiirleri ise; Toplumsal Olaylar,
Ekonomi/Finans,  Siyaset,  Kiiltiir-Sanat, ~ Diinya,  Polis/Adliye,  Spor,  Saglik,
Bilim/Teknoloji/Internet, Egitim, Yasam, Hava-Yol, Magazin, Medya,
Kadin/Moda/Dekorasyon, Cinsellik, Kent-Cevre ve Seyahat/Gezi’dir. Haberler bu tiirler

disinda soft haberler ve ciddi haberler olarak da degerlendirilmistir.
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Hurriyet.com.tr: Arastirmada 7 Ocak 2013 tarihinde hurriyet.com.tr’de toplam 247 haber

yayinlandigi tespit edilmistir. Yayinlanan haber tiirlerinin dagilimina bakildiginda ilk 3 sirada

64 haberle spor, 31 haberle diinya/dis haberler, 28’er haberle magazin ve ekonomi/finans

haberleri yer almaktadir. Son 3 sirada yer alan haber tilirleri ise sirasiyla hava/dogal

afet/ulagim, ¢evre-kent ve medyadir. Haber tiirlerinin siralamasi 28 Ocak, 6 Mayis, 27 Mayis,

2 Eylil ve 30 Eyliil 2013 tarihlerinde degismeyerek, ilk 3 siray1 spor, diinya/dis haberler ve

magazin haberleri almistir. Incelenen tarihlerin genel toplamia bakildiginda ise ilk 3 siranin

242 haberle spor, 174 haberle diinya/dis haberler ve 141 haberle magazin oldugu tespit

edilmistir. Son 3 sirada yer alan haber tiirleri; 13 haberle hava/dogal afet/ulasim, 5 haberle

cevre-kent ve 4 haberle medyadir.

Tablo 4.3. Hurriyet.com.tr’de Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 28 Ocak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam

Spor 64 43 32 36 40 27 242
Diinya/Dis Haberler 31 36 24 31 27 25 174
Magazin 28 26 19 28 24 16 141
Ekonomi/Finans 28 18 16 20 12 20 114
Saghk 1 17 21 27 23 21 110
Kiiltiir-Sanat 17 16 20 21 11 14 99
Siyaset/Politika 8 15 18 18 10 16 85
Bilim/Teknoloji/Internet 14 14 14 11 14 14 81
Polis/Adliye 10 12 7 11 14 11 65
Yasam 12 6 5 15 13 10 61
Kadin/Moda/Dekorasyon 9 0 0 18 4 7 38
Cinsellik 10 0 0 0 10 10 30
Turizm/Seyahat/Mekan 6 0 0 5 3 8 22
Toplumsal Olaylar 5 5 2 2 3 0 17
Egitim 1 1 2 2 2 9 17
Hava/Dogal Afet/Ulagim 3 3 0 3 1 3 13
Cevre-Kent 0 3 1 0 1 0 5
Medya 0 1 0 0 0 3 4
Toplam 247 216 181 248 212 214 1318
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Milliyet.com.tr: Haber tiirlerinin dagilimi bakimindan milliyet.com.tr’de 7 Ocak 2013

tarihinde sunulan haber tiirleri i¢inde 118 haber ile spor haberleri ilk sirada yer almaktadir.

Ayni tarihte 40’ar haber ile siyaset/politika ve diinya/dis politika haberleri 2. sirada yer

almaktadir. Son 3 sirada yer alan haber tiirleri; gevre-kent, cinsellik ve medya olarak tespit

edilmistir. Haber tiirlerinin dagilimi diger tarihlerde de 6nemli bir degisime ugramamais, spor

haberleri ilk sirada yer almigtir. Siyaset/politika 27 Mayis ve 2 Eyliil tarihleri disinda 2. sirada

yer alirken, diinya/dis haberler 3. sirada yer almistir. Genel toplama bakildiginda 655 haberle

spor haberleri ilk sirada yer alirken, 235 haberle siyaset/politika haberleri 2., 210 haberle

diinya/dis haberler 3. sirada yer almaktadir. Son 3 sirada ise 8 haberle kent-cevre, 6’sar

haberle cinsellik ve medya yer almaktadir.

Tablo 4.4. Milliyet.com.tr’de Sunulan Haberlerin Tiirleri
Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eylill | 30 Eyliil | Toplam
Spor 118 136 110 91 95 105 655
Siyaset/Politika 40 43 47 28 38 39 235
Diinya/Dis Haberler 40 29 35 30 46 30 210
Ekonomi/Finans 32 33 29 29 30 31 184
Polis/Adliye 15 28 28 28 22 31 152
Saghk 4 7 1 4 6 52 74
Kiiltiir-Sanat 10 5 7 9 7 11 49
Bilim/Teknoloji/Internet 9 10 9 8 9 1 46
Kadin/Moda/Dekorasyon 1 4 4 7 1 27 44
Yasam 2 8 6 8 6 9 39
Magazin 8 9 5 2 10 2 36
Hava/Dogal Afet/Ulasgim 11 5 2 5 2 0 25
Toplumsal Olaylar 6 3 4 2 2 2 19
Egitim 6 2 3 5 1 0 17
Turizm/Seyahat/Mekan 2 1 0 0 1 4 8
Cevre-Kent 0 1 4 1 1 1 8
Cinsellik 0 0 0 0 1 5 6
Medya 1 1 2 1 0 1 6
Toplam 305 325 296 258 278 351 1813
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Haberturk.com: Haber tiirlerinin dagilimi1 bakimidan 7 Ocak 2013 tarihli haberler iginde
44 haber ile spor haberleri ilk sirada yer alirken, 38 haberle ekonomi/finans haberleri 2., 18
haberle polis/adliye haberleri 3. sirada yer almaktadir. 28 Ocak tarihinde sunulan haberlere
bakildiginda 49 haber ile spor haberleri yine ilk sirada yer alirken, 31 haberle polis/adliye
haberleri 2. sirada, 27 haberle ekonomi/finans haberleri 3. sirada yer almaktadir. Ayni tarihte
cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmedigi tespit edilmistir. 6 Mayis 2013 tarihli haberler i¢inde
ilk 3 sirada sirasiyla 59 haberle spor haberleri, 32 haberle magazin haberleri ve 30 haberle
diinya/dis haberler yer almaktadir. Ayni tarihte hi¢ yer verilmeyen haber tiirleri egitim, ¢evre-
kent, turizm/seyahat/mekan ve cinselliktir. 27 Mayis 2013 tarihinde sunulan haberlere
bakildiginda ilk 3 sirada sirasiyla 51 haberle spor, 36 haberle diinya/dis haberler ve 33 haberle
polis/adliye yer almaktadir. Ayni tarihte turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer
verilmemigtir. 2 Eylil ve 30 Eyliil 2013 tarihlerinde sunulan haber tiirlerinin dagilimi
bakimindan ilk ii¢ sirada benzer sekilde spor, magazin ve polis/adliye haberleri yer
almaktadir. Hi¢ yer verilmeyen haber tiirleri 2 Eyliil 2013 tarihinde bilim/teknoloji/internet ve
egitim iken, 30 Eyliil 2013 tarihinde kadin/moda/dekorasyon, turizm/seyahat/mekan ve
cinsellik olmustur. Tiim tarihlerin genel toplamina bakildiginda 291 haberle spor haberlerinin
ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Magazin haberleri 157 haber ile 2. sirada yer alirken,
polis/adliye haberleri 156 haber ile 3. sirada yer almaktadir. Son 3 sirada yer alan haber tiirleri

sirastyla 5 haberle ¢evre-kent, 2 haberle turizm/seyahat/mekan ve 1 haberle cinselliktir.

Tablo 4.5. Haberturk.com’da Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eylill | 30 Eyliil | Toplam

Spor 44 49 59 51 58 30 291
Magazin 17 19 32 24 31 34 157
Polis/Adliye 18 31 24 33 29 21 156
Diinya/Dis Haberler 7 15 30 36 27 31 146
Ekonomi/Finans 38 27 27 20 9 12 133
Siyaset/Politika 13 21 24 13 22 22 115
Saghk 9 16 12 5 10 8 60
Kiiltiir-Sanat 7 8 10 13 3 9 50
Bilim/Teknoloji/Internet 10 4 8 8 0 4 34
Yasam 7 9 7 3 4 3 33
Medya 0 3 4 13 7 3 30
Hava/Dogal Afet/Ulasim 4 10 3 3 4 1 25
Toplumsal Olaylar 6 4 1 2 5 1 19
Kadin/Moda/Dekorasyon 0 4 2 2 5 0 13
Egitim 2 2 0 1 2 2 9
Cevre-Kent 0 1 0 1 0 3 5
Turizm/Seyahat/Mekan 0 1 0 0 1 0 2
Cinsellik 0 0 0 0 1 0 1
Toplam 182 224 243 228 218 184 1279
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Sabah.com.tr: Sabah.com.tr adli internet gazetesinde 7 Ocak 2013 tarihli haberlere
bakildiginda haber tiirleri i¢inde ilk ii¢ sirada 41 haberle magazin, 40 haberle diinya/dis
haberler ve 32 haberle spor haberleri yer almaktadir. 28 Ocak 2013 tarihinde sunulan haber
tiirleri i¢inde 43 haberle magazin, 36 haberle diinya/dis haberler ve 30 haberle polis/adliye
haberleri ilk 3 sirada yer almaktadir. 6 Mayis tarihinde sunulan haberlerin tiirlerine
bakildiginda ilk 3 sirada siyaset/politika (33 haber), spor (31 haber) ve magazin haberleri (30
haber) yer almaktadir. Turizm/seyahat/mekan, ¢evre-kent, medya ve cinsellik haberlerine hig
yer verilmemistir. 27 Mayis 2013’te yaymlanan haberler iginde ilk 2 sirada spor (54),
diinya/dis haberler (32) yer alirken, polis/adliye (20) ve siyaset/politika haberleri (20) 3.
sirada yer almaktadir. 2 Eyliil tarihindeki haber tiirleri iginde spor haberleri (50 haber) ilk
sirada yer alirken, polis/adliye (34 haber) 2., diinya/dis haberler (31 haber) 3. sirada yer
almaktadir. Hi¢ yer verilmeyen haber tiirleri kiiltiir-sanat, ¢evre-kent, kadin/moda/dekorasyon,
medya ve cinselliktir. Son olarak 30 Eyliil tarihinde sunulan haberlerin tiirlerine bakildiginda
ilk sirada 37 haberle spor, 2. sirada 31 haberle siyaset/politika, 3. sirada ise 25 haberle
diinya/dis haberler yer almaktadir. Ayn1 tarihte magazin, ¢evre-kent, kadin/moda/dekorasyon
ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. Incelenen gazetede genel toplama bakildiginda
233 haber ile spor haberleri ilk sirada yer alirken, 192 haberle diinya/dis haberler 2. sirada,
160 haberle polis/adliye haberleri ise 3. sirada yer almaktadir. Son ii¢ sirada yer alan haber

tiirleri sirasiyla; kadin/moda/dekorasyon, medya ve cinselliktir.

Tablo 4.6. Sabah.com.tr’de Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 28 Ocak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliil | 30 Eyliil | Toplam

Spor 32 29 31 54 50 37 233
Diinya/Dis Haberler 40 36 28 32 31 25 192
Polis/Adliye 29 30 24 20 34 23 160
Siyaset/Politika 21 19 33 20 20 31 144
Ekonomi/Finans 27 23 17 28 20 22 137
Magazin 41 43 30 2 2 0 118
Yasam 9 18 18 13 7 10 75
Saghk 9 10 10 8 9 9 55
Kiiltiir-Sanat 6 12 16 1 0 4 39
Hava/Dogal Afet/Ulasim 16 6 3 6 2 1 34
Toplumsal Olaylar 10 8 3 3 3 1 28
Egitim 4 5 3 5 3 3 23
Turizm/Seyahat/Mekan 6 1 0 4 3 10 24
Bilim/Teknoloji/internet 6 5 1 0 1 5 18
Cevre-Kent 2 1 0 2 0 0 5
Kadin/Moda/Dekorasyon 0 2 1 0 0 0 3
Medya 0 0 0 0 0 1 1
Cinsellik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 258 248 218 198 185 182 1289
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Gazetevatan.com: Gazetede 7 Ocak tarihinde sunulan haber tiirleri i¢inde ilk 3 sirada spor
(43 haber), siyaset/politika (33 haber) ve diinya/dis haberler (27 haber) yer almaktadir. Ayni
tarihte hi¢ yerilmeyen haber tiirleri ¢evre-kent, saglik ve cinselliktir. 28 Ocak tarihinde haber
tirlerinin dagilimina bakildiginda ilk {i¢ sirada spor (41), siyaset/politika (23) ve polis/adliye
haberleri yer alirken, kadin/moda/dekorasyon, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine
hi¢ yer verilmemistir. 6 Mayis tarihinde en fazla yer verilen haber tiirleri sirasiyla spor (50),
siyaset/politika (23) ve polis/adliye (23) iken, saglik, kadin/moda/dekorasyon,
turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 27 Mayzis tarihinde haber
tiirlerinin dagilimina bakildiginda ilk 2 sirada spor (46) ve siyaset/politika (24) haberleri yer
alirken, 3. sirayr polis/adliye (20) ve diinya/dis haberler (20) paylasmaktadir. Ayni tarihte
cevre-kent, kadin/moda/dekorasyon, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer
verilmemistir. 2 Eyliil ve 30 Eyliil tarihlerinde sunulan haberlere bakildiginda her iki tarihte
ilk sirada spor haberleri (48-47) yer alirken, 2. sirada siyaset/politika haberleri (30-29) yer
almaktadir. 3. sirada yer alan haber tiirii 2 Eyliil tarihinde diinya/dis haberler (19) iken, 30
Eyliil tarihinde ekonomi/finans (17) haberleridir. Hi¢ yer verilmeyen tiirlere bakildiginda ise 2
Eyliil tarihinde kiiltiir-sanat, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik iken, 30 Eyliil tarihinde

kadin/moda/dekorasyon, turizm/seyahat/mekan ve cinselliktir.

Tablo 4.7. Gazetevatan.com’da Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam

Spor 43 41 50 46 48 47 275
Siyaset/Politika 33 23 23 24 30 29 162
Polis/Adliye 15 21 23 20 13 12 104
Diinya/Dis Haberler 27 14 11 20 19 8 99
Ekonomi/Finans 10 18 11 18 9 17 83
Bilim/Teknoloji/internet 6 19 12 18 12 10 77
Magazin 14 17 14 15 8 8 76
Yasam 8 3 8 14 4 3 40
Medya 6 4 7 4 4 3 28
Toplumsal Olaylar 3 8 2 3 1 2 19
Hava/Dogal Afet/Ulasim 5 2 2 3 1 2 15
Egitim 2 2 1 1 1 2 9
Cevre-Kent 0 1 3 0 1 1 6
Kiiltiir-Sanat 1 1 1 1 0 1 5
Saghk 0 1 0 1 1 1 4
Kadin/Moda/Dekorasyon 1 0 0 0 1 0 2
Turizm/Seyahat/Mekan 1 0 0 0 0 0 1
Cinsellik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 175 175 168 188 153 146 1005
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Ensonhaber.com: Haber tiirlerinin dagilimi bakimindan 7 Ocak ve 28 Ocak tarihlerinde
ilk 3 sirada yer alan haber tiirleri spor (22-29), siyaset/politika (21-17) ve magazindir (18-16).
Hi¢ yer tirleri ise 7 Ocak tarihinde

verilmeyen haber turizm/seyahat/mekan,

kadin/moda/dekorasyon, ¢evre-kent ve cinsellik iken, 28 Ocak tarihinde gevre-kent ve
cinselliktir. 6 Mayis tarihinde sunulan haberlerin tiirlerine bakildiginda ilk 3 sirada
siyaset/politika (31), spor (30) ve magazin (29) yer alirken, 27 Mayis tarihinde magazin (46),
spor (43) ve polis/adliyedir (33). 6 Mayis tarihinde yalmzca cinsellik haberlerine yer
verilmezken, 27 Mayis tarihinde turizm/seyahat/mekan, kadin/moda/dekorasyon, ¢evre-kent
ve cinsellik haberlerine yer verilmemistir. 2 Eyliil tarihinde sunulan haberler iginde ilk 3
sirada magazin (14), siyaset/politika (13) ve spor yer alirken, 30 Eyliil tarihinde ilk 3 siray1
siyaset/politika (24), magazin (22) ve spor haberleri paylasmistir. 2 Eyliil tarihinde
kadin/moda/dekorasyon, cevre-kent ve cinsellik haberlerine, 30 Eyliil tarihinde ise egitim,
toplumsal olaylar, kadin/moda/dekorasyon, c¢evre-kent ve cinsellik hi¢ yer verilmemistir.
Genel toplamda bakildiginda ise ilk 3 sirada sirasiyla siyaset/politika (149), magazin (145) ve
spor (134) haberleri yer alirken, en az yer verilen haber tiirleri ise turizm/seyahat/mekan (9),

kadin/moda/dekorasyon (2) ve kent-cevre (1) haberleridir. Cinsellik haberlerine ise hig yer

verilmemistir.

Tablo 4.8. Ensonhaber.com’da Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam

Siyaset/Politika 21 17 31 43 13 24 149
Magazin 18 16 29 46 14 22 145
Spor 22 29 30 22 11 20 134
Polis/Adliye 16 12 13 33 10 9 93
Diinya/Dis Haberler 15 14 10 25 8 5 77
Medya 17 7 13 11 6 6 60
Ekonomi/Finans 5 10 8 8 8 6 45
Bilim/Teknoloji/Internet 3 14 7 8 1 5 38
Yasam 4 6 7 11 5 4 37
Egitim 9 4 5 11 1 0 30
Saghk 6 4 5 8 4 3 30
Kiiltiir-Sanat 4 7 7 2 2 3 25
Hava/Dogal Afet/Ulasim 11 3 2 3 3 1 23
Toplumsal Olaylar 7 3 4 2 1 0 17
Turizm/Seyahat/Mekan 0 3 1 0 3 2 9
Kadin/Moda/Dekorasyon 0 1 1 0 0 0 2
Cevre-Kent 0 0 1 0 0 0 1
Cinsellik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 158 150 174 233 90 110 915
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Haberler.com: Haber tiirlerinin dagilimi bakimindan 7 Ocak tarihinde ilk 3 sirada
diinya/dis haberler (34), ekonomi/finans (33) ve spor (32) haberleri yer almaktadir. Medya,
turizm/seyahat/mekan, ¢evre-kent ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 28 Ocak
tarithinde ilk 3 sirada yer haber tiirleri ekonomi/finans (32), diinya/dis haberler (32) ve
bilim/teknoloji/internet (30) iken, turizm/seyahat/mekan, ¢evre-kent ve cinsellik haberlerine
hi¢ yer verilmemistir. 6 Mayis tarihinde sunulan haberler i¢inde ilk 3 sirada yer alan haber
tiirleri spor (192), siyaset/politika (42) ve diinya/dis haberlerdir (40). Turizm/seyahat/mekan,
hava/dogal afet/ulasim, kadin/moda/dekorasyon, ¢evre-kent ve cinsellik haberlerine hi¢ yer
verilmemigtir. 27 Mayis tarihinde sunulan haber tiirlerine bakildiginda 1. sirada
ekonomi/finans (132), 2. sirada spor (128), 3. sirada diinya/dis haberler (65) yer almaktadir.
Turizm/seyahat/mekan, toplumsal olaylar, kadin/moda/dekorasyon, ¢evre-kent ve cinsellik
haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 2 Eyliil tarihinde sunulan haber tiirleri ig¢inde ilk 2 siray1
diinya/dis haberler (42) ve ekonomi/finans haberleri (33) alirken, 3. siray1 spor (30) ve
siyaset/politika (30) haberleri paylagsmaktadir. Medya, turizm/seyahat/mekan, hava/dogal
afet/ulasim, kadin/moda/dekorasyon, ¢evre-kent ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir.
30 Eylil tarihinde sunulan haber tiirlerine bakildiginda ilk 3 sirada siyaset/politika (52),
diinya/dis haberler (35) ve spor (26) haberleri yer almaktadir. Turizm/seyahat/mekan,
kadin/moda/dekorasyon, cevre-kent ve cinsellik haberlerine hi¢c yer verilmemistir. Tiim
tarihlerin genel toplaminda ise ilk 3 sirada yer alan haber tiirleri spor (411), ekonomi/finans
(282) ve diinya/dis haberlerdir (248). Hava/dogal afet/ulasim, kadin/moda/dekorasyon, ¢evre-

kent ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir.

Tablo 4.9. Haberler.com’da Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam

Spor 32 3 192 128 30 26 411
Ekonomi/Finans 33 32 30 132 33 22 282
Diinya/Dis Haberler 34 32 40 65 42 35 248
Siyaset/Politika 22 27 42 58 30 52 231
Magazin 24 22 26 37 25 15 149
Bilim/Teknoloji/internet 9 30 26 25 26 24 140
Kiiltiir-Sanat 21 23 19 24 16 24 127
Egitim 2 1 18 10 5 14 50
Polis/Adliye 6 10 7 14 7 6 50
Saghk 3 1 11 8 13 8 44
Yasam 5 5 4 8 1 1 24
Medya 0 2 3 8 0 5 18
Turizm/Seyahat/Mekan 0 6 0 0 9 3 18
Hava/Dogal Afet/Ulasgim 6 3 0 3 0 0 12
Toplumsal Olaylar 2 1 4 0 0 1 8
Kadin/Moda/Dekorasyon 2 0 0 0 0 0 2
Cevre-Kent 0 0 0 0 0 0 0
Cinsellik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 201 198 422 520 237 236 1814
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Internethaber.com: Internethaber.com’da 7 Ocak tarihinde sunulan haberlerin tiirleri
icinde ilk 3 sirada spor (121), siyaset/politika (33) ve diinya/dis haberler (32) yer almaktadir.
Cevre-kent, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 28 Ocak
tarthinde ilk 3 sirada yer alan haber tiirleri spor (90), diinya/dis haberler (41) ve
siyaset/politikadir (35). Cevre-kent, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer
verilmemistir. 6 Mayis tarihinde sunulan haber tiirleri i¢inde spor (100), siyaset/politika (79)
ve polis/adliye (53) haberleri ilk ti¢ sirada yer almaktadir. Kadin/moda/dekorasyon ve
cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 27 Mayis tarihinde ilk 3 sirada yer alan haber
tirleri siyaset/politika (103), spor (97) ve polis/adliye (75) iken, turizm/seyahat/mekan ve
cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 2 Eyliil tarihinde ilk 3 sirada yer alan haber tiirleri
siyaset/politika  (71), polis/adliye (60) ve diinya/dis  haberler (48) iken,
kadin/moda/dekorasyon, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir.
30 Eyliil tarihinde ilk 3 sirada yer alan haber tiirleri sirasiyla; siyaset/politika (104),
polis/adliye (36) ve spor (33)’dur. Kadin/moda/dekorasyon, turizm/seyahat/mekan ve
cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. Genel toplamda sunulan haberlerin tiirlerine
bakildiginda ilk 3 sirada spor (461), siyaset/politika (425) ve polis/adliye (266) haberlerinin

yer aldigi, cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmedigi goriilmektedir.

Tablo 4.10. internethaber.com’da Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam

Spor 121 90 100 97 20 33 461
Siyaset/Politika 33 35 79 103 71 104 425
Polis/Adliye 17 25 53 75 60 36 266
Diinya/Dis Haberler 32 41 49 48 48 29 247
Ekonomi/Finans 15 14 32 27 13 23 124
Yasam 8 9 20 22 22 12 93
Magazin 9 9 18 27 20 7 90
Hava/Dogal Afet/Ulasim 27 5 6 6 17 3 64
Saghk 4 4 14 16 11 8 57
Medya 17 5 6 5 10 10 53
Bilim/Teknoloji/Internet 8 3 12 14 4 7 48
Kiiltiir-Sanat 2 2 5 10 7 6 32
Toplumsal Olaylar 1 9 5 6 1 1 23
Egitim 2 2 3 7 5 2 21
Cevre-Kent 0 0 2 2 2 2 8
Kadin/Moda/Dekorasyon 1 1 0 3 0 0 5
Turizm/Seyahat/Mekan 0 0 2 0 0 0 2
Cinsellik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 297 254 406 468 311 283 2019
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Haber365.com: Haber tiirleri bakimindan 7 Ocak tarihinde ilk sirada magazin (35), 2.
sirada diinya/dis haberler (26), 3. sirada spor (24) ve siyaset/politika (24) haberleri yer
almaktadir. Cevre-kent, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir.
28 Ocak tarihinde haber tiirleri i¢inde ilk 3 sirada magazin (31), diinya/dis haberler (30) ve
siyaset/politika (19) yer alirken, kiiltiir-sanat, ¢evre-kent, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik
haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 6 Mayis tarihinde sunulan haberler icinde ilk 3 sirada
siyaset/politika (30) magazin (29) ve spor haberleri yer alirken, egitim, cevre-kent,
turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 27 Mayis tarihinde ilk 3
sirada yer alan haber tiirleri magazin (32), spor (30) ve diinya/dis haberler iken,
turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 2 Eyliil tarihinde haber
tirleri olarak diinya/ dis haberler (38), magazin (28) ve spor (26) haberleri ilk 3 sirada yer
alirken, egitim, c¢evre-kent, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine hi¢ yer
verilmemistir. 30 Eyliil tarihine bakildiginda siyaset/politika (28) magazin (20) ve spor (18)
haberleri ilk 3 sirada yer alirken, g¢evre-kent, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine
hi¢ yer verilmemistir. Tiim tarihlerin genel toplamina bakildiginda haber tiirleri olarak
magazin (175) diinya/dis haberler (156) ve siyaset/politika (148) haberleri ilk 3 sirada yer
almaktadir. Toplumsal olaylar, ¢evre-kent, turizm/seyahat/mekan ve cinsellik haberlerine ise

hi¢ yer verilmemistir.

Tablo 4.11. Haber365.com’da Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eylill | 30 Eyliil | Toplam

Magazin 35 31 29 32 28 20 175
Diinya/Dis Haberler 26 30 19 29 38 14 156
Siyaset/Politika 24 19 30 26 21 28 148
Spor 24 15 27 30 26 18 140
Ekonomi/Finans 17 14 7 20 12 11 81
Polis/Adliye 6 5 12 17 14 9 63
Medya 12 14 15 10 3 8 62
Yasam 9 7 14 20 5 3 58
Saghk 9 5 0 5 6 2 27
Bilim/Teknoloji/Internet 6 3 8 6 2 1 26
Kadin/Moda/Dekorasyon 6 6 6 5 1 2 26
Toplumsal Olaylar 3 8 4 2 2 0 19
Hava/Dogal Afet/Ulasim 4 4 1 2 5 1 17
Kiiltiir-Sanat 3 0 7 1 3 1 15
Egitim 1 1 0 1 0 1 4
Cevre-Kent 0 0 0 1 0 0 1
Turizm/Seyahat/Mekan 0 0 0 0 0 0 0
Cinsellik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 185 162 179 207 166 119 1018
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Yazete.com: Sunulan haberlerin tiirleri bakimindan 7 Ocak tarihinde spor (109), diinya/d1s
haberler (69) ve siyaset/politika haberleri (63) ilk 3 sirada yer almaktadir. Medya,
kadin/moda/dekorasyon ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 28 Ocak tarihinde
haber tiirleri i¢cinde spor (129), diinya (105) ve siyaset/politika haberleri ilk 3 sirada yer
alirken, kadin/moda/dekorasyon ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 6 Mayis
tarihinde sunulan haberlere bakildiginda ilk 3 sirada spor (155), polis/adliye (88) ve
siyaset/politika (82) haberleri yer alirken, kadin/moda/dekorasyon ve cinsellik haberlerine hig
yer verilmemistir. 27 Mayis tarihinde haber tiirleri i¢inde spor (102), diinya/dis haberler (70)
ve polis/adliye (52) haberleri ilk 3 sirada yer alirken, kadin/moda/dekorasyon ve cinsellik
haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 2 Eyliil tarihinde sunulan haberler i¢inde ilk 3 sirada spor
(154), diinya/dis haberler (93) ve siyaset/politika (67) yer alirken, turizm/seyahat/mekan,
kadin/moda/dekorasyon ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. 30 Eyliil tarihinde
haber tiirlerinde ilk 3 sirada spor (116), siyaset/politika (112) ve diinya/dis haberler (75) yer
alirken, kadin/moda/dekorasyon ve cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmemistir. Genel
toplamda bakildiginda haber tiirleri i¢inde spor (765), siyaset/politika (435) ve diinya/dis
haberler (434) ilk 3 sirada yer alirken, kadin/moda/dekorasyon ve cinsellik haberlerine hi¢ yer

verilmemistir.

Tablo 4.12. Yazete.com’da Sunulan Haberlerin Tiirleri

Haberin tiirii 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam

Spor 109 129 155 102 154 116 765
Siyaset/Politika 63 73 82 38 67 112 435
Diinya/Dis Haberler 69 105 22 70 93 75 434
Polis/Adliye 53 55 88 52 66 68 382
Ekonomi/Finans 59 52 61 45 53 62 332
Yasam 22 37 63 25 22 10 179
Bilim/Teknoloji/Internet 41 43 19 21 20 11 155
Egitim 23 13 25 26 25 13 125
Kiiltiir-Sanat 11 17 22 22 10 15 97
Hava/Dogal Afet/Ulasim 51 16 9 3 9 5 93
Saghk 6 18 12 11 12 12 71
Magazin 16 11 9 5 10 8 59
Cevre-Kent 2 5 21 9 9 2 48
Toplumsal Olaylar 7 7 6 3 3 2 28
Medya 0 7 6 2 3 1 19
Turizm/Seyahat/Mekan 2 1 3 1 0 1 8
Kadin/Moda/Dekorasyon 0 0 0 0 0 0 0
Cinsellik 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 534 589 603 435 556 513 3230
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4.5.1.1.3. Sunulan Haberlerin Kaynaklarina Gore Dagilim

Caligmada, internet gazetelerinin sundugu haber kategorileri yaninda sunulan haberlerin
kaynaklar1 da incelenmistir. Haberlerin kaynaklar1 incelenirken, haber iiretim siireci
bakimindan alternatif olarak ele alinan internet gazetelerinin ana akim internet gazeteleri
karsisinda alternatif bir {iretim yapabilme potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi amaclanmigtir.
Haber kaynaklar1 arasinda kaynak tiirli olarak gazetelerin kendi muhabirleri tarafindan yapilan
haberlerin sayist ve bu haberlerin genel haberler igindeki orani dikkate alinmistir. Cilinkii
haber {iretimi agisindan 6zgilin igerik sunabilmenin, diger gazetelerden farkli haberler
tiretebilmenin en temel 6l¢iitl, gazetelerin ajanslardan aldig1 haberler degil, kendi muhabirleri

tarafindan yaptiklari haberlerdir.

Hurriyet.com.tr: Hurriyet.com.tr adli internet gazetesinde kaynaklarin dagilimina
bakildiginda sunulan haberlerin yaklasik yarisinda (573) kaynak belirtilmemistir. Belirtilen
kaynaklar icinde 228 haber ile ilk sirada AA, 2. sirada 197 haber ile kendi muhabiri, 3. sirada
174 haber ile DHA yer almaktadir. Kaynak bakimindan gazetenin kendi muhabiri, DHA ve
kendi haber servisi tarafindan yapilan yapilan haberlerin toplami (433) ise sunulan tiim
haberlerin (1318) yaklagik iicte birini (%32,8) olusturmaktadir. Elde edilen bu bulguya
dayanarak, 6zgiin haber iretimi bakimindan hurriyet.com.tr’nin oldukg¢a iyi bir seviyede
oldugunu séylemek miimkiindiir. Bununla birlikte, gazetenin haber kaynag: bakimindan disa
bagimlilik oraninin diisiik oldugu agik¢a gortilmektedir. Haberlerinde kaynak bakimindan yer

verilmeyen kaynak tiirlerinin ise diger gazeteler, diger internet gazeteleri, haber kanallar1 ve

TRT ve diger ajanslar oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4.13. Hurriyet.com.tr’de Sunulan Haberlerin Kaynaklari

Haberin kaynag 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Kaynag Belirsiz 119 104 56 113 92 89 573
Anadolu Ajans 49 43 44 26 36 30 228
Kendi Muhabiri 33 27 34 40 31 32 197
Dogan Haber Ajansi 34 30 33 28 18 31 174
Kendi Haber Servisi 0 0 3 18 24 17 62
Yabanci Basin/Dis 4 5 0 13 9 12 43
Kaynak

Sitenin Kendisi 7 7 8 4 2 0 28
ihlas Haber Ajansi 0 0 3 5 0 0 8
Cihan Haber Ajans1 0 0 0 0 0 3 3
Anka Haber Ajansi 0 0 0 1 0 0 1
Diger internet Siteleri 1 0 0 0 0 0 1
Diger Gazeteler 0 0 0 0 0 0 0
Diger internet Gazeteleri 0 0 0 0 0 0 0
Haber Kanallar1 / TRT 0 0 0 0 0 0 0
Diger Ajanslar 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 247 216 181 248 212 214 1318
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sunulan

haberlerin yarisindan fazlasinda kaynak belirtilmedigi tespit edilmistir. Belirtilen kaynaklar

icinde DHA ilk sirada, kendi muhabiri 2. sirada, AA 3. sirada yer almaktadir. Sitenin kendisi,

yabanci basin/dis kaynak, haber kanallar1 ve TRT ve diger ajanslar son ii¢ sirada yer

almaktadir.

Tablo 4.14. Milliyet.com.tr’de Sunulan Haberlerin Kaynaklari

Haberin tiirii 70cak | 28 Ocak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Kaynag Belirsiz 186 214 171 144 130 232 1077
Dogan Haber Ajansi 24 45 40 21 42 32 204
Kendi Muhabiri 31 37 26 31 27 21 173
Anadolu Ajans 21 15 15 17 21 19 108
Kendi Haber Servisi 0 0 16 12 25 18 71
Diger internet Gazeteleri 7 0 8 12 8 6 41
Diger Gazeteler 10 2 1 6 5 9 33
Cihan Haber Ajansi 7 5 5 2 7 5 31
Anka Haber Ajansi 3 2 5 1 3 3 17
ihlas Haber Ajansi 2 2 1 6 2 2 15
Diger internet Siteleri 2 2 4 2 1 3 14
Sitenin Kendisi 8 0 2 1 0 0 11
Yabanci Basin/Dis 2 0 2 1 6 0 11
Kaynak

Haber Kanallar1 / TRT 2 1 0 2 1 1 6
Diger Ajanslar 0 1 0 0 0 0 1
Toplam 305 325 296 258 278 351 1813

Haberturk.com: Haberturk.com’da sunulan haberlerin yaklagik yarisinin kaynaginin

belirsiz oldugu goriilmektedir. Belirtilen haber kaynaklar1 i¢inde 125 haber ile AA ilk sirada,

120 haber ile gazetenin kendi haber servisi 2. sirada, 114 haber ile DHA 3. sirada yer

almaktadir. ANKA, diger ajanslar ve haber kanallar1 son ii¢ sirada yer almaktadir.

Tablo 4.15. Haberturk.com’da Sunulan Haberlerin Kaynaklari

Haberin kaynagi 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Kaynag Belirsiz 85 112 121 121 106 79 624
Anadolu Ajans 24 24 29 19 19 10 125
Kendi Haber Servisi 19 21 21 17 16 26 120
Dogan Haber Ajansi 11 11 18 33 23 18 114
Kendi Muhabiri 17 28 17 10 15 18 105
Sitenin Kendisi 6 13 11 6 11 14 61
Thlas Haber Ajansi 13 9 11 10 11 2 56
Cihan Haber Ajansi 5 6 11 10 9 14 55
Diger Internet Siteleri 0 0 2 1 3 2 8
Yabanci Basin/Dis 2 0 0 0 3 0 5
Kaynak

Diger Gazeteler 0 0 0 1 0 1 2
Diger internet Gazeteleri 0 0 0 0 2 0 2
Anka Haber Ajansi 0 0 1 0 0 0 1
Diger Ajanslar 0 0 1 0 0 0 1
Haber Kanallar1 / TRT 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 182 224 243 228 218 184 1279
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Sabah.com.tr: Sabah.com.tr adli internet gazetesinde sunulan haberlerin kaynaklarinin

dagilimima bakildiginda sitede yer alan haberlerin yaridan fazlasinda (680) kaynak

belirtilmedigi goriilmektedir. Belirtilen kaynaklar icinde 197 haberle gazetenin kendi
muhabiri 1. sirada, 169 haberle AA 2. sirada, 93 haberle IHA 3. sirada yer almaktadir. DHA,

diger internet gazeteleri ve yabanci basin/dis kaynaga ise higbir haberde kaynak olarak yer

verilmemistir.

Tablo 4.16. Sabah.com.tr’de Sunulan Haberlerin Kaynaklari

Haberin kaynagi 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Kaynag Belirsiz 159 136 100 114 80 91 680
Kendi Muhabiri 43 44 38 20 26 26 197
Anadolu Ajans 28 25 20 29 48 19 169
Ihlas Haber Ajansi 5 11 26 17 12 22 93
Cihan Haber Ajansi 12 12 13 7 8 10 62
Kendi Haber Servisi 0 10 8 5 4 7 34
Diger Gazeteler 4 4 5 3 3 3 22
Anka Haber Ajansi 3 1 3 2 3 2 14
Sitenin Kendisi 2 1 2 1 1 2 9
Haber Kanallar1 / TRT 2 2 3 0 0 0 5
Diger Internet Siteleri 0 2 0 0 0 0 2
Diger Ajanslar 0 0 0 0 0 0 2
Dogan Haber Ajansi 0 0 0 0 0 0 0
Diger Internet Gazeteleri 0 0 0 0 0 0 0
Yabanci Basin/Dis 0 0 0 0 0 0 0
Kaynak

Toplam 258 248 218 198 185 182 1289

Gazetevatan.com: Gazetevatan.com’da sunulan haberlerin yaridan fazlasinda kaynak

belirtilmedigi goriilmektedir. Kaynag: belirtilen haberler iginde ilk sirada ise DHA yer

alirken, 2. sirada gazetenin muhabiri, 3. sirada diger internet gazeteleri yer almaktadir.

Yabanci/basin dis kaynak, diger ajanslar ise son ii¢ sirada yer almaktadir.

Tablo 4.17. Gazetevatan.com’da Sunulan Haberlerin Kaynaklari

Haberin kaynagi 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Kaynag Belirsiz 107 117 108 110 91 89 622
Dogan Haber Ajansi 15 20 19 25 15 13 107
Kendi Muhabiri 16 15 14 11 12 12 80
Diger Internet Siteleri 0 15 0 18 13 11 57
Anadolu Ajans 19 4 4 4 5 4 40
Sitenin Kendisi 5 3 9 4 0 0 21
Anka Haber Ajansi 5 0 3 5 5 2 20
Kendi Haber Servisi 0 0 2 3 3 11 19
Thlas Haber Ajansi 0 0 5 4 0 1 10
Diger Gazeteler 5 1 1 2 1 0 10
Cihan Haber Ajansi 3 0 3 0 2 1 9
Diger internet Gazeteleri 0 0 0 1 4 1 6
Yabanci Basin/Dis 0 0 0 0 2 1 3
Kaynak

Diger Ajanslar 0 0 0 1 0 0 1
Haber Kanallar1 / TRT 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 175 175 168 188 153 146 1005
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sunulan haberlerin

kaynaklarmin dagilimina bakildiginda, gazetede sunulan hig¢bir haberde kaynak belirtilmedigi

gorilmektedir.

Tablo 4.18. Ensonhaber.com’da Sunulan Haberlerin Kaynaklari

Haberin kaynagi
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Haberler.com: Haberler.com adli internet gazetesinde sunulan haberlerin kaynaklarinin

dagiliminda ilk sirada 419 haber ile Cihan Haber Ajansi, 2. sirada 275 haberle AA, 3. sirada

263 haberle kaynagi belirsiz haberler yer almaktadir. Diger internet gazeteleri, ajanslar ve

gazetenin kendi muhabiri son {i¢ sirada yer almaktadir.

Tablo 4.19. Haberler.com’da Sunulan Haberlerin Kaynaklar:

Haberin kaynag 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Cihan Haber Ajansi 54 41 99 133 32 60 419
Anadolu Ajans 33 26 58 83 46 29 275
Kaynag Belirsiz 21 37 77 48 48 32 263
ihlas Haber Ajansi 16 14 56 102 23 18 229
Diger internet Siteleri 35 29 48 22 34 44 212
Diger Gazeteler 18 18 20 55 22 20 153
Dogan Haber Ajansi 13 20 30 5 23 25 116
Kendi Haber Servisi 7 3 3 45 0 1 59
Anka Haber Ajansi 1 2 2 19 6 5 35
Sitenin Kendisi 0 0 23 0 0 0 23
Diger internet Gazeteleri 1 4 2 8 3 0 18
Yabanci Basin/Dis 1 4 4 0 0 2 11
Kaynak

Diger Ajanslar 1 0 0 0 0 0 1
Kendi Muhabiri 0 0 0 0 0 0 0
Haber Kanallar1 / TRT 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 201 198 422 520 237 236 1814
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Internethaber.com: internethaber.com adli internet gazetesinde sunulan haberlerin

kaynaklarma bakildiginda

haberlerin yaklagik yarisinin  kaynagimin belirsiz  oldugu

goriilmektedir. Belirtilen kaynaklar icinde IHA ilk sirada yer alirken, sitenin kendisi 2. sirada,

yabanci basin / dis kaynak ise 3. sirada yer almaktadir. Kendi haber servisi, diger internet

gazeteleri, haber kanallar/TRT, diger ajanslar ve ANKA’ya ise yer verilmemistir.

Tablo 4.20. internethaber.com’da Sunulan Haberlerin Kaynaklar

Haberin kaynagi 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Kaynagi Belirsiz 232 159 223 253 34 129 1030
ihlas Haber Ajansi 3 10 172 196 156 135 672
Sitenin Kendisi 0 4 0 0 108 2 114
Yabanci Basin/Dis 18 17 11 19 11 12 88
Kaynak
Anadolu Ajans 27 36 0 0 0 2 65
Dogan Haber Ajansi 12 12 0 0 1 0 25
Cihan Haber Ajansi 5 11 0 0 0 0 16
Kendi Muhabiri 0 3 0 0 0 3 6
Diger internet Gazeteleri 0 2 0 0 0 0 2
Diger Gazeteler 0 0 0 0 1 0 1
Kendi Haber Servisi 0 0 0 0 0 0 0
Diger internet Siteleri 0 0 0 0 0 0 0
Haber Kanallar1 / TRT 0 0 0 0 0 0 0
Diger Ajanslar 0 0 0 0 0 0 0
Anka Haber Ajansi 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 297 254 406 468 311 283 2019
Haber365.com: Haber365.com’da sunulan haberlerin kaynaklarina bakildiginda

haberlerin neredeyse tamaminda kaynak belirtilmemistir. Haberlerde belirtilen kaynaklar

icinde diger gazeteler ilk sirada yer alirken, diger internet gazeteleri 2., diger internet siteleri

ise 3. sirada yer almaktadir. AA, kendi muhabiri ve haber kanallari/TRT ise son 3 sirada yer

almaktadir. Sunulan haberlerde bu kaynaklar disinda diger kaynaklara yer verilmemistir.

Tablo 4.21. Haber365.com’da Sunulan Haberlerin Kaynaklari
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Yazete.com: Yazete.com adli internet gazetesinde sunulan haberlerin kaynaklarina
bakildiginda haberlerin yaridan fazlasinin (1717) kaynagi Cihan Haber Ajansi iken, AA 707
haber ile 2. sirada, diger internet gazeteleri 380 haber ile 3. sirada yer almaktadir. Gazetenin
kendi muhabiri, kendi haber servisi, Anka Haber Ajansi1 ve Haber kanallar1 ve TRT sonuncu

sirada yer almaktadir.

Tablo 4.22. Yazete.com’da Sunulan Haberlerin Kaynaklari

Haberin kaynagi 70cak | 280cak | 6 Mayis | 27 Mayis | 2 Eyliill | 30 Eyliil | Toplam
Cihan Haber Ajansi 275 290 320 306 266 260 1717
Anadolu Ajans 133 144 116 26 154 134 707
Diger Internet Gazeteleri 54 72 52 61 72 69 380
Kaynagi Belirsiz 29 36 18 15 34 30 162
Diger Internet Siteleri 35 37 12 18 21 9 132
Thlas Haber Ajansi 0 0 77 0 0 0 77
Dogan Haber Ajansi 5 4 3 5 6 4 27
Sitenin Kendisi 2 2 1 3 0 4 12
Ajanslar 0 0 4 1 0 1 10
Diger Gazeteler 0 0 0 0 1 1 2
Yabanci Basin/Dis 0 0 0 0 2 0 2
Kaynak

Kendi Muhabiri 0 0 0 0 0 1 1
Kendi Haber Servisi 1 0 0 0 0 0 1
Anka Haber Ajansi 0 0 0 0 0 0 0
Haber Kanallar1 / TRT 0 4 0 0 0 0 0
Toplam 534 589 603 435 556 513 3230

Yapilan inceleme sonunda tiim internet gazeteleri iginde sunulan haberlerin yaklasik
yarisinin (6944) kaynaginin belirsiz oldugu tespit edilmistir. Haberlerde belirtilen kaynaklar
icinde ilk sirada 2312 haber ile Cihan Haber Ajansi, 2. sirada 1719 haber ile Anadolu Ajans
(AA), 3. sirada 1160 haber ile Thlas Haber Ajansi (IHA) yer almaktadir. Dogan Haber Ajansi
(DHA) 767 haber ile 4. sirada yer alirken, 760 haber ile internet gazetelerinin kendi
muhabirleri 5. sirada yer almaktadir. Haberlerde kullanilan kaynaklar i¢inde en az yer verilen

kaynaklar ise Anka Haber Ajansi (ANKA), diger ajanslar, haber kanallar1 ve TRT dir.

Tablo 4.23. Haber Kaynaklarinin Gazetelere Gore Dagilimi

Haber Enson Internet
Haberin kaynagi Hiirriyet | Milliyet | turk Sabah | Vatan | haber | Haberler | haber Haber365 | Yazete | Toplam
Kaynag Belirsiz 573 1077 624 680 622 915 263 1030 998 162 6944
Cihan Haber Ajansi 3 31 55 62 9 0 419 16 0 1717 2312
Anadolu Ajans 228 108 125 169 40 0 275 65 2 707 1719
ihlas Haber Ajansi 8 15 56 93 10 0 229 672 0 77 1160
Dogan Haber Ajansi 174 204 114 0 107 0 116 25 0 27 767
Kendi Muhabiri 197 173 105 197 80 0 0 6 1 1 760
Diger internet Gazeteleri 0 41 2 0 6 0 18 2 4 380 453
Diger Internet Siteleri 1 14 8 2 57 0 212 0 3 132 429
Kendi Haber Servisi 62 71 120 34 19 0 59 0 0 1 366
Sitenin Kendisi 28 11 61 9 21 0 23 114 0 12 279
Diger Gazeteler 0 33 2 22 10 0 153 1 9 2 232
Yabanci Basin/Dis
Kaynak 43 11 5 0 3 0 11 88 0 2 163
Anka Haber Ajansi 1 17 1 14 20 0 35 0 0 0 88
Diger Ajanslar 0 1 1 2 1 0 1 0 0 10 16
Haber Kanallar1 / TRT 0 6 0 5 0 0 0 0 1 0 12
Toplam 1318 1813 1279 1289 1005 915 1814 2019 1018 3230 15700
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Genel olarak tiim internet gazetelerinde sunulan haberlerin tiirlerine bakildiginda spor

haberlerinin (3607) genel toplamda ilk sirada yer aldigi tespit edilmistir. Siyaset/politika
haberleri (2129) 2. sirada, diinya/dis haberler (1983) 3. sirada yer almaktadir. Diinya/dis

haberleri sirasiyla ekonomi/finans (1515), polis/adliye (1491) ve magazin (1146) haberleri

takip etmektedir. Incelenen internet gazeteleri arasinda en az yer verilen haber tiirleri

turizm/seyahat/mekan (94), ¢evre-kent (87) ve cinselliktir (37). Incelenen internet gazeteleri

icinde sabah.com.tr, gazetevatan.com, ensonhaber.com, haberler.com, internethaber.com,

haber365.com ve yazete.com’da cinsellik haberlerine hi¢ yer verilmedigi tespit edilmistir.

Cinsellik haberleri disinda kadin/moda/dekorasyon haberlerine yazete.com’da hi¢ yer

verilmezken, turizm/seyahat/mekan haberlerine ise haber365.com’da hig yer verilmemistir.

Tablo 4.24. Haber Tiirlerinin Gazetelere Gore Dagilimi

Haber Enson Internet | Haber

Haberin tiirii Hiirriyet | Milliyet | turk Sabah | Vatan | haber | Haberler | haber 365 Yazete | Toplam
Spor 242 655 291 233 275 134 411 461 140 765 3607
Siyaset/

Politika 85 235 115 144 162 149 231 425 148 435 2129
Diinya/Dis Haberler 174 210 146 192 99 77 248 247 156 434 1983
Ekonomi/

Finans 114 184 133 137 83 45 282 124 81 332 1515
Polis/Adliye 65 152 156 160 104 93 50 266 63 382 1491
Magazin 141 36 157 118 76 145 149 90 175 59 1146
Bilim/Teknoloji/interne
t 81 46 34 18 77 38 140 48 26 155 663
Yasam 61 39 33 75 40 37 24 93 58 179 639
Kiiltiir-Sanat 99 49 50 39 5 25 127 32 15 97 538
Saghk 110 74 60 55 4 30 44 57 27 71 532
Hava/Dogal Afet/Ulasim | 13 25 25 34 15 23 12 64 17 93 321
Egitim 17 17 9 23 9 30 50 21 4 125 305
Medya 4 6 30 1 28 60 18 53 62 19 281
Toplumsal Olaylar 17 19 19 28 19 17 8 23 19 28 197
Kadin/Moda/

Dekorasyon 38 44 13 3 2 2 2 5 26 0 135
Turizm/

Seyahat/

Mekan 22 8 2 24 1 9 18 2 0 8 94
Cevre-Kent 5 8 5 5 6 1 0 8 1 48 87
Cinsellik 30 6 1 0 0 0 0 0 0 0 37
Toplam 1318 1813 1279 | 1289 | 1005 | 915 1814 2019 1018 | 3230 15700
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4.5.1.1.5. Haber Tiirlerinin Gazetelerin Tiirlerine Gore Dagilim

Arastirmada internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisindan alternatif olup
olmadigini ortaya ¢ikarabilmek amaciyla incelenen internet gazeteleri ana akim ve alternatif
olarak iki gruba ayrilmistir. Yapilan ayrimda internet disinda basili bigimde gazetesi olan ya
da biiyiik bir medya sirketine ait olan internet gazeteleri ana akim olarak degerlendirilirken,
yalnizca internet lizerinde haber sunan, bagka bir medya giiciine ait olmayan internet
gazeteleri de alternatif olarak degerlendirilmistir. Buna goére haber tiirleri ve haberlerin
kaynaklarina iligkin veriler ana akim ve alternatif ayrimina gore incelenerek, haber
iceriklerinde ve haberin kaynaginda iki tiir arasinda bir farklilik olup olmadigi tespit edilmeye

calisilmigtir.

Iki gazete tiirii arasinda haber tiirleri bakimindan karsilastirma yapildiginda ana akim ve
alternatif internet gazetelerinde en fazla sunulan haber tiiriiniin spor oldugu goriilmektedir.
Ana akim gazetelerde 2. sirada yer alan haber tiirii diinya/dis haberler iken, alternatif
gazetelerde siyaset/politika haberleridir. Ana akim ve alternatif internet gazetelerinin her
ikisinde de ekonomi haberleri yiizdelik orani bakimindan birbirine oldukg¢a yakindir. Ekonomi
haberleri disinda polis/adliye, magazin, yasam, kiiltiir-sanat ve toplumsal olaylar tiirlerinin
dagilim olarak ana akim ve alternatif internet gazetelerinde biiyiik Ol¢iide birbiriyle benzer
oldugu goriilmektedir. Ana akim ve alternatif gazeteler arasinda dagilim bakimindan farklilik
gosteren haber tiirleri ise; bilim/teknoloji/internet, saglik, medya, kadin/moda/dekorasyon,

turizm/seyahat/mekan, ¢evre-kent ve cinselliktir.

Tablo 4.25. Haber Tiirlerinin Gazetelerin Tiirlerine Gore Dagilimi

Haberin tiirii Ana akim Alternatif Toplam

Sikhik | Yiizdelik Sikhk | Yiizdelik Sikhik | Yiizdelik
Spor 1696 25,3 1911 21,2 3607 23
Siyaset/Politika 741 11,1 1388 15,4 2129 13,6
Diinya/Dis Haberler 821 12,2 1162 12,9 1983 12,6
Ekonomi/Finans 651 9,7 864 9,6 1515 9,6
Polis/Adliye 637 9,5 854 9,5 1491 9,5
Magazin 528 7,9 618 6,9 1146 7,3
Bilim/Teknoloji/internet 256 38 407 4,5 663 42
Yasam 248 3,7 391 4,3 639 4,1
Kiiltiir-Sanat 242 3,6 296 3,3 538 34
Saghk 303 4,5 229 2,5 532 34
Hava/Dogal Afet/Ulasim 112 1,7 209 2,3 321 2
Egitim 75 11 230 2,6 305 1,9
Medya 69 1 212 2,4 281 1,8
Toplumsal Olaylar 102 1,5 95 11 197 1,3
Kadin/Moda/Dekorasyon 100 15 35 0,4 135 0,9
Turizm/Seyahat/Mekan 57 0,9 37 0,4 94 0,6
Cevre-Kent 29 0,6 58 0 87 0,2
Cinsellik 37 0,4 0 0,6 37 0,6
Toplam 6704 100 8996 100 15700 100
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Internet gazetelerinde sunulan haberler soft haber ve ciddi haber olarak da incelenmistir.
Haber tiirleri i¢cinde spor, magazin, medya, kadin/moda/dekorasyon, turizm/seyahat/mekan ve
cinsellik haberleri soft haber olarak; siyaset/politika, diinya/dis haberler, ekonomi/finans,
bilim/teknoloji/internet, yasam, yasam, kiiltlir-sanat, hava/dogal afet/ulasim, egitim, toplumsal
olaylar ve ¢evre-kent haberleri de ciddi haber olarak degerlendirilmistir. Buna goére sundugu
haberler i¢inde ylizdelik bakimdan ciddi haberlere en fazla yer veren ilk 3 gazete; yazete.com
(%73,7), sabah.com.tr (%70,6) ve internethaber.com (%69,7)’dur. Soft haberlerin dagilimina
bakildiginda ilk sirada milliyet.com.tr (%41,6) yer alirken, 2. sirada haber365.com (%39,6),
3. sirada ise haberturk.com (%38,6) yer almaktadir.

Tablo 4.26. Soft ve Ciddi Haberlerin Gazetelere Gore Dagilim

Gazetenin Ad1 Ciddi haber Soft haber Toplam

Sikhik Yiizdelik Sikhik Yiizdelik Sikhik Yiizdelik
Hurriyet.com.tr 841 63,8 477 36,2 1318 8,4
Milliyet.com.tr 1058 58,4 755 41,6 1813 11,5
Haberturk.com 785 61,4 494 38,6 1279 8,1
Sabah.com.tr 910 70,6 379 29,4 1289 8,2
Gazetevatan.com 623 62 382 38 1005 6,4
Ensonhaber.com 565 61,7 350 38,3 915 58
Haberler.com 1216 67 598 33 1814 11,6
internethaber.com 1408 69,7 611 30,3 2019 12,9
Haber365.com 615 60,4 403 39,6 1018 6,5
Yazete.com 2379 73,7 851 26,3 3230 20,6
Toplam 10400 66,2 5300 33,8 15700 100

Ana akim ve alternatif internet gazeteleri haber tiirleri yaninda soft haber ve ciddi haber
bakimindan da karsilastirilmistir. Buna gore ana akim gazetelerde sunulan haberlerin %62,9’u
ciddi haber %37,1°1 soft haber iken, alternatif internet gazetelerinde sunulan haberlerin
%68,7’s1 ciddi haber, %31,3’ii de soft haberdir. Dolayisiyla ciddi haber ve soft haber
bakimindan ana akim internet gazeteleri ile alternatif internet gazeteleri arasinda biiyiik
oranda benzerlik s6z konusudur. Genel olarak haber tiirlerinin dagilimi agisindan ana akim ve
alternatif gazeteler arasindaki benzerlik, her iki tiirde yer alan internet gazetelerinin ayn1 haber
kaynaklarindan yararlandigini, alternatif internet gazetelerinin farkli ve 06zgiin igerik
tiretmedigini, haber lretimlerinin biiyiikk Ol¢lide ajans haberciligine dayandigimi agik bir

bicimde gostermektedir.

Tablo 4.27. Soft ve Ciddi Haberlerin Gazetelerin Tiirlerine Gore Dagilimi

Haberin Ana akim Alternatif Toplam

Tiirii Sikhik Yiizdelik Sikhik Yiizdelik Sikhik Yiizdelik
Ciddi haber 4217 62,9 6183 68,7 10400 66,2

Soft haber 2487 37,1 2813 31,3 5300 33,8
Toplam 6704 100 8996 100 15700 100
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4.5.1.1.6. Haber Kaynaklarinin Gazetelerin Tiirlerine Gore Dagilim

Ana akim ve alternatif internet gazeteleri haber tiirleri disinda haberlerin kaynaklar
bakimindan da karsilastirllmistir. Yapilan karsilastirmada, kaynagi belirsiz haberlerin hem ana
akim hem de alternatif internet gazetelerinde ilk sirada yer aldigir goriilmektedir. Bu bulgu,
internet gazetelerinde kaynak gosterilmemesinin genel bir sorun oldugunu gostermektedir.
Bununla birlikte, yiizdelik oran olarak ana akim internet gazetelerinde kaynagi belirsiz
haberlerin (%53,3) alternatif internet gazetelerinden (%37,4) daha fazla oldugu tespit
edilmistir. Ancak bu farklilik, alternatif internet gazeteleri iginde en yiiksek haber oranina
sahip olan yazate.com’da (%35,9) kaynagi belirsiz haberlerin yer almamasindan
kaynalanmaktadir. Kaynaklarin dagilimi bakimindan bir baska farklilik ise Cihan, IHA ve
DHA’da goriilmektedir. Bu ise alternatif gazetelerinden yazete.com ve haberler.com’un daha
¢ok CIHAN ve IHAdan; ana akim gazetelerin ise AA ve DHAdan yararlanmasiyla ilgilidir.
Ana akim ve alternatif internet gazeteleri arasinda haber kaynaklarinin dagiliminda dikkat
¢eken en biiyilk farkliligin, kendi muhabiri tarafindan yapilan haberlerde oldugu
goriilmektedir. Ana akim internet gazetelerinde kendi muhabiri tarafindan yapilan haberlerin
orani (752 haber) %11,2 iken, alternatif internet gazetelerinde bu oran yalnizca (8 haber)
%0,1°dir. Ayrica ajanslarin (Cihan, AA, IHA ve DHA) genel toplam igindeki oram1 da
alternatif gazetelerde (%48,4) ana akim gazetelerden (%24) ¢ok daha yiiksektir. Bu iki bulgu,
alternatif internet gazetelerinin kaynak bakimindan biiyiik oranda ajanslara bagimli oldugunu,

kendi muhabirleri tarafindan neredeyse hi¢ haber yapmadiklarini ve dolayisiyla ajans

haberciligi yaptigini1 géstermektedir.

Tablo 4.28. Haber Kaynaklarimin Gazetelerin Tiirlerine Gore Dagilim

Haberin kaynag Ana akim Alternatif Toplam

Sikhik | Yiizdelik Sikhik | Yiizdelik Sikhik | Yiizdelik
Kaynag Belirsiz 3576 53,3 3368 37,4 6944 44,2
Cihan Haber Ajansi 160 2,4 2152 23,9 2312 14,7
Anadolu Ajans 670 10 1049 11,7 1719 10,9
ihlas Haber Ajansi 182 2,7 978 10,9 1160 7,4
Dogan Haber Ajansi 599 8,9 168 1,9 767 4,9
Kendi Muhabiri 752 11,2 8 0,1 760 4,8
Diger internet Gazeteleri 49 1,2 404 39 453 2,7
Diger internet Siteleri 82 1,2 347 3,9 429 2,7
Kendi Haber Servisi 306 4,6 60 0,7 366 2,3
Sitenin Kendisi 130 1,9 149 1,7 279 1,8
Diger Gazeteler 67 1 165 1,8 232 1,5
Yabanci Basin/Dis 62 0,9 101 1,1 163 1
Kaynak
Anka Haber Ajansi 53 0,8 35 0,4 88 0,6
Haber Kanallar1/ TRT 11 0,2 1 0 12 0,1
Diger Ajanslar 5 0,1 11 0,1 16 0,1
Toplam 6704 100 8996 100 15700 100
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4.5.2. Derinlemesine Goriisme Bulgulari

Aragtirmanin derinlemesine goriisme boliimiinde, o6rneklem olarak secilen internet
gazetelerinin habercilik pratikleri, haber kaynaklari, haber igerikleri, alternatif olabilme
potansiyeli, basili gazetelerden farkliliklari, sosyal medya ve yurttas gazeteciliginin
habercilige etkisi ve internet gazeteciliginde goriilen yapisal sorunlara iligskin bilgi toplamaya
calisilmistir. Bu kapsamda; haberler.com genel yaymn yonetmeni Serra Timur, hurriyet.com.tr
internet editorii Biilent Mumay, internethaber.com genel yaym yonetmeni Hacer Alkan,
milliyet.com.tr gece editorii Ihsan Giinay Cagrici, sabah.com.tr genel yayin yonetmeni Ozgiir
Yici, gazetevatan.com internet editorleri Funda Seker ve Enis Basak, haber365.com genel
yayin yonetmeni Abdurrahman Pala, ensonhaber.com genel yayin yonetmeni Burak Karaaslan
ve haber miidiirii Muhammet Aydogmus ile 2014 yilinin Subat ayinda derinlemesine goriisme

gerceklestirilmistir.

4.5.2.1 Haberler.com Genel Yaymn Yonetmeni Serra Timur

Serra Timur Haberler.com adli internet gazetesinde Genel Yaymn Yonetmeni olarak gorev
yapmaktadir. Timur, geleneksel gazetecilik karsisinda internet gazeteciliginin alternatif
oldugunu ve giderek daha da giiglii bir konuma ulastigin1 belirterek, bu durumu soyle dile

getirmektedir:

“Bu durumun en biiyiik nedeni hiz. Ornegin yakininizda meydana gelen bir olayim haberini
siz evinize ya da ofisinize ulagsana kadar internette gorebilirsiniz. Ancak gazetelerde ertesi
giinii beklemek zorundasiniz. Bu nedenle internet gazeteleri alternatif olmanin da 6tesinde
geleneksel gazetelerden daha iyi bir konuma gelmis durumda. Hatta bir siire sonra geleneksel
gazeteler internet gazetelerine rakip bile olamayacaklar. Geleneksel gazetelerin tirajlarina
baktigimiz zaman bazilarinin tirajlar1 birkag yil oncesiyle neredeyse esit iken, bazilari ise

gerilemis durumda.”

Alternatif olabilmesinin bir baska nedeni olarak internet gazetelerinde ¢ok sayida segenek
sunulabildigini gosteren Timur, basili bir gazetenin haber sayisinin ve bir haber icin ayrilan
alanin oldukga smirli oldugunu belirtmektedir. Gazetenin sayfa sayisinin sinirli olmasi ise
haberin kirpilmasina neden olmaktadir. Bununla birlikte basili gazetelerin erisiminin zor
olduguna dikkat ¢eken Timur, sozlerini soyle slirdiirmektedir: “Bir kere herkese ulagamiyor.
Ama internet yayinciliginda haber olabilecek ve giindem agisindan da dnemli olan her olay1
ayr1 bir haber olarak vermek miimkiin. Basili gazetede bir konu hakkinda yalnizca bir haber

verilirken, biz haberler.com olarak ayni konu hakkinda 5-6 haber yapabiliyoruz. Ayrica
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haberlerde bir siyasi liderin konusmasini canli olarak veriyoruz. Bu da okur agisindan daha

doyurucu oluyor.”

Timur, internet gazetelerinin alternatif olabilmesi ile ilgili olarak geleneksel gazetelere
gore hizli olmasi ve ¢ok ¢esitli igerik sunabilmesi yaninda haberi goriintii ve ses gibi ¢oklu
medya unsurlariyla destekleyebildigini belirtmektedir. Internet gazetelerinde ¢ok sayida
fotograf kullanabilme sanslarmmin oldugunu dile getiren Timur, bunlar1 kullanirken
gazetelerden farkli olarak belirli bir yer ve zaman smirlamasinin olmadigini ifade etmektedir.
Haberler.com olarak bir haber ile ilgili biitiin gorselleri kullandiklarini, basili bir gazetede ise
ancak bir ya da iki tane fotograf kullanilabilecegine dikkat ¢eken Timur, internette ise haberin
hem videosu, hem fotograf galerisi hem de varsa ses dosyasiyla birlikte sunulabildiginin altin1

cizmektedir.

Timur’a gore internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisinda alternatif olmasini
saglayan dordiincii 6zelligi haberin ge¢misine atifta bulunabilmektir. Internet gazeteleri icin
bunun ¢ok 6nemli bir avantaj oldugu belirtilirken, bu durumun hem gazetelerin rekabeti hem
de okuyucuyu bilgilendirme agisindan ¢ok énemi vurgulanmaktadir. Ozellikle mevcut haberin
ge¢misgine atifta bulunabilmek, okur ya da izleyicinin iki kisi arasindaki tartismada
birbirlerine soyledikleri sozleri hangi duruma cevaben sdylediklerini, dolayisiyla o haberi

daha iyi anlayabilmelerini saglamaktadir.

Besinci 6nemli 6zelligin daha fazla kitleye ulasmak oldugunu ifade eden Timur, erisim
konusunu soyle agiklamaktadir: “Eskiden gazetelerin bir tasra baskisi bir de merkezi baskilar
vardi. O tasra baskis1 hem daha ge¢ basilirdi hem de okuyucuya daha gec ulasirdi. Simdi
internet gazeteciligi ile bu durum ortadan kalkti. Boylelikle bilgiye erisimde bir adalet geldi.
Yani haberi internette sundugunuz anda internetin erisebildigi -ki su an ulasamadig1 higbir yer
yok- her yerde o haber okurlara aninda ulasabiliyor. Ayrica ulastig1 kisi sayis1 bakimindan da
internet gazeteleri basili gazetelerden daha giiclii konumda. Ornegin Tiirkiye’de en biiyiik
gazete 1 ya da 1 milyon 200 bin tirajli iken, Haberler.com’un su an farkli bilgisayarlardan
giinliik tekil kullanic sayis1 1 milyon 300 bin ile 1 milyon 600 bin arasinda degisiyor. Ayni
bilgisayardan bir haberi 2 ya da 3 kisinin okudugunu diisiindiigiimiizde ise ulastigimiz okur

say1s1 2 milyonu buluyor.”
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Internet gazetelerinin ve internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilik karsisinda daha da
alternatif bir yapiya kavusmasi i¢in diriistliik ve tarafsizligin ¢ok 6nemli oldugunu dile
getiren Timur, okurlarin gazeteleri kendi goriislerine gore simiflandirdiklarini belirtmektedir.
Timur bu durumu soyle anlatmaktadir: “Ben iyi biliyorum ki bazi gazeteler baz1 evlere hig
girmiyor. Ornegin okur sagci ise solcu bir gazeteyi asla alip bakmaz ya da iste solcudur sagci
bir gazeteyi almaz. Iste burada o gazetelerin kendi politikalar1 bu durum iizerinde etkili
oluyor. Bizim Haberler.com olarak yaklasik 2 milyon kisilik bir Kitleye ulasmamizdaki en
biiyiik etken ise tarafsizliktir. Ornegin bir gazete olarak siirekli bir tarafi tutup digerine tas
atarak haber yapabilirsiniz. Ya da biz bir haberi okuyup, i¢inden baz1 seyleri cimbizlayarak,
sunabiliriz. Ancak tarafsizlik ve adalet duygusu ¢ok onemli. Bu tarafsizliga ise insanlar
goriislerine bakmaksizin insan olarak degerlendirdiginiz, haberi de habercilik etigi {izerinden
yaptiginiz zaman ulasabiliriz. Biz bununla 1ilgili olarak bir ka¢ sene 6nce canli olarak ve
tarafsiz bir sekilde yerel se¢im sonuglarimi verdik. Tirkiye’nin her tarafina ulastik.
Ulastigimiz her evde de ayni tepkiyi gordiik ve hatta bazi okurlarimizdan ‘Haberler.com’da
varsa dogrudur’ soziinii duyduk. Dolayistyla gergekten ¢arpitmazsaniz, herhangi bir sekilde o
haberin igerigiyle oynamazsaniz, ancak o zaman insanlara ulasirsimz. insanlar icin iletisim bir
ihtiyagtir, bir insan ilk 6nce gevresinde ne olup bittigiyle ilgilenir. Siz bir gazete olarak bunu

dogru bir sekilde yaparsaniz, mutlaka ki insanlar da size ulasir.”

Internetin yaymci ve okurlara sagladigi olanaklarm bilgi doyuruculugu, bilgiye ulasabilme
kolayligi ve hiz oldugunu belirten Timur, bu ii¢ olanak icinde en O6nemli olanin ise hiz
oldugunu ifade etmektedir. Ayrintiy1 yakalayabilmenin ¢ok 6nemli olduguna vurgu yapan
Timur, boylelikle okurun aklinda hicbir sekilde soru isareti kalmadiginin altin1 ¢izmektedir.
Timur bu durumu su érnekle agiklamaktadir: “Ornegin bir kaza oluyor, kazadan 5-10 dakika
sonra kazada yaralananlarin isimleri, gittikleri hastaneler, durumlariyla ilgili yeni bilgiler
geliyor. Siz onlara ulasarak, tiim gelismeleri ve yeni bilgileri anlik olarak internet gazetesinde
okurlara verebiliyorsunuz. Boylece okurlar, tiim gelismeleri tiim ayrintilariyla aninda
ogrenebiliyor. Bize bu konuda okurlarimizdan ¢ok tepki geliyor. ‘Bizim yorede sdyle bir sey
oldu ama bunun haberini neden bulamadik?’ diyerek bizleri ariyorlar. Cilinkii artik onlar da
habere aninda ulasmak, her gelisme hakkinda haberdar olmak istiyorlar.” Ozetle Timur,
internet gazetelerinin daha hizli, daha doyurucu ve farkli materyallerle insanlara ulasabilmesi

nedeniyle geleneksel gazetelerden iistiin oldugunu vurgulamaktadir.
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Sosyal medyanin internet gazeteciligi iizerinde etkileri ve yurttas gazeteciligi konusunda
ise ilk olarak sosyal medyada var olan haber akisinin ve insan potansiyelinin yogunluguna
dikkat ¢ekilmektedir. Sosyal medya ile birlikte yeni neslin diisiince diinyasi, orada neler
yasamak istedigi ve nelerden hoslandigimi gérebilmenin miimkiin oldugu belirtilmektedir.
Sosyal medyanin 6zellikle yeni neslin diinyadan beklentilerini ve goriislerini agikladiklari
onemli bir platform olduguna, gercek hayatta cok da politik olmayan genclerin ya da ¢ok fazla

sosyal olmayan genclerin orada hayatin i¢ine atildiklarina vurgu yapilmaktadir.

Sosyal medyanin giiciinii ve sahip oldugu potansiyeli gosteren en iyi drnegin Gezi Parki
eylemleri oldugunu belirten Timur, sonradan farkli boyutlara ¢ekilip, ayr1 bir tartisma konusu
olmasina ragmen temelde tamamen sanal bir kurgu ile olusturulmus toplumsal bir hareket
oldugunu vurgulamaktadir. Timur, Gezi Parki eylemleri sirasinda sosyal medyada paylasimda
bulunan herkesin adeta editorliik yaptigin1 ifade ederek, sosyal medya sayesinde hayatin igine
direkt olarak atilabilmenin miimkiin oldugunu ve buna ¢ok 6nem verilmesini gerektigini

belirtmektedir.

Timur, internet gazeteciligi ve sosyal medya arasindaki iliski konusunda ayrica sunlari
ifade etmektedir: “Ben devamli olarak sosyal medya ekibimden orada ne konusulduguna dair
bana bilgi vermesini istiyorum. Ciinkii artik orada konusulmayan bir sey neredeyse gercekte
yokmus gibi algilanmaya bagladi. Sosyal medya bir siire sonra bu alandaki etkisini daha da
hissettirmeye baslayacak. Bu anlamda sosyal medyanin internet gazeteciligi lizerinde etkisi
kesinlikle olumludur. Ben bagris ¢agris dahi olsa iki insanin birbiriyle konusmasini ya da
fikirlerini sdylemesini olumlu buluyorum. Ciinkii orada mutlaka dogru olan bir seyleri

yakalamak adina bir seyler sdyleniyordur.”

Gelecekte sosyal medya gazeteciligi olarak yeni alanin dogacagini belirten Timur, su anda
bile sosyal medyanin ¢ok cesitli yan dallara ayrildigini, bunun maddi olarak da ayr1 is kolu
haline geldigini vurgulamaktadir. Cok sayida takipgiye sahip kisilerin sosyal medya
hesaplarinda Haberler.com’a ait haberleri {icretli olarak paylastiklarini ve bdylelikle
gazetelerinin tanitimini yaptiklarini belirten Timur, ¢ok fazla kisiye ulagmalari nedeniyle bu
kisilere ait sosyal medya hesaplarinin bir reklam alani haline geldigini ifade etmektedir.
Sosyal medyanin giiciinii geleneksel gazetelerle karsilastiran Timur, eskiden gazetelerin ¢ok
sayida kisiye ulastigi ve bu anlamda bir tanitim arac1 oldugunu belirterek, su an bunun yerini

sosyal medya fenomenlerinin aldigini dile getirmektedir.
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Internet gazeteleri icin en dnemli sorunun, goriiniirliik yani gazetenin c¢ok sayida kisi
tarafindan bilinmesi oldugunu vurgulayan Timur, ayni sorunun basili gazeteler igin de gecerli
oldugunu ifade etmektedir. Timur’a gore ¢ok ciddi bir maliyet gerektiren bu sorun, ancak
internet ve dolayisiyla sosyal medya sayesinde ¢oziilebilir. Ciinkii internette bdyle bir
maliyete gerek yok. Ciinkii sosyal medyada paylasim yoluyla bir internet gazetesinin ismini
duyurmasi ¢ok kolay. Dolayisiyla sosyal medya, tanitim bakimindan da internet gazetelerine

¢ok olumlu bir katki saglamaktadir.

Bir okur olarak giindemdeki tiim gelismeleri internetten takip ettigini belirten Timur,
internet gazetelerinin etik bakimdan geleneksel gazetelere gére hem olumlu hem de olumsuz
yanlarinm oldugu ifade etmektedir. Timur, bu durumu sdyle agiklamaktadir: “Internet
gazeteciliginin hem olumlu hem de olumsuz yanlari tamamen insan faktoriine baghdir. Yani
insanoglu hi¢ yerde degismez, sanal alemde de aynidir. Bu tamamen sizde biten bir seydir.
Etik olarak bakarsaniz, internet gazetelerinin tiizel bir kisiligi var. Dolayisiyla kurumsal

olarak internet gazetelerinin basili gazetelerden hicbir farki yok.”

Timur, haber kaynaklar1 bakimindan basili gazetelerle ayni ajanslara abone olduklarini ve
hukuksal bakimdan da basili gazetelerle ayn1 yiikiimliiliiklere sahip olduklarini belirtmektedir.
Timur’a gore internet gazeteleri hukuki anlamda basili gazetelere gore dezavantajli durumda.
Ciinkii herhangi bir haber hakkinda dava acan bir kisi ¢ok hizli bir sekilde, higbir bilgi
vermeden istedigi gibi mahkemeye verip mahkemeyi sonuglandirabiliyor. Bunun da en
onemli sebebi Tiirkiye’de heniiz tam anlamiyla oturmamis olan internet yasasi. Internet

gazeteleri ise bu durumun olumsuzluklarini yasiyor.

Etik sorunlarin en 6nemli nedeninin hiz oldugu vurgulayan Timur, hiz kaygist yiiziinden
Haberler.com olarak giinliik ortalama 4 bin adet haber geldigini ve editdrlerin bu kadar fazla
sayida haberi siizgegten gegirmelerinin olduk¢a zor oldugunu belirtmektedir. Timur, bu
duruma onlem olarak genellikle kendi giivendikleri kaynaklardan ve ajanslardan gelen
haberleri yayinladiklarini sdylemektedir. Basili bir gazetenin bu noktada daha avantajli
oldugunu vurgulayan Timur, yazili basinda bir haber i¢in bir saat tartigilabildigini ya da o
haberin kaynaginin aranarak, dogrulatilabildigini dile getirmektedir. Ancak kendilerinin bir
haberin kaynagmi arayip sormak gibi bir sanslari olmadigini, yalmizca dikkat etmeye

calistikarini belirtmektedir.
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Timur, kaynag1 belirsiz haberler i¢in ise sunlar1 sdylemektedir: “Bize ulagan bir haberde
‘belirtildi’ gibi bir ifade varsa biz anliyoruz ki o haber giivenilir. Yani yorum degil de daha
cok net bilgilerse giivenip yaymliyoruz. Biz bu tiir seylere ¢ok dikkat ediyoruz. Ayrica,
haberde iletisim bilgilerimiz yer aliyor ve kisiler bir yanlishk oldugu zaman bize
ulasabiliyorlar. Ornegin bir haberde kisinin ismi yanlis verilmisse ya tamamen siliyoruz ya da
aninda tekzibini yaymliyoruz. Bu haklar okuyucu i¢in daima var. Ancak bazen basili gazetede

yanlis bir haber diizeltilmeden 6ylece kalabiliyor ya da ¢ok geg diizeltme yapiliyor.”

Yeni dinya ve yeni ekonomi diizeninin 0&zellikle sosyal medya baglaminda
diisiiniildiginde medyay1 artik ¢ok fazla etkilemedigini belirten Timur, medya ile ekonominin
birbirleriyle baglantisinin artik minimize olmaya basladigini ifade etmektedir. Timur’a gore
internet medyasinin bagimli oldugu maddi kaynaklar geleneksel medya ile kiyaslanmayacak
ol¢iide az. Timur, Haberler.com olarak kendi gazetelerinin de belirli maliyetlere dayandigini
ancak, basili bir gazetenin dagitim asamasinin dahi bashi basmna biiyiikk bir maliyet
gerektirdigini vurgulamaktadir. Timur’a gore basili gazeteler bu nedenle ciddi anlamda bir

kaynak ve destek bulmak zorunda.

Internetin sahip oldugu ozellikler nedeniyle daha &6zgiir ve daha bagimsiz oldugunu
vurgulayan Timur, internet gazetelerinin dagitim ve sunum sorununun olmadigini ¢iinkii
herkese ulagabilen ve kagit gerektirmeyen bir mecra oldugunu belirtmektedir. Ayrica sosyal
medya sayesinde kimsenin kisitlayamadigi bir erisim giicline sahip oldugunu dile getiren
Timur, en biiyiik tehlikenin basin iizerindeki tehditler oldugunu vurgulamaktadir. Timur’a
gore, bir gazetenin lizerinde ‘bu yapmazsaniz ben de kaynagimi keserim’ seklinde bir tehdit
oldugunda o gazete denilenleri yapmaya mecbur kalmaktadir. Ancak internet medyasinda
boyle bir durum tamamen ortadan kalkmis olmasa da ekonominin etkisi azaldig1 i¢in gorece
daha bagimsiz oldugu belirtilmektedir. Ekonomik bagimlilik disinda goéniillii bagimliliklarin
da olabilecegini ifade eden Timur, bunlarin sosyolojik bir olgu oldugunu, insanlarin bagimli

olduklar diisiinceleri yok etmenin imkansiz oldugunu vurgulamaktadir.

Haberler.com’un imtiyaz sahibi ve aymi zamanda kurucusu olan Ekrem Teymur ise
gazetenin yapist ve kurulusu hakkinda su bilgileri vermektedir: “Gazetemiz tamamen dijital
ortamda yayin yapmak tizere 7 yil dnce 2 yazilim miihendisi, 5 editorden olusan 7 kisilik
kadrosu ile herhangi bir ticari veya siyasi olusumdan bagimsiz bir internet medyast kurulusu
olarak yayin hayatina basladi. Zaman i¢inde gerek yazilimsal gerekse de editoryal kadromuz

gelisti. Su anda, fotogaleri, video, giindem, sosyal medya ve yazilim olmak ilizere 5 ayri
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departman ile her giin yaklasik 2 milyon okuyucuya hizmet veriyoruz. Oncelikli misyonumuz,
basinin birinci gorevi olan kamuyu bilinglendirme ve bilgilendirme gorevini yorumsuz ve

tarafsiz habercilik anlayisi ile yerine getirmektir.”

Kamuyu bilgilendirmenin yan1 sira kurumsal ve tiizel bir kisilik olarak sosyal sorumluluk
gergevesinde birgok hayir kurumuna basin sponsoru olduklarini ifade eden Teymur, gelecekte
de bu tiir etkinliklerin devam edecegini belirtmektedir. Teymur, daha genis anlamdaki hedef
ve misyonlarinin ise tarafsiz ve bilgi vermeye odakli yayincilik anlayisini daha iyi seviyeye
¢ikarmaya calismak oldugunu vurgulayarak, kurum olarak verdikleri egitimlerle sektorde

internet yayinciligina hakim editorlerin yetismesine katkida bulunduklarini belirtmektedir.

Teymur, verdikleri egitimin katkilari ile ilgili olarak ayrica sunlart ifade etmektedir:
“Universitelerin egitim miifredatlar1 hala geleneksel medya odakli olmas: nedeniyle biz yeni
aldigimiz editorlerin mesleki bilgilerini, biinyemizdeki egitimlerle tamamlamaya calistyoruz.
Bunu yaparken de geng yeteneklerin sahada pratik yapma olanagi bulmalarini saglamak,
hedeflerine dogru bi¢imde ilerlemelerine yardimc1 olmak amacindayiz. Dolayisiyla hedefini
belirlemis, kendine inanan geng¢ beyinlere kapimiz daima agiktir.” Haberler.com’un su anda
Tiirkiye’nin ilk 3 haber portalindan biri oldugunu belirten Teymur, hedeflerinin éniimiizdeki
iki y1l i¢inde igerik cesitliligini ve departman sayilarini arttirarak, kendi kulvarlarinda ilk

siraya oturmak oldugunu ifade etmektedir.

Haberler.com’un yapisi ve isleyisi hakkinda Ekrem Teymur’un sdylediklerine ek olarak
Serra Timur sunlar1 sdylemektedir: “Gazetede aktif olarak sahada haber yapan muhabirlerimiz
yok. Ciinkii biz daha ¢ok ajanslarla ¢alisiyoruz. Editér olarak Haberler.com’a 6zgii 50’ye
yakin editor ¢alisiyor. Ancak hepsi buradaki ofise sigmadigi igin bazilar1 bize disardan destek
oluyor. Bunun diginda yazilim birimimiz var. Orada 30’a yakin arkadagimiz calisiyor. Ayrica
Ar-Ge, Sosyal Medya, Insan Kaynaklari, Muhasebe, Kurumsal Iletisim ve Kalite

departmanlarimiz var.”

Timur, Haberler.com olarak kuruldugu dénemden bu yana gazetenin gecirdigi degisimler
hakkinda sunlari séylemektedir: “Ilk kuruldugumuzdan bu yana yayin politikas1 bakimindan
cok onemli bir degisimimiz olmadi, sadece biiyiidiik ve daha fazla haber ve daha fazla igerik
sunmaya basladik. ilk kuruldugumuzda da uluslararasiydik ve her yere ulasmaya calistik.

Ayn1 yaym politikasini devam ettirdik. Belki daha da kaliteli olmaya basladik. Su anda da



151

editoryal hatalar1 minimize etmeye ¢alisiyoruz. Hatta daha az hatali haberler yapilmasi i¢in

calisanlarimiza bu konuda siirekli egitimler veriyoruz.”

Haber sitesinde rastlanan kaynagi belirsiz haberlerin yine kendi haberleri oldugunu belirten
Timur, bu durumun haberi aninda verebilme kaygisindan kaynaklandigini vurgulamaktadir.
Timur, 6rnegin canlt olarak verilen konusma oldugunda, editorlerin bunu dinleyip aninda
haber haline getirdigini, boyle durumlarda kaynak belirtmeme yaninda harf kaymasi gibi

hatalarin olabilecegini, ancak bu gibi hatalarin aninda diizeltildigini sdylemektedir.

Haber sitelerinde linki olan ancak farkl: internet sitelerinde agilan haberlerin kendilerine ait
olmadigint belirten Timur, bu tiir haber alis verislerinin ¢ok nadiren olabildigini
sOylemektedir. Timur, okurlara yonelik bakis agilar1 hakkinda ise okurun var olmalarini
saglayan en 6nemli unsur oldugunu dile getirerek, sunlart sdylemektedir: “Okur olmadan biz
olmay1z. Sadece kar amagli bir habercilik anlayis1 bizim tasvip etmedigimiz bir sey. Ciinkii bu
sekilde isleyen haber siteleri pek kalict olamiyor. Boyle habercilik yapanlarin kalici
olamadiklarim1 ve kisa siirede yikildigini goriiyoruz. O yiizden bir hi¢bir zaman bu isi bu

sekilde gormedik. Kalict olma niyetindeyiz.”

Internet gazeteleri igin devamliligin ¢ok 6nemli oldugunu dile getiren Timur, ancak o
zaman basinin bir pargasi olunabileceginin, aksi halde kolayca ag¢ilip zor durumda kapanan
ticari bir kuruma doniiseceginin altin1 ¢izmektedir. Boyle bir seyin kendilerine gore
olmadigint belirten Timur, basmin dordiincii kuvvet olabilmesi i¢in ciddi anlamda
potansiyelinin olmast gerektigini vurgulamaktadir. Bu potansiyelin okuyucuya miisteri
goziiyle bakmak ya da onlar1 manipiile etmek i¢in degil, dogru sekilde kullanilmasi
gerektigini belirtmektedir. Ciinkii Timur’a gore artik bagimsizlasan internet yayinciligi

ortaminda insanlarin manipiile edilmesi ¢ok zor.

Internet gazetelerinin habercilik yaparken ¢ok daha dikkatli olmasini gerektiginin altin
cizen Timur, yayincilik pratikleriyle ilgili sunlar1 sdylemektedir: “Gegenlerde bir genel yayin
yonetmeni yaptiklari habere attiklart bir basliktan dolayr Twitter’da 6ziir dilemek zorunda
kald1 ve basliklarini geri ¢ektiler. Bizim yayin politikamizda da sdyleyecegini dogrudan ve net
bir sekilde soyleme ilkesi gegerlidir. Ancak maalesef bazi gazeteler ¢ok tiklanmasi igin
stirpriz ya da igerikle ilgisiz bagliklar atiyorlar. Amag dikkat ¢ekerek, okura o haberi okutmak

ve gazeteye tiklanma anlaminda reyting kazandirmak. Ancak biz boyle bir anlayisa karsiy1z.”
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Internetin sagladigi olanaklar sayesinde editorlerin bir haberin tiklanma sayisini
gorebildiklerini belirten Timur, editorlerin attiklar1 haberin ¢ok sayida kisi tarafindan
okunmasini istediklerini vurgulamaktadir. Bu durumun insan dogasiyla ilgili oldugunu dile
getiren Timur, ilke olarak okuru yanilticti bashik atmadiklarinin altin1 ¢izmektedir.
Diirtistliikten yana olduklari i¢in higbir zaman kaybetmediklerini, aksine en fazla okunan
haber sitesi olduklarini ifade eden Timur, bundan dolay1 ¢cok mutlu olduklarini ve 1srarla da bu

ilkeyi devam ettireceklerini belirtmektedir.

Timur, haberin okunmasinda baslik disinda kullanilan gorsellerin de 6nemli oldugunu
belirterek, kendi gazetelerinde gorselleri kullanirken de okurlar1 yaniltmamaya calistiklarini
ifade etmektedir. Ozellikle miistehcen icerikteki gorsellerin, gazetelerin tiklanma oranini ve
okurlarin gazetede kalma siirelerini artirdigini ifade eden Timur, sahip olduklar1 okur
kitlesinin bunlara 6nem vermeyen, ciddi bir kitle oldugunun altin1 ¢izmektedir. Timur, 2014
yilinda haberler.com olarak 3 ayda 4 6diil aldiklarini, haber iceriklerinin genellikle ciddi
haberlerden olustugunu belirtmektedir. Bir gazetede magazin haberinin de olabilecegini ifade
eden Timur, ciddi bir haberin yaninda asir1 ¢iplak bir kadin resminin rahatsiz edici oldugunu

dile getirmektedir.

Timur, internet gazetelerinde kullanilan reklamlar konusunda ise reklam veren kurumlarin
farkli bigimlerde reklam talepleri olabilecegini belirtirken, internet gazetesi olarak bunu kabul
etmek zorunda kalabildiklerini soylemektedir. Clinkdi, ticari bir isletme olarak higbir kurumun

biitiin reklam kaynaklarini kaybetmeyi goze alamayabileceginin altini ¢izmektedir.

Internet gazetelerinde ayni haberin farkli bagliklarla tekrar sunulmasi sorunun ajanslardan
kaynaklandigini vurgulayan Timur, bu durumu s6yle agiklamaktadir: “Bazen ajanslar ayni
haberi bize tekrar gonderiyorlar ve bu haberler editoriin ekranina diisiiyor. Ancak bir gazetede
24 saat ayni editor ¢aligmiyor. Bu ylizden sabahki editoriimiiz tarafindan girilen bir haber,
aksam yeni gelen editor tarafindan tekrar siteye konulabiliyor. Dolayisiyla bu durum daha ¢ok

ajanslarin bizi yaniltmasindan kaynaklaniyor.”

Haberler.com olarak giinliik ortalama 1 milyon 700 bin tekil kullanici tarafindan ziyaret
edildigini belirten Timur, sayfa gosterim sayisinin ise yaklasik 15 milyonu buldugunu dile
getirmektedir. S6z konusu 6l¢im rakamlari ig¢in bu alanda 6l¢iim yapan Google Analytics,
comScore, Gemius adli ii¢ sirketin de verilerini dikkate aldiklarini ifade eden Timur, ¢linkii

her sirketin yanilma payi olabileceginin altin1 ¢izmektedir. Timur bu sirketler disinda kendi
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yazilim ekranlarindan da yararlandiklarimi ifade ederken, en giivenilen reyting olciim

sirketinin Google Analytics oldugu dile getirmektedir.

Internetle birlikte giimiiniizde sanal muhabirlige gecildigini belirten Timur, degisen
muhabirlik anlayigint soyle anlatmaktadir: “Eskiden kamerasini alip deniz kenarlarina
gezmeye giden, magazinci takip eden ya da adliye koridorlarina giden muhabir simdi
oturdugu yerden her yeri dolasabiliyor. Yani yabanci kaynaklara ya da gegmisteki herhangi
bir bilgiye bakarak, kendi kendine bir haber olusturabiliyor. Dolayisiyla arastirma yonii ve
sekli farklilagarak, sanallasti ve artik her sey kolaylasti. Bu da daha arastirmaci muhabirlerin

ortaya ¢ikmasini sagliyor.”

o

Internet ile birlikte okurlarin profilinin degistigine dikkat ¢eken Timur, okurlarin artik daha
farkli alanlara egilmeye ve bilinglenmeye basladigini ifade etmektedir. Yaym hayatina ilk
basladiklarinda okurlarin en ¢ok magazin haberlerini okuduklarini ifade eden Timur, ancak su
anda ne aradigin1 bilen, daha bilingli ve diinyayla daha yakindan ilgilenen bir yapiya
kavustugunu vurgulamaktadir. Bu durumu iyi bir gelisme olarak yorumlayan Timur,

dolayisiyla okur kitlesinin daha kaliteli hale geldigini vurgulamaktadir.

Haberler.com olarak 6 yerli 5 yabanci ajansa abone olduklarini belirten Timur, gazetenin
giinliik ¢alisma sistemini s0yle anlatmaktadir: “Bizim sabah 8’de haberleri takip eden bir okur
kitlemiz var. Bu yiizden bizim editdrlerimiz haber girislerine sabah 7°de basliyor. Oncelikle
aksamdan biriken haberler ayiklaniyor, temizleniyor ve gorselleriyle beraber mansete atiliyor.
Sonra giin ortasinda glindemdeki olaylara gore yogunluk ve tempo devam ediyor. Dolayisiyla
sistem, ajanslardan gelen haberlerin editorler segme ve diizeltmeden gegirerek, yayina
vermesine dayaniyor. Sundugumuz haberlerde giiniin gidisatina gore bazi olaylar1 canli olarak
Ornegin onemli bir basin toplantisini televizyondan takip ederek, kendimiz de girebiliyoruz.
Ya da bazen bazi kuruluslar haber igerigini bize gonderiyorlar. Onlar1 ya dogrudan ya da

muhabir gondererek haber yapiyoruz ancak bu nadiren oluyor.”
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4.5.2.2. Haberturk.com Internet Editérii Kiibra Parmaksizoglu

Kiibra Parmaksizoglu, Haberturk.com adli haber sitesinde editorlilk yapmaktadir.
Parmaksizoglu, geleneksel gazeteler ile internet gazeteleri arasinda farklar1 soyle
siralamaktadir: “Birincisi internet gazeteciliginde yer sorunu yok. Bu, biitin mantig
degistiriyor. Yer sorununun olmamasi yani biitiin haberlerin istenilen uzunlukta verilebilmesi
editoryal kaliteyi diigiiren bir sey. Cilinkii normalde gazetede yer sikintisi oldugu igin o
haberin kisaltilmasi, diizeltilmesi, daha az ve daha 6z verilmesi gerekir. Oysa internet

gazeteciliginde boyle bir endise olmadigi i¢in genel olarak editor profili daha asagidadir.”

Parmaksizoglu’na gore, internet gazetelerinin geleneksel gazetelerden ayrilan bir bagka
yonil, internet gazetelerinde tirajin bir kisinin sitede gegirdigi siire ve actig1 sayfa sayisina
gore belirlenmesidir. Bu durum, internet gazeteciliginde bir haberin birgok kez tiklanmasini
ve okunmasini saglayarak, flag basliklar halinde ilgi ¢ekecek bigimde verilen galeri haber
mantigini ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica haberlerde atilan bagliklarin da farklilagmasina neden
olmaktadir. Gazetede basliklar, okurlarin haberin igerigi ve konusu hakkinda bilgi
edinebilecegi sekilde olusturulurken, internet gazetelerinde ise merak ettirmeye dayali, hatta

bazen saptiracak derecede farklilastiran bigimde olusturulmaktadir.

Parmaksizoglu, calisan kisi sayisinin geleneksel gazetelerden daha az oldugunu, ¢iinkii
internet gazeteciliginde editoryal sistemin yalnizca haberin siteye girilmesine dayandigini
belirtmektedir. Ona gore internet gazeteciliginin basili gazetelere gére avantajlari ise soyle
siralanmaktadir. Haber aninda verebildigi ve yer sikintist olmadigi i¢in basili gazetelere gore
daha genis kapsamli ve hizlidir. Oysa basili gazetede yer sikintisi oldugu igin haberin segilme
zorunlulugu s6z konusudur. Gazetede bir manset bir de iist manset var iken, internette 14 ve
hatta daha da fazla mansete yer vermek ve bu mansetleri 15 dakikada bir degistirebilmek
miimkiindiir. Bu, gazeteye smirsiz ve ¢ok ¢esitli haber verme olanag: saglamaktadir. Internet,
habere hizli ulagsma yaninda okur yorumlari sayesinde okurlarla etkilesim olanagi
sunmaktadir. Imla hatas1 ya da herhangi bir icerik hatasim aninda diizeltilebilme imkani
saglamaktadir. Bununla birlikte, haberin ¢ok hizli sekilde yenilenmesine ve giincellenmesine
olanak sunmaktadir. Ancak diger taraftan basili gazetelere gore internet gazeteciliginin
biitgesi diisiik oldugu i¢in kendi haberini liretme ve kose yazari galistirabilme potansiyeli ise
¢ok daha diistiktiir.
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Internet gazeteciligi ve internet gazetelerinin geleneksel gazetelere tam anlamiyla alternatif
olmadigina deginen Parmaksizoglu, bunun nedenlerini s0yle aciklamaktadir: “Ben her giin
eger basili gazete okumaz da sadece internet sitelerine bakarsam ¢ok sey kagiririm. Cilinkii
internet sitelerinde yer sikintis1 yok ve ¢ok daha fazla haberi alabiliyorlar. Ancak bu ayni
zamanda haberlerin akip gitmesine, dnemli haberlerin gozden kagmasma neden oluyor.
Ayrica mangetler hep tik ve merak odakli oldugu i¢in de gazetecileri ilgilendiren bir takim
nitelikli haberler hep arka plana itiliyor. Dolayisiyla gazete okumadan su anki internet
gazeteciligi mantigiyla her seye hakim olmak bence miimkiin degil. Birgok insan artik
haberleri internetten takip etmeyi tercih ediyor. Ama bence kesinlikle biri digerinin yerini
dolduramiyor. Ayrica okurlarin internetten takip ettikleri kose yazarlart sonugta basili
gazetelerin kose yazarlart. Yani insanlar aslinda hala basili gazetenin kdse yazarlarini

okuyorlar.”

Parmaksizoglu, internet gazetelerinin basili gazetelere alternatif olabilmesi i¢in tiklanma
sayist lizerinden isleyen reklam pazarlama mantiginin degismesi ve ayni zamanda kendi haber
iceriklerini liretmeleri gerektigini vurgulamaktadir. Parmaksizoglu’na gore internetin okurlara
sagladigi en 6nemli avantajlar ise habere hizli ve licretsiz erisim olanagi. Okurlarin artik
telefon, tablet gibi ¢ok farkli araclarla habere ulagabildiklerine deginen Parmaksizoglu, sayfa

cevirerek okuma mantiginin tarihe gomiildiigiinii belirtmektedir.

Sosyal medyanin internet gazeteciligini biiyiik oranda etkiledigine deginen Parmaksizoglu,
sosyal medya ve yurttag gazeteciligini sOyle degerlendirmektedir: “Twitter’da olan bir olay
genellikle internet haber sitelerinde yanki bulabiliyor. Gazetede bu biraz daha az. Vatandas
gazeteciligi denen seyin ben ¢ok yeni oldugunu diigiiniiyorum. Yani bunu her iki tarafin da
(gazete ve yurttaglarin) ne kadar karsilayabildiginden emin degilim. O bakimdan heniiz ¢ok
erken. Sosyal medya tehditten ¢ok bir firsat. Okur agisindan da bir takim sansiir
mekanizmalarim1 da kiran bir sey oldugu i¢in kesinlikle birbirini besleyen ama iyi bir

alternatif.”

Haberin {iretim asamalar: lizerinde internetin etkilerini degerlendiren Parmaksizoglu, s6z
konusu etkinin {iretimden ¢ok haberin kullanim asamalari iizerinde oldugunu belirtmektedir.
Parmaksizoglu’na gore her ne kadar internet gazeteciligi basili gazetelerin alternatifi olmasa
da okurlar internet {izerinden okumaya devam ettigi i¢in muhabirler irettikleri haberin
internette yer almasina ¢ok onem veriyorlar. Clinkii internetteki mantikta popiilarite, haber

tizerinden saglandigi i¢in haberin yalnizca basili bir gazetede yer almasi etkileyici olmuyor.
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Mutlaka internete de girmesi gerekiyor. Dolayisiyla eskiden gazetede haberinin ¢ikmasiyla
mutlu olan muhabir, artik sadece gazetede ¢ikmasiyla mutlu olamiyor. Bununla birlikte bir
haberin tek basina internette yayinlanmasi da yetmiyor. Ancak ikisi bir arada oldugunda bir

anlam ifade ediyor.

Internet ile birlikte muhabirlik kavramindaki degisimlerle ilgili olarak muhabirligin
6lmeyecegini ve 0zgiin haber tiretiminin devam edecegini belirten Parmaksizoglu, bu durumu
sOyle agiklamaktadir: “Muhabirlerin haberi aninda verme ve aninda reaksiyon alma sistemine
adapte olmalar1 gerekiyor. Internet gazetecileri dedigimiz kisiler aslinda ajansla anlasmali
gidiyorlar ve zaten bir yerde olan haber her yere yayiliyor. Muhabirler hem internet igin hem
de gazete icin ¢alismadiklart miiddetce yapilan bir haberin ertesi giin basili gazeteye
verilmesinin bir anlami olmuyor. Ciinkii zaten ajanslar ya da Twitter gibi sosyal medya
platformlar1 o haberi aninda geciyor. Halk o haberi almis oluyor. Gazetelerin ¢ogu haberin

gerisinde kaliyor. Bu bayatlik meselesi ancak gazetelerin dijital baskilariyla ¢6ziilebilir.”

Bir okur olarak giine baslarken ilk baktigi mecranin duruma gore degistigine de§inen
Parmaksizoglu, bazen sabah ilk Once basili bir gazeteye bazen de Twitter’a ya da
Nediyor.com’a Dbaktigin1 belirtmektedir. Parmaksizoglu’na gore Nediyor.com sosyal
medyanin 6zeti. Yani sosyal medyada ozellikle Twitter’da en ¢ok konusulan konularin ve
biitiin 6nemli haberlerin basliklarin1 veren bir internet sitesi. Parmaksizoglu, giindeme iliskin

hi¢bir seyi kagirmadigini diisiindiigii bu siteyi takip ettigini belirtmektedir.

Internet ile birlikte habercilikte ortaya ¢ikan hiz olgusunun olumlu ve olumsuz yanlarma
dikkat ¢ceken Parmaksizoglu, olumlu yaninin halkin ¢ok hizli haber almasi, diizeltmelerin ¢ok
hizli yapilmasi ve ¢ok hizli giincellenmesi oldugunu dile getirmektedir. Parmaksizoglu’na
gore hizin olumsuz yan ise telif konusunda yasal bir boslugun olmasi. Ciinkii haber
sitelerinde herhangi bir siteye ya da gazeteye ait haber kullanilirken, kesinlikle muhabir ad1 ve

gazete adi1 verilmemektedir. Dolayistyla haberler ¢alinarak, izinsiz bigimde kullanilmaktadir.

Yeni diinya ve yeni ekonomi diizeninin medyaya etkileri ile konusunda internetin mevcut
medyaya meydan okuyan bir yapiya sahip oldugunu belirten Parmaksizoglu, internetle birlikte
az da olsa bir ozgiirlesimin s6z konusu oldugunu ifade etmektedir. Parmaksizoglu diger
taraftan reklam pastasindan en biiyiik pay1 hala basili gazetelerin aldigini, gazetede tam sayfa

reklam ticretinin internetteki bir reklamdan c¢ok daha pahali oldugunu vurgulamaktadir.
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Parmaksizoglu’na gore, bu denge yakin zamanda degisecek ve ancak o zaman yeni ekonomik

diizende internet gazeteciliginin konumu daha net ortaya ¢ikacaktir.

Parmaksizoglu, Haberturk.com’un yapis1 ve isleyisi hakkinda ise su bilgileri vermektedir:
“Gazetede temel olarak 3-4 ana boliim ve bunlara ait alt birimler yer aliyor. Ana bolimler;
ekonomi, magazin, giindem ve spor. Bunlarin altlarinda alt kategoriler var. Spor ve magazinin
kendi alt kategorisi yok. Ekonomide teknoloji ve makro ekonomi var. Bu bdliimlerin
hi¢birinde muhabir yok. Bizim sadece kose yazarlarimiz var, muhabir yerine roportaj kadrosu
var. Ozel haber iiretenler var ve onun disinda 4-5 tane kdse yazarimiz var. Bunlar disaridan
sadece yazilarin1 gonderen kose yazarlari. Editorlerimiz haber iiretmiyor. Sadece ekonomi

servisinden ¢ok nadiren iiretenler oluyor ama yaygin degil.”

Parmaksizoglu, Haberturk.com’un zaman i¢inde gec¢irdigi en Oonemli degisimin calisan
kadrosu olduguna deginerek, sayinin genellikle ayn1 kaldigini1 belirtmektedir. Yaklasik 20’ye
yakin editériin bulundugu ifade eden Parmaksizoglu, bu sayisinin Habertiirk’iin basili
kisminda g¢alisandan fazla oldugunu sdylemektedir. Ancak Parmaksizoglu’na gore internet
kisminda ¢alisanlarin profilleri daha diisiik. Ciinkii burada ¢alisanlar genellikle daha geng ve
yeni mezunlardan olusuyor. Ayrica maaslar gazetenin basili kisminda calisanlara gore g¢ok

diisiik oldugu i¢in ige giris ve isten ¢ikislarda ¢ok hizli bir sirkiilasyon var.

Geleneksel gazetelerle karsilastirildiginda giinliik haber rutinlerinin basili gazete kadar
yogun olmadigina deginen Parmaksizoglu, giinliik haber isleyisini soyle anlatmaktadir:
“Gazetede sabah her gazetenin kendi belirledigi bir saatte bir yazi isleri toplantist olur.
Muhabirler katilir ve kendilerini ilgilendiren haberleri okurlar. Sonra o kisimlar sayfalara
dagitilir. Gazeteye hangi haberlerin girecegi ise Oglen toplantisindan sonra belli olur ve
gazetenin calismasi saat 3’ten sonra baslar ve 7 buguk 8’de biter. internette ise ilk olarak saat
7 bugukta sayfanin yenilenmesi gerekir ve tempo tam aksine 6gleden sonra diiser. Ogleden
sonra da giindem yogunsa yogun olabilir. Aksama dogru tempo daha da diiser. Saat araliklar
olarak da internette sabah 9-10 arasi ¢ok yogun, 6glen 12-1 arasi herkes yemege ¢iktigi i¢in
¢ok diistiktiir.”

Internet gazetelerinde goriilen en énemli sorunlardan birisi olan kaynag belirsiz haberlerin
tamamen editor hatasi oldugunu belirten Parmaksizoglu, kendi internet gazetelerinde haberi
kaynaksiz vermenin yasak olduguna dikkat cekmektedir. Bu konuda daha ¢ok yeni baslayan

editorlerin hata yaptigini ifade eden Parmaksizoglu, kaynak belirtilmeyen haberlerin oldukga
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nadir oldugunu sdylemektedir. Parmaksizoglu 6zellikle bu yil (yani 2014°te) Haberturk.com
olarak kaynak gosterme konusunda ¢ok daha hassas davranildigini belirterek, editorleri bu
konuda ¢ok sik wuyardiklarinin altmi ¢izmektedir. Parmaksizoglu’'na gore kaynak
belirtmemenin bir bagka nedeni ise yabanci kaynaklardan alinan ¢eviri haberler. Ciinkii herkes

birbirinin gevirisini ¢aliyor. Ancak bu sorun da Ona gore yavas yavas diizeliyor.

4.5.2.3. Hiirriyet.com.tr internet Editorii Biillent Mumay

Biilent Mumay, Hiirriyet.com.tr’nin internet editorii olarak gorev yapmaktadir. Mumay,
geleneksel gazetecilik ile internet gazeteciligi arasindaki benzerlik ve farkliliklart soyle
aciklamaktadir: “Ortak yani her ikisinde de habercilik yapiliyor. Aradaki fark ise internette
habercilik ¢cok daha anlik ve ¢ok daha hizli olmak zorunda. Ayrica okura haberi istedigi yerde
istedigi cihazla, istedigi mecrada vermek 6nemli. Dolayisiyla gazetedeki gibi bir okuru belli
bir saatte bekletmek ve haberi kagittan almasi yerine internette ona daha Ozgiir bir alan

yaratmak s6z konusu.”

Mumay, basili gazetelerden farkli olarak internet gazetelerinde ses dosyalari, fotograf
cesitliligi ve videolar yaninda yer sorunu olmadigr igin haberin daha uzun verilebildigini
belirtmektedir. Dolayisiyla basili gazeteden farkli olarak internet gazetelerinde haberler yazili
ve resim olmak iizere iki boyutta degil, daha doyurucu oldugu varsayilan multimedya

unsurlariyla sunulabilmektedir.

Iceriklerin sunumu agisindan normal gazetelere gore farkli strateji izlendigini belirten
Mumay, internetin ses, video ve gesitli gorseller gibi multimedya unsurlarinin kullanimina
olanak verdigini dile getirmektedir. Bunun diginda baslik ¢esitliligi veya okuru yakalamak
icin kullanilmis farkli unsurlar olabildigini vurgulayan Mumay, basili gazetede bir olayin
genellikle bagliktan verildigini ancak internet ortaminda fotograf ve videolarn daha rahat

kullanilabildigini ifade etmektedir.

Mumay, ¢oklu medya unsurlari yaninda haberlerin sunumu ag¢isindan izledikleri
stratejilerini ise sOyle anlatmaktadir: “Strateji olarak farkli bir strateji uyguluyoruz. Ciinkii
biliyoruz ki internet sitemize sadece bizim gazetemizin okuru gelmiyor. Dolayisiyla farkli
okur tiplerini de c¢ekebilecek, cezbedebilecek haberler yapiyoruz. Ayrica aslinda haber
tanimina uymayan, batida infotainment denen yani eglence kismi yogun ama bilgilendirici
isleri de yapabiliyoruz. Bunlara basili gazetemizde ¢ok yer veremiyoruz. Ama sirf ziyaret¢i

gelsin diye okey sitesi kuralim ya da iste pornografiye kayacak derecede fazla magazin igerik
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kullanalim gibi bir yola da girmiyoruz. Bunlar ¢ok kolay ve ¢ok ucuz yontemlerdir. Ancak

biz, ismimize ve markamiza uymayacak seyler yapmamaya galisiyoruz.”

Internet gazeteciliginin geleneksel gazeteler karsisinda alternatif olup olmadigina iliskin
olarak geleneksel gazetecilik ile internet gazeteciligi arasinda etik ve tanim bakimindan
onemli bir fark olmadigini dile getiren Mumay, bu konuda sunlar1 sdylemektedir: “Haberin
unsurlarin1 tipki geleneksel gazetelerde oldugu gibi teyit ederek, i¢ mekanizmalarimizi
isleterek, giivenilir kaynaklardan, giivenilir igerikleri okurun onemsedigini diisiindiigiimiiz
seyleri sunuyorsunuz. Fakat alternatif olma noktasinda &zellikle geleneksel gazetecilikten
gelmeyen ya da gazeteci istihdam etmeyen ve kendilerine “gazeteciyim” diyen veya gazeteler
tireten bircok bagimsiz unsur var. Bunlarin bir kismi gercekten iyi niyette habercilik,
gazetecilik yapmaya calistyorlar. Iclerinde eski emekli veya halihazirda gazetecilik yapan

insanlar var. Ama igerik liretmek, gazetecilige yatirim yapmak gibi bir niyetleri yok.”

Internet gazetelerinin biiyiik cogunlugunda telif haklarina saygisizlik, iiretilen igerigi
calma, baslikta takla attirip igerigi deforme ederek sunma gibi bir anlayis olduguna deginen
Mumay, ahlaki kodlardaki zayiflik ve bu yapilanlar yiiziinden internet gazeteciliginin
alternatif olmadigimni diisiinmektedir. Mumay’a gore internet gazeteciligi, gazeteciligin bir
kanali, ancak gazeteciligi kurtaracak, gercek bir alternatif degil. Diger taraftan internet
gazeteciliginin ¢ok daha etkili oldugunu diisiinen Mumay, saygin internet gazetelerinin
yaptiklar1 bir haberin basili bir gazetenin attigi mansetten ¢ok daha etkili oldugunu
vurgulamaktadir. Bu anlamda kendi gazeteleri olan Hiirriyet.com.tr’nin 5 dakikaligina manset

yaptig1 bir olayin Tiirkiye’deki bir¢cok gazeteden daha fazla ses getirdigini ifade etmektedir.

Internet gazetelerinin ger¢ek anlamda alternatif olabilmesi icin iki unsurun gerekli
oldugunu dile getiren Mumay, ilk olarak en genis konsensusla bu alanda gazetecilik yapmak
isteyen kisiler tarafindan bu isin etik kodlarmin yazilmasi ve bunlara uyulmasi gerektigini
belirtmektedir. Ikincisi, ahlaki ve yasal kodlara ihtiya¢ duyuldugunu dile getirmektedir.
Tiirkiye’de ahlaki kodlarin ne yazik ki zayif oldugunu vurgulayan Mumay, yasal kodlarin da
oldukga yetersiz oldugunu ifade etmektedir. Mumay, mevcut yasalarin, gazetecilik faaliyeti
sonucu lretilen bir icerigin yaymladiktan sonra izinsiz kullanilmasini hirsizlik olarak kabul
etmedigine dikkat ¢cekmektedir. Bununla birlikte, dava agildiginda ‘haber yayinlandiktan
sonra aleniyet kazanir’ seklinde bir raporla yasal olarak takip edilmesine engel olundugunu
belirtmektedir. Dolayisiyla Mumay’a gore alternatif olabilmesi i¢in hem etik hem de yasal

kodlarin diizgiin yazilmis olmasi ve isletilmesi gerekiyor. Diinyanin pek ¢ok yerinde yazili bir



160

yasa olmadigr halde insanlarin ‘bunu yapmak ahlaki degildir’ diyen bir gelenege sahip
oldugunu belirten Mumay, iilkemizde bdyle bir anlayisin eksik oldugunu ve bu yiizden de

alternatif olmasinin ¢ok zor oldugunu vurgulamaktadir.

Mumay, internet ile birlikte gazeteciligin sahiplik yapisindaki degisimi ve okur ve
yayincilara sagladig1 avantajlar1 sdyle anlatmaktadir: “Internetin -habercilik kismi1 bir kenara-
Marksist terminolojiyle, emek sermaye arasindaki biitiin farki, {iretim araglarinin sahipliginin
toplumda yarattigi toplumsal smif farkin1 tamamen ortadan kaldiran bir adi var. Ciinkii
internetin en biiylik sans1 Aydin Dogan ile digsaridaki herhangi bir insan1 kagit iizerinde esit
hale getiriyor. Ikinizin de bir domaini var, ikiniz de ayn1 domaine yillik 10 ila 20 Dolar para
Odiiyorsunuz ama tabi ki avantajli ya da dezavantajli kilan seyler var. Birincisi, bu kurum yani
Hiirriyet gazetesi, 60 kiisur yildir gazetecilik yapip bir kadro istihdam ettigi i¢in internette
daha giiglii. Dolayisiyla iiretim iliskileri ve medyanin demokratiklestirilmesi ag¢isindan

internetin prensipte esitleyici bir yani var.”

Mumay’a gore internetin bir bagska onemli katkisi, toplumsal kesimlerde sesi az cikan,
lobisi olmadigi i¢in goriiniir kilinamayan kesimlerin ¢ok daha goriiniir olabilmelerini sagliyor.
Bu goriiniir kilma ise, insanlarin sadece site kurup kendi dertlerini anlatmalarindan ibaret
olmuyor. Bu insanlarin dertlerini anlatiyor olmasi, geleneksel medyaya taginmasi o insanlarin
haber konusu olma oranini da arttirtyor. Mumay bu durumu kendi gazetelerinden sdyle bir
ornekle acikliyor: “Eger internet olmasaydi, Hiirriyet gazetesinin ‘“hiirriyet benim”
kampanyasimnin bir anlami olmazdi. Ciinkii escinsellerin gokkusagi bayraginin reklama
girmesi benim i¢in ¢ok anlamlidir. Ama biliyorum ki bu iilkede escinseller internette iyi

orgiitlenip bizim lizerimizde bir baski grubu olusturmasalardi bu miimkiin olmayacakt1.”

Internetin yalmzca kagit iizerinde bir esitlik sagladigmi vurgulayan Mumay, 6zellikle
medyada faaliyet gosterme konusunda yarisa nereden baslandiginin 6nemine dikkat
cekmektedir. Mumay’a gore, yarisa iyi bir bilgi birikimi ile daha dnceden baglamis olmak,
saglam sermaye sahibi olmak, gazetecilik dis1 alanlarda para kazanmis olmak, kagit
tizerindeki esitligi ortadan kaldirmaktadir. Bununla birlikte yapilan isin internet gazeteciligi
anlaminda yaratic1 olmasi gerektigini dile getiren Mumay, aksi halde milyar dolarlara sahip
olunsa da bunun bir avantaj olamayacaginin altin1 ¢izmektedir. Mumay bu durumu soyle
anlatmaktadir: “Ornegin Twitter’s kuranlarin cebinde 5 parasi yokken, su an Aydin
Dogan’dan daha fazla kazaniyorlar. Dolayisiyla zekanizla, pratikliginizle, ruhunuzla,

kattiginiz degerle, iyi fikrinizle, Aydin Dogan’1, Ted Turner’i, Ruppert Murdock’1 ya da
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diinyadaki biitiin medya patronlarini sollayabilmek miimkiin. Ciinkii ¢ok giiclii bir alternatif

geliyor ve bu yoniiyle internetin esitlik¢i bir yan1 var.”

Mumay, haberin liretim asamalar1 {izerinde internet gazeteciliginin etkilerini soyle
anlatmaktadir: “Internet haberciligi, hiz ve rekabetin yasandig1 ¢cok acimasiz bir alan oldugu
icin nitelik anlaminda zaman zaman ¢ok daha damitilmis, ¢ok daha tizerine ¢alisilmis haberler
iretmekten kendimizi alikoydugumuz oluyor. Ama kendi kurumum, yaptigim is, ¢alistigim
donem ve caligma arkadaslarim adina sdyleyebilirim ki Hiirriyet gazetesine basamayacagimiz
hicbir seyi Hiirriyet.com.tr’de haber yapmiyoruz. Ciinkii biliyoruz ki bize okurlar o markadan
dolayi geliyor. Dolayistyla markamizin veya basili gazetemizin itibarina zarar getirmeyi tercih
etmeyiz. Ancak Tiirkiye’deki internet okurumuz daha ¢ok ve daha hizli haber istiyor. Ornegin
BBC’nin sayfasina, Sun’in sayfasina, Daily Mail’in sayfasina girin bakin bizim kadar haber

giincellemesi yapilmaz.”

Bir okur olarak sabah ilk baktigi mecranin Twitter oldugunu belirten Mumay, ¢iinkii
Twitter’in insanlarin neler konustuguyla ilgili ipucu verdigini ifade etmektedir. Mumay’a gore
ipucu vermesinin en dnemli katkist daha segici bir giindem yaratmak. Boylelikle trend olan
seyler hakkinda bilgi sahibi olduguna deginen Mumay, siralama olarak ikinci sirada basili

gazetelere ve {iglincii olarak da televizyon biiltenlerine baktigini ifade etmektedir.

Sosyal medyanin internet gazeteciligi tizerinde hem tehdit hem de firsat anlamina geldigini
vurgulayan Mumay, insanlarin sosyal medyada haberleri ¢ok daha kisa ama ayni zamanda
eksik Ogrendiklerini bu yoniiyle bir tehdit oldugunu belirtmektedir. Ancak diger taraftan
internet gazetelerinde yapilan isin yanki bulmasi bakimindan da ciddi katkis1 oldugunu dile
getiren Mumay, dolayisiyla sosyal medyanin hem tehdit hem de firsat olduguna dikkat

¢ekmektedir.

Yurttas gazeteciligi ile ilgili olarak bu kavramin Tirkiye icin olduk¢a yeni olduguna
deginen Mumay, tam anlamiyla bir karsiliginin olmadigini ve bir yoniiyle asir1 derecede
abartildigini ifade etmektedir. lyi bir yurttas gazeteciliginin gelismesini holding medyasinda
calisan bir gazeteci olarak ¢ok istedigini belirten Mumay, bu sekilde farkli seslerin
duyulabilecegini, haber ¢esitliligin artabilecegini ancak Tirkiye’de hi¢ kimsenin bu isten para
kazanmadig i¢in bu isi bir profesyonel gibi yapamadigin1 vurgulamaktadir. ‘Profesyonel gibi
yapmak’ soziiyle araglari, gazetecilik kosullart ve teknik altyapisiyla iyi bir gazetecilik

yapmaktan soz ettigini dile getiren Mumay, mevcut durumda yapilanin biiyiik o6l¢iide
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dedikodu sitelerine dondiigiine dikkat cekmektedir. Mumay’a gore bdyle oldugu i¢in de ¢ok

ciddiye alinir bir vatandag gazeteciligi henliz mevcut degil.

Mevcut yapida Bianet ya da Miilksiizler gibi internet {lizerinde haber veren olusumlari
degerlendiren Mumay, bu sitelerin yurttas gazeteciligi sayilamayacagini, ayrica ‘alternatif
medya’ denmesini hos karsilamadiklarini ifade etmektedir. Dolayisiyla bu olusumlar da
Mumay’a gore yurttag gazeteciligi degil, ¢linkii onlar da kurumsal bir is yapiyorlar. Mumay
sosyal medyanin insanlar i¢in firsat olup olmamasimi ise soyle degerlendirmektedir: “Ben
sOyle ayirt ediyorum. Biz onlara muhbir diyoruz. Ama biz muhabirlerle ¢calismak zorundayiz.
Onlar bir seyi sadece goriip, bilip soylerler. Biz onu teyit etmek zorundayiz. Dolayisiyla

sosyal medya o insanlar i¢in yalnizca bilgi kirintilarinin toplandig: bir yer.”

Etik bakimdan internet gazeteciliginin etkilerine deginen Mumay, Dogan Yaymn Grubu’na
ait Dogan Yayin llkeleri’nin yenilendigini ve bu etik ilkelerin gazete, televizyon ve internet
olmak {izere tiim mecralar i¢in gecerli oldugunu belirtmektedir. Caligma siirecinde etik
konusunda hata yapmamaya o6zen gosterdiklerini ifade eden Mumay, kendi otokontrol
yontemleri disinda gazetelerinde okur temsilcisi ya da izleyicilerden gelen elestirilere agik
olduklarin1 belirtmektedir. Bununla birlikte Mumay, ‘hizli kosan daha ¢ok hata yapar’
diyerek, internetin sagladigi hizla birlikte zaman zaman bazi hatalarin da olabileceginin altini

cizmektedir.

Hiirriyet.com.tr olarak 2 yil 6nce ¢ok onemli bir kirllma yasandigina deginen Mumay,
gazetenin kurulug ve gelisimini sdyle anlatmaktadir: “1 Ocak 1997°de kurulan Hiirriyet.com.tr
2012 yilinin Mayis ayima kadar apayri bir birimdi. Editorleri farkli, dig haber editorii farkls,
ekonomi editorii farkli, muhabiri farkli yani tiim kadrosu tamamen ayriydi. Ve basili
gazeteyle hicbir isbirligi yoktu. Yani gazetenin muhabiri taksim meydanina gidip bir seyin
fotografin1 ¢ekmisse biz ondan hi¢ haberdar olmazdik. Ciinkii Hiirriyet.com.tr c¢alisanlari
ajanstan taksim meydani fotograflari kullanilirdi. Diinyadaki medya sirketlerinin kurgularinin
degismeye basladigiyla ilgili sinyaller aldik. Hiirriyet olarak gittik diinyanin ¢esitli yerlerinde
gazetelerin degisim yapilarmin dykiilerini dinledik ve gordiik ki bizim su anda convergence
dedigimiz biitiinlesik bir yaz1 isleri modeline geciliyor. Bu nedir, bir igerik iiretilir, bir haber

tiretilir, bu haberin nerde yayinlanacagina masada karar vererek ortak havuzdan faydalanilir.”
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Biitiinlesme ile birlikte editorlerini isten ¢ikararak, bir kisiden 8 farkli is istemediklerini
belirten Mumay, Hiirriyet.com.tr’nin ekipleriyle basili gazetenin ekiplerini birlestirdiklerini
buna da “Hiirriyet Diinyas1” adin1 verdiklerini ifade etmektedir. Boylece hem gazete hem de
internet icin caliganlarin siirekli igerik iirettigine deginen Mumay, lretilenlerin hangi mecra
icin uygunsa orada yayimlandigini ifade etmektedir. Mumay’a gore boyle bir olusumun en
biiyiik katkisi, eskiden internet boliimiinde yalnizca 20 kisilik editor kadrosuyla calisirken,
simdi yaklasik 300 kisilik Hiirriyet Diinyasi’yla ¢alisma olanagidir. Bunun yaninda haber
cesitliligi artmuis, 6zel haber yapma sans1 yilikselmistir. Mumay ge¢miste, Milliyet.com.tr’nin
Alexa.com istatistiklerinde 7. sirada kendilerinin ise 11. sirada olduklarini, bu doniisim

projesiyle son iki aydir Milliyet.com.tr’nin iistiine ¢ikarak, dnde olduklarini belirtmektedir.

Mumay, vizyon, misyon ve hedefler i¢inde internetin konumunu soyle agiklamaktadir:
“Bizim dijital first diye bir sloganimiz var ve bu yilizden kesinlikle dijitalde oncelikliyiz. Yani
interneti, internet gazeteciligini Hiirriyet Grubu olarak en 6ne koyduk. Tiirkiye’de internet
ekonomisi ¢ok parlak bir ekonomi degil. Tiirkiye’nin diger kurumlarinin bilangolarina hakim
degilim ama iyi para kazanan tek internet sitesi burasi. Fakat kazandigimiz paranin biiyiik bir
kismini hala basili gazete karsiliyor. Internetten kazandigimiz para kagidinkinin yaninda
devede kulak. Yani internetten gelen editdrlerin maaslarinin bile biiyiik bir bolimiinii kagittan

gelen para 6diiyor. Ama biz zararda degiliz.”

Tim diinyada basili gazetelerde bir daralma olduguna deginen Mumay, bu daralmanin
sonucunda bu yil 200 kisiyle yapilan bir isin, seneye 150 kisiyle yapilmak zorunda
kalinacaginin altin1 ¢izmektedir. Mumay, boyle bir krize dnlem olarak internet haberciligini
daha iyi yapmaya ¢alismanin yaninda, kendilerine para kazandiracak alanlarla ilgili yatirimlar
yaptiklarini ifade etmektedir. Su anda habercilikten taviz vermeden, gazeteciyi tiiccara
cevirmeden, gazeteciligin yarattif1 firsatlar cercevesinde para kazandirabilecek projeler
tirettiklerini belirten Mumay, oradan kazandiklar1 parayla da gazetecilik yapmaya devam

edeceklerinin altin1 ¢gizmektedir.

Calisan kadrosu olarak Hiirriyet Diinyas1 ile birlikte yaklasik 300 kisiyle calistiklarini
belirten Mumay, bu 300 ¢alisanin Hiirriyet Diinyasinin biitiin mecralar i¢in (cep telefonu
uygulamalari, ipad, internet sitesi, gazete, e-gazete, televizyon gibi) icerik tirettiklerini ifade
etmektedir. Prodiiksiyon boliimiinde her mecranin ayrildigini ifade eden Mumay, internet igin
ayr1, basili gazete i¢in ayr grafiker ve tasarimcilarin oldugunu ancak editoryal anlamda bir

ayrim yapmadiklarmi vurgulamaktadir. Uretilen igerigin daha c¢ok yayilmasi igin sosyal
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medya ekiplerinin de oldugunu belirten Mumay, bu sekilde giindemden de haberdar olunarak,

cift yonlii bir geri bildirim saglandigin1 vurgulamaktadir.

Haber kaynaklar1 olarak Cihan, Anadolu Ajans ve Dogan Haber Ajansi’na abone
olduklarmni belirten Mumay, Thlas Haber Ajansi ile de daha 6nce anlasmalari oldugunu ancak
onemli bir fark yaratmadigi icin artik IHA ile calismadiklarma deginmektedir. Mumay,
haberlerde kaynak belirtilmeme sorununun ise tamamiyla hiz ve haberi yetistirme telasindan

kaynaklandigina dikkat cekmektedir.

Alternatif olabilme konusunda ¢ok 6nemli bir husus olan gazetelerin kendi muhabirleri
tarafindan yapilan haberlerin en fazla kendi gazetelerine ait oldugunu belirten Mumay, DHA
ibaresi gecen haberlerin muhabir haberi olarak degerlendirilmemesi gerektigine dikkat
¢ekmektedir. Ancak haberde hem ajans ismi hem de muhabir adi varsa bunun muhabir haberi
olarak degerlendirilmesi gerektigini, ¢iinkii o habere bir muhabir génderildiginin en azindan

belli oldugunu belirtmektedir.

Haber metni ig¢inde kelimeler yoluyla verilen Ad-pop reklamlari artik kullanmadiklarina
deginen Mumay, bunun nedenlerini sdyle aciklamaktadir: “Bu alanda bazi anlam kaymalari
veya iceriklerde sdyle tatsizliklar oluyor. Ornegin yaz izni nedeniyle bilmem nereye giden
hemsire kazada 6ldii haberi i¢inde “Yaz” s6zciigiinli géren makine otomatikman tatil fotografi
cikartiyor. Haber tatsiz, 6zellikle o insanin yakinlari okudugunda pek hos bir durum degil. Biz
de bu yiizden onu kaldirdik. Diger taraftan bunlarin haberin igerigine miidahale olarak

algilanabilmesi de olduk¢a miimkiindiir.”

Giinliik girilen haber sayilarinin 400-450 arasinda degistigini belirten Mumay, bu
haberlerin en az yarisinin kendi muhabirlerine ait oldugunu ifade etmektedir. Giinliik ¢caligma
rutinlerinin - gazeteden farkli olduguna deginen Mumay, ¢alisma sekillerini soyle
anlatmaktadir: “Internetin pik yaptigi zaman insanlarin isyerlerine gelip giindemi takip
ettikleri 9-10.30 arasidir. Bizim agimizdan yogun olan saat o degildir. Bizim ag¢imizdan
yogunluk tamamen giindemin o sirada nasil seyredecegiyle ilintilidir. Genel olarak giindem
sabah 7°den sonra baglar ve saat 18’den sonra diigser. Hiirriyet Diinyasi’nin 3 tane toplantisi
vardir. Biri sabah 10’da biitiin birim seflerin katildigi giindem toplantisidir. Orada ‘diin ne
oldu, bugiin ne olabilir, biz bugiline nasil hazirlanabiliriz, {retilenleri nasil ve nereye

dagitacagiz?’ bunlar tartigilir. Oglen saat 3 gibi de daha gok basili gazetemizin 1. sayfasimna
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karar verdigimiz toplant1 yapilir. Dolayisiyla internete 6zel bir toplanti yapmiyoruz. Cilinki

Oyle bir zaman yok. Ayrica internette planlanabilir bir sey yok.”

Mumay, gazetenin giinliik tekil kullanici sayisinin Gemius rakamlaria gére 2 milyon 250
bin kisi oldugunu belirterek, Gemius’u esas almalarimnin iki sebebi oldugunu ifade etmektedir.
Mumay’a gore bunlardan birincisi Internet Reklamcilar Birligi’nin yalnizca Gemius’u kabul

etmesi, ikincisi ise Gemius’un ¢ok daha objektif olmasi ve daha net rakamlar verebilmesidir.

4.5.2.4. internethaber.com Genel Yayin Yonetmeni Hacer Alkan

Hacer Alkan, internethaber.com adli internet gazetesinde genel yaym ydnetmeni olarak
gorev yapmaktadir. Internetin geleneksel medyadan en 6nemli farkinin sadece gazete degil
ayn1 zamanda bir televizyon olabilmesi olduguna deginen Alkan, internet gazetelerinde bir
haberin igerigine videosunun ecklenebildigini vurgulamaktadir. Alkan’a gore internet
gazeteleri bir televizyon ekrani gibi kullanabilmekte ve videoya televizyon haberciligindeki
perfore eklenebilmektedir. Basili gazeteden farkli olarak internet gazetelerinde mansetlerin
editor ya da genel yayin yonetmenlerinin kararina gore degil en ¢ok okunanlar listesine gore
belirlendigine dikkat ¢eken Alkan bu durumu sdyle aciklamaktadir: “Bizde ilk sayfayr okur
olusturuyor. Mesela mansette benim 20 tane haberim var. Bunlarin bazilar1 6nemli haberdir o
giin onun duyurulmasi gerekir. Onun disinda okunmaya yonelik 15 haberin 5 tanesi

okunmuyorsa, yani okurum ilgi géstermiyorsa, manseti degistiriyorum.”

Internet sayesinde okurun haberin mansetine miidahale edebildigine dikkat ¢eken Alkan,
internetin sagladigi bu interaktif yapimin ayni zamanda okurlarin haberlere yazdiklar
yorumlarla gerceklestigini belirtmektedir. Internet gazeteciliginin bir baska farkinmn tekil
olarak her haber i¢in okurlarin begenisini tespit edebilme olanagi oldugunu belirten Alkan,
internette okurlarin haberi begendigi ya da i¢inde 6zgiin igerik buldugu zaman o siteyi takip
ettigini dile getirmektedir. Okurlarin aym1 zamanda kendileri i¢in onemli bir potansiyel
oldugunu vurgulayan Alkan, yaklasik 50 kisilik editor kadrolarinin bulundugunu, buna
karsilik giinliik 8 milyon kisilik bir okur kitlesinin 8 milyon farkli hafiza anlamina geldigini

ifade etmektedir.

Alkan, internetin basili gazetelerden bir diger dnemli farkinin ise okurlarini aktif olarak
eyleme gecirebilme potansiyelini oldugunu vurgulayarak bu durumu su Ornekle
aciklamaktadir: “Mesela Youtube’u kapanma siirecine gotiiren bir Atatiirk videosu vardi. Biz

sitemizde okurlarimiz igin Ingilizce bir metin yazdik ve ‘bu sikayeti gonderin® dedik. Bu
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cagrimiz oldukea ilgi gordii ve video kaldirildi. Daha 6nemlisi Gezi Parki eylemlerinde oldu.
CNNTurk, NTV, Habertiirk gibi biiyiik kanallarin hicbiri haberi vermezken, sosyal medya ve
internet haberciligi bu gorevi yerine getirdi. Ciinkii internette aninda reaksiyon almak,
yonlendirme yapabilmek ve kamuoyu olusturabilmek miimkiin. Bu ise ¢ok biiyiik bir giig.
Dolayisiyla 6zetleyecek olursak, gazeteyle bizim aramizdaki en 6nemli fark; birincisi biz ayni

zamanda yazili ve gorsel basiniz, ikincisi mansetlerimizi okur atiyor, ligiinciisii interaktif.”

Internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisinda alternatif olmasiyla ilgili olarak
Alkan, internet gazetelerinin heniiz ¢ok yeni oldugunu ve daha gelismesi gerektigini
belirtmektedir. Alkan’a gore internet gazeteciligindeki en biiyiik handikap, 6rnek alinabilecek
bir ge¢cmisin ve igin dogrusunun ne olduguna iliskin bir kilavuzun olmamasi. Dolayisiyla
internet gazeteciliginin nasil yapilmasina iligkin ilkelerin ortaya c¢ikabilmesi i¢in zamana
ihtiyag oldugunu ve gelismesi gerektigini belirtmektedir. Su an i¢in daha ¢ok okurlardan
alinan geri bildirimlerle ve okur yorumlariyla isin dogrusunu bulmaya ¢alistiklarini ifade eden
Alkan, internet ile birlikte vatandasin goriisliniin belirleyici oldugunu vurgulamaktadir.
Sagladig1 aninda reaksiyonun ayni zamanda bazi sakincalar1 da olduguna dikkat ¢ceken Alkan,
insanlarin tepkilerinin genellikle anlik oldugunu, bu yiizden internette haberin verilirken ¢ok

daha dikkatli olunmasini gerektigini vurgulamaktadir.

Internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisinda alternatif olabilmesi i¢in ilk olarak
yasal bir diizenlemenin yapilmas1 gerektigine dikkat ¢ceken Alkan, internet lizerinde yapilan
haberciligin tamamiyla haberi yapan kisilerin kendi inisiyatiflerinde oldugunu belirtmektedir.
Alkan bu sorunu su 6rnekle agiklamaktadir: “Daglica’da askerler kagirilmisti. Milliyet.com.tr
Ajans Firat’tan (ANF) aldigi fotograflari yayinladi. Uluslararast habercilik kriterlerini
diisiinecek olursak, higbir gazete bir teror Orgiitiiyle baglantili olan bir haber ajansinin
fotografini bu sekilde yaymnlamaz. Ozellikle de kagirma eyleminin sadece ve sadece
propaganda amagli oldugunu diislinecek olursak. Hicbir sekilde kamu yarar1 giitmiiyorsun,
tam aksine kamu zararna calisiyorsun ve bu insanlarin ailelerini diislinmiiyorsun. Onlar
yayinladi ama ben yaymlamadim. Google’a girip ‘11 Eyliill’ diye yazdiginda bir tane ceset
fotografi goriiyor musunuz? Okur onu hi¢ sorgulamamistir, ¢ilinkii haberciligin kriterini
bilmez. Ama bir gazeteci olarak ‘bu askerler propaganda amagli kagirildi, ben bu fotograflar
yayinlarsam propagandaya ortak olurum. O yiizden yaymlamiyorum’ dediginde okur da diyor
ki ‘O zaman Milliyet niye yaymladi kardesim?’ diyor ve doniip Milliyet’e hesap soruyor.
Milliyet gazetesi ertesi giin hem fotograflari mansgetinden kaldirdi hem de 6ziir diledi. Yasa

iste o yiizden gerekli ¢linkii bu tamamen benim niyetime ve etik degerlerime kalmis.”
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Yasal diizenlemenin gerekliligine iliskin bir baska sorunun bir medya kurulusu olarak
kabul edilmemek olduguna dikkat ¢eken Alkan, belirli bir yasanin, diizenleyici kurallarin ve
dolayisiyla adlarinin belli olmasini istediklerini dile getirmektedir. Yaklasik 50 tane edit6re
sahip olduklarina ancak bu kisilerin hicbirine gazeteci sifati veremediklerine dikkat ¢eken
Alkan, bu konuda sunlar1 sdylemektedir. “Ben elemanlarimi1 212 Is Yasasi’na tabi kilmak
istiyorum. Ciinkii ben bir muhabirimi habere gonderdigimde onu polis aldig1 anda ne basin
kart1 var, ne internet medya sayiliyor. Yani, tamamen karsimdaki giivenlik giictiniin, devletin,
yasanin inisiyatifine kalmis oluyorum. Ama 6rnegin Sabah.com.tr’nin bir muhabiri gittiginde
basin kartt olmasa bile Sabah’in basili versiyonu basin kurulusu sayildigi ig¢in problem

¢ikmiyor.”

Sosyal medya ve yurttas gazeteciliginin Tiirkiye’deki durumunu Gezi Parki eylemleri
tizerinden degerlendiren Alkan, bu konuda sunlar1 sdylemektedir: “Gezide risk unsuru yiiksek
oldugu i¢in muhabirimi oraya génderemedim. Ciinkii orada normal medyadan insanlar bile
gbzaltina alindi. Ama ben sosyal medyay:1 takip ederek, orada olan kisilerin attiklar
fotograflardan, verdikleri bilgilerden yararlanarak habercilik yaptim. Dolayisiyla orada
aslinda cok biiylik bir muhabir ordusu vardi. Televizyonlar sansiirledi ama oradaki insanlar
iletigsim kanallarin1 kullandi. Bir siire sonra televizyonlar da gérmezden gelemedi. Ben sosyal
medyadan aldigimi aktardim, ama pek ¢ok televizyon orada penguen yayimnladi. Ama olmadi.

Bu yoniiyle bakildiginda sosyal medya internet gazeteciligi i¢in biiyiik bir firsat.”

Sosyal medyanin kullanilma amacina gore tehdit unsuru da olabilecegine dikkat ¢eken
Alkan, bunun i¢in de yasal diizenlemelerin gerekliligine vurgu yapmaktadir. Tiirkiye’de yasa
denilince akla yasaklarin geldigine deginen Alkan, gercekte yasanin yasakla 6zdes olmadigini
belirtmektedir. Gelismis {ilkelerde basin ¢alisanlarinin bir otokontrol sistemine sahip
olduguna dikkat ¢ceken Alkan, “11 Eylil” ile ilgili fotograflarin yasayla degil sahip olunan
etik biling ile yaymlanmadigini ifade etmektedir. Alkan, Tiirkiye’de bdyle bir otokontrol
sisteminin heniiz oturmadigini, bu nedenle de kapsamli bir internet yasasinin olusturulmasi

gerektigini soylemektedir.

Internetin yaymci ve okurlara sagladig1 olanaklar konusunda internet ile birlikte ilk kez
okurlarin haberlere miidahale edebildigini vurgulayan Alkan, eskiden giindemin gazeteler
tarafindan olusturuldugunu oysa gilinlimiizde okurlar tarafindan belirlendigini dile

getirmektedir. Dolayisiyla vatandaslarin medya tizerinde giictinii kullandiklarinin altin1 ¢izen
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Alkan, eskiden okurlarin ihtiyaglarini diisiinmeden haber sunduklarini ancak simdi giindemi

ve haber icerigini okurlara gore olusturduklarini belirtmektedir.

Internet ile birlikte muhabirlikteki degisim konusuna deginen Alkan, bundan 15 yil dnceki
medya ortamina gore daha az gazetecilik yapildigini, ancak bugiinkii yazili ve gorsel basina
gore internette daha ¢ok habercilik yapildigini vurgulamaktadir. Alkan, eskiden tiim biiytlik
gazetelerin Avcilar Adliyesi’'nde, Haydarpasa’da, Kartal Egitim’de biirolar1 varken, su an
haberleri kendi kurduklar1 ajanslardan aldiklarini ve yapilan isin ajans haberciligi oldugunu
dile getirmektedir. Kendi gazetelerinin de tiim ajanslara abone oldugunu belirten Alkan, basili
gazetelerden farkli olarak okurun istedigine gore haberi olusturup ek bilgiler de
sunabildiklerini, dolayisiyla geleneksel gazetelerden daha fazla habercilik yaptiklarini

sOylemektedir.

Bir okur olarak haber alma aligkanliklarinin internet ile birlikte degistigine deginen Alkan,
televizyonda calistigt donemde sabah ilk baktigi mecranin basili gazeteler oldugunu ancak su
an internetten glindemi takip ettigini belirtmektedir. Alkan, eskiden kdse yazarlarini sadece
bilgilenmek i¢in okurken, simdi kose yazarinin yazdigi yazidan haber yaptigmni dile

getirmektedir.

Internetin sagladig1 hiz ile birlikte gazetecilik etiginde ortaya ¢ikan sorunlarin altini ¢izen
Alkan, hiz ile birlikte ortaya c¢ikan sorunlar1 sdyle anlatmaktadir: “Mesela simdi biz 2.
yargilamay1 konusuyoruz. Herkesin ortak kanaati yargilamanin adil olmadigi. Sahte deliller
vardi, sahte deliller iretildi, hi¢ kimse Silivri’dekilere yiizde yiiz su¢lu diyemiyor. Bu noktaya
biz internet yiiziinden de geldik. Tiirk medyas: olarak bugiline kadar habercilikle oniimiize
dokiimanlarin sacildigi Oyle bir donem yasamadik. Biz o donemde nasil davranmamiz
gerektigini bilmiyorduk. Ben simdi ne cemaatinkini veriyorum, ne hiikiimetinkini veriyorum.
Ciinkii ben Balyoz’dan, Ergenekon’dan deneyim kazandim. Su anda bir siirli insan
cezaevindeyse, bu tamamiyla 0 kasetler sorgulanmadan yayimlandig: i¢indir. Tabiki bizim
sorumlulugumuzdu, ¢linkii hepsi internet iizerinden yayildi. Yani karalama yaparak, adamlar
hakkinda kanaat olusturuldu. Oysaki delil durumuna bakarak, su¢lu olup olmadigina karar
verilir. Biz imajla suclu yaptik. O imaji1 internete servis edilen kasetler olusturdu. Ama
zamaninda interneti medya olarak tanimlayip, bize yiikiimliiliklerimizi, baglayiciliklarimizi,

etik ilklerimizi gdstermis olsalardi Balyoz Davasi’nda sizdirilan o kasetler yayinlanmazdi.”



169

Internet gazeteciliginde etik ile ilgili olarak adresi ve kimligi kayitl olmayan sitelerin
habercilik yaptigina dikkat ceken Alkan, boyle bir sitede ¢ikabilecek provokatif ya da
karalayici bir haberi kaldirmanin miimkiin olmadigini vurgulamaktadir. Alkan’a gore bu
sorunun da en gegerli ¢Ozlimii yasal diizenlemelerdir. Habercilik yapacak tiim internet
sitelerinin belirli bir yerinin, iletisim bilgilerinin, adreslerinin ve hukuki a¢idan sorumlu
kisilerinin belli olmas1 gerektigini belirten Alkan, su anda bununla ilgili bir yasal diizenleme
olmamasia ragmen kendi gazetelerinde sorumlu yazi isleri midiiriiniin oldugunu ifade
etmektedir. Yasal diizenleme eksikligi yiiziinden bir medya kurulusu olarak taninmadiklarini
ifade eden Alkan, buna karsin herhangi bir durumda muhatap olarak haklarinda dava

acilabildigini vurgulamaktadir.

Yeni diinya diizeni ve ekonomik diizenin medya tizerindeki etkilerine ve internetin bu
diizendeki konumuna deginen Alkan, internetin en giizel yoniiniin ¢ok ucuz bir maliyetle
habercilik yapilabilmesi oldugunu dile getirmektedir. Eskiden bir medya patronu olmak igin
biiyiik bir holdinge sahip olmak gerektigine dikkat ¢eken Alkan, su anda kendi biinyelerinde
12 tane haber sitesinin bulundugunu ve 12 sitenin aylik 250 milyon okura ulastigini ifade
etmektedir. Basili gazetelere sahip olmanin hala ¢ok biiyiik bir ekonomik kiilfeti olduguna
deginen ve bu durumun tek yanli haberciligi getirdigini vurgulayan Alkan, s6zlerini soyle
siirdiirmektedir. “Ben alternatif medyayim, alternatif sesim. Yani Internethaber.com bizim
icin kesinlikle alternatif. Bunun en somut 6rnegini Gezi Parki eylemlerinde yasadik. Hatta
alternatifin Gtesine gegtiginin gostergesi de NTV’ye, Cnntiirk’e, Habertiirk’e yayin yaptirtmak
oldu. Eger biz penguenleri yani o ikiylizliiligi vermeseydik, gidip onlar da yayin yapmazdi.

Dolayisiyla onlarin da gérevlerini yapmasini sagladik.”

Internethaber.com’un kurulusu ve yapisiyla ilgili olarak arkasinda medya grubu olmayan
ilk internet sitesi olduklarm1 vurgulayan Alkan, Nisan 2002 tarihinde kurulan
Internethaber.com’da yaklasik 50 kisinin ¢alistigini, calisanlar arasinda bilgisayar, yazilimet,
gorsel tasarim olmak iizere 4-5 kisiden olusan teknik ekibin yer aldigini belirtmektedir. Belli
bir miidiirliigiin olmadigini, miidiiriin de 6ziinde editér oldugunu dile getiren Alkan, iki tiir
editor kullandigina deginenerek, birinci grupta yer alan editorlerin manseti olusturabilecek,
icerige yon verebilecek kisilerden olustugunu, ikinci grupta yer alan editorlerin ise daha g¢ok
icerik dolduracak kisiler oldugunu belirtmektedir. Alkan, internetin ayn1 zamanda eglence
unsurunu veren bir mecra olmasi gerektiginin altim1 ¢izmektedir. Ona gore editorlerin
gazetedeki editorlerden farki, fotograflari, yazilar1 ve tiim unsurlart segerek, sayfaya

yerlestirmesi. Bu nedenle calisan editorler photoshop ve diger tasarim programlarina da
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hakim olmak zorunda. Internethaber.com olarak gazetenin zaman iginde gecirdigi en dnemli
degisim ise sayfa tasarimlarinin geg¢mistekilere gore ¢ok daha profesyonel tasarimlar

olmasidir.

Gazetelerinin temel amacinin daha ¢ok ziyaret edilmesi olduguna deginen Alkan, tek
gelirlerinin  reklam oldugunun altin1 ¢izmektedir. Alkan, profesyonel reklam sirketiyle
anlagsmalarinin oldugunu, boylece haber igeriklerine herhangi miidahale olmadigin1 ya da o
yonde haber yapmadiklarini ifade etmektedir. Su an pek c¢ok haber sitesinin sirf reklam
alabilmek i¢in yerel se¢im Oncesinde belediyelere yonelik olumlu haber yapmaya
calistiklarina deginen Alkan, kendilerinin bu tarz haberler yapmadiklarinin altin1 ¢izmektedir.
Profesyonel bir ajansla anlagsmalar1 oldugu i¢in yalnizca habercilik yaptiklarini belirten Alkan,

ajansla anlagsma yapmalarini saglayan en 6nemli etkenin okunma oldugunu vurgulamaktadir.

Ziyaret edilme rakamlarinda Google Analytics’i baz aldiklarmi belirten Alkan, her
gazetenin farkli bir 6l¢iimii baz aldigini1 ancak bu alanda da farkli yaniltma taktiklerinin
oldugunu belirtmektedir. Alkan, bu durumu su s6zlerle anlatmaktadir: “Biiyiik gazeteler trafik
ve akislar Google’dan geldigi i¢in orada ilk sirada ¢ikacak sekilde haber yapiyorlar. Rakipler
boyle yapinca biz de Google’in istedigi kriterleri tespit ettik. Google, sizin haberinizi ilk
sirada sunmak igin 6zgiin igerik olsun istiyor. ikincisi zengin igerik olsun diyor. Yani ilgili,
iligkili haberleri ve fotograflari koy diyor. Mesela Berat Albayrak’in haberini verdim. Okur
nereden bilecek Berat Albayrak kimdir, egitim seviyesi nedir, bagbakanin kiziyla ne zaman
evlendi? Bu sorularin yanitlarimi vermek, bunlarin hepsini 6zgiinlestirmek, icerigi
zenginlestirmek gerekiyor. Onunla ilgili mesela 3 tane haber verebilirsin. Bunu yaparsan da
Google’da ilk sirada ¢ikarsin. Ancak pek ¢ok site bunun yerine yalnizca link vererek Google’
yaniltmaya calisiyor. Google da her giin bunlardan kurtulmak i¢in yeni bir manevra yapiyor.

Ama bunlar da zamanla diizelecek.”

Haber kaynaklari olarak tiim ajanslara abone olduklarini belirten Alkan, giinliikk habercilik
rutini igcinde ajanslardan gelen haberlerin hepsinin kontrol edildigini aksi takdirde kopya haber
olacagin1 vurgulamaktadir. Kopya haberlerin Google tarafindan indekslenmediginin altini
cizen Alkan, indekslenmesi i¢in o haberin Ozgiinlestirilmesi gerektigini ifade etmektedir.
Alkan, haberin 0zgiinlestirilmesi i¢in spotunun daha farkli olmasi, ara basliklar konulmasi,
okurun gdz algisina uygun dizayn edilmesi gerektigini belirterek, giinlik yaklasik 350-400
adet haber girdiklerini ifade etmektedir.
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Kaynag: belirtilmeyen haberlerle ilgili olarak Alkan sunlar1 sdylemektedir: “Diiriist olmak
gerekirse karsimizda ¢ok sayida muhabiri olan biiyiilk gazeteler var. Onlar ¢cogu habere
dogrudan muhabir gonderebilirken, biz sadece editdr ¢alistirabiliyoruz. Ornegin internetteki
editor, kaynak olarak tiim haberlerde biiylik gazeteleri kaynak olarak gosterdiginde okur
karsisinda itibar diisecegi i¢in ¢ogunda kaynak gostermiyor. Diger taraftan biiylik gazeteler
de kaynak belirtmeden bizden haber aliyor. Gazeteler kendi kose yazarlarini haber
yapmayalim diye deklarasyon yapti. Biz de artik kose yazarlarini haber yapmayi biraktik. Bu
kez kose yazarlar etrafimizda dondii. Kose yazarlarimin baskisi yiiziinden biiyiik gazeteler
deklarasyonu geri aldilar. Ciinkii bir kdse yazar1 gazetesinde yazdiginda isini yapmig oluyor,
ama o yazi internet tarafindan haberlestirilip alindiginda haber oluyor ve kose yazisinin

etkinligi 10 kat artiyor.”

Farkl: sitede agilan haber linklerinin yan siteleri beslemek i¢in verildigine deginen Alkan,
gazetelerin bu sekilde her iki siteye birden ziyaret¢i c¢ektigini vurgulamaktadir. Alkan bu
durumun ayrica, Google nezdinde de 6nemli olduguna dikkat ¢ekerek, bunu kullanan sitelerin
Google’da éne ¢iktigini belirtmektedir. Alkan bu durumu sdyle agiklamaktadir: “Ornegin
kalkip benim haberlerimi edu.tr uzantili bir Giniversite sayfasina koydugunda ben hangi haberi
atttysam en Ustte ben ¢ikarim. Cilinkii Google nezdinde edu.tr egitim kurumu oldugu i¢in A
grubunda yer aliyor ve ‘seni iyi bir site referans veriyor’ diyor. Biz bu tarz yonlendirmeyi
ekstra bilgilendirme disinda yapmiyoruz yani bugiin mesela kose yazar1 vermigsem benim i¢in
en onemli kismini alip devamini1 okumak i¢in linkini veririm. Okurlarimizin bir kismi kasap,
manav vs. olabilir ama bir kism1 da AB grubu her kelimeyi kendisi okumak isteyen kisiler. Bu
yizden de internette herhangi bir goriintiiniin ham halini yaymnliyorum. Ciinkii internet

alternatif yayincilik platformu. Ciinkii onu arayan da var.”

Giinliik okur sayisinin 850 bin ile 1 milyon arasi degistigini belirten Alkan, daha once
televizyon haberciligi de yaptigini ancak su anki yaptigimin gercek anlamda habercilik
oldugunu belirtmektedir. Haberciligin gercekten zor bir is oldugunu vurgulayan Alkan, bu
isin yalnizca manevi tatmini oldugunu, manevi tatmini de internetten aldigimmi ifade
etmektedir. Okurlarin kendisi i¢in ¢ok sey ifade ettigini sdyleyen Alkan, okurlarin onu, onun
da okurlar1 yoOnettigini dile getirmektedir. Bu yoniiyle okurlarin arttk medyay1
denetleyebildigine dikkat ¢ceken Alkan, eskiden televizyon ya da gazetelerin yazdiklarinin
yalnizca o gazetede kalarak, fazla yayilmadigini ancak internetle birlikte okurun her seyden

haberdar oldugunu vurgulamaktadir.
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4.5.2.5. Milliyet.com.tr Gece Editorii Thsan Giinay Cagrici

fhsan Giinay Cagrici, milliyet.com.tr’de gece editdrii olarak calismaktadir. Cagrici,
geleneksel gazetelerle internet gazeteleri arasindaki farklara iligkin olarak, en 6énemli farkin
hiz olduguna deginmektedir. Cagrici, bir gazetenin bazen 24 saat haber bekletebildigini,
ancak internet gazetelerinde haberin aninda verildigini belirtmektedir. Geleneksel gazeteleri
olan Milliyet’ten farkli olarak Milliyet.com.tr’nin magazinel tarzi daha fazla benimsediklerini
vurgulayan Cagrici, geleneksel gazetelere gére merak unsurunun daha ¢ok kullanildiginin

altin ¢izmektedir.

Internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisinda alternatif olabilmesi i¢in zamana
ithtiya¢ olduguna deginen Cagrici, bu durumu sdyle agiklamaktadir: “Mesela su an otobiiste
oturan insan ayni anda tek kurus para vermeden hizli bir sekilde haberlerimizi okuyabiliyor.
En 6nemli nokta aslinda bu. Alternatif aslinda ama insanlar hala internette yapilan bir habere
aceleyle yapilmis bir sey olarak bakabiliyor, ‘acaba bu yalan olabilir mi?’ diye diistiniiyor.
Ancak bir kagit gazeteyi alip okudugu zaman daha ¢ok giiven duyuyor. Dolayisiyla giiven
problemi biiyiik. Ciinkii girdiginiz haber 2 dakika sonra bdyle degilmis diye diizeltilmis

olabiliyor. O da biraz okurun giivenini biraz kirtyor.”

Internetin sundugu olanaklara deginen Cagrici, kagit gazetede bir haber ile ilgili yalnizca
siurl sayida fotograf kullanilabilecegini ancak internette ajans ne kadar fotograf gectiyse ya
da muhabir ne kadar fotograf gonderdiyse hepsini kullanabilme olanagi oldugunu
belirtmektedir. Ayrica internette olay aninin canli olarak izlenebilecegini dolayisiyla canlt

yayin yapilabilecegini ifade etmektedir.

Sosyal medyanin internet gazeteciligi iizerindeki etkilerine deginen Cagric,
Milliyet.com.tr olarak 2011°den itibaren Twitter’1 iyi bir sekilde kullanmaya basladiklarini
dile getirmektedir. Twitter’in kendileri i¢in bir haber kaynagi oldugunu vurgulayan Cagrici,
bu durumu su sozlerle anlatmaktadir: “Bazen {inlii birinin Twitter’da yazdig: bir sey giindem
konusu olabiliyor ya da iinlii olmayan biri attig1 Tweet ile iinlii olabiliyor. Ya da iinlii bir kisi,
kendisi hakkinda yapilan bir suclamaya Twitter’da cevap yazarak, bize ilk agizdan haberi
gondermis olabiliyor. Aslinda haberi bize o veriyor. Kendi kendisi kaynak hale gelebiliyor.
Bu yoniiyle sosyal medya bir firsat sunuyor. Ancak Twitter’da {inlii bir kisinin 6ldiigline
iliskin atilan bir Tweet’te ilk zamanlar biz tuzaga diisiip haberini yapabiliyorduk. Dolayisiyla

en biiyiik tehdit unsuru yanlis haberlere yol acabilmesidir.”
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Geleneksel gazetecilige gore internet gazeteciligindeki haber iiretimini degerlendiren
Cagrici, okuyucuya bilginin doyurucu ve diizenli sekilde verilmesinin 6nemine dikkat
cekmektedir. Cagrici, internet gazeteciliginde 6rnegin bir kaza aninin fotograflarla ve kazayla
ilgili tiim detaylarin farkli kaynaklardan verilmesinin miimkiin oldugunu ancak gazetede

siirlt bir alanin oldugunu dile getirmektedir.

Cagrici, muhabirlik kavramindaki degisime iligskin olarak eskiden muhabirin haberin ilk
kaynagi oldugunu ancak su anda Twitter’da yazan birinin bile yeri geldiginde muhabir
olabildigini dile getirmektedir. Cagrici’ya gore glinlimiizde internet ile birlikte ortaya ¢ikan en

biiyiik degisim budur.

Bir okur olarak haberleri internetten takip ettigini belirten Cagrici, internette bazen haberin
televizyondan bile hizli verilebildiginin altin1 ¢izmektedir. Cagrici bu durumu su 6rnekle
agiklamaktadir: “Ornegin bir olayda canli yaym araglarinin ve muhabirlerin oraya gitmesi
televizyon i¢in biiyiik sikinti. Ancak internette bir telefon kadar yakin. Biz 6rnegin bir
patlama oldugunda ilk olarak fotograf var mi diye Twitter’a bakiyoruz ya da MOBESE
kameralarindan online yayin varsa oraya bakiyoruz. Mesela gegen yil Istanbul’da Taksim
Meydani’ndaki patlamada insanlar belediyenin MOBESE kameralarina girip oradan goriintii

almaya calistilar. Hatta oradan alip haberin i¢ine koydular.”

Internet ile birlikte habercilikteki hiz olgusunun etik bakimdan etkilerine deginen Cagric,
hizin hem olumlu hem de olumsuz yaninin oldugunu vurgulamaktadir. Glinlimiizde yasanilan
en biiylik sikintinin, edinilen bilginin dogrulatilmasi oldugunu belirten Cagrici, hizin bir

muhabir i¢in kurtarici da diisman da olabilecegine dikkat ¢ekmektedir.

Cagrici, gazetenin yapisiyla ilgili olarak calisan sayis1 bakimindan Tiirkiye’deki en
kalabalik ekiplerden ve ayn1 zamanda en iyi bdliimlenmis haber sitelerinden biri olduklarini
dile getirmektedir. Ornegin spor bdliimiiniin Milliyetspor yerine Skorer adli yeni birim
oldugunu Skorer’in de kendi i¢inde ayrilarak, Skorer Tv gibi farkli bolimleri oldugunu
belirtmektedir. Boyle bir boliinmenin iyi olduguna deginen Cagrici, boylece eskiden bir
editoriin spor editorii olarak tiim igeriklerden sorumlu oldugunu ancak su anda Milliyet Skorer
olarak 5 tane Skorer editorii 5 tane de Skorer Tv editoriiniin oldugunu dile getirmektedir.
Cagrici, aymi sekilde Milliyet Tv’de de 6-7 editér yaninda spiker kadrosu, kameramanlar ve

kurgucularinin oldugunu ifade etmektedir. Milliyet.com.tr olarak tiim boliimlerde toplam



174

50’ye editor oldugunu sdyleyen Cagrict’ya gore editdrlerin belirli bir iste olmasi verimlilik ve

kalitenin artmasi agisindan ¢ok énemli bir faktor.

Giinliik ¢alisma pratiklerinin giindemin yogunluguna bagli olarak degistigine dikkat ¢eken
Cagrici, sabahlart bir toplant1 yapildigin1 ancak bu toplantinin basili gazeteler kadar yogun bir
stire¢ olmadigini ifade etmektedir. Genellikle ilk olarak ajans haberlerini incelediklerini
belirten Cagrici, daha sonra basili gazetelerin kendilerinden farkli olarak hangi haberleri

sunduklarina baktiklarini dile getirmektedir.

Cagrici, kaynagi olmayan haberlerle ilgili olarak boyle bir sorunun en biiyiik nedeninin hiz
oldugunu ifade etmektedir. Bir haberi hizli vermeye ¢alisma sonucunda bazi seylerin unutulup
gozden kacabileceginin altin1 ¢izen Cagrici, o anda birinin kendilerini uyarmasi gerektigini
belirtmektedir. Boyle bir uyaran olmadiginda okurlarin arayip uyardiklarina deginen Cagrici,
kaynaksiz haberlerde okura agiklama yapmanin zor oldugunu belirtmektedir. Bir gazeteci
olarak okuru inandirma zorunluluklarinin olduguna deginen Cagrici, basili gazetede ise
kaynak gosterme isinin oturmus oldugunu ancak internette bunun sorunlu oldugunu
belirtmektedir. Cagrici’ya gore kaynak gostermeme sorunun hiz disindaki diger 6nemli nedeni
ise ayni isin siirekli yapilmasi. Cagrici, giinde yaklasik 50 tane haber geldigini ve bu durumun

bir siire sonra unutkanliga neden olabilecegini belirtmektedir.

Internet gazetelerinde ayn1 haber igin birden fazla kaynak verilmesi sorununu ise Cagrici
sOyle anlatmaktadir: “Bunu en ¢ok NTV yapiyor. Mesela nereye kadar o kaynak nereye kadar
diger kaynak bu belli degil. Mesela bir oyuncunun ayagi kirildi, bunu kim verdi: DHA.
Devaminda hastaneye kaldirild1 haberini bagka biri vermigse bunu ara bagliklar halinde boliip
o ara bagliklarin sonuna bu kaynagi gosterse daha dogru olacak ama haberin sonuna ‘Kaynak:

NTV ve Ajanslar’ dedigi zaman kafa karistirmaktan baska bir sey olmuyor.”

Internet ile birlikte yapilan gazeteciligi degerlendiren Cagrici, yaptiklari isin ilk planda bir
editorliik olduguna dikkat cekmektedir. Editorliiglin bir gazetecilik olup olmadiginin
diistiniilmesi gerektigini belirten Cagrici, glinimiizde daha az muhabirlik ya da gazetecilik
yapildigin1 daha ¢ok editorliik yapildigini vurgulamaktadir. Bir gece editdrii olarak gece
yayinlanacak tiim haberlerin ve dolayisiyla da sorumlulugun kendisinde oldugunu dile getiren
Cagrici, bu durumun iizerindeki baskiyr arttirdigima dikkat ¢ekmektedir. Giinliik ziyaretei
sayisinin yaklasik 2 milyon oldugunu belirten Cagrici, ziyaret¢i sayisinda comScore’nin

verilerini baz aldiklarini ifade etmektedir.
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4.5.2.6. Sabah.com.tr Genel Yaymn Yonetmeni Ozgiir Yici

Ozgiir Yici, Sabah.com.tr’de genel yaym yonetmeni olarak ¢alismaktadir. Yici, geleneksel
gazetecilik ile internet gazeteciligi arasinda dinamizm farki oldugunu belirterek, geleneksel
gazeteciligin artik ¢ok geride kaldigimi ifade etmektedir. Bu durumun tamamiyla internetin
sahip oldugu ozelliklerle ilgili olduguna dikkat ¢eken Yici, internetin kablolarla insanlara
aninda ulasabildigini ancak gazetenin basimi, katlanmasi, kesimi gibi fiziki unsurlar nedeniyle
hantal kaldigin1 dile getirmektedir. Yici’ye gore anlik gelisen bir olay1 internet, radyo ve
televizyon aninda verirken, basili gazeteler en erken ertesi giin verebilmektedir. S6z konusu
hantalligin gazeteciden kaynaklanmadigimin altin1 ¢izen Yici, gazetelerin hantal olmalari

nedeniyle ayakta durabilmeleri i¢in igerik degisikliklerine gitmeleri gerektigini belirtmektedir.

Yici, igeriklerin sunumu agisindan basili gazeteleri olan Sabah ile Sabah.com.tr arasinda
farkl1 bir strateji izlenmedigini ifade ederek, geleneksel gazetelerde 24 saatte bir uyguladiklar
stratejiyi internette anlik uyguladiklarini ifade etmektedir. Geleneksel gazetelerin acilen
strateji degistirmesi gerektiginin altin1 ¢izen Yici, eskiden onlara ait olan haberin halka sunum
modelinin artik internet gazetelerinin eline ge¢mis oldugunu vurgulamaktadir. Yici, basili
gazetelerin hantal yapisina ragmen, farkli iceriklerle cazibe merkezine donistiiriilmesi

gerektigini, aksi halde biiyiik sikint1 yasayacaklarini belirtmektedir.

Internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisinda biiyiik alternatif olduguna deginen
Yici, internet gazetelerinin alternatifinin ise sosyal medya olduguna dikkat ¢ekmektedir.
Internet gazetelerinin, sosyal medyada yayilan bir haberin dogru olup olmadigini teyit igin ise
yaradigin1 belirten Yici, internet gazetelerinin sosyal medyadan farkli olarak haberi
dogrulatma mekanizmalarina sahip oldugunu, okurlarin da bu nedenle haberi internet

gazetelerinden kontrol ettigini ifade etmektedir.

Yici, internet gazetelerinin yeterince alternatif olabilmesi i¢in yapilmasi gerekenleri ise
sOyle agiklamaktadir: “Bunlar birbirinin alternatifi degiller, bir tanesi an be an haber sunuyor.
Gazeteler ise bambagka bir seye donlismek zorunda. Yani bir alternatif degil. Cilinkii miimkiin
de degil. Gazeteler yetistiremiyorlar, sayfa sayilari da sinirli. Ama haberleri kisaltarak vermek
zorundalar, bazi haberleri girmemek zorundalar, bir haberle ilgili bir ya da iki fotograf girmek
zorundalar. Internet gazetelerinde ise 50 fotograflik galeri yaparsin haberin biitiin
fotograflarini basarsin, yaziy1 hi¢ kisaltmazsin, sayfalarca gidersin, i¢ine videosunu koyarsin.

Yani hi¢ dyle sikintilar1 yok.”
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Internetin okurlara sagladigi olanaklarin anlik haber alabilme ve bunu paylasabilme
olduguna deginen Yici, sosyal medyanin habercilik tizerindeki etkileri ile ilgili olarak
profesyonel internet gazetelerinde devamli olarak sosyal medyayr takip eden ekiplerin
oldugunu ifade etmektedir. Bu ekiplerin bir haberin teyidi i¢in kaynaklar1 dogrulattiklarini
dile getiren Yici, hiz konusunda ise bazen bir haberin ajanslardan daha 6nce Twitter’da
yayinlanabildigini belirtmektedir. Ornegin yoldan gegen, kafede oturan ya da evinden camdan
uzanan birinin gérdiigii bir olaymn fotografini ¢ekip aninda sosyal medyada paylasabildiginin
altin1 ¢izen Yici, diger taraftan bir haber ajansinin o boélgeye ulasip, tiim bunlar1 yapabilmesi
ve haberi teyit edebilmesinin olduk¢a uzun bir siire gerektirdigini vurgulamaktadir.
Dolayisiyla Yici’ye gore sosyal medya ¢ok daha hizli bir halk haberciligi ve bu bakimdan ¢ok
onemli bir yere sahip. Habercilik iizerinde sosyal medyaiin olumlu etkilerine deginen Yici,
bir kisinin ajansi beklemeden kendi kaynagini ya da kaynagin yakinini arayip teyit ettirerek,
haberi yayinlayabildigini, bu yoniiyle sosyal medyanin haberi ¢ok hizli veren bir mecra

oldugunu belirtmektedir.

Internetin haber {iretim asamalar1 iizerinde énemli bir etkisinin olmadigina deginen Yici,
bu konuda sunlar1 sdoylemektedir: “Gazeteler agisindan internet, haber iiretim asamalarini
etkilemedi. Gazeteler hala ayni sekilde devam ediyor. Ama internetin ortaya ¢ikisiyla
internetteki haber kalitesi gazetelerdeki haber kalitesinden diisiik. Clinkii gazetede o hantal
yap1 yliziinden haberi basmadan 6nce ¢ok vaktiniz oluyor. Baskiya yollamadan 6nce 10 saat
aym habere bakabiliyorsunuz. Internet bir somine gibi, devamli odun atmanmiz gerekiyor.
Yoksa reytinginiz aninda diisiiyor, rekabette geriye diisiiyorsunuz. Bir son dakika haberini
sizden daha once verirlerse ve 3-5 kez boyle olursa okuyucu goziinde kiymetiniz diisiiyor.
Son dakika bir seyi merak ettiklerinde “bunlar nasil olsa yazmamiglardir” derler. Girmek
zorundasin, dyle bir rekabet durumu var. Bu yiizden son dakika haberlerde bazen 6nce haberi
girip sonra okumaya basliyorsun. Gazetelerde ise dyle degil. Haberi yaymma vermeden Once
adam yaziyor, editorii okuyor, yazi isleri miidiir yardimcis1 okuyor, sayfa editdrii okuyor, yazi
isleri midiirii okuyor, yayin yonetmeni okuyor, geciyor da geciyor ve 10 saat sonra falan
baskiya giriyor. Haberin yazimimda, hemen hemen hi¢ hata kalmiyor. internette ise asla boyle
bir durum yok. Hizdan kaynaklanan bir sikint1 var. Onun igin ¢ogunlukla 6yle kritik seyler
geldiginde bunun teyidini almadan haberi girmek gerekirse iddia oldugu sdylenerek giriliyor.

Ondan sonra iddia dogru ¢ikmadiysa bu iddia, sitede veriliyor veya teyit alarak dogrulaniyor.”



177

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte mesleki anlamda bir degisiklikten s6z
edilebilecegini belirten Yici, giiniimiizde haberi yapanlarin ¢ogu konuda Google’dan
yararlandiklarini ifade etmektedir. Yici, ge¢miste bir konu hakkinda uzman goriisii alinirken,
simdi o uzmanin konustugu kayitlarin internet {izerinden elde edildigini ve bdylece biiylik bir
zaman kazandiklarini dile getirmektedir. Google’dan gelen bilginin dogrulugunun tartismali
olduguna dikkat c¢eken Yici, iletisim teknolojilerinin habere hiz kazandirdigini

vurgulamaktadir.

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte 6zel haberciligin ¢ok dnemli hale geldiginin altimi
¢izen Yici, Google’da bulanamayacak, bir kdse yazarinin yapmadigi, bir ajansin gegmeyecegi
ve internet sitesinde asla yer almayan bir 6zel haberin ¢ok degerli oldugunu ifade etmektedir.
Dolayisiyla Yici’ye gore, yeni bir haber ortaya ¢ikaran 6zel habercinin 6nemi giderek

artmaktadir.

Yici, bir okur olarak giinlik okuma aligkanliklarim1 ve takip ettigi mecralar1 soyle
anlatmaktadir: “Guniimiizde ilk bakilan sey, gazete falan degil, uzak ara internet. Ciinki
insanlar gazeteyi evde agip okumali ve buna zaman ayirmalidir. Oysa insanlar ise gidiyorlar,
geliyorlar, okula gidiyorlar geliyorlar, otobiiste, vapurda, her yerde agip telefonundan haberi
takip ediyorlar. Artik sabah agilip okunan siralamasinda gazetenin yeri ¢ok diistii. Hafta
sonlar1 kesinlikle gazete ondedir. Onun da bir romantik tadi var. Kahvalti sonras1 ‘bir kahvemi
koyayim da su gazeteyi bir acayim da bir ayaklarimi uzatayim’. Tirk halki olarak
cocukluktan beri boyle ciimlelerle biiyiitiildiik. Bu bize keyifli bir sey olarak ezberletildi. Ki

ben, internetin basindayim hafta sonlari ben de 6yle yapiyorum.”

Internet gazetelerindeki haberlerde kaynagin belirtilmemesinin tamamiyla hiz kaygisindan
kaynaklandigint dile getiren Yici, bu durumun genellikle anlik, son dakika haberlerinde
olduguna dikkat ¢cekmektedir.

Sosyal medyanin internet gazeteleri i¢in kesinlikle firsat oldugunu belirten Yici, sosyal
medyanin insanlarin toplandigi bir baska iilkeye déniistiigiinii ifade etmektedir. Internet

gazetelerinin de o iilkenin bir Istanbul’u olmaya ¢alismalar1 gerektigini vurgulamaktadir.

Yeni diinya ve ekonomi diizeninin medyaya etkileri ile ilgili olarak yeni medya diizeninin,
reklam gelirlerinin zirvede yer alarak ayakta kalmasina dayandigina deginen Yici, bu diizen
icinde internetin reklam paymnin giderek arttigina isaret etmektedir. Bu biiyiimenin normal

piyasanin ¢ok tizerinde bir oran oldugunun altin1 ¢izen Yici, piyasa yilizde 3 biiyiirken,
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internetin yiizde 30 biiyiidiigiinii, piyasa ylizde 5 kiiglildiiyse internetin yiizde 20 biiyiidiigiinii
dile getirmektedir. internetin radyo gibi mecralar1 gelir bakimindan ¢oktan geride biraktigimni

belirten Yici, gazetelerle ise 5 seneye kadar esit konuma gelecegini ifade etmektedir.

Sabah.com.tr olarak temel hedeflerinin kar1 arttirmaktan ziyade miimkiin oldugu kadar ¢ok
kullaniciya ulagsmak oldugunu belirten Yici, bu hedefin de miimkiin oldugu kadar ¢ok ve
cesitli icerik sunarak, gergeklesecegini vurgulamaktadir. Yici, iiretilen iceriklerin dagitiminin
da saglikli yapilmasi gerektigine dikkat c¢ekerek, temel hedeflerinin iretilen ve dagitilan
iceriklerin kalitesi ve ulasilan kullanici sayisisi bakimindan en st seviyeye ulagsmak oldugunu

dile getirmektedir.

Geleneksel medya karsisinda Sabah.com.tr olarak alternatif bir medya arac1 yaratmak gibi
bir amaglar1 olmadigma deginen Yici, kendilerinin de geleneksel medyanin bir pargasi
olduklarmi ifade etmektedir. Medyada yer verilmeyen ses ve kisilere yer verebilmenin
internet gazetelerinde miimkiin oldugunu dile getiren Yici, ¢linkii internetin farkli bir mecra
oldugunu vurgulamaktadir. Bununla birlikte, internette sayfa ya da alan siir1 olmadigi i¢in

cok sesli olma imkaninin oldugunu belirmektedir.

Marka ve logonun okur nezdinde 6nemine deginen Yici bu durumu soyle anlatmaktadir:
“Sabah markasi1 yani logo burada ¢ok onemli. Simdi Sabah logosunu kagida basiyoruz, sen
ona gazete diyorsun, kablo {lizerinde yayin yapiyoruz sen buna internet gazetesi diyorsun, bir
de 6rnegin uyduyla yayin yapiyoruz ona da televizyon diyorsun. Aslinda logo ayni logo. Ben
logoyu oraya o mecrada, o malzemeyle basiyorum. Benim, logomu insanlarin karsisina
miimkiin oldugu kadar ¢ok ¢ikartmam ve giivenilir haberlerle ¢ikartmam gerekiyor. Bu kagit
versiyonu, bu ekran versiyonu, Obiirli tablet versiyonu. Durum bu aslinda. Bizim sahip
oldugumuz sey logo, o kadar yani. Geleneksel medya dedigin sey, bu logoyu daha uzun

stiredir bastig1 i¢in ona geleneksel deniyor.”

Kadro olarak basili gazetelerinden ayri olduklarini ifade eden Yici, gazetelerin eskiden
olmanin avantajini kullandiklarini ancak internetin calisan sayisi arttikca gazetenin ¢alisan
sayisinin da giderek diistiigiinii belirtmektedir. Internet gazeteleri yeni kuruldugu igin basili
gazetelerle kadro bakimindan aralarinda ugurum oldugunu dile getiren Yici, bu durumun
reklam gelirleriyle ilgili oldugunu ve reklam gelirleri birbirine yaklastik¢a kadro sayilarindaki

farkin da dengelenecegini sdylemektedir.
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Sabah.com.tr olarak kadrolarinda reklamci, yazilimer ve diger departmanlar hari¢ sadece
icerik iiretenlerin 30 kisi oldugunu belirten Yici, bu departmanlarla birlikte bu saymin 50
oldugunu dile getirmektedir. Bu 50 kisi i¢inden 20’sinin kategori sahibi editorler oldugunu
ifade eden Yici, bununla birlikte gorsel yonetmen, fotograf¢1, webtv, sabahtv, montajci, sosyal
medya editdrii gibi farkli birimlerin de yer aldigimi dile getirmektedir. internette igerik
olustururken, bir haberi alip yayinlamaktan ¢ok ‘hangi haber Twitter’da ne kadar paylasildi,
ne kadar Retweet yapildi, ka¢ tane Fav aldi1? gibi kaygilarin olduguna dikkat ¢eken Yici, bu

durumu basili gazetelerde ‘hangi promosyonu versek?’ kaygisina benzetmektedir.

Abone olduklar1 ajanslarla ilgili olarak yerli ve yabanci tiim ajanslara iiye olduguna
deginen Yici, giinliik ortalama girilen haber sayisinin 450-500 oldugunu ifade etmektedir. Bu
haberlerden 300 tanesinin kendi muhabirlerine ait oldugunu vurgulayan Yici, 200 tanesinin de
gazeteden geldigini belirtmektedir. Sunduklari haberlerde kaynak belirtilmeme sorunun
hizdan kaynakladigini dile getiren Yici, bu durumu sdyle anlatmaktadir: “Yiizde 50’si hizdan
kaynaklanan bir sey. Aslinda muhabir AA’dan aliyor ama AA’ya tik koymayi1 unutuyor.
Haberi hemen yayina veriyor ve o sirada elinde bekleyen bambaska bir is varsa kaynak
unutuluyor. Yiizde 75-80 bu boyledir. Diger yiizde 20si ise bizim haber merkezimize ait.
Onlar sadece ortak akil sonucunda 5 kisi bir habere karar vermistir, ancak kurada bir tanesine

piyango vurmustur, onun adi yazar ama o 5 kisin fikridir. Ama yiizde 80’1 ajans haberidir.”

Linkleri gazetelerinde olan ancak farkli sayfalarda agilan haberlerin kendilerine ait
olmadigina deginen Yici, bir gazetenin okurunun diger gazeteyi tanimasi i¢in internet siteleri
arasinda yapilan anlagmalarla bu tiir seylerin nadiren olduguna dikkat ¢ekmektedir. Gelirler
bakimindan giinliik ziyaretgi sayis1 hakkinda bilgi vermeyen Yici, gelir kaynaklarinin reklam
ve proje satiglar1 yaninda igerik satiglari oldugunu ifade etmektedir. Yici, igerik satiglarinin
disardan bir firmaya para ile site yapmak ve igeriklerini de her giin diizenli olarak girmek

seklinde oldugunu belirtmektedir.

Okurun kendileri i¢in ¢ok onemli oldugunda deginen Yici, su anki okur Kitlesinin son
derece geliskin ve gelismis bir kitle oldugunun altin1 ¢izmektedir. Okurlarin en kiigiik hatayi
bile yakaladiklarini vurgulayan Yici, bu duruma gelmelerinde internetin biiyiik etkisi
oldugunu sdylemektedir. Eskiden birisi rezil oldugu zaman ‘gazetelere diismiissiin’ denirken,
simdi ‘internete diismiisSiin’ dendigini ifade eden Yici, bu durumun geleneksel medyanin

alanii kaybetmesine en ¢arpict 6rnek oldugunu dile getirmektedir. Giinliik ¢alisma rutininin
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sabah 7’de baslayip gece 3’e kadar devam ettigine deginen Yici, sabah ve 6gleden sonra birer

kez haber toplantist yapildigini belirtmektedir.

4.5.2.7. Gazetevatan.com internet Editorleri Funda Seker ve Enis Basak

Enis Basak ve Funda Seker Gazetevatan.com’da editdr olarak calismaktadirlar. Enis
Basak, basil1 gazete ile internet gazeteleri arasindaki en biiyiik farkin gazetenin haberi bir giin
sonradan vermesi, internette olani direkt verebilmesi oldugunu belirtmektedir. Bu durumun
iki mecra arasindaki yap1 farkindan kaynaklandigina deginen Basak, basili gazetelerin giincel
bir haber bile olsa aninda giincelleyemedigi i¢in her sartta internetin gerisinde kalacagini ifade
etmektedir. Icerik ve sunum olarak ise en biiyiik farkin reklam bakimindan olduguna dikkat
ceken Basak, internette reklam alabilmek icin haberin bagligiyla ve fotografiyla oynayarak
dikkat ¢ekici hale getirmek gerektigini vurgulamaktadir. Basak, ozellikle reklam agisindan

gelecegin internette olduguna vurgu yapmaktadir.

Funda Seker, basili gazete ile internet gazeteleri arasindaki en biiyiik farkin internette
okurlarin ne istedigini kolaylikla anlayabildiklerini belirtirken, basili bir gazetede ise bunu
anlamanin olduk¢a zor oldugunu ifade etmektedir. Seker’e gore basili bir gazetede bir okurun
hangi haberi okuyup, hangisini okumadigint ya da hangi basligin daha ¢ok dikkat ¢ektigini
bilebilmek zor iken, internette bunlarin tiimiinii tespit edebilmek miimkiindiir. Bu sayede
okurun istedigi bicimde habercilik yapildigia deginen Seker, internet gazeteciligine yapilan
elestirilerin genellikle bu yonde oldugunun altini1 ¢izmektedir. Seker, internette sunulan cinsel
igerikli, abartili haberlerin tamamen arz-talep meselesi oldugunu belirterek, okuyucu ne
isterse onun verildigini ifade etmektedir. Bunun yaninda haberin yazimi bakimindan da gazete
spotu, basligl ve metninin internette farkli oldugunu, internette haber verilirken daha net ve

daha ilgi ¢ekici olmak gerektigini soylemektedir.

Basak, internet gazetelerinin geleneksel gazetelere alternatif olmadigini, tersine basili
gazetelerin alternatif konumda oldugunu ifade etmektedir. En giincel olanin birinci alternatif
olduguna deginen Basak, haberin aninda verilmesi yaninda haber ¢esitligi ve haberin okunma
pratikligi bakimindan da internetin daha gii¢lii oldugunu vurgulamaktadir. Seker ise, buna ek
olarak, internette yanlis bir icerigin aninda diizeltilebildigini ancak basili gazetede bunun
imkansiz oldugunu dile getirmektedir. Basili gazetelerde bazi hatalarin kabul edilebilecegini
belirten Seker, internet gazetelerinde bir saniyelik hatanin bile kabul edilemeyecegini bu

yiizden de alternatif olamayacagini ifade etmektedir.
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Seker, ucuz maliyeti nedeniyle basili gazetelerin hegemonyasi karsisinda internet
gazetelerinin alternatif olabilmesiyle ilgili sunlar1 anlatmaktadir: “Simdi internet ucuz bir
seymis gibi goziikiiyor, ama 6rnegin tigiincii sinif bir internet sitesiysen bu ucuz olabilir. Ama
Vatan, Milliyet, Hiirriyet gibi bir site isen iste bunun igin server (sunucu) almak zorundasin,
bir siirli eleman ¢alistirmak zorundasin. Dolayistyla ucuz bir sey degil aslinda. Gazetede en
yiiksek maliyet, calisanlarin ticretleri ve baski licreti. Ama internette ¢ok sayida teknik birim
var ve hepsi icin ayr iicretler gerekiyor. O yiizden de hegemonyanin yikilacagina iliskin
gorlis pek dogru degil.” Basak ise internetle birlikte medyadaki hegemonyanin kirilmasina
yonelik olarak sunlar1 sdylemektedir: “Isim olmadan internete direkt okuyucu ¢ekemezsiniz.
Yani ne kadar giizel igerik yaparsan yap sonucta kitlenin oncelikle seni bilmesi lazim. O
yiizden mesela bir x gazetenin 3 milyon okuyucusu varsa, onlar direkt internet sitesi oldugu

icin degil o gazetenin ismini dnceden bildikleri i¢in geliyorlar.”

Seker, internetin yayincilara sagladigi en dnemli avantajin her haberi ¢ok detaylt ve hizli
bir sekilde verebilmesi oldugunu belirterek, ikinci avantajinin da gazeteden daha farkli olarak,
arsiv olanagi oldugunu belirtmektedir. Basil1 bir gazeteyi biriktirmenin zor olduguna deginen
Seker, internette bir haberin her unsurunu arsivlemenin ve buna ulagsmanin ¢ok kolay
oldugunu dile getirmektedir. Haberleri sunarken haberin ge¢misiyle ilgili linkleri de
sunduklarim1 dile getiren Seker, boylece okurlarin haberi anlamamak gibi bir sorunu
kalmadigin1 ifade etmektedir. Haberin verilis bigimi bakimindan basili gazetelerden farkl
olarak internette haberin oldukga acik ve anlasilir bir dille verilmesi gerektiginin altin1 ¢izen
Seker, basili gazetelerde ise her gazetenin farkli bir okur Kitlesine sahip olduguna

deginmektedir.

Basak, sosyal medyanin etkileriyle ilgili olarak, ozellikle son 2-3 yildir biitiin sosyal
olaylarin muhabirden 6nce internete diistiigiinii ifade etmektedir. Sosyal medyada yayilan tiim
bilgilerin de gercek olmadiginin altin1 ¢izen Basak, diger taraftan Onemli bir internet
sahsiyetinin paylastigi bir soziin alinip haber yapilabildigini ifade etmektedir. Artik bazi
muhabirlerin yazilarmi basili gazetede degil yalnizca internette yazdigina deginen Basak,
Misir’da, Litvanya’da ya da Gezi Parki Eylemlerinde sosyal medyanin bir gazeteciden ¢ok

daha 6nemli bir kaynak gorevi gordiigiinii belirtmektedir.
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Sosyal medyanin internet gazeteleri iizerindeki etkisini Seker ise sOyle anlatmaktadir:
“Sosyal medyada insanlar bir siirii sey yaziyor, sen bunlart basili bir gazetede ‘sosyal medya
salland1’ diye yazip altina da bu kisilerin Tweetlerini koyamazsin. Ama internetin boyle bir
giizelligi var. Yani 6nemli bir kaynak degil ama insanlar bunu yaziyor diye bir iddia var. Bu
meslegi yapanlar genelde neyin dogru neyin yanlis oldugunu bilirler. Biz aslinda onu orada
verirken neyin dogru oldugunu biliriz ve bunu da sosyal medyadan almigsak o kisinin adini

vererek sunabiliriz. Sosyal medya o bakimdan kesinlikle bir firsat.”

Basak ise sosyal medyanin etkileri ile ilgili olarak sunlari eklemektedir: “Mesela
occupywallstreet olayinda oradaki eylemci vs. hepsi internetin i¢indeydi. Yani haberi yaratan
bir seyi yok sayamazsin. Mesela Wallstreet olay1 internette yayilip duyulmasa haber falan
olmazdi. Ama bu, internette ve sosyal medyada insanlarin 6rgiitlenip eylem yapmasiyla oldu.
Normalde belki haberin olmayacak ama 6rnegin Twitter’da bir hastag yani glindem basligi
aciliyor, bir anda on bin kisiye ulasiyor. Boylece haberin oluyor, muhabir gonderiyorsun,
fotograf¢i gonderiyorsun ya da en olmadi 6ncesiyle ilgili haber yazarsin. Yok sayillamayacak

bir sey, o anlamda 6nemli.”

Haberin tiretim asamalar1 bakimindan giintimiizdeki basili gazeteler ile internet gazeteleri
arasinda onemli bir farkin olmadigina deginen Seker, artik basili gazetelerin muhabirlerinin
biiyiikk bir kismmin haberi ya ajanstan ya da televizyondaki canli yaymdan takip ettigini
belirtmektedir. Artik gazetelerin de ¢ok fazla muhabir ¢alistirmadigina dikkat ¢eken Seker,
pek cok haberin ajanslardan alindigin1 vurgulamaktadir. Kendi gazetelerinde de haberlerin
daha ¢ok ajanstan alindigini1 belirten Seker, giin iginde haber akisinin ajanslar, televizyondaki
yayinlar ve Twitter ve Facebook gibi sosyal medyadan gelen haberlerin toplamindan

olustugunu ve bunun diger internet gazetelerinde de ayn1 oldugunu ifade etmektedir.

Internet ile birlikte degisen muhabirlik anlayisina deginen Basak, giiniimiizde yapilanin
tamamen ‘okur ne istiyorsa o verilir’ mantigma doniistiiglinii ifade etmektedir. Basak,
okurlarin ¢ok iyi bir haber olmasa da bazi haberlere ¢ok ilgi gosterirken, gayet dolu bir igerige
sahip, sosyal sorumluluk bilinciyle yapilmis bir habere ise neredeyse ilgi gostermedigini
belirtmektedir. Bu konuyla ilgili olarak okurlarin en ¢ok sikayetci olduklart ¢iplaklik
unsurunun yine okurlar tarafindan yogun sekilde tiklandigi i¢in gazetelerde yer aldigini ifade

etmektedir.
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Mubhabirligin internetle birlikte ileriye dogru gittigini belirten Seker, bu ilerlemenin hem
giincellik agisindan hem de ¢ok daha fazla bilgiye ulasilabilmek agisindan gergeklestigini
vurgulamaktadir. Ozellikle insanlarin birbirleriyle olan iletisimi arttikca gazetecilik
mesleginde de bir artis olduguna dikkat ¢ceken Seker, bu sayede herhangi bir konu hakkinda
aninda cevap alarak yayabildiklerini veya yalan bir haberi aninda ortaya ¢ikarilabildigini ifade
etmektedir. Boylece otokontroliin biraz daha gelistigine deginen Seker, muhabirligin artik

sahaya gitmek yerine oturarak, yapildigini dile getirmektedir.

Bir editor olarak giinlik ortalama 30-40 bazen de 50 haber girdiklerini belirten Seker,
sahaya giden bir muhabirin en fazla 1 ya da 2 haber yaptigin1 belirtmektedir. Sahadaki
mubhabirlerin isinin olduk¢a zor olduguna deginen Seker, editor olarak kendilerinde de ¢ok
daha fazla kontrol yiikii oldugunu ifade etmektedir. Seker bu durumu sdyle aciklamaktadir:
“Basili bir gazetedeki muhabirin yaptig1 haberi dnce editor okur, sonra yazi isleri miidiiri
okur, sonra bir toplantt yapilir ve en son da genel yayin yonetmeninin kontroliinden gecer.
Dolayisiyla haberi herkes kontrol eder. Ama internet editdrii yalnizdir, bilgisayarin basina
oturur tiim sorumluluk ondadir. Zaten soracak vaktin de yoktur. Cok kritik seylerde belki
miudiiriine falan sorarsin ama vaktin yok ki. Aninda okuyacaksin, anlayacaksin ve haberi

gireceksin. Bu yilizden de tabiki bilgi birikiminin ¢ok daha fazla olmas1 gerekiyor.”

Internet ile birlikte ortaya ¢ikan hiz olgusunun etik iizerindeki etkileriyle ilgili olarak
Seker, hizin hata paymi arttirdigina dikkat c¢ekerken, Basak hizin ¢ok onemli oldugunu
vurgulamaktadir. Yeni medya ve ekonomi diizeninin medyaya etkileri konusunda Basak,
mevcut ekonomik diizenin sansiirii dayattigin1 belirtmektedir. Bunun yalmizca Tiirkiye
Ol¢eginde degil, tiim diinyanin medya sisteminde gegerli oldugunu dile getiren Basak,

sanstliriin oldugu bir ortamda 6zgiirliikk alaninin olamayacagini vurgulamaktadir.

Seker, glinlimiizde internetten ¢ok sosyal medyanin bir 6zgiirliik alani agtigina dikkat
cekerek, bunun en biiylik 6rneginin Gezi Olaylar1 oldugunu dile getirmektedir. Kendi haber
siteleri de dahil olmak {izere bircok internet sitesinin gordiigii halde bu olaylar1 belirli
Olctilerde verebildikleri ifade eden Seker, bunun ¢ok rahat anlasilabildigini belirtmektedir. Bu
haberleri bazi sitelerin vermek istedigini ancak zorlanarak verdigini dile getiren Seker,
temkinli yaklasmak zorunda olduklarin1 ¢iinkii normalde onu verebilecek durumlari
olmadigimi ifade etmektedir. Seker, boyle durumlarda okurlardan da cok tepki aldiklarina
dikkat cekmektedir. Basak ise yazmalar1 gereken seyleri bir sekilde yazdirmadiklarini

vurgulamaktadir.
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Gazetevatan.com olarak gazetenin temel hedefleri hakkinda bilgi veren Seker, diger
internet gazetelerinden farkli olarak sosyal projelere her zaman destek verdiklerini ve ¢evreyi
onemsediklerini belirtmektedir. Cevre, doga ve hayvanlarin insanlar kadar 6nemli olduguna
deginen Seker, en biiylik farklarinin bu anlayis oldugunu vurgulamaktadir. Habercilikte,
dogruluk ve tarafsizligin miimkiin olmadigini, 0 haberi servis edenin zaten bir taraf oldugunu
dile getirmektedir. Diger gazetelerden en biiyiik farkliliklarinin ise sosyal olaylara daha yakin
olmalar1 ve ozellikle ekonomi haberlerinde insanlari asla somiirmeme, duygulariyla
oynamamaya dikkat ettiklerini belirtmektedir. Kaynagin dogruluga 6nem verdiklerini ifade
eden Seker, ornegin haberlerinde durup dururken ‘emeklilere miijde’ diye yazmadiklarini,
gerceklik paymnin olup olmadigna dikkat ettiklerini sdylemektedir. Insanlarin umutlarini
somirmeyi sevmediklerini, kurum genelinde olamasa da en azindan editorlerin kendi

iclerinde boyle bir prensibe sahip olduklarin1 vurgulamaktadir.

Calisan sayis1 bakimindan foto galeri, magazin ve diinya haberlerinden sorumlu birer
editoriin sorumlu oldugunu 4 editériin de yasam, siyaset ve spor haberleriyle ilgilendigini
belirten Seker, gece editorliigiinde ise 3 kisinin yer aldigini ifade etmektedir. Giinliik
habercilik rutini olarak internet gazetelerinde haber toplantilarinin olmadigini dile getiren
Basak, toplant1 yapan sitelerin de oldugunu belirtmektedir. Seker ise gilinliikk habercilik
rutinlerini soyle anlatmaktadir: “Mesela simdi 30 Mart’ta se¢im var. Se¢im Oncesi bir giin igin
en yavas oldugu bir saatte oturup bir i paylagimi yaparsin. Tiim toplant1 budur. Bizde rutin
sOyledir: 2-3 kisi -onlardan biri de benim- sabah 7’de gelip biitiin siteleri ve ajanslari tarar ve
bizde olmayan onemli haberleri gerekli yerlere yerlestirir. Tabiki segme isi okunmalara yani

sayisal verilere gore yapilir. Giin i¢inde bu sekilde devam eder.”

Kurumsal bir bilgi oldugu i¢in giinliik tekil kullanici sayisim1 sdylemeyen Seker, s6z
konusu verilerde Google Analytics ve Gemius’u baz aldiklarin1 ifade etmektedir. Sayfada
kaynagi belirtilmeyen haberlerle ilgili olarak Basak, sunlar1 sdylemektedir: “Ajanstan alinan
haberlerden ve hizdan kaynaklanabiliyor ya da haberi aldigin yerde de kaynak olmuyor sen de
yazmadan veriyorsun.” Seker ise bu sorunun tamamen editoriin sorumlulugunda olduguna

dikkate ¢ekerek, bazen hizdan da olabildigini belirtmektedir.
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4.5.2.8. Haber365.com Genel Yayin Yonetmeni Abdurrahman Pala

Abdurrahman Pala, Haber365.com’un yayin kurulunda yer almaktadir. Yaklasik 45 yillik
gazetecilik deneyimine sahip oldugunu belirten Pala, geleneksel gazetecilik ve internet
gazeteciligi arasindaki farklar1 séyle anlatmaktadir: “Ben, meslege basladigimda gazeteler
kursun esasina gore yapiliyordu. Daha sonra pikaja gectik, pikajdan ofsete gectik, sonra rota
ofsete gectik, nihayet simdiki Macintosh ile yapilan gazetelere geldik. Dolayisiyla hepsini
gordiik. Internet gazetelerinin alternatifligi konusuna gelince, internet yaymciligi artik
yazilinin yerini aldi1 ve hatta daha da ilerde. Ciinkii internet ortamindaki bir¢ok haber, giinliik
gazetelerde giindem oluyor. Giinlilk gazeteler gazetelerini hazirlarken internet sitelerine
bakiyorlar ve oradan hareketle gilinliikk programlarini olusturuyorlar ve ona bir yayin akis,
yaymn programi ¢ikariyorlar. Dolayisiyla artik internet gazeteciliginin yazili basini da
dogrudan etkiledigi bir giine geldik. Bu, yarin daha da hizlanacak. Internet gazeteciligi yazili
medyay1 daha cok etkileyecek. Su an internet yayinciligiin lehine, yazili ve matbunun
aleyhine biiylik bir gelisme var. Tirajlar ne olacak dersen, tirajlar oldum olas1 Tiirkiye’de

problem olmustur. Bu seyir devam ederse tirajlar matbunun aleyhine degisecektir.”

Icerik sunumu agisindan higbir sekilde hakaret iceren, yanlis ya da manipiile haber
yapmadiklarin1 belirten Pala, her haberi mutlaka kontrol ettiklerini, tiimiiyle halkin
menfaatlerine uygun olduguna inandiklar1 haberleri sunduklarini ifade etmektedir. Pala, bazen
bir haberin dogru bile olsa halkin menfaatlerine aykir1 ise sunulmamasi gerektigine deginerek,
haberlerinde bu unsura dkkat ettiklerini ifade etmektedir. Miimkiin oldugu kadar toplumlun
birligini, dirligini, diizenini bozmayacak haberleri sunmaya 6zen gosterdiklerinin altini ¢izen
Pala, en temel oOlgiitlerinin ise dogruluk oldugunu vurgulamaktadir. Dogruluktan sonra
haberin sunulabilmesi i¢in toplumun menfaatlerine ve genel ¢izgisine aykirt olmamasi

gerektigine deginen Pala, bu kriterlere uyan haberleri yayinladiklarini belirtmektedir.

Yaya bagladig1 giinden bugiine degin gazetedeki degisimle ilgili olarak ilk donemde 30’a
yakin kose yazari oldugunu belirten Pala, bunlarin disinda giinliik gazetelerdeki popiiler
yazarlarin yazilarin1 yayinladiklarint  sOylemektedir. Bir bucuk yildir kose yazar
calistirmadiklarin1 dile getiren Pala, artik sitelerinde haber disinda hicbir sey olmadigina
dikkat ¢ekmektedir. Giinliikk yaklasik 1200-1300 haber yayinladiklarini dile getiren Pala, bu
haberlerin yaklasik 200-250’sinin kendileri tarafindan iiretilen 600-650’sinin ise ajanslardan
gelen haber oldugunu ifade etmektedir. Bu bakimdan ¢ok genis bir segenege sahip olduklarini

vurgulayan Pala, siteye giren bir okurun her haberi bulabilecegini soylemektedir. Bu konuda
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okurlardan da olumlu doniis aldiklarina deginen Pala, miimkiin oldugu kadar habercilik

yapmaya calistiklarinin ve haberin disinda bir seyle ilgilenmediklerinin altin1 ¢izmektedir.

Internet gazeteciliginin basili gazetelere alternatif olduguna deginen Pala, 2-3 yil sonra
internet gazeteciligindeki bliyiimenin daha da ivme kazanarak, aradaki makasin agilacagini
ifade etmektedir. Internet gazeteciliginin oniindeki en biiyiik tehlikenin bu ise emek vermeden
kopyala yapistir yapan siteler olduguna dikkat ¢ekmektedir. Gelecekte bu tiir sitelerin
kendiliginden temizlenecegini belirten Pala, ¢alint1 haber yapan sitelerin ayakta kalmakta

zorlandiklarini dile getirmektedir.

Tiirkiye’de internet gazeteciligi ile ilgili hukuksal anlamda bosluk olduguna dikkat ¢eken
Pala, ozellikle telif haklarinin 30-35 wyillik bir problem oldugunu ancak hala rayma
oturmadigini ifade etmektedir. Pala, bu tabloya ragmen gelecekte bu sorunlarin da agilacagini

ifade etmektedir.

Internetin yayinci ve okurlara sagladigi avantajlarla ilgili Pala sunlari sdylemektedir:
“Birincisi bedava. Ikincisi gazete bayide kaldi kalmadi problemi yok. 24 saat elinizin altinda.
Yayinci olarak da istediginiz an yenileme, diizenleme ve haber koyma sansiniz var. Gazetede
1980 ihtilali oldugunda ben o zaman Tercliman gazetesindeyken biz 5 baski yapmustik, her
biri ekspres baskiydi. O gazete de Istanbul’un belli birka¢ noktasindan diger taraflara
gidemiyordu. Ona ragmen gazetecilik i¢glidiimiiz bize en son haberi verebilmek igin ekspres
baski yaptirmak, baskiyr durdurmak gibi eylemler yaptiriyordu. Burada simdi dyle bir dert
yok. 24 saat yayindasiniz, 24 saat yenileme sansiniz var, 24 saat taze haber alma sansiniz var.
Mesela 70’11 yillarda Meyhane Baskisi denilen bir gazetecilik vardi. Tercliman ve Milliyet
gazetelerinin ertesi giinkii baskilar1 yani yarmin gazeteleri saat 18’de bugiinden Emindnii’nde,
Karakdy’de ve Taksim gibi meydanlarda satilirdi. Insanlar o Meyhane Baskis: denilen yarinin
gazetesini, yarmin haberlerini bugiinden okuyabilmek i¢in Emindnii’ne, Karakdy’e, Taksim’e
giderlerdi. Artik bugiin Oyle bir olay kendiliginden kalkmis oldu. Buradaki problem,
‘habercilik yapiyorum’ diye arada manipiile edilen, manipiilasyon yapan veya gercekten kotii
niyetli siteler var. Bunu da sektor kendi kendine temizleyecektir. Onlar, zaman icerisinde
pasifize edilecektir. Tabi asil olan iyi niyettir, bu iyi niyeti koruyabilmek ve iyi niyete golge

diistirmemek lazim.”
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Sosyal medyanin internet gazetelerini olumlu etkiledigini belirten Pala, Twitter’da haber
ya da kose yazilarinin paylasimiyla kendi sitelerine doniislerin arttigin1 vurgulamaktadir.
Twitter ile siteler arasinda bir etkilesimin basgladigina deginen Pala, s6z konusu gelisme ve
etkilesimin olumlu oldugunu ifade etmektedir. Sosyal medyanin internet gazeteciligi i¢in bir
tehdit olmadigint dile getiren Pala, internet gazeteciliginin gelismesinde sosyal medyanin

firsat oldugunu ifade etmektedir.

Habercilik agisindan yasanan degisime deginen Pala, bu degisimi sOyle anlatmaktadir:
“Ben muhabirlik yaptigim giinlerde Sariyer’deki cinayete gider tiim bilgileri alir,
arkadaglarimla Meserret Kahvesi’nde paylasirdim. Dolayisiyla benim edindigim, benim
ortaya c¢ikardigim haber Milliyet’te, Hiirriyet’te, Tercliman’da ayni sekilde yayimlanirdi.
Ciinkii o giin sartlar ¢ok zor oldugundan biz kendi aramizda boéliisiirdiik. Sariyer’deki cinayete
ben giderdim, Avcilar’daki cinayete baska biri giderdi. Birbirimize haber transferi yapardik.
Boylece ben gazeteme gittigim zaman 3 tane haberle donmiis olurdum. Olay mahaline gidip
derleyen, bilgileri toplayan, getirip yazan kisi ¢ok énemliydi. O ne yaziyorsa, ne diyorsa, nasil
dizayn ediyorsa gazeteye Oyle ¢ikardi. Dolayisiyla muhabir orada ¢ok daha 6nemliydi. Ama
bugiin Sariyer’deki cinayete muhabir gonderme zorunlulugumuz yok, ¢iinkii bir kag¢ kanaldan

onu kontrol etme sansimiz var. Sartlar tabi ki o giine gore ¢ok daha iyi.”

Bir okur olarak sabah ilk baktig1 mecranin internet oldugunu dile getiren Pala, haberde
kaynak belirtmeme sorununun biiyiik gazetelerde ¢ok yasanmadigini ifade etmektedir. Bu
sorunun daha ¢ok derme catma calisan, kopyala yapistir yapan sitelere ait oldugunu

vurgulamaktadir.

Yeni medya ve ekonomi diizeninin medyaya etkilerine deginen Pala, s6z konusu etkilerine
iligkin olarak ge¢miste ekonomin gazeteler iizerinde oldukga etkili oldugunu, 70°1i ve 80°li
yillarda kagit bulamadigr i¢in gazeteyi basamayan ya da gazetesi basilacak durumda olup da
onu yayinlayamayan gazetelerin oldugunu belirtmektedir. internette bdyle bir sorunun ortadan
kalktigin1 ifade eden Pala, internetteki maliyetlerin karsilanamayacak maliyetler olmadigini
vurgulamaktadir. Asil 6nemli olanin kalifiye eleman ¢alistirmak olduguna dikkat ¢ceken Pala,
maliyetin temel olarak calistirilacak editor ya da mubabirin kalitesine bagli olarak arttigini
dile getirmektedir. Bununla birlikte toplum olarak ekonomik sebeplerden mutlaka
etkilenilebilecegini belirten Pala, bu durumun etkisiyle zaman zaman haberler

yapilabilecegini soylemektedir.
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Haber365.com’un 2010 yilinda kuruldugunu belirten Pala, giinliik tekil ziyaret¢i sayisinin
1,5 milyon ile 1 milyon 700 bin arasinda degistigini belirtmektedir. Yaklasik 30 editoriin ve 5
tane de grafikerin ¢alistigini belirten Pala, editorlerin haberi yazan, ¢izen, diizenleyip siteye
kendisi yerlestiren kisiler oldugunu ifade etmektedir. Sorumlulugun tiimiiyle ayn1 kisiye ait
olduguna dikkat ¢eken Pala, miimkiin oldugunca kisiye bagl sorumluluk vermek iizerine bir
diizen kurduklarini ifade etmektedir. Pala, ¢ok kisi ¢alistirmak zorunda olduklarini belirterek,

kazandiklar1 ivmeyi bu sayede elde ettiklerini dile getirmektedir.

Temel hedeflerinin iyi bir habercilik yapmak olduguna deginen Pala, Haber365.comdan
baska 16 tane televizyona sahip olduklarini, bu televizyonlarin tiimiinde Haber365.com’un
haberlerinin yer aldigin1 belirtmektedir. Televizyon kanallarindaki tartisma programlarinin
onemli kisimlarin1 365 TV’de Mix adli bir programla yayinladiklarini dile getiren Pala,

televizyonlarinda haber disinda baska bir igerik vermediklerini vurgulamaktadir.

Pala, gazetelerinin giinlik isleyisi hakkinda su bilgileri vermektedir: “Gececilerimiz
gazeteden sabah 8 bugukta ayrilirken gelismelerle ilgili bana rapor veriyorlar. Biz sabah 9°da
editor arkadaglarimizla bir araya gelerek, basili gazetelerde ‘kim ne yazmis, neyi gormiis, neyi
gérmemis, neyi biiyiitmiis?’ diyerek bir degerlendirme yapiyoruz. Ardindan saat 10 buguktan
sonra her editér kendi isinin basina geciyor. Ekonomi sayfasina bakan, siyaset sayfasina
bakan, magazine bakan, sosyal medyayla ilgilenen herkes giinliikk kendi glindemini
olusturuyor. Sosyal medyada editorler disinda 6 kisi yer aliyor, orada sosyal paylasim
sitelerini takip ediyorlar. Cok fazla gazetecilik bilgisi olmayan bu kisiler, bizlere sadece

bulgularini rapor ediyorlar, biz de onlar1 degerlendiriyoruz.

Haber kaynaklar1 olarak, AA, IHA, DHA ve Cihan Haber Ajansr’na bagl olduklarini
belirten Pala, agirlikli olarak AA’y1 tercih ettiklerini dile getirmektedir. Tiirkiye’de haberin
ana kaynagi olarak AA’y1 gordiiklerinin altin1 ¢izen Pala, bu nedenle AA’1 esas aldiklarini
ifade etmektedir. Cihan, IHA ve DHA dan giinliik 200-250 haber ve video aldiklarina deginen
Pala, haber alirken temel kriterin dogruluk ve toplumun menfaati oldugunu vurgulamaktadir.

Pala, giinliik ortalama 800-1200 haber girdiklerini belirtmektedir.

Pala, Haberler.com’un gecirdigi degisimle ilgili olarak ilk kuruldugunda 4 Kkisiyle
bagladiklarimi ifade ederek, su anda kadrolarinin olduk¢a biiylidiigiinii belirtmektedir. Bu
biiyiimenin bir yoniiyle olumlu olmadigina dikkat ¢ceken Pala, isin geregi olarak fazla sayida

kisiye ihtiya¢ duyuldugunun altin1 ¢izmektedir.
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Pala, sitelerinde yer alan kaynagi belirsiz haberlerle ilgili olarak, haberin altinda herhangi
bir ibare yoksa o haberin AA’nin haberi oldugunu belirtmektedir. Yorum, analiz ya da
muhabir tarafindan tretilmis haberlerin altinda ise mutlaka kaynaginin yer aldigimi ifade

etmektedir.

Giinliik tekil kullanict sayisinin 1 milyon 700 bine ulastigina deginen Pala, bu verileri
Google Analytics’ten aldiklarimi ifade etmektedir. Google Analytics’in bu konuda daha
objektif oldugunu diisiinen Pala, bu konuda Alexa’nin da iyi oldugunu ancak onu manipiile
eden sitelerin yer aldigin1 vurgulamaktadir. Bir kisinin girigini 10 giris sayan baz1 yardimci
programlarin olduguna dikkat ¢eken Pala, o programlarla Alexa’ya etki edilebildigini ancak

Google Analytics’e miidahale edilemedigini vurgulamaktadir.

4.5.2.9. Ensonhaber.com Genel Yayin Yonetmeni Burak Karaaslan ve Haber Miidiirii
Muhammet Aydogmus

Burak Karaaslan Ensonhaber.com’da genel yayin yonetmeni olarak, Muhammet
Aydogmus ise haber miidiirii olarak gérev yapmaktadir. Karaaslan, geleneksel gazetelere gore
internet gazetelerinin iislup konusunda daha bagimsiz oldugunu ancak bazi sitelerin haberi
magazinellestirdigini ya da erotiklestirdigini ifade etmektedir. Daha kurumsal olan ya da
gazetecilik gecmisi olan insanlarin lislup konusunda daha seviyeli ve daha ilkeli olduguna

dikkat ¢ceken Karaaslan, bu konuda heniiz bir diizenlemenin olmadiginin altin1 ¢izmektedir.

Basili gazetelerden farkli olarak internet gazetelerinde ayrintilarin daha ¢ok 6n plana
c¢ikarilabildigini ifade eden Karaaslan, bu durumu soyle anlatmaktadir: “Basili bir gazetede bir
manset kullanilir ve diger ayrintilar ara basliklar halinde sunulur. Ama internette haberin
onemli olan diger ayrintilarini biz ayri manget halinde verebiliyoruz. Okurlar da haberin tiim
ayrintilarin1 daha rahat gorebiliyor. Bir haber metnini birisi okurken sikilir, ama 20 tane
mansgette yan yana, kisa kisa verildiginde okur da kisa siirede okuyup digerine gecebilir.
Ciinkii biz manset fotografi ilizerinden biitiin haberi veriyoruz. Boylece okur o gorselligin

igerisinden haberle ilgili tiim bilgileri edinerek hizli bicimde diger habere geciyor.”

Her oniine gelenin 200-300 TL domain iicretiyle internet sitesi agabildigini belirten
Aydogmus ise icerik yoniinden oldukca zayif, habercilikten uzak sitelerin internet medyasina
yonelik algiy1 olumsuz yonde etkiledigini ifade etmektedir. Aydogmus bu konuda belirli bir
diizenlemenin olmamasinin sitelerde bir kalitesizlik durumu yarattigini dile getirmektedir.

Uretilen igerik bakimmdan hazmi kolay haberler sunduklarma deginen Aydogmus, artik
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“Fastfood” haber denilen bir habercilik yaptiklarini ve okurlarin da artik buna yoneldigini
vurgulamaktadir. Basili gazetelerin bu sekilde habercilik yapamadig i¢in okunmadigini dile

getiren Aydogmus, internet gazetelerinin bu noktada 6ne ¢iktigini belirtmektedir.

Internet gazetelerinin geleneksel gazeteler karsisinda alternatif olmalar1 konusunda
Karaaslan, her mecranin kendine 6zgii 6zellikleri oldugunu belirterek, bu durumu soyle
anlatmaktadir: “Ornegin benim internet nedeniyle Hakkari’nin bir kdyiindeki insana ulasmam
daha zor, oysa basili gazeteler 1 hafta gec de olsa gidebiliyor, televizyonlar ise aninda gidiyor.
Aslinda hepsi birbirini besleyen ve destekleyen mecralar. Bir gazetenin haber kaynaklar
arasinda dergiler ve televizyon var, bizim de haber kaynaklarimiz i¢inde gazete, dergi ve
televizyon var. Hepimiz birbirimizi kapsiyoruz, an itibariyle ayrintilar1 sundugumuz i¢in diger
haber kuruluslarina da ayrintilar1 sagliyoruz. Ertesi giin kdse yazarlarina ayrinti sagliyoruz,

bununla birlikte sosyal medyadaki insanlarin goriislerinden besleniyoruz.”

Internetle birlikte basinda yer verilmeyen kisilerin medyada yer alabildigine dikkat ceken
Karaaslan, bu konuda iyi habercilik yapan alternatif haber sitelerinin oldugunu dile
getirmektedir. Farkli goriisleri dile getirmek icin artik sadece internet haber sitelerine gerek
kalmadigina deginen Karaaslan, bu alanda Twitter, Facebook gibi sosyal paylasim siteleri
yaninda kisisel bloglarin da oldugunu ifade etmektedir. Artik Twitter ve Bloglarla da
yaristiklarini belirten Karaaslan, rakiplerinin arasinda onlarin da oldugunu vurgulamaktadir.
Sosyal medyanin bazi durumlarda kendilerinden hizli oldugunu belirten Karaaslan, sosyal
medyada ¢ok sayida kullanici oldugunu ve bu yiizden de internet gazetelerine tek alternatif
olarak bakilamayacagini ifade etmektedir. Kendi gazetelerinde normal gazetelerde yer
almayan haberleri sunabildiklerini ifade eden Karaaslan, internet gazetelerine tek 6zgiirlilk
yolu olarak bakmanin yanlis oldugunun altin1 ¢izmektedir. Bir gazetede olmayan bir haberin
baska bir gazetede verilebilecegini belirten Karaaslan, sosyal medya ve bloglarin da

kendilerinin alternatifi oldugunu dile getirmektedir.

Internetin yayincilara sagladigi en 6nemli olanagm hiz olduguna deginen Karaaslan, bir
olayla ilgili fotograflart muhabir gondermeden ve zaman harcamadan aninda sosyal paylagim
sitelerinden alabildiklerini belirtmektedir. Karaaslan, bazi durumlarda bir olayla ilgili en
carpici fotograflar1 sosyal paylagim sitelerinden elde ettiklerini, ¢linkii muhabirin giremedigi
yerlerde oradaki insanlarin paylasimda bulundugunu séylemektedir. Bu konuya 6rnek olarak
Aydogmus, Ukrayna’daki sokak olaylar1 ya da Bosna Hersek’te i¢ karisiklarla ilgili sosyal
medyada ¢ok sayida fotografin paylasildigini ifade etmektedir.
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Aydogmus, internetin okurlara sagladigi olanagin habere aninda ulasim, yayincilara ise
haberdeki hatalari ya da yanlig bilgileri aninda diizeltebilme oldugunu dile getirmektedir.
Aydogmus ayrica, internet ve sosyal medya sayesinde daha fazla ve daha ger¢ekci kaynaklara
ulasilabildigini, olaymn tam sifir noktasindan bilgi ve fotograflara erisilebildigini ifade
etmektedir. Basili gazetelerin mansetlerinin kendilerinin bir giin dnce attiklart mansetler
olduguna deginen Aydogmus, hiz bakimindan basili gazetelerin geride kaldiklarini

vurgulamaktadir.

Sosyal medyanin kendilerinden daha hizli olusunun bir tehdit unsuru oldugunu dile getiren
Karaaslan, diger taraftan farkli haberlerle ilgili ¢esitli igeriklere ulasilabilmesi bakimindan da
sosyal medyanin bir firsat oldugunun altin1 ¢izmektedir. Sosyal medya yiiziinden yanlis haber
yapilmasinin tamamiyla o haberi yapan muhabirin hatasi oldugunu belirten Karaaslan, kaynak
dogrulatma mekanizmasinin bu alanda da gegerli olduguna dikkat ¢ekmektedir. Aydogmus ise
hizin yanlis habere neden olmasiyla ilgili olarak orada gazetecilik refleksinin devreye girmesi

gerektiginin altin1 ¢izmektedir.

Internet gazeteciliginde daha ¢ok ayrintiya yer verildigi icin su anda daha fazla gazetecilik
yapildigina deginen Karaaslan, ancak tamamiyla ticari kaygi giiden sitelerin internet
haberciliginde kaliteyi diisiirdiiglinii vurgulamaktadir. Sahaya muhabir gondermek konusunda
internet medyasimnin olumsuz bir yani olduguna dikkat ¢eken Karaaslan, su anda faaliyet
gosteren internet gazetelerinin henliz buna hazir olmadigini belirtmektedir. Muhabir
gonderememe durumunun gazetelerin sahip olduklar1 kisith imkan ve kadrodan
kaynaklandigini dile getiren Karaaslan, bazi durumlarda da haberin hizli verilmesi nedeniyle
muhabir gondermediklerini ifade etmektedir. Karaaslan, eskiden muhabirligin ¢ok o6zel
oldugunu simdi ise insanlarin pek cok bilgiyi sosyal medyadan aldigi i¢in bu 6zelligini

kaybettigini belirtmektedir.

Gilinlimiizde yapilan haberciligin ajans muhabirligine dondiiglinii belirten Aydogmus,
eskiden muhabirlerin kimsede olmayan kulis bilgiyi alip 6zel haber yaptigimi dile
getirmektedir. Okurun internette verilen bir haberi farkli kanallardan da Ggrenebildigine
deginen Aydogmus, bu yoniiyle haberciligin fazla bir 6zelliginin kalmadigini ifade
etmektedir. Aydogmus, Radikal, Hiirriyet gibi biiylik gazetelerin 6zel haber birimi
kurduklarina dikkat cekerek, boylece kimsede olmayan haberi sunmaya ¢alistiklarini
vurgulamaktadir. Ger¢cek muhabirligin 6zel haber yapmak olduguna deginen Aydogmus, o

anlamda gilinlimiizde ger¢ek muhabirligin ortadan kalktigin1 ifade etmektedir.
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Bir okur olarak sabah ilk baktigi mecranin cep telefonu {izerinden internet ve ardindan
sosyal medya oldugunu dile getiren Karaaslan, daha sonra televizyon ve basili kanallari
taradigin1 belirtmektedir. Giin iginde siirekli olarak Twitter’1 takip ettigine deginen Karaaslan,
cep telefonunun haberci i¢in vazgecilmez bir ara¢ oldugunu vurgulamaktadir. Cep telefonu
sayesinde gittigi herhangi bir yerde haberin fotografini ve videosunu ¢ekebildigini ifade eden

Karaaslan, ayni telefon iizerinden haberi yazip siteye girebildigini dile getirmektedir.

Internet ile birlikte ortaya ¢ikan hiz olgusunun habercilik etigi iizerindeki etkileri hakkinda
ise Karaaslan sunlar1 soylemektedir: “Oliim kalim meselelerinde kesinlikle dogrulatma
yapilmalidir. Ancak, soft haberlerde, politika haberlerinde veya kulis haberlerinde gazetecilik
refleksi devreye giriyor. Zaten bu tiir haberleri yaymna verebilecek muhabir, bunu
diisiinebilecek seviyeye gelmistir. Yani haberi koklama olay1 devreye girer. insanlarin sahsini

etkilemeyecek haberlerde haberi aninda girmenin bir sakincasi yoktur.”

Aydogmus ise hizin etik iizerine etkileri ile ilgili olarak haberin sunuldugu ilk anda eksik
bilgilerin olabilecegini ancak olayla ilgili bilgiler geldik¢e bunlarin okura iletildigini ifade
etmektedir. Ornegin bir kaza ya da patlama haberinde 6lii ya da yarali sayisinim ilk anda net
bicimde verilemedigine deginen Aydogmus, internetin anlik 06zelligi sayesinde sayilarin
degistirilebildigini ve detay bilgilerin eklenebildigi dile getirmektedir. Hizin internet medyasi
tizerinde bir baski unsuru olduguna dikkat ¢eken Aydogmus, bu durumun sadece internet i¢in
gecerli olmadigini artik bu sisteme gore habercilik yapmaya alismak gerektiginin altini

cizmektedir.

Yeni diinya ve ekonomi diizeninin medyaya etkileri hakkinda Karaaslan, markalasmis
kuruluglarin reklam bakimindan fazla sikinti yasamadigini ancak kendilerinin de kemiklesmis
bir okur kitlesi oldugunu ifade etmektedir. Okurlarin kendi sitelerine Google’a isim yazmadan
direkt olarak girdigini bu yilizden de Google’dan fazla trafik almadiklarimi ifade eden
Karaaslan, buna ragmen reklam bakimindan fazla sikinti ¢ekmediklerini dile getirmektedir.
Internet alaninda kiiciik kuruluslarin reklama gore hareket ettiklerine deginen Karaaslan,
internet medyasinda holdinglesme ve kurumsallasma siirecinin devam edecegini ancak

internet haberciliginin resmi olarak taninmasiyla bunun miimkiin olacagini vurgulamaktadir.

Internet gazetelerinin devlet tarafindan bir basin kurulusu olarak tanmmadigina dikkat
¢eken Aydogmus, basin ilan kurumundan ilan alabilme ve basin karti1 saglanmasi1 konusunda

sikinti yasadiklarini vurgulamaktadir. Bu bakimdan devletin internet gazetelerini bir gazete
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olarak gormedigini dile getiren Aydogmus, internet medyasinin en biiyiik sikintisinin bu
oldugunu vurgulamaktadir. Aydogmus, devlet tarafindan resmi olarak taninmamalarinin
bliyiik geleneksel gazetelerle rekabet etme giiglerini olumsuz yonde etkiledikleri ifade ederek,
basili gazetelerin sahip olduklar1 isim sayesinde internet muhabirlerinin tanindigini ve
avantajli oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla Aydogmus, geleneksel basin ile kendileri gibi
yalnizca internette yayin yapan bagimsiz ve 6zgiir kuruluslar arasinda biiyiik bir adaletsizligin

ortaya c¢iktigina dikkat ¢ekmektedir.

Internet iizerindeki haberlerin telifi ile ilgili hukuksal yaptirrmlar konusuna deginen
Karaaslan, yaptiklart haberlerin izinsiz alinmasinin sorun olmadigmi, haber konusunda
ozgiirliik¢ii bir yaklasimlar1 oldugunu belirtmektedir. Karaaslan, yaptiklari her haberi herkesin
alip kullanabilecegini dile getirirken, Aydogmus da haberde temel amacin insanlara duyurmak

oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Ensonhaber.com’un 2006 yilinda kuruldugunu belirten Karaaslan, haber merkezinde
yaklagik 20 kisinin c¢alistigin1 dile getirmektedir. Karaaslan, c¢alisan sayisinin medya
sektoriindeki degisime bagli degisebilecegini vurgularken, Aydogmus ise kadronun normal
haber editorleri, sosyal medya editorii, spor birimi, kadin haberleri birimi, grafikerler, fotograf

editorleri ve video sorumlusundan olustugunu dile getirmektedir.

Internette hiyerarsinin basili gazetelerden farkli olduguna deginen Karaaslan, bu durumu
sOyle agiklamaktadir: “Internette bizim editor diye tabir ettigimiz kisinin, bir kere ok yonlii
ozelliklere sahip olmas1 gerekiyor. Yani bugiin editér dedigimiz kisi sahaya inip muhabirlik
de yapar, bize fikir verip gazetecilik de yapar, haberi de editler, fotograf da ¢ekmesini bilir
video da. O yiizden zaman zaman yeni c¢alisma arkadasi bulmakta zorlanabiliyoruz. Biz
ozellikle satir aras1 habercilik yaptigimiz i¢in o konuda fazla segicilik yapiyoruz. Haliyle

ekibimizdeki kisilerin her tiirlii bilgiye sahip olmas1 gerekiyor.”

Ensonhaber.com olarak temel hedeflerinin daha fazla 6zgiin igerik iiretip, daha fazla kisiye
ulagsmak oldugunu ifade eden Karaaslan, ikincil hedeflerinin de piyasaya daha fazla kalifiye
haberci sunabilmek oldugunu belirtmektedir. Giinliik ¢alisma rutininin sabah saatlerinde
basladigini belirten Karaaslan, belirli bir toplanti saati olmadigini, haber merkezinin her
zaman bir toplant1 salonu oldugunu ifade etmektedir. Haber merkezinde herkesin bilgilerini
ortaya koyduguna deginen Karaaslan, yap1 olarak &yle olmak zorunda oldugunu

vurgulamaktadir.
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Haber kaynaklar1 bakimindan AA, Cihan, IHA, DHA’ye iiye olduklarm dile getiren
Karaaslan, DHA’dan daha ¢ok gorlintiilii haber aldiklarmi belirtmektedir. Giinliik ortalama
haber girisinin 200-300 arasinda degistigine deginen Karaaslan, giindemin yogunluguna gére
attiklar1 manset sayisinin da bazen 30’u asarken bazen de 20’yi ancak buldugunu ifade
etmektedir. Kuruldugundan beri gazetenin gecirdigi degisime deginen Karaaslan, en biiyiik
degisimin habercilik alaninda sahip olduklar1 deneyim ve tecriibe oldugunu vurgulamaktadir.
Ozellikle haber merkezindeki calisanlarin her gecen giin gelistigine dikkat ¢eken, Karaaslan,
atilan mangetlere kendisi karar verse de tamamiyla ortak bir akil sonucunda karar verildiginin

altin1 ¢cizmektedir.

Karaaslan, kaynagi belirtilmeyen haberlerle ilgili olarak bazen muhabirin kisisel giivenligi
icin adinin haberde yer almamasi gerektigine dikkat cekerken, Aydogmus ise haberde
muhabirin adinin yazmasi i¢in haberin ¢ok 06zel bir haber olmasi gerektigini dile
getirmektedir. Girdikleri haberlerin yaklagik yiizde 60-70’inde kaynak olmadigini ifade eden
Aydogmus, bu haberlerin ajanslardan geldigi i¢in hangi ajansin haberi oldugunu belirtmenin

o6neminin olmadigimi vurgulamaktadir.

Okurlara bakis agis1 olarak, en temelde insanlarin dogru bilgilendirilmesi gerektiginin
altim1 c¢izen Karaaslan, haberin verilitken herkesin en anlayabilecegi sekilde verilmesi
gerektigini ifade etmektedir. Karaaslan, temel amaglarinin haberleri okura dogru, daha hizl
ve en anlasilir bicimde sunmak oldugunu ifade ederek, okurlarin da bu haberleri sosyal
medyadan paylagmalarini istediklerini dile getirmektedir. Bu bakimdan okurlardan haberlerle

ilgili geri bildirim beklediklerinin altin1 ¢izmektedir.

Okur yorumlarinda iiyelik sistemleri olmadigi i¢in zaman zaman hukuksal anlamda sikinti
yasadiklarini belirten Karaaslan, buna ragmen bundan vazge¢cmediklerini dile getirmektedir.
Karaaslan, okurlardan aldiklar1 geri bildirimi Onemsediklerini, c¢linkii okurun bazen
kendilerine dogru bilgileri verebilecegini belirtmektedir. Bu sekilde pek ¢ok manseti okurla
birlikte hazirladiklarinin altin1 ¢izen Karaaslan, okurun bu anlamda yonlendirici oldugunu
ifade etmektedir. Okur yorumlarinda iiyelik sistemi olmasa dahi hukuksal sorumlulugun yari
yartya okurla paylasildigina deginen Karaaslan, IP adresinden kimin nereden yazdigim

bildiklerini vurgulamaktadir.
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Giinliik tekil kullanict sayisinin yaklagik 800 bin oldugunu dile getiren Karaaslan, kullanict
rakamlarinda reklamcilar Google Analytics’in verilerini baz aldiklart i¢in kendilerinin de

Google Analytics’i baz aldiklarini belirtmektedir.

4.5.2.10. Yazete.com Genel Yayin Yonetmeni Mert Korkut

Yazete.com’un genel yaymn yonetmeni Mert Korkut’tan telefon ve e-posta yoluyla farkl
zamanlarda ve farkli kisiler aracilifiyla defalarca rendavu alinmaya calismistir. Ayrica
goriismeler igin Istanbul’da bulunan siiregte de goriisebilmek icin 1srar edilmesine ragmen,
tiim goriisme talepleri reddedilmistir. Dolayistyla yazete.com adli internet gazetesinin yapisi
ve isleyisi hakkinda bilgi alinmamistir. Bu durum, gazetenin yeterince acik ve seffaf bir yayin
poltikas1 yiiritmedigi i¢in goriismeye ve bilgi vermeye sicak bakmadigi bigiminde

yorumlanmustir.
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Calismada elde edilen bulgulara iliskin degerlendirmeye ve bulgularin literatiirdeki yerine
deginmeden Once, ¢alismanin uygulanmasinda karsilasilan sorunlardan ve yontemine iligkin
sinirhiliklardan bahsetmek yerinde olacaktir. Ilk olarak bu calisma igin benimsenen bakis agisi
olan elestirel ekonomi politik yaklasimin 6zellikle internet alaninda uygulanmasi ve internetin
ekonomi politik bakimdan degerlendirilebilmesi i¢in literatiirde genel bir ¢ergcevenin yeterli

olmadigini belirtmek gerekir.

Deginilmesi gereken ikinci 6nemli husus, arastirmanin veri toplama tekniklerine ve
orneklemine iliskin sinirhiliklardir. Calismada elde edilen bulgular, veri toplama teknigi olarak
kullanilan igerik analizi ve derinlemesine goriigmenin 6lgme kapasitesi yaninda, analiz i¢in
secilen Orneklemin tiim evreni temsil edebilme kabiliyeti ile sinirlidir. Ayrica, 6rneklem
seciminde ziyaret edilme sikliginin temel alinmasi, habercilikte dnemli bir yeri bazi internet

gazetelerinin analiz disinda birakilmasina neden olmustur.

Calismada elde edilen bulgulari, igerik analizi ve derinlemesine goriismelerden elde edilen
bulgular olmak iizere iki grupta toplamak miimkiindiir. igerik analizinden elde edilen bulgular
icinde internet gazetelerinde sunulan haberlerin kategorilerine bakildiginda, incelenen internet
gazetelerinin timiinde benzer kategorilerde haberlere yer verildigi tespit edilmistir. Ayrica
haber kategorileri icinde soft ve ciddi bigiminde yapilan ikili ayrimda da sunulan haberlerin
oran1 bakimindan ana akim ve aternatif internet gazeteleri arasinda biiylik bir benzerlik
oldugu gozlenmistir. Dolayisiyla haber kategorileri ve bu kategorilerin dagilimi bakimindan

ana akim ve alternatif internet gazeteleri arasinda 6nemli bir farkliliga rastlanmamaistir.

Icerik analizi bulgulari iginde haberlerin kaynaklarina bakildiginda, incelemeye dahil
edilen internet gazetelerinin tiimiiniin, sunduklar1 haberlerin bilyiik ¢ogunlugunda kaynak
belirtmedikleri tespit edilmistir. Kaynagi belirtilen haberlere bakildiginda ise haberlerin
biiyiikk ¢ogunlugunun ajanslara ait oldugu, gazetelerin kendi muhabirleri tarafindan yapilan
haberlerin ¢ok diisiik sayida oldugu gozlenmistir. Bununla birlikte, gazetelerin kendi
muhabirleri tarafindan yapilan haberlerin neredeyse tiimiiniin ana akim gazetelere ait oldugu,

alternatif internet gazetelerinde ise neredeyse hi¢ yer almadigi dikkat ¢cekmektedir.
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Icerik analizinden elde edilen bulgulara genel olarak bakildiginda, gerek haberlerin
icerikleri, gerek haber kategorileri ve gerekse de haberlerin kaynaklar1 agisindan ana akim ve
alternatif internet gazeteleri arasinda &nemli bir bir farklihiga rastlanmistir. Ozellikle haber
kaynaklar1 bakimindan alternatif internet gazetelerin neredeyse tiimiiyle ajanslara bagimli
oldugu, dolayisiyla ajans haberciligi yaptigi gozlenmistir. Alternatif internet gazetelerinin
haber kategorileri ve haberlerin kaynaklarinin ajansa bagimliligi dikkate alindiginda ana akim
internet gazetelerinden farkli bir igerik sunmadig1 dikkat ¢gekmektedir. Dolayisiyla alternatif
internet gazeteleri mevcut durumu dikkate alindiginda igerik bakimindan ana akim internet

gazeteleri karsisinda gercek anlamda alternatif olabilme potansiyeli oldukca zayiftir.

Arastirmada derinlemesine goriigmeden elde edilen bulgular1 su bagliklar altinda toplamak
miimkiindiir: internet gazetelerinin haber {iretim siireci, haber igerigi, etik anlayisi ve okur ile
iligkileri bakimindan basili gazetelerle karsilastirilmasi, okur ve gazeteci profilindeki
degisimler, sosyal medyanin gazetecilik lizerinde etkisi, yurttas gazeteciliginin durumu,
mevcut medya diizeni i¢inde internetin konumu, gazetecilik meslegindeki degisimler ve
mevcut sorunlar, gorisiilen editér ve genel yayin yonetmenlerinin haber alma aligkanliklari,
okurlara bakis agilari, internet gazetelerinin yapisal ozellikleri ve ana akim gazeteler

karsisinda alternatif olabilme potansiyelidir.

Yapilan goriismelerde elde edilen bulgulara gore haber iiretim siireci bakimindan internet
gazetelerinin basili gazetelerden en 6nemli farki, haberin liretim hizindaki artistir. Basili
gazeteler haberi ancak ertesi giin verebilirken, internet gazetelerinde haberler anlik olarak
okura sunulmaktadir. Bu anlamda internetin habercilik alaninda sundugu en 6nemli farkliligin
hiz oldugu tespit edilmistir. Haberlerin sunumundaki hiza bagl olarak, editoryal siireg ve
haberin dogrulatilma siiregleri de hizlanmistir. Dolayisiyla basili gazetelerde oldugu gibi,
haber metninin yazi isleri mudiirii, editor, genel yaym yonetmeni gibi ¢ok sayida kisiden
gecerek yayma verilmesi yerine, internet gazetelerinde yalmizca ilgili haber kategorisinin

editoriiniin kontroliinden gegerek yayina sunulmasi s6z konusu olmustur.

Uretim siirecine iliskin bir baska énemli farklilik, haber toplama asamasinda ortaya ¢ikmus,
internet sayesinde ¢ok sayida bilgi kaynagina, ¢ok kisa siirede ulagilabilmesi miimkiin hale
gelmistir. Dolayisiyla internet gazeteciliginde, muhabirlerin yararlandigr kaynaklarin
cesitliligi artmistir. Bdylece, herhangi bir haberin muhabir gondermeden masa basinda
yapilabilmesi miimkiin hale gelmistir. Uretim siirecindeki bir baska énemli farklilik, haber

tiretiminin ¢ogunlukla ajanslardan gelen bilgilerin internet editorii tarafindan habere
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doniistiiriilmesine dayanmasidir. Bu bakimdan, internet gazetelerinde ajans haberciligine

dayal1 bir liretim gerceklestirilmektedir.

Calismada, iiretim siireci bakimindan basili gazeteler ile internet gazeteleri arasindaki
farkliliklarin yani1 sira ana akim ve alternatif internet gazeteleri arasinda da Onemli
farkliliklara rastlanmistir. Bu farkliliklardan ilki, alternatif gazetelerin neredeyse tiimiiyle
ajanslara dayali bir haber tiretim siireci gergeklestirmesidir. Gorlismelerden elde edilen
bulgulara gbe alternatif internet gazetelerinin basta maliyet ve kadro yapisindaki yetersizlikler
nedeniyle haberlere muhabir gonderemedikleri, biiyiik 6lgiide ajans haberciligine dayali bir
tiretim gerceklestirdikleri tespit edilmistir. Buna karsin, ana akim internet gazetelerinin kendi
muhabirleri tarafindan da haber yapildigi, hatta baz1 gazetelerin basili versiyonuna ait olan

iiretim kadrosundan yararlandig1 ve ortak iiretim gerceklestirdikleri gozlenmistir.

Haber iiretim siirecine iliskin bulgulara genel olarak bakildiginda, internet gazeteciliginde
basili gazetelerden daha hizli ve daha anlik bir iiretim gergeklestirilmektedir. Uretim siireciyle
ilgili olarak deginilmesi gereken ikinci Onemli husus ise {iiretimin ¢ogunlukla ajans
haberciligine dayanmasi, haberin iretiminde muhabir yerine internet editorlerinin One
¢ikmasidir. Diger taraftan haber {iretimininde ana akim gazetelerin alternatif gazetelere gore
cok daha genis bir muhabir kadrosu ile iiretim gergeklestirdigi, sunduklar1 haberler icinde
kendi muhabirleri tarafindan yapilan haberlerin de yer aldig1 tespit edilmistir. Bu bulgu, haber

kaynaklar1 bakimindan yapilan igerik analizi bulgularini tiimiiyle desteklemistir.

Derinlemesine gorlismelerde internet gazetelerinde sunulan haberlerin igerigine iligkin
olarak; basili gazetelere gore daha ayrintili, daha gesitli ve daha zengin igeriklere yer verildigi,
toplumda seslerini duyuramayan azinliklara ve alternatif seslere yer verildigi, yerel nitelikli
haberlere daha ¢ok yer verilebildigi, igeriklerin sunumunda ses, goriintii ve fotograf gibi ¢oklu
medya unsurlarinin kullanilabildigi belirtilmistir. Ancak haber kaynaklar1 bakimindan igerik
analizinden elde edilen bulgular; ana akim ve alternatif internet gazetelerinin benzer
kaynaklardan yararlandigini ve buna bagl olarak benzer tiirde haber igerikleri sundugunu

gostermektedir.

Derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgulara gore internet gazetelerinde goriilen
etik sorunlarin; haberin dogrulatma mekanizmalarindan gegmeden yayinlanmasi, haberlerde
eksik ya da yanlis bilgilerin yer almasi, diger gazetelere ait haber ve fotograflarin izinsiz

kullanilmasi, kopyala yapistir haberciligi, telif sorunu ve haberlerde kaynak gosterilmemesi
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oldugu tespit edilmistir. Etik sorunlarin en 6nemli nedeninin haberin hizli verilme kaygisi ve
yasal diizenlemelerin yetersiz oldugu gozlenmistir. Etik sorunlara iliskin elde edilen bulgular,
bu alanda yapilan diger calismalarin bulgulariyla benzerlik gosterirken, 6zellikle haberde

kaynak gosterilmeme sorunu igerik analizinden elde edilen bulgularla da desteklenmistir.

Okur ile iliskileri bakimindan internet gazetelerinin hantal ve tek yonli bir iliski yerine,
okurla anlik, hizli, etkilesime agik bir iligki bicimine sahip oldugu tespit edilmistir. Ayrica,
haberlerde bulunan hatalara yonelik okurlardan gelen geri bildirimlerin dikkate alinarak,
aninda diizeltildigi ve icerik olustururken okurlarin en fazla ilgi gosterdigi haber konularina
agirlik verildigi gézlenmistir. Dolayisiyla internet gazetelerinde okurlarin, haber igeriklerinde
etkin olan, goriisleri dikkate alinan ve bu anlamda gazetenin giindemini belirleyen aktif bir

kitleye dontistiiglinli s6ylemek miimkiindiir.

Gazeteci profilindeki degisimler konusunda goriismelerden elde edilen bulgular, internet
gazeteciliginde muhabirlerin ¢oklu medyaya hakim, tasarim, kurgu ve editorliik alaninda
deneyimi olan, ¢ok yonlii gazetecilere doniistiigiinii, sektérde ¢ok yonlii gazetecilere ihtiyag
duyuldugunu, haber tiretimi biiyiik 6l¢iide ajans haberlerine dayandigi i¢in haberlerin editorler
tarafindan dretilip sayfada sunuldugunu, bu bakimdan editorlerin is yliki ve
sorumluluklarinin arttigini, masa basinda ya da evden (home office) haber iiretebilen
muhabirlerin ortaya ¢iktigin1 gostermistir. S6z konusu bulgular bu alanda yapilan diger

caligmalarin bulgulariyla biiyiik 6l¢iide paralellik gostermistir.

Okur profiline iligkin bulgulara bakildiginda ise; okurlarin daha bilingli, daha segici ve
haber icerigi lizerinde daha etkin hale geldigi, 6zellikle sosyal medya ile birlikte her okurun
birer igerik ireticisine doniistiigli tespit edilmistir. Bununla birlikte, haberi ¢oklu medya
unsurlar ile birlikte, istedigi zaman, istedigi yerden, anlik, hizli ve detayli bicimde almak

isteyen bir okur kitlesinin ortaya ¢iktig1 saptanmustir.

Sosyal medyanin internet gazetecligi iizerindeki etkilerine iliskin olarak derinlemesine
goriismelerden elde edilen bulgulara gore; sosyal medyanin ¢ok 6nemli haber kaynag1 haline
gelerek, ozellikle muhabirlerin ulagamadigi bazi haberlerde muhabirlere bilgi ve fotograf
sagladigi, okurlar tarafindan ¢ok fazla bilinmeyen herhangi bir gazeteyi ya da haberi goriiniir
hale getirdigi, okur agisindan sansiir mekanizmalarini kirdigi, gazete ve muhabirlerin okur ile
etkilesimini arttirdigi, okurlart haber ireticisi haline getirdigi, toplumda g6z ardi edilen

sorunlar tizerindeki farkindalig1 arttirdigi, zaman zaman basili gazetelerden daha fazla etkiye
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sahip oldugu, internet gazetelerinde sosyal medya birimleri olusturuldugu, dolayisiyla sosyal

medyanin firsat olarak goriildiigii tespit edilmistir.

Sosyal medyanin etkilerine iliskin olumsuz bulgulara gore ise; sosyal medyada haberin
kisa ancak eksik bicimde verildigi, bazi olaylar1 internet gazetelerinden bile hizli verebildigi,
yanlig ya da yalan haberlerin yapilmasina neden olabildigi, otokontrole sahip olmayan gazete
ya da muhabirler i¢in baz1 etik sorunlara yol acabilecegi, bireyleri gozetlenebilen bir varliga
dontistiirerek, gbzetim toplumu yaratmasi nedeniyle tehdit olarak goriildiigii tespit edilmistir.
Dolayistyla sosyal medyanin, internet gazeteleri icin hem tehdit hem de bir olarak goriildiigii
sonucuna vartlmistir. Sosyal medyanin olumlu ve olumsuz etkilerine yonelik bulgular, bu
konuda yapilan diger caligmalardan elde edilen bulgularla biiyiik 6lclide benzerlik

gostermistir.

Yurttas gazeteciligine iliskin bulgulara gore, Tiirkiye’de yurttas gazeteciliginin oldukca
yeni oldugu, gelismesi ve etkili olabilmesi i¢in zamana ihtiyaci oldugu, yeterince profesyonel
bicimde yapilmadigi ve bu nedenle de ¢ok ciddiye alinmadig: tespit edilmistir. Dolayisiyla
bloglar ve yurttas gazeteciliginin yeterince yayginlasmadigini, ¢ok sinirl bir yurttas profili
tarafindan icra edildigini, sunulan haber ya da bilgilerin ayrintilardan uzak, islenmeye muhtag

ve yetersiz oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Derinlemesine goriismede mevcut medya diizeni i¢inde internet ve internet gazeteciliginin
konumunun olumlu yanlarma iliskin olarak; internet ile birlikte bilginin {iretimi, dagitim,
argivlenmesi ve ¢oglatilmasmnin daha ucuz hale geldigi, baglanti {icreti disinda okurlarin
habere, detayl iceriklere ve arsive ticretsiz olarak erisebildigi, basili gazetelere 6zgii baski,
dagitim gibi maliyetlerin ortadan kalktigi, diisiik bir maliyet ile internet lizerinde habercilik
yapilabilecegi, haberi kag kisinin okudugunun tespit edilebildigi, okurlarn haberi iceriklerine
miidahale edebildigi, okurlarin gorislerinin dikkate alindigi, basili gazetelerin ortadan
kalkacagi, tekellesmis medya devlerine karsi bir alternatif sunabilecegi ve bdylece daha

katilimci, demokratik ve 6zglir bir medya ortami yaratacagi belirtilmistir.

Medya diizeni i¢inde internet gazeteciliginin sorunlartyla ilgili olarak; reklam gelirlerinin
basili gazetelere gore oldukga diisiik oldugu, baski ve dagitim maliyetlerini ortadan
kaldirmasina ragmen internet ortaminda kaliteli habercilik yapmanin oldukg¢a yiiksek maliyet
gerektirdigi, haber {iretiminin ajans haberciligine dayali oldugu, haberlere muhabir

gonderecek maliyeti karsilayacak ekonomik giice sahip olunmadigi, kadro, deneyim ve
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ekonomik imkan bakimindan ana akim basili gazetelere gore oldukga kisitli olanaklara sahip
olundugu, 6zgiin ve farkli igeriklerin yetersiz oldugu, en fazla okunan internet gazetelerinin
ana akim gazetelerinin internet versiyonlar1 oldugu, erisim bakimindan internetin tiim okurlar1

kapsayacak seviyede olmadig: belirtilmistir.

Derinlemesine goriismelerde gazetecilik meslegindeki degisimlerle ilgili olarak; sektorde
haberin igerigi, diizenlenmesi, kurgusu, tasarimi, ¢coklu medya 6geleri ve internet sitesine
girilmesi konusunda deneyimi olan, ¢ok y6nlii muhabirlere gereksinim duyuldugu, teknolojik
gelismeye uyum saglayamayan muhabirlerin is bulmakta zorlanacagi, haberin olusturulma
asamasindan sunum asamasina kadar gegen tiim siiregleri editorlerin tstlendigi, bu nedenle
editorlerin gérev ve sorumluluklarmin oldukga arttigi, internet gazeteciliginde gazetecilerin
mesleki hak ve yiikiimliiliklerine iliskin diizenlemelerin yetersiz oldugu ve bu alandaki
sorunlarin devam ettigi, internet gazetelerinde ¢alisan muhabirlerin gazeteci olarak
sayllmadig1 ancak basili gazetelerin internet verisyonlarinda ¢alisan muhabirlerin bu konuda
daha avantajli oldugu belirtilmistir. Elde edilen bulgular, bu alandaki diger g¢aligmalarin

bulgularini desteklemistir.

Calismada goriisiilen editor ve genel yaym yonetmenlerinin haber alma aligkanliklarina
iliskin olarak, her sabah ilk baktiklart mecranin internet oldugu, internet diginda sosyal
medyanin giindemini takip ettikleri, basil1 gazetelerin bu konuda ¢ok tercih edilmedigi tespit
edilmistir. Okura bakis agilar1 bakimindan ise, baz1 gazete editorlerinin okurlar1 bir miisteri
olarak gordiigli ve mimkiin olan en fazla okura ulasma amaci tasidiklari, baz1 gazete
editorlerinin ise aydinlatilmasi ve bilgilendirilmesi gereken kitleler olarak gordiigii, bununla
birlikte tiim editorlerin etkilesim olanaklari nedeniyle okurlar1 ayni zamanda bir haber

kaynagi ve editor gibi gordiikleri, bu anlamda da varlik nedeni saydiklari tespit edilmistir.

Derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgulara gore internet gazetelerinin yapisal
Ozellikleri ve ana akim gazeteler karsisinda alternatif olabilme potansiyeline iliskin olarak;
diisiik maliyeti nedeniyle internet iizerinde habercilik yapmanin ve bu alanda faaliyette
bulunmanin olduk¢a kolay oldugu, bu nedenle internetin devlet, tekelci sermaye ve anti
demokratik uygulamalara kars1t bagimsiz ve Ozgilir bir platform sundugu, internet
gazetelerinde okur ve g¢alisanlarla etkilesime dayali, esit bir diyalog kuruldugu ve ana akim
gazetelerde yer verilmeyen haber iceriklerine yer verebildigi belirtilmistir.
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Bununla birlikte okurlarin haberin igerigi tizerinde etkili oldugu, haberin ¢oklu medya
unsurlariyla, ¢cok daha ayrintili bigimde ve anlik olarak sunulabildigi, okurlarin gazeteye ve
arsive licretsiz erisebildigi, okur sayisinin basili gazetelere gore ¢ok daha fazla oldugu ifade
edilmistir. Dolayisiyla internet gazetelerinin siralanan olumlu 6zellikleri sayesinde ana akim
gazetelere alternatif olabilecegi savunulmustur. internet gazetelerinin alternatif olabilecegine
yonelik olumlu goriisler, bu alanda yapilan diger ¢alismalarda elde edilen bulgularla paralellik

gostermistir.

Goriismelerde diger taraftan, internet gazetelerinin reklam gelirleri bakimindan basili
gazetelerden olduk¢a geride oldugu, en fazla okunan internet gazetelerinin yine ana akim
basili gazetelerin internet verisyonlari oldugu, maliyeti diisiiren olanaklara ragmen internet
gazeteciliginde kaliteli ve 6zgiin icerik sunabilecek habercilik yapabilmenin ¢ok yliksek
maliyet ve deneyim gerektirdigi, basili gazetelerin internet versiyonlarinin muhabir kadrosu,
deneyim ve sermaye birikimi bakimindan alternatif internet gazetelerinden ¢ok iistiin seviyede
oldugu, bu nedenle alternatif internet gazetelerinin ana akim internet gazeteleriyle rekabet

edecek diizeyde olmadig1 ifade edilmistir.

Ayrica igerik bakimindan biiyiik dlglide ajans haberciligine dayandigr igin igeriklerin tek
tiplestigi, 6zglin ve farkli iceriklerin sunulmadig, internet gazeteciliginde mesleki hak ve
sorumluluklara iligkin yasal diizenlemelerin yetersiz oldugu, internete erisen kisilerin heniiz
tim Tirkiye’yi kapsayacak diizeye ulasmadigi, internet gazetelerinde ¢alisan muhabirlerin
gazeteci olarak taninmadigi, basili gazetelere gore haberlere duyulan giivenin daha diisiik
oldugu ve hiz kaygisi yiiziinden haberlerin yeterli bir editoryal siiregten gegcmedigi, bu
nedenle ana akim gazetelere alternatif olamayacag dile getirilmistir. Internet gazetelerinin
alternatif olmayacagina iligkin bulgular, bu alanda yapilan diger ¢alismalardan elde edilen

bulgular tarafindan da biiyiik 6l¢iide desteklenmistir.

Derinlemesine goriisme bulgulari degerlendirildiginde elde edilen bulgularin igerik
analiziyle paralellik gostermesi goze carpmaktadir. Bu bakimdan ana akim internet
gazetelerinin editdr ya da genel yayin yonetmenlerinin goriislerinde ortak olan noktalardan
ilki, alternatif gazetelere gore en 6nemli avantajlarinin sahip olduklart ekonomik sermaye,
deneyim ve genis bir ¢alisan kadrosudur. Dolayisiyla internetin gazetecilik alaninda sundugu
olanaklar konusundaki iyimser goriisiin aksine, ciddi, kaliteli ve 6zgiin bir habercilik i¢in
genis bir muhabir kadrosuna, gii¢lii bir ekonomik altyapiya ve derin bir habercilik deneyimine

sahip olunmasi gerektigi bu bulguyla da desteklenmistir. Ayrica, icerik analizinden elde
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edilen verilerde 6zellikle kendi muhabirleri tarafindan yapilan haberlerin alternatif gazetelerde
neredeyse hi¢ olmamasi habercilik i¢in giiglii bir kadroya olan gereksinimi agik¢a ortaya

koymaktadir.

Derinlemesine goriisme verilerinden elde edilen bir bagka bulgu ise, Tiirkiye’de internet
gazeteciliginin heniiz emekleme doneminde oldugu, basili gazeteler kadar koklesmis
geleneklere sahip olmadigi, dolayisiyla da bu yoniiyle basili gazetelere alternatif olabilecek
yeterlilik diizeyinde olmadigidir. Bununla birlikte, goriisiilen kisilerin ortak goriislerinden
biri, internet gazetecileriyle birlikte okurlarin habere olan katilim seviyelerinin artmasi,
okurun gazeteciyi bu anlamda yonlendirebilecek hatta denetleyebilecek noktaya gelmis
olmasidir. Bu anlamda internet gazeteleri, basili gazetelerin sunamadigi ¢ok 6énemli bir olanak

sunarak, vatandaslarin sinirl da olsa seslerini duyurabilecekleri bir platform haline gelmistir.

Bu c¢alisma kapsaminda internetin ekonomi politiginin sinirlarin1 olusturabilmek i¢in
yapilan literatiir degerlendirmesi goz Oniine alindiginda, bir teknoloji olarak internetin ve
medya diizeni igindeki internet gazetelerinin, kapitalist piyasa sistemi iginde isledigini
vurgulamak gerekir. Bununla birlikte ¢alismada ilk olarak, internetin ekonomi politik
analizinde elestirel ekonomi politik yontemin biitiinciillik ve tarihsellik unsurlart dikkate
alinarak, aragsal ve yapisal yaklagimlar birlestirilmistir. Boylece internet, hem yapisal hem de

aragsal yaklasim agisindan degerlendirilmistir.

Yapisal ve aragsal yaklasimlar agisindan internet; hukuki, ekonomik, siyasal, iletisimsel ve
iceriksel boyutlart dikkate alinarak, internetin diinya Olgegindeki sahiplik yapisi, yasal
diizenlemeler ve bir mecra olarak medya ortami i¢indeki konumu, igerik ve kullanicilarin
emtilasmasina ve yabancilasmaya etkisi irdelenmistir. Buna gore, internetin sahiplik ve
medya ortamindaki konumu agsindan tekelci kapitalist sermaye tarafindan yonlendirildigi,
kapitalist sistem i¢inde sermaye birikimini hizlandiran bir ara¢ olarak kullanildigi, az sayida
dev sirketin tekelinde oldugu, boyle bir tekellesmeye engel olacak herhangi bir yasal

diizenlemenin ise mevcut olmadigi tespit edilmistir.

Icerik ve kullanicilarin emtilagsmasi bakimindan ise internet ile birlikte Dallas Smythe nin
‘izleyici  emtiasi” kavrammin  kapsaminin  genisledigi, aynm1 zamanda hem
izleyicinin/kullanicinin  kendisinin hem de {rettikleri igeriklerin emtialastigi, boylece

bireylerin kapitalist sistemde varligini siirdiiren tekelci sermaye tarafindan somiiriildiigi tespit
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edilmistir. Internet, emtialasma ile birlikte yabancilasmaya da yeni bir boyut kazandirarak,

hem {iretim iligkileri tizerinde hem de toplumsal iliskiler iizerinde etkili olmustur.

Uretim iliskileri bakimindan ¢alisma ve is yapma pratikleri iizerinde etkili olan internet,
isin belirli bir mekana bagli olmadan evden yapilabilmesini saglamistir. Boylece, is zamani ve
is dis1 zamani arasindaki ayrimi ortadan kaldirarak, bireyin uyku disindaki tim zamanini
calisma zamanina doniistiirmistiir. Bireyin tiim zamanin ¢alisma zamanina doniismesi ise
yabancilasmanin kapsaminin bireyin tiim yasamini kapsayacak olgiide genislemesiyle

sonuc¢lanmistir.

Toplumsal iliskiler baglaminda ise 6zellikle sosyal paylasim sitelerindeki igerik paylasima,
yeni Uretim iliskilerine isaret ederek, kitle medyasiyla karsilastirildiginda internet tizerindeki
iretim stireci, kullanicilarin yaratict kapasitesine ve sosyallesme derecesine bagli oldugu igin
emtialagtirmay1 genislettigi ve yogunlastirdigi kadar yabancilasma seviyesini hafifletmistir.
Boylece internet, yabancilagsmanin kapsami ve bireyin toplumsal yasami lizerindeki niifuzunu

genisleterek, derinlestirmistir.

Calismada internet ile birlikte internet gazeteciligi de hem yapisal hem de aragsal ekonomi
politik yaklagimlar temel alinarak, analiz edilmistir. Bu kapsamda ilk olarak, internet
gazeteciligine yonelik yasal diizenlemeler, diinyada ve Tirkiye’de internet gazeteciligi
alaninda faaliyet gosteren sirketler ve bu sirketlerin sahiplik yapilari, sunduklar1 igeriklerin
genel ozellikleri, literatiir taramas1 yaninda aragtirmada veri toplama teknigi olarak kullanilan
icerik analizi ve derinlemesine goriigmelerle irdelenerek, internet gazeteciliginin alternatif bir

mecra olabilme potansiyeli sorgulanmustir.

Literatlir taramasi yaninda icerik analizi ve derinlemesine goriismelerden elde edilen
bulgular gbz oniine alindiginda, internette oldugu gibi internet gazeteciligi alaninda da biiyiik
sermaye sahibi girketlerin egemen oldugu, internet {izerinde habercilik yapmanin ciddi bir
sermaye ve deneyim gerektirdigi, maliyet nedeniyle ajansa bagimli olan alternatif internet
gazetelerin icerik acisindan farklilik sunamadigi, bu alanda en biiyiik yatirimlarin ana akim
medyada egemen olan holdingler tarafindan yapildigi, bu nedenle alternatif internet

gazetelerinin rekabet edebilme giiglerinin oldukga yetersiz oldugu tespit edilmistir.
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Caligmada on goriilen internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilik karsisinda alternatif
olamayacagi, basta bir teknoloji olarak internet alaninin diinyada ve Tiirkiye’deki
sahipligindeki tekelci anlayis ve gelistirilen politikalarin yapist yaninda, 6zellikle internet
tizerinde gorinirlik bakimindan geleneksel gazetelerin internet versiyonlarmin alternatif
sayilan internet gazeteleri karsisinda c¢ok daha {ist siralarda olmasiyla acgik bir sekilde
kanitlanmustir. Internetin i¢inde isledigi sosyo ekonomik ve siyasal sistem yaninda kapitalist
tretim iliskileri géz Oniline alindiginda internet gazetelerinin, medyadaki hegemonyay1
kirarak, geleneksel basina alternatif olabilmek yerine, mevcut hegemonyayi daha giiglendirici
ve pekistirici bir islev gordiigli oldukg¢a agiktir. Dolayisiyla ana akim medyada var olan
hegemonya internet alaninda da devam etmektedir. Ancak diger taraftan gerek sosyal medya
ile vatandaglarin habercilik faaliyetine katkida bulunabilmesi ve gerekse okurlarin aktif
katiliminin saglanmasi bakimindan internet, gazeteciligin gelecegi agisindan az da olsa umut

verici bir projeksiyon sunmaktadir.

Sonug olarak toplumsal yapida ve medya diizeninde meydana gelebilecek doniisiimii,
izleyiciyi degismez bir kitle olarak goren ve bu nedenle toplumsal doniisiimiin miimkiin
olamayacagimi savunan Frankfurt Okulu’nun bakis agisiyla ya da teknolojiye belirleyicilik
atfeden McLuhan’in determinist yaklagimlariyla agiklamak miimkiin degildir. Ciinkii, 6zelde
medya ve gazetecilik alaninda, genelde ise toplumsal yapida meydana gelebilecek degisim ve
dontistimii yalnizca bir teknolojik gelisme olan internetten beklemek, elestirel ekonomik
politigin diyalektik ve biitiinciil yaklasimi géz Oniine alindiginda olduk¢a indirgemeci,

determinist ve dar bir bakis agisin1 yansitmaktadir.

Dolayisiyla toplumsal yapit ve medya diizeninde meydana gelebilecek degisim ve
doniistimii agiklayack en dogru ve kapsayici bakis agisi, teknolojik determinist ve indirgemeci
yaklasimlarin aksine Marx’in elestirel ekonomi politik bakis agis1 ve Marx’in diyalektik
yaklasimidir. Biitlinciil ve kapsayici nitelikte olan diyalektik yaklasima gore ise toplumsal
yapida ya da medya diizeninde meydana gelebilecek doniisiim, icinde yapisal ve maddi
kosularin yer aldigi, diyalektik bakimdan birbiriyle iliskili toplumsal dinamikler ve bireylerin
Ozgiir iradesi tarafindan gerceklesebilir. Bu nedenle doniistimiin dinamiklerinin kiigiik bir
pargast olan teknolojik birikim ve internetin, degisim ve doniisiimiin asil itici giliciinii
insanlarin kendi iradelerinden alacagini gozden kacrimamak gerekir. Ciinkii internet ya da
diger teknolojik gelismeler, insan iradesinden ve kullanma amaglarindan bagimsiz bi¢imde
toplumda degisim ve doniisimii gerceklestirme potansiyeline sahip degildir. Bunu eyleme

dontistiirecek olan ise yalnizca insan iradesidir.
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EK 1-DERINLEMESINE GORUSME SORULARI

1.

b)

d)

f)

9)

h)

)

Internet gazetelerinin alternatiflik olgusuna yénelik sorular

Geleneksel gazetecilik karsisinda internet gazeteciliginin ne gibi farkliliklar1 ve ortak
yonleri vardir? Geleneksel gazetenizden/gazetelerden farkli olarak internet gazetesinde
ne sunuyorsunuz? Igeriklerin sunumu agisindan geleneksel gazetelere gore farkll bir
strateji izleniyor mu? Ve bu anlamda internet ne vadediyor?

Sizce internet gazeteleri geleneksel gazeteler karsinda ne kadar alternatiftir? Eger
alternatif ise hangi anlamda bir alternatif sunmaktadir (igerik, sunum, haber ¢esitliligi,
haber kaynagi ¢esitliligi, haberin derinligi vs)? Yeterince alternatif olabilmesi i¢in
neler gerekir? Degilse ne gibi handikaplar1 bulunmaktadir?

Internet gazetelerinin yayinci ve okurlara sagladigi avantajlar/olanaklar/firsatlar
nelerdir?

Internet, haber iiretim asamalarim1 (sizin kendi gazetecilik tarihinizdeki
deneyimlerinizle haberin toplanmasi, iiretimi, dagitimi1 ve sunumu bakimindan) nasil
etkiledi? Bunun sonucunda ortaya ¢ikan haberlerde ve haber kalitesinde bir gelisme
oldu mu yoksa geriye gidis oldugundan sz edilebilir mi? (farkli bir ifadeyle iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle artik daha az m1 daha fazla m1 gazetecilik yapiliyor)

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte mesleki anlamda bir degisiklikten s6z edebilir
miyiz? Muhabir kavrami neydi, ne oldu ve size gore ne olacak?

Bir okur olarak haber alma aligkanliklariniz degisti mi? Sabah ilk baktiginiz sey hala
gazete mi yoksa internet mi?

Gazetecilikte etik anlayis1 bakimindan (hiz olgusu/kaynak gdstermeme vb) internet
gazetelerinin geleneksel gazetelere gore olumlu ya da olumsuz yanlari nelerdir?

Sosyal medyanin internet gazeteciligi i¢indeki konumunu nasil degerlendiriyorsunuz?
Sizce sosyal medya bir tehdit mi yoksa bir firsat m1 sunuyor?

Yurttas gazeteciligi hakkindaki gorisleriniz nelerdir?

Yeni diinya ve yeni ekonomi diizeni medyaya neleri dayatiyor? Bu dayatmalar

haberden neleri gotiirliyor ya da habere neleri getiriyor?
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2. Gazetenin yapis1 (kurulus tarihi, kurulus amaci, vizyonu, misyonu ve hedefleri,
muhabir ve editor olarak calisan sayisi, abone olduklari ajanslar) ile ilgili sorular
a) Gazetenin kurulusu ve yapisi hakkinda bilgi verebilir misiniz? Gazete ne zaman
kuruldu, vizyon, misyon ve hedefleri nelerdir? Bu hedefler i¢cinde internetin konumu
nedir? Ornegin kar1 arttirmak, miimkiin oldugu kadar cok kullaniciya ulasabilmek,
miimkiin oldugu kadar ¢ok igerik olusturmak ve bunu igeriklerin dagitimini
gerceklestirmek. Ozetle iiretilen ve dagitilan icerik ve ulasilan kullanici sayisi
bakimindan en yiiksek seviyeye ulagsmak. Ya da geleneksel medya kuruluslarinin
sahip olduklar1 medya organlar1 karsisinda alternatif bir medya araci yaratabilmek,
medyada yer verilemeyen seslere, kisilere, olaylara yer verebilmek gibi hedefler
olabilir.
b) Yapi olarak gazete hangi birimlerden olusuyor, ka¢ editor, kag muhabir galisiyor?
€) Haber kaynaklar1 olarak hangi ajanslara abonesiniz? Giinliik ortalama kag¢ haber

giriliyor? Girilen haberlerin ortalama olarak ka¢i muhabirlerinize ait?

3. Gazetede sunulan iceriklere yonelik sorular

a) Gazetenizde kaynak gosterilmeyen haberler var ve bu haberlerin kaynagi nasil
degerlendirilmelidir?

b) Gazetenizde sayilari az da olsa birden fazla kaynak ismi belirtmis haberler mevcut bu
haberleri nasil degerlendirmek dogru olur

c) Gazetenizde linki bulunan ancak farkli bir web sayfasinda agilan haberler size mi ait?

d) Gazetenin gelir kaynaklari nelerdir? Genellikle hangi tiir reklamlar kullaniliyor?

e) Bir editér/haber miidiirii ya da gazete sahibi olarak okur sizin i¢in ne ifade ediyor?

EK 2-INCELENEN INTERNET GAZETELERINIiN ADRESLERI

www.hurriyet.com.tr
www.milliyet.com.tr
www.haberturk.com
www.sabah.com.tr
WWW.gazetevatan.com
www.ensonhaber.com
www.haberler.com
www.internethaber.com
www.haber365.com
www.yazete.com



http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.milliyet.com.tr/
http://www.haberturk.com/
http://www.sabah.com.tr/
http://www.gazetevatan.com/
http://www.ensonhaber.com/
http://www.haberler.com/
http://www.internethaber.com/
http://www.haber365.com/
http://www.yazete.com/
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