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OZET

Bu calisma, yerel medyanin baglica sorun alanlarinin c¢alisma iligkilerine etkisini
incelenmeyi amaglamaktadir. Calismada yerel medyanin baslica sorun alanlar1 ve bu sorun
alanlariin calisma iligkilerine etkisi Antalya Orneginde incelenmistir. Calisma dort ana
boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde Tiirkiye’deki yerel medyanin tarihine deginilmistir.
Ikinci béliimde Tiirkiye’deki yerel medyanin yapilanmasi, sorun alanlari ve galisma iligkileri
tartistlmistir. Uglincii boliimde Antalya yerel medyasinin ge¢misten giiniimiize gelisimi
incelenmistir. Calismanin son bdoliimiinde ise toplanan veriler analiz edilmistir. Verilerin
toplanmasinda anket teknigi kullanilmistir. Antalya yerel medyasinda c¢alisan 150 kisiye 49
sorudan olugan anket uygulanmistir. Veriler SPSS 24 programu ile analiz edilmistir. Analizler
neticesinde elde edilen bulgulara gore, sirasiyla yerel medyanin baslica sorun alanlarindan
ekonomi odakli sorunlar, medyada sendika odakli sorunlar, mesleki 6zgiirliikten yoksunluk,
emek odakli sorunlar, ¢alisanlarin niteligi odakli sorunlar, haber kaynaklari odakli sorunlar,
ilan reklam odakli sorunlar, tiraj ve reyting odakli sorunlar ¢alisma iligkilerini yiiksek oranda
etkilerken, teknolojik yetersizliklerin calisma iligkilerine etkisi diisliktiir. Ayrica yerel
medyadaki sorunlar azaldik¢a c¢alisanlarin is tatmini, kuruma bagliligi ve meslegin
saygiligina olan inancinin arttig1 gorilmiistiir.

Anahtar Kelime:Yerel Medya, Calisma liskileri, Sorun Alanlar1, Antalya



SUMMARY
EFFECT OF PROBLEM AREAS OF LOCAL MEDIA ON LABOUR RELATIONS IN
TURKEY: ANTALYA EXAMPLE

This study aims to investigate the effect of major problem areas of local media on
working relationships. In the study, the main problem areas of the local media and their effect
on the working relations of these problem areas were examined in the example of Antalya.The
study consists of four main parts. In the first chapter it has been mentioned local media’s
history in the Turkey.In the second part of the structuring of the local media in Turkey,
problem areas and working relations were discussed. In the third chapter, the daily
development of the local media of Antalya was examined.In the last part of the study,
collected data were analyzed. Survey technique was used to collect data. A questionnaire
consisting of 49 questions was applied to 150 people working in the local media in
Antalya.Data were analyzed with SPSS 24 program. Based on the findings of the analyzes, it
IS seen that the main problems of the local media are economy oriented problems, media
oriented trade union oriented problems, lack of professional freedom, labor oriented
problems, qualifications of employee oriented problems, news sources oriented problems,
advertising oriented problems, circulation and rating oriented problems while the effects of
technological inefficiencies on working relationships are low.Moreover, as problems in the
local media have diminished, employees' belief in job satisfaction, commitment to the
organization, and respect for their profession has increased.

Keywords: Local Media, Labor Relations, Problematic Issues, Antalya.
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ONSOZ

Demokratik toplumlarda medya toplum agisindan 6nemli bir islev géormektedir. Yerel
medya da yaym yaptigr bolgenin bilgilenme, 6grenme, eglenme ve kamuoyu olusmasinda
etkin bir rol oynamaktadir. Bu calismada, yerel medyanin topluma karsi bu goérev ve
sorumluluklarini yerine getirirken kendi i¢indeki sorun alanlarinin ve g¢alisma iliskilerinin
nasil sekillendigi iizerinde durulmustur. Buradan hareketle kasimiza ¢ikan sorun alanlari yerel
medyanin faaliyetlerini etkilemektedir. Bu sebeple yerel medyanin baglica sorun alanlarinin
tespit edilmesi ve c¢alisma iligkilerinin ortaya konulmasi c¢alismanin kapsamini
olusturmaktadir.

Bu c¢aligmanin hazirlanma agsamasinda destegini hicbir zaman benden esirgemeyen
canim aileme, dostlarima ve ¢aligmada yol gosteren degerli damigmanim Dr. Ogretim Uyesi
Murad KARADUMAN hocama tesekkiirlerimi sunarim. Ayrica biitiin yogunluguna ragmen
ozellikle ¢alismanin analiz boliimiinde destegini her daim yanimda hissettigim, elestirileriyle
calismaya katkida bulunan kiymetli hocam Prof. Dr. Umit AKLAN’a siikranlarimi1 sunmayi

borg bilirim.

Harun DAG
Antalya, 2018



GIRIS

Demokratik toplumlarda medyaya, yasama, yiiriitme ve yarginin ardindan dordiincii
kuvvet olma 6zelligi atfedilmektedir. Medyaya yiiklenen bu gorev, énemli bir yiikiimliiligi
ortaya ¢ikarmaktadir. Ulusal 6l¢ekteki medya kuruluslar gibi yerel kitle iletisim araglarinin
da toplumsal yasam igerisinde gesitli fonksiyonlari bulunmaktadir. Fakat giinimiizde genel
anlamda medya, bu goérevlerini yerine getirmekte zorlanmaktadir.

Yerel medya kuruluslar1 vatandaslarin, yasadiklar1 sehir ve beldelerindeki sorunlar,
olaylar, ekonomik ve sosyal gelismeler ve yerel yonetimlerin aldig1 kararlar hakkinda bilgi
sahibi olmalar1 agisindan son derece dnemlidir (Gezgin, 2007: 177). Ancak Tiirkiye’de yerel
medyanin i¢inde bulundugu durumda kendisine yiiklenilen islevleri ve beklenen gorevleri ne
Olciide yerine getirdigi tartismalidir (Seker, 2007: 66).

Tiirkiye’de yerel medyanin sosyo-ekonomik, sosyo-politik ve sosyo-kiiltiirel yapidan
kaynaklanan baglica sorun alanlar1 bulunmaktadir. Bu sorun alanlari, gazetecilerin meslegini
yapmasini  Oonemli 0Ol¢iide etkilemektedir. Gazetecilerin, “kamusal gorev” olarak
degerlendirilen mesleklerini tam anlamiyla yerine getirip getirememesi yerel medyada
yasanan sorunlarin ¢dziimiine baglidir. Biitiin mesleklerde oldugu gibi gazetecilik mesleginde
de mesleki memnuniyet, kaliteli bir isin ortaya ¢ikmasindaki en 6nemli etmenler arasinda yer
almaktadir. Bu noktada yerel medyada calisanlarin mesleki memnuniyetlerinin 6l¢iilmesi,
gerekli bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Biitiin bunlarla baglantili olarak ¢alismanin amaci, yerel medyanin tarihsel olarak
gelisiminden yola ¢ikarak gilinlimiizde yasadigi baslica sorun alanlarini tespit ederek, bu sorun
alanlarinin yerel medyada g¢alisanlarin ¢alisma iligkilerine etkisini ortaya koymaktir. Ayrica
calismada yerel medya calisanlarinin mesleki memnuniyetlerini olusturan faktorlerin
belirlenmesi de hedeflenmektedir. Bunun yani sira g¢alismada, ileride iletisim fakdiltesi
mezunlari olarak yerel medyada ¢aligmay1 planlayan 6grencilere Antalya yerel medyasinin bir
profilini ¢ikararak, tercihlerinde rehber bir kaynak ortaya ¢ikarmak ¢alismanin ana amaglari
arasinda yer almaktadir.

Tiirkiye’deki yerel medya {lizerinden yola c¢ikarak, Antalya’da yerel medyanin
yapilanmasi, baslica sorunlarinin belirlenmesi ve medyada ¢alisanlarin ¢alisma iligkilerinin
incelenmesi arastirmanin ana temasini olusturmaktadir. Bu dogrultuda ¢alisma dort béliimden
olusmaktadir.

Caligmanin birinci bdliimiinde, Tiirkiye’de yerel medyanin tarihsel gelisimi {lizerinde

durulmaktadir. Yerel medyanin tarihi ile ilgili olarak, yerel medya kavrami, 6nemi ve islevleri



irdelenirken; tarihsel gelisime ise Tiirkiye’de yerel basin, yerel televizyon yayinciligi, yerel
radyo yayinciligr ve internet yayinciligi basliklar altinda deginilmektedir. Bu boliimde yerel
gazete ve dergiler yerel basin adiyla anilmaktadir.

Ikinci béliimde, Tiirkiye’de yerel medya yapilanmasi, sorun alanlar1 ve calisma
iliskileri basliklariyla ii¢ alt kisim yer almaktadir. ilk alt boliimii olusturan Tiirkiye’de yerel
medya yapilanmasit kisminda; yerel medya kuruluslarinda yonetim, yerel medya
kuruluglarinda yazi isleri ve haber birimi, yerel medya kuruluglarinda reklam birimi ve yerel
medya kuruluslarinda dagitim konular1 yer almaktadir. Daha sonra yerel medyanin baslica
sorun alanlar1 konusu incelenmektedir. Burada son olarak, gazetecilerin ¢alisma iligkilerini
diizenleyen 6nemli diizenlemeler agiklanmaya ¢aligilacaktir.

Ucgiincii boliimde ise, Antalya yerel medyasmin gazete, dergi, radyo, televizyon ve
internet yayinciligi basliklar altinda profili ve alan arastirmasi yer almaktadir.

Son boliimde ise Antalya yerel medyas: iizerine inceleme yer almaktadir. Alan
aragtirmasi, 15 Subat 2018- 15 Mart 2018 tarihleri arasinda Antalya merkezinde yayin
hayatin1 devam ettiren gazete, dergi, radyo, televizyon, internet gazetesi ve ajans
calisanlarindan 150 kisi tiizerinde anket teknigi ile gerceklestirilmistir. Arastirma igin
hazirlanan ankette ilk 26 soruyu kapsayan likert Olcegi ile ¢alisanlarin mesleki
memnuniyetleri Ol¢lilmiis, sonraki 10 sorunun yer aldigi diger likert Slgegi ile de yerel
medyanin baslica sorun alanlarinin calisanlar1 hangi diizeyde etkiledigi tespit edilmeye
calisilmigtir. Ankette yer alan son 13 soru ise, calisanlarin kisisel bilgileri ile ilgilidir.
Aragtirmada katilimcilarin kisisel bilgilerini ortaya ¢ikarmaya yonelik hazirlanan sorular ve
yerel medyanin baslica sorun alanlarinin ¢alisma iligkilerine doniik hazirlanan likert 6l¢eginin
frekanslar1 alinarak yorumlanmistir. Anketteki ilk 26 soruluk tutum 6l¢egine ise faktor analizi

uygulanmigtir.



BIiRINCI BOLUM
GECMISTEN GUNUMUZE TURKIYE’DE YEREL MEDYANIN GELiSIM SURECI

1.1. Medya ve Yerel Medya Kavramlari
1.1.1. Medyanin Dogusu ve Gelisimi

Kitle iletisim araglar1 giiniimiizde gazete, radyo, televizyon ve internet yayinlari olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tiir kitle iletisim araglarinin tamamini ifade etmek icin ise medya
kavrami kullanilmaktadir. Tarihsel olarak bakildiginda kitle iletisim kurumlarinin temelini
gazeteler olusturmaktadir. Daha sonraki siirecte gazeteleri, teknolojik gelismelerle birlikte
sirastyla radyo, televizyon ve internet yayinlari takip etmistir. Bu noktada gazeteciligin
gelisim agamasiyla medya tarihini aktarmaya baslamak dogru bir yaklasim olacaktir.

Medya kavramina detayli bakildiginda 1920’lerde kullanilmaya baslandigi
goriilmektedir (Briggs ve Burke, 2004: 7). Gazeteler, dergiler, kitaplar, brosiirler gibi basili,
televizyon kanallar1 ve sinema gibi gorsel-isitsel, radyo gibi sadece isitsel 6zellikler tagiyan
kitle iletisim araglar1t medya kavrami i¢inde degerlendirilmektedir. Son gelismelerle birlikte
internet de medya kavrami iginde yer almaya baslamistir (Nalcaoglu, 2003: 44). Medyay1 her
cesit mesaji, sosyo-demografik Ozellikleri farkli olan kitlelere, yayin politikasina gore
dolayimlayarak ve kullanilan aracin 6zelliklerine gore diizenleyerek, tek yonli yayan, kitle
iletisim araci olarak tanimlamak miimkiindiir (Mora, 2008:5-6).

Medya kanallarin1 bir yandan izleyiciler ve okuyuculara eglence ve haber akisi
saglayan kurumlar olarak tanimlayabilirken, 6te yandan reklam verenlere sundugu imkanlarla
ticari firsatlar1 yaratmaya yardimci olan platformlar olarak kavramsallastirilabilmektedir.
Ayrica medya haber ve yorum gibi rolleriyle kamuoyu ve politik davranislar tizerinde etkiye
sahip olma egilimindedir (Castaneda ve Martinelli: 2018: 239-240).

Basimin dogusundaki en Onemli etken matbaanin icadi olmustur. 15. yilizyilda
matbaanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gazeteler ig¢in genis imkéanlar saglanmigtir. Daha onceleri
gazetelerin Onclisii olarak goriilen haber mektuplari mevcutken, 16. ylizyildan itibaren
gazeteler ortaya ¢ikmaya baglamistir. Ancak bu gazetelere bugilinkii anlamiyla gazete demek
giictiir (Ertug, 1970: 38-41).

[lk siireli yayin olarak gazetenin nerede ve ne zaman ¢iktigiyla ilgili gesitli bilgiler
bulunmaktadir. Bazi kaynaklar, ilk gazetenin 1609 yilinda Bremen c¢evresindeki
Augusburg’da yaymlandigii belirtmektedir. Augusburg’da ¢ikan ilk gazetenin ismi Avis
Relation Oder Zeitung’dur. Ayni1 yil igerisinde, Strasburg’da Relation adiyla baska bir
gazetenin de ¢ikarilldigi bilinmektedir. Diger bir kaynak ise, ilk gazete olarak Hollanda’da



1605 yilinda ticari bir biiltenin sonucu olarak ortaya ¢ikan Niuewe Tijdingen gazetesini
gostermektedir (Tokgdz, 2010:56). Bunun yani sira Fransa’da ilk gazete 1631°de, Ingiltere’de
1621°de, Amerika Birlesik Devletleri’nde 1685 yilinda ¢ikarilmistir (Atilgan, 1991:23).

Gazeteciligin gelisiminde toplumsal yapmin O©nemli bir etkisi bulunmaktadir.
Avrupa’da gazeteciligin gelisim silirecine bakildiginda, ilk gazetelerin mutlak monarsinin
hakim oldugu iilkelere gore daha daginik, birligi zayif olan iilkelerde ortaya c¢iktigt
gozlemlenmektedir. Genel olarak, mutlak bir monarsinin oldugu toplumlarda gazeteciligin
gelisimi olumsuz etkilenmistir. 18 ylizyila gelindiginde, diinyada gazete sayilari oldukg¢a
artmistir. Ancak Avrupa’nin birgok tilkesinde gazeteler tizerindeki denetimler devam etmistir.
19. yiizyila kadar gazetelerin tizerindeki baski stirmiistiir. 19. yiizyil, gazete ve gazeteciligin
gelismesi bakimidan énemli bir dénem olmustur. Ingiltere’de endiistri devriminin baslamast,
diinya da gazetecilige de damgasin1 vurmustur. Bu siiregte gazetecilik 6nceki donemlere gore
daha fazla 6zgiirliige sahip olmus, bir meslek halini almis ve okuyucu kazanmistir (Tokgdz,
2010:56-57). Giinimiizde de gazeteler toplumun kitle iletisim araglarinin basinda
gelmektedir. Gazeteler kitle iletisim araglari olarak uzun yillar toplumlara hizmet etmistir.

Medya tarihinde gazetelerden sonra dergicilik faaliyetleri on plana ¢ikmistir.
Gazetelerin yerel ve ulusal 6lgekte genel olarak bilgilendirme islevi varken dergilerde 6zel
ilgi alanlarina yonelik yayincilik ¢aligmalar1 ortaya ¢ikmaktadir. Dergiciligin ilk ¢ikis noktasi
1600’11 yillarin ikinei yarisina denk gelmektedir. 1663’te bilimsel tartismalarin yapilabilmesi
ve yayilabilmesi i¢in ¢ikarilan Erbauliche Monaths-Unterredungen dergisi bilinen ilk dergi
calismasidir. Dergicilik 1700°li yillarin basinda gelisimini devam ettirmis basta Ingiltere
olmak tlizere cesitli iilkelerde sayilari ve tirajlar1 artmistir. Ayni sekilde 19. ytizyilla birlikte
diinyada dergi sayilar1 olduk¢a artis gostermis, ulastiklart alan oldukca genislemistir
(Peltekoglu, 1995: 113-115). Dergicilik faaliyetlerindeki gelismelerle birlikte dergi
calismalar1 da cesitlenmis oOzel ilgi alanlarmma gore farkli tiirlerde yayincilik alam
genislemistir. Dergicilik ¢caligmalarinin ardindan gelisen teknoloji ile radyo yayinciligi ortaya
¢tkmis ve diinya iizerinde onemli etkileri olmustur. 20. yiizy1l {irlinii olan radyonun tarihsel
olarak gelisimini incelemek bu noktada 6nemlidir.

Diinya’da radyo yaymciligmin baglamasina olanak saglayan onemli gelismeler
yasanmistir. Radyo dalgalarinin bulunusu, uygulanmasi, radyo araglarmin gelistirilmesi gibi
calismalar icin 19. ylizyilin ikinci yarisina bakmak gerekmektedir. Radyoyu ilgilendiren ilk
bulus, radyo dalgalarimin varligi ve insan sesinin elektromanyetik dalgalara
dontistiiriilebilecegi konusundaki buluslarin ortaya c¢ikmasi olmustur. Bu konu ile alakali

olarak ilk isim James Clerk Maxwell’dir. Maxwell, elektromanyetik dalgalarin varligi ve



bunlarin sesi aktarabilecegi konusunda kuramlar1 gelistirmistir. Bu kuramlarin uygulamasini
ise Heinrich Hertz yapmistir. Hertz, Maxwell’in ¢aligmalarindan yaklasik yirmi yil sonra
1880’lerde sesin elektromanyetik dalgalarla boslukta yayildigini  kanitlamistir. Bu
gelismelerin  ardindan bu buluslardan yararlanarak Guglielmo Marconi, bu yaymlar
araciligryla ilk insan sesinin aktarilmasi deneyimini 1895°te Italya’da gerceklestirmistir. Ayni
zamanda Marconi, 1907 yilinda telsizi icat ederek ilk kitalararasi insan sesinin iletilmesini de
saglamustir (Aziz, 2006: 5-6).

1920 yilina kadar radyo yayinlar1 askerler ve kamusal telekomiinikasyon kuruluslari
tarafindan kullanilmistir. 1920 yilinda 6zel girisimin kullanimina dair yasagin kalkmasinin
ardindan o6zel sektore ait ilk radyo yaymlart Amerika’da baslamistir. 1921 yilinda ise,
Fransa’da General Ferrie, Eyfel Kulesi’ndeki askeri istasyondan ilk radyo yaymini
gerceklestirmistir. Radyo faaliyetleri kisa zamanda ilgi odag olmustur. Ilk radyo
yayinciliginin baglamiginin iizerinden sadece iki y1l gegmesiyle Amerika’daki radyo istasyonu
sayist 200’e ulasmistir (Tekinalp, 1991:48).

Radyo diinyanin hemen her yerinde hizli bir sekilde yayilan kitle iletisim araci
olmustur. ilk radyo yaymnciliginin baglamasindan kisa bir siire sonra farkli iilkelerde radyo
istasyonlar1 kurulmustur. 1922°de Ingiltere, Fransa, Sovyetler Birligi’nde; 1923 yilinda
Almanya’da; daha sonra bes yil icerisinde sirasiyla Arjantin, Avustralya, italya, Japonya,
Norveg, Yeni Zelenda, Hollanda, Isveg, Isvicre, Cekoslovakya, Giiney Afrika Birligi gibi
cesitli tilkelerde radyo yayinlar1 baglamistir (Aziz, 1996:15).

Radyo yayinciligimin gelisimi agisindan 1930°lu yillar radyo programciligimmin altin
¢ag1 olarak adlandirilmaktadir. Bu donemde tam zamanl radyo istasyonlarinin ¢ogu giinde en
az 12 saat, bircogu da 18 saat veya daha fazla siirelerle yayin yapmistir. Bu yillarda radyodaki
program ¢esitliligi artmustir. Sterlin ve Kittross’un (2011:322), FCC’nin Mart 1938 yilinda
yaptig1 ankete dayanarak aktardigi bilgilere gore, 1930’lu yillarin ikinci yarisinda
programlarin yiizde 53’0 miizige, yiizde 11’1 sohbet ve diyaloga, yiizde 9’u radyo
tiyatrolarina, yiizde 9’u varyeteye, ylizde 9’u haberlere geri kalan kismin ise farkli tiirde
programlara ayrilmigtir.

Radyo programlarinda radyo ¢esitliligi artarken, bu yillarda radyo yaymnlarina politik
bir anlam yiiklenmis ve iilkeler tarafindan giiclii bir propaganda araci olarak goriilmiistiir.
Almanya’da Nazi propagandasinin yani sira g¢esitli lilkeler tarafindan da radyonun politik
amaglarla kullanildig1 bilinmektedir (Jeanneney, 1998: 168-169).

Ikinci Diinya Savasi’ndan 1960 yilma kadar olan siirecte radyo, yeni yayilmaya

baslayan televizyon yayinlarina karst kendini yenileme ve dinleyicisini televizyonlara



kaptirmama yaris1 iginde olmustur. 1960-1980 aras1 donemde ise, artik radyolar hem istasyon
giiciiniin artmasi, hem de alicilarin tasima kolaylig1 gibi durumlardan dolay:r “evin” bir iiriinii
degil “bireyin” iirlinii olmustur. Radyo yayinciligi tarihinde 1980 sonrasi, 6zellikle Avrupa
iilkelerinde yayin tekellerinin kaldirilmasiyla beraber yerel radyolarin gelistigi ve radyoda ¢ok
sesliligin yasandigi donemi kapsamaktadir. 1990°dan baslayarak giiniimiize kadar uzanan
stireg ise, “dijital yayin donemi” olarak nitelendirilmektedir (Aziz, 2013:42-43).Djjital yayin
doneminin daha da gelisim gostermesiyle radyo yayinciligr dnceki donemlere gore daha da
kolaylasmis, bireyler artik evlerindeki kisisel bilgisayarlarindan radyo yayini yapar hale
gelmistir.

Radyonun gelisimin ardindan ortaya c¢ikan ve gelisen televizyon yayinlari da kitle
iletisimi acisindan 6nemli bir konuma sahiptir. Ilk konulu televizyon yaymi, bir firma
tarafindan New York ve Washington D.C. arasinda radyo frekanslarini kullanarak 1927
yilinda gerceklestirilmistir. Televizyon yayinciligi radyo gibi hizli bir sekilde diinya geneline
yaytlmamistir. Amerika ve gelismis Avrupa ilkelerinde hemen hemen ayni yillarda
televizyon yaymciligina baglansa da gelismekte olan iilkelerde ancak 1970°li yillarda
yayginlagsmaya baslamistir (Tekinalp, 1991:116).

Televizyon yayinciliginin gelisim asamalarina bakilacak olursa 1938-1945 arasi
donem baslangic seviyesi olarak goriilmektedir. 1945-1960 devresi ise gelisme donemi olarak
gosterilmektedir. Bu siirecte Oncelikle Avrupa, Amerika, ve Asya’da televizyon hizla
yayllmaya ve benimsenmeye baslamistir. Yayincilik tekniginin pahali olmasindan dolayz,
Afrika kitasinda ¢ok az bir ilerleme goriilmiistiir. TV yayincilifi 1960-1980 arasinda altin
cagint yasamistir. Yirmi yillik zaman diliminde 6nemli adimlar atilmis; ilk renkli yayinlar
baslamis, yaym siireleri uzamis, yayn tiirleri artmig, radyo-linkler araciligiyla iilke
televizyonlarinin tamami kapsanmistir. 1980-2000 yillar1 arasinda yaymlar uydu iizerinden
yapilmaya baslamistir. Bu sistemle birlikte hem tlim {ilke, hem de farkl iilkeler siir Gtesi
yayinlar yoluyla televizyon yayinlar1 alanina dahil edilmistir. 2000°den giinlimiize kadar
uzanan donem, “Sayisal Karasal Yayincilik Cag1” olarak adlandirilmaktadir. Sayisal-Karasal
yayincilikta, analog teknikle yapilan radyo ve televizyon yaymlarinin olan tek frekansta bir
televizyonun yayin yapabilmesi, goriintii kalitesinin diislikliigi ve sinyallerin zayiflig1 gibi
problemler ortadan kaldirilmistir. Goriintii ve ses kalitesi olduk¢a artmistir (Aziz, 2013:54-
55).

Televizyon ortaya ¢iktig1 giinden itibaren uzunca bir siire en etkili kitle iletisim
araclarindan biri olmustur. Ancak 20. yiizyila damgasin1 vuran bir diger teknolojik ilerleme

ise internet teknolojisidir.



Internet, 20. yiizyitlin son otuz yilinda ortaya ¢ikan bir {iriin olmustur. Internetin
kokenleri, ABD Savunma Bakanligi Ileri Arastirma Projeleri Kurumu'na (ARPA)
dayanmaktadir. Yine bu kurumun adimi tagiyan ilk bilgisayar agt ARPANET 1 Eyliil 1969
yilinda ABD’de devreye girmistir (Castells, 2008: 58). Ag, 1970’1i yillarda genislemeye
baslamistir. 1971 yilinda Kuzey Amerika’da devlet ve akademik kurumlar1 aga baglanmistir.
1973 yilina gelindiginde ise ag, Avrupa’daki ana bilgisayarlar1 kapsayacak sekilde
genislemistir (Hall, 2001: 10). 1970’ler ve 1980’ler boyunca bilgi aktarimi i¢in protokoller
olusturulmustur (Stovall, 2004: 4). 1990’1 yillara kadar ag hizla gelismeye devam etmis,
1992 yilinda World Wide Web piyasaya siiriilmiistiir. Diinya ¢apindaki web yazilimi, Tim
Berners- Lee tarafindan, yiiksek enerjili fizik alaninda calisan bilim adamlar1 arasindaki ortak
zamanlt igbirligini kolaylastirmak icin gelistirilmistir (Zakon, 2018) 1992 yilinda 890.000
bilgisayarla baglant1 kurulmustur. Bu noktada artik kisiden kisiye elektronik posta gonderimi
gerceklesmistir (Hall, 2001: 10-11). Agin gelisimi, ilk baslarda gazetecilikle ilgili olamasa da
haber ve bilgi akis1 agisindan 6nemli bir alan olmustur (Stovall, 2004: 2).

Internet, 1990 yilina kadar cesitli ¢alismalardan gegerek devlet kontroliinde kalmustir.
1990 yilina gelindiginde Amerika’da internetin omurgasi olarak nitelendirilen kokeni
ARPANET’e dayanan NSFNET’i isletmesi i¢in kurulan fleri Ag Hizmetleri, 6zellestirme
stirecini baglatmistir. 1995 yilina gelindiginde ise, dzellestirme siireci tamamlanmis, internetin
isletmeciligi tamamen ozel girisimin eline gegmistir (Tokgdz, 2010: 90). Ozellestirmenin
ardindan internet teknolojisini diinyada kullanan sayis1 hizli bir sekilde artmistir. Cakir’in
(2007:129) Internet World Stats’in verilerine dayandirarak aktardigi bilgilere gore; 1994
yilinda internet kullanic1 sayist 12 milyon iken 1996’da bu rakam 55 milyona ¢ikmistir.
Diinya’da internet kullananlarin sayis1 1998 yilinda 150 milyona, 2000°de 407 milyona, 2005
yilinda ise 1 milyarin lizerinde bir seviyeye ulagsmistir. Gliniimiizde ise Internet World Stats’in
2017 verilerine gore, diinya genelinde 4 milyarin iizerinde internet kullanicis1 bulunmaktadir

(www.internetworldstats.com, erisim tarihi: 14.03.2018).

Internet, 1990’11 yillarda &zgiirce tartismalarin yapilabilecegi ortam olarak ortaya
¢cikmis, bir¢ok farkli goriise sahip insanlarin fikirlerini sunmak icin esit bir sekilde bir araya
gelebilecegi platformlar olarak goriilmiistir (Bell ve Gauntlet, 2009: 44). internet
teknolojisinin gelisimi, gazetecilik mesleginin de is silirecinin dijitallestirmis ve doniistimiin
ontinii agmustir (Veglis ve Bratsas, 2017: 109). Ayrica giiniimiizde internet mecrast mobil
cihazlarla birlikte her an her yerde ulasilabilir hale gelmistir. Artik akilli telefonlar araciligiyla
bireyler fiziksel olarak bir yere bagh kalmadan kolayca bilgi ediniminde haber takibinde
bulunabilmektedir (Ghazali ve Omar, 2015: 23). Internet teknolojisi sosyal iliskilerde birgok
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yeniligi beraberinde getirdigi gibi medya sektdriinde de onemli izler birakmigtir. Bugiinkii
anlamiyla yaklagik otuz yillik bir tarihe sahip olan internet, gazetecilik mesleginin pratikleri
iizerinde de etkili olmustur. Internet, medya kuruluslar1 igin artik bir tercih sebebi degil
neredeyse bir zorunluluk halini almistir. Internet yerel medya iginde biiyiik bir 6neme sahiptir.
Yerel medya internet teknolojisi sayesinde kiiresel bir kitleye ulagsma potansiyeline sahip
duruma gelmistir (Bucy, 2004: 102).

1.1.2. Medyanin Onemi ve islevleri

Giinlimiiz diinyasinda bilgi ve bilgiye ulasmak en 6nemli degerdir. Bilgiye ulagsmak ve
bunu takip etmek gelismisligin gostergeleri arasinda yerini almistir.Fakat bilginin hizli
temposuna uyum saglamak toplumlar agisindan neredeyse imkansiz duruma gelmistir. Her
birey olusan bu tempoyu yakalamayr bir gereksinim olarak gormektedir. Teknolojik
gelismelerle hiz kazanan bilgi kaynaklarinin yani sira tarihsel gegmisi eski donemlere kadar
uzanan yazili basin bu fonksiyonunu devam ettirdigi gibi gelecekte de siirdiirecek gibi
goriinmektedir(Yagbasan, 2003:296). Her ne kadar teknolojik gelismelerle birlikte geleneksel
medya yapis1 siirdiiriilebilirligi agisindan tartisma konusu olsa da 6zii itibariyle gazetecilik
mesleginin yapildigt kurumlar olarak her zaman demokratik toplumlarda Onemini
korumaktadir.

Demokratik  toplumlarda bir sorunun glindeme getirilmesinde; o sorunun
¢oziilmesinde ve serbest bir kamuoyunun olusmasinda medya en 6nemli araglarin basinda
gelmektedir.

Toplumlarda sosyal yasam igerisinde 6nemli bir konuma sahip olan medyaya ayni
zamanda c¢esitli misyonlar da yiiklenmektedir. Gazete, radyo, televizyon ve internet
yayinlarinda haber, yayinlarin biiyiik bir kismini olusturmaktadir. Iletisim tarihi igerisinde
habere ve medyaya bakis agisina gore ¢esitli kuramsal yaklagimlar ortaya ¢ikmistir. Medyaya
demokratik anlamda islevler yiikleyen goriis ise Ozgiirliikgii-Liberal medya kurami olmustur.
Medyaya islevsel yaklagimlar bu kuram etrafinda sekillenmektedir.

Medya genellikle toplumun dordiincii kuvveti ve demokratik bilgi ortami olarak
diistiniilmektedir. Medyanin rolii gliniimiiz toplumunun sekillenmesinde ¢ok Onemli hale
gelmistir. Medya, televizyon, radyo, kitaplar, dergiler ve gazetelerdeki miizik gosterilerinden
olusan, tiim diinyadaki yasamin bir par¢as1 konumundadir. insanlar1 giincel konular hakkinda
egitir ve kamuoyunu etkiler. Insanlar, toplumdaki olaylar1 bilmek i¢in medyaya giivenirler.
Medya, demokrasinin dezavantajlarin1 baskilama ve elestirme giicline sahiptir. Kitleler

arasinda birlik yaratmada ve milletin omurgasinda etkilidir (Gupta, 2018: 124).



Kitle iletisim araclarmin bilgi vermek, toplumu bir araya getirmek, ortak bir kiiltiiriin
ortaya ¢ikmasina katki saglamak ve bireyde i¢inde bulundugu topluma karst bir farkindalik
olusturmak gibi temel islevleri bulunmaktadir (Ritzer, 2000: 56-57). Medyanin bu islevlerinin
yani sira politik islevleri de bulunmaktadir. Bunlarin ilki, giinliik olaylar ile ilgili kamu
tartismalar1 i¢in bir forum olusturarak, tartigmalar sonucu olusan kamuoyunu iletmekte
yardimer olmaktir. Ikinci siyasal islevi, yurttaslar adma hiikiimetin resmi olmayan
islemlerinin denetimini yapmak olarak goriilmektedir. Uciincii islevi ise, vatandaslar1 egiterek
se¢im zamaninda bilingli oy kullanmalarini saglamaktir (akt.Isik, 2007:27). Aym1 zamanda
kitle iletisim araglar1 bir eglence araci olarak da goriilmektedir (Yilmaz, 2009: 55).

Konuya radyo ve televizyon yayinlarinin 6zelinde yaklasan Aziz (2013: 89-90),

medyaya O6ngoriilen islevleri su sekilde siralamaktadir:

° Haber verme, aydinlatma

° Egitme, kiiltlirlestirme

° Eglendirme, dinlendirme

° Mal ve hizmetlerin tanitilmasi

° Etkileme, inandirma ve harekete ge¢irme

Bu fonksiyonlardan sonuncusu olan etkileme, inandirma ve harekete gecirme islevi
genel olarak eglendirme islevi disindaki diger fonksiyonlar1 da igermektedir. Neticede bu
fonksiyonlarin da amaci etkileme, inandirma ve sonucunda tutum ve davranis degisikligi
ortaya koymaktir.

Kitle iletisim araglarina cesitli islevler ongoriilmektedir. Ulusal ¢aptaki yayin yapan
medya kuruluslarinin yani sira yerel 6lgekte yayin yapan gazete, dergi, radyo ve televizyon
gibi kurumlarda bu noktada 6nem arz etmektedir. Demokratik bir toplumun olusabilmesi i¢in

bu islevlerin yerine getirilmesi dnemlidir.

1.1.3. Kavram Olarak Yerel Medya

Yerel medya kavrami ile ilgili bir¢ok tanim bulunmaktadir. Tirk Dil Kurumu
sozliiglinde yerel kavrami, sinirli bir yer ile ilgili olan olarak tanimlanirken, yerel yayin
kavrami da bu tanima iligkin belli bir bélgeye radyo ve televizyon aracilifiyla yapilan yaym

olarak ifade edilmektedir (http://www.tdk.gov.tr/, erisim tarihi: 23.05.2018).

Konuyla ilgili 5187 sayili Basin Kanunu’nda da cesitli tanimlara yer verilmistir.
Kanunun 2. maddesinde yaygin siireli yayinin, tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni
isimle basilan ve her cografi bolgede en az bir ilde olmak iizere, iilkenin en az yiizde

yetmisinde yayimlanan siireli yayin ile haber ajanslarinin yayimlarini, bolgesel siireli yayimnin,
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tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan basilan ve en az ii¢ komsu ilde veya en az bir cografi
bolgede yayimlanan siireli yaymi, yerel siireli yaymnin ise tek bir yerlesim biriminde

yayimlanan siireli yayinlar ile haftada bir veya daha uzun araliklarla yayimlanan yaygin ve

bolgesel yayinlar1 kapsadigi agiklanmistir (Www.tbmm.gov.tr, erisim tarihi: 23.05.2018).

Yerel medyaya yonelik akademik anlamda ¢esitli ¢alismalar yapan Vural (2007:337)
yerel medyayi, smirlart dar ve belirlenmis bir bdlgede, o yore halkini bilgilendirmeye,
egitmeye, eglendirmeye ve o bolgede kamuoyunun olusmasini saglamaya yonelik yayincilik
caligmalar1 yapan, bolge halkinin iletisim kurumu 6zelligi tasiyan kitle iletisim araci ya da
araglart oldugunu belirtmektedir.

Ulkemizde yerel basin; gazetecilik mesleginin yapildigi ortamlarda, siyasi cevrelerde
ve kimi zamanda medya ile ilgili akademik platformlarda “Anadolu Basin1”, “Mahalli Basin”
veya “Tasra Basin1” seklinde de nitelendirilmektedir (Vural, 2007:339).

Bu tanimlardan yola ¢ikarak demokratik toplumlarda; gazete, radyo, televizyon, dergi
ve gliniimiizde internet araciligiyla yayin yapan iletisim araglarinin yerel medya igerisinde ele
alinmasinda temel unsurun mekan oldugunu sdyleyebiliriz. Ayrica yerel medyayr yayin
yaptig1 bolge, il veya ilgede o yore halkina ulusal yayimnlardan farkli olarak genis bir sekilde
bolge ile alakali haberleri aktaran; sorunlarin ¢oziilmesinde araci olan, bolgede kamuoyu

olusumunu saglayan kitle iletisim araglari olarak tanimlayabiliriz.

1.1.4. Yerel Medyanin Onemi ve islevleri

Insanlarin haber alma ihtiyacinin temelinde, dncelikle yakin gevrelerinde olan olay ve
gelismeleri Ogrenme istegi gelmektedir. Bu istek, insanlarin ¢evresinde olusabilecek
tehlikelere karsi onlem alma diirtiisiinden kaynaklanmaktadir. Bu sebepten, gazetecilik
pratiginde olaylara haber degeri atfedilirken, hedef kitleye cografi a¢idan yakinlik 6nemli
etkenlerden biri olarak kabul goriir. Insanlar kendi yasadiklar1 bélgeye yakin yerlerde olan
geligsmeleri 0grenmek isterler ¢iinkii bu olaylar uzaktaki gelismelere goére hayatlarin1 daha
cabuk etkiler. Yasadiklar1 bolgelerde, mahallelerde ve sehirlerde meydana gelen gelismeler
insanlart etkileyebilecek olaylardir (Seker, 2007:11). Yerel medya da bu bakimdan ele
alindiginda genel haberlerin yani sira yasanilan bdlgeye ait haberlerin edinilmesinde halk i¢in
en onemli araglardan biri olarak gortilebilir. Yerel basin ve ulusal basin arasinda temel islev
ve Oonemi acindan keskin farklilik bulunmamaktadir. Ancak ulusal basina gore hitap ettigi
kitle agisindan farklilik gosteren yerel basinin, bilgi kaynagi olarak halk i¢in dnemli bir

konumda yer aldig1 ifade edilebilir.
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Yerel medya belli bir bolgeyi, yayincilik agisindan hedef aldigi i¢in yerel medya
tirtinlerinin ulusal ve uluslararasi 6lgekte dagitimi yapilmamaktadir. Kent, kasaba veya kdy
merkezli yayinlarda cevre ile ilgili haberleri, o bdlgede yasayan halkin sorunlari, yerel
yonetimlerle ilgili haberler agirlikli olarak yerel basinin sayfalarinda yer bulmaktadir (Y1lmaz,
2009: 57).

Kitle iletisim araglari, yayinlariyla dogru haber ve bilgiye imkan saglamada, toplumu
olumlu yonde giidiilemede, toplumda demokratik tartisma ortami hazirlayarak, egiten,
kiltirel degerleri koruyan, bireyleri ve toplumlar1 eglendiren, dinlendiren ve
toplumsallagmalarin1 saglayan bir isleve sahiptir. Bunun yani sira iilke, devlet ve millet
bilincini kazandiran, milli degerleri koruyan ve sahip ¢ikan yayin ve yayim anlayisi ile kitle
iletisim araglar biitlinlestirici bir isleve de sahiptir (Alav, 2001:122).

Yerel medya, bolge halkinin demokrasi kiiltiiriine sahip olmasi1 ve yerel demokrasinin
olmasi1 gerektigi sekliyle islemesinde en Onemli aktorlerden biridir. Tiirkiye’de yerel
gazetelerin yayin yaptiklar1 bolgenin siyasal hayatinda 6nemli bir rolii vardir. Bunun yani sira
demokrasi anlayisinin yerlesmesinde ve katilimer demokrasinin yayilmasinda 6nemli islevleri
bulunmaktadir (Sim, 2007:400).

Yerel medya, yayin yaptigi bolgede bilgilendirme, o6gretme, eglendirme ve
kamuoyunun olusmasinda Onemli rol oynayan bir iletisim kurumu olarak karsimiza
cikmaktadir.

Yazili, gorsel veya isitsel olarak yayin yapan medyanin topluma karsi gorev ve
sorumluluklar1 bakimindan birbirlerinden farkli olmadig1 icin, islevleri bakimindan her biri
demokrasinin devamlilig1 a¢isindan ¢ok 6nemlidir. Basinin temel fonksiyonu bilgi ve olaylar
dogru bir sekilde halka iletmektir. Yerel birimler de yerel medya araciligiyla bu bilgilendirme
daha derinlemesine edinilmektedir (Ozan, 2003:585).

Seker (2007:12), hem iilke hem de sehir yoneticilerini sececek olan kitlelerin, bu
demokratik gorevlerini bilingli olarak yapabilmeleri, basinin bilgilendirme islevini yaptigi
takdirde miimkiin olabilecegini vurgulamaktadir. Bu acidan yerel basin, demokrasilerde
yonetimi dogrudan etkileyebilecek araglar arasinda 6nemli bir konumdadir.

Yerel haber kuruluglari, yerel makamlar tarafindan istismar edilmeyi diisiiniilen
platformlardir (Firmstone ve Coleman, 2014: 597). Yerel medya bazi zamanlarda devletin {ist
kademeleri ve kamu yetkisi elinde bulunanlarin propaganda araci olarak ele alinsa da, aslinda
yoneten ve yonetilenler arasindaki koprii islevi gormektedir. Ayn1 zamanda basin yore

halkinin moral kaynagi konumunda da yer almaktadir (Ilgaz, 2003:180). Ayrica yerel
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medyanin kent bilinci kent kiiltirli ortaya c¢ikmasi ve gelismesinde Onemli bir rol
oynamaktadir (Karaduman, 2017: 288).

Yerel medyaya genellikle liberal 6gretiye dayanan haber verme, 6gretme, yerel
yonetimleri denetleme, demokratik katilimin saglanmasinda 6ncii olma, yerel kiiltiirel mirasin
ve farkliliklarin korunmasi gibi islevler yiiklenmektedir. Diger bir acidan bakildiginda
tekellesmenin etkisi ile asil islevini yerine getirmeyen Tiirkiye’deki ulusal medyanin yerine
yerel basmin alternatif bir ortam olabilecegi ve Tiirkiye’deki medyanin sorunlarinin
¢Oziilmesinde yerel basinin yenilenme hareketi ile ilk adim1 olusturabilecegi belirtilmektedir
(Seker, 2007:66).

Yerel medyayr demokrasinin temeli, halkin sesi ve bilgi kaynagi olarak niteleyen
Gezgin (2007:177-178), yerel kitle iletisim araglarinin islevlerini su ii¢ ana baslik altinda
toplamaktadir:

e Yoneten-yonetilen iliskisi ¢ercevesinde kamu hizmetlerinin saglikli ve dogru
bicimde halka duyurulmasi yerel basmin islevlerinden biridir. Ayrica, denetim
yonetenin halk adina denetlenmesi, kamuoyu yaratilmasi yerel basinin tizerindeki
sorumluluklarindan biridir.

e Beldelerde yerel yonetimlerin hizmetlerinin duyurulmasiyla birlikte yerel
yonetim-yurttas iligkisinin saglanmasi yerel basinin 6nemli islevlerinden birisidir.

e Yaygin basinin islevlerinden biri olan egitim islevi; yerel basinda toplumsal
kimligi ile 6nem kazanir. Ulusal iradenin dogru ve amaca uygun yansimasinda
gerekli demokrasi Kkiiltlirlinlin  yerlestirilmesi, yerel basinin en Onemli
islevlerindendir.

Yerel kamuoyunun iletisim kurumu olarak islev goren olan yerel basin, hizmet ettigi

il, ilce ya da bolgede yerel bir kamuoyunun olusumunda etkili ve fonksiyonel kurumlardan
biridir. Yerel medya yerel kamuoyuna canlihik kazandirmasi veya o il/ilge/bolgedeki
yasayanlar adina belli uygulamalarin, ¢aligmalarin, yatirnmlarin ve projelerin gergeklesmesi
adina ortaya koydugu ¢alismalar esasen yerel yoneticilere yonelik olmaktadir. Yerel kamuoyu
acisindan yerel basinin hedefi yerel yonetim ile yerel orgiit, kurum ve kuruluslarin yonetici
kadrolaridir (Vural, 2007:337).

Vural’a gore (1999:134), yerel medya yerel kamuoyuna hizmet ettigi gibi aym
zamanda da yerel yonetimlerin en biiyiik denetleyicisidir. Ayrica yerel basin bu isleviyle yerel
yonetimlerinin etkinliklerinin halka duyurulmasinda halktan gelen tepkilerinde yerel
yonetimlere iletilmesi konusunda en kolay, en hizli ve en islevsel araglardan biri olarak 6n

plana ¢ikmaktadir.
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Yerel basin i¢inde barindirdigi temel islevlerinin yani sira igerigine yerel, bolgesel
niteligini de eklemekte ve boylece ulusal basindan farkli bir kimlik kazanmaktadir. Genel
haberlerin yani sira bolgeye yonelik haberlerin yer almasi, o bolgenin gelismesini saglayacak
niteliktedir. Birey, yasadig1 yerdeki olaylar hakkinda bilgi sahibi oldukca bolgedeki sorunlara
kars1 daha duyarli hale gelecektir. Bunun sonucu olarak bu duyarlilik sorunlarin ¢éziimiinde
birlik, ortak amag¢ ve dayanismay1 doguracaktir. Bu tiir olgular bolgenin gelisimine 6nemli bir
katkida bulunacaktir (Gezgin, 2007:178).Yerel medya bazengazetecilerin egitim alan1 olarak
da goriilmektedir. Ingiltere ve Amerika gibi iilkelerde yerel gazeteler geng gazetecilerin geng
gazetecilerin temel egitim alani olarak diisiiniilmektedir. Kiiglik yerel gazeteler, meslege yeni
baslayan gazetecilerin acemiligini giderecek ortamlar gibi goriilmektedir (Nash, 1964: 14).

Yerel medya 6nem ve islevleri bakimindan kitle iletisim araclar1 arasinda dikkatle ele
alinmasi gereken bir kurum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ulusal medyanin haber agi
bakimindan kiiciik bir bolgeyi ilgilendiren bir olayi-haberi igeriginde barindiramayacagi
aciktir. Yerel medyanin da bu noktada bu boslugu dolduracak en Onemli arag¢ oldugu
goriilmektedir.Insanlarin  yasadiklar: bolgedeki gelismelerden haberdar olma firsatini
bulabilecegi en 6nemli mecralardan biri yerel medya kuruluslaridir.Ayrica yerel medya
islevleri bakimindan en kii¢iik birimden baglayarak biitiin lilkeye yayilacak olan demokratik

toplum anlayisinin baslangi¢ noktalarindan biri olarak biiyiik bir 6nem arz etmektedir.

1.2. Osmanlr’dan Giiniimiize Tiirkiye’de Yerel Medyanin Gelisim Siireci

Tiirkiye’deki yerel medya tarihini incelerken arastirmayi belli donemler iginde ele
almak daha dogru olacaktir. Tiirkiye Cumhuriyeti gegmiste Osmanli topraklari olan Anadolu
cografyasinda kurulmustur. Tiirkiye’de medya tarihi incelemesi yaparken ilk boliimii Osmanli
donemindeki Tiirk basinina ayirmak yerinde olacaktir. Bu boliimde de Tiirkiye’de yerel
medyanin gelisim asamalari, Osmanli’da Yerel Basin, Milli Miicadele’de Yerel Basin, Tek
Parti Doneminde Yerel Basin, Cok Partili Déneme Gegiste Yerel Basin, 27 Mayis’tan 12
Eylil’e Yerel Basin ve 12 Eyliil’den Sonra Yerel Basin bagliklar1 altinda agiklanmaya
caligilacaktir. Ayrica bu bagliklar altinda Tiirkiye’de dergiciligin gelisimine de aktarilmaya
calisilacaktir.

1.2.1. Osmanli’da Yerel Basin
Basinin gelisimindeki en 6nemli etkenlerden biri olan modern matbaacilik faaliyetleri
Osmanl’da 1727 yilinda baglamigtir. Ibrahim Miiteferrika matbaasinda ilk kitap 1729°da

basilmis, gazetecilik uygulamalar1 ise kitap basimindan yaklasik yiiz yil sonra Misir valisi
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Mehmet Ali Pasa’nin ¢aligmalariyla 1828 yilinda ¢ikarilan Vaka-yi Misriyye gazetesi ile
baslamistir (Duman, 2007:77).

Giiniimiizde biiyiik bir ¢ogunlugu iilke sinirlarimizin disinda yer alan genis Osmanl
topraklarinda yerel gazetelerin ilk o6rnekleri 19. yiizyilin ortalarinda goriilmiistiir. Vilayet
matbaalarinda basilan gazeteler bundan dolay: vilayet gazeteleri adin1 almistir. Bu gazeteler
icin olusturulan alt yap1, kendini gelistiren basim elemanlar1 ve gazeteciler Tiirkiye’de biiyilik
iller disinda gazetecilik kiltiiriiniin  olugsmasina katkida bulunmuslardir. Ayrica tarihte
Osmanli vilayetlerindeki ¢ikarilan gazeteler suan bulunduklari {ilkelerin basim ve basin

tarihinin de baglangicini olusturmuslardir (Seker, 2007:28).

Vilayet gazetelerinin ¢ikarilmasinda, okuma yazma oranmin ¢ok diisiik seviyede
olmas: Istanbul’da cikarilan gazetelerin farkli bélgelere tasiyacak ulagim altyapisiin
bulunmayis1 da etkili olmustur. Biitiin bolgelerde vilayet gazeteleri Tiirk¢ce ya da bolgede
yasayanlarin kullandiklar1 dile gore iki dilde yayimlanmugtir. (Ortayli 2010:227).

Osmanli doneminde vilayet gazeteleri ¢ikarilmasini etkileyen iki 6nemli faktSrden
biri, toplumdaki yiikselen ayrilik¢iligi dengelemek, digeri ise Araplara yonelik Avrupa’da
stirekli sayilar1 artan siireli yayinlarin etkisini ortadan kaldirmaktir. Bu konuda ilk olarak
Ahmet Faris Sidyak’a, “El Cevaib” gazetesi i¢in maddi anlamda yardim edilmistir (Girgin,
2009:43-44).

Osmanli devletinde Tanzimat doneminde yogunlasan basin ¢aligmalari, agik topluma
doniismenin gostergesi olarak degerlendirilebilir. Bu donemde, devlet idari yapisinda koklii
degisiklikler gerceklestirmeye baglamistir. 1864 yilinda, Fransizlarin yerel yonetim
kanunlarindan esinlenerek hazirlanan yeni yonetim sistemi uygulanmaya baglamistir. Bununla
birlikte imparatorluk idari anlamda 21’1 Asya, 6’s1 Avrupa, 1’i Afrika ve 1’i de Akdeniz
olmak tizere toplam 29 vilayete ayrilmistir. Kanunun getirdigi yenilikler i¢inde en 6nemlisi
basin alaninda gergeklesmistir. Kanuna gore her vilayette basimevi kurulacak, bu bolgelerde
Takvim-i Vekayi benzeri bir gazete ¢ikartilacaktir. Bunun ilk 6rnegi, Mithat Pasa’nin vali
oldugu Tuna vilayetinde gergeklesmistir. Bu bolgede Tuna gazetesi adinda vilayet gazetesi
kurulmustur (Duman, 2007:79-80).

1864 yilindan itibaren yeni yoOnetim anlayisiyla birlikte ortaya c¢ikan vilayet
gazetelerinin baslangic ve sayisiyla ilgili farkli bilgiler bulunmaktadir. Faracg, ilk vilayet
gazetesi olarak 1865°te Tirk¢e-Bulgarca olarak yayimlanmaya baslayan Tuna gazetesini
gostermektedir. Ayrica Istanbul disindaki Osmanli vilayetlerinde yayimlanmaya baslayan 29

gazetenin 22’sinin vilayet gazeteleri oldugu ve bu gazetelerin ¢ogunun Tiirk¢e-Arapga ve
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Tiirkge-Rumca olarak yayimlandigimi vurgulamaktadir (Farag, “Tiirkiye’de Yerel Basin”,
http://www.jurnal.net/, erisim tarihi: 3.11.2017).
Kologlu’nun (2006:33-34) saptamasina gore ise 1860-1908 arasinda Osmanlida 36

vilayet gazetesi ¢ikarilmistir. Bu gazetelerin ¢ogu Tiirkge’nin yani sira vilayette kullanilan
ikinci ve hatta tgilincli bir dille de yayimlanmistir. Kologlu (2006:31), ilk vilayet gazetesi
olarak Beyrut’ta ¢ikarilan Hadika al-Ahbar gazetesini gostermektedir.

Kologlu’nun (2015: 32-33) tespitine gore Osmanli doneminde c¢ikarilan bazi vilayet

gazetelerinin kurulus yerleri, tarihi ve isimleri su sekildedir:

Tablo 1.1 Osmanl’da Vilayet Gazeteleri

YYIL VILAYETI ADI DILi

1860 Beyrut Hadika al-Ahbar Tiirkge-Arapga
81865 Rusguk Tuna Tiirk¢e-Bulgarca
11865 Sam Suriye Tiirkge-Arapga
11866 Trablusgarp Trablusgarp Tiirkge-Arapga
11867 Halep Gadir el Frrat Tiirkge-Arapga
11867 Cebeli Liibnan Liibnan Arapga-Fransizca
11867 Erzurum Envar-1 Sarkiye Tiirkge-Ermenice
11867 Girit Girit Tirkge Rumca
11868 Edirne Edirne Tirkge-Rumca
11868 Iskodra Iskodra Tiirkce

11868 Yanya Yanya Tiirk¢e-Rumca
11869 Diyarbekir Diyarbekir Tirkge-Ermenice
11869 Bursa Hiidavendigar Tiirk¢e-Ermenice
11869 Halep Firat Tiirk¢e-Arapga
11869 Konya Konya Tiirk¢e-Rumca
11869 Selanik Selanik Tirkge-Rumca-Bulgarca-Yahudice
11869 Trabzon Trabzon Tirkge-Rumca
11869 Bagdat Zevra Tiirkge-Arapga
11871 Prizen Prizen Tiirk¢e-Sirpga
11872 Kastamonu Kastamonu Tiirkce

11872 Adana Seyhan Tiirkge-Rumca
11872 Yemen Yemen Tiirkge-Arapga
11873 Manastir Rumeli Tirkce

11874 Ankara Ankara Tirkce

11874 [zmir Aydm Tiirkge

11876 Hersek Neretva Tirkge-Sirpca
11877 Pristine/Uskiip Kosava Tiirkge-Sirpca
11877 San’a San’a Tiirkce-Arapga
11878 Sivas Sivas Tiirkge

11882 Rodos Cezair-i Bahri Sefid Tiirkge-Rumca
11883 Mamuretii’l Aziz Mamuretii’l Aziz Tiirkge

11884 Manastir Manastir Tiirkge

11884 Musul Musul Tiirkge
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11888 Beyrut Beyrut Tiirkge-Arapga
11903 Kudiis Kudiis Tiirkge-Arapga
11908 Hicaz Hicaz Tiirkge-Arapga

Osmanli cografyasinda 1860°tan 1908’e¢ uzanan basin yolculugunda Osmanl
yonetimin yaptigi uygulamalarla gazetelerin Onemini kavradigi gorilmektedir. Vilayet
gazeteleri sayesinde Istanbul disinda da basin gelisme gostermistir. Sonraki donemlerde de
yatirimlar artarak bugilinkii anlamda yerel basimnin temellerinin atildigin1  séylemek
miimkiindiir.

Osmanli donemindeki 1864 yilinda ¢ikarilan yerel yonetim kanununun yani sira yerel
basini ilgilendiren diger olay ise 1908 yilinda ilan edilen ikinci mesrutiyettir. Mesrutiyetin
ilanindan sonra basinda yeni gelismeler meydana gelmistir. ikinci Mesrutiyet’e kadar olan
donemde yerel basini biliylik Olclide vilayet gazetelerinin olusturdugu goriilmektedir.
Mesrutiyet’in ilanindan sonra ise basinda birgok yeni yayinlar gozlemlenmektedir.

24 Temmuz 1908 sabahi Istanbul gazetelerinde, Anayasa’nin yeniden yiiriirliige
girecegini aktaran bit ferman ¢ikarildig1 yayinlanmistir. II. Abdiilhamid tarafindan ilan edilen
bu fermanda, yeniden yiiriirlige konulan 1876 Anayasasi’na gore, secime gidilecegi
bildirilmistir. Bu ferman, Istanbul’da biiyiik bir coskuyla karsilanmis ve gazeteciler agisindan
genis bir 6zgiirliik ddneminin habercisi olmustur (Inugur, 1993:305-306).

1908°de 1II. Mesrutiyetin ilan1 ve bir sonraki yil hazirlanan basin kanunu istanbul
basmindaki 6nemli gelismeleri beraberinde getirmistir. Mesrutiyetin ilan edildigi giin sanstir
gorevlileri gazetelere alinmamis ve bir sonraki 33 yillik aranin ardindan gazeteler sansiirsiiz
olarak ¢ikarilmistir. Bu tarih gazeteciler agisindan o kadar onemli bir yere sahiptir ki
Cumhuriyet ilan edildikten sonra Gazeteciler Bayrami olarak kabul edilmistir (Seker,
2007:33).

II. Mesrutiyetin ilanindan sonra gazetecilik alanindaki 6zgiirliiglin sonucu olarak
gazete sayisinda biiyiik oranda artis meydana gelmistir. Ayrica bu donemde mubhalif basinda
kendini gdstermeye baslamistir. II. Mesrutiyetin ilk ii¢ buguk yilinda 607 gazete ve derginin
yayinlandigini saptamistir. Bu donemde ¢ikarilan yeni yayinlarin cogu muhalif goriiniimdedir.
II. Mesrutiyetin ilanindan, 1918’in sonuna kadar yaklagik on bir yillik dénem igerisinde 918
gazete ve dergi ¢ikarilmistir (Topuz, 2011:84).

Kologlu (2006: 87-88), 1908 yilinda 730 gazete ve dergi i¢in imtiyaz basvurusunda
bulunuldugu ve sadece Istanbul’da 52 olan yaym sayisim 377’ye ¢iktigin1 vurgulamaktadir.
Ayrica bu donemde yerel basin olarak degerlendirilen Istanbul disindaki bélgelerdeki yayimn

basvurularinda da ciddi bir artis gdzlemlenmektedir. Bu siirecte Izmir-Aydin bolgesinde 110,
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Suriye-Liibnan bdolgesinde 85, Selanik bolgesinde 57 bagvuru yapilmistir. Yayinlarm 308’1
Tiirkce, 41’1 Tiirkge-Arapga, 20’si Tiirk¢e-Fransizca, 16’s1 Tiirkge-Rumca, 109’u Rumca,
67’si Arapga, 36’s1 Fransizca, 34’ii Ermenice, 19’u Yahudice, 11’1 Bulgarca, 5’1 Arnavutca ve
4’ Sirpga yapilmistir. Bu yaymlarm yam sira Almanca, Italyanca, Farsca ve Romence dibi
dillerde de yayinlar yapilmigtir. II. Mesrutiyetin ilanindan sonraki alt1 yil igerisinde tasra
(yerel) yayinlarla birlikte 1600 yayimn imtiyazi alinmistir (Kologlu, 2006:88).

Osmanli’da  basmn gelismelerinin  hareketlendigi bu donemde Istanbul’dan
Anadolu’daki kentlere matbaalar tasinarak, lilkenin biiyiik bir ¢cogunlugunda 6zel girisimin
sahip oldugu Tiirk basimevleri kurulmustur. Bdylece bu siirecte Istanbul’da yasanan
hareketlilik Anadolu’ya da yansimistir. Mesrutiyetin ilanindan sonraki 10 yil igerisinde
Anadolu’da 6zel gazeteler ¢ikarilmaya baslamustir. Ozel yayinlarm yogunlastigi bélgeler ise
genellikle ekonomik ve kiiltiirel agidan gorece daha gelismis olan sehirlerdir. Bu yayinlar
siyasal niteliginin yani sira edebiyat ve sanat, egitim ve din gibi konularina da igermektedir.
Bu asamada Izmir, Trabzon, Bursa, Konya, Kayseri, Kastamonu ve Gaziantep gibi illerin

yayin sayilarinda artis olmustur (Seker, 2007:34).

1.2.2. Milli Miicadelede Yerel Basin

Toplumsal yasantinin sekillenmesinde ve toplumsal bilincin olugmasi siireglerinde
basinin  biiyiilk 6nemi vardir. Ornegin Anadolu basmin Milli miicadelenin zaferle
sonuglandirilmasinda pay sahibi oldugu goriilmektedir. Atatiirk, milli miicadeleyi baslattig1 an
itibariyle basin1 etkin sekilde kullanmigtir (Ozkaya, 1989:7).

I. Mesrutiyet ile baslayan 6zgiirliik ortami Birinci Diinya Savasi’nin baglamasi ile
birlikte sona ermistir. Baski hem Istanbul basmini hem de yerel basim etkilemistir. Istanbul
basin1 ve yerel basinda bu siiregte olusan kamplagsma ve azinlik gazetelerine gosterilen
hosgorii, savasin etkisiyle yerini kontrol altindaki basina devretmistir. Siki denetimin yani sira
kagit sikintisinin yaganmasi ile pek ¢ok gazete kapatilmistir (Seker, 2007:34-35).

1918°de Itilaf Devletleri ile Osmanli arasinda imzalanan Mondros Miitarekesi’nin
sonucu olarak bir¢ok merkez isgal edilmistir. 1918-1923 arasinda hem yonetimde hem basinin
temsilinde ¢ift bashilik bulunmaktadir. Bu yillar arasinda merkezi Istanbul’da bulunan
Osmanl1 Hiikiimeti ile Ankara merkezIli hiikiimet bulunmaktadir. Buna duruma paralel olarak
basin da Anadolu ve Istanbul basini olmak iizere ikiye béliinmiis durumdaydi. Milli miicadele
siirecinde Istanbul basinin bir kismi da Mustafa Kemal Pasa’nin milli miicadele anlayisini
desteklemistir. Ancak Osmanli hiikiimeti ve isgal giiclerinin sansiir baskisinin sonucu olarak

cesur ve bilingli yayin yapilamamais, gerektigi bigimde seslerini duyuramamislardir. Miitareke
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doneminde gazeteler hem hiikiimetin hem de isgal kuvvetlerinin sansiirii altina girmistir
(Inugur, 1993:336-337).

Milli miicadele sirasinda Mustafa Kemal Pasa’nin hareketini destekleyen gazetelerin
yani sira buna ¢ok kati bir bigimde kars1 ¢ikan ¢esitli gazeteler de bulunmaktadir. Bu gazeteler
gerek Istanbul hiikiimeti, gerekse isgalci devletler tarafindan her acidan desteklenirken, bu
gazetelere sansiir s6z konusu da olmamustir (inugur, 1993:341).

Bu donemde Atatiirk yiiriitilmekte olan milli miicadeleyi, halkin bu miicadeleyi
baslatanlara duydugu sevgi ve destegi ulusal ve uluslararas1 mecralara ivedilikle ulagtirmak
amaciyla Irade-i Milliye ve Hakimiyet-i Milliye gazetelerinin cikarilmasmna yardimci
olmustur (Giindliz, 2007:91). Mustafa Kemal Pasa’nin c¢abalari sonucunda kurulan
Hakimiyet-i Milliye gazetesi, Miidafaa-i Hukuk Cemiyeti’nin kararlarin1 millete aktarmay1
amaglamistir (Seker, 2007:36). Milli miicadele boyunca teknik yetersizliklere karsin siirekli
yaymlanmasina devam edilen Hakimiyet-i Milliye 500 adet basilarak bunun 300 tanesi
Istanbul’da geri kalan1 da Anadolu’da dagitilmistir (Girgin, 2001:105).

Kurtulus Savasi1 yillarinda Istanbul’da farkli egilimlerde gazeteler ¢ikarilmistir. Bu
dénemde bir yanda Ileri, Yeni Giin, Aksam ve Vakit gibi milli miicadeleyi destekleyen
gazeteler bir yanda ise Peyam-i Sabah, Alemdar ve Tiirkge Istanbul gibi milli miicadeleye

biitiin giicleriyle kars1 ¢ikan gazeteler yayimlanmistir (Topuz, 2011:98).

Milli Kuvvetlerin elde ettigi zaferler Istanbul’da uygulanan sansiire ragmen halka
diizenli olarak yansitilmigtir. Bunun neticesinde de Tiirk milliyetciligi Istanbul’da ve

Anadolu’da toplum geneline egemen olmustur (Kologlu, 2006:116).

Anadolu’da milli miicadele doneminde yaklasik olarak 100 gazete ¢ikarilmistir ve bu
gazeteler biiylik oranda Ankara Hiikiimeti’ni desteklemistir. Anadolu basini bu siirecgte biliyiik
zorluklarla kars1 karsiya kalmistir. Birgogu pedal makinesinde basilan gazeteler kagit
sikintisindan etkilenmistir. 1920’lere gelindiginde dort bir yanina yayilmis durumda bulunan
Anadolu gazeteleri milli m {icadele doneminde biitiin imkéansizliklara ragmen hayati roller
tistlenmistir. Edirne’de Ahali, Erzurum’da Albayrak ve Envar-i Sarkiye, Antalya’da Anadolu,
Balikesir’de Izmir’e Dogru, Kayseri’de Adana’ya Dogru, Trabzon’da Istiklal, ayrica
Kastamonu’da A¢ikséz, Adana’da Yeni Adana ve Konya’daki Ogiit gazeteleri bu gazetelere
ornek olarak verilebilir (Giindiiz, 2007:93-94).

Milli miicadele doneminin en 6nemli etkilerinden biri de farkli dillerde yayin yapan
gazetelerin biiylik bir ¢ogunlugu 1922°den itibaren ortadan kalkmistir. Milli miicadele zaferle
sonuglaninca Kuvay-1 Milliye karsiti basin hem de ayrilik¢1 azinlik basini yayinlarina son

vermigstir. Yerel basinin Osmanli’da ortaya ¢iktig1 1860’11 yillardan itibaren ortaya ¢ikan ¢ok
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dilli gazeteler ortam1 1922°den itibaren son bulmustur. Baz1 gazeteler yayinlarini siirdiirseler

de siyasal ve sosyal etkilerini yitirmistir (Kologlu, 2006:116).

1.2.3. Tek Parti Doneminde Yerel Basin

Kurtulug miicadelesi sirasinda isgal giiclerine karsi biiyiik bir miicadele Ornegi
gosteren ve bunu birlik iginde gergeklestiren Istanbul ve Anadolu basi1 Cumbhuriyet’le
beraber farkli yollar izlemistir. Bu gecis siirecinde yeni sitemin yerlestirilmesi amaciyla
oncelikle hilafeti destekleyen ardinda tek parti yonetimine muhalif olan basina karsi sert
uygulamalar devreye sokuldugu gozlemlenmektedir.

Bu donemde basin iizerindeki ilk uygulama hilafet yanlis1 yayin yaptiklari
gerekcesiyle Tevhid-i Efkar, Tanin ve Ikdam gibi 6nemli gazetelerin basyazarlarmin ve
sorumlularmin Istiklal Mahkemeleri’nde yargilanmasidir. Cok fazla yanki uyandiran bu
mahkemelerin sonucunda tek bir kisi hari¢ herkes beraat etse de, bu olay bir tedirginlige yol
acmistir. 1925 yilinda Seyh Sait isyanin ¢ikmasiyla birlikte 4 Mart 1952 Takrir-i Siikkun
kanunu ¢ikarilmigtir. Bu kanun hiikiimete muhalif yayimnlara karsi tasarruf hakki vermistir.
Bunun sonucu olarak o donemde Halk Firkasina muhalif Terakkiperver Cemiyeti’nin
destekgisi olarak goriilen Tevhid-1 Efkar, Tanin ve Vatan gibi gazetelerin yani sira Aydinlik
ve Orak Cekic¢ gibi sosyalist yayinlara da son verilmistir (Kologlu, 2006: 117). Takrir-i Siikun
Kanunu yerel basim iginde sikintili bir siireci baslatmistir. izmir’de yayinlanan Sadayr Hak,
Adana’da yaymlanan Tokséz ve Savha, Trabzon’da yayinlanan Istikbal ve Kahkaha adl
yayinlar da kapatilmistir. Kapatilan gazetelerin basyazarlar1 ve sorumlular1 Elazig Istiklal
Mahkemesi’nde yargilanmistir. Bir boliimii beraat ederken, hapis ve siirgiin cezasi alanlar da
olmustur (inugur, 1991:54; Topuz, 2011:152).

1928 yilinda gergeklestirilen Harf Devrimi yerel basinin durumuna etki eden diger bir
gelismedir. Basim tekniklerinde yasanilan sikintilar ve okuyucunun yeni alfabeye adapte
olamamas1 gibi durumlar yerel basinin hayatta kalmasimni giiclestirmistir. Bu donemde devlet
destegi bulunan ve sermaye sahibi kisilerin elinde bulunan gazeteler yayin hayatina devam
edebilmistir (Girgin, 2001: 122).

Takrir’i Siikkun kanununun ardindan istanbul basii ve yerel basm igin en 6nemli
gelismelerden biri de 1931 yilinda Cumhuriyet doneminin ilk basin yasasi olarak ¢ikarilan
Matbuat Kanunu’dur. Bu kanunla o donemde tek parti hiikiimetinin muhalefete kars1 duydugu
endise goz Oniindedir. Kanun gazete ¢ikaracak kisiler hakkinda smirlamalar getirmistir.
Ayrica eski rejim yanlisi, komiinist ve anarsist ¢izgideki yayinlar yasaklanmigtir. Hiikiimete

istedigi zaman gazete ve dergileri kapatma yetkisi verilmistir. Kanunda 1932, 1933 ve 1934
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yillarinda ufak degisiklikler olmustur. 1938 de ise kanun daha da agirlastirilarak gazete ve
dergi c¢ikarmak isteyenlerin 1000-5000 liralik garanti mektubu ile hiikiimetten ruhsat alma
zorunlulugu getirilmistir (Topuz, 2011: 158-159; Kologlu, 2006: 119-120).

1935 yilinda Tiirk basininin gérevlerini daha iyi gérebilmesi i¢in gerekenleri saptamak
meslegin ilerlemesini saglamak ve basinla Basin Genel Direktorliigli arasindaki isbirligini
gelistirmek amaciyla Ankara’da ilk Basin Kongresi diizenlenmistir. Bu kongrenin sonucunda
“Basin Birligi” kurulmustur (Kologlu, 2006: 120).

1938 yilinda Atatiirk’iin 6liimii 1939 sonrasi doneme yon veren en Onemli olay
olmustur. Atatiirk’ten sonra Ismet Indnii Cumhurbaskan olmustur. 1938 yilinda basin
kanununda yapilan degisikliklerle basimnin yoOnetimi hiikiimetin tekeline ge¢migtir. 1939
Eyliil’iinde Ikinci Diinya Savasi baslayinca olaganiistii énlemler alinmaya baslanmustir.
Tiirkiye savasin disinda dahi olsa Kasim 1940’ta sikiyonetim ilan edilmis ve bu donemde
basin 6zgiirliigiinden hi¢ s6z edilemez hale gelmistir. Bakanlar kurulu istedigi anda istedigi
gazeteyi kapatma yetkisine sahiptir. Bu siiregte 6zellikle solcu egilimde olan Tan gazetesinin
Sovyet yanlis1 yaklagimlar: tepki gérmiis ve hiikiimetin de kigkirtmalar1 sonucunda 4 Aralik
1945°te gazetenin matbaasi iiniversite 6grencileri tarafindan parcalanmistir (Topuz, 2011:169-
183). Tek partili donemde yasanan olaylar, ¢ikarilan kanunlar ve uygulamalar bu donemde
basin Ozgiirliiglinden bahsetmenin miimkiin olmadigin1 gostermektedir. Boyle bir ortamda
basinin lizerine diisen gorevleri yerine getirmesi oldukca giictiir.

Her ne kadar basin iizerinde bir donemi yasansa da 1919- 1938 yillar1 arasinda tasrada
406 gazete yayimlanmistir. Bu gazetelerin biiyilk bir cogunlugu Izmir, Adana, Ankara,
Samsun, Bursa, Kastamonu, Eskisehir ve Gaziantep’te ¢ikarilmistir. Bu dénemde 10 ilde ise
hi¢ gazete yaymnlanmadigi saptanmistir. Gazetelerin yarisinin tirajt 1000’in  altindadir
(Kabacali, 2000:162).

Kabacali (2000:194) 1940 tarihinde Tirkiye’de 113 gazete ve 227 derginin
yaymlandigimi saptamistir. Bu gazetelerin 37’si Istanbul’da, 5’i Ankara’da 3’ii Adana’da, 3’ii
[zmir’de yaymlanmaktadir. 55 gazete ise farkli illerde ¢ikmustir. 1923- 1940 aras1 toplamda
550 gazete ve 1008 dergi yaymlanmigstir. Tek parti doneminde bu gazetelerin ¢ogunlugu
kapanmustir.

Cok partili doneme yaklasilirken 1941°de 113 gazete, 227 dergi; 1942°de 121 gazete,
188 dergi; 1943°te 131 gazete, 172 dergi; 1944°te 130 gazete, 206 dergi, 1945°te 126 gazete
214 dergi yaymlandig1 saptanmistir (Kabacali, 2000:203).
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Tiirk basin tarihi agisindan 6nemli bir donem olan tek parti doneminde basin 6nemli
sikintilarla karst karsiya kalmistir. Bu donemde ¢ikarilan kanunlar ve uygulamalara

bakildiginda basinin siirekli bir baski altina alindig1 agiktir.

1.2.4. Cok Partili Doneme Gegiste Yerel Basin

Tek parti doneminin sonlarinda ¢ok partili demokrasi istegi artmis ve donemin
Cumbhurbaskan: Ismet Inénii’de 1 Kasim 1945 tarihindeki meclisin acilis konusmasinda,
“bizim tek eksigimiz, hiikiimet partisinin karsisinda bir parti bulunmamasidir” diyerek c¢ok
partili yasamin gerekliligini vurgulamistir. 1 Aralik 1945 tarihinde CHP’den istifa eden Celal
Bayar’in, 7 Ocak 1946 giinii Demokrat Parti’yi kurmasiyla ¢ok partili hayata gecilmistir. O
donemde segimlere hile karistirildig1 da giindeme gelen ilk se¢imi CHP kazanmustir (Inugur,
1992: 200-202). Cok partili donemin hemen basinda 1946 yilinda gerceklesen yasa degisikligi
basin agisindan biiyiik 6nem arz etmektedir. Basinin {izerindeki biiyiik baski mekanizmasi
olarak kullanilan hiikiimetin gazete ve dergi kapatma yetkisi yapilan degisiklikle kaldirilmistir
(Topuz, 2011:185).

Cok partili donemin baslangict olan 1946’dan Demokrat Parti’nin iktidara gelecegi
1950 yilina kadar basin acisindan hareketli bir ddnem yasanmustir. Istanbul ve Ankara’da yeni
gazeteler kurulmustur. Bu gazeteler arasinda giiniimiizde de varligin1 devam ettiren Hiirriyet
ve Milliyet gazeteleri en onemlileri konumundadir. Dénemin diger dnemli gazeteleri ise
Demokrat Parti’nin yayimn organ1 konumundaki Vatan ve Zafer gazetelerinin yani sira Yeni
Sabah, Tasvir, Aksam, Tanin’dir. Bu donemde Demokrat Parti’nin basina karsi yaklagimin
sonucu olarak DP’ye destek artmistir. Cumhuriyet gazetesi dahi DP’yi desteklemistir.
CHP’nin yaym organ1 konumundaki Ulus’un ise bu dénemde tiraj1 diismiistiir (Topuz, 2011:
185-190).

Kabacal1 (2000:203) c¢ok partili donemin baslangici olan 1946 yilinda 202 gazete ve
302 derginin yaymlandigini belirtmektedir. Sapolyo’nun (1969: 316), verilerine gore ise 1946
yilinda 194, 1947°de 322, 1948’te 408, 1949 yilinda ise 420 gazete yaymlanmistir. Sayisal
verilere bakildiginda ¢ok partili donemin gazete sayisinin hizla arttigi goriilmektedir.

Demokrat Parti 1950’yilinda se¢imleri kazanmis ve kuruldugu giinden itibaren basina
verdigi onemi gostererek hazirladigi tasariyla basin kanununda 6nemli degisikliklere gitmistir.
Yapilan en 6nemli degisiklik ise, gazete ve dergi ¢ikartmak konusunda hiikiimetten izin veya
ruhsat alma zorunlulugunun kaldirilmasi olmustur. Yeni yasaya gore sadece bir bildiri vermek
yeterli olacaktir. Bunun yani sira kotii tinlii kisilerin gazete ¢ikaramama hiikmii kaldirilmastir.

Yasayla, gazete sahipleri cezai sorumluluklarindan kurtulmustur. Ayrica bu degisikliklerden
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iki y1l sonra basin ¢alisanlarinin haklarmi diizenleyen bir yasa ¢ikarilmis ve gazetecilerin
sendika, ig anlasmasi yapabilmesi, izinlerinin diizenlenmesi gibi 6nemli haklar saglanmigtir
(Topuz, 2011: 193-194).

Demokrat parti muhalefette oldugu giinden iktidarinin ilk yilarina kadar basin ile
yakin iligki i¢inde olmustur. Ancak 1954 yilina gelindiginde Demokrat Parti ile basinin arasi
iyice acilmistir. Bu siirecte basinin iktidara karst tutumundan rahatsiz olan DP hiikiimeti
tarafindan “Nesir yoluyla veya Radyo ile islenecek bazi ciirlimler hakkinda kanun tasarisi”
meclise getirilmis ve 9 Mart 1954’te kabul edilmistir. Hiikiimetin bu yeni kanuna gore,
“namus, seref veya haysiyete tecaviiz edilmesi veya hakarette bulunulmasi veya itibar kiracak
veya sOhret veya servete zarar verebilecek bir hususun isnat edilmesi” durumunda hapis
cezalarindan agir para cezalarini getiren diizenleme yapmistir. Ayrica yeni diizenlemeye gore,
savcilara sikayet olmaksizin sorusturma agma yetkisi verilmistir (Topuz, 2011:196).

Medya DP iktidarinin yaklasik dort yil1 6nceki doneme gore biraz daha rahat etmistir.
Ancak 1955 yilinda meydana gelen 6-7 Eyliil olaylarinin ardindan sikiyonetim ilan edilmis,
basma da ¢ok Onemli yasaklar getirilmistir. Bu kanunda Hiikiimeti elestirmek, Kibris’taki
olaylarla ilgili haber yayinlamak, NATO devletleriyle ilgili haber yapmak, 6 Eyliil olaylariyla
ilgili haberlere yer vermek, sikiyonetim mahkemeleriyle ilgili haber yapmak gibi bir¢ok
konuda haber yapmak yasaklanmigtir. Bu siirecte bu yasaklara uymadigi gerekgesiyle Ulus ve
Medeniyet gazetesi siiresiz, Hiirriyet, Tercliman, Hergiin, Vatan ve Diinya gazeteleri 15’er
giin silireyle kapatilmistir. DP hiikiimetinin 1956 yilinda basin kanunda yaptigi onemli
degisikliklerle basin 6zgiirligii anlamin1 yitirmistir (Topuz, 2011: 199-200).

Demokrat Parti doneminde yerel gazetelere bakildiginda nicelik olarak artti:
gorlilmektedir. Bu donemde siyasal goriislere gore dagitilan, resmi ilanlar araciligiyla bir tiir
hiikiimet tarafindan beslenen basin yaratilmistir. Biiyiik bir boliimii bu tanima uyan yerel
basin, gittikce gliclenmistir (Yiicel, 1999: 174).

Tiirk basin tarithinde hemen hemen her zaman oldugu gibi cok partili hayata gegcis

doneminde de basin 6zgiirliigiinii yok sayan uygulamalara bagvurulmustur.

1.2.5. 27 Mayis’tan 12 Eyliil’e Yerel Basin

27 Mayis 1960 Askeri miidahalesinden sonra, dncelikle Demokrat Parti doneminin
sonlarinda biiyiik sikint1 ¢eken basinin sorunlar1 ¢éziilmeye ¢alisilmistir. Milli Birlik Komitesi
tarafindan 12 Ekim 1960°ta 94 sayili kanun ¢ikarilmig, bu kanun ile, “Nesir yoluyla veya
Radyo ile islenecek bazi ciiriimler hakkinda kanunu” iptal edilmistir. Bu siirecte Basin Ahlak

Yasast hazirlanmis ve yasay1 uygulamakla gorevli Basin Seref Divani olusturulmustur. Ayrica
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1962 yilinda resmi ilan ve reklamlarin dagitimimi yapmak igin Basm Ilan Kurumu
kurulmustur (Inugur, 1991:367). Bu dénemde 212 sayili kanun ¢ikarilmis ve gazetecilere
onemli haklar taninmistir. Kanunun yiiriirlige girdigi 10 Ocak giinii “Calisan gazeteciler
bayrami1” olarak kabul edilmistir (Topuz, 2011: 228).

Yerel Basin 1960 sonrasi yerel basinin genel goriiniimiine bakilacak olursa bir patlama
yasamis ve yayin sayist olduk¢a artmistir. 1964 yili verilerine gore 66 il, 138 ilgede 322
giinliik, 205 haftalik gazete yayimlanmistir. Sadece Ankara’da siyasal, ekonomi, spor gibi
dallarda 35 gazete yayimlanmistir (Koyukan, 1995:165). 1960-70 aras1 donemde Kabacali’nin
(2000: 235) tespitine gore ise, 1961 yilinda 822 gazete, 751 dergi; 1962°de 836 gazete, 817
dergi; 1963°te 861 gazete, 861 dergi; 1964°te 810 gazete, 929 dergi; 1965°te 934 gazete, 956
dergi; 1966°da 963 gazete, 1115 dergi; 1967°de 1099 gazete, 1123 dergi yayimlanmustir.

Resmi ilan ve reklamin dagitimimi diizenlemek igin kurulan Basin Ilan Kurumu’nun
ardindan yerel basinda canlanma olmustur. Sadece bolgelere ayrilan ilanlardan pay almak icin
kurulan yerel gazeteler bu donemde ortaya ¢ikmistir. 1962-1970 arasi resmi ilan almaya hak
kazanan gazete sayisi 1962’de 200, 1963°te 181, 1964’te 169, 1965’te 170, 1966’da 176,
1967°de 170, 1968°de 173, 1969°da 186, 1970°te 198 olarak saptanmistir. Ayrica 1970 yilina
gelindiginde toplam gazete sayisinin 1100 oldugu belirlenmistir (Yiicel, 1999:175).

1975-1980 aras1 dénemde basta Ankara, izmir, Konya, Bursa ve Adana olmak iizere
Anadolu’da bir¢ok gazete yayimlanmistir. Ankara’da 29, Izmir’de 6, Konya’da 5, Bursa’da
5, Adana’da ise 3 gazete resmi ilan alabilecek niteliktedir. Bu illerdeki gazetelerin tirajlar
Istanbul basmina gore oldukga diisiiktiir. Ankara’daki gazetelerin tirajlar1 ise 2 bin ile 9 bin
arasinda degismektedir. Izmir’deki gazetelerle ilgili verilere bakildiginda, ortalama 50 bin
tiraja sahip olan Yeni Asir digindaki gazetelerin tiraj1 2 bin 3 bin civarindadir. Adana, Bursa
ve Konya gazetelerine bakildiginda ise, tirajlarin bu kentlerde de 2 bin ile 9 bin aralifinda
oldugu goriilmektedir (Tokgoz, 1981: 284-287).

Tokgoz (1981:288) Ankara, Izmir, Bursa, Adana ve Konya’nin disinda bircok kentte
ve kasabada gazetelerinin ¢iktigin1 ancak bu gazetelerin tirajlarina iliskin net bilgilerin
bulunmadigini belirtmektedir. Ayrica Tokgoz (1981) cesitli illerde ¢ikan gazete sayilarina
iliskin bilgi vermektedir. Buna gdére 1979 wyili itibariyle Ankara’da 32, Hatay’da 27,
Balikesir’de 26, Izmir’de 17, Adana’da 14, Bursa, Antalya ve Tokat’ta 16, Konya, Canakkale
ve Zonguldak’ta 19, Denizli ve Igel’de 17, Aydin ve Kars’ta 14, Afyon, Samsun ve Urfa’da
13, Erzurum ve Gaziantep’te 12, Kayseri, Manisa, Kastamonu ve Mugla’da 11, Edirne ve

Usak’ta 10, Kahramanmaras, Tekirdag ve Kocaeli’nde 9, Kirklareli, Isparta ve Giresun’da 8,
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Artvin, Rize, Kiitahya, Malatya ve Kirsehir’de 7, Amasya, Bolu, Burdur, Eskisehir ve Siirt’te
6 gazete yayimlanmistir. Diger illerde ise 5 ve daha az sayida gazete ¢ikarilmistir.

Bu dénemde Istanbul'da eskiyen teknolojinin Anadolu'ya aktarilmasiyla yerel basinda
bir hareketlenme olmustur. Ayrica yerel siyasetin yani sira, yerel tarih tefrikalari, sanat
sayfalar1 da yerel basinin iirlin ¢esitliligine katkida bulunmustur (Firat, 1995:163).

Tiirkiye’de ulusal basin agisindan bu donemdeki en 6nemli gelisme gazetelerin ofset
baskiya gecmeleridir. Tiirkiye’de ofset baskiyla ¢ikan ilk giinlik yayin, Hiirriyet’in
matbaasinda basilan Yeni Gazete olmustur. Yerel basinda ise izmir’de yaymlanan Yeni Asir
ise 1968 yilinda ofset baskiya gegmistir. (Kabacali, 2000: 229-232).

1968 yilinda Yeni Asir gazetesinin ofset baskiya gegmesinin ardindan yerel basinda da
bu yeni teknigi kullanma yéniinde egilim artmustir. Ik olarak Bursa’da Hakimiyet gazetesi,
ardindan, Adana’da Ekspres, Konya’da Yeni Meram, izmit’te Kocaeli, Adapazari’nda

Sakarya ve Ankara’daki Ulus gazeteleri bu yeni teknikle ¢ikarilmistir (Inugur, 1992:467).

1.2.6. 12 Eyliil’den Sonra Yerel Basin

12 Eyliil 1980 tarihinde baslayarak 1983 tarihine kadar devam eden siire¢ Tiirk basinin
cesitli baskilarla kars1 karsiya kaldigi donemdir. Darbenin ardindan biitiin iilkeyi kapsayan bir
sikiyonetim ilan edilmis, Demokrat, Aydinlik ve Hergiin gazeteleri kapatilmistir. Bu
gazetelerin yan1 sira 12 Eylil 1980 ile 12 Mart 1984 arasinda sikiyonetim kararlariyla Milli
Gazete’nin 72 giin, Cumhuriyet’in 41 giin, Terciiman’in 29 giin, Giinaydin’in 17 giin,
Gilines’in 10 gilin, Milliyet’in 10 giin, Tan’m 9 giin ve Hiirriyet’in 7 giin yaymlari
durdurulmustur. Bu siirecte birgok gazete ve gazeteci hakkinda davalar agilmistir. Bunun yani
sira Milli Glivenlik Konseyi sikiyonetim kanununda degisiklige giderek haberlesmeye sansiir
koyma yetkisini de getirmistir. Ayrica yalan haber yapanlara uygulanan para cezalar
arttirilmigtir. 1982 yilinda kabul edilen bu Anayasa’da basin 6zgiirligiine kisitli bir gergeve
¢izilmistir (Topuz, 2011:256-260).

Darbeden 1990’a kadar uzanan stire¢ Tiirk basin tarthinde basin 6zglirliigii anlaminda
en kotii tablolardan biri ortaya ¢ikmistir. Bu donemde basin davalari 2000’in {izerindedir.
Yayimlanan yazilar sebep gosterilerek bir¢ok gazete ve dergi kapatilmistir. Sikiyonetimin
ardindan 1989 yilina kadar 850 yayin yasagi uygulanmistir. 1990 yilina gelindiginde ise bu y1l
icerisinde 49 gazete ve dergi hakkinda 363 ceza davasi ve 223’1 hukuk davasi olmak {izere
toplam 586 dava acilmistir (Topuz, 2011:276-277).

Yerel medyada darbe ile baslayan yeni donemden olumsuz etkilenmistir. Yiicel

(1999:176). 1980 askeri darbesinin ardindan yerel basinin politik igerikten uzaklastigini
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belirtmektedir. Ayrica bu donemde meydana gelen 24 Ocak kararlarindan sonra birgok gazete
kapanmistir. Gazetelerin sayisi azalsa da 1986 yilinda iilke genelinde 391°1 giinliik, 35411 ise
periyodik yayinlar yapan toplam 745 gazete yayimlanmistir. Bu siiregte yerel basini ele alacak
olursak toplam 244 gazetenin yayinina son vermis oldugu goriinse de Anadolu’da 391 gazete
cikarilmigtir. Bu gazetelerin toplam tirajlar1 ise 450 bin civarindadir.

1980’11 yillar yerel basina yonelik olumsuz etkilerin yani sira birtakim olumlu
sayilabilecek durumlar1 da ortaya ¢ikarmistir. Bu gelismelerden biri gazetelerin teknolojik
acidan yenilenerek ofset baskiya gegmeleri olmustur. 1990’11 yillara yaklasildiginda gorece
daha nitelikli sayilan, resmi ilan alma hakkina sahip olan gazetelerin sayist artmistir.1987
yilinda688 gazete resmi ilan almaya hak kazanmistir. Bu gazetelerin 29’u Istanbul’da, 13
Ankara’da, 5’i Izmir’de, 5°i Konya’da, 4’ii Bursa’da, 3’ii ise Adana’da yaymlanmistir. Bu
gazetelerin disinda kalan 629 gazeteden 221°1 il merkezlerinde yayinlanirken, 408’1 ise ilge
merkezlerinde yayinlanmistir. Bu gazetelerin ¢ogunlugu giinlik ve haftalik olarak
yayinlanmistir (Inugur, 1992:500).

90’11 yillarin basinda da gazete sayilarindaki artis devam etmistir. 1992 verilerine gore
827 yerel gazete yayimlanmaktadir. Bu gazetelerin 317’si giinliik yayimlanirken, 510°u ise
farkli periyotlarda yayimlanmaktadir. Bu donemde giinliik gazetelerin tirajinin 320 bin, diger
gazetelerin tirajinin ise 420 bin oldugu belirtilmektedir. 90’1 yillarda Istanbul, Izmir ve
Ankara gibi biiyiik kentlerin disinda da bir¢cok gazete cikarilmistir (Yiicel, 1999:177).

1990’11 yillarda farki bolgelerde gazeteciler cemiyetleri tarafindan yerel gazetecilere
yonelik egitim seminerleri ve yerel basinin sorunlarina yonelik konferans, panel gibi
etkinlikler diizenlenmistir. Bu etkinliklerde gazeteci ve akademisyenler yerel basin ile alakali
sunumlar gerceklestirmistir.

2000’11 yillara da gelindiginde yerel basin, Onceki donemlerden farkli bir yapi
igerisinde girmemistir. Bu donemin hemen basinda meydana gelen ekonomik kriz ulusal
basinin yani sira yerel gazeteleri de etkilemistir. Goérece gelismis ve reklam potansiyeli
yiikkselmis bazi sehirlerde, ofsette basilan, tirajlar1 bin ile 10 bin arasinda degisen yerel
gazeteler bulunmaktadir. Diger il ve ilgelerde ise resmi ilana bagimli yayincilik devam
etmektedir (Seker, 2007:62).

Bu dénemde de egitim ¢alismalariyla yerel basinin kalitesini arttirma ¢abalar1 devam
etmistir. Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti ve Konrad Adenauer Vakfi’min diizenledigi Yerel
Basin Egitim Seminerleri 2002 yilina kadar slirmiistiir. Bu c¢alisma boyunca 25 seminer
diizenlenmigtir. Ayrica Basin Yaymn ve Enformasyon Genel Miidiirliigli’niin diizenledigi

Yerel Medya Egitim Seminerleri de yapilmistir.
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Giiniimiizde ise yerel medyada nicelik bakimindan gelismis olarak goriilmektedir.
Basin ilan Kurumu’nun verilerine gére, 2018 yili Nisan ay1 igerisinde Tiirkiye genelinde
resmi ilan ve reklam almaya hak kazanan gazetelerin toplami1 612°dir. Bu gazetelerin 341°i il
merkezlerinde ¢ikarilirken 271’1 ilge merkezlerinde yayimlanmistir. Resmi ilan ve reklam
verilebilecek gazetelerin 480’1 giinliikk, 132’si ise farkli periyotlarda yayinlanmaktadir. Bu
gazetelerin disinda haftalik, aylik veya ii¢ aylik gibi farkli araliklarla ¢ikarilan 823 yayin
bulunmaktadir. (http://www.bik.gov.tr/, erisim tarihi: 09.04.2018).

Tirkiye Cumhuriyeti tarihinde basin tarihi gézden gecirildigi zaman tam manasiyla
basin Ozgiirliigiinden s6z etmenin zor olacagi goriilmektedir. 12 Eylil 1980°de
gerceklestirilen darbenin ardindan basin iizerindeki uygulamalar medyaya baskiyr agikca
gozler Oniine sermektedir. Bu donemde de yine ulusal basinin yani sira yerel basininda
olumsuz etkilendigini sdylemek miimkiindiir. 2000’li yillardan itibaren yerel medyanin
niteligini arttirmak i¢in ¢esitli etkinlikler diizenlense de yerel yayinlarin kalitesi hala tartigma

konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1.3. Tiirkiye’de Yerel Televizyonculugun Gelisim Siireci

Tiirkiye’de yerel televizyon yaymciliginin gelisim asamasimi aktarirken Tiirk
televizyon tarihine bakmak onemlidir. Bu sebeple yerel televizyon yaymciliginin Tiirkiye’de
nasil bir siiregten gegerek buglinkii konumuna geldigini anlatmak amaciyla, bu baslik altinda
kisa bir sekilde Tirk televizyon yaymciliginin tarihine de deginilecektir.

Tiirkiye’de televizyon yaymnciliginin onciisii, Istanbul Teknik Universitesi (ITU)
bilinyesinde bulunan Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dali 6grencilerine yonelik baglatilan
egitimler olmustur. Burada ilk baslarda diizenli bir yayma gecilecegi diistincesi olmadan,
yalmzca sistemin kurulmas: amaglanmistir. Ancak Istanbul Teknik Universitesi Elektrik
Fakiiltesi Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dali Bagkani Mustafa Santur’un yaptig1 girisimler
sonucunda yurt digindan televizyon yayini i¢in gerekli malzemeler getirttirilerek 9 Temmuz
1952 yilinda ilk yaym gercgeklestirilmistir. Bu yayinlar belirli giin ve saatlerde yapilmistir
(Yengin, 1994: 67-68).

Diinya’da diizenli televizyon yaymcilig1 2. Diinya Savasi’ndan sonra gelisim siirecine
girmistir. Tiirkiye’de ise siirekli yaymlar yaklasik yirmi bes yil sonra TRT yayinlariyla
baslamistir. TRT’de ilk televizyon yaymi, Tirk ve Alman hiikiimetlerinin karsilikli
anlagsmalar1 sonucu ortaya ¢ikan teknik destegin ardindan 30 Ocak 1968 yilinda Ankara’da
yapilmigtir. Ik basta gok smurl bir izleyici kitlesine sahip olan yaymlar daha sonra

Istanbul’da da yiiriitiilmiistiir. Yaym hayatmin ilk 4 yili haftada {i¢ giin, aksamlar1 dort saat
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stiren yaymnlar en 6dnemli gelisimini 3. Bes Yillik Kalkinma Plani’nda yer alan televizyon
yaptirimlarindan sonra yasamistir (Aziz, 2013:204).

Bu siirecte PTT nin radyo baglantili hatlarinin tamamlanmasindan sonra Ankara’dan
biiyiik illere yaymnlar yapabilme olanag sunulmustur. Ilk paket yayinlar da bu dénemde
yapilmustir. Kiigiik 6lgekli olsa da televizyonun yayinlar1 Ankara diginda baglantili istasyonlar
araciligiyla farkli bolgelere ulasmaya baslamistir (Aziz, 1975:43). Tirkiye’de televizyon
yayinciligr yurtdisindaki drneklerine gore gec¢ baslasa da saglanan destekler 6nem verilen bir
alan oldugunu gostermektedir.

1972 yilindan itibaren Tiirkiye’de hizla gelisimini siirdiiren televizyon yayinlari, 1974
yilina gelindiginde iilke yliz6l¢iimiin yaklasik yiizde 30’una kadar ulagmistir. Bu yillarda daha
once paket yayin yapan bazi televizyon istasyonlar1 alt yapinin gelismesinin sonucu olarak
haftada 5 giin olan yayinlarim1 7 giine ¢ikarmistir. 1977 yilina gelindiginde ise Tiirkiye’de
niifusun yiizde 85’1 televizyon yayinlarina takip edebilir konuma gelmistir (Yengin, 1994:
71).

1980’11 yillar Tiirk televizyonculuk tarihi agisindan onemli gelismelerle baslamistir.
1982 yilinda Tiirkiye’deki ilk renkli televizyon yayinlari ile ilgili denemeler yapilmistir. 1984
yilina gelindiginde ise TRT tamamen renkli yayinlara ge¢mistir. Bu donemde ilk renkli
televizyon yaymlarinin kapsama alani iilkenin yiizde 10’u, niifusun ise yiizde 20’sine
ulagmustir (Aziz: 2013: 205).

TRT yaym hayatina basladig1 giinden itibaren yaklasik 18 yil boyunca tek kanalli
yayin yapmistir. 1985 yilina gelindiginde 5. Bes Yillik Kalkinma Planinin sonucu olarak
ikinci televizyon kanalinin yayinini baslatmistir. TRT daha sonraki yillarda da kanal sayisini
arttirmaya devam etmis ve 1990’ geldiginde 5 kanal yayinina ulagsmistir (Aziz, 2013:205).

TRT yayma basladigi 31 Ocak 1968’den 22 yil sonra, 1990°da Star 1 kanali
Tiirkiye’de ilk 0©zel televizyon yaymini baslatmistir. O donemde anayasa televizyon
yayinlarint devlet eliyle yapilmasina izin verdigi i¢in Star 1 televizyonu yayimlarin
yurtdisindan yapmistir. Bu siirecte daha sonra Teleon, Show TV, Cine 5 ve Kanal D gibi 6zel
televizyonlar yayin hayatina girmistir (Dursun ve Alemdar, 1999:126). Ozel televizyon
yayinlarinin baglamasi Tirk televizyon tarihi agisindan en 6nemli olaylardan biri oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Bu yayinlarin baslamas1 ayn1 zamanda yerel yayinciligin baglamasinin
da Oniinli agmustir.

Tiirkiye’de 6zel kanallarin yayma baglamasini takip eden zaman diliminde, 6zellikle
de 1991-1993 yillar1 arasinda ulusal yaymn yapan 6zel televizyonlarin yani sira ¢ok sayida

yerel ve bolgesel kanallar yaymn hayatina baslamistir. Bu yaymlar arasinda belediyelerin
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yayinlar1 da bulunmaktadir. Ozellikle Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi yerel televizyonculuk
konusunda onciiliik yapmustir. 3 Kasim 1992 yilinda istanbul Belediyesi biinyesinde yayimn
hayatina baglayan Bogazi¢i Radyo Televizyonu (BRT), Haziran 1992°de kurulan Kartal
Maltepe Pendik (KMP) Anadolu televizyonu ve Subat 1992 yilinda faaliyet gostermeye
baslayan Uskiidar TV ilk yerel televizyon kanallarma 6rnek olarak verilebilecek niteliktedir.
Ayrica Sanhurfa TV (1992), Dikili Belediyesi tarafindan kurulan Dikili TV (1992), izmir
bolgesine yayimn yapan Bakircay TV ve Karaman’da yayin yapan Yunus Emre TV ilk 6rnekler
arasinda gosterilebilir (Yengin, 1994:152-157).

Televizyon yayimnciligmin hizli gelisimi ile birlikte 16 Mayis 1994°de yeni radyo
televizyon yasasi hazirlanarak Radyo ve Televizyon Ust Kurulu(RTUK)kurulmustur. Bu tarih
itibariyle iilke genelinde 1425 radyo ve 400 televizyon aktif konumdadir. 90’11 yillarin
ortalarindan itibaren yerel yaymncilik istegi artmis, 1995 yilina gelindiginde RTUK e yerel
televizyon yayii yapmak i¢in toplam 62 ilde 244 basvuru yapilmistir. Bu basvurularin 14’
Ankara’da, 11’1 Adana’da, 11°i Antalya’da, 11°i Istanbul’da digerleri ise farkli illerden
gerceklesmistir. Yerel yaymn lisansinin yani sira bu asamada 10 ilde toplam 15 bdolgesel
televizyon lisansi istenmistir (Dursun ve Alemdar, 1999:130). Yerel yaymcilik lisansi
talebinin ulusal yayinlara gore ¢ok daha fazla olmasi dikkat ¢ekmektedir. Yerel yonetimlerin
oncii oldugu yerel televizyonculuk faaliyetlerinin bu dénemde biiyiik bir gelisme gosterdigi
agiktir.

Gilinlimiizde de bu yerel yayincilik alanindaki yogunluk devam etmektedir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) 2015 yili verilerine gore faal durumdaki radyo ve televizyon
kurumu sayist 1268’e ulagsmistir. Bu yayin kurumlarinin yiizde 73.7’si karasal yaym yapan,
%26,3’1 ise sadece uydu, kablolu veya internet iizerinden yaym yapan kurumlardir. Karasal
yayin yapanlarin yiizde 78.3’li radyo yayincili§i yaparken, 11.9°u televizyon yiizde 9.9’u da
radyo ve televizyon yaymi yapmaktadir. Ayrica karasal yayin yapan kurumlarin yiizde 80.6’s1
gibi bilylik bir kismini yerel yayinlar olusturmaktadir (http://www.tuik.gov.tr, erisim tarihi:
01.12.2017).

Genel olarak Tirkiye’deki televizyonculuk faaliyetlerine bakilacak olursa ozellikle
1990’11 yillardan baslayarak onemli 6l¢iide gelisme gosterdigini sdylemek miimkiindiir. Yerel
yayincilik alanma bakilacak olursa da nicelik bakimindan Tirkiye’de yerel televizyon
yaymciliginin dnemsendigini goriilmektedir. Ancak yerel yayincilik faaliyetlerinde sayisal
anlamda gelismislik gozlemlense de yayinlarin niteligi konusunda tartigmalar devam

etmektedir.


http://www.tuik.gov.tr/

29

1.4. Tirkiye’de Yerel Radyo Yaymciliginin Gelisim Siireci

Yaklagik yiiz yillik bir gegmise sahip olan radyo, 20. yiizyilda televizyon yayincilig
baslayana kadar etkili olan kitle iletisim aracidir. Tiirkiye’de radyo yaymciligin gelisimi
diinyadaki 6rneklerine gore farklilik gosterse de hemen hemen ayni hizda yayilan bir teknoloji
olmustur. Kisa silirede yayilan ve bir doneme damga vuran radyo yayinciligi gliniimiizde de
olduk¢a yogun bir sekilde devam etmektedir. Ayni zamanda iilkemizdeki yerel radyo
yayinciligi da nicelik bakimindan st seviyededir. Bu bakimdan incelenmesi gereken 6nemli
bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kisimda Tiirkiye’de yerel radyo yayinciligin 6zliice
seriiveni agiklanmaya calisilacaktir.

Radyo yayinciligr 1920’yillarda baslangicta Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve
Avrupa llkeleri olmak iizere diinyandaki gesitli iilkelerde baslamis, daha sonra hizli bir
sekilde tiim diinyaya yayilmistir (ilaslan, 2017:11). Tiirkiye’de de ilk radyo yaymlar1 1925
yilindaki alinan bir kararla 1927 yilinda, énce Ankara’da sonra Istanbul’da baslamistir. Radyo
yayilarinin diinyadaki ilk 6rneklerinin 1920°de basladig1 diisiiniiliirse, 6-7 yil gibi kisa bir
siirede iilkemizde de yer almaya baslamasini o zamanki kosullar altinda ileri bir adim olarak
gérmek miimkiindiir (Aziz, 2013:195). Ulkemizde radyo yaymcilig1 faaliyetlerinin diger kitle
iletisim araglarma gore daha hizli bir sekilde yerlesmesi, bu alana verilen énemi agik¢a
gostermektedir.

Tiirkiye’deki ilk radyo yayinlarmin hukuki yapisi ve yonetim sekli incelendiginde
bugiinkii tanimiyla “6zel girisimci” sistem olarak adlandirabilecegimiz bir yapi ile bagladigin
sOyleyebiliriz. Ancak yine de bu ¢alismay1 bugiinkii uygulamalarda oldugu gibi tiimii ile 6zel
girisim olarak nitelemek zordur. ilk radyo yaymm yapilmasini saglayan bu sirket hiikiimet
giidiimiinde yar1 devlet/hiikiimet destekli olarak kurulmustur. 1927 yilinda baslayan radyo
yayinlarin1 on yil boyunca hiikiimet destekli kurulan Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi
(TTTAS) yliriitmiistiir (Aziz, 2013:196).

Ulkemizde ilk radyo yaymciliginn iizerinden yaklasik 10 yil gibi bir siire gectikten
sonra devlet radyoculugu baslamistir. Devlet radyoculugunun basladigi yil ile ilgili ¢esitli
kaynaklarda farkli bilgiler bulunmaktadir. Bu dénemde radyolarin yonetimi PTT araciligiyla
yiiriitiilmektedir. Bu siirecin ilk yillarinda Ankara Radyosu yayinciligi 6n plana ¢ikmistir. Bu
asamada da teknik anlamda vericiler ve stiidyolarda ¢cok 6nemli ilerlemeler olmamistir. Ancak
bu duruma karsin alic1 sayinda 2-3 yil igerisinde biiyiik bir artis meydana gelmistir (Cankaya,
2015:25).

Radyonun toplumsal rolii ve propaganda giicli lizerindeki etkisi fark edilmesiyle

yaklasik bes y1l boyunca PTT kontroliinde olan radyo yayinlari, 31 Mayis 1940°da cikarilan
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bir yasa ile Basbakanliga bagli Matbuat Umum Miidiirliigii'ne devredilmistir. Bu tarihten
sonra Ingilizce, Fransizca, Urduca, Sirpca, Bulgarca, Arapca ve Farsca olmak iizere yeni
yayinlar yapilmistir. 1950 yilinda Kore ve Amerika’ya ilk dis yayinlar gerceklestirilmistir.
Ayn1 yil igerisinde Izmir radyosu da kurulmustur (Tekinalp, 2003:106-108).

27 Mayis 1960 ile TRT Yasasi’'nin ¢iktigi 1964 yilina kadar olan ara donem Tiirk
radyo yaymnciliginda bir gegis donemini olusturmaktadir. 1961 yilinda ¢ikarilan Anayasaya
gore radyo ve televizyon yayinlarina 6zerk bir yapi ¢izilmistir. Ancak bu konu ile ilgili
yasanin ¢ikmasi geciktiginden dolay1r radyo ve televizyon yaymlari belli bir siire 6zerk bir
yapiya kavusamamistir. 1964 yilinda ¢ikarilan 359 sayili yasa ile radyo yaymlart TRT ye
devredilmistir (Tekinalp, 2003:109).

Radyo yayinlar1i TRT ye devredildikten sonra 6zerk bir yapiya kavusmustur. Ancak
radyo ve televizyon yayinciligindaki 6zerklik fazla uzun siirmemis, 12 Mart 1971 yilinda
Genel Kurmay Bagkanlig: ile Silahli Kuvvetler Komutanlarinin verdikleri muhtiradan sonra
TRT’nin 6zerkligi kaldirilmistir. Bu yilda 6zerkligin kaldirilmasi gibi olumsuz bir durumun
karsisinda olumlu goriilebilecek gelisme ise bolge radyolarinin yaymlarinin tim iilkeye
ulasmas1 olmustur. Ankara, Istanbul, Izmir, Erzurum, Cukurova ve Diyarbakir bdlge radyolari
tilke geneline ulagsmigtir. Ayrica 1974 yilina gelindiginde, TRT-1, TRT-2 ve TRT-3 yayin
postalar1 adiyla radyo yaymlari ayrilmis, TRT-1 24 saatlik yayma ge¢mistir. 1980 yilina
gelindiginde ise askeri darbe gerceklesmis ve 2954 Sayili Yasanin yiiriirlige girmesine kadar
olan siiregte, radyo yayin kanallari, icerikleri ve program tiirleri siirekli bir degisiklik
gecirmistir (Cankaya, 2015: 96-108).

Tiirkiye’de yerel radyo yayimnciligi 80’11 yillarla birlikte hareketlenmeye baglamistir.
Yerel televizyon yaymciliginda oldugu gibi yerel radyo yayinciliginda da Ankara ve Istanbul
belediyeleri oOnciiliikk etmislerdir. Tiirkiye’nin ilk kamusal 6zel radyo bagvurusu Ankara
Biiytiksehir Belediyesi tarafindan yapilmis, fakat kurulmasina izin verilmemistir. Bu girisimin
devaminda 15 Eyliil 1989 tarihinde Istanbul Bakirkdy Belediyesi, yasa ve yonetmeliklerin
disina ¢ikmadan deneme yayinlarina baslayacagini duyurmustur (Tekinalp, 2003: 114-115).

Yerel radyo yaymnciligi da tipki yerel televizyonculukta oldugu gibi tamamen 6zel
girisimin devreye girmesiyle onemli bir gelisme gostermistir. Ozel girisimin devreye
girmesiyle yerel radyo sayisinda onemi Olgiide artis yasanmustir. 1995 yilina gelindiginde
RTUK ’e toplam 72 kentte 766 yerel radyo lisans1 basvurusu yapilmistir. Bu bagvurularin 48’
Ankara’da, 43’ii Istanbul’da, 36’s1 Izmir’de, 35°i Bursa’da, 34’{i Adana’da, 30’u Antalya’da,
30°’u Mersin’de gerceklesmistir. Kalan 510 basvuru ise farkli bolgelerden cesitli illerden

gerceklesmistir. Yerel radyo lisansinin yani sira bolgesel radyo lisansi basvurusu konusunda



31

da artis meydana gelmistir. Ayn1 y1l 25 ilden toplam 84 lisans talep edilmistir. Yine bolgesel
yayincilik lisans bagvurusunda da Istanbul, Ankara ve Izmir gibi kentler &n plana ¢ikmistir
(Dursun ve Alemdar, 1999:130-132).

Giiniimiizde de ozellikle teknolojik gelismelerin sonucu olarak radyo yayinciligi
faaliyetleri Tiirkiye’nin hemen her noktasina ulagsmaktadir. Bir dnceki boliim de belirtildigi
gibi Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2015 yilindaki raporuna gore faal durumdaki radyo ve
televizyon kurumunun toplam sayis1 1268°dir. Bu yayinlarin biiyiik bir ¢ogunlugu da yerele
hitap etmektedir. Nicel anlamda yerel radyo yaymciligina bakildiginda Tiirkiye’de 6nemsenen

bir alan oldugunu sdylemek miimkiindiir.

1.5. Tiirkiye’de Internet Yaymecihgimn Gelisim Siireci

Son yillarda internet teknolojisi toplumsal yasami en ¢ok etkileyen gelismelerden biri
olmustur. Hemen her alanda kullanilan internet Ozellikle iletisim alaninda etkili olmus,
degisim ve doniisiimiin dniinii agmistir. Internetle birlikte yayincihigin daha hizli ve kolay bir
hal aldigin1 sOylenebilir. Geleneksel medya mecralarinda da vazgegilmez bir unsur olan
internet, yerel habercilik noktasinda da aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Bu noktada
Tiirkiye’de yerel internet yayinciliginin gelisimi aktarilmaya calisilacaktir.

Tiirkiye’de internet teknolojisinin kullantminin geg¢misi yaklasik 25 yil Oncesine
dayanmaktadir. Nisan 1993°de Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastirma Kurumu (TUBITAK)
ve Orta Dogu Teknik Universitesi'nin (ODTU) ortak ¢alismalariyla, Devlet Planlama
Teskilatt (DPT) projesi kapsaminda Tiirkiye internete baglanmistir (Yiksel, 2014:16).
ODTU’de kurulan 64 kbit/san hizindaki baglant1 belli bir siire tek ¢ikis noktas1 olmustur. ik
baglantinin gerceklestirilmesinden sonraki ii¢ yil igerisinde ilk sirasiyla Ege Universitesi
(1994), Bilkent Universitesi (1995), Bogazi¢i Universitesi (1995), Istanbul Teknik
Universitesi (1996) baglantilar1 gerceklestirilmistir (Yakin, 2006:19). Tiirkiye’de internet kisa
bir tarihe dayansa da en hizli yayilan teknolojik gelismelerden biri olmustur. Tiirkiye Istatistik

Kurumu (TUIK) verilerine gore 1998 yilinda 230 bin internet abonesi varken, bu rakam 2017

yilinda yaklasik 68 milyona ulasmistir (http://www.tuik.gov.tr, erisim tarihi: 13.03.2018).
Internet kisa siirede kitle iletisim araclarinin dikkatini ¢ekmis, gazeteler hizli bir
sekilde internetten de yayma ge¢mistir. Tiirkiye’de gazete ve dergilerin internet yayimcilig
1995 yilinda baslamustir. Bugiin Fetullahgi Terdr Orgiitii'ne (FETO) desteginden dolay:
kapatilan Zaman gazetesi 1995 yilinda Tiirkiye’de internet yayincilifin1 baslatan gazete
olmustur (Celik, 2006:46). Bu girisimin ardindan Tirkiye (1996), Milliyet (1996), Fanatik
(1996), Hiirriyet (1997), Sabah (1997), Aksam (1997) ve Cumhuriyet (1998) gazeteleri gibi
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Tiirkiye’nin koklii gazeteleri yayinlarini internete tasimaya baslamistir (Eldeniz ve Sirma,
2010:63).

Internet teknolojisinin yayginlasmasi, toplumsal yasam igerisindeki bir¢ok isleyisi
etkilemistir. Ayn1 zamanda gazetecilik mesleginde de yeni doniisiimlerin baglangici olmustur.
Tokgoz (2010: 90), internetle birlikte geleneksel tek yonlil iletisimin yerini etkilesimli bir
ortama gecildigini belirtirken, 1990 yillarin basindan itibaren internet teknolojisinin
gazetecilikte onemli, ayn1 zamanda da tamamlayici bir 6ge halini aldigin1 vurgulamaktadir.

Ozliice, son otuz yili bir iiriinii olarak karsimiza ¢ikan internet, artik yasamin hemen
her noktasinda yer almaktadir. Internetin en ¢ok etkisini hissettirdigi alanlardan biri ise
iletisim alanidir. Internetin bugiinkii sartlarda biitiin kitle iletisim araglar1 i¢in vazgegilmez bir
unsur oldugunu sdylememek yanlis olmayacaktir. Glinlimiizde hemen hemen biitiin ulusal ve
yerel gazete, radyo ve televizyon internet araciligiyla izler kitleye ulagsmaya calismaktadir.
Ayrica internet mecrast tek basina da bir kitle iletisim ortami olarak medya kuruluslar

icerisinde yer almaktadir.
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IKINCI BOLUM
TURKIYE’DE YEREL MEDYANIN YAPILANMASI, CALISMA ILISKILERI VE
SORUN ALANLARI

2.1. Tiirkiye’de Yerel Medya Yapilanmasi

Kitle iletisim araglar1 birer ticari kurulus olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Isletmeler,
genel olarak kar elde etmek i¢in kurulmaktadir. Bu noktada medya isletmelerinin de
amaclarinin bir bolimiinii kar etmek olusturmaktadir. Ancak medya kurumlariin dogasi
geregi kamu hizmeti gibi bir amaclar1 da bulunmaktadir.

Berberoglu (1991:23), isletmelerin ekonomik mal ve hizmet ortaya koymak veya
pazarlamak icin ¢aligmalarda bulunan kurulus mantigindan hareketle, basin isletmelerini
“haber ve diisiince lireten iktisadi kurulus” olarak tanimlamaktadir.

Medya kuruluslari, bir yandan ticari bir yapilanma iken diger yandan da sosyal bir
yapisi olan isletmeler olarak tanimlanabilmektedir. Bu bakimdan medya, ticari bir isletme
olmanin yani sira diisiince iireten ve kamu hizmeti saglayan ekonomik kuruluslardir (Ozkan,
1989:7).

Medya kurumlarinin organizasyonu icerisinde diger ticari isletmelerde oldugu fakl
boliimler bulunmaktadir. Bu noktada yerel medyanin organizasyon yapist yonetim, yazi igleri

ve haber, reklam birimi ve dagitim basliklar1 altinda agiklanmaya c¢aligilacaktir.

2.1.1. Yerel Medya Kuruluslarinda Yoénetim

Tiim isletmelerde, isletme fonksiyonlarmin yerine getirilmesi, yonetim faaliyetleri
icerisinde yer almaktadir. Yonetim, genis anlamiyla kurulusun temel hedeflerinin etkili ve
verimli bir sekilde gergeklestirilmesi amaciyla grup iginde isbirligi saglamaya yonelik
calismalarin tamamini ifade etmektedir. Yonetim bir bakimdan, isbirligi icinde yer alan bir
grubu ortak bir amaca yoneltme asamasi olarak goriilmektedir (Atilgan, 1999:67).

Medya kuruluslarinda yonetim, isletmenin nitelik ve nicelik bakimimdan biiyiikliigiine
gore degisiklik gostermektedir. Kurumun yayin politikasi, isletme yonetim kadrosunun
olusturulmasinda ve bu yonetim yapisinin ¢alismasinda 6nemli rol oynamaktadir. Medyada
genellikle isletmenin sahibi ile yonetim kadrosu farkli olmaktadir (akt. Atilgan, 1999: 154).
Ancak bazi igletmelerde yonetim ve kurulusun sahibi ayni kisilerden olusabilmektedir.

Medya isletmelerinde yonetim faaliyetlerinden sorumlu olanlar genellikle yonetim
kurulu baskani, bagkan yardimcisi, genel sekreter ve finansal islerden sorumlu olan kisilerden

olugmaktadir. Kuruluslarin bir béliimiinde, yonetim kurulu bagkani isletme sahibi ya da
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ortaklarindan biri olurken, bazi basin isletmelerinde genel yayin miidiirii gibi yazi isleri
kadrosundan biri bu gorevi lstlenebilmektedir. Baskan yardimciligi gorevi de ayni sekilde
ortaklardan biri ya da yazi isleri kadrosundan secilecek biri tarafindan yiiriitiilebilmektedir

(Oztiirk, 2007: 99).

2.1.2. Yerel Medya Kuruluslarinda Yaz Isleri

Yerel medya kuruluslarinda, yazi isleri, diisiince ve yorum iiretmekle sorumlu boliim
olarak islev gormektedir. Bu bdliim, isletmenin reklam disindaki yazili biitiin ¢iktilarim
hazirlamaktadir. Yazi isleri farkli alt boliimlerden olusmaktadir. Bunlar, sehir, devlet, ulusal,
spor, is, bilim, eglence, seyahat vb. konularin bulundugu boliimlerdir. Yazi islerindeki en
onemli rolii boliim miidiirleri iistlenmektedir. Haber midiirleri bazi isletmelerde ayn1 zamanda
yazi isleri miidiirii olarak da diisliniilmektedir. Bir kisim basin isletmelerinde ise sorumlu
miidiir, haber miidiirii olarak goriilmektedir. Basin isletmelerinde, boliim miidiirleri yazi isleri
miudiirene karst sorumlu iken, yazi isleri miidiiri de genel yayin ydnetmenine karsi
sorumludur. Ayrica kiigiik basin kuruluslarinda yazi isleri miidiirliigii ve haber miidiirliigiiniin
genel yaym miidiirii tarafindan yiritildigi gorillmektedir (Berberoglu, 1988: 85-90).

Haberler / Yazi isleri faaliyetlerinin temel unsuru olarak muhabirlerin ¢alismalari
karsimiza ¢ikmaktadir. Muhabirlerin sorumluluklar: farklilik gosterebilmektedir. Kiigiik basin
isletmelerinde muhabirler birden ¢ok alanla ilgilenirken, daha biiyiik isletmelerde muhabirler

uzmanlik alanlarindan sorumlu tutulmaktadir (Berberoglu, 1988: 91).

2.1.3. Yerel Medya Kuruluslarinda Ilan-Reklam Birimi

Medya kuruluslarinda Ilan- Reklam boliimii isletme igin gelir iireten merkez
konumundadir. Reklam kategorilerinin (perakende, ulusal kiiciik ilanlar vb.) satisindan
sorumlu birimdir. Reklam midiirii bu boliimiin idaresindeki sorumlu kisidir. Reklam
miidiirtine bagh farkli reklam iinitelerinin miidiirleri bulunmaktadir. Burada reklam miidiiriine
biiyiik bir sorumluluk diismektedir (Atilgan, 1999: 159).

Baz1 kiiciik ya da ilan reklam igerigi yiiksek olmayan basin isletmelerinde reklam
faaliyetleri tek ilan ve reklam miidiirii tarafindan yiiriitiilmektedir. Reklam igerigine 6nem
veren basin kuruluslarinda ise reklam boliimii ¢esitli birimlere ayrilarak idare edilmektedir.
Basin isletmelerinde ilan ve reklam iglerinde herhangi bir aksaklik olmadan idare edilmesinde
en onemli rollerden biri ilan ve reklam satis sorumlusuna aittir. Bu kisiler, reklamlarin
tiirlerine gore gorevlendirilebildigi gibi yerel, bolgesel ve ulusal boyutta olma 6zelliklerine

gore de yetkilendirilebilmektedir (Girit, 2010: 56).
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2.1.4. Yerel Medya Kuruluslarinda Dagitim

Medya isletmelerini diger ticari kuruluslardan ayiran en énemli 6zellik, ekonomik bir
birim olarak hizmet saglamalarinin yani sira birgok sosyal amaclarinin da bulunmasidir. Bu
bakimdan gerek ulusal gerekse yerel medya kuruluslarinin temel amaci, topluma bilgi akisini
saglamaktir. Toplumun bilgi edinme ihtiyacin1 karsilama noktasinda medya kuruluslar igin
hiz da onemli bir faktérdiir. Bu noktada medya isletmelerinin dagitim ag1 6n plana
cikmaktadir. Hem ulusal hem de yerel medyanin gorevlerini yerine getirebilmesi i¢in dagitim
faaliyetlerinin etkin bir sekilde islemesi sarttir (Diindar, 2006:75).

Dagitim ve satis bakimindan genis bir alana hitap eden basin kuruluslarinda, her biri
kendi alanindaki dagitim islerini idare eden miidiir statiisiinde kisiler bulunmaktadir. Bolge
Dagitim- Satis ve Sehir Dagitim-Satis Miidiiriine biiyiikk medya isletmelerinde genellikle
dagitim-satis kadrosu i¢inde yer almaktadir. Bunlarin yani sira, Pazar sayilar1 ve eklerin
dagitimi ile ilgilenen sorumlu miidiirlerden bahsedilebilmektedir (Girit, 2010: 60).Yerel
basinin dagitimi, abonelik sistemi ve bayiler aracilifiyla yapilmaktadir. Yerel gazetelerin

dagitimini, ulusal 6lgekteki sirketler belirli iicretlerle yapmaktadir (Yetigkin, 2013: 149).

2.2. Yerel Medyada Calisma iliskileri
2.2.1. Gazetecilerin Calisma Iliskileri Baglaminda iki Onemli Diizenleme: TBB ve
Basin is Kanunu
Tiirkiye’de gazetecilerin caligma iligkileri farkli yasalarda yer almistir. Ancak 6zel
olarak gazetecilerin ¢alisma hayatina yonelik ¢ikarilan iki yasa Tiirkiye’de gazeteci igveren
arasindaki hak ve sorumluluklar bakimindan énemlidir. Bu iki kanundan ilki 1938 yilinda
cikartlan 3511 sayili Basin Birligi Kanunu’dur. Yasanin ardindan Tiirk Basin Birligi bir
meslek Orgiitii olarak ortaya ¢ikmustir. Konuyla ilgili ikinci ¢caligma ise 1952 yilinda ¢ikarilan
ve farkli donemlerde degisiklige ugrayan 5953 sayili Basin Mesleginde Calisanlarla
Calistiranlar Arasinda Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanunu’dur (Basin Is Kanunu). Bu

kisimda iki kanunda incelenerek alana iliskin katkilar tartisilacaktir.

2.2.1.1. 1k Girisim: Tiirk Basin Birligi (TBB)

Tiirk Basin Birligi’nin (TBB) kurulma siirecine gotiiren ilk caligmalar, Birinci Basin
Kongresinde giindeme alimmistir. Basin Genel Direktorliigl, Tiirk basi ile ilgili isleri
diizenlemek icin 25 Mayis 1935°te ii¢ giin devam eden bir kongre gergeklestirmistir.
Kongrenin amacglarindan biri de “Gazetecilik mesleginin ve gazetecilerin ilerleme ve

yiikselme yollarini aragtirmak ve Basin Birligi’ni kurmak™ olarak belirlenmistir (akt. Uzun,

2010: 131).
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Cumbhuriyet tarihinde Tiirkiye’de gazetecilerin c¢alisma iliskilerini diizenleyen ilk
girisim, gazetecilik meslegini kurumlastirmak i¢in 1938 yilinda ¢ikarilan 3511 sayili Basin
Birligi Kanunu’dur. 1936 yilinda iilkemizde Is Kanunu hazirlansa da “fikir iscisi” statiisiinde
olduklarindan dolay1 dahil edilmeyen gazetecilerin ¢aligma hayat1 1937°de TBMM’ye sunulan
Basin Birligi kanun tasarisinda ve bu calismayi ele alan Dahiliye Enciimeni’nde de
gormezden gelinmistir. Gazetecilerin ¢aligma iligkilerini ele alan hiikiimler 1938 yilinda
cikarilan kanuna Adliye Enclimeni’nde eklenmistir. Adliye Enciimeni, Basin Birligi
Kanunu’na ekleme yaparak “Gazete ve Mecmua Sahipleriyle Bunlarda Calisan Birlik
Mensuplar1 Arasindaki Karsilikli Miinasebetler” adi altinda toplanan alti maddede is hukuku
acisindan gazeteciler ve istihdami saglayanlarin hak ve gorevlerini diizenlemis ve bunlari
uygulamasini da 1939 yilinda kurulan Tiirk Basin Birligi’ne vermistir. (Ustiin, 2013: 150)
TBB gazeteciligin mesleginin Tiirkiye’de kurumlasmasinin ilk adimi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu bakimdan Tiirkiye’de gazetecilerin ¢aligma iligkileri baglaminda énemli bir
yere sahiptir. Nitekim meslegin niteliginin arttirilmasi konusundaki TBB incelemesi gereken
bir alandir.

Basin Birligi Kanunu gazetecilerin ¢alisma kosullar1 ve sosyal haklari, basin kartlarina
iligkin diizenlemelerin yani sira c¢esitli konulari igeren bir metindir. Bir meslek odasi
statlisiinde 35 maddelik 6zel bir kanunla kurulmus olan Tiirk Basin Birligi’nin amaci, Basin

Birligi Kanunu’nun 5. Maddesinde su sekilde aktarilmistir:

“Birlige dahil Tiirk basin mensuplarinin maddi, manevi, ferdi ve miisterek menfaatlerini miidafaa ve
temin etmek, meslegin seref ve vekarini korumak, meslekte inzibat ve intizami idame etmek, tesaniid
duygularin1 kuvvetlendirmek, gazetecilik mektepleri veya meslek kurslart agmak, beynelmilel meslek
temaslar1 yapmak, Tiirk basinini temsil etmek, matbuati milli maksatlar ugrunda uyanik ve toplu bir

halde bulundurmak, Cumhuriyetin menfaatlerine hadim kilmaktir”

Tirkiye’de gazeteciler ile onlar1 calistiranlar arasindaki hak ve sorumluluklari
diizenleyen 3511 sayili Basin Birligi Kanunu; gazeteci ile igveren arasinda yazili sézlesme
yapilmasi zorunlu tutmustur (md. 26). Ayrica siiresi belirlenmemis s6zlesmeler caligsma siiresi
bes yil ve daha az ise bir aylik, daha yiliksek hizmet yili siiresi bulunanlar i¢in ise iki aylik
feshi ihbar siiresi diizenlenmis, isten c¢ikarilmalarda tazminat 0denmesi kararlastirilmistir.
Fakat bu tazminatin toplam1 gazetecinin bir yillik toplam kazancini asmayacaktir. Kanunun,
28. Maddesinde deneme siireli hizmet s6zlesmesinde ii¢ aylik bir kisitlama getirmistir. Bunun
yani sira ayni kanunda ¢alisma yili en az ii¢ yil olanlara yilda yirmi giin, daha fazla hizmet
siiresine sahip olanlar i¢in bir ay licretli izin hakki taninmistir. Kanun gazetecilerin ¢alisma

iligkileri baglaminda birgok yenilik 6ngorse de 30. Maddesinde yer alan “bu fasilda yazili
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hiikiimler hilafina mukavele yapilmasi caiz degildir” hiikmiiyle emredici bir calisma
olmadigini da 6n plana ¢ikarmistir (Sakar, 2002: 26).

Kanuna gore, Tiirkiye’de yaymlanan gazete, dergi ve haber ajanslarinin yazi, fotograf,
haber ve tahsis alanlarinda ¢alisanlarin TBB’ye iiye olmadik¢a gazetecilik meslegini
yapamayacaklarint belirtmis ve cezai yaptirim getirmistir (Sakar, 2002: 26). Agustos
1939’dan itibaren liye almaya baslayan Birlik tiyeleriyle ilk yazili s6zlesmeye imza atan
kurulus devlet ajans1 konumundaki Anadolu Ajansi olmustur (Ering, 1993: 199).

Kanunda bir¢ok konuda karalar alinmistir. Fakat bu kararlarin uygulama noktasinda
sikintillar yasanmistir. TBB’nin faaliyetleri ile ilgili sinirlt sayidaki akademik ¢aligmalardan
birini yapan Ustiin (2013: 155), kurulus kongresi 10 Temmuz 1939°da gerceklesen TBB nin 7
yil faaliyet gosterdigini ancak birligin ilk iki yilinda iiyelerine yazili mukavele dahi
yaptiramadigin1  vurgulamaktadir. Tiirkiye’de gazetecilerin ¢alisma iligkileri baglaminda
ortaya ¢ikan TBB’nin tam anlamiyla iizerine atfedilen gorev ve yiikiimliliikleri yerine
getirmedigi aciktir.

Tiirk Basin Birligi’nin gazetecilerin ¢aligsma iligkilerini diizenleme konusunda basarili
olmadigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir. Ancak TBB’nin gazetecilik meslegindeki c¢alisma
hayatin1 kurumlastirmak adma yaptigr en onemli girisim TBB {iyesi calisanlarla igverenler
arasindaki anlagmazliklari ¢6zmek amaciyla Miimessiller Komisyonu kurmasi ve bir gazete
patronun Onerisi iizerine kurulan bu komisyonun ortaya c¢ikardigir “Basin Birligi Kanunu
Tatbik Hiikiimleri” metnidir. 1943 yilinda diizenlenen TBB’nin Ikinci Umumi Kongresine
sunulan isteklerin en 6nemlilerinden biri fikir isgileri ve istihdami saglayanlar arasindaki
iliskiler ile ilgili olmustur. Rapora gore, isverenlerin mali durumlari, ¢alisanlarin kabiliyetleri,
mesai zamani, kidemi ve miiesseseye yarart gibi Ozelliklerin de dikkate alinmasi ve yeni
Merkezi Idare Heyetinin bu calismayr en kisa zamanda gergeklestirmesi istenmistir (Ustiin,
2013: 156-157).

Yasa ile kuruldugu icin devlet denetiminde olan TBB, ikinci Diinya Savas: sirasinda
gazetecilerin tek meslek orgiitiidiir. Gazetecilerin ¢alisma iliskileri diizenlemek ve denetlemek
hedefiyle kurulan birlik, yasanin kendisine sundugu yetki ve yaptirimlari, savas yillarinda
siyasal sebeplerle uygulamaya gecirmemistir. TBB, tek partili yasgamin yumusamaya gegmeye
baslamasiyla birlikte 1945 yilinda elestirilmeye baslanmistir. Ozellikle gazete patronlari
gazetecilere saglanan mesleki ve sosyal haklardan dolay1 birlikten sikayetlerini agikca dile
getirmistir. TBB, elestirilerin ardindan 18 Haziran 1946’da yiiriirliige giren bir yasayla
kaldirilmistir (Uzun, 2010: 147). TBB, donemin sartlarinda gérev ve sorumluluklarini icra

edemese de Tiirkiye’de gazetecilerin ¢alisma hayatinin diizenlenmesi konusunda 6nemli bir
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calismadir. Basin Birligi Kanunu’nda yer alan bazi hiikiimler ayni zamanda bugiin de

yiiriirliikte olan Basin Is Kanunu’nun da konusu olmustur.

2.2.1.2. Basm Is Kanunu

1946 yilinda 3511 sayili Kanun yiirtirliikten kaldirildiktan sonra gazetecilerin ¢calisma
iligkilerinde TBB kurulmadan 6nceki oldugu gibi yeniden Borg¢lar Hukuku gegerli olmustur
(Sakar, 2002: 27). 1952 yilina gelindiginde Demokrat Parti, fikir iscilerinden gazeteciler
hakkinda 6zel bir kanun ¢ikarmistir. Sosyal sigortalardan faydalanma ve sendika olusturma
gibi yeni haklar iceren 5953 sayili Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar Arasinda
Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun (Basin Is Kanunu) 20 Haziran 1952 tarihinde
Resmi Gazete *de yayinlanarak yiiriirliige girmistir (Ustiin, 2013: 163).

Kanunla ilgili ilk degisiklik 1954 yilinda gerceklestirilmistir. Ancak Basm Is
Kanunu’ndaki asil degisiklik, 4 Ocak 1961 tarihli 212 sayili kanunla yapilmistir. 32 maddelik
kanunun yirmi maddesi degisiklige ugramis, yasa adeta yeniden yapilmustir. Basmn Is
Kanunu’nun ytirtirliige girmesi, gazeteciler tarafindan sevingle karsilanmistir. Ayrica kanunun
yiriirlige girdigi 10 Ocak giinii “Calisan Gazeteciler Bayram1” olarak kutlanmistir (Sakar,
2002: 29). Basin Is Kanunu gazetecilerin calisma iliskilerini diizenleyen ilk yasa &rnegi olan
Basin Birligi Kanunu’na gore 6zellikle 1961 yilindaki degisikliklerin ardindan daha kapsamli
bir hale gelmistir. Kanun her bir maddesi gazeteciler agisindan olduk¢a énemli konumdadir.
Bu bakimdan yasayr ayrinti bir sekilde tabloya dokerek aktarmak dogru bir yaklagim

olacaktir.
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Tablo 2.15953 Sayii Basin Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar Arasinda Miinasebetlerin Tanzimi

Hakkinda Kanunu’na Gore Gazeteci Calistirma Sartlari

Mesleki ve Sosyal Madde Basin is Kanunu
Haklar
Soézlesme Zorunlulugu 4 Ucret, Gazetecinin kidemi, Isin nev’i agik¢a yazilmak
zorundadir
Kidem Tazminati 6 En az 5 y1l hizmet siiresi gazetecilere hak taninir
Feshi ihbar siiresi 6 Hizmet siiresine gore 1-3 ay
Fesih Tazminati 6 Var
Deneme Siiresi 10 3ay
Askerlik 16 Normal askerlik siiresinde gazeteci maagini almaya devam eder
Haftalik izin 19 1 Giin
Yillik izin 21 4-6 Hafta
Mesai Ek Madde 1 8 saat
Fazla Mesai Siiresi Ek Madde 1 3 saat
Fazla Mesai Ucreti Ek Madde 1 %50 fazla
Ucret 14 Pesin 6deme yapilir
Sosyal Sigorta 23 Var
Kideme Gore Terfi 4 2 Yl
Sendika Kurma 22 Var
Hukuki Islemler Ek Madde 4 Is Mahkemeleri
Oliim Tazminat1 18 Kidem hakki tutarinda tazminat ddenir

Kaynak:https://www.tbmm.gov.tr, (erisim tarihi: 01.07.2018).

Ayrica Kanunun 26, 27, 28, 29 ve 30. maddeleri gazetecinin {icret, tazminat ve izin
haklarinin yerine getirilmediginde isverene para cezas1 6ngormektedir.

Ozliice, Tiirkiye’de gazetecilerin mesleki ve sosyal haklari konusunda hem Basin
Birligi Kanunu hem de Basm Is Kanunu meslegin isleyisine yonelik 6nemli katkilar
saglamistir. Her ne kadar TBB onderliginde ilk basin birligi kanunu hiikiimleri yerine
getirilemese de Tirkiye’de gazetecilik mesleginin kurumlagmasi agisindan 6nemlidir. Daha
sonraki siirecte ortaya ¢ikan Basin Is Kanunu’nun ise daha kapsayic1 bir yapist vardir. Ancak

yasadaki hiikiimlerin yerine getirilip getirilmedigi hala tartisma konusudur.

2.2.2. Calisanlarin Mesleki Motivasyonlari
2.2.2.1. Is Tatmini

Is tatmini kavrami ¢alisma hayatinda iizerinde durulan en énemli kavramlardan biridir.
Orgiitsel davranislarda is tatmini uzun siiredir arastirma konusu olmaktadir. Bireylerin

calisma yasaminda olumlu davraniglar ortaya koymasi yaptigi is tatmini ile yakindan ilgilidir.
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Birer ticari isletme olan medya kuruluslarinda da calisanlarin is tatmininin yiiksek olmasi
tizerlerine diisen gorevleri en iyi sekilde yapmalarini saglayacak en onemli etmenlerden
birdir.

Is tatmini, bireylerin is ve isin sagladig1 maddi ve manevi imkanlara kars1 olan algisini
ifade etmektedir. Burada s6z konusu algiya yonelik ¢aliganlarin tepkisi, kisilerin is tatmininin
seklini ve boyutunu gostermektedir. Is tatmini, ¢alisanlarin yaptiklari isten duyduklar1 haz
duygusu, bireylerin ortaya koyduklar1 islerden, orgiitsel yapisindan ve yonetim anlayisindan
ortaya ¢ikan hosnutluk seviyesidir (Tutar, 2014:157-158).

Is tatmini hakkinda tek bir tanimin ortaya koyulmasindan ziyade alana iliskin, genel
itibariyle bireylerin yaptig1 isten duyduklart hazza odaklanan g¢esitli tanimlamalar
bulunmaktadir. Keser (2012: 140), is tatmininin, bireylerin yaptig1 isten duyduklar1 hazza ve
mutluluga bagl oldugunu vurgularken, calisanlarin eger haz aliyorsa tatmin oldugu, haz
duymuyor ise, tatmin olmadiginin gdstergesi olabilecegini belirtmektedir. Ozkalp ve Kirel
(2013:113) ise is tatminini, Orgiitsel davraniglarda kisilerin isine karsi ortaya koydugu
tutumlar is tatmini olarak tanimlamaktadir. Burada s6z konusu olan tutumlar olumlu ise is
gorenlerin is tatmini seviyesinin yiiksek, eger olumsuz ise is tatmini diizeyinin diisiik seviyede
oldugunu gostermektedir.

Is tatmininde, isin &zelliklerinin yam1 sira, galisanlarin beklentileri ve ihtiyaglar is
tatminin dl¢iilmesini gii¢lestiren dnemli etkenlerdendir (Pmar vd., 2008:153). Is tatmininin
Olclilmesini zorlastiran faktorler bulunsa da isletmelerde ¢alisanlarin is tatmininin olusumunu
saglayan bes faktor bulunmaktadir. Bunlar; “Ucret”, “isin 06zelligi”, “calisma sartlar”,
“yoneticilerin yaklasimi” ve “is arkadaslariyla olan iligkiler’dir Faktorler arasinda ticret
(aragsal fonksiyon) digsal bir fonksiyon olarak goriiliirken, diger faktorler calisanlarin is

tatmininde i¢sel (isin niteligi) faktorler olarak ele alinmaktadir (Keser, 2012:144).

2.2.2.2. Kurumsal Baghhk

Kurumsal baghlik, bireylerin calistiklar1 kuruma karst sadakatinin ve bagliliginin
seviyesini ifade etmektedir (Ozerbas, 2014: 83). Orgiitsel baglilik ile ilgili birgok tanimlama
mevcuttur. Durna ve Eren (2005: 211), orgiitsel bagliligi, calisanlarin, kurumsal amaglari
kabul etmesi, bu amaglara ulasilmasina yonelik ¢aba sarf etmesi ve kurum iiyeligini devam
ettirme arzusu olarak tanimlamaktadir. Diger bir tanimlamaya gore ise oOrgiitsel baglilik,
calisanlarin orgiite kars1 hissettikleri psikolojik bagliliktir. Baglilik, ise duyulan ilgi, sadakat
ve Orglitsel degerlere karsi duyulan giiclii inanctan kaynaklanmaktadir (akt. Cekmecelioglu,
2006: 153).



41

Orgiitsel baghligin &rgiitler ve calisanlar agisindan 6nemli yararlari bulunmaktadir.
Isgorenler arasinda yiiksek oranda oOrgiitsel bagliligi saglamak orgiitlerin 6nemli yonetsel
hedefleri arasindadir. Ucret ve prim gibi maddi ¢ikarlar, kurumsal kiiltiir ve liderlik, dzel
hayat ve is yasami arasindaki denge, kisisel ozellikler, yonetim politikalari, is yerinde egitim
ve gelisim imkanlar1 gibi konular ¢alisanlar1 orgiite baglayacak dnemli faktorlerdir (Durna ve
Eren, 2005: 211).

Bagliligin, tutumsal ve davranissal olmak iizere iki farkli kaynagir bulunmaktadir.
Tutumsal baglilik, ¢alisanin isyerindeki ortama yonelik sahip oldugu duygusal tepkidir (C6l,
2004). Tutumsal baglilik kavrami ¢alisanlarin 6rgiitleriyle olan iliskisine odaklanmaktadir. Bu
baghlik tiirlinde bireyin kendi deger ve amaglarinin, orgiitiin deger ve hedefleriyle uyum
iginde olmasi gerekmektedir. Tutumsal baglilik, ii¢ temel bilesenden meydana gelmektedir.
Bunlar;

e  Orgiit amag ve degerleriyle ile 6zdeslesme

o Isle ilgili faaliyetlere yiiksek katilim

e  Orgiite sadakatle baglanma (Bayram, 2005: 129)

Davranigsal baglilik, isgérenlerin gecmis deneyimleriyle orgiite uyum saglamalarina
gore Orglitlerine bagli duruma gelme asamasiyla ilgilenmektedir. Davranigsal baglilik,
calisanlarin ¢ok uzun bir siire belli bir orgiitte kalmalar1 sorunu ve bu problemle nasil basa
ciktiklartyla alakali bir kavramdir. Bu baghiligi gosteren bireyler, orgiitten ziyade, yaptiklari
belli bir faaliyete baglanmaktadir (Bayram, 2005: 129).

2.2.2.3. Kurumsal itibar

Itibar kavramu ile ilgili gesitli tanimlamalar yapilmaktadir. Sayginlik anlamma da

gelen itibar, giivenilir olma olarak ifade edilmektedir (http://www.tdk.gov.tr, erisim tarihi:
05.05.2018). itibar; calisanlar ve miisteriler tarafindan bir kurumun nasil algilandigini
anlatmaya yonelik soyut bir varliktir. Diger bir ifadeyle itibar, kamuoyunun kurum hakkinda
olumlu ya da olumsuz izlenimleridir (Kirdar, 2009: 296).

Kurumsal itibarda c¢alisanlarin, yatirimcilarin, miisterilerin ve genel kamuoyunun
orgiitle ilgili iyi veya koti, zayif ya da giliglii gibi duygusal ve etkileyici tepkilerini ifade
etmektedir (Kirdar, 2009: 298). Kurumlarda iyi bir itibarin orgiit agisindan avantajlart
bulunmaktadir. Iyi bir itibarin olmasi ayni zamanda biiyiik bir rekabet imkanim
gostermektedir. Itibar, 6zel ya da kamu orgiitlerinde basar1 ve basarisizhgr etkileyen
faktorlerden biridir. Bunun yani sira itibar, ¢alisanlar1 cezbederek organizasyonun basarisina

katki sagladig1 gibi bir giivenilirlik saglamaktadir (Okay ve Okay, 2011: 399-400). Iyi bir
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itibarin bulunmasimin kurumlar agisindan diger bir avantaji ise, alanda yetenekli elemanlari
etkilemekte ve o kurumda ¢alismak i¢in tesvik etmektedir. Bunun sonucu olarak, yetenekli
calisanlarin bulundugu bir kurumun basarili olma ihtimali yiikselecektir. Ayrica yetenekli
elemanlarin kurumda yer almasi, kurum ig¢in egitim masraflarinin da azalmasi anlamina

gelmektedir (Kirdar, 2009: 302).

2.2.2.4. Tletisim Doyumu

Birtakim hedefler dogrultusunda, farkli faaliyet alanlarinda eyleyen durumunda olan
kurumsal yapilar uzmanlasma esasina dayali ¢alisan ve islemler gergeklestiren (Arklan ve
Kartal, 2016: 1153) amach kuruluslardir. Bahsi gegen ama¢ ve hedefleri planlamak,
uygulamaya koymak ve hayata gecirildigi anda olusan hatalar1 ortadan kaldirmak igin
tizerinde uzlasim kurulan bir kavrama ihtiya¢ bulunmaktadir. S6z konusu ihtiyaca ‘tutum,
yargi, diisiince, duygu bildirisimlerini aktaran (Oskay, 2015: 23), insan faaliyetini anlatan
(Erdogan, 1997: 20) yasamsal bir eylem (Bigake1, 2003: 13) ve doga karsisinda insan varligini
pekistirmek i¢in elzem olan’ (Kartal, 2016: 50) iletisim kavrami cevap vermektedir.

Hem kisisel hem de toplumsal bir siireci bize aciklayan (Isik, 2000: 21) iletisim
unsuru, 6te yandan, kurumsal bazda sadece iirlin ve hizmet pazarlamak amacli hedef kitle ile
yapilanan faaliyetler dizgesi olmamaktadir. Buna ek olarak, kurumsal iletisim paydas ve
calisanlarla da yapilan iletisim eylemlerini bilinyesinde bulundurmakta ve anilan iletisimin
yeterlilik diizeyi, amacli bir olusumun en ¢ok arzu ettigi performans ve is tatmini kavramlarini
tesir altina almaktadir.

Bu noktada, kurumda, Tirkc¢e’de basarim olarak da adlandirilan (TDK, 2018)
performansin artirilmasi i¢in kurum igi iletisim faaliyetlerine bakmakta fayda bulunmaktadir.
Bir kurum igerisinde yapilanan iletisim faaliyetlerini ‘bigimsel-formel olmayan iletisim ve
bicimsel formel olan iletisim’ (Isik, 2017: 65) olarak ikiye ayirmak miimkiindiir.

Ikiye ayrilan merhale igerisinde bulunan bicimsel olmayan iletisim bigimine -
dedikodu, soylenti ve fisilt1 gazetesini eklemek miimkiinken, bigimsel olan iletisim biinyesine
ise; hiyerarsik yapilanmanin iistiinden asagiya dogru gelen ‘yukaridan asagiya iletisimi’,
kurum semasinin alt noktalarindan yukartya dogru yapilan ‘asagidan yukariya iletisimi’, ayni
diizlemdeki departmanlar arasinda yapilabilen ‘yatay iletisimi’, son olarak farkl diizeylerdeki
konumlanan birimler arasinda yapilan ‘capraz iletisimi’ (Isik, 2017: 64-67) dahil etmek
olasidir.

Her iki kurum ig¢i iletisim bi¢iminin kurumsal diizeyde iyi sekilde diistiniiliip, stratejik

olarak planlanip ve proaktif bir bigimde uygulamaya konulmasi calisanlarin iletigim
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gereksinimlerini tatmin etmeye yonelik hareket tarzi olabilmektedir. Iletisim ihtiyaglarmin
diizgiin bir sekilde tatmin edilip, doyuma ulastirilmast ise, kurumun performansini
artirabilecegi gibi, kurulusa daha iyi ve donanimli ¢alisanlar1 ¢gekme agisindan da bir avantaj

getirebilme potansiyelini biinyesinde barindirmaktadir.

2.3. Tiirkiye’de Yerel Medyanin Sorun Alanlari

Tiirkiye’de yerel medya konusu temel 6zellikleri ve sorunlari bakimindan akademik
cevreler ve calisanlar tarafindan tartisilmaktadir. Yerel medya hakkinda gergeklestirilen
seminerler, paneller ve kurultaylar yerel medyanin yapisal 6zellikleri ve sorunlar1 iizerine
yogunlagmistir. Yerel medyadaki ¢alisma hayati igerisinde sosyo-ekonomik, sosyo-politik ve
sosyo-kiiltiirel yapidan kaynaklanan gazetecilik meslegi agisindan 6nemli sorunlar alanlari
bulunmaktadir.

Yerel medyadaki yasanan sorunlarin genel anlamda temelinde ekonomi temelli
sorunlar gelmektedir. 1980 sonras1 Tiirkiye’de ekonomik yapida dnemli gelismeler meydana
gelmistir. Bu tarihten itibaren 6zellikle ekonomik yapi da yasanan doniisiimler medyay1 da
etkilemistir. Neo-liberalizm olarak anilan bu siire¢ igerisinde iletisim sistemlerinde degisimler
meydana gelmistir. Bu donemde devletin ekonomik alam1 sonuna kadar 6zel girisimlere
acmasiyla kamuya ait yayin kuruluslan gii¢ kaybederken, ticari medya kuruluslarinin sayilari
ve etkileri artmigtir. Bu yasanan siirecin medya agisindan en 6nemli 6zelligi medya disindaki
sermayenin artik tamamen sektdre giris yapmasi olmustur. Bu durumun sonucu olarak
yaymcilik faaliyetleri de hizli bir sekilde ticarilesmistir (Oztekin, 2008: 130). Degisen bu
medya yapisi icerinde iletisim ¢alismalarindan ekonomi politik yaklasim medyanin i¢inde
bulundugu durumu aciklama noktasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Kapitalizm ve sanayi
devriminin neticesinde toplumdaki zenginlesmeyi agiklamak icin gelistirilen ekonomi politik
18. ylizyilda bilim vasfin1 kazanmistir (Yaylagiil, 2016: 146). Ekonomi politik genel anlamda
tiretim ve boliistimle ilgilenmektedir. Medya agsindan ise iletisimin ekonomi politigi 6nem
arz etmektedir. Kitle iletisiminde medya kapitalist ekonomik ve siyasal ortamin i¢ginde hareket
etmektedir. Medya kuruluslart pazar ekonomisi ve siyasal erkin kisitladigi ortamda
faaliyetlerini slirdiirmek durumundadirlar. Burada ekonomi politik ortaya ¢ikarilan medya
iceriklerini liretim ve dagitim asamalarini incelemektedir. Boyle bir yapi igerisinde tiretilen
medya metinleri birer emtiadir. Bu igeriklerin iiretimi, dagitimi ve tiiketimi giicii elinde
bulunduran yapinin sartlarina baglh olarak gerceklestirilmektedir. Burada medyanin ekonomi
politigi perspektifi, iletisim caligmalarindaki liberal 6gretinin medyaya yiikledigi kamusal

sorumlulugu ve denetleyici bir mekanizma olma 6zelliginin karsili§inin verilemedigi tizerinde
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durmaktadir (Yaylagiil, 2016: 148-149). Ozetle, kitle medyasinda iiretimin nasil gerceklestigi
ortaya ¢ikan irilinlerin izleyicilere/dinleyicilere/okuyuculara/kullanicilara nasil ulastigi ve
hedef kitlenin giindelik pratikleri {izerinde nasil bir etki de bulundugu konusu ekonomi politik
incelemelerin kapsamini olusturmaktadir (Bulut, 2009: 8). Ulusal medyada oldugu gibi yerel
medyada gilinlimiizde benzer ekonomi politik yapilanmayla karsi karsiyadir. Yerel medyada
yasanan sikintilarin biiyiik bir bolimii de bu yapilanmadan kaynaklanan problemlerdir.

Tirkiye’de yerel medyanin sorunlari bir¢ok bakimdan ulusal medyada yasanan
sikintilarla benzer Ozellikler gostermektedir. Gazete okuma aligkanliginin diisiik olmasi,
ekonomik sorunlar, yetersiz tirajlar, teknolojilerden dogru bir sekilde yararlanilmamasi,
niteliksiz eleman calistirilmasi, ¢alisanlarin egitimine dnem verilmemesi ve igerik eksikligi
gibi konular yerel basinin gelismesini engelleyen temel faktorler olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Girgin, 2009: 246).

Tiirkiye’de yerel medyanin siyaset ve sermayeyle olan ilisikleri, bu iliskilerin haber
tiretim siireglerine etkileri, dagitim kanallarinin sinirliligi, ekonomik sorunlar ve bunlarin
yansimalari ile etik sorunlari1 da beraberinde getirmektedir (Karaduman, 2017: 289).

Ulasim imkanlarinin gelismesi, gazete hazirlama ve basim islemlerinin kisalmasi,
dagitim imkanlarinin gelismesiyle birlikte ulusal basinin bolge ekleri ¢ikararak tasraya
ulagmasi yerel basini1 olumsuz etkileyen diger faktorler olarak goriilmektedir. Bu gibi sebepler
yerel basini ulusal basinla yarisir konuma getirmis, degisikliklere ayak uyduramayan bir¢cok
gazete kapanmuis, bir kismi1 da yalnizca resmi ilanlarla ayakta kalabilmistir (Girgin, 2009:247).

Vural (1999:140), yerel medyadaki sorunlar1 ortaya ¢ikaran i¢ ve dig faktorlerin
oldugunu belirtmektedir. Vural, i¢ faktorleri: kadro, teknoloji, yonetim ve organizasyon,
calisma kosullar, ilke ve politikalar, igerik ve ekonomik gii¢ olarak siralarken, dis faktorlerin
okur, yerel yonetim, ekonomideki gelismeler, reklam verenler, rekabette olunan diger yayin
kuruluglari, bulundugu cografi bolge ve kentin yapisal ve kiiltiirel Ozellikleri olarak
gostermektedir.

Akademik anlamda “Tiirkiye’de Yerel Gazetecilik Olgusu: Rolii ve Onemi” adli
caligmasiyla Tiirkiye’de yerel basin ile ilgili akademik anlamda ilk ¢aligmalardan birini ortaya
cikaran Tokgoz (1981: 288), Anadolu’da cikarilan gazeteleri kiigiik matbaacilik faaliyetleri
olarak gormektedir. Ayrica Tokgdz’e gore, yerel basmmin en Onemli sorunu gazeteyi
olusturacak olan haber malzemesinin nasil temin edildigidir. Bu haber malzemesi temin edilse
dahi bunu kullanacak eleman sayis1 ¢ok azdir.

Bu baslik altinda yerel medyanin baslica sorun alanlar1 ekonomi temelli sorunlar,

teknolojik yetersizlik, ilan-reklam, tiraj-reyting, haber kaynaklari, emek istismari, medyada
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sendikasizlagma, c¢alisanlarin niteligi, igerik ve mesleki Ozgiirliikten yoksunluk basliklart
altinda incelenecektir. Sorun alanlariyla ilgili kategoriler belirlenirken biiyiik oranda Prof. Dr.
Mustafa Seker’in “teknigi, igerigi, calisan profili, haber kaynaklari, ekonomi politigi, giicli ve

sorunlariyla yerel gazeteler” eserinden yararlanilmistir.

2.3.1. Ekonomi Odakh Sorunlar

Yerel medyadaki yasanan ekonomik sorunlarin 6nemli bir kismi diger sektorlerde
yasanan genel ekonomik durumlara dayanmaktadir. Bu sorunlarin bir boliimii ise gazetecilikle
alakalidir. Ulke ¢apindaki ekonomik sikintilar, enflasyon, kisi basina diisen milli gelir ve satin
alma giiciinde yasanan sorunlar tirajlar1 etkilemekte ve gazetelerin birincil gelir kaynagi olan
satig geliri kisitlanmaktadir. Gazetelerin ikinci ana gelir kaynagi reklamdir. Ancak bu
reklamlar saglayacak diger sektorlerdeki firmalarin da ayni ekonomik sikintilarla karsi
karsiya kalmasindan dolay1 buradan gelecek gelir de sinirlanmaktadir. Yerel basinin gelistigi
veya geri kaldig1 kentlere bakildiginda, o yorelerdeki ekonomik yapinin etkisi agik bir sekilde
goriilmektedir. Ekonomik anlamda gelismis bolgelerdeki illere bakildiginda, daha iyi
gazetelerin ¢iktig1, geri kalmis bolgelerde c¢ikarilan gazetelerin ise say1 ve kalite bakimindan
olumsuz bir tablo ¢izdigi goriilmektedir. (Seker, 2007:74)

Yerel medya iizerine egitim g¢alismalart yapilmis, bu faaliyetlerin hemen hepsinde
ekonomik sorunlar 6n plana ¢ikmistir. Bu c¢alismalarin bircogunda yer alan Demirkent
(2001:41) genellikle yerel medyadaki ekonomik sorunlara dikkat ¢ekmis, ancak bu ekonomik
sorunlarin ¢dziilmesinin ardindan diger sorunlarin ¢oziilebilecegini belirtmistir. Ayrica
Demirkent, yerel basinin giiclenmesi i¢in temel sartin finansman sorunun oldugunu ifade
etmekte ve bunun i¢inde is diinyasinin 6zellikle yerel bolgelerdeki insanlarin yerel medyaya
sahip ¢ikmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Is diinyasmnin yerel medyaya sahip ¢ikmasi gériisiiniin yan1 sira yerel basina devlet
desteginin saglanmasiyla diisiince Ozgiirliigliniin saglanacagi yoniinde yaklasimlarda
bulunmaktadir. Bu konuda Atilgan (1998:239-240), devletin kitle iletisim araglarina,
etkinlikte bulunmasi icin kiiclik gazeteleri desteklemesi gerektigini belirtmektedir. Atilgan,
medyadaki tekellesmenin ancak bu sekilde engelleneceginin altin1 ¢izmektedir. Ancak yerel
medyanin boyle durumda da devlete bagimli hale gelecegi agiktir.

Is adamlarmin da destegi yerel medyaya ekonomi politik anlamda sikinti
yasatmaktadir. Bu konuda konusan Bursa Gazeteciler Cemiyeti Baskan1 Nuri Kolayli (1998:
292-293), Ozal dénemiyle birlikte ekonomik anlamda giiclii kesimlerin gazete aldiklarini, bu

sermaye sahiplerinin imkanlariyla giiclii bir teknolojik altyapt olusturularak yiiksek tirajlarin
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elde edildigini belirtmektedir. Ayrica Kolayli, sermayenin bu girisiminin zaman iginde siyasi
bir kimlik kazandigini ve her gruptan bir Bursa milletvekilin ¢iktigini ifade etmektedir.
Ekonomik giice sahip olanlarin siyasal erke ulasmak i¢in medyay1 ara¢ olarak kullandiginm
soylemek yanlis olmayacaktir. Is diinyasinin medyayla i¢ ice oldugu durumlarda da medya
sermayeye bagimli hale gelecek ve yine gazeteciligin esaslarini yerine getirmesi
giiclesecektir.

Giiniimiizde de yerel medyanin ayni ekonomi-politik yapisi devam etmektedir. Yerel
medya yerel giicler tarafindan hem siyasi amagla hem de ekonomik ¢ikarlar igin
kullanilmaktadir. Siyasi ¢ikarlarin 6n plana geldigi se¢im donemlerinde yerel basin en
hareketli giinlerini gecirmektedir. Ayn1 zamanda bu siireclerde reklam verenlerin sayisi1 da
artmaktadir. Yerel medya da bu ekonomik acidan reklam verenlere bagimli hale gelmektedir.
Bu tiir bir ekonomik bagimlilik sonucunda da yerel medyada gazeteciligin gerekleri tam
anlamiyla yerine getirilememektedir. Bu sebeple, yerel medyanin islevleri arasinda yogun bir
sekilde dile getirilen ulusal medyadaki yapiya alternatif olmasi beklentisinin hayata
gecirilmesi tartismalidir (Seker, 2007:79).

Ulusal medyanin karsilastigi ekonomik sikintilarla yerel medyada karsi karsiya
kalmaktadir. Nitekim ekonomik sorunlarin gazetecilik meslegini dogrudan etkiledigi
ortadadir. Bu ekonomi-politik yap1 igerisinde yerel medya kuruluslarindan demokratik
toplumlarda yiiklenilen gorevleri yerine getirmesi oldukca giictiir. Medyadaki bu ekonomik
durumun ayni zamanda siyasal erke olan bagimliligi da beraberinde getirdigini sdylemek

mumkindiir.

2.3.2. 1lan Reklam Odakh Sorunlar
Gazeteler toplumun bilgi kaynagi oldugu gibi ayn1 zamanda birer ticari kuruluslardir.
Gazeteler varligini ettirebilmesi i¢in 6nemli derece de gelire ihtiyag duymaktadir. Gazetelerin
iki ana gelir kaynagi bulunmaktadir. Bunlar satistan elde edilen ve ilan-reklam gelirleridir.
Basin Ilan Kurumu’nun “Temel Kavramlar ve Tarih¢e” adli yayminda ilan ve resmi

ilan sdyle tanimlanmaktadir:

“Ilan, herhangi bir seyin tanitilmasi veya vasiflarmi aciklamak icin tiirlii vasitalarla baskalarma
ulastirilmasi ve tanitma usuliidiir. Resmi lan ise, Basm Ilan Kurumu mevzuatina gére kanun, tiiziik ve
yonetmeliklerle yaymlanmasi mecburi olan (Ozel dernekler hari¢) veya genel ve katma biitgeli
dairelerle il 6zel idareleri, belediyeler, kdyler ve iktisadi devlet tesekkiilleri ve sermayesinin yarisindan
fazlasi, kamu hukuku tiizel kisilerine ait bulunan tesekkiillerin verdikleri, reklam mahiyetini tasimayan

ilanlardir”
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Devlet, cumhuriyet tarihinde 1931 tarihinden bu yana resmi ilan vermektedir. Bu
tarihte resmi ilanlarin yayin iginin imtiyazi Tiirck Maarif Cemiyeti’ne, 1943 yilinda ise Tiirk
Basin Birligi’ne (TBB), verilmistir. Resmi ilanin ortaya ¢ikisi medya kuruluslarina ekonomik
acidan destek olma diisiincesidir. 27 Mayis 1960 askeri miidahalesinin ardindan Milli Birlik
Komitesi tarafindan, hususi ilan ve reklamlarin yayin isi serbest birakilmistir. Bu donemde
basin 6zgiirliigiine katki saglamas1 diigiincesiyle resmi ilan ve reklamlarin yayin isi bagimsiz
hareket edebilecek olan Basin lan Kurumu’na devredilmistir. (http://www.bik.gov.tr, erisim
tarihi: 28.11.2017).

Yiiksek kar elde etmesi diisiinlilen bir gazetenin gelirinin yarisindan fazlasinin ilan-
reklam kismindan olugmasi beklenmektedir. Bir basin kurulusunun yiiksek tiraj hedeflemesi
sadece satistan elde edilen geliri arttirmak adina degil, ayn1 zamanda bu artisa iliskin ilan-
reklam kazancini da arttirmak icindir. Ilan-reklam geliri istenilen seviyeye ulasan gazetelerin
tiraji yiikseltmek igin herhangi bir calisma yapmadiklart da ileri siirilmektedir (Ceyhun,
1985:256). Giiniimiizde de ulusal basinin ilan-reklam geliri bakimindan yerel basina oranla
oldukg¢a rahat bir konumda oldugunu sdylenebilir. Yerel gazeteler gazete satisindan istedigi
geliri ede edemedigi gibi 6zel ilan-reklam agisindan da sikint1 yasamaktadir. Bu durum yerel
gazeteleri resmi ilana muhtag birakmaktadir.

Gazetelerin satis gelirlerinin bir giin yayin maliyetini karsilamadigi bilinmektedir.
Ulusal olcekteki gazeteler satig sonrast dnemli bir gelir elde etmektedir. Ancak yerel medya
da bunu gérmek ¢ok giictiir. Bu nedenle resmi ilan gelirleri yerel basin i¢in bir ¢ikis noktast
olarak goriilmektedir. Ancak sadece resmi ilandan kazan¢ saglamak ic¢in c¢ikarilan
gazetelerinde oldugu soylenmektedir. 1998 yilinda Yerel Basin Egitim Seminerleri
kapsaminda konusan Aktiiel Dergisi yazar1 Alkan (1998: 63), Basin Ilan Kurumu’nun resmi
ilanlar1 kesmesi durumunda tasrada basinin ortadan kalkacagini ifade etmektedir.

Tiirkiye’de yerel basin igin resmi-ilan gelirinin ¢ok 6nemli oldugu diisiiniilmekte,
ancak iilke ¢capindaki reklam pay1 icerisinde resmi ilan ve reklamlarin yeri sadece yiizde 2-
3’tiir. Sadece resmi ilan almak icin ortaya ¢ikan yerel gazeteleri elestiren Ozdemir (2000:
161), resmi ilan gelirini arttirmak i¢in ¢abalamanmn yanlis bir tercih oldugunu ifade
etmektedir.

Resmi ilanlarla ilgili asil problem, aslinda bir destek mekanizmasi olarak ele alinan
uygulamanin amacindan sapmasidir. Kiigiik gazeteler Basin Ilan Kurumu’nun (BIK) resmi
ilandan pay alabilmek icin istedigi sartlari asgari seviyede saglamakta veya sagliyor
goriinmektedir. Ozellikle BIK subesi olmayan kentlerde denetimin gergek anlamda

yapilamadigi, askeri sartlar1 tagimasa bile resmi ilan verildigi bilinmektedir. Bu durum,
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bahsedilen illerde gazetecilik meslegini yapmak isteyen gazeteleri de olumsuz etkilemektedir.
Bu kisimda yer alan bircok gazeteci sartlar1 kendileri gibi yerine getirmese de diger
gazetelerin de ayni1 oranda pay almasindan yakinmaktadir. Resmi ilanin, gelismis illerde de
yerel gazeteler bakimindan ilerlemeyi Onleyen, gazetelerin 6zel reklam gelirine ilgilerini
azaltan bir etkisi bulunmaktadir (Seker, 2007:112-113).

Ozliice iilkenin kurulus donemine kadar uzanan bir tarihe sahip resmi ilan
uygulamasimin hedefleri arasinda her zaman en o6n siralarda medyanin gelisimine katki
saglamak olmustur. Ancak bunun dogru bir sekilde yerine getirilebilmesi i¢in gercek anlamda
bir denetim ortami saglanmasi gerekmektedir. Nitekim yalnizca resmi ilan alabilmek adina
cikarilan gazetelerin hala varligin1 devam ettirdigini ifade etmek yanlis olmayacaktir. Fakat
resmi ilan uygulamasi amagclar1 dogrultusunda kullanildig1 takdirde yerel basina katkisinin

olacagi da aciktir.

2.3.3. Teknoloji Odakh Sorunlar

Anadolu basinindaki problemlerin bir kismi da teknolojik yetersizliklerden
kaynaklanmaktadir. Bu teknik anlamdaki yetersizlikler gazetecinin haber izlemesi, iiretimi
sirasinda kullanmak zorunda oldugu araclarla baslamakta, dizgi ve baskida devam etmekte,
dagitimda sonuglanmaktadir. Bu alanlardaki teknoloji yetersizligi, gazetelerin igeriginden,
sayfa diizenine, baskidan dagitima kadar siiren olumsuzlugu beraberinde getirmektedir.
Bunun en olumsuz yani da belli bir zaman sonra yerel basin c¢alisanlarin1 bu duruma
alistirmasi, yenilik girisimleri bir yana, mevcut sistemin aksamadan devam etmesi igin basin
dis1 yontemler aramaya yoneltmesidir (Girgin, 2009: 251)

Seker (2007: 82), yerel gazetelerin en énemli problemlerin basinda teknik anlamda
yasanan sikintilarin geldigini ve bu sikintilarin satisa ¢ikarilan {irlintin kalitesine dogrudan
etkide bulundugunu vurgulamaktadir. Seker, ayrica ekonomik sebeplerle ve diisiik sermayeyle
alakali olarak, bircok yerel gazetenin teknolojik altyapisini gilinlin gereklerine gore
yenileyemedigini ve bu nedenle yerel gazetelerin ulusal basinla rekabet edemedigini ifade
etmektedir.

Yerelde teknolojik yetersizligi yerel basini etkiyen i¢ faktorlerden biri olarak géren
Vural (1999: 146) ise, yerel basinin sahip oldugu kadar olmadigi teknolojilerden de
etkilendigini, teknolojik hakimiyetin yerel medyaya giic katacagini, gorsel acidan daha iyi
durumdaki bir medya kurulusunun etki giiciiniin daha fazla olacagini belirtmektedir.

Yerel basindaki teknik sinirliliklarin en dnemlilerinden biri baski agsamasinda yasanan

sorunlardir. Yerel gazetelerinin biiyiik ¢ogunlugunun kullandig1 diiz ofset baski sisteminde
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renkli sayfalar ¢ikarilacagi zaman ayni iki sayfa dort defa basilmak zorundadir. Bu sistemde
gazete iretim siiresi olduk¢a uzun olmaktadir. Ulusal gazetelere oranla ¢ok daha az sayida
basilan yerel gazetelerin yine de basimi uzun saatler almaktadir. Bu teknik sikint1 sonucunda
da gazeteler erken baskiya gegmek zorunda kaldiklarindan yeni gelismelere yer
verememektedir. Diger yandan yerel gazetelerin tamaminin teknik altyapi baglaminda ayni
seviyede oldugu da sdylenemez. Yerel basinin ilerleme kaydettigi kentlerde, film ¢ikti
cihazina sahip, web ofset veya dort renkli diiz ofset makinalarda basilan ve bunun dogal bir
sonucu olarak teknik bakimdan ulusal basinla ayni diizeyde olan yerel basin kuruluslari
mevcuttur. Gorece geri kalmig kentlerde ve ilgelerde teknik altyap: ¢ok yetersizdir. Genellikle
tipo sistemle basilan ilge gazetelerinin kullandigi dizgi ve baski teknolojisi ¢ok eskidir.
(Seker, 2007:84-85) Gazetecilikte goriintii en 6nemli unsurlarin basinda gelmektedir. Yerelde
bu eski teknolojiler ile baski kalitesi oldukc¢a diisiik iiriinler ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumun
da yerel basina yonelik ilgisizligi tetikledigini sOylenebilir.

Gliniimiizde ilgelerde cikarilan gazetelerin teknik acidan biiyiik sikintilar yasadig
bilinmektedir. Tipo baski teknigini kullanan gazeteler ise genellikle il¢elerde, resmi ilan
almak i¢in yayinlanan, 50-100 tirajli, kapali devre gazetelerdir. Buna karsin il merkezlerinde
2000’11 yillardan itibaren ofset gazete sayisi artmistir. Bunun yani sira yerel basinin gelistigi
baz1 kentlerde ofset baskinin bir sonraki adimi olan web baski teknigine ge¢ildigi
goriilmektedir. Bu gazeteler, ulusal basinin kullandigi eski makineleri alarak yayinlarini
siirdirmektedir. Diger bir yontem ise, bu kentlerde kurulan bir web-ofset tesiste bir¢ok
gazetenin basilmasidir. Web-ofset teknolojisi gazetelerin maliyetini diisiirmekte ve gazetelerin
iiretim siiresini de kisaltmaktadir. Bu nedenle gazeteler bu teknolojiye yonelmektedir. Web-
ofset sistemi oOzellikle Konya, Antalya, Adana, Bursa, Kocaeli, Trabzon, Sakarya ve
Gaziantep gibi illerde her gegen giin yayginlagsmaktadir (Seker, 2007:88).

Anadolu’da gazete ve dergiler gibi bir¢ok radyo ve televizyon da teknik acidan kisith
imkanlara sahiptir. Yerel kanallar dijital sisteme tam anlamiyla gecgebilmis degildir. Yerel
kanallarin vericileri genel anlamda standartlara uygun olmadigi gibi montaj setleri de
kisithdir. Bircok kanalda stiidyolar standartlara uymamaktadir. Haberin hizli aktarilmasi
gazetecilik meslegi acisindan 6nemlidir. Ancak yerel kanallarda habere gitmek i¢in kullanilan
arac sayist yetersizdir. Baz1 radyo ve televizyon kanallarinin araglart da bulunmamaktadir.
Radyo ve televizyonlarda yayin yapilan mekan anlaminda da sikintilar yasanmaktadir. Yerel
medyada genellikle bir binanin tek dairesinde yayin yapilmaktadir. Mekan sorunun yani sira
ozellikle televizyon yayinciliginda en dnemli unsur olan goriintiiyii ortaya ¢ikaracak cihazlar

bakimindan da eksiklikler bulunmaktadir. Teknik anlamda yasanan bu problemlerin yerel
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medyada nitelikli bir yaymin ortaya ¢ikmasimi engelledigi sdylenebilir. Ancak tim bu
olumsuzluklarin yani1 sira yerel medyanin gelistigi kentlerde radyo ve televizyonculuk

standartlarina uygun kanallarda bulunmaktadir (Yavalar, 2009:35).

2.3.4. Emek Odaklh Sorunlar

Gazetecilik meslegini icra edenler arasinda ekonomik sikintilar her zaman tartigma
konusu olmustur. Medyada ¢ok yiiksek ticretlerle ¢alisan kiigiik bir gazeteci grubu haricinde,
bircok gazetecinin emegi istismar edilmektedir. Gazetecinin tek basimma emegiyle Urettigi
haber, gliniimiizde holding halini alan medya igvereninin kii¢iik-biiylik bir¢ok gazete, radyo
ve televizyonlarinda kullanilmakta, buna ragmen gazeteciye sadece tek bir yayin organindan
tek bir iicret 6denmektedir. Uygulamada bu yap1 “havuz sistemi” olarak ifade edilmektedir
(Sakar, 2002:31). Medyada zaten cok diisiik iicretlere ¢alismak zorunda kalan gazeteciler
tekellesme siirecinin sonucu olarak emek istismarindan da kagamamaktadir.

Yasal olarak gazetecilerin mesleki ve sosyal haklari glivence altina alinsa da igsverenler
diizenlemenin gerektirdigi yiikiimliiliklerden kacabilmek igin “parga basi telif iicreti” gibi,
formiiller ortaya ¢ikarmistir. Bir yayin organinda devamli ¢aligtiklart halde, ticretleri bordroya
tabi olarak degil de telif {icreti seklinde 6deme yapilan bir¢ok gazeteci bulunmaktadir. Bu
gazeteciler “serbest gazeteci” olmamalarina ragmen is hukuku ve sosyal giivenlik haklarindan
mahrum birakilmaktadir. Bunun yani sira bir baska sikint1 ise, 5953 sayili Basin Is Kanunu
kapsaminda istihdam edilmesi gereken gazeteciler, isyerinde 1475 sayili Is Kanununa tabi
temizlik is¢isi, sekreter vb. pozisyonlarda ve medya kurulusunun sahip oldugu diger
ticarethanelerde calisiyor gosterilmektedir. Diger yandan, lilkemizde bircok sektérde oldugu
gibi, gazetecilere de bordrolarinda gosterilen {icretten daha az bir 6deme yapildig1 iddia
edilmektedir (Sakar, 2002: 31-32).

Medya sektoriinde emegin istismarindan 6zellikle tekellesmenin artmasiyla birlikte
sikca bahsedilmektedir. Glinlimiizde baglangicindan farkli bir ekonomik yap1 igerisindeki
medya kuruluslart holdinglerin birer ticari alani haline donlismiis durumdadir. Tek bir
patronun birden fazla gazete, dergi, radyo ve televizyonun sahibi konumuna gelmistir. Boyle
bir ¢aligsma ortaminda gazetecilerin yaptiklar isler farkli medya kuruluslarinda kullanilmakta,
zaten diislik ticretlere calismak zorunda kalan gazeteciler emeklerinin karsiligini tam olarak

alamamaktadir. Yerel medyada da ulusal medyaya gore farkli bir konumda degildir.

2.3.5. Istihdam ve Cahsanlarin Niteligi Odakh Sorunlar
Yerel medyadaki en temel basari faktorleri arasinda calisanlarin niteligi de yer

almaktadir. Yerel medya kadrolari, kurumu yorenin en giiclii veya en etkisiz iletisim araci
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yapan en onemli etmenlerden biridir. Kadronun kalitesi bir bakimdan o medya kurumunun
niteligini gostermektedir (Vural, 1999: 152).

Nitelikli bir kurulus i¢in kaliteli bir kadro olusturmak gerekmektedir. Bunun ortaya
cikaracak olan faktorlerden biri de gazetecilerin kazanglaridir. Ancak yerel medyada ¢alisan
gazetecilerin kazanclari ile ge¢inmeleri miimkiindiir goriinmektedir. Yerel basinda calisan
gazeteciler kazanglar ile gegimlerini saglamalar1 miimkiin goriilmemektedir. Ayn1 zamanda
calisanlarin, sosyal giivencesi, is devamlilifi ve garantisi de bulunmamaktadir. Bu sebepler
goz onlinde bulunduruldugunda yerel medyada caligmanin tercih edilmeyecegi ortadadir
(Kahraman, 1997: 49). Bu sartlar altinda yerel medyada gazetecilik meslegi genglerin
yoneldigi gecici bir is olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu konu hakkinda Gaziantep’te gorev
yapan gazeteci Glines (1999: 193), Gaziantep’te yasayan genclerin bir¢ogunun yerel bir
radyo, televizyon veya gazetede calisma gecmisi oldugu belirtmekte, bir yerel televizyon
kanalinin Gaziantep’te kuruldugu giinden bu yana 3-4 bin eleman degistirdigini ileri
siirmektedir. Boyle bir ortamda da yerel medyadan nitelikli ¢iktt beklemenin miimkiin
olmadig1 sdylenebilir. 15. Yerel Basinda Meslek I¢i Egitim Semineri’nde Sabah Gazetesi
Yazi Isleri Miidiirii olarak konusan Balcioglu (1999: 185) da, yerel medyadaki en &nemli
sorunlarin baginda insan kaynaginin geldigini vurgulamistir. Balcioglu ayni zamanda, teknik
anlamda kurumlarin ileri seviyeye ulagsa da nitelikli eleman sikintis1 ¢oziilmedikge yerel
medyadaki kalitenin arttirilamayacagini ifade etmistir.

Diger taraftan yerel medyada Onemli bir sorununu da istihdam konusu
olusturmaktadir. Yerel basindaki istihdamda devletin etkisi biiyiiktiir. Resmi ilanlarin dagitimi
icin gazetelerin istthdam noktasinda belli sartlar1 yerine getirmesi gerektirmektedir. Gazeteler
resmi ilanlardan yararlanabilmek igin Basin Ilan Kurumu’nun belirledigi sayida gazeteci
istihdam etmek zorundadir. Girgin (2009: 248), Anadolu’da ¢ikarilan gazetelerin birgogunun
sahip ve yazi isleri miidiirlerinin soyadlarinin ayni oldugunu, kadrolarinda bulunan fikir
iscilerinin biiyiik bir boliimiiniin ise gazete sahiplerinin yakinlar1 oldugunu dile getirmektedir.
Bu tiir uygulamalarla yerel basinda “naylon kadrolar” diye bilinen durum ortaya ¢ikmaktadir.

Yerel basindaki kagit lizerinde ¢aligan sayisinin ¢ogu zaman gercege uymadigini

belirten Tokgoz (1981: 283), “naylon gazetecilik” ile ilgili sunlar1 ifade etmektedir:

“Aslinda, bu kiimede yer alan gazetelerin kagit lizerinde genis bir muhabir kadrosu goriinmekle beraber,
habercilik yonleri ¢ok zayif kalmaktadir. Bu gazetelerin haber malzemesi, Anadolu Ajansinin teksir
edilmis haber biiltenlerine veya teleks haberlerine abone olunarak temin edilmektedir. Ayrica, bazilari,
¢ok diisiik ticretle stajyer muhabir ¢alistirmaktadirlar. Bu sekilde, giinliik kullanimda ¢ok sik rastlanilan

'naylon gazeteciligin' gelismesine 6n ayak olunmaktadir. Haber islevleri yoniinden topluma katkilar:
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hemen hemen hi¢ yoktur. Kimler tarafindan izlenildikleri hakkinda elde toplanmig higcbir veri

bulunmamaktadir”

Sektdr calisanlarinin  niteligi baglaminda son olarak 2017 yilinda Basin Ilan
Kurumu’nun (BIK) agikladig1 verilere gore resmi ilan yaymnlama hakkina sahip 1122 gazete
bulunmakta ve bu gazetelerde 8858 fikir is¢isi ¢aligmaktadir. Calisanlarin 3912°si iiniversite,
4946’s1 ise ilk ve orta o6gretim mezunudur. Calisanlar igerisinde iletisim fakiiltesi
mezunlarinin sayisinin olduk¢a az oldugu goriilmektedir. 8858 gazete calisaninin igerisinde
1464’1 iletisim fakiiltesi mezunu, 352’si ise iletisim ile alakali meslek yiiksekokullarindan

mezun olanlar olugturmaktadir (http://www.bik.gov.tr, erisim tarihi: 25.11.2017). Son yillarda

iilkemizdeki iletisim fakiiltelerinde onemli bir artis olmasina ragmen hala gazetelerde alana
yonelik egitim almis eleman istthdaminda biiyiik bir eksikligin oldugu agiktir.

Ozliice yerel medyaya yonelik ilk calismalarda da belirtilen yetismis eleman
sikintisinin  gliniimiizde de devam ettigi soylenebilir. Yerelde nitelikli kadro olusturmak
olduk¢a gii¢ goriinmektedir. Yerel medyada vasifli eleman bulunsa dahi yasanan ekonomik
sikintilardan dolay1 calistirmak zordur. Ancak yine de medya kiiltiirlinlin yerlestigi bazi

kentlerde kaliteli iletisim kurumlarinin bulundugu da goz ardi edilmemelidir.

2.3.6. I¢erik Odakh Sorunlar

Yerel medyada yasanan uzmanlasmis kadro eksikligi, teknik anlamdaki sinirliliklar,
belirli bir yonetim ve organizasyon yapisinin olmayisi, ¢aligma sartlarinin ¢aligsanlart memnun
etmemesi, ilke ve politikalarin saglam olmamasi gibi sikintilar igerik acisindan da nitelikli
yerel basinin olusumunu engellemektedir (Vural, 1999: 152).

Yerel basinda yasanan igerik sikintisi ge¢mis donemlerden giiniimiize kadar
gelmektedir. 1975 yilinda yapilan 2. Tirk Basin Kurultayi’na sunulan raporda da yerel
medyadaki icerik problemlerinden bahsedilmektedir. Raporda, Anadolu’daki gazetelerin
igcerik yoniinden ¢ok kaliteli olmadigi, yazi isleri ¢alisanlarinin yetersiz oldugu, bunun sonucu
olarak da gazeteler il ve ilgelerde ciksa dahi o bolgeye ait haberlere yer verilmedigi
vurgulanmaktadir. Ayrica ayni raporda o donemde gelismis olan teknolojinin yerel basinda
kullanilmayiginin niteliksiz igerigin ¢ikmasindaki etkisinden de bahsedilmektedir (2. Tiirk
Basin Kurultay1, 1976: 101). Kurultaydan yaklasik 30 yi1l sonra Kayseri’de yapilan bir yerel
medya egitim seminerinde konusan Sozen (2004:09) de Kayseri yerel basini iizerine yaptigi
incelemeden yola cikarak gazetelerin igeriginde Kayseri sehrinin 6zel sorunlartyla ilgili

haberlerin olmamasini elestirmektedir. Ayrica yerel medyanin temel gorevinin kentte yasanan
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sorunlara ortaya ¢gikarmak oldugunu ancak bunun hicbir gazete de yapilmadigindan sikayetci
olan Sozen, yerel basinin yerel olmadigin1 vurgulamaktadir.

Yine yerel medyadaki igerik sorunu hakkinda konusan Mutlu (1998:195-202) da yerel
medyanin ulusal konulardan ziyade yerel meselelere yogunlasmasi gerektigini, ancak yine de
merkez olarak niteledigi ulusal medyanin yerel medyay1 etkiledigini ifade etmektedir. Mutlu,
yerel medyanin bulundugu boélgedeki okurunun, dinleyicisinin o toplum sorunlarina katilimini
kolaylastirabilecek bir mekanizmay gelistirebilecegini ve bunun sonucu olarak da demokratik
ortama katki saglayacagimi ifade etmektedir. Medyanin demokratik toplumun olusmasinda
onemli bir etken oldugunu sdyleyen Atilgan (1998: 237), ulusal medyanin artik ekonomi
politik yapisindan dolayr siyasal katilimin saglanmasindaki islevini yitirdigini, yerel
medyanin ise buna saglayacagi icerik ile alternatif olabilecegini 6ne siiriilmektedir

Halkin dikkatini yerel basina ¢ekebilmek i¢in gazetenin igerigi dogrudan yayin yapilan
kentle ilgili olmalidir. Yerel basin tarihine baktigimizda Bursa basini bu konuda basaril
sayillmaktadir. Bursa basinin gorece basarisin1 anlatan Kolayli (1998: 297), yerel medyanin
cikarildig1 sehrin sesi, kulagi ve gozii olmasi gerektigini, kesinlikle toplumla biitiinlesmenin
gerekligini vurgulamaktadir. Kolayli, Bursa’nin yerel medya konusundaki basarasinin
arkasinda teknolojik alt yapiya yapilan yatirimlarin yani sira calisan gazetecilerinde
uzmanlagmasini gostermektedir.

Yerel medyadaki icerik problemi yerelde yasanan teknolojik smirhiliklar, sermaye
yapist, nitelikli eleman sikintisi ile yakindan ilgilidir. Bu sorunlar i¢erik konusundaki eksikligi
tetiklemektedir. Yerel medya da basari saglayabilmek icin igerigin kalitesinin artmasi
gerekmektedir. Bunu saglamanin yolunun da oncelikle yasanan diger sikintilar1 en az seviye
indirilmesinden gectigi sdylenebilir. Bu tiir sorunlarin ¢oziilmesiyle yerel medya da {izerine

diisen gorevleri tam anlamiyla yerine getirebilecektir.

2.3.7. Haber Kaynaklar1 Odakh Sorunlar

Gazetecilikte haber kaynaklari ile iligkiler her zaman ekonomi-politik durumun ortaya
cikardigi bir sorun olarak tartisilmaktadir. Yerel medya da 6zellikle ekonomi ve siyasetle olan
baglantilarindan dolay1 haber kaynaklar1 acisindan gesitli sikintilar yasanmaktadir. Yerelde
giic sahibi olanlarin genellikle birinci kaynak olarak se¢ildigi goriilmektedir. Bu durumun ise
okuyucu, izleyici, dinleyici ve kullanict konumunda bulunan konumda bulunan toplumun
yerel medyaya kars1 duyarsizlasmasina yol agacagi sdylenebilir.

Yerel medyada haber kaynaklari ile olan iliskiler tartisma yaratan bir sorun olarak

karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel medyanin haber kaynaklari arasinda genellikle belediye, valilik,



54

adliye, il Ozel idaresi ve parti il baskanliklar1 gibi resmi kurumlar yer almaktadir. Bu
kurumlarin yani sira ticaret, sanayi ve esnaf odalar1 gibi meslek orgiitleri de yerel medyanin
haber kaynaklar1 arasinda bulunmaktadir. Kuramsal temelde birincil kaynaklar olarak
gosterilen haberin temelini olusturan bu kurumlar1 eylem ve sdylemlerini haberlestirmek
sorundur. Haber kaynagi olarak yerelde ekonomi politik anlamda giiglii olan bu kurumlar
secilirse basmin temel gorevleri arasinda yer alan siyasal erki ve gii¢ sahiplerini denetleme
gorevini yerine getiremeyecektir. Bu kaynaklar, medyaya haber hammaddesi saglarken,
aktardiklar1 bilgiyi kendi gii¢ ve iktidarlarim1 devam ettirecek sekilde vereceklerdir (Seker,
2007:79).

Yerel medyadaki haber kaynaklar1 sorunu ile ilgili yerel medya egitim seminerleri
kapsaminda konusan Kolayli (1998:297-298), sermayenin medya sahiplik yapis1 icerisinde
yer almaya basladigindan bu yana patron cevresi ve politikayla olan iliskilerin medya
kuruluslarinin yaymn politikasini etkiledigini vurgulamaktadir. Kolayli ayn1 zamanda yerelde
gazetecilik yapmanin zorluguna deginmekte, tasrada gazeteci-politikaci, gazeteci-isadami,
gazeteci-biirokrat iligkilerinin ¢ok st seviyede oldugunu ifade etmektedir. Ayrica ortaya
¢ikan bu abi-kardes iligkisinin ortaya ¢ikaracagi sorunlardan bahsederek ve bu tiir iliskilerden
gazetecinin uzak durmasi gerektigi konusunda uyarmaktadir. Yerelde gazetecilerin haber
kaynaklar1 agisindan yasadiklart en biiylik sorunlardan biri de devlet kurumlarindan bilgi
almanin zorlugundan kaynaklanmaktadir. Konu ile alakali bilgisi olsa da memurlar devlet
memurlugu yasasini one siirerek bilgi vermekten kaginmaktadir.

Yerel medyadaki haber kaynaklarinin kullanimina yonelik diger bir nokta ise, haber
ajanslarina olan aboneliklerdir. Yerel basinda smirli sayida eleman bulunmakta, eleman
sikintis1 nedeniyle kentteki olaylari takip etmek oldukga giigtiir. ilk olarak Anadolu Ajansi
olmak iizere Thlas Haber Ajansi ve Dogan Haber Ajansi gibi haber ajanslari, politika,
ekonomi, spor, saglik, kiiltiir sanat gibi birgok alanda yerel, bolgesel ve ulusal boyuttaki
haberleri yerel basimna uygun kosullarda sunmaktadir. Yerel gazeteler ajans aboneligi
konusunda siirekli tesvik edilmektedir. Ancak yine de geleneksel yapidaki bazi yerel gazeteler
hala ajanslara abone olmamakta, igerigin dier gazetelerden veya internet {izerinden elde
ettigi haberlerle doldurmaktadir. Gorece gelismis illerdeki gazetelerde ajanslara abonelik
orani daha da yiiksektir. Bu kentlerdeki gazeteler 6zellikle AA ve IHA min sagladigi haber
imkanlariyla icerigi doldurma konusunda sikinti ¢ekmemektedir. Ancak bu durumda yerel
basinda farkli bir sorunu ortaya ¢ikarmaktadir. Yerel gazetelerin biiyiik bir boliimiinii ajans

haberleri kaplamaktadir (Seker, 2007:82).



55

Haber kaynaklari sorunu hem ulusal hem de yerel medyanin karsilagtigi ortak
sorunlardandir. Ancak Bagimsiz iletisim Ag1’nin (BIA) egitim ¢alismalarinda ABD’de ortaya
cikan yurttas gazeteciliginin yerel medyada uygulanarak haber kaynaklar1 probleminin
coOziilecegi ileri striilmektedir. Burada yurttas gazeteciligi, medyanin egemen giiclerin
sOzciisii olma konumundan kurtulma siirecinde ¢oziim olarak gosterilmektedir. Yurttag
gazeteciliginin temeli haber kaynaklarinin arttirilmasina dayanmaktadir. Bu gazetecilik
anlayisinin en Onemli ilkeleri arasinda habere konu olan olaymn taraflarindan her birinin
gorlisliniin alinmasi, sadece resmi kaynaklara dayali haberlerin yapilmamasi bulunmaktadir.
Bu anlayisa gore haber kaynagi ne kadar cok olursa o kadar kamunun bakis agisina
yaklagilabilecegi ongoriilmektedir (Duran, 2003: 89-90). Bu gazetecilik yaklagimina gore eger
bu ilkeler yerine getirilirse okurun gazetelere olan dikkatinin artacagini, sorunlariyla
ilgilenecegini ve yasanan sikintilarin ¢6ziimii i¢cin eyleme gececegi belirtilmektedir. Aslinda
yurttas gazeteciligi geleneksel gazetecilige yiiklenen islevlere geri doniisiin saglanmasindaki
anlayis olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medyanin en temel iglevleri arasinda yasama, yiiriitme
ve yargiyl denetleyecek dordiincii kuvvet olarak goriilmesi vardir. Gilinlimiizde de bunun
ancak yurttag gazetecigi uygulandigi takdirde yerine getirilecegine inanilmaktadir (Cangoz,
2003:89).

Yerel medyada haber kaynaklari sorunu gazeteciler agisindan giicliikle asilacak
sorunlar arasinda yer almaktadir. Ulusal medyaya gore hitap ettigi kitle ¢ok daha kiiglik
Olcektedir. Yerelde calisanlar haber kaynaklariyla stirekli karsilagsma ihtimali bulunmaktadir.
Ayrica kiigiik bir bolge oldugu i¢in gazeteciler haber kaynaklar: ile yakin bir iligki kurmasi
yiiksek bir ihtimaldir. Bu habere dair olumlu bir durum gibi gériinse de yerel de ¢alisanlara
cesitli sikintilar yasatabilmektedir. Bunun yani sira yerel medyadaki haber kaynaklari sorunu
haber kaynaginin se¢iminden de ortaya c¢ikabilmektedir. Ekonomik anlamda ¢ok rahat
olmayan yerel medya kuruluslari, ekonomik anlamda destekleri olan kentin ileri gelenlerini,
yerel siyasetcileri ilk haber kaynagi olarak secebilmektedir. Yore halkinin yerel medyayi
tercith etme nedeni ulusal medyada kendilerine yakin yerlerdeki gelismelerin yer almamasinin
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak yerel medyadaki haber kaynagi tercihleri bolge

halkinin yereldeki medya kuruluslarina bakis agilarin etkileyen dnemli etmenlerdendir.

2.3.8. Medyada Sendika Odakl Sorunlar
Mesleklerde profesyonellik seviyesini ortaya ¢ikaran 6gelerden biri de, meslek alanina
caligmalar1 diizenleyen bir “meslek Orgiiti”’nlin olmasidir. Genel olarak meslek orgiitleri,

calisanlarin egitimiyle ilgilenir, onlara toplumsal bir konum saglar, terfi islerini ayarlar,
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meslek dalinda ¢alisanlar arasinda biitiinlesme imkani sunar, meslek grubunu, farkli meslek
gruplarina kars1 ozerklestirir ve en degerlisi de yapilan isin kalitesini de kapsamak iizere
meslek “erbabini” kontrol eder (akt. Altun, 1995:57).

Bir meslek orgiitiiniin ya da dernegin mevcut olmasi profesyonelligin bir delili olarak
kabul edilmektedir. Bu bakimdan gazeteciligin bir meslek olarak ele alinabilmesi, ya da
gazetecilerin  profesyonellik  seviyesini  belirlenebilmesi i¢in, meslek Orgiitlerinin
degerlendirilmesi zorunludur. Tiirkiye’de 90’11 yillar itibariyle artan oranda mesleki
orglitlenme yoluna girismistir. Bu bir bakimdan da medya da sikintilarin attifinin da
gostergesidir. Clinkii meslek orgiitlerinin en temel islevi, giic birligi olusturarak sorunlarin
¢Oziime kavusmasini saglamaktir (Altun, 1995:57).

Teorik agidan mevcut anayasada sendikalagma giivence altindadir. Ancak gazetecilik
meslegi daha c¢ok bireysel rekabete dayanan bir meslek oldugu icin kolektif bir sekilde
orgiitlenme girisimleri kolaylikla miimkiin olmamaktadir. Gazetecilik mesleginin bu 6zelligi,
giicli bir sendikalagsmanin yaratilmasini engellemektedir. Meslegin bu temel yapisinin yani
sira, lilkenin i¢inde bulundugu sosyolojik ve siyasal yapi, ideolojik yaklasim, demokrasi
seviyesi ve medyadaki sahiplik yapis1 da gazetecilerin orgiitlenmesini etkiyen diger faktorler
olarak gosterilebilir. Bununla birlikte sendikalasmaya yonelik bu ¢abalar gazetecilerin issiz
kalmasi ile sonuglanabilecek durumlara da yol agmaktadir. Meslekteki bu durum géz oniinde
bulundurularak yasal korumaya oncelik verilmesi 6nemli bir yaklasim olarak karsimiza
cikmaktadir (Ozsever, 2004:60).

Basin sendikalarinin temel olarak medya c¢alisanlarini orgilitleyerek {icret, ¢alisma
sartlarinin 1iyilestirilmesi gibi haklarin elde edilmesinin yam sira, editoryal bagimsizligin
saglanmasina da katki da bulunmas1 6nemli bir islevi olarak goriilmektedir. Bir basin ve yayin
organinin, editoryal agidan bagimsizlig1 devlet, gii¢ odaklar1 ve sermayeyi elinde bulundurana
kars1 bagimsizligt demektir. Bu anlamda gazetecilerin sendikalari, tyelerinin hak ve
cikarlarmi  koruyabildigi gibi editoryal olarak bagimsizligin saglanmasiyla 1lgili
mekanizmalarin olusmasinda da toplu sdzlesmelere madde ekletebilmektedir (Ozsever,
2004:61).

Basin sendikalarmin faaliyet gosterdikleri iilkelerde demokrasinin gelismesinde de
onemli bir etkisinin oldugu iizerinde durulmasi gereken diger bir olgudur. Siiphesiz bu
durumun ortaya ¢ikmasinda ve giiclii gazeteci sendikalarinin varligini devam ettirebilmesinde,
bulunduklar iilkelerde basin 6zgiirliigii ve sendikal haklarin yasalarla giivenceye alinmasinin

da cok biiyiik bir katkis1 vardir (Atilgan, 2001:31). Ulkemizde de gazetecilerin sendikal
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haklar1 anayasal giivence altina alinmistir. Ancak gilinimiizde bu yasal giivencelerden
gazetecilerin ne kadar faydalandigi ve bu kurallara uyuldugu konusu tartigmalidir.

Tirkiye’de gazetecilerin sendikal haklarindan yararlanamadig1 ve sendikasizlagsmaya
stiriiklendigi ile ilgili calismalar bulunmaktadir. Sakar (2002:32), bu konuda 1980°1i yillardan
itibaren farkli sektorlerde oldugu gibi medya alaninda tageron kullaniminin yayginlastigini, bu
durumunda gazetecilerin sendikal dayanismasinin zayiflattigini vurgulamaktadir. Sakar,
ayrica igverenin gazetecileri sendikasizlagtirma yolundaki baskilarinin yani sira tekellesen
medyanin da gazetecileri sendikasizlastirmaya ittigini belirtmektedir.

Ulkemizde basi, yaym ve gazetecilik alaninda ¢alisanlarin sendikalilik oran1 oldukga
diisiiktiir. Bu alanda hizmet verenlerin sendikaya iiye olma oranlar1 sadece yiizde 6-7
bandindadir. Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanligi’nin Temmuz 2017°de yayinladig rapora
gore Tiirkiye’de Basin, Yayin ve Gazetecilik alaninda toplam 92,605 is¢i calismaktadir.
Ancak bunlarin yalmzca 6127’si sendikalara iiyedir. 2451 iiye ile Medya Iscileri Sendikas1
(Medya Is), en fazla iiyeye sahipken Tiirkiye Basm, Yaym, Gazetecilik, Grafik-Tasarim,
Baski ve Ambalaj Sanayi Iscileri Sendikasi’min (Basin Is) 2221, Tiirkiye Gazeteciler
Sendikas’nin (TGS) 1020, Tiirkiye Basin Sanayi Iscileri Sendikasi’nin (Basim Is) 436 iiyesi

bulunmaktadir (Www.csgb.gov.tr, erisim tarihi: 01.12.2017). Bir iilkenin demokratik anlamda

ileriye gitmesini saglayacak en Onemi unsurlardan biri olan medyada, sendikalasmanin
oldukga diisiik oldugu agiktir. Boyle bir ortam igerisinde Tiirkiye’de gazetecilerin haklarini

koruma ve arama noktasinda oldukga giicliik ¢ekecegini sdylemek miimkiindiir.

2.3.9. Ozgiirliik Alam Odakh Sorunlar

Gazetecinin O6zgiirliigi meselesi uzun siiredir tartisma konusu olarak karsimiza
cikmaktadir. Tiirkiye’de gazetecinin Ozgiirliik alaninin 6zellikle 1980°li yillarin basindan
itibaren daraldig1 ifade edilmektedir. Kamusal bir gorevi anlatan gazetecilik mesleginin tam
anlamiyla yerine getirilmesi ya da getirilmemesi konusunda medyanin sahiplik yapisinin
etkisi en 6nemli etmenlerden biridir. Bu bakimdan Tiirkiye’de medyanin patronaj durumunun
gosterdigi degisim ve doniisiimlere yer vermek onemli ve gereklidir.

Tiirkiye’de ozellikle 1950’lerden itibaren baslayarak medyadaki sahiplik yapisinin
degisimi ile birlikte gazeteci aileler 80°1i yillardan sonra yerlerini farkli sektorlerde yatirimlari
bulunan holding patronlarina devretmistir. 70’li yillarda medyaya yapilmasi1 gereken yatirimin
boyutu arttikca bu donemde tekellesmeye zemin hazirlanmistir (Tokgdz, 2010:37). 1980
sonrasi yeni patronlarin medyaya el atmasi ile birlikte, medyanin sahiplik yapisindaki

degisimler diizensizlesmistir. s gevrelerinin medyaya yonelik yatirrmlarinda, medyayi bir giic
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olarak kullanarak diger sektdrlerde daha etkin olma istedigi goriilmiistiir (Ozsever, 2004:114-
115). 1990’11 yillara gelindiginde ise artik medya patronlarinin isletmelerini endiistri haline
getirdikleri goriilmektedir. Holdinglere donlisen medya sirketleri biinyelerinde farkh
sektorleri barindirmanin yani sira gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi farkh kitle iletisim
araglara da sahip konuma gelmistir. Boyle bir ortamda Tiirk basininda reklam pastasindan
en biiyiik dilimi kapma miicadelesi kizismistir (Tokgoz, 2010:37-41). Bu yeni yapi igerisinde
ozellikle 1990 sonrasinda medya ve siyaset arasindaki iliski yogunlasmis, radyo, gazete ve
televizyonlarin sahipliklerini elinde bulunduran patronlar medyay1r bir bakimdan “silah”
olarak kullanmistir. Siyasal iktidar ve farkli siyasi odaklarla isbirliginde bulunarak mali
olanaklarim gelistirmislerdir (Ozsever, 2004:121).

Kisaca aktarilan Tiirkiye’de medya sahipligi yapisindaki doniisiime bakarak
gazetecinin boyle bir ortam igeresinde haberleri liretim agamasinda 6zgiir oldugunu sdylemek
pek miimkiin goriilmemektedir. Ekonomi ve siyaset ile bu denli bir iligki igerisinde olmasinin
medya kurumunun yayimn politikasini etkilemesi kagmilmazdir. Ortaya ¢ikan yayin
politikasinin ise dzellikle siyasal erki elinde bulunduranlarin ¢ikarlarina olacagini sdylemek
yanlis olmayacaktir. Bu konuda Ozsever (2004: 141), gazetecilerin genelde kurumun yayimn
politikasin1 igsellestirdigini, haberleri yaparken hicbir direktif olmasa da oto sansiir
uyguladiklarini, bununda gazeteciligin temel ilkeleri ve kamusal bir gérev olusu bakimindan
lizerinde durulmasi gereken bir konu oldugunu vurgulamaktadir. Oke’de (1994:98),
gazetecinin hayata bakis acis1 ile ¢alistigi kurumun siyasi yaklagimi arasinda bir farkliligin
ortaya ¢ikmasi halinde, genelde gazetecinin boyun egdigini ifade etmektedir. Buna karsin bir
medya tekelinde olmayan, daha kiigiik 6lcekli bir kurulusta meslegini icra eden gazeteciler
acisindan “0zgiirliik” ifadesi daha rahat dile getirilebilen bir kavram olmaktadir (Tilig, 1998:
236).

Ulusal medya da goriilen bu ekonomi-politik yapilanmadan yerel medyada da sz
etmek miimkiindiir. Yerel medyanin sahipleri veya destekgileri arasinda yerel siyasetciler,
milletvekilleri, dini gruplar, siyasi parti il temsilcilikleri gibi olusumlar bulunmaktadir. Bu
giiclerin yerel siyasette oldugu gibi ekonomik anlamda da giic sahibi olmalari, medya
ciktilarina yansimaktadir. Anilan giicler yerel gazetelerin yani sira yerel televizyon ve
radyolara sahip veya destek saglayarak bir bakimdan yerel medya tekeli olusturmaktadir.
Ortaya ¢ikan bu durum disiiniildiigiinde, ulusal medyadaki ekonomi-politik yapinin sonucu
olarak ortaya ¢ikan yatay ve dikey tekellesme, belli bir siyasi diigsiinceye yakimlik gibi
sorunlarin yerel medya da yasandig1 ortadadir (Seker, 2007:79).
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Ozliice, Tiirkiye’de gazetecilerin dzgiirliik alanlariyla ilgili yasadiklar1 sikintilar hem
ulusal medya da hem de yerel medya da benzerlik gostermektedir. Ozellikle politik anlamdaki
bagimliligin medya kurumlarini ve gazetecileri dogrudan etkiledigi agiktir. Mevcut yap1 boyle
iken gazetecilerin “kamusal gorev” olarak goriilen mesleklerini geregiyle yerine getirmeleri

oldukea giictiir.

2.3.10. Tiraj-Reyting Odakh Sorunlar

Tirkiye’de ozellikle okuma aligkanligr kiiltiirii yerlesmemis oldugundan gazete ve
dergiler tiraj problemi ile kars1 karsiya kalmaktadir. Cesitli problemlerle karsi karsiya kalan
yerel gazeteler tiraj sorununu da yogun bir sekilde yasamaktadir. UNESCO’nun “letisim
Ihtisas Komitesi Raporu” verilerine gore Tiirkiye’de 2016 yilindaki toplam tirajin sadece

yizde 16.4’lnii yerel ve bolgesel yayinlara aittir (http://www.unesco.org.tr, erisim tarihi:

01.12.2017). Ayni raporda internet kullaniminin yiizde 60’1 gectigi ve televizyon izleme
aligkanligimin ise giinde 4.5 saate ulastigi belirtilmektedir. Televizyon izleme oranin yiiksek
olmasina ragmen yerel radyo ve televizyonlarin reyting sikintis1 yagsanmasinin toplumda yerel
haber takibi aliskanliginin olusmadigini gostermektedir. Ayrica yerel televizyonlara yonelik
ilgisizligin bir nedeninin de liretilen igerikten kaynaklandigi s6ylenebilir. Yerel medyada tiraj-
reyting meselesi sosyo-kiiltiirel yapinin olusturdugu en 6nemli sorunlardan biri olarak ifade
edilebilir.

Tiirkiye’de ulusal ve yerel gazetelerde yasanan tiraj sikintis1 benzerlik gostermektedir.
Okuma aliskanliginin az olmasi, egitim seviyesindeki diisiikliik, yeni kitle iletisim araglarinin
gazetelere olan ihtiyaci azaltmasi, gelir seviyesi gibi etkenler yerel basindaki tiraj sorununu
ortaya cikaran etkenlerdendir. Fakat yerel gazetelerde yasanan tiraj sorununun kendine 6zgii
farkli yonleri de vardir. Bunlarin basinda yerel gazetelerin biiyiik bir kisminin tirajlarini
arttirmak gibi bir ¢abalarinin olmamasi gelmektedir. Kiigiik yerel gazetelerin gazete satisindan
gelir elde etmek gibi bir dertleri de bulunmamaktadir. Bu yapidaki gazetelerin biiyilik
cogunlugu resmi ilan gelirlerini alabilmek i¢in yayin yapmakta ve cok diisiikk sayida
cikarilmaktadir. Bu tiir gazeteler icinde yalnizca resmi kurumlara ve ilan alinan kurumlara
dagitilmak {iizere basilanlar1 da bulunmaktadir. Yerel gazetelerin hemen hemen hepsinin
sadece kisith sayidaki abonelerine ulastigi sOylenebilir. Fakat temel problem bu yayinlarin
evlere girmemesi, bayilerde yer alamamasi ve kimi zamanda o bdlgede yasayan insanlarin bu
gazetelerden haberi dahi olmayisidir. Bu nedenle, bu tiir yayinlar1 gazete olarak nitelemekte
sorgulanabilir bir yaklasimdir. Bu tiir gazeteler okura ulagsmayan, kapali devre yayinlanan

“naylon gazeteler”dir (Seker, 2007:101-102).
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80’11 yillarda yerel medya hakkinda incelemelerde bulunan Tokgdz (1981:271-294) o
donemde yerel gazetelerin satiglarina iliskin net bilgilerin olmadigim1 ancak Basin ilan
Kurumu’nun verilerine dayanarak Izmir’de Yeni Asir ve Bursa’daki Bursa Hakimiyet
disindaki gazetelerin tirajlarinin bin ile li¢ bin arasinda degistigini ifade etmektedir. Yerel
gazetelerin tiraj meselesi hakkinda degerlendirmede bulunan Farag (1999:27) da 6zellikle tipo
baski ile basilan gazetelerin 90’11 yillarda tirajinin ¢ok kotii durumda oldugunu, bu dénemde
yayinlanan gazetelerin yiizde 25’inin sadece 100-300 arasinda ¢ikarildigin1 vurgulamaktadir.
Farag, yerel gazetelerin toplamda 700 bin gibi goriinen tirajinin gazeteler tarafindan resmi ilan
gelirlerini arttirmak igin sisirildigini belirtmektedir.

Tiraj ile ilgili Vural (1999:131) Bagbakanlik Basin Danigmani Yusuf Turan ile yaptigi
yiiz ylize goriismeye dayandirarak 1996 yilinda Tiirkiye’de toplam 600 yerel gazetenin
bulundugunu, gazetelerin toplam tirajinin 135-140 arasinda oldugunu, bu rakamlarin
tizerindeki tiraj sayilarinin tamamen yanlis oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica Vural, bu
rakaminda yaklagik ylizde 90’min Bursa, Kocaeli, Sakarya, Eskisehir, Trabzon ve Adana gibi
sehirlerde ¢ikarilan gazetelere ait oldugunu belirtmektedir.

2008 yilindaki Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun yaptigi yazili medya istatistikleri
caligmasinda 2006 yilinda 4643 gazete ve derginin toplam tirajinin yaklasik iki buguk milyon
oldugu belirtilmekte, bu toplam satis rakaminin i¢inde ise sadece yilizde 16.5’nin yerel ve
bolgesel yaymlara ait oldugu vurgulanmaktadir. Yine ayni kurumun Temmuz 2016’daki
“Yazili Medya Istatistikleri” verilerine gore 2015 yilinda gazete ve dergi sayismin toplamda
6802 oldugu ifade edilmektedir. Bu yayinlarin yiizde 59.9’unu dergiler olusturmaktadir.
Raporda, 2015 yilinda cikarilan gazetelerin yiizde 89.6’sinin yerel, yiizde 4.1’inin bdlgesel
oldugu, geriye kalan yiizde 6.3’liik dilimin ise ulusal yayinlara ait oldugu gosterilmektedir.
Dergilerdeki oranlar ise gazetelere gore farklilasmakta c¢ogunlugunu ulusal yaymlar
olusturmaktadir. Gazeteler dergilerin toplamina bakildiginda ise yerel ve bolgesel 6lcekteki
yayinlarin orani ylizde 64.2 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2015 yilinda basilan bu gazete ve
dergilerin toplam tiraj1 ise yaklasik olarak 2.2 milyar olup, bu rakamin yiizde 93 gibi biiyiik
bir ¢ogunlugunu gazeteler olusturmaktadir. Ancak gazete ve dergi sayis1 bakimindan yerel ve
bolgesel yayinlar ¢ok fazla olsa da bu yaymlar tiraj sayisinda olduk¢a geride kalmaktadir.
2015 yilinda ortaya ¢ikan tirajin yalnizca yiizde 15°1 yerel ve bolgesel nitelikteki gazete ve
dergilere aittir (http://www.tuik.gov.tr, erisim tarihi: 01.12.2017).

Cesitli kaynaklardaki tiraj sayilar1 ve bu sayilarin dogruluguna iliskin kuskular bir
yana, aktarilanlara gére ortaya ¢ikan rakamlara itibar edilse dahi yerel gazetelerin tirajlarinin

toplam gazete satiglar1 igerisinde c¢ok diisiik bir oram1 kapsadigini sdylemek miimkiindiir.
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Yerelde gazete sayilariin fazlaligia gore tirajin diisiik olmasi, 6zellikle geleneksel yapidaki
kiigiik yerel gazetelerin okuyucuya ulasma gibi bir amacin disinda c¢ikarildigina isaret
etmektedir. Bunlarin arasinda, resmi ilan ve Ozel reklamlardan pay almak, siyasal ve
ekonomik anlamda ¢ikar elde etmek gibi durumlar bulunmaktadir (Seker, 2007:103).

Yerel basinin tiraj probleminin ¢esitli nedenleri bulunmaktadir. Yereldeki gazete
sayisinin ¢oklugu, ulusal yayinlarin alana hakim olmasi, yerelin ekonomik ve siyasal ¢ikarlar
icin gazetecilik meslegini tam anlamiyla yerine getirmemesi, dagitimla ilgili sorunlarin
yasanmasi gibi durumlarin yerelde tirajin artmasini engelledigi ifade edilebilir. Bu sorunun
nedenlerinin biri olarak okuyucu/dinleyici/kullanicilarin yerel medyaya karsi olan ilgisizligini
de gostermek yanlis olmayacaktir.

Yerel gazetelerde yasanan tiraj probleminin radyo ve televizyonlardaki karsiligi ise
reytinglerdir. Ulusal yayinlara gore yerel televizyonlarin izleyicilerin dikkatini ¢ekmekte
zorlanmaktadir. Temel (2012: 133), yerel televizyonlarin kaliteli programlar iiretmemesinin
reytinglerin diismesinde etkili oldugunu belirtmektedir. Gazetelerde reklam gelirleri nasil
tiraja bagli ise radyo ve televizyonlarin ilan kazanglari da reyting gostergelerine baglidir.
Reytingi yiiksek olmayan yerel radyo ve televizyonlarin reklam gelirlerinden alacagi payin
¢ok az olmasinin beklenen bir durum oldugunu sdéylemek miimkiindiir.

Ozetle, yerel radyo, televizyon, gazete ve dergilerdeki sorunlar bazi teknik farklilik
gosterse de bircogu yerel medyanin ortak problemleri olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Ekonomik, teknik, istihdam ve ¢alisanlarin niteligi, icerik, haber kaynaklari, tiraj, ilan reklam,
emek istismari, gazetecinin 6zgiirliik alan1 ve medyada sendikasizlagsma sikintilar1 olarak ele

aldigimiz sorunlarin birbirini tetikleyen unsurlar oldugu goriilmektedir.
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UCUNCU BOLUM
GECMISTEN GUNUMUZE ANTALYA YEREL MEDYASININ GORUNUMU

3.1. Antalya Yerel Medyasinin Kisa Tarihi

Tirkiye’nin giiney batisinda bulunan Antalya, ekonomisi biiylik oranda turizm ve
tarima dayanan, sanayi alaninda da gelismeye devam eden bir kenttir. Sehrin merkezinde
Akdeniz Universitesi, Antalya AKEV Universitesi ve Antalya Bilim Universitesi olmak {izere
i¢ liniversitesi bulunmaktadir. Antalya, son donemlerde gerek yiikselen niifusuyla gerekse
artan turizm yatirimlan ile etkin isleyen kitle iletisim araglara ihtiyag duyan konumdadir
(Atabek ve Bayram, 2009: 7).

Antalya’da basin hayatim1 19 Aralik 1920’de Antalya’da Anadolu gazetesinin
kurulmasiyla baglamistir. Ancak diger tasra kentlerindeki hareketlilige goére ge¢ bir tarih
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bunun yani sira yerel basin hayatinda ¢ok énemli bir ivime
kazandiran II. Mesrutiyet’tin etkilerinden de uzak kalmistir. Birgok kentte II. Mesrutiyet’ten
gazete ve dergi sayisi hizli bir sekilde artarken Antalya’da bu ilerleme biraz daha gecikmistir
(Dayar, 2017: 21).

Antalya’da Anadolu gazetesinden Once de Antalya’da gazete c¢ikarma girisimleri
olmustur. ilk olarak, 1914’te Antakya Sultanisi muallimlerinden Avukat Philip Efendi gazete
¢ikarmak i¢in izin almis, ancak bu ¢aba sonugsuz kalmistir. Philip Efendi’nin bu girisimini
Birinci Diinya Savasi’nin baglarinda Macit Selekler’in Belkis gazetesini ¢ikarma tesebbiisii
izlemistir. Fakat bu girisimde Antalya’nin tek matbaasi olan Nikolaos Melis Matbaasi’nda
donemin sartlarinda gazete basmanin gilic olmasi ve maddi imkansizliklar nedeniyle basarisiz
olmustur (Akt. Dayar, 2017: 21-22).

Antalya yerel medyasiin profilini ortaya ¢ikarmak i¢in medyanin Antalya’da gelisim
stirecini ele almak 6nemlidir. Bu bakimdan ¢alismanin bu kisminda Antalya yerel medyasinda
yasanan degisim ve doniisiimler irdelenecektir. Antalya’da milli miicadele doneminde
hareketlenen yerel medya, baslica gazetelerin, dergilerin, radyo ve televizyonlarin yani sira

internet medyasinin da tarihsel gelisimi aktarilarak incelenmeye calisilacaktir.

3.2. Antalya Basin Tarihindeki Baslica Gazeteler
3.2.1.1. Antalya’da Anadolu Gazetesi

Antalya’da basin hayatinin gelismesi bakimindan Haydar Riistii (Oktem) Bey onemli
bir konuma sahiptir. Izmir’deki Anadolu ve Duygu gazetelerinin sahibi olan Haydar Riistii

Oktem, Mondros Miitarekesi’nin yapildigi andan itibaren Ege ve Izmir’in Tiirkliigiinii
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savunmustur. Ancak Yunanlilarm baskist sonucu Haydar Riisti Oktem Antalya’ya
yerlesmistir (Arikan, 1989:73).

Antalya’da Anadolu gazetesi 19 Aralik 1920 tarihinde Izmir’den Antalya’ya gelmek
zorunda kalan Haydar Riisti Oktem tarafindan ¢ikarilmistir. 6 Mart 1922 tarihine
gelindiginde Haydar Riistii Oktem gazetenin sahibi ve basyazar1 olarak gdsterilirken, sorumlu
miudiirligiin ise Hafiz Ziihtii tarafindan tstlenildigi belirtilmistir. Antalya’nin ilk gazetesi olan
Antalya’da Anadolu Gazetesi, Haziran 1922’den itibaren 4 sayfa olarak yayinlanmaya
baslamistir. Ayrica gazetenin fiyati bu donemde 5 kurustur (Arikan, 1991:16). Bu donemde
Antalya’da Anadolu gazetesinin yayin hayati uzun soluklu olmamistir. Gazete, 530 say1

¢ikartlmig 10 Eyliil 1922 tarihinde yayin hayatina nokta koymustur (Giiglii, 1997: 91)

3.2.1.2. Antalya Gazetesi

Antalya Gazetesi, 8 Eyliil 1922°den itibaren, giinliik olarak yayinlanmaya baslamistir.
Gazetenin imtiyaz sahibi Mehmet Emin Efendi olmustur. Mehmet Enver Bey gazetenin yazi
isleri miidiirligiini ytriitirken, Zeki, Mustafa ve Sefik Beyler ise gazetede muhabirlik
gorevlerini tistlenmistir. Kendi matbaasinda basilan Antalya gazetesinin bu dénemde 500-750
adet basilmistir (Arikan, 1991:18).

Antalya gazetesinin 24 Ocak 1924 ile 16 Ocak 1925 arasinda basilan 100 civarindaki
niishas1; Suna-inan Kirag Akdeniz Medeniyetleri Arastirma Enstitiisii’'nde bulunmaktadir. Bu

gazetelerin satis fiyat1 5 kurus olup, 4 sayfa olarak ¢ikarilmistir (Goniillii, 2005:326).

3.2.1.3. Akdeniz Gazetesi

Akdeniz Gazetesi 9 Mart 1925 tarihinden itibaren Antalya merkezde yayinlanmaya
baslamistir. Gazetenin imtiyaz sahibi ve basyazari Doktor Feruh Niyazi Bey olmustur. Bu
donemde sorumlu miidiir pozisyonunda ise Kazim Azimet Bey bulunmaktadir. Ayrica
gazetenin yazi kadrosunu Liitfi Mustafa, Niyazi Recep, Akif, Necati Kay1 Alp, Mustafa Cavit,
Fuat Atalay ve Nafiz Beyler olusturmaktadir. Kendi matbaasi da bulunan Akdeniz gazetesi
haftada iki defa cumartesi ve ¢arsamba giinleri ¢ikmistir (akt. Goniilli, 2005:327, Tiirkiye
Cumbhuriyeti Salnamesi, 1928:355-356).

3.2.1.4. Yeni Tiirkiye Gazetesi

Yeni Tirkiye gazetesi haftada iki giin yayinlanmak iizere 1 Ocak 1926 tarihinde
ctkmaya baslamistir. Gazetenin imtiyaz sahibi ve sorumlu miidiirii Sabri Magmumi Bey’dir.
Gazetenin bagyazarligint Azmi Bey yaparken, Doktor Cemil Siileyman ve Ziya Beyler de
yazar kadrosunda yer almistir (Duman, 2000:141).
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3.2.1.5. Resmi Antalya Gazetesi

Resmi Antalya Gazetesi, 29 Ekim 1927 yilinda yayinlanmaya baslamistir. Gazete, 10
yil boyunca yayinlarin1 devam ettirmistir (Giiglii, 1997:92). Antalya ilinin resmi gazetesi
konumundaki gazete, haftada bir glin ¢ikarilmistir. Gazetenin bu siirecte kendi matbaasi da

bulunmaktadir (Gonillii, 2005:328).

3.2.1.6. Ziimriitova Gazetesi

Zumriitova Gazetesi, Antalya basin hayatina 21 Aralik 1927 yilinda girmistir. Gazete
yaklasik iic yil yayin hayatini siirdiirmistiir. Ziimriitova, o donemde haftada bir giin
yaymlanmistir (Giiglii, 1997:92). Gazetenin imtiyaz sahibi ve sorumlu miidiir gérevini Enver
Mazlum Bey istlenmistir (akt. Gonilli, 2005:327, Tirkiye Cumhuriyeti Salnamesi,
1928:454).

3.2.1.7. Yesil Antalya Gazetesi

Yesil Antalya Gazetesi’nin 15 Subat 1946 yilindaki ¢ikardigi niishaya dayanarak
gazeteyle ilgili bilgi aktaran Goniillii (2005:328), gazetenin, 15 Subat 1946 yilinda ilk sayinin
yaymlandigini belirtmektedir. Haftada iki glin ¢ikarilan gazetenin sahibi ve yayin midiirii

Yusuf Ziya Oner olmustur. Gazete, 1950 yilina kadar yayinlarini siirdiirmiistiir.

3.2.1.8. Selale Gazetesi

Selale Gazetesi, 8 Ocak 1947 yilinda yaymn hayatina baslamistir. Gazetenin sahibi
Sadri Tunca, yazi isleri miidiirii ise Sitk1 Tekeli olmustur. Gazete giinliik satisin yaninda
abone sistemini de kullanmigtir. Dort sayfa olarak yaymlanan gazete, Carsamba ve Cumartesi
giinleri olmak tizere haftada iki giin ¢ikarilmistir. Gazete, 1990’11 yillara kadar yaymn hayatim
devam ettirmistir (Goniillii, 2005:330-332).

3.2.1.9. lleri Gazetesi

Ileri Gazetesi, 21 Subat 1949 tarihinde yaymlanmaya baslamistir. Gazetenin bu
donemde sahibi, Mustafa Tiizlin olurken, yazi isleri miidiirliigii gérevini Suphi Nes’et Tiirel
yiiriitmiistiir. Gazete dort sayfa olarak ¢ikarilmistir (Goniillii, 2005:332). Ileri gazetesi

giinlimiizde de yayin hayatini stirdiirmektedir.

3.2.1.10.Hiirses Gazetesi
Hiirses Gazetesi, 1957 yilinda yayinlanmaya baslamistir (Giiglii, 1997:92). Gazetenin
kurucusu, Naci Ugural olmustur (Ustiin, 2006:383). Antalya yaym hayatindaki 60 yilim
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dolduran gazete, giiniimiizde de ¢ikarilmaktadir Gazetenin suan ki imtiyaz sahibi AB Medya
Pazarlama ve Yayincilik adina Ayla Celik’tir (http://www.antalyahurses.com, erisim tarihi:
03.04.2018).

3.2.1.11. Antalya Kirat Gazetesi
10 Haziran 1969 tarihinde ¢ikarilmaya baslanmistir. Aylik olarak yayinlanan
gazetenin kurucusu Mehmet Giilsen olmustur. O donemde se¢im propagandasi amaciyla

cikarilan gazete sadece iki say1 basilmistir (Ustiin, 2006).

3.2.1.12.Hamle Gazetesi
Hamle Gazetesi, 1 Ocak 1972 yilinda yayimlanmaya baslamistir. Gazetenin yayin
hayati kisa siirmiistiir. Mesut Inci tarafindan ¢ikarilan gazete, 20 Kasim 1974 yilinda

kapanmistir (Cimrin, 2002:438).

3.2.1.13.Bizim Akdeniz Gazetesi

9 Nisan 1979’daki 48. sayisinda yayin hayatindaki birinci yilin1 doldurdugu belirtilen
Bizim Akdeniz gazetesi, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Il Baskanligi tarafindan
yayinlanmistir. Sorumlu yazi isleri miidiirliiglinii Ferudun Baloglu’nun yaptig1 gazete, haftalik
olarak ¢ikarilmistir (Atabek ve Bayram, 2009:13).

24 Ocak 1980’de liberal ekonomiye gecisle birlikte basinda yeni bir dénem
baslamistir. Bu siire¢ Antalya basini agisindan Onemli sonuglar ortaya c¢ikarmistir. Bu
donemde gazete sayilarinda artiy meydana gelmistir. 1980°den sonra Antalya’da Birlik,
Sarmasik, Akdeniz, Antalya Ekspres, Antalya Haber, Yeni ileri, Antalya Son Haber, Antalya
Olay, Akdeniz Atilim, Korfez, Meydan, Beyaz, Bakis, Akdeniz Konyaalt1 gibi bircok gazete
yayilanmistir (Atabek ve Bayram, 2009:13-16).

3.2.2. 2018 Yilinda Antalya’daki Gazeteler
3.2.2.1. Akdeniz Manset Gazetesi

Akdeniz Manget gazetesi 19 Mayis 2001 yilinda kurulmustur. 17 yildir yaymn yapan
gazete 8 sayfa olarak giinliik ¢ikarilmaktadir. Gazetenin imtiyaz sahibi Derya Cicek iken,
sorumlu yazi isleri midirligiinii Mehmet Sifa Cicek yiiriitmektedir. Abonelik sistemiyle de

dagitilan gazetenin giinliik satig fiyat1 75 kurustur (Akdeniz Manset Gazetesi 7 Mayis 2018).


http://www.antalyahurses.com/
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3.2.2.2. Akdeniz Gerg¢ek Gazetesi
Akdeniz Manset gazetesi 15 yildir Antalya’da yayin yapmaktadir. Gazetenin imtiyaz
sahibi Ahmet Bagkaya iken, sorumlu yazi isleri miidiirliiglinii Songiil Baskaya yapmaktadir.

Gilinliik satis fiyati 75 kurus olan gazetenin abonelik sistemiyle de dagitimi yapilmaktadir
(Akdeniz Gergek Gazetesi 7 Mayis 2018).

3.2.2.3. Akdeniz’de Yeni Yiizyll Gazetesi

24 Ocak 2005 tarihinden bu yana yayinlanmaya devam eden Akdeniz’de Yeni Yiizyil
gazetesinin imtiyaz sahibi Seda Aycicek’tir. Gazetenin genel yayin yonetmeni Ahmet
Aycicek iken, yazi igleri miidiirii Miihiibe Taskin’dir. Sekiz sayfa olarak giinliik ¢ikarilan
gazetenin satig fiyat1 75 kurustur (Akdeniz’de Yeni Yiizyil Gazetesi 7 Mayis 2018).

3.2.2.4. Antalya Ekspres

12 Aralik 1983’te yayin hayatina baglayan Antalya Ekspres gazetesinin kurucusu
Cevat Alp’tir. Antalya’daki en eski gazetelerden biri olan gazetenin imtiyaz sahibi Umut
Berker Oyken’dir. Genel yayin yonetmenligini Hasmet Oyken yaparken yaz1 isleri miidiirliigii
gorevini Ugur Keskin istlenmektedir. Gazetenin gilinliik satis fiyatt 75 kurustur. Ayrica

abonelik sistemi ile de dagitim yapilmaktadir (Antalya Ekspres Gazetesi 7 Mayis 2018).

3.2.2.5. Antalya Giindem Gazetesi

2001 yilinda kurulan Antalya Giindem gazetesi giiniimiizde 16 sayfa olarak giinliik
yaymma devam etmektedir. Gazetenin imtiyaz sahibi Ali Cem Con iken, yazi isleri
midirligiinic Mujgan Isik ve Aslhi Con yliriitmektedir. Gazetenin satis fiyati 75 kurustur.
Bunun yani sira gazete yillik abonelik sistemiyle de dagitilmaktadir (Antalya Giindem
Gazetesi 7 Mayis 2018).

3.2.2.6. Antalya Hilal Gazetesi

Antalya Hilal Gazetesi 8§ Subat 2005’te kurulmustur. Gazetenin imtiyaz sahibi
Mustafa Giildal iken, sorumlu yazi isleri miidiirii Aydin Cevik’tir. Giinliik 16 sayfa olarak
cikarilan gazetenin giinliik satis fiyat1 75 kurustur. Ayrica gazetenin alt1 aylik ve yillik olmak
tizere abonelik sistemiyle dagitimi da gerceklestirilmektedir (Antalya Hilal Gazetesi 7 Mayis
2018).
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3.2.2.7. Antalya Korfez Gazetesi

Antalya Korfez gazetesi yaklasik 15 yildir Antalya’da yayin hayatina devam
ettirmektedir. Giinliik 8 sayfa olarak c¢ikarilan gazetenin satis fiyat1 75 kurustur. Abonelik
sistemiyle de dagitimi yapilan gazetenin imtiyaz sahibi Rasim Giindiiz iken, sorumlu yazi

isleri miidiirii Engin Korkmaz’dir (Antalya Korfez Gazetesi 7 Mayis 2018).

3.2.2.8. Antalya Son Haber Gazetesi

Otuz yili agkin bir siiredir ¢ikarilan Antalya Son Haber gazetesinin imtiyaz sahibi
Orhan Tolunay’dir. Gazetenin genel yayin miidiirliigii gorevini Omer Yetgin yiiriitiirken, yazi
isleri midirliigiinii Adem Vural ustlenmistir. Gazete 75 kurusluk giinliik satis fiyatinin

yaninda abonelik sistemiyle de dagitilmaktadir (Antalya Son Haber 7 Mayis 2018).

3.2.2.9. Gazete Bir

Gazete Bir gazetesi giinliik 8 sayfa olarak yayinlanmaktadir. Gazetenin imtiyaz sahibi
Derya Cigek iken, sorumlu yazi isleri miidiirii Faruk Celik’tir. Giinliik satis fiyati 75 kurus
olan gazetenin abonelik sistemi ile dagitimi1 da yapilmaktadir (Gazete Bir Gazetesi 7 Mayis

2018).

3.2.2.10.Hiirses Gazetesi

Antalya’nin en eski gazetelerinden olan Hiirses gazetesi 24 Aralik 1957°de Naci
Ugural tarafindan kurulmustur. Gazetenin imtiyaz sahibi Ayla Ceki¢’tir. Genel yayin
yonetmenligini Ebru Kiigiikaydin yaparken, yazi isleri miidiirliigiinii Ihsan Coskun ve Ersin
Aydin yapmaktadir. Gazetenin giinliik satis fiyat1 75 kurustur. Ayrica {i¢ aylik, alt1 aylik ve
yillik olmak {izere abonelik sistemiyle de dagitilmaktadir (Hiirses Gazetesi 7 Mayis 2018).

3.2.2.11.1leri Gazetesi
Antalya basininda 49. Yilin1 geciren ileri gazetesinin sahibi ve tiizel kisi temsilcisi
Ayse Berrin Tiirel’dir. Gazetenin sorumlu yazi isleri miidiirliiglinii Ali Tongiiliis yapmaktadir.

Giinliik satis fiyat: 75 kurus olan gazete 8 sayfa ¢ikarilmaktadir (Ileri Gazetesi 7 May1s 2018)

3.2.2.12.Meydan Akdeniz Gazetesi

Antalya’nin en yeni gazetesi olan Meydan Akdeniz, 16 sayfa olarak giinliik
basilmaktadir. Gazetenin imtiyaz sahibi Omer Kara iken, sorumlu yazi isleri miidiirii Teslime
Tosun’dur. Gazetenin giinliik satig fiyat1 50 kurustur (Meydan Akdeniz Gazetesi, 9 Mayis
2018).
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3.2.2.13. Akdeniz Giincel Gazetesi

Akdeniz Glincel gazetesi, 7 Mart 1994’te kurulmustur. Gazetenin sahibi Erkin
Ozsiingiir iken, sorumlu yaz isleri miidiirii Ferudun Ozsiingiir’diir. Giincel gazetesinin satis
fiyat1 1 liradir. Giinliik 8 sayfa olarak ¢ikarilan gazetenin abonelik sistemiyle de dagitimi

yapilmaktadir (Glincel Gazetesi, 14 Mayis 2018).

3.2.2.14.Antalya Ekonomi Gazetesi
2005 yilinda kurulan Antalya Ekonomi gazetesi, gilnlik 4 sayfa olarak
yaymlanmaktadir. Gazetenin sahibi Erkin Ozgiinsiir iken, sorumlu yazi isleri miidiirii Ferudun

Ozgiinsiir’diir (Antalya Ekonomi Gazetesi, 12 May1s 2018).

Tablo 3.12018 Yilinda Antalya Merkezde Yaymlanan Gazeteler Listesi

GAZETENIN ADI YAYIN PERIYODU | SAYFA SAYISI
AKDENIZ GERCEK GUNLUK 8
AKDENIZ GUNCEL GUNLUK 8
AKDENiZ MANSET GUNLUK 8

AKDENIZ’DE YENI YUZYIL GUNLUK 8
ANTALYA EKSPRESS GUNLUK 8
ANTALYA GUNDEM GUNLUK 16

ANTALYA HILAL GUNLUK 16

ANTALYA KORFEZ GUNLUK 8

ANTALYA SON HABER GUNLUK 8
GAZETE BIR GUNLUK 8
HURSES GUNLUK 12

ILERI GUNLUK 8
ANTALYA EKONOMI GUNLUK 4
MEYDAN AKDENIZ GUNLUK 16

3.3. Antalya Basin Tarihinde Baslica Dergiler
3.3.1. Yeni Hayat Dergisi

Yeni Hayat Dergisi, 1920 yilinda Antalya Muallimler Cemiyeti biinyesinde
cikarilmistir. Dergi, on bes giinliik periyotlar halinde yaymlanmistir. Bu dénemde derginin

sorumlu miidiirii, Hakk1 Nezih iken, basyazar1 Vamik Kemal olmustur (Goniillii, 2005: 333).
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3.3.2. Dogu Dergisi

Dogu dergisi, Antalya’da dergi yaymciliginin baslangicini olusturan dergiler arasinda
yer almaktadir. Dergi, 1922 yilinda ¢ikarilmaya baslanmistir. Derginin sahibi ve sorumlu
miidiirliigiinii Niyazi Recep Bey yapmistir. Dergi, sekiz sayfa olarak basilmistir. Siir ve
hikayeler, seyahat, tarim, tarih ve egitim konular1 derginin igerigini olusturmustur (Goniilli,

2005: 332-333).

3.3.3. Ticaret Derqgisi
Dogu dergisinden sonra Antalya’da 1927 yilindan itibaren, Ticaret Dergisi aylik
olarak yaymlanmistir. Antalya Ticaret ve Sanayi Odas1 biinyesinde ¢ikarilan dergide, ticaret,

ziraat ve sanayi gibi konular iglenmistir (Goniillii, 2005: 333).

3.3.4. Caglayan Dergisi

Caglayan Dergisi, Tiirk devriminin ilkelerini benimsetmek amaciyla 10 Aralik 1935
yilinda yayinlanmaya baslamistir. Aylik cikarilan dergi, 1938’de kapanmigtir. Ancak 1943-
1944 yillarinda 13 say1 daha yayinlanmistir. Dort yillik yayim hayatinda toplam 35 say1 olarak
basilan derginin sahibi Sidk1 Tekeli olmustur (Alcitepe, 2006).

3.3.5. Tiirk Akdeniz Dergisi

Tiirk Akdeniz Dergisi, Antalya Halkevi tarafindan 1937 yilinda yayimlanmaya
baslamustir. ki aylik olarak yaymlanan dergi, toplamda 34 say1 ¢ikarilmistir. Dergi, 1944’te
yayin hayatina son vermistir (Antalya Il Yilligi, 2000:175). Tiirk Akdeniz Dergisi’nin yazi
isleri miidiirliik gorevinin sirastyla Muammer Bahsi, Kemal Kaya, Liitfii Gok¢eoglu ve Enver
Akcan’in yapmistir (Duman, 2006:361-362).

Antalya’da bu bes dergi, dergi yayincilifinin Antalya’da gelisiminin temelini
olusturmaktadir. 1950’11 yillardan itibaren bir¢ok dergi ¢ikarilmistir. Bu yayinlara Kazan
(1953), Kirkgoz (1959), Rehber (1989), Tatil (1990), Griin Magazin (1991), CaricaTurist
(1994) gibi dergiler 6rnek olarak verilebilmektedir. Donemsel olarak bakildiginda Antalya
yerel dergi yayinciliginin 1980’lerden sonra turizmin gelismesi ile birlikte bir hiz kazandigi
goriilmektedir. Bunun yani sira 2000°li yillarla birlikte, genellikle reklam ajanslarinin

cikardig sektor dergileri gelisme gdstermistir (Atabek ve Bayram, 2009: 26).

3.4. 2018 Yilinda Antalya’daki Dergiler
3.4.1. Female Derqisi
Bir kadin dergisi olan Female, 2004 yilindan bu yana Antalya’da yayin hayatina

baslamigtir. Derginin imtiyaz sahibi Alaattin Ozuzun’dur. Genel koordinatérliigiinii Nese
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Soytiirk’lin yaptig1 derginin, yazi isleri miidiirii Fiisun Birol’dur. Akdeniz Bolgesine dagitimi

yapilan dergi 5 bin adet basilmaktadir (http://www.falezler.com.tr/, erisim tarihi: 18.07.2018).

3.4.2. XL Dergisi

Aylik cikarilan XL dergisi bir magazin dergisidir. Female dergisinde oldugu gibi bu
dergide de imtiyaz sahibi Alaattin Ozuzun iken, genel koordinatdér Nese Soytiirk’tiir. Yazi
isleri miidiirii ise Sila Tasg1’dir (http://www.falezler.com.tr, erisim tarihi: 18.07.2018).

3.4.3. Tourism Today Dergisi

Tourism Today dergisinin sahibi Pinar Ozsevim’dir. Derginin sorumlu yazi isleri
miidiirliigii gorevini Haluk Ozsevim yiiriitiitken, haber miidiirliigiinii Tuncay Sevin
yapmaktadir. Aysegiil Yiicedag ve Ebru Altin ise derginin haber editorliigiinii yapmaktadir
(Tourism Today Dergisi Mart-Nisan 2018 sayist).

3.4.4. My Derqgi

Aylik haber dergisi olan My Dergi dergisi Nisan 2015’te Antalya’da yayin hayatina
baslamistir. Mevliit Yeni’nin genel yaym yonetmenligi yaptig1 derginin genel koordinatorii
Hanife Yeni’dir. Derginin yazi isleri midiiri ise Emre Giindogdu’dur (My Dergi, Nisan
2018).

3.4.5. Antalya High-Life Dergisi
Antalya High-Life dergisinin imtiyaz sahibi Ayla Cekig¢’tir. Yaym koordinatorliigiinii
Yasemin Berkel Saragoglu’nun yaptig1 dergide sorumlu yazi isleri miidiirliigii gorevini Ersin

Aydin iistlenmektedir. Dergi aylik olarak yayinlanmaktadir (Antalya High-Life, Nisan 2018).

3.4.6. Antalya Face Dergisi

Antalya Face dergisinin imtiyaz sahibi Ceylan Cakla ve Fulya Sarman’dir. Derginin
haber miidiirii olarak Mert Yaman gorev almaktadir (http://www.antalyaface.com.tr, erisim
tarihi: 08.05.2018).

3.4.7. InCity Dergi

Aylik yasam dergisi olan InCity’nin imtiyaz sahibi Giildal Siging’tir. Derginin genel
yayin yonetmenligini de Giildal Siging¢ {stlenirken, sorumlu yazi isleri miidiiri Murat
Yilmaz’dir (InCity, Mart 2018).


http://www.falezler.com.tr/
http://www.falezler.com.tr/
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3.4.8. Yelc Gez Dergi
Ye I¢ Gez dergisi aylik olarak cikarilmaktadir. Derginin genel koordinatdrii Nesrin
Mater iken sorumlu yazi isleri midiiri Osman Asik’tir. Haber editorliigiinii Pinar

Kahraman’in yaptig1 derginin reklam miidiirii Evren Mart1’dir (Ye I¢ Gez, Mayis 2018).

Tablo 3.22018 Yilinda Antalya’da Yayinlanan Dergiler Listesi

2018 DERGILER LiSTESI
FEMALE SON NOKTA
XL DERGI TURIZM TODAY
ANTALYA HiGH LIiFE YE i¢ GEZ
MY DERGI AKDENIZ BULTEN
ANTALYA FACE INCITY

3.5. Antalya’da Yerel Televizyon Yayincihgi

Tiirkiye’de TRT’nin 31 Ocak 1968’de yayin hayatina baslamadan 6nce Antalya’da
komsu iilkelerden yayin yapan kanallari izleme imkani bulunmaktadir. TRT nin yayina
baslamasini takiben 13 Mayis 1974’te Antalyalilara hizmet olarak Antalya Televizyonu
kurulmustur. O dénemde Antalya Televizyonu paket yaymlarin yanm sira haftada bir giin tiim
Antalya’y1 kapsayan canli yayinlariyla halkin ilgi odagi olmustur. Antalya Televizyonunda
cesitli programlar diizenmis donemin iinlii sanat¢ilar1 konuk olarak katilmistir. Kanalin haber
sunumlar1 ise Ankara Haber Merkezi’nden belli araliklarla gelen spikerler tarafindan
gerceklestirilmistir. Ancak 1976 yilinda Antalya Televizyonu Ankara merkez yayimina
baglanmis ve televizyon cihazlarmin Ankara’ya gotiirlilmesiyle kanal kapatilmistir (Deger
vd., 1998: 68).

Antalya’da ilk o©zel yerel televizyon yayinciligini 1992 yilinda Akdeniz Radyo
Televizyonu (ART) baslatmistir. ART, Ekim 2008’de uydudan yayinina ge¢mistir. ART nin
yayin hayatina baslamasindan yaklasik bir yil sonra Antalya’da {i¢ televizyon kanali daha
yayin yapmaya baglamistir. Bunlardan biri Eyilik Sirketler Grubu’na ait olan ETV olmustur.
Uydu ve kablo yayini yapan kanal mali sinirliliklar nedeniyle 2006 yilinda kapanmustir. 1993
yilinda Antalya’da Kanal VIP adiyla yeni bir kanal daha kurulmustur. Kanal VIiP’in 2003
yilinda ad1 degistirilmis, VTV olmustur. Ayn1 y1l igerisinde kurulan ti¢iincii televizyon kanali
ise Kanal 07 Televizyonu olmustur. Kanal 07, yaklasik on yil yayinlarini siirdiirdiikten sonra
kapanmustir. Bu ii¢ televizyonun disinda 2009 yilinda kisa bir siire yaymn yapan TIM TV de
Antalya’da yayin yapan televizyonlar arasinda yer almistir (Atabek ve Bayram, 2009: 34-36).

Antalya’da internet iizerinden yayin yapmakta olan kanallarda bulunmaktadir. Celal
ve Fikret Vecel’in sahibi olduklar1 Best Ajans Haber Reklam Tanitim Turizm Tic. LTD.

Sirketi biinyesinde yer alan Best Haber ve Best TV internet iizerinden yaymn yapan
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kanallardir. 2009 yilinda kurulan Best TV goriintiilii haber programlari, roportajlar1 ile
internet televizyon yayinlarint siirdiirmektedir. Best TV ayrica internet iizerinden yayin

yaptig1 icin ulusal haber degeri tasiyan genis bir alanda yaynlara 6ncelik vermektedir (Ilbuga,
2017: 362).

Tablo 3.32018 Yilinda Antalya’da Yayin Yapan Televizyonlar Listesi

2018 TELEViZYON KANALLARI LiSTESI

ADI WEB ADRESI
VTV http://www.kanalv.com.tr/
KOZA TV http://www.kozahaber.net

3.6. Antalya’da Yerel Radyo Yayincihigi

Tiirkiye’de 1990’larin basinda yerel radyo yayinciligi hareketlenmistir. Bu yillarda
Antalya’da da bir¢ok yerel radyo yaym yapmaya baslamistir. Bu siiregte Antalya’da ilk 6zel
radyo yaymi 1992 yilinda gergeklestirilmistir. 1994°te ¢ikarilan RTUK yasasma kadar ki
asamada bu yaymlar yasal olmayan statiileri ile yayinlari slirdiirmiistiir (Atabek ve Bayram,
2009: 29).

2000’1 yillara geldiginde Antalya’da yerel radyo yaymligi ivime kazanmigtir. 2000
yilinda Antalya’da yayin yapan toplam 18 radyo bulunmaktadir: Giliney Radyo, Nester Radyo,
Radyo Box, Radyo 07, Radyo Toros, Radyo ikbal, Tulu Fm, Kumsal Radyo, Dilara Fm,
Portakal Radyo, Mart1 Fm, Sonix Radyo, Antalya Fm, Akdeniz Fm, E Fm, Olay Radyo,
Radyo Time, Umut Radyo. Ayrica bu donemde Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi’ nin

uygulama radyosu olan Universite FM radyosu da yayina baslamistir (Atabek ve Bayram,
2009: 30).

Tablo 3.42018 Yilinda Antalya Merkezde Yayin Yapan Radyolar Listesi

2018 ANTALYA MERKEZDE YAYIN YAPAN RADYOLAR
RADYO BOX RADYO MARTI
KUMSAL RADYO RADYO AKDENIZ
TULU RADYO UMUT RADYO
RADYO DIiLARA RADYO MERCAN

3.7. Antalya’da Yerel Internet Yaymciig
Internetin ortaya c¢ikmasinda teknolojik gelismelerin etkisi nemlidir. Teknolojik
gelismeler sadece internetin dogusunda etkili olmamistir. Oncelikle telgrafin bulunmasiyla

birlikte mesaj aragtan bagimsizlasmis buna teknoloji aracilik etmistir sonrasinda gazete, radyo


http://www.kanalv.com.tr/
http://www.kozahaber.net/
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ve televizyonun icadinda da teknolojik gelismeler hep 6n planda yer almistir. internetin
bulunmasiyla beraber medya tek basina teknolojinin medyaya yaptig1 tanimlamada yetersiz
kalmaya baslamistir. Bu yeni medya tiiriini digerlerinden ayiran en 6nemli ozellikler
hipermetinlik, etkilesimlilik, modiilerlik ve dijitalliktir. Yeni medyanin bu 6zellikleri onu
digerlerinden ayirmustir. Bu ayrimla beraber eskide kalanlar geleneksel medya olarak
adlandirilirken bu yeni tiire yeni medya denmistir. (Yengin, 2012: 126)

Internetin temeli 1960’1 yillarda gerceklestirilen ARPANET adli Amerikan askeri
projesine dayanmaktadir. Oncelikle yalnizca birkag iiniversitedeki bilgisayarlarla baglantili
olan ARPA, kisa bir siirede ¢ok sayida kurumla baglantili hale gelmistir. internet baslarda
bilim insanlar1 ve bilgisayar uzmanlar1 tarafindan kullanilirken, 1995 yilinda web sayfasi
kavraminin gelismesiyle yaygimlasmistir. Tiirkiye’de ise ilk internet baglantis1 ile 1993°te
OTDU’den yapilan baglanti ile tamismistir. Antalya’da da ilk internet baglantisi Akdeniz
Universitesi'nden gerceklestirilmistir. Antalya’yr konu alan ilk internet portali ise 1996’da
Antalya Web Site’dir (Karaduman vd. 2017: 400).

Yeni medya tamlamasindaki ‘Yeni’ sozcligli aslinda bu yeni tiir medyanin
oncekilerden bir farkliligi oldugunu farkl bir 6zellik tasidigini ifade etmektedir. Bu yenilikte
aslinda teknolojinin bize sundugu bir farkliliktir. Yeni medya biinyesinde hem teknolojik yeni
Ozellikler barindirir hem de yeni iletisim bigimlerine, yeni igerik ve retoriklere sahiptir (akt.
Karaduman, 2017: 399). Yeni medyanin yapisi bilgisayar teknolojisine ait iglemleri yerine
getirirken ayni zamanda iletisim araglartyla ilgili yapilarida kullanilmaktadir. Bu nedenle
melez bir yapiya sahiptir denebilir (Torenli, 2005: 87).

Antalya’nin ilk web portali www.antalya-ws.com web sitesidir. Bu site ayn1 zamanda

Tiirkiye’deki ilk turizm partalidir. Sitenin 1996 ile 2013 yillar1 arasinda yayin hayatini
stirdirmesi onun Onemli bir 6zelligidir. Ancak 2011 yilindan beri giincel igerik iiretimi
yapilmamaktadir. (Karaduman, 2017: 400-401)

Gazetelerde teknolojik gelimlerin medyada etkili olmasiyla beraber bu alanda var
olmak istemistir. Bu durum internet gazetelerinin ortaya ¢ikmasinmi saglamistir. Kisaca bu
sitelere internet kullanicilarma haber saglayan siteler denebilmektedir (Yiiksel ve Giircan,
1999: 18).

Antalya’da 1996 yilindan sonra internet yayinciliginda nicelik bakimindan artis
meydana gelmistir. Sadece internet yayincilifi yapan kuruluslarin yani sira yerel gazete,
radyo, televizyon ve dergilerinde internet siteleri hizla yayilmistir. Glinlimiizde de Antalya’y1

konu alan bir¢ok internet yayin1 bulunmaktadir.


http://www.antalya-ws.com/

Tablo 3.5 Antalya’da 2018 Yilinda Yayin Yapan Siteler

SITENIN ADI

MAIL ADRESI

www.antalyabugun.com

info@antalyabugun.com

http://www.antalyaguncel.com/

antalyaguncel@gmail.com

http://www.haberantalya.com/

bilgi@abmedya.com.

http://www.ajansbir.com/

ajans.bir@hotmail.com

www.akdenizbulten.com

akdenizbulten@gmail.com

http://www.gunhaber.com.tr/

gazetecidursun@hotmail.com

http://www.mygazete.com/

info@mygazete.com.tr

http://www.haberlikya.com/

haberlikya@gmail.com

http://www.antalyakadin.com/

info@antalyakadin.com

www.imzahaber.com

info@imzahaber.com

www.tourismtoday.net

info@tourismtoday.net

www.falezhaber.com

falezhaber@gmail.com

http://www.guneyhaberci.com/

Info@guneyhaberci.com

http://www.byturco.com/

mehmetkesim@byturco.com

http://www.serihaber.biz/

haberserihaber@gmail.com

http://www.akdenizsonbaski.com/

akdenizdebugun@gmail.com

http://www.7-24haberci.com/

kadirtekinO7 @hotmail.com
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DORDUNCU BOLUM
ANTALYA YEREL MEDYASI UZERINE BiR ALAN ARASTIRMASI

4.1. Arastirmanin Metodoloji
4.1.1. Amag

Bu galismanin ana amaci, yerel medyanin baslica sorun alanlarini tespit ederek, bu
sorunlarin yerel medyada ¢alisanlarin ¢alisma iliskilerine etkilerini saptamaktir. Yerel medya
kuruluglar1 yayin yaptigr bolge halki agisindan 6nemli demokratik islevleri olan bir yapiy1
isaret etmektedir. Yerel medyanin iizerine atfedilen fonksiyonlar1 tam anlamiyla yerine
getirmesinde kurumdaki c¢aligma iligkileri 6n plana g¢ikmaktadir. Gazetecilerin g¢aligmasi
iligkileri anayasa ile glivence altina alinmis, ¢esitli diizenlemeler yapilmistir. Ancak yerel
medyanin sosyo-ekonomik, sosyo-politik ve sosyo kiiltiirel yapidan kaynaklanan baslica
sorunlar1, yerel medyadaki calisma iliskilerini etkiledigi sOylenebilir. Bu bakimdan bu
sorunlarin, ¢alisma iliskilerine etkisi arastirilmasi gereken 6nemli bir konu olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Antalya’da yerel medyada calisanlara uygulanacak anketle, “kamusal goérev”
olarak goriilen mesleklerini yaparken ki memnuniyet seviyelerini ve literatiir aragtirmasinda

ortaya ¢ikan baslica sorun alanlarin ¢calisma iliskilerine etkisini belirlemek amaglanmaktadir.

4.1.2. Onem

Demokratik toplumlarda medya yasama, yiiriitme ve yargmin ardindan dordiincii giig
olarak goriilmektedir. Yerel medyanin haber verme, egitme, eglendirme, denetleme, kamuoyu
olusturma gibi temel islevlerinden 6tiirii toplumda 6nemli bir konuma sahiptir. Demokrasi
kiiltiirlintin en ufak birimden baglayarak toplumun tamamina yayilmasinda yerel Olgekteki
iletisimin kuvvetli olmast gerekmektedir. Bunun gerceklesmesi Oncelikle yerel medya
kuruluglarinin fonksiyonlarin1 yerine getirmesine baghdir. Yerel medyanin saglam bir
yapisinin olmasi, yerel medyaya atfedilen gorevlerin tam anlamiyla yapilmasinda 6nemlidir.
Ancak yapilan literatiir incelemesinde Tiirkiye’de yerel medya yapisinda ¢esitli problemler
oldugu agiktir. Ayrica literatiir taramasinda ¢alismanin konusu baglaminda Antalya yerel
medyasini odak noktasi alan bilimsel bir ¢alismanin olmadigi belirlenmistir. Bu bakimdan
calisma konusu itibariyle ilk olma 6zelligiyle nem arz etmektedir. Bunun yani sira medyaya
yonelik egitim alip yerel medyada ¢aligmayi diisiinenler i¢in ¢alisma, yerel medyanin profilini

ortaya ¢ikarmasindan dolay1 6nemlidir.



76

4.1.3. Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini, calismada uygulanacak yontemin uygulanabilecegi tiim yerel
medya kuruluslarin1 igermektedir. Bu c¢alismada, anket yoOntemin uygulanacagi evren
Tirkiye’de yerel medya kuruluslarinda calisanlar1 kapsamaktadir. Calismanin 6rneklemi ise,
Antalya’da yayin yapmakta olan 12 gazete, 12 dergi, 8 radyo, 8 internet haber sitesi ve 2
televizyon kanalinin calisanlarindan olusmaktadir. Orneklem Antalya valiliginden alinan
Antalya’da yayin yapmakta olan kitle iletisim araglari listesine gore belirlenmistir. Ornekleme
dahil edilen kurumlarin yoneticileri ile goriisiiliip, calismanin amaci hakkinda bilgi verilerek

calisanlara anket uygulamak i¢in izin istenmistir.

4.1.4. Yontem

Calismada, ilk tli¢ boliim i¢in literatiir arastirmasi, dordiincii boliim igin saha
arastirmasi yapilmis olup veri toplama i¢in ise anket teknigi tercih edilmistir. Yerel medyanin
baslica sorun alanlarinin g¢aligma iliskilerine etkisini 6lgmek adina, anket calismasi uygun
bulunmustur. Bu noktada, anketin kisa tarihi ve niteliklerine bakmak 6nemlidir.

Anket tekniginin kokenleri survey (tarama), arastirmalarina dayanmaktadir. Toplumu
konu edinen gilinlimiizdeki anlamiyla taramanin, ortaya ¢ikisi antik niifus sayimi bi¢cimlerine
kadar uzanmaktadir (Neuman, 2012:396). Daha yakin zamanlarda yani 17. 18. ve 19.
yiizyillarda yalnizca sayim yapmada degil, hastalik, saglik, yasam, oliim, gii¢ ve basari
lizerine raporlar tutan tarama arastirmacilarinin oldugu séylenmektedir (Kus: 2007:38). Anket
teknigi, bir alan c¢aligmasi olan ve tarama olarak bilinen bu yontemin i¢inde yer alan
tekniklerden biri olarak ortaya cikmistir (Mert, 2014:90). Bilimsel anlamdaki ilk anket,
1912°de Ingiltere’de Bowley tarafindan yiiriitiilmiistiir (Kus, 2007:38).

Anket teknigi cesitli Tiirk¢e kaynaklarda “sormaca”, “yoklama”, “survey” ve “sorvey”
gibi kavramlarla da anilmaktadir (Aziz, 2014:93, Mert, 2014:94 ve Geray, 2011:135).
Betimleyici ve ¢oziimleyici (agiklayici) anket olmak iizere iki temel anket tiirii bulunmaktadir.
Betimleyici anket, ¢alisilan niifusu betimler. Bu tiir anket ¢aligmalar1 o andaki durumu ve
sartlar1 belgelemeye calismaktadir. Aciklayici anket ise, yas, cinsiyet, medeni durum, meslek,
ik, etnik kimlik, gelir ve din demografik degiskenlerle ilgili bilgileri; kanaatler, inanglar,
kiiltiirel degerler ve davranislarla iligskilendirmektedir (Geray, 2011: 136).

Buradan hareketle calisilan alani en iyi betimleme ve aciklama giiciine sahip
tekniklerden biri olan anket tekniginin ¢alismamizin amacina uygun olacagi diisiinilmiistiir.

Yerel medyada yasanan sorunlarin en biiylik etkisini hissedenler arasinda ilk siralarda
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calisanlarin yer aldigini sdylemek miimkiindiir. Bu noktada calisanlarin mevcut duruma
bakigini 6lgme imkan1 saglamasindan bu yontem tercih edilmistir.

Calismada arastirmaci tarafindan hazirlanan, 49 sorudan olusan anket formu yine
arastirmaci tarafindan Antalya yerel medyasinda calisan 150 kisiye 15 Subat-15 Mart 2018
uygulanmistir. Anket 3 ana boliimden olugmaktadir. Bunlardan ilki yerel medyadaki ¢aligsma
iliskilerini 6lgmek adina hazirlanan 26 soruluk tutum 8lgegidir. Ikinci kisim, yerel medyadaki
sorun alanlarinin ¢alisma iliskilerine etkisini 6l¢gmeye yonelik hazirlanan 10 soruluk 5’11 likert
Ol¢eginden meydana gelmektedir. Anketin son boliimii ise katilimcilarin sosyo-demografik
ozellikleri, ¢alisma sartlar1 ve mesleki durumlarini Slgiilmeye yonelik hazirlanan 13 sorudan
olusmaktadir.

Arastirmanin analiz kismindaki tablolarin olusturulmast ve yorumlanmasinda
Arklan’in (2004:142-188),Arklan ve Tasdemir’in (2010:221-274) ve Arklan’in (2016:627-
650) ¢alismalarindan yararlanilmistir.

Verilerin degerlendirilmesinde faktor analizi ve tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
kullanilmistir. Yerel medyadaki calisma iligkilerini ortaya koymak adina faktor; bu faktorlerle
diger bagimsiz degiskenler arasindaki iligkileri 6lgmek amaciyla varyans analizi yapilmistir.

Calisma betimleyici bir nitelik tasimaktadir. Bu nedenle test edilmek iizere hipotez
hazirlanmamigtir. Alan aragtirmasiyla birlikte mevcut duruma yonelik veriler elde edilmis ve
yorumlanmistir. Arastirma sorulari ise su sekildedir:

Arastirma Sorusu 1.Tiirkiye’de yerel medyanin baglica sorun alanlar1 nelerdir?
Arastirma Sorusu 2.Yerel medyada ¢alisma iliskilerini etkileyen faktorler
nelerdir?

Arastirma Sorusu 3.Yerel Medyanin baglica sorun alanlarinin ¢alisma iliskilerine

yansimalar1 nelerdir?

4.2. Analiz ve Bulgular
4.2.1. Sosyo-Demografik Ozellikler
4.2.1.1. Cinsiyet
Arastirmaya katilanlar arasinda erkeklerin orant %62,7 iken, kadinlar ise %37,3’liik
bir orana sahiptir. Goriildiigii lizere Antalya yerel medyasinda ¢alisanlar arasinda erkeklerin

orani daha ytiksektir.
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Tablo 4.1 Katihmeilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh
Yiizde
Erkek 94 62,7 62,7 62,7
Kadn 56 37,3 37,3 100
Toplam 150 100 100

4.2.1.2. Yas

Arastirmaya katilanlarin yas kategorileri incelendiginde yerel medyada calisanlar
arasinda gen¢ kesimin c¢ogunlukta oldugunu soylemek miimkiindiir. 18-27 yas arasi
kategorisinde yer alan bireylerin oran1 %28, 28-37 yaslari arasinda olan ¢alisanlarin orani
%32, 38-47 yas aras1 kisminda yer alan katilimcilarin oran1 %26,7, 48 ve iizerindekilerin

orant 11,3’tlir. Katilimcilarin %2’si ise soruyu yanitsiz birakmistir.

Tablo 4.2 Katihmcilarin Yag Durumuna Gore Dagihim

Frekans Yiizde Gecerli Yiizde | Toplamh Yiizde

18-27 yas arasi 42 28 28,6 28,6

28-37 yas arasi 48 32 32,7 61,2

38-47 yas arasi 40 26,7 27,2 88,4

48 ve lizeri 17 11,3 11,6 100

Toplam 147 98 100

Cevapsiz 3 2
Genel Toplam 150 100

4.2.1.3. Egitim Durumu

Arastirmada fikirleri alinanlarin egitim durumlarina bakildiginda %45,3 ile lisans
mezunu bireylerin birinci siray1 aldigi goriilmektedir. Ikinci sirada lise mezunlar1 %34,7 ile
yer alirken, iigiincii sirada %14 ile 6n lisans mezunlar1 yer almaktadir. Katilimcilar arasinda
%4 oraninda yiiksek lisans mezunu ve %1,3 oraninda da ilkokul mezunu bulunmaktadir.
Calisanlardan biri ise e8itim durumuyla alakali bilgi vermekten kaginmistir. Antalya yerel
medyasinda c¢alisanlar arasinda yaklasik yiizde 60 gibi bir oranla iiniversite mezunlari 6n
plana ¢ikmaktadir. Gorece yerel medyada egitimli calisan sayisinin yiiksek oldugunu

sOylemek miimkiindiir.

Tablo 4.3 Katihmcilarin Egitim Durumuna Goére Dagilimi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh
Yiizde
Ilkokul mezunu 2 1,3 1,3 1,3
Lise mezunu 52 34,7 34,9 36,2
On Lisans mezunu 21 14 14,1 50,3
Lisans mezunu 68 45,3 45,6 96
Yiiksek lisans mezunu | 6 4 4 100
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Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 N4
Genel Toplam 150 100

4.2.1.4. Mesleki Egitim Durumu

Arastirmada yerel medyada calisanlar arasinda {iniversite mezunlarinin oraninin
yiiksek oldugu saptanmistir. Tiirkiye’de her gegen giin gazetecilik egitimi verilen iletisim
fakiiltelerinden mezun olanlarin sayisina bakildiginda ise oranin olduk¢a diistiigl
goriilmiistiir. Katilimcilar arasinda iletisim fakdiltesi mezunlarinin oraninin %33,3 oldugu

gorilmistir.

Tablo 4.4 Katihmcilarin Mesleki Egitimine Gore Dagilim

Iletisim Fakiiltesi Frekans Yiizde Gecerli Yiizde Toplamh
mezunu musunuz? Yiizde
Evet 50 33,3 33,3
Hayir 100 66,7 66,7
Toplam 150 100 100

4.2.15. Gelir

Arastirmada  katilimcilarin ~ ¢ogunun  gelirlerini  belirtmekten  kagindiklari
gozlemlenmistir. Cevap verenler arasinda ise biliylik ¢ogunlugun asgari iicrete ¢alisanlarin
oldugu tespit edilmistir. Yerel medya da asgari licrete c¢alisanlarin orant %32, 1604-2000
arasindakiler %19,3, 2001-2500 bandindakilerin oran1 ise %6,7°dir. Gorece yiiksek
sayilabilecek 2501-3000 kisminda yer alanlarin %2 orani ile oldukga diisiiktiir. 3001 ve iizeri

kazanclar1 olanlarin orani ise sadece %1,3’tiir. Cevap vermeyenlerin orani ise 38,7 dir.

Tablo 4.5 Katihmcilarin Gelirine Gore Dagilinm

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
1603 ve asagisi 48 32 52,2 52,2
1604-2000 29 19,3 31,5 83,7
2001 ve tuizeri 15 10 16,3 100
Toplam 92 61,3 100
Cevapsiz 58 38,7
Genel Toplam 150 100

4.2.2. Mesleki Ozellikleri
4.2.2.1. Cahsilan Alan

Aragtirma kapsaminda goristlilenlerin yerel medyanin hangi alaninda calistiklari
incelendiginde yazili basinda c¢alisanlarin  ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir. Ancak
gazetelerin nicelik bakimindan daha yogun oldugu ortadadir. Katilimcilar arasinda %46 ile

gazetede calisanlar birinci sirada, %14’le dergi c¢alisanlar ikinci sirada, televizyon ve ajans
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calisanlar ise %12,7 ile iigiincii sirada yer almaktadir. internet mecrasinda calisanlar %9,3 ile

dordiincii sirada yer almaktadir. Son sirada ise %5,3 ile radyo ¢alisanlar1 bulunmaktadir.

Tablo 4.6 Katihmcilarin Calisma Alanlarina Gore Dagilimi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Gazete 69 46 46 46
Dergi 21 14 14 60
Radyo 8 53 5,3 65,3
Televizyon 19 12,7 12,7 78
Internet 14 9,3 9,3 87,3
Ajans 19 12,7 12,7 100
Toplam 150 100 100 100

4.2.2.2. Mesleki Tecriibe

Katilimcilarin  mesleki tecriibelerine bakildiginda, meslekte yeni

sayilabilecek

olanlarin ¢ogunlukta oldugunu sdylemek miimkiindiir. 1-5 yildir alanda ¢alisanlarin orani
%35,3, 6-10 kisimdakilerin 17,3, 11-15 arasindakilerin oran1 13,7’dir. 16-20 yildir meslekte
yer alanlar %10,7, 21-25 araligindakiler %14, 25 yil ve iizeri bulunanlar ise %8,7°lik bir

orana sahiptir.

Tablo 4.7 Katihmcilarin Mesleki Tecriibelerine Gore Dagilin

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh
Yiizde
5 yil ve asagisi 53 35,3 35,6 35,6
6-10 26 17,3 17,4 53
11-15 20 13,3 13,4 66,4
16-20 16 10,7 10,7 77,2
21-25 21 14 14,1 91,3
26 ve lzeri 13 8,7 8,7 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 7
Genel Toplam 150 100
4.2.2.3. Birim

Aragtirmaya katilanlar arasinda muhabirler %30,7 oranla ilk sirada yer alirken, bunu

strastyla, editdr %11,3, yazi igleri miidiirii %9,3, grafik tasarim %6,7, genel yayin yonetmeni

%06, haber miidiirii, reklam miidiirii ve kameraman %4, sayfa sekreteri, kdse yazar1 ve sunucu

%3,3’liikk oranla yer almaktadir. Yonetmen %2, yapimci, foto muhabiri, montaj, gorsel

yonetmen ve stajyer %1,3, operasyon ve genel koordinator 0,7’lik oranla en diisiik katilimin

oldugu birimlerdir.



Tablo 4.8 Katihmcilarin Cahlistiklar: Birime Gore Dagilimi

Frekans Yiizde Gecerli Yiizde Toplamh Yiizde
Reklam Miudiirii 6 4 4,2 4,2
Muhabir 46 30,7 31,9 36,1
Yazi Isleri Miidiirii 14 9,3 9,7 45,8
Haber Miidiirii 6 4 4,2 50
Genel Yayin Yonetmeni | 9 6 6,3 56,3
Kose Yazari 5 3,3 3,5 59,7
Yapimeci 2 1,3 1,4 61,1
Sunucu 5 3,3 3,5 64,6
Kameraman 6 4 4,2 68,8
Yonetmen 3 2 2,1 70,8
Editor 17 11,3 11,8 82,6
Grafik Tasarim 10 6,7 6,9 89,6
Operasyon 1 N N 90,3
Foto Muhabiri 2 1,3 1,4 91,7
Montaj 2 1,3 1,4 93,1
Sayfa Sekreteri 5 3,3 3,5 96,5
Genel Kordinator 1 v v 97,2
Gorsel Yonetmen 2 1,3 1,4 98,6
Stajyer 2 1,3 1,4 100
Toplam 144 96 100
Cevapsiz 6 4
Genel Toplam 150 100

4.2.3. CahsmaSartlar
4.2.3.1. Sosyal Giivence
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Katilimcilara sosyal giivenliklerinin olup olmadigi soruldugunda nerdeyse tamaminin

sosyal giivencesinin bulundugu goriilmiistiir. Yerel medya da calisanlar icerisinde sosyal

giivencesi olanlarin oran1 %98 dir.

Tablo 4.9 Katimcilarin Sosyal Giivencelerine Gore Dagilimi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh
Yiizde
Evet 147 98 98 98
Hayir 3 2 2 100
Toplam 150 100 100

4.2.3.2. Sosyal Giivence (Basin Is Kanunu)

Arastirmaya katilan yerel medya calisanlarinin sosyal giivenceleri basin is kanunu

kapsaminda olanlarin oraninin %64,7 oldugu tespit edilmistir. Katilimcilar %34,7’si ise

sosyal giivencelerinin basin is kanununa tabii olmadigini belirtmis, bir kisi ise soruyu

cevapsiz birakmaistir.



Tablo 4.10 Katihmeilarin Basin is Kanunu’na Gore Dagilimu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Evet 97 64,7 65,1 65,1
Hayir 52 34,7 34,9 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 N
Genel Toplam 150 100

4.2.3.3. Sendika
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Katilimcilarin sendikalilik durumu incelendiginde biiylik bir cogunlugun sendika iiyesi

olmadig1 goriilmiistiir. Calisanlarin %90,7’si sendika tiyesi degildir.

Tablo 4.11 Katihmeilarin Sendika Uyeligine Gore Dagilimi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Evet 13 8,7 8,7 8,7
Hayir 136 90,7 91,3 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 N
Genel Toplam 150 100

4.2.4. Sorun Alanlarmin Calisma iliskilerine EtKisi

Yerel medyanin baslica sorun alanlarina yonelik teorik ¢ercevede tartigilan toplam 10
maddenin aragtirmaya katilanlarin ¢alisma iliskilerini ne derecede etkiledigini belirlemek
amaciyla, s6z konusu maddelerin aritmetik ortalamalar1 ve standart sapmalari alinmistir.
Yerel medyanin baslica sorun alanlarinin ¢aligsma iliskilerini ne diizeyde etkiledigini ortaya
cikarmak i¢in hazirlanan 6l¢egin giivenilirlik seviyesi (Cronbach’s ,722) yiiksek bulunmustur.

Yerel medyanin baslica sorun alanlarinin ¢alisma iliskilerine etkisi ayr1 ayri
incelendiginde, verilen cevaplarin ¢ok az ve ¢ok fazla arasinda degisen aritmetik ortalamalara

sahip oldugu goriilmektedir.

4.2.4.1. Ekonomi Odakh Sorunlar

Aragtirmaya katilanlarin biiyiik ¢cogunlugu yerel medyada yasanan ekonomi temelli
sorunlarin ¢alisma iligkilerini biiyiik oranda etkiledigini belirtmistir. Katilimcilarin %38’1 ¢ok
fazla, yine %38’1 ¢ok, %11,3’i az, %4,7’si ¢ok az cevabini vermistir. %6,7’lik kisim ise

cevap vermekte kararsiz kalmistir. Soruyu cevaplamayanlarin orani ise %1,3 tiir.



Tablo 4.12 Ekonomi Odakh Sorunlarin Calisma iliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 7 4,7 4,7 4,7
Az 17 11,3 11,5 16,2
Kararsizim 10 6,7 6,8 23
Cok 57 38 38,5 61,5
Cok Fazla 57 38 38,5 100
Toplam 148 98,7 100
Cevapsiz 2 1,3
Genel Toplam 150 100
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4.2.4.2. Medyada Sendika Odakl Sorunlar

Katilimeilarin, %29,3’1 ¢ok, %22,7’si ¢ok fazla, %20,7’si az, %9,3’1 ¢ok az medyada
sendikasizlagmanin caligma iligkilerini etkiledigini belirtirken %17,3’{i kararsizzim cevabin
vermistir. %0,7’s1 ise soruyu yanitlamamistir. Cevaplar g6z oOniine alindiginda medyada
sendikasizlagma probleminin yerel medya c¢alisanlarint da biiyilk Olgiide etkiledigi

goriilmektedir.

Tablo 4.13 Medyada Sendika Odakh Sorunlarin Calisma iliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gecgerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 14 9,3 9,4 9,4
Az 31 20,7 20,8 30,2
Kararsizim 26 17,3 17,4 47,7
Cok 44 29,3 29,5 77,2
Cok Fazla 34 22,7 22,8 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 v
Genel Toplam 150

4.2.4.3. Ozgiirliik Alam Odakh Sorunlar

Arastirmaya katilanlarin  mesleki a¢idan 0Ozgiirliiglin bulunmamasinin ¢alisma
iliskilerine ne diizeyde etki ettigine yonelik soruya cevaplart %26,7 ¢ok fazla, %20 cok,
%]15,3 az, %I11,3 ¢ok az, %26 kararsizzim seklinde olmustur. Tablo ... incelendiginde
gazetecilik mesleginin genel anlamda en 6nemli sorunlarindan biri olan meslek 6zgiirliigiin

bulunmamasi yerel medya calisanlarini da etkiledigi gézlemlenmektedir.

Tablo 4.140zgiirliik Alam Odakh Sorunlarin Calisma iliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 17 11,3 11,4 11,4
Az 23 15,3 15,4 26,8
Kararsizim 39 26 26,2 53
Cok 30 20 20,1 73,2
Cok Fazla 40 26,7 26,8 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 N4
Genel Toplam 150 100
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4.2.4.4. CahsanlarmNiteligi Odakh Sorunlar

Katilimeilarin, %29,3°1 ¢ok, %22,7’si ¢ok fazla, %20,7’si az, %9,3’1 ¢ok az diizeyde
calisanlarin niteliginin ¢alisma iligkilerini etkiledigini belirtmistir. %17,3’lik kisim ise bu
konuda kararsiz olduklarim1 aktarmis, %0,7’si ise soruyu cevaplamamistir. Sonuglara
bakildiginda uzun siiredir tartisilan yerel medyadaki calisanlarin niteliginin hala bir sorun

olarak goriildiigiinii soylemek miimkiindiir.

Tablo 4.15 Cahisanlarin Niteligi Odakh Sorunlarin Calisma iliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 14 9,3 9,4 9,4
Az 31 20,7 20,8 30,2
Kararsizim 26 17,3 17,4 47,7
Cok 44 29,3 29,5 77,2
Cok Fazla 34 22,7 22,8 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 7
Genel Toplam 150 100

4.2.4.5. Emek Odakh Sorunlar

Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan emek istismarinin ¢aligma iligkilerini ne
diizeyde etkiledigi hususunda katilimcilarin %26,7’si ¢ok fazla, %22,7’si ¢ok, %16’s1 ¢ok az,
%10,7’s1 ise az seviyede etkiledigini belirtmistir. Konuya iliskin gorece yiiksek sayilabilecek
%23,3 oranindaki katilimcilar kararsiz olduklarini ifade etmistir. Soruyu cevaplamayanlarin
orani ise %0,7°dir. Emek istismari ile ilgili elde edilen veriler incelendiginde, yerel medya
calisanlarinin genel egiliminin bu sorunun c¢alisma iliskilerinde 6nemli bir problem olarak

goriildiigiinii ifade etmek miimkiindiir.

Tablo 4.16 Emek Odakh Sorunlarin Calisma fliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 24 16 16,1 16,1
Az 16 10,7 10,7 26,8
Kararsizim 35 23,3 23,5 50,3
Cok 34 22,7 22,8 73,2
Cok Fazla 40 26,7 26,8 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 7
Genel Toplam 150 100

4.2.4.6. ilan-Reklam Odakl Sorunlar
Katilimeilarin %25,3°1 ¢ok, %24°1 ¢ok fazla, %15,3°1 az, %15,3’1 ¢ok az diizeyde
ilan-reklam sorununun g¢alisma iliskilerini etkiledigini belirtmistir. %18,7’lik kisim konuyla

ilgili kararsiz olduklarini aktarirken, %1,3’1 soruyu cevaplamamaistir. Yerel medyada 6zellikle
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ilan-reklam sorunu en ¢ok tartisilan konularin basinda gelmektedir. Soruya yonelik verilen

cevaplar incelendiginde gliniimiizde de yerel medyay1 6nemli 6l¢iide etkiledigi goriilmektedir.

Tablo 4.17 ilan-Reklam Odakh Sorunlarin Calisma iliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gecerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 23 15,3 15,5 15,5
Az 23 15,3 15,5 31,1
Kararsizim 28 18,7 18,9 50
Cok 38 25,3 25,7 75,7
Cok Fazla 36 24 24,3 100
Toplam 148 98,7 100
Cevapsiz 2 1,3
Genel Toplam 150 100

4.2.4.7. icerik Odakh Sorunlar

Katilimcilarin %28’1 ¢ok, %13,3°1 ¢ok fazla, %19,3’ii az, %12’si ise ¢ok az seviyede
yerel medyada yasanan igerik probleminin c¢alisma iliskilerini etkiledigini belirtmistir. %
26,7’si ise kararsiz kalirken, %0,7’si soruyu cevapsiz birakmistir. Tablo... incelendiginde
icerik sorunu hakkinda kararsiz kalanlar gorece fazla olsa da genel durumun igerik

probleminin de ¢alisma iliskilerini etkiledigi yoniindedir.

Tablo 4.18 i¢erik Odakh Sorunlarin Cahsma iliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 18 12 12,1 12,1
Az 29 19,3 19,5 31,5
Kararsizim 40 26,7 26,8 58,4
Cok 42 28 28,2 86,6
Cok Fazla 20 13,3 13,4 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 7
Genel Toplam 150 100

4.2.4.8. Tiraj-Reyting Odakh Sorunlar
Katilimcilarin %24,7°si ¢ok, %16,7’s1 ¢ok fazla, %21,3’1 az, %13,3’1 ¢ok az diizeyde

tiraj-reyting sorununun g¢alisma iliskilerine etkisinin bulundugunu belirtmistir. Katilimcilar

arasinda %23,3’liik kisim kararsizim cevabini verirken, %0,7’s1 soruyu yanitlamamaistir.

Tablo 4.19 Tiraj-Reyting Odakli Sorunlarin Cahsma iliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gecgerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 20 13,3 13,4 13,4
Az 32 21,3 21,5 34,9
Kararsizim 35 23,3 23,5 58,4
Cok 37 24,7 24,8 83,2
Cok Fazla 25 16,7 16,8 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 ¥
Genel Toplam 150 100
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4.2.4.9. Haber Kaynaklar1 Odakh Sorunlar

Katilimcilarin %32,7’si ¢ok, %10°u ¢ok fazla, %19,3’0 az, %14,7’si ise ¢ok az
seviyede haber kaynaklari probleminin ¢alisma iliskilerini etkiledigini belirtmistir.
Aragtirmaya katilanlarin %21,3’1 ise haber kaynaklar1 sorununun g¢alisma iligkilerine etkisi
konusunda kararsizim yanitin1 vermistir. Bunun yani sira %2’lik bir kesim soruyu cevapsiz

birakmustir.

Tablo 4.20 Haber Kaynaklar1 Odakh Sorunlarin Cahsma liskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 22 14,7 15 15
Az 29 19,3 19,7 34,7
Kararsizim 32 21,3 21,8 56,5
Cok 49 32,7 33,3 89,8
Cok Fazla 15 10 10,2 100
Toplam 147 98 100
Cevapsiz 3 2
Genel Toplam 150 100

4.2.4.10.Teknoloji Odakh Sorunlar

Katilimceilarin %30°u az, 15,31 ¢ok az, %27,3’1 ¢ok, %12’si ise ¢ok fazla diizeyde
yerel medyadaki teknolojik yetersizlik sorununun c¢aligsma iligkilerini etkiledigini belirtmistir.
Yiizde 14,7’lik bir kesim ise kararsiz kalirken, %0,7’si soruyu cevaplamamistir. Teknolojik
yetersizlik yerel medyada uzun siiredir tartisilan bir konudur. Calisanlarin verdigi cevaplar
incelendiginde genel egilimin, teknolojik yetersizligin yerel medyada artik ¢okta sorun olarak

goriilmediginden yana oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tablo 4.21Teknoloji Odakh Sorunlarin Calisma fliskilerine Etkisi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Cok az 23 15,3 15,4 15,4
Az 45 30 30,2 45,6
Kararsizim 22 14,7 14,8 60,4
Cok 41 27,3 27,5 87,9
Cok Fazla 18 12 12,1 100
Toplam 149 99,3 100
Cevapsiz 1 7
Genel Toplam 150 100

4.2.5. Sorun Alanlariin Calsma iliskileri Uzerindeki Etkisinin Genel Goriiniimii
Yerel medyanin baslica sorun alanlarmin ¢alisma iliskilerini ne derece etkiledigine
yonelik hazirlanan 6lgek incelendiginde en yliksek ortalamayr ekonomi temelli sorunlar
(A.O.= 3,94) alirken, bunu sirastyla medyada sendikasizlasma (A.O.= 3,37), mesleki
Ozgiirliikten yoksunluk ve calisanlarin niteligi (A.O.= 3,35) ve emek istismar1 (A.O.= 3,33),
ilan-reklam (3,27), igerik (3,11), tiraj-reyting (3,10) ve haber kaynaklar1 (3,04), yiiksek
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ortalamalarla takip etmistir. Bu 10 maddenin i¢inde en diisiikk ortalamaya ise teknolojik
yetersizlik (A.O.= 2,90) sahiptir. Ayrica baslica sorun alanlarinin ¢alisma iligkilerini etkileme

diizeyinin 1,15 ile 1,39 arasinda degisen standart sapmalara sahip oldugu gozlemlenmektedir.

Tablo 4.22 Sorun Alanlarinin Cahsma iliskisine Etkisi

A.O. S.D.

Ekonomi Temelli Sorunlar 3,94 1,15
Medyada Sendikasizlagma 3,37 1,22
Mesleki Ozgiirliikten Y oksunluk 3,35 1,33
Calisanlarin Niteligi 3,35 1,29
Emek Istismari 3,33 1,39
Ilan-Reklam 3,27 1,39

Icerik 3,11 1,22

Tiraj-Reyting 3,10 1,29

Haber Kaynaklari 3,04 1,24
Teknolojik Yetersizlik 2,90 1,29

Yerel medyanin sorun alanlarinin calisma iliskilerine etkisini Olgmeye yonelik
hazirlanan 6lgegin neticesinde hazirlanan Tablo 3.27°deki veriler géz Oniinde
bulunduruldugunda ekonomi temelli sorunlarin ¢alisma iliskilerinde en fazla etkiye sahip
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Medyadaki sendikasizlagma problemi ise, yerel medyada
calisanlar arasinda ikici biiyiik sorun alani olarak goriilmektedir. Bunun yani sira en yiiksek
liclincli ortalamaya sahip mesleki 6zgiirliikten yoksunluk ve ¢alisanlarin niteligi gibi sorun
alanlarinin yerel medyadaki caligma iligkilerini etkileyen en 6nemli {icilincii faktér oldugu
gozlemlenmektedir. Yerel medya ¢alisanlar1 tarafindan emek istismari, ilan-reklam, igerik,
tiraj-reyting ve haber kaynaklari gibi sorun alanlarinin da ¢aligma iligkilerini 6nemli dl¢tide
etkiledigini belirtmektedir. Teknolojik agidan yetersizlik sorunu ise yerel medyada calisma
iliskilerini en az etkileyen etmen olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Elde edilen veriler
incelendiginde teorik ¢ercevede detayli bir sekilde incelenen 10 sorun alanindan 9’unun yerel
medyadaki ¢aligma iligkilerini yiiksek seviyede etkiledigi goriilmektedir. Yalnizca gegmisten
giiniimiize bahsedilen yerel medyadaki teknolojik yetersizligin artik eskiden oldugu gibi

onemli bir sorun alani olarak goriilmedigini soylemek miimkiindiir.

4.2.6. Yerel Medya Cahisanlarimin Cahsma iliskilerine Yonelik Faktor Analizi

Yerel medya caliganlarmin mesleki memnuniyetleri ile ilgili temel degiskenleri
belirlemek ve ¢alismanin kuramsal kisminda betimlenen bilgilerle elde edilen sonucun ne
derece Ortiistiiglinli  saptamak adina “kesinlikle katilmiyorumdan”dan  “kesinlikle

katiliyorum™a dogru siralanan 5°li Likert seklinde diizenlenen 26 yargiya (item) verilen
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cevaplar dogrultusunda faktér analizi yapilmis, uygulanan faktor analizi neticesinde
calismanin teorik cergevesiyle de uyumlu 4 faktor grubunun ele alinabildigi goriilmiistiir. Bu
faktdrlerden birincisi “Mesleki Ozgiirliik Alan1”, ikincisi “Kuruma Baglilik”, iigiinciisii “Is
Tatmini”, dordiinciisii “Mesleki Sayginlik” olarak adlandirilmistir. Faktér gruplarimin
siiflandirilmasi degerlendirilmesinde varimax rotasyonlu tablo esas alinmistir. Faktor
analizine tabi tutulan giivenirlik katsayis1 (Cronbach’s ,906) genel itibariyle yiiksek
bulunmustur. Faktorlerin ayr1 ayr1 giivenilirlik katsayisinin ise, birinci faktor i¢in (,869),
ikinci faktor icin (,772), tglincii faktor i¢in (,771), dordiincii faktor icin (,766) gibi yiiksek
degerlere sahip oldugu goriilmiistiir.

Faktor analizi sonucunda birinci faktorii agiklayan toplam 6 madde tespit edilmistir.
Bunlar; “Yéneticilerin haberlere miidahalesi yoktur”, “Isletme sahibinin haberlere etkisi
yoktur”, “Yerel siyaset¢ilerin haberlere etkisi yoktur”, “Is diinyasmin haberlere etkisi yoktur”,
“Istedigim haberleri yapabiliyorum”, “Igerik iiretirken otosansiir uygulamam” ifadelerine yer
veren maddelerdir. Bu maddeler gazetecilik mesleginin dogru ve tam anlamriyla yapilabilmesi
i¢in saglanmasi i¢in olmasi gereken mesleki 6zgiirliik alaniyla ilgili yargilar1 icermektedir. Bu
sebeple Bu faktor “Mesleki Ozgiirliik Alan1” olarak isimlendirilmistir. Bu faktor toplam
varyansin 15,1’ini agiklamaktadir.

Ikinci faktér 6 madde ile ortaya c¢ikmaktadir. Bunlar; “Kurum igin fedakarlik
yapmaktan c¢ekinmem”, “Kurumda yaptigim isler saygi goriir”, “Bu isi yapmaktan
mutluyum”, “Calisirken  kurumun c¢ikarlarmi  gdzetirim”, “Herhangi bir sorunla
karsilastigimda is arkadaslarim yardimci olur”, “Meslegimi icra ederken kurum i¢i engellere
maruz kalmiyorum” ifadelerinden olusan maddelerdir. Bu maddelerin her biri ¢alisanlarin
kurumsal bagliligin1 anlatan yargilardan olugsmaktadir. Bundan dolayr bu faktér “Kuruma
Baglilik” olarak adlandirilmis ve toplam varyansin 13,8’ini agiklamaktadir.

Calismada ticilincii faktorii agiklayan toplam 8 madde tespit edilmistir. Bunlar; “Yerel
medyada is glivencesi vardir”, “Kurumda performansa baglh olarak &diillendiririm”,
“Kurumda adil bir ydnetim anlayis1 vardir”, “Izin haklarimi tam olarak kullanabiliyorum”,
“Ucretimi zamaninda ve tam olarak alirnm”, “Aldigim iicretten memnunum”, “Calistigim
kurumda alanim disindaki isleri yapmiyorum”, Caligsanlar arasi iletisim gili¢liidiir” ifadelerine
yer veren maddelerdir. Bu maddeler bireylerin bir kurumda g¢alisirken 1 tatmini arttiracak
veya diistirecek, birbirlerini etkileyecek diizeyde onermeler icermektedir. Bu bakimdan birinci
faktor “Is Tatmini” olarak isimlendirilmistir. Bu faktdr toplam varyansm 12,9’unu

aciklamaktadir.
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Calismada son faktorii ortaya cikaran 5 madde bulunmaktadir. Bunlar; “Meslek
toplumda Onemli bir statii kazandirmaktadir”, “Halkin yerel medyaya ilgisi yiiksektir”,
“Baska bir sektorde calismaktansa medya sektoriinde olmayir tercih ederim”, “Meslegin
toplumda saygmhigi vardir”, “Dogruluk medya sektériinde 6n plandadir” ifadelerinin
bulundugu maddelerdir. Bu yargilar gazetecilik mesleginin toplum goziinde dnemli meslekler
arasinda yer aldigmi vurgulamaktadir. Buradan hareketle dordiincii faktor “Mesleki

Sayginlik” adi altinda ele alinmistir. Son faktor toplam varyansin 11,6’sim1 agiklamaktadir.

Tablo 4.23 Yerel Medya Calisma iliskilerine Yonelik Faktor Analizi

Yerel Medya Calisanlarin Mesleki Memnuniyet | A.O. S.D. 1 2 3 4
Olcegi

Is Tatmini

Yerel medyada is giivencesi vardir 2,63 1,33 ,631

Kurumda performansa bagli olarak 6diillendiririm 2,79 1,29 ,622

Kurumda adil bir yonetim anlayis1 vardir 3,61 1,17 ,617

izin haklarimi tam olarak kullanabiliyorum 3,76 1,31 ,590

Ucretimi zamaninda ve tam olarak alirim 3,73 1,33 ,548

Aldigim iicretten memnunum 2,69 1,26 513

Calistigim kurumda alanim disindaki isleri 3,35 1,42 451
yapmiyorum

Calisanlar arasi iletisim gii¢liidiir 3,92 1,02 ,448

Kuruma Baghhk

Kurum i¢in fedakarlik yapmaktan ¢ekinmem 411 .95 714

Kurumda yaptigim igler saygi goriir 4,05 ,98 ,706

Bu isi yapmaktan mutluyum 4,13 1,04 ,687

Calisirken kurumun ¢ikarlarini gozetirim 4,28 ,88 ,665

Herhangi bir sorunla karsilastigimda is 4,13 1 ,562

arkadaglarim yardime1 olur

Meslegimi icra ederken kurum igi engellere maruz | 3,56 1,33 ,402

kalmiyorum

Mesleki Ozgiirliik

Yoneticilerin haberlere miidahalesi yoktur 2,90 1,33 ,823

1sletme sahibinin haberlere etkisi yoktur 3,03 1,36 , 792

Yerel siyaset¢ilerin haberlere etkisi yoktur 3 1,39 747

15 diinyasinin haberlere etkisi yoktur 2,91 1,33 714

Istedigim haberleri yapabiliyorum 3,40 1,27 | 551

kzerik iiretirken otosansiir uygulamam 3,52 1,27 ,463

Mesleki Sayginhk

Meslek toplumda dnemli bir statii 3,36 1,21 729
kazandirmaktadir

Halkin yerel medyaya ilgisi yiiksektir 2,56 1,33 7120
Bagka bir sektdrde ¢caligmaktansa medya 3,48 1,28 ,658
sektoriinde olmayi tercih ederim

Meslegin toplumda sayginligi vardir 3,44 1,25 ,599
Dogruluk medya sektoriinde 6n plandadir 3,28 1,45 ,399
Ozdeger

Aciklanan varyans 15,15 | 13,80 12,93 11,66
Cronbach’s alpha ,869 72 71 ,766
Cronbach’s alpha ,906

KMO measure of sampling adequacy ,846

Barttlett’s test of sphericity
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4.2.6.1. Faktorler ve Degiskenler Aras Iliskiler

Faktor analizi neticesinde ortaya ¢ikan her bir faktor birer degisken olarak kaydedilmis
ve diger degiskenlerle iliskisi tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ile test edilmistir. Is
tatmini, Kuruma Baglilik, Mesleki Ozgiirlik Alan1 ve Mesleki saygmlik faktdrleri, sosyo-

demografik degiskenler ve calisilan alanla olan iliskisi analiz edilmistir.

4.2.6.1.1. Yerel Medyada Cahsilan Alan ile Faktorler Arasindaki fliski

Yerel medyadaki calisma iligkilerine yonelik faktorlerden yalnizca mesleki sayginlik
(F=3,94 p= ,002) ile yerel medyada calisilan alanlar arasinda anlamli bir farklilasma
bulunmaktadir. Televizyon calisanlari ile internet (1,17) ve ajans (,987) ¢alisanlarinin mesleki
sayginhiga iligkin tavirlar1 farklilagsmaktadir. Coklu karsilastirma tablolari incelendiginde
televizyon calisanlarinin, internet ve ajans calisanlarima gore mesleki sayginligr yiiksek
gordiigii ortaya ¢ikmaktadir. Mesleki 6zgilirliikk, kuruma baglilik ve is tatmini faktorleriyle

yerel medyada calisilan alan arasinda anlamli bir iligki bulunamamustir.

Tablo 4.24 Cahisilan Alan ve Faktorler Arasi iliski

ANOVA
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square

Is Tatmini | Between 3,787 5 757 ,751 ,587

Groups

Within 141,213 140 1,009

Groups

Total 145,000 145
Kuruma Between 6,930 5 1,386 1,405 ,226
Baglilik Groups

Within 138,070 140 ,986

Groups

Total 145,000 145
Mesleki Between 9,295 5 1,859 1,918 ,095
Ozgiirliik Groups

Within 135,705 140 ,969

Groups

Total 145,000 145
Mesleki Between 17,915 5 3,583 3,947 ,002
Sayginlik Groups

Within 127,085 140 ,908

Groups

Total 145,000 145

4.2.6.1.2. Egitim Durumu ve Faktorler Arasindaki Iliski
Yerel medyada calisma iliskileri yonelik 6l¢ekle ortaya c¢ikan faktorler ile egitim
seviyesi arasindaki iliskiyi aciklamak amaciyla yapilan analiz sonucunda, egitim diizeyi ile

faktorlerden is tatmini (F= 1,32 p=,266), kuruma baglilik (F=,403 p=,807), mesleki 6zgiirliik
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(1,24 p=,295) ve mesleki sayginlik (F= ,789 p=,534) arasinda higbirinin anlamli bir iligki

icerisinde olmadig1 gozlemlenmistir.

4.2.6.1.3. Yas Durumu ile Faktorler Arasindaki Iliski

Yas durumu ile sadece mesleki sayginlik (F=3,73 p=,013) anlamli bir farklilasma
vardir. Bunun igerisinde 18-27 yas arasindaki ¢alisanlar ile 38-47 yas grubundaki ¢alisanlar
arasinda anlamli bir farklilagsma bulunmaktadir (,647). Bunun anlami, 18-27 yas arasinda yer
alanlar 38-47 arasindakilere gore mesleki sayginligi daha ¢ok 6nemsemektedir. Bu sonuca

gore yas ilerledik¢e mesleki sayginliga olan inancin diistiigiinii soylemek miimkiindiir.

Tablo 4.25 Yas Durumu ve Faktorler Arasi Iliski

ANOVA
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square

Is Tatmini | Between 1,815 3 ,605 ,603 614

Groups

Within 139,480 139 1,003

Groups

Total 141,296 142
Kuruma Between 4,438 3 1,479 1,476 224
Baglilik Groups

Within 139,292 139 1,002

Groups

Total 143,730 142
Mesleki Between 1,883 3 ,628 ,615 ,606
Ozgiirliik Groups

Within 141,898 139 1,021

Groups

Total 143,782 142
Mesleki Between 10,735 3 3,578 3,730 ,013
Sayginlik Groups

Within 133,350 139 ,959

Groups

Total 144,085 142

4.2.6.1.4. Gelir Durumu ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyada calisma iligkilerini agiklayan faktorler ve gelir arasindaki iliskiyi
aciklamak i¢in yapilan analiz neticesinde, gelir ile faktorlerden is tatmini (F= ,765 p=,468),
kuruma baglilik (F= ,577 p=,564), mesleki 6zgiirlik (F= 1,90 p=,156) ve mesleki sayginlik
(F= 2,13 p=,124) arasinda higbirinin anlamli bir iliski tasimadigi tespit edilmistir.

4.2.6.1.5. Cinsiyet ve Faktorler Arasindaki iliski
Yerel medyada ¢alisma iliskileriyle ilgili faktorlerden is tatmini (F= ,144 p=,705),
kuruma baglilik (F=,803 p=,372), mesleki 6zgiirlik (F=,028 p=867), mesleki sayginlik (F=

2,61 p=,108) ve cinsiyet arasinda anlamli bir iliski gézlemlenmemistir.
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4.2.7. Faktorler ve Sorun Alanlar1 Arasindaki Iliski
4.2.7.1. Ekonomi Odakl1 Sorunlar ile Faktorler Arasindaki liski

Yerel medyadaki ¢alisma iliskilerine yonelik faktorlerden sadece mesleki Ozgiirliik
faktorii, ekonomi temelli sorun alanlar1 ile anlamli iliski (F=4,13 p=,003) tasimaktadir.
Ekonomi temelli sorunlarin ¢alisma iligkilerine etkisinin 6l¢iildiigli soruya ¢ok az (,806) ve
cok fazla (-,219) cevabi verenler arasinda anlamli bir farklilasma gozlemlenmektedir. Bunun
anlami, ¢cok az yanitin1 verenler yerel medyada mesleki 6zgiirliigiin yiiksek seviyede olduguna

inanmaktadir.

Tablo 4.26 Ekonomi Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

ANOVA
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini | Between Groups 5,890 4 1,472 1,483 210
Within Groups 138,974 140 ,993
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 6,198 4 1,549 1,591 ,180
Baglilik Within Groups 136,329 140 974
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 15,262 4 3,816 4,132 ,003
Ozgiirlik | Within Groups 129,270 140 ,923
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 1,074 4 ,269 ,261 ,902
Sayginlik | Within Groups 143,906 140 1,028
Total 144,980 144

4.2.7.2. Teknoloji Odakh Sorunlar ve Faktorler Aras: Iliski

Yerel medyadaki ¢alisma iliskilerine yonelik faktorlerden yalmizca mesleki sayginlik
faktori (F=2,54 p=,042) ile teknolojik yetersizlik arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.
Capraz tablolar incelendiginde; teknolojik yetersizlikle ilgili soruya az ile ¢ok fazla (,879)
arasinda anlamli bir farklilagma tespit edilmistir. Bunun anlami az (,296) diyenler ¢ok fazla (-

,583) cevabini verenlere nazaran mesleki sayginligin ¢ok daha fazla oldugunu diistinmektedir.



Tablo 4.27 Teknoloji Odakh Sorunlar ve Faktorler Aras iliski

ANOVA
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Is Between Groups 8,244 4 2,061 2,112 ,082
Tatmini Within Groups 136,620 140 976
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 5,411 4 1,353 1,381 ,244
Baglilik Within Groups 137,115 140 979
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 2,510 4 ,627 ,619 ,650
Ozgiirliik | Within Groups 142,022 140 1,014
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 9,825 4 2,456 2,544 ,042
Sayginlik | Within Groups 135,155 140 ,965
Total 144,980 144

4.2.7.3. Tiraj-Reyting Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki Iliski

Tiraj-Reyting ile yerel medyadaki caligma iliskilerine doniik faktorlerden sadece
mesleki sayginlik (F=3,95 p=,004) ile anlaml1 bir iliski tagimaktadir. Buna gore ¢ok az ile az
(,918), kararsizzim (,931), ¢ok (,960) yanitin1 verenler arasinda anlamli bir farklilasma

bulunmaktadir. Cok az ve az (,132) diyenler kararsizim (,145) ve cok (,175) cevabimi

verenlere gore mesleki sayginligin az oldugunu diistinmektedir.

Tablo 4.28 Tiraj-Reyting Odakh Sorunlar ve Faktorler Arasindaki Iliski

ANOVA
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Is Between Groups 2,853 4 713 ,703 591
Tatmini  "Within Groups 142,012 | 140 1,014
Total 144,864 144
Kuruma | Between Groups 4,682 4 1,170 1,189 ,318
Bagliik  ["within Groups 137,844 | 140 985
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 3,946 4 ,986 ,982 419
Ozgiirlik "Within Groups 140,586 | 140 1,004
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 14,728 4 3,682 3,958 ,004
Saygilik | Within Groups 130,252 140 ,930
Total 144,980 144

4.2.7.4. Haber Kaynaklar1 Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyadaki calisma iligkilerine yonelik faktorlerden sadece is tatmini faktorii,
haber kaynaklar1 sorunu ile anlamli bir iliski (F=2,96 p=,022) tasimaktadir. Burada ¢ok fazla
ile az arasinda anlamli (,929) farklilasma bulunmaktadir. Bunun anlami, ¢ok fazla (,474)

diyenler az (-,455) cevabini verenlere gore is tatminin daha fazla oldugunu belirtmektedir.



Tablo 4.29 Haber Kaynaklari ve Faktorler Arasindaki fliski

ANOVA
Sum of df Mean Sig.
Squares Square
Is Between Groups 11,372 4 2,843 2,962 ,022
Tatmini "within Groups 133,415 139 ,960
Total 144,787 143
Kuruma | Between Groups ,983 4 ,246 ,242 914
Baghlik  ['within Groups 141,237 139 1,016
Total 142,219 143
Mesleki Between Groups 5,072 4 1,268 1,264 ,287
Ozgiirlik ["within Groups 139,455 139 1,003
Total 144,528 143
Mesleki Between Groups 4,380 4 1,095 1,083 ,367
Saygmlik | Within Groups 140,571 139 1,011
Total 144,952 143

4.2.7.5. Emek Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

94

Yerel medyadaki ¢alisma iligkilerine yonelik faktorlerde sadece is tatmini faktorii

(F=2,93 p=,023) ile emek istismari arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Buna gore ¢ok

az ile ¢ok fazla (,682) arasinda anlamli bir farklilasma bulunmaktadir. Cok az (-,488) diyenler

cok fazla (-,193) cevabinmi verenlere nazaran yerel medyada is tatminin daha fazla oldugunu

distinmektedir.

Tablo 4.30 Emek Odakh Sorunlar ve Faktorler Arasi iliski

ANOVA
Sum of df Mean Sig.
Squares Square
Is Between Groups 11,191 4 2,798 2,930 ,023
Tatmini  ["Within Groups 133,673 140 955
Total 144,864 144
Kuruma | Between Groups 2,364 4 ,591 ,590 ,670
Baglilik  ["within Groups 140,162 140 1,001
Total 142,526 144
Mesleki | Between Groups 6,474 4 1,618 1,641 ,167
Ozgiirlik |"Within Groups 138,058 140 986
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 6,228 4 1,557 1,571 ,185
Sayginlik | Within Groups 138,752 140 ,991
Total 144,980 144

4.2.7.6. Medyada Sendika Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyadaki ¢alisma iliskilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=4,97 p=,001),
kuruma baglilik (F=3,19 p=,015) ve mesleki sayginlik (F=4,23 p=,003) faktorleri ile medyada

sendikasizlagma arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Buna goére is tatmininde ¢ok az ile

¢ok (1,06) cevabini verenler arasinda anlamli bir farklilasma ortaya ¢ikmaktadir. Cok az(,285)
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diyenler ¢ok (-,780) yanitin1 verenlere nazaran yerel medyada is tatminin daha yiiksek oldugu
distinmektedir.

Capraz tablolar incelendiginde; mesleki sayginlik faktorii ve medyada sendikasizlagsma
arasindaki istatistiksel iliskide kararsizim ve ¢ok fazla (,815) arasinda anlamli bir farklilagsma
oldugu gozlemlenmektedir. Kararsizim (,287) diyenler ¢ok fazla (-,528) seklinde goriis
belirtenlere gore is tatminin daha yiiksek oldugunu belirtmektedir.

Kuruma baglilik faktorii ile medyada sendikasizlasma arasindaki iligskiye bakildiginda
cok az ile kararsizim (,693) cevabi verenler arasinda anlamli bir iligki oldugu tespit
edilmektedir. Cok az (,501) yanitin1 verenler kararsizim (-191) diyenlere nazaran kuruma

bagliligin daha yiiksek oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 4.31 Medyada Sendika Odakh Sorunlar ve Faktorler Arasi iliski

ANOVA
Sum of df Mean F Sig.
Squares Square
Is Between Groups 18,026 4 4,506 4,974 ,001
Tatmini  ["within Groups 126,838 140 ,906
Total 144,864 144
Kuruma | Between Groups 11,919 4 2,980 3,194 ,015
Bagllik  ["within Groups 130,607 140 933
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 7,391 4 1,848 1,886 ,116
Ozgirltik ["Within Groups 137,141 140 ,980
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 15,653 4 3,913 4,236 ,003
Saygimlik | Within Groups 129,327 140 ,924
Total 144,980 144

4.2.7.7. icerik Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyadaki ¢alisma iligkilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=3,07 p=,018)
ve mesleki sayginlik (F=5,15 p=,001) faktorleri ile igerik problemi arasinda anlamli bir iliski
gozlemlenmektedir. Capraz tablolar incelendiginde; is tatmininde kararsizim ile ¢ok (,656)
diyenler arasinda anlamli bir farklilasma vardir. Kararsizim (,199) cevabini verenler ¢ok (-
,456) diyenlere oranla yerel medyada is tatminin daha fazla oldugunu diisiinmektedir. Mesleki
sayginlik faktorii ve igerik sorunu arasindaki iligkiye bakildiginda ise ¢ok az ile az (,888),
kararsizzim (1,05) ve ¢ok (1,14) yanitin1 verenler arasinda anlamli bir farklilasma tespit
edilmistir. Bunun anlami, ¢ok az (-,860) diyenler az (,078) cevabini verenlere nazaran mesleki
sayginligin daha az olduguna inanmaktadir. Ayn sekilde kararsizim (,189) yanitin1 verenler

de ¢ok (,280) diyenlere gére mesleki sayginligin az oldugunu diistiinmektedir.



Tablo 4.32 igerik Odakh Sorunlar ve Faktorler Arasi iliski

ANOVA
Sum of df Mean Sig.
Squares Square
Is Between Groups 11,691 4 2,923 3,073 ,018
Tatmini ["'within Groups 133,173 140 951
Total 144,864 144
Kuruma | Between Groups 3,433 4 ,858 ,864 ,487
Baghlik  ["'within Groups 139,093 140 ,994
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 5,475 4 1,369 1,378 ,245
Ozgirltik ["Within Groups 139,057 140 993
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 18,620 4 4,655 5,157 ,001
Sayginlik | Within Groups 126,360 140 ,903
Total 144,980 144
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4.2.7.8. Ozgiirliik Alam Odakl Sorunlar ile Faktérler Arasindaki iliski

Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan mesleki 6zgiirliikten yoksunluk ile yerel
medyadaki ¢alisma iligkilerine doniik faktorlerden is tatmini (F=6,27 p= <,001) ve mesleki
ozgirliikk (F=3,14 p=,016) faktorii arasinda anlamh bir iliski bulunmaktadir. Capraz tablolar
incelendiginde; ¢ok ile ¢ok az (1,15), az (,987) ve kararsizim (,820) arasinda anlamli bir
farklilasma gozlemlenmektedir. Bunun yani sira ¢ok fazla ile ¢ok az (,758) arasinda da
anlamli bir farklilagma tespit edilmistir. Bunun anlami, ¢ok az (,542), az (,377), kararsizim
(,210) diyenler ¢ok (-,610) ve ¢ok fazla (-,215) cevabini verenlere gore is tatmininin daha
yiiksek olduguna inanmaktadir. Cok az (,542) ve az (,377) diyenler ise kararsizim (,210)
seklinde goriis belirtenlere gore is tatmininin daha az oldugunu belirtmektedir. Mesleki
ozgurlik faktorii ile mesleki Ozgiirliikten yoksunluk arasindaki istatistiksel iliskiye
bakildiginda yalnizca az ve ¢ok fazla (,771) arasinda anlamli farklilagma bulunmaktadir. Az
(,482) diyenler ¢ok fazla (-,288) nazaran yerel medyada mesleki Ozgiirligiin daha fazla

olduguna inanmaktadir.

Tablo 4.33 Ozgiirliik Alam1 Odakh Sorunlar ve Faktorler Aras iliski

ANOVA
Sum of df Mean Sig.
Squares Square
Is Between Groups 22,017 4 5,504 6,273 ,000
Tatmini  "Within Groups 122,847 140 877
Total 144,864 144
Kuruma | Between Groups 9,143 4 2,286 2,399 ,053
Baghlik  ['within Groups 133,384 140 ,953
Total 142,526 144
Mesleki | Between Groups 11,930 4 2,982 3,149 ,016
Ozgiirlik ["Wwithin Groups 132,602 140 947
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 4,786 4 1,196 1,195 ,316
Saygimlik | Within Groups 140,194 140 1,001
Total 144,980 144
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4.2.7.9. Tlan-Reklam Odakl Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyanin baglica sorun alanlarindan ilan-reklam odakli sorunlar ile yerel
medyadaki c¢alisma iliskilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=,538 p=,708), kuruma
baghlik (F=1,29 p=,275), mesleki ozgiirlik (F=1,78 p=,135), mesleki sayginlik (F=2,19
p=,072) higbiri ile anlaml1 bir iligki bulunmamaktadir.

4.2.7.10.Cahsanlarin Niteligi Odakh Sorunlar ile Faktéorler Arasindaki iliskiler

Yerel medyadaki ¢alisma iligkilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=2,20 p=,072),
kuruma baghilik (F=2,35 p=,057), mesleki ozgiirlik (F=,642 p=,613), mesleki sayginlik
(F=2,37 p=,055) ve calisanlarin niteligi odakli sorunlar arasinda anlamli bir iliski tespit

edilememistir.
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SONUC

Bu calisma, Tiirkiye’de yerel medyanin baslica sorun alanlarinin ne oldugunu, bu
sorun alanlarinin ¢alisma iliskilerine etkisinin ne diizeyde oldugunu Antalya 6rneginde tespit
etmeye ¢alisan betimleyici bir arastirmadir.

Demokratik toplumlarin en Onemli unsurlarindan biri olarak goriilen medyada
gecmisten gilinlimiize c¢esitli sorunlarin oldugu {izerine tartismalar devam etmektedir.
Tiirkiye’de de ulusal 6lgekteki medya kuruluslarinda oldugu gibi yerel medyada sosyo-
ekonomik, sosyo-politik ve sosyo-kiiltirel yapidan kaynaklanan ¢esitli problemler
bulunmaktadir. Yerel medyadaki yasanan sikintilar ilk basta biinyesinde ¢alisanlari
etkilemektedir. Uzun yillardir tartisilan yerel medyanin sorunlarinin, ¢éziime kavusmasi igin
egitim seminerleri, paneller ve c¢alistaylar diizenlense de yerel medyanin baslica sorun
alanlarmin  devam ettigi, gazetecilerin bu sikintilardan biiylik oranda etkilendigi
goriilmektedir.

Arastirma, yerel medyadaki ¢alisma iliskilerini, ekonomi temelli sorunlarin en yiliksek
seviyede oldugu, ardindan sirasiyla yerel medyadaki sendikasizlagsmanin, mesleki 6zgiirliikten
yoksunluk ve c¢alisanlarin niteliginin, emek istismari, ilan-reklam, icerik ve haber kaynaklar
gibi sorun alanlarinin etkiledigi gostermektedir. Bunun yani sira uzun bir siiredir sorun olarak
goriilen teknolojik yetersizlik, genel itibariyle yerel medya calisanlari tarafindan artik sorun
olarak algilanmamaktadir. Ticari bir kurulus olma 6zelliginin yaninda kamusal bir gorevi de
bulunan medya igletmelerinin, bu sorunlar yumaginda atfedilen islevleri tam anlamiyla yerine
getirebilecegini sdylemek miimkiin gériinmemektedir.

Calismada, yerel medyadaki c¢alisma iliskileri alinan cevaplar dogrultusunda dort
faktor altinda toplanmistir. Buradan hareketle yerel medyadaki ¢alisma iliskilerini is tatmini,
kuruma baglilik, mesleki 6zgiirliik ve mesleki sayginlik faktorleri kapsaminda agiklamak
miimkiindiir.

Yerel medyadaki ¢alisma iliskilerindeki is tatmini faktorii 8 degiskenden meydana
gelmektedir. Bunlar; yerel medyada is glivencesi vardir, kurumda performansa bagli olarak
odiillendirilirim, kurumda adil bir yOnetim anlayis1 vardir, izin haklarimi tam olarak
kullanabiliyorum, {icretimi zamaninda ve tam olarak alirim, aldigim iicretten memnunum,
calistigim kurumda alanim disindaki isleri yapmiyorum ve c¢alisanlar1 arasi iletisim giicliidiir.

Yerel medyada kuruma baglilik ile ilgili 7 degisken 6n plana ¢ikmaktadir.Bunlar;
kurum i¢in fedakarlik yapmaktan ¢ekinmem, kurumda yaptigim isler saygi goriir, Bu isi

yapmaktan mutluyum, ¢alisirken kurumun c¢ikarlarini gozetirim, herhangi bir sorunla
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karsilastigimda is arkadaglarim yardimci olur ve meslegimi icra ederken kurum i¢i engellere
maruz kalmiyorumdur.

Yerel medyada oOzgiirlilk alan1 hakkinda 6 degisken ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar;
yoneticilerin haberlere miidahalesi yoktur, isletme sahibinin haberlere etkisi yoktur, yerel
siyasetgilerin haberlere etkisi yoktur, is diinyasinin haberlere etkisi yoktur, istedigim haberleri
yapabiliyorum ve Igerik iiretirken otosansiir uygulamamdir.

Son olarak mesleki saygmlik faktorii 5 degiskenden olusmaktadir. Bunlar; meslek
toplumda 6nemli bir statii kazandirmaktadir, halkin yerel medyaya ilgisi yliksektir, baska bir
sektorde ¢aligmaktansa medya sektoriinde olmay1 tercih ederim, meslegin toplumda sayginligi
vardir ve dogruluk medya sektoriinde 6n plandadir.

Gazetecilik mesleginin tercih edilmesinde meslegin sayginlik faktorii Onemli
etkenlerden biridir. Ancak yerel medyanin hangi alaninda calisildigina gore gazeteciligin
mesleki sayginligina bakis agis1 degismektedir. Calisma iligkileriyle ¢aligilan alan arasindaki
iliskiye bakildiginda yalnizca mesleki sayginlik faktorii ile anlamli bir iligkinin oldugu
goriilmektedir. Televizyonda calisanlar gazete ve ajanslarda c¢alisanlara nazaran mesleki
sayginligin daha yiiksek olduguna inanmaktadir.

Calisma iligkilerine yonelik faktorlerle sosyo-demografik ozellikler arasindaki iliski
incelendiginde, sadece yas durumu ve mesleki sayginlik faktorii arasinda anlamli bir iligki
oldugu tespit edilmistir. Yerel medyada c¢alisanlar arasinda 18-27 yas araligindakiler 38-47
yas grubundakilere gore daha mesleki sayginligin daha yiiksek oldugunu diistinmektedir.
Yerel medyada yas ilerledik¢e meslegin sayginligina olan inang azalmaktadir.

Yerel medyanin baglica sorun alanlari ile faktorler arasi iliski incelendiginde ekonomi
temelli sorunlar, teknolojik vyetersizlik, tiraj-reyting, haber kaynaklari, emek istismari,
medyada sendikasizlagsma, igerik ve mesleki Ozgiirlikten yoksunluk sorunlartyla anlamli
iligkiler saptanmastir.

Yerel medyanin en 6nemli sorun alanlarindan olan ekonomi temelli sorunlar ile
calisma iligkileri faktorleri arasindan yalnizca mesleki 6zgiirliik faktorii ile anlami bir iliski
tagimaktadir. Calisanlar ekonomik sorunlar azaldik¢a mesleki 6zgiirliik alaninin genisledigine
inanmaktadir.

Gazeteciler tarafindan en Onemli problemlerden biri olarak goriilen medyada
sendikasizlasma ve faktorler arasindaki iliski incelendiginde is tatmini, kuruma baglilik ve
mesleki sayginlik faktorleri ile anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Buna gore yerel
medyadaki sendikasizlagma sorunu azaldikca is tatmini yiikselecektir. Medyada

sendikasizlagma azaldikca kuruma baglilik da artacaktir. Mesleki sayginlik baglaminda
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medyada sendikasizlagsmayr inceledigimizde ayni sekilde sorunun azaldikca mesleki
saygilhigin yiikselecegi goriilmektedir.

Yerel medyadaki mesleki ozgiirliikten yoksunluk sorunu ile caligma iliskilerine
yonelik i tatmini ve mesleki 6zgiirlilk faktorii ile anlamli bir iliski tagimaktadir. Mesleki
ozgilirliikkten yoksunluk problemi ile ilgili ¢ok az, az, kararsizim diyenler ¢cok ve ¢ok fazla
diyenlere oranla is tatminin daha yiiksek oldugunu diisiinmektedir. Cok az, az ve kararsizim
diyenlere bakildiginda ise ¢ok az ve az seklinde goriis belirtenler kararsizim diyenlere oranla
is tatminin daha diisiik olduguna inanmaktadir. Buradan hareketle genel anlamda mesleki
Ozgirliikkten yoksunluk problemi azaldikc¢a is tatmininin yiikselecegini sdylemek miimkiindiir.
Ayrica yerel medyada mesleki Ozgiirlikten yoksunlugun az olduguna inananlar, mesleki
Ozgilrliigiin yliksek oldugunu diistinmektedir.

Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan emek istismar1 ve ¢alisma iligkileri faktorii
arasindaki iligki incelendiginde sadece i tatmini faktorii ile anlamli bir iligki i¢indedir. Yerel
medyada emek istismarmnin oniine gegildigi takdirde is tatmininin yiikselecegi goriilmektedir.

Yerel medyada caligma iliskileri faktorlerinden is tatmini ve mesleki sayginlik faktorii
ile igerik sorunu arasinda da anlamli bir iliski gézlemlenmektedir. Burada yerel medyadaki
igerik probleminin ¢ok olduguna inananlar bu konuda kararsiz kalanlara oranla yerel medyada
is tatminin diisiik oldugunu diisiinmektedir. igerik sorunu ve mesleki sayginlik arasindaki
iligki incelendiginde, sorunun ¢ok az oldugunu belirtenler az oldugunu diisiinenlere nazaran
yerel medyada mesleki sayginligin daha az olduguna inanmaktadir. Aynmi sekilde igerik
sikintis1 hakkinda kararsizim diyenler de ¢ok cevabimi verenlere oranla mesleki sayginligi
diisiik seviyede gormektedir.

Uzun siiredir yerel medyanin 6nemli sorunlarindan biri olan tiraj-reyting problemi ile
mesleki sayginlik faktorii arasinda anlamli bir iliski tespit edilmistir. Buna gore yerel
medyada tiraj-reyting sorununun az oldugunu diisiinenler mesleki saygmligin da az olduguna
inanmaktadir.

Teknolojik yetersizlik ile yerel medyada calisma iliskileri faktorlerinden mesleki
sayginlik faktorii ile anlaml bir iliski tasimaktadir. Yerel medyada teknolojik siirliligin az
olduguna inananlar mesleki saygiligin daha yiiksek oldugunu diistiinmektedir.

Sonug olarak, yerel medyada uzun siiredir tartisilan sorunlarin biiyiik bir cogunlugu
yerel yaymciligin gelisiminin 6niindeki engel olarak yerini korumaktadir. Yerel medyadaki en
biiyiilk sorun alanlarinin basinda maddi sikintilardan ortaya cikan problemlerin oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Genel anlamda yerel medyanin baslica sorun alanlarinin

calisanlar1 yiiksek diizeyde etkiledigi agiktir. Bu sorunlar devam ettigi siirece gazetecilik
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meslegini yapanlar arasinda is tatmini, kuruma baglilik ve mesleki sayginliga olan inang
azalmaktadir. Buna bagli olarak is tatmini, kuruma baghlig1 yaptig1 isin sayginlifina bakis
acis1 olumsuz olan bir ¢alisandan mesleginin gereklerini yerine getirmesi de pek miimkiin
gorinmemektedir. Bunun yam sira gazetecilik mesleginde en onemli faktorlerden biri de
mesleki Ozgiirlik alanidir. Ayni sekilde gazetecilerin 6zgiirlik alaninin genis olmadigi bir
mecrada meslegin tam manasiyla yapilabilecegini sdylemek dogru olmayacaktir. Ayrica
arastirma gostermektedir ki yerel medya toplum acisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.
Yerel medya sorunlar yumagindan kurtuldugu takdirde toplumun en basta gelen iletisim
kurumlarindan olacag agiktir.

Arastirma, yerel medyanin ¢alisma iligkilerini etkileyen en 6nemli faktdrlerin basinda
ekonomi odakli sorunlarin geldigini gostermektedir. Yerel medyada ekonomik sorunlarin
giderilmesini saglayacak durumlarin basinda tiraj/reyting/tiklanma oranlar1 ve reklam gelirleri
gelmektedir. Okunma ve izlenme oranlarmin arttirilmasi da Oncelikle kitle iletisim
kurumlarindaki igerigin niteligiyle yakindan ilgilidir. Yerel medyada igerigin kalitesini
calisanlar ortaya ¢ikarmaktadir. Bu noktada calisanlarin niteligi odakli sorunlar karsimiza
cikmaktadir. Yerel medya kuruluslarinda 6zellikle son yillarda sayist her gegen giin artan
iletigsim fakiiltelerinde meslek egitimi almis olanlarin ¢alistirilmasi nitelikli eleman sikintisini
¢oziime kavusturmanin yollarindan biridir. Burada ozellikle yerel medyada karar verici
konumda yer alan yoneticilerin de meslek egitimi almis bireylerden olugmasi 6nemlidir.
Ayrica su an yerel medyada ¢alisanlara mesleki egitimlerin verilmesi de kaliteyi yiikseltecek
diger bir unsurdur. Yerel medyada sorunlarin birbirini etkiledigi gibi sorunlarin ¢6ziimi de
birbirine baghdir. Ozellikle galisanlarin niteligi sorunun ¢oziilmesi yerel medyadaki igerigin
kalitesini arttiracak bu da halkin yerel iletisim kurumlarina olan ilgisini yiikseltecek ve
gazetelerin satigl, radyo ve televizyonlarin reytingi ve internet sitelerinin tiklanma oranlarini
olumlu yonde etkileyecektir. Bunun sonucu olarak yerel medyada en 6nemli gelir kaynagi
olan reklam gelirleri de artacak ekonomik sorunlar biiyiik oranda ¢oziilecektir. Oncelikle
calisanlarin niteligi sorunu ele alindig1 takdirde yerel medyanin temel problemlerinin de
coziilecegi agiktir. Buradan hareketle yerel medyada alana yonelik egitim almig olanlarin

calismasi 6nemli ve gereklidir.
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EK 1- FAKTORLER VE CALISILAN ALAN

Coklu Karsilastirma

Tukey HSD
(I) Yerel medyanim hangi alaninda  (J) Yerel medyanin hangi alaninda Ortalama Fark Hatali 95% Giiven Araligt
Bagiml Degisken calismaktasiniz ? calismaktasiniz ? (1-3) Olgim  Onem  Alt Sir Ust Sinir
Analiz 1 igin regresyon faktor puan1 Gazete Dergi -,09869126 ,25072867 ,999 -,8231938 ,6258113
1 Radyo -,08505808 ,37538804 1,000 -1,1697749 ,9996588
Televizyon ,22706412 ,26061623  ,953 -,5260095 ,9801377
Internet ,21197583 ,29475524 979 -,6397454 1,0636971
Ajans 41637029 ,27906045 ,670 -,3899995 1,2227400
Dergi Gazete ,09869126 ,25072867 ,999 -,6258113 ,8231938
Radyo ,01363319 ,41727027 1,000 -1,1921061 1,2193724
Televizyon ,32575538 ,31799232  ,909 -,5931115 1,2446222
Internet 31066709 ,34652410 ,947 -,6906448 1,3119790
Ajans ,51506155 ,33327621 ,636 -, 4479694 1,4780925
Radyo Gazete ,08505808 ,37538804 1,000 -,9996588 1,1697749
Dergi -,01363319 ,41727027 1,000 -1,2193724 1,1921061
Televizyon 31212220 ,42328529 977 -,9109980 1,5352424
Internet ,29703390 ,44511827 ,985 -,9891746 1,5832424
Ajans ,50142836 ,43488430 ,858 -, 7552081 1,7580649
Televizyon Gazete -,22706412 ,26061623 ,953 -,9801377 ,5260095
Dergi -,32575538 ,31799232 ,909 -1,2446222 ,5931115
Radyo -,31212220 ,42328529 977 -1,5352424 ,9109980
Internet -,01508829 ,35374413 1,000 -1,0372631 1,0070866
Ajans ,18930617 ,34077703 ,994 -,7953991 1,1740115
Internet Gazete -,21197583 ,29475524 979 -1,0636971 ,6397454
Dergi -,31066709 ,34652410 ,947 -1,3119790 ,6906448
Radyo -,29703390 ,44511827 ,985 -1,5832424 ,9891746
Televizyon ,01508829 ,35374413 1,000 -1,0070866 1,0372631
Ajans ,20439446 ,36754431 994 -,8576572 1,2664462
Ajans Gazete -,41637029 ,27906045 ,670 -1,2227400 ,3899995

4%



Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan1 Gazete

2

Dergi

Radyo

Televizyon

Internet

Ajans

Dergi
Radyo
Televizyon
Internet
Dergi
Radyo
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Radyo
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Televizyon
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo

-,51506155
-,50142836
-,18930617
-,20439446
,23596973
,01804844
,07258114
,14088786
-,58013981
-,23596973
-,21792129
-,16338858
-,09508187
-,81610954
-,01804844
,21792129
,05453271
,12283943
-,59818825
-,07258114
,16338858
-,05453271
,06830672
-,65272095
-,14088786
,09508187
-,12283943
-,06830672
-,72102767
,58013981
,81610954
,59818825

,33327621
,43488430
,34077703
,36754431
,24792269
,37118697
,25769960
,29145656
,27593740
,24792269
,41260049
,31443358
,34264605
,32954642
,37118697
,41260049
,41854819
,44013682
,43001738
,25769960
,31443358
,41854819
,34978528
,33696330
,29145656
,34264605
,44013682
,34978528
,36343102
,27593740
,32954642
,43001738

,636
,858
,994
,994
,932
1,000
1,000
,997
,292
,932
,995
995
1,000
,138
1,000
995
1,000
1,000
132
1,000
,995
1,000
1,000
,384
,997
1,000
1,000
1,000
,357
292
,138
732

-1,4780925
-1,7580649
-1,1740115
-1,2664462
- 4804247
-1,0545290
-,6720646
-,7013015
-1,3774853
-,9523642
-1,4101668
-1,0719721
-1,0851878
-1,7683630
-1,0906259
-,9743242
-1,1548992
-1,1489747
-1,8407614
-,8172269
-, 7451950
-1,2639646
-9424287
-1,6264061
-,9830773
-,8950241
-1,3946536
-1,0790421
-1,7711936
-,2172056
- 1361439
6443849

,4479694
,7552081
,7953991
,8576572
,9523642
1,0906259
,8172269
,9830773
,2172056
,4804247
,9743242
,7451950
,8950241
,1361439
1,0545290
1,4101668
1,2639646
1,3946536
,6443849
,6720646
1,0719721
1,1548992
1,0790421
,3209642
,7013015
1,0851878
1,1489747
,9424287
,3291383
1,3774853
1,7683630
1,8407614

eTT



Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan1 Gazete

3

Dergi

Radyo

Televizyon

Internet

Ajans

Televizyon
Internet
Dergi
Radyo
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Radyo
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Televizyon
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Televizyon

[nternet

165272095
72102767
,06112860
-,92666672
129448261
-,11192028
-,21398379
-,06112860
-,98779532
123335402
-,17304887
-,27511239
192666672
,98779532
1,22114934
,81474645
,71268293
-,29448261
-,23335402
-1,22114934"
-,40640289
-,50846640
111192028
,17304887
-,81474645
,40640289
-,10206351
,21398379
127511239
-,71268293
,50846640
,10206351

,33696330 ,384
,36343102 357
,24579057 1,000
,36799478  ,126
,25548340 858
,28895005  ,999
,27356436 970
,24579057 1,000
,40905214 158
,31172947 975
,33969932 996
,32671234 959
,36799478 126
,40905214 158
41494869 043
43635167 427
42631926 553
,25548340 858
,31172947 975
41494869 043
,34677714 849
,33406544 651
,28895005 999
,33969932 996
43635167 427
,34677714 849
,36030553 1,000
,27356436 970
,32671234 959
42631926 553
,33406544 651
,36030553 1,000

-,3209642
-,3291383
-,6491049
-1,9900201
-,4437592
-,9468669
-1,0044721
-, 7713621
-2,1697875
-,6674158
-1,1546400
-1,2191765
-,1366866
-,1941969

,0221185
-,4461302
-,5192041
-1,0327244
-1,1341238
-2,4201802
-1,4084460
-1,4737779
-,71230264
-,8085422
-2,0756231
-,5956402
-1,1431981
-,5765045
-,6689517
-1,9445700
-,4568451
-,9390711

1,6264061
1,7711936
, 7713621
,1366866
1,0327244
,7230264
,5765045
,6491049
,1941969
1,1341238
,8085422
,6689517
1,9900201
2,1697875
2,4201802
2,0756231
1,9445700
,4437592
,6674158
-,0221185
,5956402
,4568451
,9468669
1,1546400
,4461302
1,4084460
,9390711
1,0044721
1,2191765
,5192041
1,4737779
1,1431981

v1T



Analiz 1 igin regresyon faktor puan1 Gazete

4

Dergi

Radyo

Televizyon

Internet

Ajans

Dergi
Radyo
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Radyo
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Televizyon
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Internet
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Televizyon
Ajans
Gazete
Dergi
Radyo
Televizyon

[nternet

-,31507695
-,55912990
-,61239801
,56616410
,37471230
,31507695
-,24405295
-,29732106
,88124105
,68978925
,55912990
,24405295
-,05326811
1,12529400
,93384220
,61239801
,29732106
,05326811

*

1,17856211
,98711031"
-,56616410
-,88124105

-1,12529400

-1,17856211"
-,19145180
-,37471230
-,68978925
-,93384220

-,98711031"

,19145180

,23785629
,35611567
,24723622
,27962255
,26473352
,23785629
,39584767
,30166664
,32873360
,31616585
,35611567
,39584767
,40155388
42226595
,41255739
,24723622
,30166664
,40155388
,33558295
,32328158
,27962255
,32873360
42226595
,33558295
,34867463
,26473352
,31616585
,41255739
,32328158
,34867463

771
,620
,138
,334
718
771
,990
,922
,086
,253
,620
,990
1,000
,089
216
,138
,922
1,000
,008
,032
,334
,086
,089
,008
,994
718
253
216
,032
,994

-1,0023837
-1,5881575
-1,3268089
-,2418299
-,3902585
-,3722298
-1,3878897
-1,1690134
-,0686637
-,2237998
-,4698977
-,8997838
1,2135934
-,0948807
-,2582787
-,1020129
-,5743713
-1,1070572
,2088656
,0529597
-1,3741581
-1,8311458
-2,3454687
-2,1482586
-1,1989779
-1,1396831
-1,6033783
-2,1259631
-1,9212609
-,8160743

,3722298
,4698977
,1020129
1,3741581
1,1396831
1,0023837
,8997838
5743713
1,8311458
1,6033783
1,5881575
1,3878897
1,1070572
2,3454687
2,1259631
1,3268089
1,1690134
1,2135934
2,1482586
1,9212609
,2418299
,0686637
,0948807
-,2088656
,8160743
,3902585
,2237998
,2582787
-,0529597
1,1989779

* Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir

GTT



EK 2- FAKTORLER VE EGiTiM DURUMU

Tammlamalar
Standart Hataly 95% Giiven Araligi for Ortalama
' N  Ortalama Sapma Olgiim Alt Siir Ust Sinir Minimum Maksimum
Analiz | i¢in regresyon faktor puani 1 Ilkokul mezunu 2 , 7784290 ,07663557 ,05418953 ,0898858 1,4669723 72424 ,83262
Lise mezunu 49  ,1954627 ,89161402 ,12737343 -,0606388 ,4515641 -1,52558 2,27202
On Lisans mezunu 21 -,2627217 1,07734390 23509571 -,7531227 ,2276794 -2,16181 1,45154
Lisans mezunu 67 -,0336570 1,05675320 12910295 -,2914194 ,2241054 -2,53759 1,81511
Yiiksek Lisans mezunu 6 -,3147793 ,71306414 ,29110722 -1,0630942 ,4335357 -1,27435 ,70362
Total 145 0101633 ,99587097 ,08270258 -,1533046 ,1736312 -2,53759 2,27202
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 2 Ilkokul mezunu 2 -,6648545 , 33679342 ,23814891 -3,6908233 2,3611143 -,90300 -,42671
Lise mezunu 49 -,0104367 ,93826618 ,13403803 -,2799382 ,2590648 -2,45569 1,63979
On Lisans mezunu 21 0791465 ,81745519  ,17838335 -,2929547 4512476 -1,85303 1,23529
Lisans mezunu 67 ,0302193 1,03161502 ,12603183 -,2214114 ,2818500 -3,93054 2,08889
Yiiksek Lisans mezunu 6 -,3073438 1,86426283 ,76108211 -2,2637677 1,6490800 -3,97785 ,88214
Total 145  ,0000110 1,00346621 ,08333333 -,1647036 ,1647256 -3,97785 2,08889
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 3 Ilkokul mezunu 2 ,6376320 ,52998653  ,37475707 -4,1241081 5,3993720 ,26287 1,01239
Lise mezunu 49  ,2059756 ,94785859  ,13540837 -,0662812 4782324 -2,70685 2,02852
On Lisans mezunu 21 -,0874971 1,14229583 ,24926939 -,6074639 ,4324697 -2,55596 2,35501
Lisans mezunu 67 -,1225573 ,98488655 ,12032304 -,3627900 ,1176754 -2,05790 1,68098
Yiiksek Lisans mezunu 6 -,3854369 1,05262204 ,42973115 -1,4900959 ,7192222 -1,34839 1,55994
Total 145 -,0068506 1,00002252 ,08304735 -,1709999 ,1572988 -2,70685 2,35501
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 4 Ilkokul mezunu 2 -,7055091 1,19203394 ,84289528 -11,4155091 10,0044908 -1,54840 ,13739
Lise mezunu 49 0784757 1,07327316 ,15332474 -,2298043 ,3867558 -2,47256 2,14231
On Lisans mezunu 21 -,2372456 1,09961788 23995629 -, 7377857 ,2632944 -2,44786 1,53802
Lisans mezunu 67 ,0729467 ,93408311  ,11411641 -,1548941 ,3007875 -2,49168 2,42521
Yiiksek Lisans mezunu 6 -,2405467 , 71160725 ,29051244 -,9873327 ,5062393 -1,28455 71627
Total 145 0061813 1,00066345 08310058 -,1580733 ,1704358 -2,49168 2,42521

911



EK 3- FAKTORLER VE YAS DURUMU

117

Coklu Karsilastirma

Tamhane

Ortalama Fark (I-

Hatali

95% Giiven Aralif

Bagimli Degisken (1) yasgrup  (J) yasgrup J) Olgiim Onem Alt Sinir Ust Sinir
Analiz 1 i¢in regresyon faktor 1,00 2,00 -,15617569 ,21738280  ,979 -, 7414356 ,4290842
puani 1 3,00 -,30144219 22101493 688 -,8983143 ,2954299
4,00 -,18555346 ,28676896  ,988 -,9957194 ,6246125
2,00 1,00 ,15617569 ,21738280  ,979 -,4290842 ,7414356
3,00 -,14526650 ,21630366  ,985 -,7286607 ,4381277
4,00 -,02937777 ,28315387 1,000 -,8313509 ,7725953
3,00 1,00 ,30144219 22101493  ,688 -,2954299 ,8983143
2,00 ,14526650 ,21630366  ,985 -,4381277 ,7286607
4,00 ,11588873 ,28595180  ,999 -,6930116 ,9247891
4,00 1,00 ,18555346  ,28676896  ,988 -,6246125 ,9957194
2,00 ,02937777 ,28315387 1,000 -, 71725953 ,8313509
3,00 -,11588873 ,28595180  ,999 -,9247891 ,6930116
Analiz 1 i¢in regresyon faktor 1,00 2,00 ,02560734 ,22853492 1,000 -,5895867 ,6408013
puani 2 3,00 -,14426776 ,21213787  ,984 -,7172938 ,4287583
4,00 -,54741246 26663476  ,255 -1,2926380 ,1978131
2,00 1,00 -,02560734 ,22853492 1,000 -,6408013 ,5895867
3,00 -,16987510 ,21091580  ,963 -,7383589 ,3986087
4,00 -,57301980 26566349  ,209 -1,3153562 ,1693166
3,00 1,00 ,14426776 ,21213787 984 -,4287583 ,7172938
2,00 ,16987510 ,21091580  ,963 -,3986087 ,7383589
4,00 -,40314470 ,25169696  ,537 -1,1153498 ,3090604
4,00 1,00 54741246 26663476 255 -,1978131 1,2926380
2,00 ,57301980 ,26566349 209 -,1693166 1,3153562
3,00 ,40314470 25169696 537 -,3090604 1,1153498
Analiz 1 i¢in regresyon faktor 1,00 2,00 ,18027239  ,23205553 ,969 -,4457385 ,8062833
puani 3 3,00 -,00291610 ,22976823 1,000 -,6240755 ,6182433
4,00 ,31868124 29412982  ,868 -,5015316 1,1388941
2,00 1,00 -,18027239 ,23205553  ,969 -,8062833 ,4457385
3,00 -,18318850 ,19882069  ,931 -,7192091 ,3528321
4,00 ,13840885 ,27064475 997 -,6287885 ,9056062
3,00 1,00 ,00291610 ,22976823 1,000 -,6182433 ,6240755
2,00 ,18318850 ,19882069  ,931 -,3528321 ,7192091
4,00 ,32159734 26868615  ,810 -,4422474 1,0854421
4,00 1,00 -,31868124 29412982  ,868 -1,1388941 ,5015316
2,00 -,13840885 ,27064475  ,997 -,9056062 ,6287885
3,00 -,32159734 26868615  ,810 -1,0854421 4422474



Analiz 1 i¢in regresyon faktor

puani 4

1,00

2,00

3,00

4,00

2,00
3,00
4,00
1,00
3,00
4,00
1,00
2,00
4,00
1,00
2,00

3,00

,05238641
,64781271"
,41376096
-,05238641
,59542630
,36137454
-,64781271"
-,59542630
-,23405176
-,41376096
-,36137454

,23405176

,20188356
,23497028
119713292
,20188356
23788563
,20059892
,23497028
,23788563
123386745
119713292
,20059892

,23386745

1,000
044
225

1,000
084
385
044
084
903
225
385

,903

-,4910031
,0112247
-,1290003
-,5957759
-,0481368
-,1892045
-1,2844008
-1,2389893
-,8745517
-,9565222
-,9119536

-,4064482
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,5957759
1,2844008
,9565222
,4910031
1,2389893
,9119536
-,0112247
,0481368
,4064482
,1290003
,1892045

,8745517

*.Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.



EK 4- FAKTORLER VE GELiR DURUMU

Tammlamalar
95% Giiven Aralig: for Ortalama
Ortalama Standart Sapma Hatali Olgiim Alt Sinir Ust Sinir Minimum Maksimum
Analiz | i¢in regresyon faktor puan14 1,00 48 ,1768574 ,87556521 ,12637695 -,0773802 ,4310950 -2,08138 2,14231
2,00 29 -,3215383 1,39750059 ,25950935 -,8531191 ,2100425 -2,49168 2,42521
3,00 12 -,1740700 ,68312505 ,19720122 -,6081069 ,2599670 -1,66076 ,93202
Total 89 -,0328573 1,06927900 ,11334335 -,2581033 ,1923888 -2,49168 2,42521
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan12 1,00 48 ,1584635 , 77795493 ,11228812 -,0674311 ,3843581 -1,93194 1,49382
2,00 29 ,1315336 ,76904812 ,14280865 -,1609967 ,4240638 -1,44677 1,63979
3,00 12 -,1236578 1,09679128 ,31661637 -,8205257 ,5732101 -2,29173 1,14461
Total 89 ,1116498 ,81894326 ,08680781 -,0608625 ,2841620 -2,29173 1,63979
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan1 1~ 1,00 48 ,2273544 ,97599214 ,14087233 -,0560441 ,5107530 -1,92021 2,27202
2,00 29 -,0150343 ,96088430 ,17843174 -,3805351 ,3504666 -2,53759 1,34417
3,00 12 -,0630297 1,05333616 ,30407196 -,7322876 ,6062282 -1,55757 1,45780
Total 89 ,1092209 ,97875763 ,10374810 -,0969566 ,3153985 -2,53759 2,27202
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan13 1,00 48 -,1570907 1,13379820 ,16364967 -,4863113 ,1721300 -2,70685 1,72717
2,00 29 ,0977162 ,89596315 ,16637618 -,2430899 ,4385224 -2,55596 1,09634
3,00 12 -,5714055 ,66440952 ,19179851 -,9935512 ,1492598 -1,51226 ,66067
Total 89 -,1299264 1,02040734 ,10816296 -,3448775 ,0850248 -2,70685 1,72717

67T



EK 5- FAKTORLER VE CINSIYET

Tammlamalar
95% Giiven Araligi for Ortalama
N Ortalama Standart Sapma Hatali Olgiim Alt Sinir Ust Sinir Minimum Maksimum
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan14  Erkek 91 -,1034436 1,06102819 ,11122598 -,3244134 ,1175262 -2,49168 2,42521
Kadin 55 ,1711521 ,87236223 ,11762930 -,0646804 ,4069847 -2,34298 1,82378
Total 146 ,0000000 1,00000000 ,08276059 -,1635730 ,1635730 -2,49168 2,42521
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan1 2 Erkek 91 ,0576870 94073746 ,09861608 -,1382310 ,2536051 -3,97785 2,08889
Kadin 55 -,0954458 1,09330707 ,14742150 -,3910081 ,2001165 -3,93054 1,50386
Total 146 ,0000000 1,00000000 ,08276059 -,1635730 ,1635730 -3,97785 2,08889
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 1 Erkek 91 -,0244686 ,96086466 ,10072599 -,2245783 , 1756412 -2,53759 1,81511
Kadin 55 ,0404843 1,06945722 ,14420558 -,2486304 ,3295991 -2,16181 2,27202
Total 146 ,0000000 1,00000000 ,08276059 -,1635730 ,1635730 -2,53759 2,27202
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan1 3 Erkek 91 ,0108199 ,90162426 ,09451590 -,1769524 ,1985923 -2,05790 1,74678
Kadin 55 -,0179021 1,15316274 ,15549243 -,3296456 ,2938415 -2,70685 2,35501
Total 146 ,0000000 1,00000000 ,08276059 -,1635730 ,1635730 -2,70685 2,35501

0ct



EK 6- FAKTORLER VE EKONOMi ODAKLI SORUNLAR

Coklu Karsilastirma

Tamhane
95% Giiven Aralif

Bagimli Degisken (1) Ekonomi temelli sorunlar  (J) Ekonomi temelli sorunlar ~ Ortalama Fark (1-J) Hatali Olgiim Onem Alt Siir Ust Sinir
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 1 Cok az Az ,53338099 ,50326510 ,978 -1,3363066 2,4030686
Kararsizim ,08324594 ,54152126 1,000 -1,8168730 1,9833648
Cok ,45356016 47097924 ,990 -1,4616163 2,3687366
Cok fazla ,08107977 ,48168270 1,000 -1,8093739 1,9715335
Az Cok az -,563338099 ,50326510 ,978 -2,4030686 1,3363066
Kararsizim -,45013505 ,35919623 ,923 -1,5932959 ,6930258
Cok -,07982083 ,23999605 1,000 -,8133375 ,6536958
Cok fazla -,45230122 ,26037451 ,616 -1,2310566 ,3264541
Kararsizim Cok az -,08324594 ,54152126 1,000 -1,9833648 1,8168730
Az ,45013505 ,35919623 ,923 -,6930258 1,5932959
Cok ,37031422 ,31235816 ,950 -,6976123 1,4382408
Cok fazla -,00216617 ,32827489 1,000 -1,0839271 1,0795947
Cok Cok az -,45356016 ,47097924 ,990 -2,3687366 1,4616163
Az ,07982083 ,23999605 1,000 -,6536958 ,8133375
Kararsizim -,37031422 ,31235816 ,950 -1,4382408 ,6976123
Cok fazla -,37248038 ,19063203 423 -,9180325 ,1730718
Cok fazla Cok az -,08107977 ,48168270 1,000 -1,9715335 1,8093739
Az ,45230122 ,26037451 ,616 -,3264541 1,2310566
Kararsizim ,00216617 ,32827489 1,000 -1,0795947 1,0839271
Cok ,37248038 ,19063203 423 -,1730718 ,9180325
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 2 Cok az Az , 79106582 ,54437028 ,856 -1,1367283 2,7188599
Kararsizim ,66272672 ,54804654 ,947 -1,2841471 2,6096005
Cok ,56493584 ,49050943 ,966 -1,3952932 2,5251648
Cok fazla ,27890479 ,48546885 1,000 -1,6939856 2,2517952
Az Cok az -,79106582 ,54437028 ,856 -2,7188599 1,1367283
Kararsizim -,12833910 ,39170681 1,000 -1,3421139 1,0854357
Cok -,22612998 ,30606978 ,998 -1,1665112 ,7142512
Cok fazla -,51216102 ,29792484 ,649 -1,4368118 ,4124898
Kararsizim Cok az -,66272672 ,54804654 ,947 -2,6096005 1,2841471
Az ,12833910 ,39170681 1,000 -1,0854357 1,3421139
Cok -,09779088 ,31256156 1,000 -1,1373812 ,9417995
Cok fazla -,38382193 ,30459026 ,927 -1,4165717 ,6489279

1¢T



Analiz | i¢in regresyon faktor puani 3

Analiz | i¢in regresyon faktor puani 4

Cok

Cok fazla

Cok az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok az

Kararsizim

Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

-,56493584
,22612998
,09779088

-,28603105

-,27890479
,51216102
,38382193
,28603105
,32113364
,26528657
,94602187

1,02638769"

-,32113364

-,05584707
,62488824
,70525406

-,26528657
,05584707
,68073531
,76110113

-,94602187

-,62488824

-,68073531
,08036582

-1,02638769"

-,70525406

-,76110113

-,08036582

-,05817622
,14331485
,18174695
,19714242
,05817622
,20149107
,23992317
,25531865

-,14331485

-,20149107
,03843210

,49050943
,30606978
,31256156
,18171328
,48546885
,29792484
,30459026
,18171328
,31052319
,31901255
,27179033
,28567705
,31052319
,28260564
,22796254
,24435284
,31901255
,28260564
,23939773
,25505424
,27179033
,22796254
,23939773
,19275280
,28567705
,24435284
,25505424
,19275280
,43014602
,42607609
,40170953
40727174
,43014602
,28273368
,24447505
,25351089
,42607609
,28273368
,23724097

,966
,998
1,000
717
1,000
,649
927
717
,978
,996
,064
,040
978
1,000
,098
,063
,996
1,000
112
,071
,064
,098
112
1,000
,040
,063
,071
1,000
1,000
1,000
1,000
1,000
1,000
,999
,983
979
1,000
,999
1,000

-2,5251648
-, 71142512
-,9417995
-,8055374

-2,2517952
-,4124898
-,6489279
-,2334753
-,7096727
-,8037161
-,0435246
,0362211

-1,3519400
-,9339827
-,0641725
-,0218612

-1,3342892
-,8222886
-,0954091
-,0402709

-1,9355684

-1,3139490

-1,4568797
-,4708686

-2,0165543

-1,4323693

-1,5624731
-,6316002

-1,6056911

-1,4127371

-1,3799280

-1,3561068

-1,4893386
-,6711714
-,4964788
-,5019634

-1,6993668

-1,0741535
-,7130379

1,3952932
1,1665112
1,1373812
,2334753
1,6939856
1,4368118
1,4165717
,8055374
1,3519400
1,3342892
1,9355684
2,0165543
,71096727
,8222886
1,3139490
1,4323693
,8037161
,9339827
1,4568797
1,5624731
,0435246
,0641725
,0954091
,6316002
-,0362211
,0218612
,0402709
,4708686
1,4893386
1,6993668
1,7434218
1,7503917
1,6056911
1,0741535
,9763251
1,0126007
1,4127371
,6711714
,7899021

44



Cok

Cok fazla

Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

,05382757
-, 18174695
-,23992317
-,03843210
,01539548
-, 19714242
-,25531865
-,05382757
-,01539548

,24654209
,40170953
,24447505
,23724097
,20152597
40727174
,25351089
,24654209
,20152597

1,000
1,000

,983
1,000
1,000
1,000

979
1,000
1,000

-,7145130
-1,7434218
-,9763251
-,7899021
-,5605795
-1,7503917
-1,0126007
-,8221682
-,5913704

,8221682
1,3799280
,4964788
,7130379
,5913704
1,3561068
,5019634
,7145130
,5605795

*Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.

A



EK 7- FAKTORLER VE TEKNOLOJI ODAKLI SORUNLAR

Coklu Karsilastirma

Tukey HSD
95% Giiven Aralif

Bagimli Degisken (I) Teknolojik yetersizlik (9) Teknolojik yetersizlik ~ Ortalama Fark (I-J) Hatali Olgiim Onem Alt Sinir Ust Sinir
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 1 Cok az Az -,07542042 ,25894286 ,998 -,7910487 ,6402079
Kararsizim ,19808246 ,29784923 ,964 -,6250696 1,0212345
Cok ,46579729 ,26107172 ,387 -,2557144 1,1873090
Cok fazla -,15105955 ,31899900 ,990 -1,0326622 ,7305431
Az Cok az ,07542042 ,25894286 ,998 -,6402079 ,7910487
Kararsizim ,27350288 ,25894286 ,828 -,4421254 ,9891312
Cok ,54121770 ,21562857 ,094 -,0547049 1,1371403
Cok fazla -,07563913 ,28301520 ,999 -,8577950 ,7065168
Kararsizim Cok az -,19808246 ,29784923 ,964 -1,0212345 ,6250696
Az -,27350288 ,25894286 ,828 -,9891312 ,4421254
Cok ,26771482 ,26107172 ,843 -,4537969 ,9892265
Cok fazla -,34914201 ,31899900 ,809 -1,2307447 ,5324606
Cok Cok az -,46579729 ,26107172 ,387 -1,1873090 ,2557144
Az -,54121770 ,21562857 ,094 -1,1371403 ,0547049
Kararsizim -,26771482 ,26107172 ,843 -,9892265 ,4537969
Cok fazla -,61685683 ,28496428 ,199 -1,4043993 ,1706857
Cok fazla Cok az ,15105955 ,31899900 ,990 -,7305431 1,0326622
Az ,07563913 ,28301520 ,999 -,7065168 ,8577950
Kararsizim ,34914201 ,31899900 ,809 -,5324606 1,2307447
Cok ,61685683 ,28496428 ,199 -,1706857 1,4043993
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan1 2 Cok az Az 27796916 ,25941177 ,821 -,4389550 ,9948934
Kararsizim ,65821076 ,29838860 ,184 -,1664319 1,4828534
Cok ,35051708 ,26154449 ,667 -,3723012 1,0733354
Cok fazla ,50634980 ,31957667 ,510 -,3768493 1,3895489
Az Cok az -,27796916 ,25941177 ,821 -,9948934 ,4389550
Kararsizim ,38024160 ,25941177 ,586 -,3366826 1,0971658
Cok ,07254791 ,21601905 ,997 -,5244539 ,6695497
Cok fazla ,22838064 ,28352770 ,929 -,5551916 1,0119529
Kararsizim Cok az -,65821076 ,29838860 ,184 -1,4828534 ,1664319
Az -,38024160 ,25941177 ,586 -1,0971658 ,3366826
Cok -,30769368 ,26154449 ,765 -1,0305120 ,4151246
Cok fazla -,15186096 ,31957667 ,989 -1,0350601 ,7313382

1474}



Analiz | i¢in regresyon faktor puani 3

Analiz | i¢in regresyon faktor puani 4

Cok

Cok fazla

Cok az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok az

Kararsizim

Cok az
Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Az

Cok

Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Az

Cok

-,35051708
-,07254791
,30769368
,15583273
-,50634980
-,22838064
,15186096
-,15583273
,29865278
,06959494
,34884603
,21027015
-,29865278
-,22905784
,05019325
-,08838262
-,06959494
,22905784
27925110
,14067522
-,34884603
-,05019325
-,27925110
-,13857588
-,21027015
,08838262
-,14067522
,13857588
-,34512845
,04723518
-,06053701
,53470781
,34512845
,39236363
,28459145
,87983626"
-,04723518
-,39236363
-,10777218

,26154449
,21601905
,26154449
,28548032
,31957667
,28352770
,31957667
,28548032
,26401286
,30368100
,26618340
,32524488
,26401286
,26401286
,21985050
,28855653
,30368100
,26401286
,26618340
,32524488
,26618340
,21985050
,26618340
,29054378
,32524488
,28855653
,32524488
,29054378
,25755121
,29624849
,25966864
,31728460
,25755121
,25755121
,21446972
,28149418
,29624849
,25755121
,25966864

667
997
765
982
510
929
989
982
790
999
685
967
;790
908
999
998
999
908
832
993
685
999
832
989
967
998
993
989
667

1,000
999
446
667
549
675
018

1,000
549
994

-1,0733354
-,6695497
-,4151246
-,6331359

-1,3895489

-1,0119529
-,71313382
-,9448014
-,4309872
-, 7696741
-,3867926
-,6885939

-1,0282928
-,9586979
-,5573973
-,8858528
-,9088640
-,5005822
-,4563876
-,7581889

-1,0844847
-,6577838

-1,0148897
-,9415382

-1,1091343
-,7090876

-1,0395393
-,6643864

-1,0569107
-, 7714930
-, 7781711
-,3421568
-,3666538
-,3194186
-,3081285

,1018839
-,8659633

-1,1041459

-,8254063

,3723012
,5244539
1,0305120
,9448014
,3768493
,5551916
1,0350601
,6331359
1,0282928
,9088640
1,0844847
1,1091343
,4309872
,5005822
,6577838
,7090876
,7696741
,9586979
1,0148897
1,0395393
,3867926
,5573973
,4563876
,6643864
,6885939
,8858528
,7581889
,9415382
,3666538
,8659633
,6570971
1,4115724
1,0569107
1,1041459
8773114
1,6577886
,7714930
,3194186
,6098619

GZl



Cok

Cok fazla

Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok

48747263
,06053701
-,28459145
,10777218
,59524481
-,53470781
-,87983626"
-,48747263
-,59524481

,31728460
,25966864
,21446972
,25966864
,28343279
,31728460
,28149418
,31728460
,28343279

541
,999
675
1994
226
446
018
541
226

-,3893920
-,6570971
-,8773114
-,6098619
-,1880652
-1,4115724
-1,6577886
-1,3643373
-1,3785548

1,3643373
, 7781711
,3081285
,8254063

1,3785548
,3421568

-,1018839
,3893920
,1880652

*Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.
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EK 8- FAKTORLER VE TiRAJ-REYTING ODAKLI SORUNLAR

127

Coklu Karsilastirma

Tamhane
Ortalama Fark Hatali 95% Giiven Araligi

Bagimli Degisken (1) Tiraj-Reyting  (J) Tiraj-Reyting (1-) Olgiim Onem Alt Sinir Ust Sinir
Analiz 1 igin Cok az Az ,14263662 ,32435783 1,000 -,8146999 1,0999732
regresyon faktor puan Kararsizim ,19905012 ,28680746 ,999 -,6603588 1,0584590
1 Cok 40594263 ,28884186  ,843 -,4582049 1,2700902
Cok fazla ,36356557 ,31784767  ,951 -,5794663 1,3065975
Az Cok az -, 14263662 ,32435783 1,000 -1,0999732 ,8146999
Kararsizim ,05641350 ,26108990 1,000 -,7058271 ,8186541
Cok ,26330601 ,26332307  ,979 -,5047674 1,0313794
Cok fazla ,22092895 ,29485006  ,998 -,6412169 1,0830748
Kararsizim Cok az -,19905012 ,28680746  ,999 -1,0584590 ,6603588
Az -,05641350 ,26108990 1,000 -,8186541 ,7058271
Cok ,20689251 ,21538236  ,984 -,4159962 ,8297812
Cok fazla ,16451545 25295667  ,999 -,5794510 ,9084819
Cok Cok az -,40594263 ,28884186  ,843 -1,2700902 ,4582049
Az -,26330601 ,26332307 979 -1,0313794 ,5047674
Kararsizim -,20689251 ,21538236  ,984 -,8297812 ,4159962
Cok fazla -,04237706 ,25526100 1,000 -,7922332 ,7074791
Cok fazla Cok az -,36356557 ,31784767 951 -1,3065975 ,5794663
Az -,22092895 ,29485006  ,998 -1,0830748 ,6412169
Kararsizim -,16451545 25295667 ,999 -,9084819 ,5794510
Cok ,04237706 ,25526100 1,000 -, 7074791 ,7922332
Analiz 1 i¢in Cok az Az -,55482191 ,35832101  ,759 -1,6430532 ,5334094
regresyon faktor puan Kararsizim -,13695408 ,35078574 1,000 -1,2086229 ,9347148
2 Cok -,33338560 ,35014725 986 -1,4036761 ,7369049
Cok fazla -,31557044 39799163 997 -1,5021788 ,8710379
Az Cok az ,55482191 35832101  ,759 -,5334094 1,6430532
Kararsizim 41786783 20975428 407 -,1915423 1,0272779
Cok ,22143631 ,20868474 969 -,3847533 ,8276259
Cok fazla ,23925147 28167990  ,994 -,5932624 1,0717653
Kararsizim Cok az ,13695408 ,35078574 1,000 -,9347148 1,2086229
Az -,41786783 ,20975428  ,407 -1,0272779 ,1915423
Cok -, 19643152 ,19546357 978 -,7617255 ,3688624
Cok fazla -, 17861636 ,27202987  ,999 -,9858943 ,6286616
Cok Cok az ,33338560 ,35014725  ,986 -,7369049 1,4036761
Az -,22143631 ,20868474 969 -,8276259 ,3847533
Kararsizim ,19643152 19546357  ,978 -,3688624 ,7617255
Cok fazla ,01781516 ,27120604 1,000 -, 7873276 ,8229579
Cok fazla Cok az ,31557044 39799163  ,997 -,8710379 1,5021788
Az -,23925147 28167990 994 -1,0717653 ,5932624
Kararsizim ,17861636 ,27202987  ,999 -,6286616 ,9858943
Cok -,01781516 ,27120604 1,000 -,8229579 ,7873276
Analiz 1 i¢in Cok az Az 45740770 26226557  ,600 -,3122087 1,2270241
regresyon faktdr puan Kararsizim 44296473 24513210 550 -,2750234 1,1609528
3 Cok ,52460033 ,24316388  ,306 -,1875210 1,2367216
Cok fazla ,36287361 ,25270047  ,822 -,3837003 1,1094475
Az Cok az -,45740770 ,26226557  ,600 -1,2270241 ,3122087
Kararsizim -,01444296 ,26703011 1,000 -, 7902649 , 7613790
Cok ,06719264 26522444 1,000 -,7032882 ,8376735
Cok fazla -,09453409 ,27399427 1,000 -,8956240 ,7065558
Kararsizim Cok az -,44296473 ,24513210 ,550 -1,1609528 ,2750234
Az ,01444296 26703011 1,000 -,7613790 ,7902649



Cok

Cok fazla

Analiz 1 igin Cok az
regresyon faktor puan
4

Az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az

Kararsizim

Cok

,08163560
-,08009113
-,52460033
-,06719264
-,08163560
-,16172672
-,36287361

,09453409

,08009113

,16172672

-,91804713"
-,93153138
-,96069647
-,80534404
,91804713"
-,01348425
-,04264935

,11270309
,03153138"

,01348425
-,02916510

,12618734
,96069647"

,04264935

,02916510

,15535244

,80534404
-,11270309
-,12618734
-,15535244

*

*

,24829523
,25764196
,24316388
,26522444
,24829523
,25577002
,25270047
,27399427
,25764196
,25577002
,30457264
,28589854
,28430881
,36278845
,30457264
,21732104
,21522537
,31161824
,28589854
,21732104
,18787081
,29339292
,28430881
,21522537
,18787081
,29184402
,36278845
,31161824
,29339292
,29184402

1,000
1,000
,306
1,000
1,000
,999
822
1,000
1,000
,999
,046
,028
,020
277
,046
1,000
1,000
1,000
,028
1,000
1,000
1,000
,020
1,000
1,000
1,000
2177
1,000
1,000
1,000

-,6364563
-,8323392
-1,2367216
-,8376735
-,7997275
-,9084492
-1,1094475
-,7065558
-,6721569
-,5849957
-1,8270152
-1,7951661
-1,8206815
-1,8773899

,0090791
-,6462037
-,6694602
-,8092138

,0678966
-,6192352
-,5725169
-,7499210

,1007115
-,5841615
-,5141867
-, 7170334
-,2667018
-1,0346200
-1,0022957
-1,0277382

128

7997275
,6721569
,1875210
,7032882
,6364563
,5849957
,3837003
,8956240
,8323392
,9084492
-,0090791
-,0678966
-,1007115
12667018
1,8270152
,6192352
,5841615
1,0346200
1,7951661
,6462037
,5141867
1,0022957
1,8206815
,6694602
,5725169
1,0277382
1,8773899
,8092138
,7499210
,7170334

*Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.



EK 9- FAKTORLER VE HABER KAYNAKLARI ODAKLI SORUNLAR

Coklu Karsilastirma

Tukey HSD
95% Giiven Aralif

Bagimli Degisken (I) Haber Kaynaklar1 (J) Haber Kaynaklar Ortalama Fark (1-J) Hatali Olgiim Onem Alt Sinir Ust Sinir
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 1  Cok az Az ,69670577 ,28138427 ,102 -,0810161 1,4744276
Kararsizim ,10741620 ,27133484 ,995 -,6425299 ,8573623
Cok ,34764495 ,25223890 ,643 -,3495216 1,0448115
Cok fazla -,23329417 ,32804913 ,954 -1,1399937 ,6734053
Az Cok az -,69670577 ,28138427 ,102 -1,4744276 ,0810161
Kararsizim -,58928957 ,25601425 ,151 -1,2968909 ,1183117
Cok -,34906081 ,23568022 ,576 -1,0004606 ,3023390
Cok fazla -,92999993" ,31549475 ,030 -1,8020002 -,0579997
Kararsizim Cok az -,10741620 ,27133484 ,995 -,8573623 ,6425299
Az ,58928957 ,25601425 ,151 -,1183117 1,2968909
Cok ,24022875 ,22358589 ,819 -, 3777433 ,8582009
Cok fazla -,34071037 ,30656552 ,800 -1,1880310 ,5066103
Cok Cok az -, 34764495 ,25223890 ,643 -1,0448115 ,3495216
Az ,34906081 ,23568022 ,576 -,3023390 1,0004606
Kararsizim -,24022875 ,22358589 ,819 -,8582009 3777433
Cok fazla -,58093912 ,28980043 ,269 -1,3819225 ,2200443
Cok fazla Cok az ,23329417 ,32804913 ,954 -,6734053 1,1399937
Az ,92999993" ,31549475 ,030 ,0579997 1,8020002
Kararsizim ,34071037 ,30656552 ,800 -,5066103 1,1880310
Cok ,58093912 ,28980043 ,269 -,2200443 1,3819225
Analiz 1 i¢in regresyon faktor puan12  Cok az Az ,06604643 ,28951498 ,999 -, 7341480 ,8662408
Kararsizim -,00563104 ,27917516 1,000 - 7772471 , 7659850
Cok -,11481693 ,25952744 ,992 -,8321284 ,6024945
Cok fazla -,19158211 ,33752824 ,980 -1,1244810 ,7413168
Az Cok az -,06604643 ,28951498 ,999 -,8662408 ,7341480
Kararsizim -,07167747 ,26341188 ,999 -, 7997252 ,6563702
Cok -,18086336 ,24249029 ,945 -,8510856 ,4893589
Cok fazla -,25762855 ,32461109 ,932 -1,1548256 ,6395685
Kararsizim Cok az ,00563104 ,27917516 1,000 -,7659850 7772471
Az ,07167747 ,26341188 ,999 -,6563702 ,7997252

6¢T



Analiz 1 i¢in regresyon faktor puani 3

Analiz 1 igin regresyon faktor puani 4

Cok

Cok fazla

Cok az

Az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok az

Cok

Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Az

Cok

Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Kararsizim

-,10918589
-,18595108
,11481693
,18086336
,10918589
-,07676519
,19158211
,25762855
,18595108
,07676519
123399676
,18268500
-,07205834
,52916089
-,23399676
-,05131176
-,30605510
,29516414
-,18268500
,05131176
-, 25474334
,34647590
,07205834
,30605510
125474334
,60121924
-,52916089
-,29516414
-,34647590
-,60121924
-,32957198
-,48506161
-,19319184
-,52392663
,32957198
-,15548963

,23004649
,31542385
125952744
,24249029
,23004649
,29817433
,33752824
,32461109
,31542385
29817433
,28768364
27740922
25788578
,33539318
,28768364
126174565
,24095640
,32255775
,27740922
,26174565
,22859132
,31342862
25788578
,24095640
122859132
,29628821
,33539318
132255775
,31342862
,29628821
,28883224
,27851680
,25891541
,33673227
,28883224
126279069

,990
976
,992
,945
,990
,999
,980
,932
,976
,999
,926
,965
,999
514
,926
,000
,710
,891
,965
,000
,799
,803
,999
,710
,799
1258
514
,891
,803
,258
,784
412
,945
,528
,784
,976

-, 7450145 15266427
-1,0577554 ,6858532
-,6024945 ,8321284
-,4893589 ,8510856
-,5266427 ,7450145
-,9008933 ,7473629
-, 7413168 1,1244810
-,6395685 1,1548256
-,6858532 1,0577554
-, 1473629 ,9008933
-,5611360 1,0291295
-,5840501 19494201
-,7848324 ,6407157
-,3978369 1,4561587
-1,0291295 15611360
-, 7747541 ,6721306
-,9720378 ,3599276
-,5963576 1,1866859
-,9494201 ,5840501
-,6721306 , 7747541
-,8865500 ,3770633
-,5198138 1,2127656
-,6407157 ,7848324
-,3599276 ,9720378
-,3770633 ,8865500
-,2176958 1,4201343
-1,4561587 ,3978369
-1,1866859 ,5963576
-1,2127656 ,5198138
-1,4201343 ,2176958
-1,1278794 ,4687354
-1,2548580 ,2847348
-,9088117 ,5224280
-1,4546256 ,4067723
-,4687354 1,1278794
-,8818204 ,5708412

0€T



Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok

Cok fazla
Cok az
Az

Cok

Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az
Az
Kararsizim
Cok

,13638015 124191844 ,980

-,19435465 ,32384558 975
,48506161 ,27851680 412
,15548963 ,26279069 ,976
,29186978 ,22950398 ,709
-,03886502 ,31468001 1,000
,19319184 ,25891541 ,945
-,13638015 ,24191844 ,980
-,29186978 ,22950398 ,709
-,33073479 ,29747116 ,800
,52392663 ,33673227 ,528
,19435465 ,32384558 975
,03886502 ,31468001 1,000
,33073479 ,29747116 ,800

-,5322615
1,0894359
-,2847348
-,5708412
-,3424594
-,9086134
-,5224280
-,8050218
-,9261990
1,1529194
-,4067723
-,7007266
-,8308834
-,4914498

,8050218
,7007266
1,2548580
,8818204
,9261990
,8308834
,9088117
,5322615
,3424594
,4914498
1,4546256
1,0894359
,9086134
1,1529194

*Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.
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EK 10- FAKTORLER VE EMEK ODAKLI SORUNLAR

Coklu Karsilagtirma

Dunnett t (2-sided)?

Ortalama Fark (I-

95% Glven Araligi

Bagimh Degisken (1) Emek Istismari (J) Emek istismari J) Hatali Olciim Onem Alt Sinir Ust Sinir
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az Cok fazla ,68207275* ,25229749 ,029 ,0531853 1,3109602
puani 1 Az Cok fazla ,568938753 ,29584503 ,161 -,1480484 1,3268234
Kararsizim Cok fazla ,02171506 ,22793183 1,000 -,5464375 ,56898676
Cok Cok fazla ,05536159 ,23175004 ,998 -,56223084 ,6330316
Analiz 1 igin regresyon faktér ~ Cok az Cok fazla -,04348493 ,25834850 1,000 -,6874554 ,6004855
puani 2 Az Cok fazla ,02751110 ,30294047 1,000 -, 7276112 ,7826334
Kararsizim Cok fazla -,31770755 ,23339846 ,488 -,8994865 , 2640714
Cok Cok fazla -,13706069 ,23730825 ,952 -,7285853 ,4544639
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az Cok fazla ,56563737 ,25640219 ,101 -,0734816 1,2047563
puani 3 Az Cok fazla ,32214124 ,30065821 ,692 -,4272922 1,0715747
Kararsizim Cok fazla -,00551642 ,23164011 1,000 -,6829124 ,5718796
Cok Cok fazla ,07746310 ,23552045 ,994 -,56096052 ,6645314
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az Cok fazla 54274573 , 25704559 ,125 -,0979770 1,1834685
puani 4 Az Cok fazla ,36784245 ,30141267 ,587 -,3834716 1,1191565
Kararsizim Cok fazla ,42205627 ,23222137 ,229 -,1567886 1,0009011
Cok Cok fazla ,45219546 ,23611145 ,189 -,1363460 1,0407369

*Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.
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EK 11- FAKTORLER VE MEDYADA SENDiKA ODAKLI SORUNLAR

Coklu Karsilagtirma

Dunnett T3
(J) Medyada Ortalama Fark (I- 95% Guiven Araligi
Bagimli Degisken (I) Medyada sendikasizlagsma sendikasizlasma J) Hatali Olgiim Onem Alt Sinir Ust Sinir
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az Az ,28747948 ,30418819 ,981 -,6322023 1,2071613
puani 1 Kararsizim ,12789839 ,25152938 1,000 -,6485514 ,9043482
Cok 1,06600010° ,29108651 ,009 ,1918208 1,9401794
Cok fazla ,12744322 ,28713372 1,000 -,7316971 ,9865836
Az Cok az -,28747948 ,30418819 ,981 -1,2071613 ,6322023
Kararsizim -,15958109 ,24317495 ,999 -,8983013 ,5791391
Cok , 77852062 ,28389854 ,088 -,0665832 1,6236245
Cok fazla -,16003626 ,27984425 1,000 -,9890707 ,6689982
Kararsizim Cok az -,12789839 ,25152938 1,000 -,9043482 ,6485514
Az ,15958109 ,24317495 ,999 -,5791391 ,8983013
Cok ,93810171 ,22657219 ,002 ,2714867 1,6047167
Cok fazla -,00045516 ,22147094 1,000 -,6412227 ,6403123
Cok Cok az -1,06600010° ,29108651 ,009 -1,9401794 -,1918208
Az -,77852062 ,28389854 ,088 -1,6236245 ,0665832
Kararsizim -,93810171 ,22657219 ,002 -1,6047167 -,2714867
Cok fazla -,93855688" ,26554417 ,008 -1,7113158 -,1657980
Cok fazla Cok az -,12744322 ,28713372 1,000 -,9865836 , 7316971
Az ,16003626 ,27984425 1,000 -,6689982 ,9890707
Kararsizim ,00045516 ,22147094 1,000 -,6403123 ,6412227
Cok ,93855688" ,26554417 ,008 ,1657980 1,7113158
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az Az , 97319124 ,36015290 111 -,1297992 2,0761817
puani 2 Kararsizim ,69348359 ,23165201 ,050 ,0004536 1,3865136
Cok ,16128565 ,22971588 ,998 -,56325321 ,8551034
Cok fazla ,46408944 ,23368556 411 -,2362339 1,1644128
Az Cok az -,97319124 ,36015290 111 -2,0761817 ,1297992
Kararsizim -,27970765 ,34373051 ,993 -1,3400721 , 7806568

€eT



Analiz 1 i¢in regresyon faktor
puani 3

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok az

Az

Kararsizim

Cok fazla

Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az

-,81190559
-,50910180
-,69348359"
,27970765
-,53219794
-,22939415
-,16128565
,81190559
,53219794
,30280379
-,46408944
,50910180
,22939415
-,30280379
,09405979
57945724
,70904725
,48464387
-,09405979
,48539745
,61498746
,39058407
-,57945724
-,48539745
,12959001
-,09481337
-,70904725
-,61498746
-,12959001
-,22440338
-,48464387
-,39058407

,34242867
,34510426
,23165201
,34373051
,20300230
,20748370
,22971588
34242867
,20300230
,20531980
,23368556
,34510426
,20748370
,20531980
,23844691
,22002538
,26819341
,25284625
,23844691
,21723773
,26591120
,25042421
,22002538
,21723773
,24952556
,23295177
,26819341
,26591120
,24952556
,27889615
,25284625
,25042421

,221
, 770
,050
,993
,101
,953
,998
221
,101
775
411
, 770
,953
775
1,000
,115
,110
,452
1,000
,260
,223
,716
,115
,260
1,000
1,000
,110
,223
1,000
,995
,452
, 716

-1,8713912
-1,5729622
-1,3865136
-, 7806568
-1,1191551
-,8250629
-,8551034
-,2475800
-,0547592
-,2939966
1,1644128
-,5547586
-,3662746
-,8996042
-,6265918
-,0779242
-,0877422
-,2607860
-,8147114
-,1576584
-,1721980
-,3439169
-1,2368387
-1,1284533
-,6029920
-, 7668477
-1,5058367
-1,4021729
-,8621720
-1,0372196
-1,2300737
-1,1250851

,2475800
,5547586
-,0004536
1,3400721
,0547592
,3662746
,5325321
1,8713912
1,1191551
,8996042
,2362339
1,5729622
,8250629
,2939966
,8147114
1,2368387
1,5058367
1,2300737
,6265918
1,1284533
1,4021729
1,1250851
,0779242
,1576584
,8621720
,5772209
,0877422
,1721980
,6029920
,5884129
,2607860
,3439169

vET



Analiz 1 icin regresyon faktor
puani 4

Cok az

Az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim

Cok

,09481337
,22440338
,22833070

-,18766297

-,06791847
,62763021

-,22833070

-,41599367

-,29624917
;39929951
,18766297
41599367
,11974450

,81529318"
,06791847
29624917

-,11974450
,69554868

-,62763021

-,39929951

-,81529318"

-,69554868

,23295177
,27889615
,29254922
,22868186
,25691841
,30234198
,29254922
,23664878
,26403469
,30841194
,22868186
,23664878
,19085247
,24865291
,25691841
,26403469
,19085247
,27484531
,30234198
,30841194
,24865291
,27484531

1,000
,995
,995
,992

1,000
,347
,995
,575
,943
,879
,992
,575
,999
,018

1,000
,943
,999
,129
347
,879
,018
,129

-,5772209
-,5884129
-,6553020
-,8967506
-,8441263
-,2632627
-1,1119634
-1,1421580
-1,0890383
-,5067615
-,5214247
-,3101707
-,4405430
,0895461
-,7082893
-,4965400
-,6800320
-,1030377
-1,5185231
-1,3053605
-1,5410403
-1,4941350

, 7668477
1,0372196
1,1119634

5214247

,7082893
1,5185231

,6553020

,3101707

,4965400
1,3053605

,8967506
1,1421580

,6800320
1,5410403

,8441263
1,0890383

,4405430
1,4941350

,2632627

,5067615
-,0895461

,1030377

*Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.
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EK 12- FAKTORLER VE iCERIK ODAKLI SORUNLAR

136

Coklu Karsilagtirma

Tukey HSD
Ortalama Fark Hatall 95% Guven Araligi

Bagimli Degisken (1) Icerik (J) Igerik (1-J) Olgiim Onem Alt Sinir Ust Sinir
Analiz 1 i¢in regresyon Cok az Az ,04341991  ,29465101 1,000 -, 7708933 ,8577332
faktor puan 1 Kararsizim -,05724712 ,27791575 1,000 -,8253099 ,7108157
Cok ,59933096 ,27681654 ,199 -,1656940 1,3643559
Cok fazla -,09704327 ,31687271 ,998 -,9727696 , 7786831
Az Cok az -,04341991 ,29465101 1,000 -,8577332 , 7708933
Kararsizim -,10066704 ,24158523 ,994 -,7683248 ,5669908
Cok ,55591104 ,24031990  ,147 -,1082498 1,2200719
Cok fazla -,14046318 ,28554259 ,988 -,9296039 ,6486775
Kararsizim Gok az ,05724712 27791575 1,000 -,7108157 ,8253099
Az ,10066704 ,24158523 ,994 -,5669908 ,7683248
Cok ,65657808" ,21948029 ,027 ,0500106 1,2631455
Cok fazla -,03979615 ,26823966 1,000 -, 7811176 , 7015253
Cok Cok az -,59933096 ,27681654  ,199 -1,3643559 ,1656940
Az -,55591104 ,24031990 ,147 -1,2200719 ,1082498
Kararsizim -,65657808" ,21948029 ,027 -1,2631455 -,0500106
Cok fazla -,69637422 ,26710063 ,075 -1,4345478 ,0417993
Cok fazla Cok az ,09704327 ,31687271 ,998 -,7786831 ,9727696
Az ,14046318 ,28554259 ,988 -,6486775 ,9296039
Kararsizim ,03979615 ,26823966 1,000 -,7015253 ,7811176
Cok ,69637422 ,26710063 ,075 -,0417993 1,4345478
Analiz 1 i¢in regresyon Cok az Az -,35489222 ,30112922 , 764 -1,1871090 4773245
faktor puan 2 Kararsizim -30930549 ,28402602  ,812  -1,0942549 ,4756440
Cok -,30906110 ,28290264  ,810 -1,0909059 4727837
Cok fazla -,569806226 ,32383948 ,351 -1,4930423 ,2969178
Az Cok az ,35489222 ,30112922 , 764 -, 4773245 1,1871090
Kararsizim ,04558674 ,24689673 1,000 -,6367502 , 7279237
Cok ,04583112 ,24560358 1,000 -,6329320 , 7245943
Cok fazla -,24317003 ,29182054  ,920 -1,0496608 ,5633208
Kararsizim Cok az ,30930549 ,28402602 ,812 -,4756440 1,0942549
Az -,04558674 ,24689673 1,000 -, 7279237 ,6367502
Cok ,00024438 ,22430580 1,000 -,6196591 ,6201478
Cok fazla -,28875677 ,27413719 ,830 -1,0463769 ,4688634
Cok Cok az , 30906110 ,28290264  ,810 -,4727837 1,0909059
Az -,04583112 ,24560358 1,000 -,7245943 ,6329320
Kararsizim -,00024438 ,22430580 1,000 -,6201478 ,6196591
Cok fazla -,28900115 ,27297312 ,827 -1,0434042 ,4654019
Cok fazla Cok az ,59806226 ,32383948 ,351 -,2969178 1,4930423
Az ,24317003 ,29182054  ,920 -,5633208 1,0496608
Kararsizim ,28875677 ,27413719 ,830 -,4688634 1,0463769
Cok ,28900115 ,27297312 ,827 -,4654019 1,0434042
Analiz 1 i¢in regresyon Cok az Az ,65030018 ,30108983 ,201 -,1818077 1,4824081
faktér puan 3 Kararsizim ,43392365 ,28398886  ,546 -,3509231 1,2187704
Cok 57246510 ,28286563 ,260 -,2092775 1,3542077
Cok fazla ,54835699 ,32379712 441 -,3465060 1,4432200
Az Cok az -,65030018 ,30108983 ,201 -1,4824081 ,1818077
Kararsizim -,21637653 ,24686443 ,905 -,8986242 ,4658712
Cok -,07783508 ,24557146 ,998 -,7565095 ,6008393



Kararsizim

Cok

Cok fazla

Analiz 1 i¢in regresyon Cok az

faktor puan 4

Az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim

Cok

-,10194320
-,43392365
,21637653
,13854145
,11443334
-,57246510
,07783508
-,13854145
-,02410812
-,54835699
,10194320
-,11443334
,02410812
-,88856370"
-1,05026200"
-1,14085955
-,67061335
,88856370"
-,16169830
-,25229585
,21795036
1,05026200°
,16169830
-,09059755
,37964865
1,14085955
,25229585
,09059755
,47024620
,67061335
-,21795036
-,37964865
-,47024620

,29178237
,28398886
,24686443
,22427646
,27410133
,28286563
,24557146
,22427646
,27293741
,32379712
,29178237
,27410133
,27293741
,28701529
,27071371
,26964299
,30866112
,28701529
,23532467
,23409214
,27814290
,27071371
,23532467
,21379258
,26128837
,26964299
,23409214
,21379258
,26017886
,30866112
,27814290
,26128837
,26017886

,997
546
,905
972
,994
1260
,998
972
,000
441
,997
1994
,000
,020
,001
,000
196
,020
,959
818
1935
,001
,959
,093
595
,000
818
,993
373
196
1935
595
373

-,9083285
-1,2187704
-,4658712
-,4812809
-,6430877
-1,3542077
-,6008393
-,7583638
-, 7784125
-1,4432200
-,7044421
-,8719544
-,7301963
-1,6817745
-1,7984208
-1,8860593
-1,5236457

,0953529
-,8120541
-,8992454
-,5507402

,3021031
-,4886575
-,6814461
-,3424618

,3956598
-,3946537
-,5002510
-,2487980
-,1824190
-,9866409
-1,1017591
-1,1892904

137

,7044421
,3509231
,8986242
,7583638
,8719544
,2092775
, 7565095
,4812809
, 7301963
,3465060
,9083285
,6430877
,7784125
-,0953529
-,3021031
-,3956598
,1824190
1,6817745
,4886575
,3946537
,9866409
1,7984208
,8120541
,5002510
1,1017591
1,8860593
,8992454
,6814461
1,1892904
1,5236457
,5507402
,3424618
,2487980

Ortalama Fark 0.05 seviyesindedir.



EK 13- FAKTORLER VE OZGURLUK ALANI ODAKLI SORUNLAR

Coklu Karsilastirma

Tukey HSD
(J) Mesleki ozgiirlikten 95% Giiven Aralig1
Bagimli Degisken (T) Mesleki 6zgiirliikten yoksunluk  yoksunluk Ortalama Fark (1-J) ~ Hatalh Olgiim Onem Alt Smur Ust Sinir
Analiz 1 igin regresyon Cok az Az ,16546412 ,30561553 ,983 -,6791513 1,0100795
faktor puan 1 Kararsizim ,33238096 27224190 ,739 -,4200013 1,0847632
Cok 1,15303165" ,28801858 ,001 ,3570481 1,9490152
Cok fazla ,75879167" ,27120688 ,046 ,0092699 1,5083135
Az Cok az -,16546412 ,30561553 ,983 -1,0100795 ,6791513
Kararsizim ,16691685 ,25354287 ,965 -,5337877 8676214
Cok ,98756753" ,27041271 ,003 ,2402405 1,7348945
Cok fazla ,59332756 ,25243118 ,135 -,1043047 1,2909598
Kararsizzim Cok az -,33238096 ,27224190 , 739 -1,0847632 ,4200013
Az -,16691685 ,25354287 ,965 -,8676214 ,5337877
Cok ,82065068" ,23202982 ,005 ,1794007 1,4619007
Cok fazla ,42641071 ,21079921 ,261 -,1561652 1,0089866
Cok Cok az -1,15303165" ,28801858 ,001 -1,9490152 -,3570481
Az -,98756753" ,27041271 ,003 -1,7348945 -,2402405
Kararsizim -,82065068" ,23202982 ,005 -1,4619007 -,1794007
Cok fazla -,39423998 ,23081454 432 -1,0321314 ,2436514
Cok fazla Cok az -,75879167" ,27120688 ,046 -1,5083135 -,0092699
Az -,59332756 ,25243118 ,135 -1,2909598 ,1043047
Kararsizim -,42641071 ,21079921 ,261 -1,0089866 , 1561652
Cok ,39423998 ,23081454 432 -,2436514 1,0321314
Analiz 1 i¢in regresyon Cok az Az -,18286067 ,31845276 ,979 -1,0629537 ,6972324
LS AT 2 Kararsizim 45162223 28367729 505 -,3323635 1,2356079
Cok -,12251165 ,30011666 ,994 -,9519301 ,7069068
Cok fazla -,09498504 ,28259879 ,997 -,8759901 ,6860200

8T



Analiz 1 i¢in regresyon

faktor puan 3

Az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Cok az

Az

Kararsizim

Cok

Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az

,18286067
163448290
,06034902
,08787563
-,45162223
-,63448290
-,57413388
-,54660727
12251165
-,06034902
57413388
102752661
,09498504
-,08787563
54660727
-,02752661
-,40541469
-,11086520
,35899061
,36604516
40541469
,29454950
, 76440530
77145985
,11086520
-,29454950
146985581
/47691036
-,35899061
-,76440530

,31845276
,26419281
,28177127
,26303443
,28367729
,26419281
24177612
,21965373
,30011666
,28177127
,24177612
,24050980
,28259879
,26303443
,21965373
,24050980
,31751882
,28284534
,29923650
,28177000
,31751882
,26341801
,28094490
,26226302
,28284534
,26341801
,24106706
,21900954
,29923650
,28094490

979
121
1,000
,997
,505
121
,128
,099
,994
1,000
,128
1,000
,997
,997
,099
1,000
,706
995
752
,692
,706
797
,056
,031
,995
797
297
,194
752
,056

-,6972324
-,0956544
-,7183691
-,6390603
-1,2356079
-1,3646203
-1,2423193
-1,1536540
-,7069068
-,8390671
-,0940515
-,6371591
-,6860200
-,8148116
-,0604395
-,6922123
-1,2829266
-,8925517
-,4679953
-,4126694
-,4720973
-,4334466
-,0120290
,0466558
-,6708213
-1,0225455
-,1963700
-,1283561
-1,1859766
-1,5408396

1,0629537
1,3646203
,8390671
,8148116
,3323635
,0956544
,0940515
,0604395
,9519301
,7183691
,2423193
,6922123
,8759901
,6390603
,1536540
,6371591
4720973
,6708213
1,1859766
1,1447598
1,2829266
1,0225455
1,5408396
1,4962639

,8925517

,4334466
1,1360816
1,0821768

,4679953

,0120290

[EEN
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Cok fazla

Analiz | i¢in regresyon Cok az

faktor puan 4

Az

Kararsizim

Cok

Cok fazla

Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok

Az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az
Kararsizim
Cok

Cok fazla
Cok az

Az

Cok

Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim
Cok fazla
Cok az

Az
Kararsizim

Cok

-,46985581
,00705455
-,36604516
77145985
-,47691036
-,00705455
50254295
,05342798
-,10106862
,09897334
-,50254295
-,44911497
-,60361157
-,40356961
-,05342798
44911497
-,15449659
,04554536
,10106862
,60361157
,15449659
,20004195
-,09897334
140356961
-,04554536
-,20004195

,24106706
,23980444
,28177000
,26226302
,21900954
,23980444
,32648181
,29082956
,30768341
,28972386
,32648181
,27085382
,28887547
,26966623
,29082956
,27085382
,24787195
,22519178
,30768341
,28887547
,24787195
,24657369
,28972386
,26966623
,22519178
,24657369

297
1,000
,692
,031
,194
1,000
,539
1,000
,997
,997
,539
463
230
,566
1,000
,463
971
1,000
,997
230
971
927
,997
,566
1,000
,927

-1,1360816
-,6556818
-1,1447598
-1,4962639
-1,0821768
-,6697909
-,3997396
-,7503241
-,9513989
-,7017230
-1,4048255
-1,1976610
-1,4019632
-1,1488336
-,8571801
-,2994311
-,8395287
-,5768067
-,71492617
-,1947401
-,5305355
-,4814023
-,8996697
-,3416944
-,6678974
-,8814862

,1963700
,6697909
,4126694
,0466558
,1283561
,6556818
1,4048255
,8571801
,7492617
,8996697
,3997396
,2994311
,1947401
,3416944
,7503241
1,1976610
,5305355
,6678974
,9513989
1,4019632
,8395287
,8814862
,7017230
1,1488336
,5768067
,4814023

*QOrtalama Fark 0.05 seviyesindedir.
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EK 14- FAKTORLER VE iLAN-REKLAM ODAKLI SORUNLAR

Tanimlamalar

95% Giiven Aralig: for Ortalama

N Ortalama Standart Sapma Hatal1 Ol¢iim Alt Sinir Ust Sinir Minimum Maksimum
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 22 -,4690591 1,26165518 ,26898579 -1,0284457 ,0903275 -2,49168 1,53041
puani 4 Az 22 -,2090369 1,10031830 ,23458865 -,6968907 ,2788169 -2,43052 2,14231
Kararsizim 28 ,1123533 ,73185861 ,13830828 -, 1714318 ,3961384 -1,32205 1,44051
Cok 37 ,2060069 ,87876985 ,14446887 -,0869896 ,4990033 -1,94723 1,56781
Cok fazla 35 ,1544258 1,00093888 ,16918955 -,1894088 ,4982603 -2,08138 2,42521
Total 144 ,0087148 1,00253906 ,08354492 -,1564278 ,1738574 -2,49168 2,42521
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 22 -,3572889 1,45635744 ,31049645 -1,0030016 ,2884238 -3,97785 99160
puani 2 Az 22 ,3095487 ,78988653 ,16840438 -,0406674 ,6597648 -2,01895 1,50386
Kararsizim 28 ,0495451 ,65045848 ,12292510 -,2026763 ,3017666 -1,29065 1,27907
Cok 37 -,0290394 ,96031266 ,15787443 -,3492236 ,2911448 -2,29173 1,63979
Cok fazla 35 -,0559023 ,99826972 ,16873838 -,3988199 ,2870154 -2,45569 2,08889
Total 144 -,0187087 ,99376899 ,08281408 -,1824067 ,1449892 -3,97785 2,08889
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 22 ,1206275 1,07218768 ,22859118 -,3547538 ,5960089 -1,55757 2,27202
puani 1 Az 22 -,2489115 ,98623021 ,21026499 -,6861815 ,1883585 -2,53759 1,33553
Kararsizim 28 -,0706524 1,05752245 ,19985296 -,4807168 ,3394120 -1,92021 1,74195
Cok 37 -,0058374 ,84679102 ,13921159 -,2881715 ,2764968 -1,52558 1,69242
Cok fazla 35 ,1046232 1,09955101 ,18585804 -,2730858 4823321 -2,16181 1,81511
Total 144 -,0094075 1,00306346 ,08358862 -,1746365 ,1558214 -2,53759 2,27202
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 22 -,0468566 1,22408784 ,26097641 -,5895867 ,4958736 -2,70685 1,68098
puani 3 Az 22 ,3148695 1,01133668 ,21561770 -,1335321 7632710 -2,01020 1,74678
Kararsizim 28 ,0804718 ,89550774 ,16923506 -,2667698 4277135 -1,46831 1,67884
Cok 37 ,0996379 ,93258023 ,15331525 -,2112998 ,4105757 -1,52024 2,35501
Cok fazla 35 -,3495971 ,96243133 ,16268059 -,6802039 -,0189904 -2,05790 2,02852
Total 144 -,0027764 1,00507321 ,08375610 -,1683364 ,1627836 -2,70685 2,35501
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EK 15- FAKTORLER VE CALISANLARIN NiTELiGi ODAKLI SORUNLAR

Tamimlamalar
95% Giiven Aralig: for Ortalama
Ortalama Standart Sapma Hatali Olgiim Alt Siir Ust Sinir Minimum Maksimum
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 14 -,3992533 ,99252514 ,26526350 -,9723203 ,1738137 -1,82262 1,44051
puani 4 Az 31 -,3478979 1,29481567 ,23255576 -,8228401 ,1270443 -2,49168 2,14231
Kararsizim 25 ,2774166 ,95902954 ,19180591 -,1184514 ,6732845 -2,08138 2,42521
Cok 41 ,1561185 ,75231459 ,11749180 -,0813413 ,3935783 -1,66076 1,75692
Cok fazla 34 ,0934846 ,92048404 ,15786171 -,2276875 ,4146567 -1,94723 1,82378
Total 145 ,0009680 1,00339757 ,08332763 -,1637353 ,1656714 -2,49168 2,42521
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 14 -,4930454 1,73691444 46420991 -1,4959099 ,5098192 -3,97785 1,23529
puani 2 Az 31 ,3129493 ,75427443 ,13547169 ,0362792 ,5896194 -1,20765 1,50386
Kararsizim 25 -,2611490 ,99953976 ,19990795 -,6737387 ,1514407 -2,45569 1,14461
Cok 41 -,0640708 ,81848217 ,12782544 -,3224157 ,1942740 -2,29173 1,31752
Cok fazla 34 ,1408654 ,89602216 ,15366653 -, 1717715 ,4535023 -1,48574 2,08889
Total 145 -,0108097 ,99486973 ,08261943 -,1741133 ,1524938 -3,97785 2,08889
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 14 ,0067792 1,02203813 ,27315118 -,5833281 ,5968864 -1,72730 1,23741
puant 1 Az 31 -,1187938 1,00157202 ,17988765 -,4861734 ,2485858 -2,53759 1,50945
Kararsizim 25 ,4895099 ,94985175 ,18997035 ,0974304 ,8815895 -1,22957 2,27202
Cok 41 -,2283059 ,87602999 ,13681290 -,5048151 ,0482033 -1,95103 1,45154
Cok fazla 34 ,0100921 1,10469821 ,18945418 -,3753553 ,3955396 -2,16181 1,69242
Total 145 -,0025335 1,00299591 ,08329428 -,1671709 ,1621039 -2,53759 2,27202
Analiz 1 i¢in regresyon faktor Cok az 14 ,2790207 ,93023680 ,24861624 -,2580820 ,8161235 -1,38892 1,68098
puani 3 Az 31 ,1470544 1,07937267 ,19386106 -,2488627 ,5429715 -2,01020 1,72717
Kararsizim 25 -,1528248 1,17055594 ,23411119 -,6360066 ,3303569 -2,70685 2,35501
Cok 41 -,0659836 ,91832177 14341777 -,3558417 ,2238745 -2,05790 1,74678
Cok fazla 34 -,0770816 ,93731229 ,16074773 -,4041254 ,2499621 -1,52024 2,02852
Total 145 -,0047017 1,00184557 ,08319875 -,1691503 ,1597469 -2,70685 2,35501

44
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EK 16- ANKET FORMU

Saym Katilimet,

Bu anket, “Tiirkiye’de Yerel Medyanin Baslica Sorun Alanlari ve Calisma iligkileri: Antalya Yerel Medyas1
Uzerine Bir Inceleme” adli akademik calisma igin gelistirilmistir. Calisma sonucunda elde edilecek veriler
akademik amag haricinde kullanilmayacaktir. Katkilariniz igin tesekkiir ederim.

Harun DAG

Siileyman Demirel Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii Arastirma Gorevlisi

Anket Sorular

£ £
E|E g |E g
Liitfen mesleki memnuniyetinizle ilgili < S | S| S 5 < £
asagidaki 6nermelere hangi oranda =g £ g = = §>
katildigimiza belirtiniz 3 § £ | 5 = 3 E
X 2 - - N X =
1 Bu isi yapmaktan mutluyum.
2 Aldigim iicretten memnunum.
3 Ucretimi zamaninda ve tam olarak alirim
4 Calistigim kurumda alanim disindaki isleri
yapmiyorum.
5 Caliganlar arasindaki iletisim gii¢liidiir.
6 Izin haklarimi tam olarak kullanabiliyorum
7 Meslegimi icra ederken kurum igi engellere
maruz kalmiyorum.
8 Kurumda yaptigim isler saygi goriir.
9 Caligirken kurumun ¢ikarlarini gézetirim.
10 Kurumda performansa bagl olarak
odiillendirilirim.
11 Kurumda adil bir yonetim anlayis1 vardir.
12 Yerel medyada is giivencesi vardir.
13 Herhangi bir sorunla karsilagtigimda is
arkadaslarim yardimci olur.
14 Kurum i¢in fedakarlik yapmaktan ¢cekinmem.
15 Yoneticilerin haberlere miidahalesi yoktur.
16 Isletme sahibinin haberlere miidahalesi yoktur.
17 Yerel siyasetgilerin haberlere etkisi yoktur.
18 Is diinyasinin haberlere etkisi yoktur.
19 I¢inde bulundugum calisma ortami
sendikalagsmaya engel degildir.
20 Icerik iiretirken otosansiir uygulamam.
21 Istedigim haberleri yapabiliyorum.
22 Meslegimin toplumda sayginlig: vardir.
23 Halkin yerel medyaya olan ilgisi yliksektir.
24 Meslek toplumda énemli bir statii
kazandirmaktadir.
25 Baska bir sektorde caligmaktansa medya
sektoriinde olmayi tercih ederim.
26 Dogruluk medya sektoériinde 6n plandadir.
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Liitfen asagidaki yerel medyanin baslica sorun = <
alanlarimin calisma iliskilerinizi ne diizeyde S =
etkiledigini belirtiniz N £ =
LR ERE
o < M O o
27 Ekonomi temelli sorunlar
28 Teknolojik yetersizlik
29 [lan-Reklam
30 Tiraj-Reyting
31 Haber Kaynaklari
32 Emek istismari
33 Medyada sendikasizlagma
34 Calisanlarin niteligi
35 Icerik
36 Mesleki 6zgiirliikten yoksunluk

37) Medya veya Iletisim ile ilgili egitim veren bir meslek yiiksek okulundan mezun musunuz ?
()Evet () Hayir

38) Iletisim Fakiiltesi mezunu musunuz ? () Evet () Hayir

39) Yerel medyanin alaminda calismaktasimz ?

() Gazete () Dergi ()Radyo () Televizyon () internet () Ajans

40 ) Kac yildir meslegin icindesiniz ? ...........

41) Sosyal giivenceniz var m1 ? () Evet () Hayir

42 ) Sigortamz 212 Sayilh Kanun kapsaminda nmm ? () Evet () Hayir

43 ) Sendika iiyesi misiniz ? () Evet () Hayir

44 ) Cahstigimz isletmenin sahibi ile akrabalik baginiz var m1 ? () Var () Yok

45 ) Hangi birimde calistyorsunuz ?

() Reklam Miidiirii ( ) Muhabir () Yaz Isleri Miidiirii () Haber Miidiirii () Genel Yayin Yon.
() Kose Yazar1 () Yapimcei () Sunucu () Kameraman () Yonetmen () Editér Diger: ......

46 ) Cinsiyetiniz? ( )Erkek () Kadin

47) Yasimz: ..........

48 )Ogrenim Durumunuz

() Ilkokul mezunu () Lise mezunu ( )On lisans mezunu () Universite mezunu () Yiiksek lisans
mezunu

49)Geliriniz: .........
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