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OZET

“Kadin Portresi ve “Mabel” Orneginde Nesne-Kadi Imgesinin Resimsel Coéziimlemesi”
konulu tez dort boliimde incelenmistir. “Tarihsel Siireclerde Kadinin Degisen Sosyo-
Ekonomik Statiisii” baglikl1 Birinci Boliimde; Toplumsal doniisiimlerde kadinin yeri ve rolleri,
tarihi siire¢ i¢erisinde kadin imgesinin ele alinis bicimleri, ilk¢agdan modern sanat
donemlerine kadar 6rneklerle zenginlestirilmistir. Sanat akimlarinin 1s18inda kadin imgesi
incelenmistir.

“Sosyo-Ekonomik Déniisiimlerde “Kadin imgesi”’nin Olusumu ve Resim Sanatina
Yansimas1” baslikli Ikinci Boliimde; Tiiketim Olgusunun en belirgin 6zellikleri {izerinde
durulmustur. Bu baglamda Resim Sanatindaki kadin imgesi ele alinmis ve tiiketim olgusuyla
iligkilendirilmistir.

Ucgiincii Boliimde; « “Mabel” Orneginde Nesne-Kadin Imgesinin Yansitilma Bigimi”
baslig1 altinda “Mabel” isimli bir sakizin iizerinde yer alan zenci kadin portresi ele alinmistir.
Zenci kadin, reklam unsuru ve 6tekilestirme kavramlari 1s1g1nda arastirmalar yapilmistir.
Reklamin tiiketim ile olan iliski baglantilari iizerinde durulmustur.

Dordiincti Boliimde ise; “Mabel” 6rneginden hareketle olusturulan 6zgiin ifade
coziimlemeleri yer almaktadir. Bu son boliimde tez konusu dogrultusunda ortaya ¢ikmis resim

uygulamalar1 bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Mabel, Kadin imgesi, Tiiketim Olgusu, Kadim Portresi, Kitle Iletisim
Araclari.



SUMMARY

The thesis with title “The Pictural Analysis of Object-Woman in the Woman Portrait and
Mabel Example” has been written in four chapter. The first chapter of the changing socio-
economic status and roles of women in the place of women in the historical process of social
transformation , the treatment of women in the historical process image formats , enriched
with examples from antiquity to the modern art period .The female image has been analyzed
in the light of art movements.

" Socio-Economic Transformation in the " Image of Women " Reflections on the Origin and
painting entitled" Second Part ; The case has been focused on the most salient features of
consumption . In this context, discussed the female image in the Picture Arts and consumption

has been

In the third chapter named “The Object-Woman Image in the Mabel Example” , the Black
Woman Portrait on the “Mabel” chewing-gum has been analyzed. Black woman , advertising
elements and concepts of alienation have been made in the light of research . Relationship

with the ad focuses on consumer connections.

In the fourth chapter ; " Mabel " is the original expression analysis generated from such a

move . This last part has declassified files in accordance with the thesis topic .

Keywords: Mabel, Female Image, Consumer Cases, Portrait of a Woman, Mass Media.



ONSOZ

Bizler insanligin basladigi ilk glinden beri bir tiyatro sahnesindeymis gibi rollerimizi
siirdiirmekteyiz. Iyi ya da kétii bir sekilde bu rollerimizi neslimizin devamina aktarmakta, bu
slire¢ boyunca kimine gore ilerleme gostermekte, kimine gore degerlerimizi kaybetmekteyiz.

Gilinlimiiz sanat anlayigina baktifimizda ise ne bayragi one tagidigimizi sdyleyebilmekte
nede hazlarimizi geride birakabildigimizi gérmekte zorlanmaktayiz. Fakat ilk bagladigimiz
noktada olmadigimiz kesindir. Kadin imgesi de bu degisimden nasibini almis kimi
donemlerde kutsal bir varlik, kimi donemlerde de korkulmasi gereken bir seytan olarak
nitelenmistir.

Resim sanatinin en 6nemli imgelerinden biri oldugunu diisiindiigiim kadin imgesini, kadin
yiiziinii ve yiizlesmesini ele aldigim bu tezin hazirlanmasinin her aninda destegini, zamanini,
fikrini aldigim degerli hocam Saym Yrd. Dog. Nevin YAVUZ AZERI’ ye tesekkiir ederim.

Hayatim ve bu yogun calisma boyunca her zaman destek¢im olan degerli annem ve

babama minnet ve sevgiyle...

Ilyar SAYIK



GIRIiS

Gliniimiiz ¢agdas kent yasaminda insanlar cok yogun bir mesaj ve algi seliyle kars1 karsiya
kalmaktadirlar. Bu yogunluk, insanlarin hayatin iginde yeni algilama sekilleri, degerlendirme

yontemleri ve imge ¢oziimlemeleri gelistirmesine neden olmustur.

Tarihsel siirecler boyu kadin, cinsiyetinin de vermis oldugu, degisime ve gelisime ayak
uydurma kabiliyetinden tiirii yasadig1 déneme en ¢abuk adapte olan canlidir. insanlik tarihinin
tarihsel gelisimini kadina bakarak takip etmek bizi en dogru gozlemlere ulastiracaktir. Resim
sanatinda da “kadin” yiizyillardir vazgecilmezligini koruyan bir konu olmustur. Kadin imgesi
onemli bir bigimde ele alinmis ve her tiirli olgunun i¢inde mutlaka yer almistir. Resim
sanatinda kadin olgusunun bu kadar ¢ok yer alma ve tercih edilme sebebi izleyiciyi resmin
icine ¢cekme ve resmi izlenir, bakilir hale getirmek istenilmesidir. Clinkii bir kadin daha ¢ok
detaya ve daha karmasik bir yapiya sahip oldugu icin erkekten daha ¢ok dikkat ceker ve

kendisini seyrettirir.

Modern yasam tarzi, beraberinde getirdigi iiretim-tiikketim gibi kavramlar1 da hayatimizin
icine yerlestirmistir. Ureticiler iirettiklerinin 6ne gecip daha tercih edilir olmas1 icin yeni
yontem ve teknikler gelistirmislerdir. Uretilen {iriinlerin halka sunulabilmesi igin yani
tilkketilebilmesi i¢in reklam ve pazarlamaya ihtiya¢ duyulmustur. Reklam, iiriin, tiretici, tiiketici
bagi sonucunda pazarlama, iriin tiiketimi, tiiketiciye ulagma yollar1 ortaya c¢ikmustir.
Degismeye basglayan yasam kosullart nedeniyle bu iiretim-tilkketim bag1 sanatta da

yansimalarini gostermistir. Modernizm ile birlikte tiikketim olgusu sanat1 da i¢ine almistir.

Bu baglamda Sanat’ta tiiketim olgusu ele alinirken 6n plana ¢ikan ve belirginlesen imge ise
kadin olmustur. Kadinin izlenir bir varolusunun olmasi ve bu durumun higbir zaman ortadan
kaybolmayacak olmasi kadin imgesini tiiketim olgusuyla birlestirmis ve konu bakimindan
sanatin temel taslarindan biri haline getirmistir. Sanat tliketiciye ulagsmanin her asamasinda
kadim1 kullanmig adeta tiiketmistir. Televizyonlarda, reklamlarda, afislerde, billboardlarda,
gazetelerde, dergilerde... kisacas1 tiim basin organlarinda kadin iizerinden pazarlama saglama

amaci taginmistir. Clinkii kadin izlenir, gézlenir, begenilir, sahip olunmak istenir, kiskanilir...



tipki tiiketiciye ulastirilmak istenen {iriin gibi. Kadimin arzu edilmesi, iiriinlin arzu edilmesiyle
esdeger tutulmustur.

Kadinin tanittig1 iirlin, iiriinlin tanitilmasindan ¢ok kadmnin teshir edilmesine doniigsmiistiir.
Uriin reklamlari igin kullanilan kadin imgesi genellikle dekolte kiyafetler icinde, bakimli, zarif,
arzu edilen, ideal viicut hatlarina sahip olmaktadir. Bu, tanitilan {iriin kadinla ilgili olmasa bile

bu sekilde olmustur.

Resim sanatinda ve farkli sanat dallarinda, kadinin izleyiciyi sadece viicuduyla degil, yiizi
ve duygularmi agiga vuracak ifadeleriyle de etkiledigi diistiniilmektedir. Cilink{i bir insanin
mimik ve jest gibi 6zellikleri olmadan kendi i¢ yansimasini aktarmasina imkan yoktur. Bedenin
yaninda duygularin ortaya ¢iktigi ifadenin de Onemi biiyliktiir. Bu tezin konusunun kadin
portresi lizerinde yogunlasma nedeni bu yiizden ve kisisel tercihlerden dolayidir. Kadinin yiizii,
icinin diinyaya acilan bir penceresidir. Yiizde yasanmisliklar, izler, anilar vardir. Bir kitap
kendini en iyi ad1 ya da kapak resmi ile anlatir. Bir insan da kendini ylizii ve yiiziine yansiyan
anlik ya da kalict duygularla anlatir. Bu tezde portrenin en temel baslik olarak yer almasinin
nedeni insan ruhunun ve duygularinin yliz aracilifiyla izleyene aktarilmasidir. Ruhun
yansimasi ifadede gizlidir. ifade de yiizde hayat bulur. Bedenin degil, duygularin ortaya ¢iktig1

“ifade”nin 6nemi biiytiktiir.

Tarih Oncesi donemlerden beri kadin, statiisii ve degisen zamanla birlikte farkl
otekilestirilmelere maruz kalmaktadir. Kadin; modern yasam ile birlikte ikinci sinif vatandas
degeri gormekten biraz olsa kurtulmus gibi goriinse de hayatin pek ¢ok alaninda hala farkl
degerlendirmelere maruz kalmakta ve hatta zaman zaman, kendi cinsiyetini bile kendi i¢inde
otekilestirmekten kurtulamamaktadir. Kadin olmanin zor oldugu donemlerde kadinlar
calistiklart is kollari, aile yasantilari, kendilerine bigilen roller, bu rolleri ne kadar yerine
getirebildikleri, 1yi bir es, anne, evlat, arzulanan bir kadin olma y6nlerinden siirekli bir baski ve
yargi seli ile miicadele etmek zorunda kalacaklardir. Kadin olmanin bu zor sartlart altinda bir
yandan da ten renginden 6tiirli kendini daha da 6tekilestirilmis hisseden ve hissetmek zorunda
birakilan kadinlar vardir ki onlarin yiikii iki kat daha artmaktadir. Bu tezin konusunda ten
renginden otiirli tercih edilip arzu nesnesi haline doniisen kadinlar ve “onlardan” olmayan biri
olan “zenci kadin mabel” {izerinde durulmaktadir. Bu arzu nesnesi olan kadinlarin nasil ve
hangi sebeplerden dolay1 bu statiiye ulastiklar1 ile bu 6zelliklere sahip olmayan zenci bir

kadinin ne gibi farkliliklarla karsilasabilecegi ve karsilagtigi 6rneklerle anlatilmistir. Boylece



kadinin kendi i¢inde bile tercih edilen ve edilmeyen gibi gruplandirmalara maruz kaldig

sonuclarina ulagilmaya ¢alisilmistir.



BOLUM I

TARIHSEL SURECLERDE KADININ DEGIiSEN SOSYO-EKONOMIK STATUSU

1.1.Toplumsal Déniisiimlerde Kadinin Yeri ve Rolleri

Insanlik tarihine baktigimizda kadini yiizyillar boyu gercek kimligini bulamamus bir varlik
olarak goriiriiz. Kadin hep dislanmis, yipratilmis, kullanilmis bir kisilik olarak ¢ikar karsimiza.
Daha gerilere gidildiginde, baz1 toplumlarin kadini, insan olup olmadigi konusunda bile
tartisma konusu haline getirdiklerine tanik olabiliriz. Kadina toplumsal dontisiimlerde hangi
rollerin yiiklendigini daha iyi anlayabilmek icin insanligin ilk ortaya ¢ikti§i donemlerden

itibaren kadini ele almak yarar saglayici olacaktir.

Ilkel toplumlarda insanlar baslangigta, gdcebe bir yasam tarzi icinde, aveilik ve toplayicilik
yapmak suretiyle yasamlarini slirdiirmekteydiler. Kadin aile iginde, cinsiyete bagli olarak is
paylagiminda 6nemli roller listlenmekteydi. Belirtilen bu is bdliimleri gercevesinde erkekler
cogunlukla yasam alan1 disinda avcilikla ugrasirken, kadin ise yiyecek toplayiciligi,
cocuklarin bakim ve beslenmesi, soguga, sicaga karsi korunmasi ve yirtict hayvanlardan uzak
tutulmasi gibi gorevlerini yerine getirmistir. O donemde erkekler avcilik yaparken, kadinlar
baz1 tohumlu bitkilerin ekim-bi¢im islerinin yani sira kolay yogrulabilen balgig: sekillendirip,
pisirmek suretiyle, canak-¢comlek yapmakta, incelikli bir mekanizma olan tezgah kullanarak,
iplerini dokunmus bezler haline getirmekteydi. Anaerkil bir aile yapisinin hakim oldugu avci-
toplayic1 toplumlarda kadinlar, yarar bakimindan iistiin bir statii ve sayginliga sahiptiler.
Zaman igerisinde, insanoglu, gogebe yasam tarzini yavas yavas terk etmek suretiyle yerlesik
diizene ge¢mistir. Yerlesik yasam tarzi, toplumlarin ekonomik, sosyal ve siyasal yapilarinda
koklii degisiklikler meydana getirmistir. Hizla yerlesim merkezlerinin kurulmasiin ardindan
ticaret baslamigtir. Nitekim bu degisim siireci iginde, liretim araglari tekniginin gelisimi ile
tarimsal faaliyetler giderek gelismeye baglarken; madencilik ve balik¢ilik gibi yeni is alanlart
ortaya ¢ikmistir. Bu olumlu gelismelere karsin, insanoglunun dogaya ve hemcinslerine karsi
miicadele ve egemen olma cabalar1 savaslara neden olmustur. Iste bu noktadan itibaren
fiziksel gii¢ ve istlinliik 6n plana ¢ikarak, giderek onem kazanirken; yasanan bu degisim,

kadin ve erkegin once aile daha sonrada toplumdaki statii ve rollerini derinden etkileyerek,



koklii degisikler yaratmistir. Bu gelismeler kadini, erkege oranla daha pasif ve ikincil plana
itmigtir. Erkegin; bu donemde toplumsal statiisiiniin giderek giiclendigi goriilmektedir.
Nitekim; bu donemde erkekler avcilik, madencilik, iiretim araglarinin yapimi ve kullanimi,
cobanlik, balik¢ilik ve askerlik gibi fiziksel gili¢ gerektiren islerle ugrasirken; kadinlar ise;
yemek, temizlik, ¢ocuk bakimi, dikis- nakis gibi geleneksel ev ile ilgili islerle ugrasarak, aktif

iiretim siirecinden hizla evlerine ¢ekilmislerdir. Bdylece ataerkil aile diizeni ortaya ¢ikmistir.

Ataerkil aile diizenin egemen oldugu yillarda, isgiicli gereksinimi, savaslardan elde edilen
en Onemli ganimetlerden biri olan biiyiikk boliimiinii kadinlarin olusturdugu koélelerden
kargilanmaktaydi. X.ylizyila kadar devam eden kolelik sistemi, yerini ortagag ile birlikte
feodal sisteme birakmigtir. Bu donemde 6zellikle kirsal bolgelerde, tarimsal faaliyetlerde ¢ok
yogun bir bigimde kadin isgiiciinden yararlanilmistir. Bu donemde kadinlar, siyaset ve savas
gibi erkek isi olarak kabul goren islere dahil edilmeseler de ev yasaminda ve tarimsal ¢alisma

hayatinda 6nemli bir konuma sahiptiler.

Toplumlarin tarihlerinde kadin anlayisinin niteligini, kadinin degerini, kadina bigilen rolleri
daha iyi anlamak igin tarih Oncesi toplumlara g6z atmamiz yeterli olacaktir. Eski Yunan ve
Roma geleneginde kadin, alinip satilan veya devredilen bir esya 6zelligini tasiyan; kotiiliigiin
kaynagt; yaratilista eksik kalmis sira disi bir varlik olarak kabul ediliyordu. Ancak kadinin
asil konumunu, cinselligi tayin ediyordu. Afrodit ya da Roma'daki adiyla Veniis, cinselligin

tanrisal bir boyuta ulagtiginin agik bir gostergesidir.

Cogu toplum orneklerinde goriildiigi gibi kadin velayet ve miras hakkindan mahrum
birakilmisti. Kiz ¢ocuklart toplumun yiizkaras1 sayildigi i¢in insanlik tarihinde daha once
goriilmemis bir tarzda ¢ogu zaman diri diri gdmiilmek suretiyle oldiirtiliiyorlardi. Akrabalik,
sadece erkegin soyuna dayaniyordu. Hiir ve soylu olmayan kadinlar cinsel meta olarak

sOmiiriilmekteydi.

Eski Hint geleneginde ise kadin, erkegin mutlak egemenligi altinda yasiyordu. Hint kadin
erkegine kayitsiz sartsiz itaat ve sadakat gostermek zorundaydi. Beseri islemlerde kadinin
belirleme ve tercih hakki yoktu. Kocas1 6len kadin, ¢ogu yerde kocasi ile birlikte yakiliyordu.
Mirasi, kocasinin akrabalar1 olan erkeklere, akrabasi olmadigi takdirde din adamlarina terk
ediliyordu. Dul kalanlar ise, oliinceye kadar evlenemiyorlardi. Dénemin din anlayigina goére

kadin, kotlinlin semboliiydii; gerektigi zaman tanrilar i¢in kurban edilebilirdi.



Tarih donemleri igerisinde kadin dinin egemenligi altinda kendini ve bedenini korumasi
ve gizlemesi gereken bir varlik olarak evine ve kiigiik diinyasina ¢ekilmistir ve herhangi bir
gelisme kaydedememistir. Gorevi ¢ocuklarina ve esine layigiyla bakmaktir. Uzun bir siire

kadindan beklenenler sadece bunun gibi eylemler olmustur.

Tarih siirecinin ilerlemesi ve buharn iiretim siirecinde kullanilmasi ile ilk kez Ingiltere'de
dokuma sektdriinde baslayan Sanayi Devrimi, daha sonraki yillarda hizla diger bati Avrupa
iilkelerine de yayilirken, 6zellikle dokuma sektoriinde isgiicliniin biiyiik bir bolimiinii de
kadinlar olusturmustur. Sanayi Devrimi, ilk kez ve bugiinkii anlami ile ticretli kadin isgiicii
kavraminin dogmasina yol agan en Onemli tarihsel gelisme olarak degerlendirilmektedir.
Ciinkii kadin ilk kez Sanayi Devrimi ile birlikte, ekonomik bir gelir karsiligi bir baskasi

hesabina c¢aligmaya baslamistir.

“Clinkii kadinlar milyonlarca yildir evlerinin i¢inde oturdular, artik onlarin yaraticiliklart o
evlerin duvarlarin1 delmistir, bu gii¢ tuglalarin ve harcin kapasitesini dylesine zorlamistir ki,
artik kalemlere ve firgalara, is hayatina ve politikaya yonelmek ihtiyacindadir.” (Woolf, 2012,
s. 95).

Fakat kadin ilerleyen ¢aga ve teknolojiye ragmen bir tiirlii bagkalarmin kendine bakis

acisini degistirememistir.

“Biitiin bu yiizyillar boyunca kadinlar, erkegi oldugundan iki kat biliyiik gosteren bir ayna
gorevi gordiiler, biiyiilii bir aynaydi bu ve miithis bir yansitma giicii vardi. Boyle bir gii¢
olmasaydi diinya hala bataklik ve balta girmemis ormanlardan ibaret olurdu. Savaslarda zafer
kazanildig1 duyulmazdi. Hala geyiklerin iskeletleriyle kirik koyun kemiklerini birbirine siirter,
cakmaktasi verip koyun derisi ya da gelismemis zevkimizi hangi basit siis esyasi tatmin
edecekse onu alirdik... Car ve Kayzer ne tag giyerler, ne de tahttan inerlerdi. Uygar
toplumlarda hangi ige yararlarsa yarasinlar, biitiin siddet ya da kahramanlik eylemlerinde
aynalar gereklidir. Iste bu yiizden Napoleon da Mussolini de kadimnlarin erkeklerden asag
oldugunda bu kadar 1srarcidirlar, eger onlar asagida olmasalardi kendileri biiyliyemezlerdi. Bu
da cogunlukla kadinlarin erkeklere gerekli oldugunu kismen de olsa aciklamaya yariyor.
Ayrica erkeklerin, kadinin elestirisi karsisinda ne kadar tedirgin olduklarini, ayni elestiriyi
yapan bir erkegin verebileceginden daha fazla aci vermeden, erkegi daha ¢ok

ofkelendirmeden kadinin, bu kitap kotli, su resim zayif filan demesinin nasil olanaksiz



oldugunu da agiklamaya yariyor. Ciinkii eger kadin gercegi sdylemeye baslarsa aynadaki
goriintlii biiziiliir; erkek hayata uyum saglayamaz olur. Kahvaltida ve aksam yemeginde
kendini oldugundan bir kat daha bilyik gormezse hiikiimler vermeye, vahsileri
uygarlagtirmaya, yasalar koymaya, kitaplar yazmaya, siislenip ziyafetlerde nutuk ¢ekmeye

nasil devam eder?” (Woolf , 2012, s. 40-41).

Sanayi Devrimini izleyen yillarda, dokuma sektoriindeki gelismelere paralel olarak, kadin
isglici sayist hizla artmis; bu durumda ozellikle teknik gelismelerin, iiretim teknigini
basitlestiren makinelerin, isbolimii ve uzmanlagsmanin kadin emeginden yararlanmay1
kolaylastirmas1 ve dokuma sektoriinde kadin isgliciiniin, erkeklerden ¢ok daha basarili
olmalarinin biiyiilk rolii olmustur. Buna karsilik, o donemde hakim olan kati bir liberal
anlayisa dayali olmasi, kadin isgiiciiniin iicretlerinin erkeklerden cok diisiik olmasina yol
acmistir. Bu bakimdan, bu donem; kadin isgiiclinlin diisiik iicretler ve ¢ok agir calisma

kosullar1 altinda ¢alismalar1 sonucunu dogurmustur.

I. ve II. Diinya Savasi'nin yasandig1 yillara gelindiginde, kadin isgiiciiniin ekonominin tiim
kesimlerinde sayica arttigi, Ozellikle de savas sanayiinde silah altinda bulunan erkek
isgliciiniin yerini aldigma tanik olunmaktadir. Bu donemde kamu ve hizmet sektorlerinde
yasanan biiylime, kadinlarin toplam isgilicii i¢indeki oranlarini hizla arttirmistir. Ayrica, II.
Diinya Savasi'ndan sonra uluslararasi sosyal politikanin gelisiminde de 6nemli adimlar
atilmasi, kadm isgiiclinii koruyucu ve destekleyici hukuksal diizenlemelerin gelistirilmesine

yol agmustir.

1950'li yillardan giiniimiize dek kadin isgiicli agisindan dikkati ¢eken en 6nemli nokta;
caligma yasaminda aktif olarak yer alan kadin sayisindaki artistir. 1950'ler, savas sartlarinin
yordugu kadinlar i¢in hizla degisimin yasandigi bir donemdi. Giizellik {irtinleri, makyaj gibi
unsurlar kadin hayatinda daha fazla yer almaya baglarken, "calisan kadin" kavraminin
onlenemez yiikselisi bagladi. 1960'lardaysa kadinlarin hayatinda, "mini etek" devrimi, John
Lennon ve Beatles'!n 6zgiirliik cagrist yapan sarkilarinin etkisi gozlenir oldu. 1970'lerde,
dogaya doniis, dogu felsefesi, sosyal esitlik, feminizm gibi kavramlarin etkisiyle beraber
kadinlarin toplumdaki rolii, ylizyildaki en 6nemli donliim noktasini yasadi. Bu donemin
iyimser havasini, 1980'lerde maddiyati1 6n plana alan "benmerkezci" bir diisiince bigimi aldi,
kadinlar da is diinyasinda hizli adimlarla sivrilmeye basladi. 1990'lar ise "imaj ¢agi"nin

baslamasiyla, hayatinin 6nem kazandig1 yillardi.



50'li yillarda Brigitte Bardot, giizelligin simgesi olarak skandallar yaratan "Ve Tanr1 Kadini
Yaratt1" filmiyle, bir 6zgiirlik akimi baglatmisti. Bardot'un masumlukla perdelenen disi

havasi, kadinligindan gurur duyan, feminen kadinlarin da 6niinii agti.

Bu dénemden sonra kadin gelisen teknoloji ile birlikte evrim gegirdi. Kadin artik daha ¢ok
bedeni, disiligi ve arzulanan bir nesne olmasi bakimindan deger gérmeye basladi. Bu da
kadinin isteyerek ya da istemeyerek bu durumu “kendini savunmaya” ¢evirmesine neden oldu.
Bunu bir firsata doniistiirense medya ve kitle iletisim araglar1 oldu. Kadin artik onlarin

tekelinde, onlar adina ¢alisan bir iiretim makinesi haline geldi.

Genel olarak oOzetlersek; Ya o0lmiis kocasiyla birlikte gomiilmek zorunda kalacak kadar
erkege bagimh kilinarak, kocasinin hakimiyetine mahkum edilmis; Ya biitliin hayat: isgiicii,
cinsellik, ireme gibi birtakim dar kaliplar arasinda sikistirilarak sinirlandirilmis; Ya da temel
nitelikleri bastirilarak, toplumdan soyutlanmis, kimliksizlestirilmis ya da varolus miicadelesi

dahilinde hak etmedigi bir kimligi kabul etmek zorunda birakilmistir.

Toplumun kadin kavramina yiikledigi geleneksel anlam c¢ercevesinde kadin, yasadig: aile
ortaminda bir yandan esinin biitiin ihtiyaglarina, istek ve arzularina cevap vermek suretiyle
"iyi bir es" olmak zorunda iken, diger yandan da ¢ocuklarinin giyim-kusam, beslenme ve
egitim ile ilgili iizerine diiseni yerine getirmek, cocuklarina sevgi, ilgi ve sefkat gostermek

suretiyle "iyi bir anne" olmak durumundadir.

Iyi bir es ve iyi bir anne olmak zorunlulugu yaninda modern kadin, bir taraftan evine
ceki-diizen veren, temizligini ve ihtiyaglarini karsilayan "iyi bir ev hanimi1" olmaliyken, diger
taraftan da eger calisiyorsa, igini aksatmadan 6zenle, gayret ve istekle yiiriiten "iyi bir {iretici"
olma sorumlulugunu tagimaktadir. Biitiin bunlardan arta kalan vakit diliminde ise -zaman

kaliyorsa- kendi ihtiyaglarina bakacak, kendisiyle ilgilenecektir.

Sonug itibariyle ¢agdas modern kadin, iistlenmis oldugu ya da kendisine bigilen roller
noktasinda 6nemli sorunlarla kars1 karsiyadir ve bu sorunlar ¢ogu kadinda kimlik bunalimina
yol acabilecek giiclii bir rol karmasasini1 giindeme getirmektedir. Kadin yorgun, kadin ¢aresiz,
kadin yoksun... Cagdas kadin sinirsiz 6zgiirliik adina atildigr macera dolu yasayistan ne kadar
mutsuz, ne kadar da yorgundur. Tarih boyu oldugu gibi bu ¢ag kadin1 da aldatiliyor, kinaniyor,

yararlaniliyor. Ozgiir degildir kadm. Erkegin baz1 his ve hazlarina hitap etmiyorsa kovuluyor,



horlantyor, atiliyor toplumdan hala. Giiciiniin kapasitesinin ¢ok {iistiinde performanslara tabi
tutuluyor. Calisiyor, didiniyor, doguruyor, kosturuyor, soyunuyor yine de mutlu olamiyor
kadin.



BOLUM II

SOSYO-EKONOMIK DONUSUMLERDE “KADIN IMGESI”NIN OLUSUMU VE
RESIM SANATINA YANSIMASI

2.1. Sosyo-Ekonomik Déniisiimler ve Tiiketim Kiiltiiriiniin Yiikselisi

Kiiresellesme, hem diinyanin kiiclilmesine hem de bir biitiin olarak diinya bilincinin
giiclenmesine isaret eder. Kiiresellesen diinya pazarinda isletmeler de rekabet kosullarina

ayak uydurabilmek i¢in yeni pazarlama stratejileri gelistirmiglerdir.

Gergek ihtiyaglar ile sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan kalktigi tliketim
toplumunda birey, tiiketim mallarini satin almanin ve bunlar1 sergilemenin toplumsal bir
ayricalik ve prestij getirdigine inanir. Insan bu siirecte bir yandan kendini toplumsal olarak
digerlerinden ayirt ettigine inanirken, bir yandan da tiikketim toplumuyla biitiinlesir.
Dolayistyla tiiketmek birey icin bir zorunluluga déniisiir. Insani iliskiler yerini maddelerle

iligkiye birakir. Artik gegerli ahlak, tiiketim etkinliginin ta kendisidir.

Tiiketim toplumu ya da tiiketim, hizmetler ve iiretim sektorii ekseninde olmaktan ziyade
bos zamanin ve iiretilen mallarin tiikketimi ekseninde orgiitlii hale gelen ya da Orgiitlenen
toplumlar1 ve bu eylemi agilayan sosyoloji terimidir. Bu kavram sosyoloji igerisinde net
bir agikliga sahip olmasa da tiiketim ¢ogunlukla zenginligin, bireyciligin, popiiler kiiltiiriin

ozelliklerinin artt1g1, toplumsal siniflarin sinirlarin arttig1 toplumlarda goriiliir.

“Robert Bocock’a gore, cagimizdaki tiiketim olgusuna,”yalnizca yararcilik agisindan
ve ekonomik bir slire¢ olarak degil, gésterge ve sembollerin de i¢cinde oldugu bir sosyal ve
kiiltiirel siire¢ olarak” bakmak olanaklidir; tiikketim, artik yalnizca ekonomi-politik bir
goriingli olmaktan ¢ikip tiiketimcilik adi verilen bir yasam bi¢iminin olgusu haline
gelmistir. Tiiketim, yalmizca gereksinimlerinin karsilandigi bir bireysel ve toplumsal
etkinlik degil, bir arzu duyma ve arzulanan nesneye sahip olma, kisaca “arzu nesnesi
yaratilmas1 etkinligi” de olmustur. Gelismis kapitalist toplumlarda, tarim agirlikli
toplumsal yapilanmalarda, tiiketim bigimleri kiiltiirel etmenlerden ¢ok, ekonomik

durumlarn tarafindan belirlenen bir-¢cok grup vardir, ama insanlar, yine de modern tiiketim



ideolojisiyle ilgili “sosyal ve kiiltiirel uygulamalardan etkilendikten sonra, filmlerde, yazili
basinda ve televizyonda sergilenen mallar1 satin almaya, ekonomik giicleri yeterli olmasa
bile, o mallara sahip olmay1 arzu edebilirler ve etmektedirler de” (Bocock, 1997:13)”

(Cengiz, 2009, s. 15).

Artik modern ¢ag, gelecek icin yasayan bir ¢ag olmustur. Modernlik kendi yoniinii
arayan degil, 6l¢iitiin ve yoniinii kendi belirleyen bir donemin ruhu olmaya baglamistir.
Cogunlugun ve toplumun gereksinimleri, bireysel gereksinimlere doniistiiriilerek, kitle ve
birey arasindaki ayrim ortadan kalkmustir. Insanlar kendilerini satin alabildikleri
nesnelerle tanimaya c¢aligsmaktadirlar. Dogal ve gercek ihtiyaci yansitan gereklilikler,
gercek olmayan ve sadece arzunun doyurulmasim1 saglayan gereksinimlere

doniistiirilmiistir.

“Modern yasam bicimi, arzularin ve gereksinimlerin, bireysel ve toplumsal isteklerin,
ekonomik ve toplumsal kaynaklarin birbirini etkiledigi ve belirledigi bir tiikketim kiiltiirii
olmustur. Max Horkheimer’in anlatimiyla tiiketim kaliplar1 yalnizca gereksinimlere bagl
olmaktan ¢ikip, modern insanin toplumsal konumuna ve ekonomik yapidaki orgiitlenme
bicimine baglanmistir: ”(...) yemek, igmek, bakmak, seyretmek, sevmek, uyumak birer
“tliketime” doniismistiir. Tiikketim, artik insan1 iliskilerin i¢inde iken de disinda iken de bir

makineye doniistiirmiis bulunuyor” (akt.Jay,1989:308-309).”(Cengiz, 2009, s. 42).

Modern hayatin getirdikleriyle birlikte, insanlar kendilerini sahip olduklar1 ve
edinebildikleri nesnelerle 6zdeslestirmislerdir. Kendilerini lilks otomobillerinde,
teknolojik aletlerinde, cok katli evlerinde, mutfak donanimlarinda, pahali ve markali
kiyafetlerinde bulmuslardir. Her defasinda yenilenen ve giderek artan bu gereksinmeler,

kisiy1 bireysellikten uzaklastirip tekdiize ve standart bir toplum idealine yoneltmistir.

“Boylece, tiiketim olgusu, yalnizca satin almak anlaminda degil, yeni bir toplumsal
iligki anlaminda, modernizmin temel unsuru olmustur. Bu toplumsal iliski, tiiketim
toplumunda bagimsizlasan ve birbirlerinden kopuk olarak yasayan bireyleri yeniden bir
topluluk haline getiren tiiketimcilik bilinci aracilifiyla gergeklestirilmistir. Satin alma ve
tiiketme kiiltiiriiniin yanina, arzu duyma ve arzu duyulan nesnenin tiiketilmesi bilincinin
diizenledigi toplumsal iliskiler, yeni bir yasam bi¢imi olusturmustur. Bu yasam bi¢iminin

pekistirilmesi ve bireylere benimsetilmesinin yolu, tiiketimciligin, bir varolus bic¢imi



olarak reklamlar, halkla iliskiler, televizyon gibi araglarin sagladigi ticari imgesellikle
kitlelere sunulmasidir: “Ciinkii tiiketiciler, modern tiikketimin mal ve deneyimlerini
tikketme arzularini doyurmanin yollarini aragtirmak {izere toplumsal olarak egitilmedikleri
siirece, modern kapitalizmin ekonomik sistemini destekleyen sosyal ve kiiltiirel iliskiler
bozulacaktir. Bu arzular, diinyanin politik ekonomisini sekillendirebilecek yetide olup,

bunu yapmakta yardimc1 olmaktadirlar.” (Bocock,1997:81)” (Cengiz, 2009, s. 15).



2.2. Tiiketim Toplumunda Sanat Nesnesi

Sanat her donemde i¢inde bulundugu toplumu ve toplumun diisiinciilerini, hayallerini,
mitlerini, destanlarini, yasamini, inanglarini dile getirmistir. Bu anlamda sanat, toplum
yasayislarini simgelestirirken, sanat¢i bunu yapan kisi olmustur. Boylece sanat akimlarini

sanatc1 ve entelektiiel bir kesimden ¢ok toplum ve onun inanglar1 yonlendirmistir.

Bireyci 6zgiirliigiin sinirlarinin zorlanmasi sanati devrimci bir donemece getirmisti.
Uretim siirecinin topluma getirdigi ekonomik rahatlik, Amerikan toplumunun kiiltiir
olaylarindan daha c¢ok yararlanmasini saglamakla birlikte, sanatin giinlilk yasamin bir
par¢ast olmasina yardimei olmustur. Insan dogasima aykir1 olsa da, endiistrilesme sonucu
olusan biiyiik kent yasaminin gereksinimleri, tiiketim mali 6zelligi tasiyan nesnelerin
tiretimini zorunlu hale getirmistir. Bunlar kisa omiirlii ve kullanildiktan sonra atilan
nesnelerdi. Bu yonden, sanayilesme siirecini tamamlayan Amerikan toplumunun tiiketici
Ozelligi sanatina da yansimakta, kalici olmak amacinda olmayan ve siirekli degisim

tasiyan yapitlar liretilmektedir.

20. yiizyila gelindiginde bu zihniyetin devami olarak Pop Art ortaya ¢ikmistir Pop Art
1950 ve 60’larda 6ncelikle Ingiltere’de, ardindan da ABD’de birbirinden bagimsiz olarak
ortaya ¢ikan ve kitle kiiltiirlinii, imgelerini kullanan sanat akimi olarak tanimlanabilir.

Pop Art; film, reklam, bilim kurgu ve pop miizik gibi kentsel kitle kiiltiirii iiriinlerini
tanimlarken ortaya ¢ikmistir. Pop Art sanatcilart teknolojiye iliskin temalar: figiiratif bir

anlatimla islemislerdir.
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Resim 2.2.1. Edward Runci, Hip-Knot-Ic, 1955.

“Insan teknoloji iliskisinden hareketle bigimlendirmis; insan- makine iliskisi iizerinde
duran, araba parcalar1 ve mekanik el aletleri imgesini insan imgesiyle kullanarak yapilan
kolajlar Pop Art’in bilindik yansimalaridir. Sanat bu anlamda tiiketim toplumuna ayak
uydurmus ve toplumun aynasi olmustur. Bu anlamda Pop Art, sanat tarihine bakildiginda
diger akimlardan ve kendinden Once gelen sanat ve sanatgilardan ayri diigiiniilmemelidir
elbette onlardan etkilenmistir. Fakat hizla degisen topluma ayak uydurmustur ve sanat
halka inerek daha c¢ok kaplamistir yasami, saraylardan ¢ikarak elle tutulabilir ve satin
alinabilir kilinmigtir. Birinci evresinde Pop Art sanatgilari popiiler malzeme ile insan
imgesini kaynak olarak kullanirken, ikinci evrede kitle iletisim araglarmin etkisi altinda
degisen ¢evresel kosullarda diinyay1 algilama bi¢imi 6nem kazanmistir.” (Eczacibasi, 1997 ,

s. 1497).



1945 sonrasinda, sanatin uzun yillar egemeni olan Avrupa savas yaralarini sararken,
savas nedeniyle iilkelerinden kacarak Amerika'ya gelen gd¢men sanatgilar tarafindan
burada yeni bir olusum baglatilir. Gergekte bu tarihten sonra diinyanin goriinlimii ¢ok

karmasik bir durum sergiler. Bu karmasa sanata da yansir ve artik sanat eskisi gibi degildir.

Bu donemdeki Amerikan Soyut sanatcilart kapitalist ve tiiketici bir toplumun yasam
bi¢imine uymuyordu. Sade Amerikalinin yasam bi¢imi bireyselden c¢ok kitleseldi. Bu
kitlenin yasam bi¢imine uygun, yeni ve belki de soyut sanattan daha fazla Amerikan
ozellikleri tastyan Pop Art kitle ile sanat arasinda yaratilmis olan ugurumu kapatmak ve

sokaktaki adam1 sanata yeniden dahil etmenin bir yolunu bulmustu.

Pop Art kitle iletisim araglariyla Amerikalinin gonliinde taht kuran pop starlardan,
sinema yildizlarindan, reklam afislerinden, kolajdan, ulasilabilen yiyeceklerden, gilindelik
nesnelerden ve televizyondan ¢ok hoslanmisti. Anlik, ¢abuk ve kolay tiiketilebilen zevklere
sahip bu kitle, sanat1 anlamak i¢in ne fazla zaman, ne de ¢aba harcamak istiyordu. Bu kitle
sanatin hayattan kopuk, insaniistii ve sira dis1 dar bir gruba 6zgli bir sey olmasini da
kabullenmiyordu. Kendine sanatin yerini doldurabilecek, kitlenin genis kesimini igine
alabilecek yeni hazlar bulmakta gecikmedi. O giine kadar kitleler hep sanatin pesinden onu
anlamak i¢in gitmislerdi ve kendilerinden bir sey bulamamislardi. Ama ilk kez Amerikan
sanatinda kitlenin, siradan olanin, gelip geciciligin ve pop corn ile coca cola kadar haz
veren bir sanat onlarin pesinden, sanata onlar1 dahil etmek ve agikca onlar1 6nemseyerek
yaklastyordu ve belki de sanat tarihinde ilk kez sanat¢1 halki anlamak i¢in onun zevkleriyle,

yasam bi¢imiyle, kullandig1 imgelerle ilgileniyordu. Bu Pop Art’1in zaferini hazirladi.

Pop Art ile birlikte sanatci idoller ortaya ¢ikti. Andy Warhol bu yapay, kitle
zevkine Onem veren diinyanin biitlin hareketlerini ¢ok 1iyi algiladi. Amerikan soyut
sanat¢ilarin korumali diinyast yerine, fabrika adin1 verdigi atdlyesinde her Amerikalinin
sevdigi seyleri, severek kullandigi giindelik nesneleri resimledi, serigrafiyle cogaltti,

plastikleri ya da dogrudan kendilerini kullanarak sergiledi.

“Warhol; Oldenburg, Wesselman, Rosenquist, Johns, Dine, Rivers gibi pek ¢ok Pop
sanat¢inin yaninda, bu kitle kiiltiirliniin i¢inde bile trajik olanin yakalanabilecegini, 6liimiin

bile kolayca tiiketilebilecek siradanliga sahip olmasinin trajik olanin ta kendisi oldugunu



dile getirdi. Bir kahramanla, bir aptalin 6liimii (ki bu tiimce iinlii Dada Bildirisinde yer
almigt1) bu toplumda ayni degerdeydi, yalnizca biri daha fazla ilgi ¢ekiyordu, o kadar.
Belki bu nedenlerden dolayr kendilerine elestirmenlerce Neo Dada adi verilmisti. Ciinkii

Pop Sanat da, tipk1 Dada gibi sanat geleneginin formel gelisim ¢izgisine atilmis aykiri bir

gentikti.”(nttp://mvww.felsefeekibi.com/sanat/yazilar/yazilar_1945SonrasiSanat.ntml 08.04.2010 17:52)

Pop Art, tarihsel acidan Ingiltere’de ortaya ¢ikmus, Amerika’da olgunlasmisti. Fakat
cagdas sanatin 1950 sonrasini etkiledigi ortadadir. Ozellikle Pop Sanat sanatcilarinin ¢ok
yonlii olmaya egilimli oldugu icin bu akim sanatcilarinda bitmek tiikkenmek bilmeyen bir
arayis da goze ¢arpmaktadir. Soyut digavurumculuga karsi baslayan Pop hareket {i¢ boyutlu

iislup ve tavirlarla bulusmay1 basarmis, bu etkisini 90’11 yillar i¢cinde de devam ettirmistir.

Tiiketim toplumunun 6nlenemez yiikselisinde sanatin yol almasinda rol oynayan sosyo-
kiltiirel etmenler de oldukca karmasiktir. Bu etmenlerden bir tanesi Amerikan seri {iretim
yontemlerinde ortaya ¢ikan artistir. Makinelesme ve gittikge artan seri iiretim, toplumsal
yasamdaki iligkileri de degistirmistir. Pop Art i¢cin daha belirleyici olan bir diger etmen de

kitle iletisim ve tiim haberlesme teknolojilerindeki patlamalardir.

Tiiketim cag1 toplumunda sanat, Amerika’nin sanayi devrimini tamamlamasi sonucu
cok kaliteli olmayan ve siirekli yerini yenilerinin aldig: tirlinler ortaya koydu. Kullan at
benzeri olan bu sistem donemin sanatina da yansidi. Ve sonugta kalict olma kaygisi
tasimayan, giindelik degisiklikler gosteren bir sanat ortaya ¢iktl. Doneminde, zaman zaman,

“modasi1 ge¢mis seylerin modas1” olarak adlandirildi.

Tiikketimin 6n olana ¢ikardigi Pop Art sanat¢ilar1 akademik sanatin geleneklerinden
styrilir ve halka gercegi oldugu gibi anlatmaya baslarlar. Amerika’nin Pop Art’ta ¢ok iyi
bir gelisim saglamasi sonucu New York artik dev bir atdlyedir. Sehirle birlikte ona bagh
her sey bu sanatin bir pargasidir. Araba ilahlasmis, cinsellik alenilesmis, konserveler,
pizzalar, patlamig musirlar ikonlagsmis, sinema diisler ve yildizlar {iretmeye yarayan
miikemmel bir makine haline gelmistir. Cizgi roman basta olmak iizere, medya ve sinema
pop sanatcilart i¢in 6nemli bir esin kaynagi haline gelmistir. Pop Art bir sanat akimi

olmaktan ¢ikmistir. O artik bir yasam tarzidir.


http://www.felsefeekibi.com/sanat/yazilar/yazilar_1945SonrasiSanat.html%20%2008.04.2010

Dine'a gore "Nesne, sanat yaratmasinda tipki boyanmn kullanildigi gibi kullanilir ve
hayat sanata doniisiir."7 Wesselmann'in hamburger, kahve, domates gibi nesnelerle
boyadig1 6lii dogalar, Andy Warhol'un Monroe, Presley gibi tinliileri konu aldig1 resimleri,
Johns'un Amerikan bayraklar ve nisan tahtalarindan olusan resimleri ve Rauschenberg'in
gazete ve dergi fotograflarini kullandigi resimleri, Amerikan yasam big¢iminin anlatimi
durumundadir.(http://www.nuveforum.net/1016-guzel-sanatlar-fakultesi/54273-toplumsal-
kulturel-degisim-surecinde-pop-sanati/ 15.09.2010 22;06)

Sanat her donemde ic¢inde bulundugu toplumu ve toplumun diisiincelerini, hayallerini,
mitlerini, destanlarini, yasamini, inanglarmi dile getirmistir. Bu anlamda sanat toplum
yasayiglarin1 simgelestirirken sanatgt bunu yapan kisi olmustur. Pop Art oncelikle
Ingiltere’de, ardindan da ABD’de birbirinden bagimsiz olarak ortaya cikan ve Kkitle

kiiltiirinli imgelerini kullanan sanat akimi olarak tanimlanabilir.

Terim, film, reklam, bilim kurgu ve pop miizik gibi kentsel kitle kiiltiirli iirlinlerini
tanimlarken ortaya c¢ikmistir. Pop Art sanatgilart teknolojiye iliskin temalan figiiratif bir
anlatimla islemislerdir. Bu sanat¢ilar i¢cin ABD’deki Hollywood (film endiistrisi) ve
Detroid (otomobil endiistrisi) en onemli popiiler kiiltiir odaklariydi. Insan teknoloji
iliskisinden hareketle bi¢imlendirmis; insan- makine iligkisi tizerinde duran, araba parcalari
ve mekanik el aletleri imgesini insan imgesiyle kullanarak yapilan kolajlar Pop Art’in

baslica yansimalaridir.

“Ingiltere ve ABD'de degisik kosullarda ve birbirinden bagimsiz olarak ortaya ¢ikmustir.
Birinci evresinde Pop Sanat sanatgilar1 popiiler malzeme ile insan imgesini kaynak olarak
kullanirken, ikinci evrede kitle iletisim araglarinin etkisi altinda degisen ¢evresel kosullarda

diinyay1 algilama bi¢imi 6nem kazanmistir.” (Eczacibasi, 1997, s. 1497).

Amerikan popunun gelismesiyle kitle tiikketim nesnelerinin hareketli ortami, sanat¢ilarin
bakislarini satin almaya, tiikketime, bireyin iirline sahip olma konusunda harekete geciren
gorsel itme giicline ¢evirdi. Gelisen teknoloji ve sanat alanindaki kavramsal s6ylemler ve
donemin getirisi sanatsal yaklasimlar, formlar1 kullanmak, varolan imgeleri baska bir
kavrama itmek, tarihsel tsluplar1 baska islerde kullanma durumu orjinal, kopya,
simiilasyon kavramlarimi sorgularken her donemle degistirirken ayni1 zamanda yeni yeni

kavramlarin dogmasina sebep oldu.


http://www.nuveforum.net/1016-guzel-sanatlar-fakultesi/54273-toplumsal-kulturel-degisim-surecinde-pop-sanati/%2015.09.2010
http://www.nuveforum.net/1016-guzel-sanatlar-fakultesi/54273-toplumsal-kulturel-degisim-surecinde-pop-sanati/%2015.09.2010

“Sanat eserlerinde de, kadinin hep nesne statiisiinde ortaya c¢ikmasi elestirilerin bir
baska boyutunu olusturmaktadir. Kadin1 6zne statiisiine yiikseltecek olan sey, kadinin
kendini kendi goziiyle anlatmasi olacaktir. Bu da 6znel bir {islupla saglanabilecektir:Bu
kadin  yazarken kendinden, kendi viicudundan hareket etmeli seklinde
yorumlanabilir.Kadin,bu iislubuyla kendi viicuduna olan yabanciligin1 asarak,kimligine
kavusacak,kendi viicudu hakkinda kendisi s6z sahibi olacaktir’(Kadinca Yazmak.Bir

islup olarak cinselligin kadin ve erkek yazarlardaki yansimasi, s. 57).



2.3. Resim Sanatinda Kadin Imgesi

Insanlar en temel ihtiyaglarindan biri olarak diisiiniir, hayal kurar. Bu hayallerinin
gorsellesmesi icin imgeler devreye girer. Imgeler kaliplara ve kurallara sahiptir ki bu
kurallar hayalin hayal olarak kalmasini engelleyerek hayalleri ete kemige biiriindiiriir.
Diisiinceleri soyut olmaktan kurtarip somutlastirir. Iste bu yiizden insanoglu yeme igme
kadar imgelere ihtiya¢ duyar. Cilinkii imge beynin diisiindiigiiniin temsilidir. Diisiince

oldugu siirece imgede olmaya devam edecektir.

Imgelerle diisiinme ve imgeler tasarlama insanligin en eski diisiinsel siireclerindendir.
Duyularla algilanan veya zihinde tasarlanan imgeler, sanat1 var eden temel kavramlardandir.
Sanat, imgeler tasarlama ve olusturma siirecidir. Bu siire¢ sanat¢iya ve doneme gore
sekillenir. Sanatg1, kendi imgelerini olusturarak duygu-diisiince diinyasini kendi algi ve

kurgu diinyasina gore yansitir. Sanat¢1 i¢in imge, yaratimin ilk basamagidir.

Elimize siradan bir dergi alip sayfalarini karistirmaya basladigimizda iceriginde yer alan
kadin fotograflarinin ¢oklugu dikkatimizi ¢eker. Hatta daha da ince diisiinerek dergide yer
alan kadin resimlerini saymaya kalksak ezici bir lstilinliikkle erkek resimlerine oranla
fazlaligin1 kanitlamis oluruz. Bu basit tespitten yola ¢ikarak kadinin ne sekilde ele
alindigim1 diisiinmeksizin her yerde, her sekilde, her an karsimiza ¢ikan bir imge oldugunu
gérmiis oluyoruz. Bunun yeni bir konu degil, en basindan tarih boyunca devam eden bir
tutum oldugunu bilmekteyiz. Kadin imgesi tarihin farkli zamanlarinda farkli amaglar

karsilamakla birlikte vazgecilmeyecek bir konu olmayi siirdiirmiistiir ve siirdiirecektir de.

Farkli kiiltiirlerde ve yasayislarda kadin vazgecilmez bir ilham kaynagi olmayi
basarmustir. Inang bigimlerinin aktarilmasi, din temali konular, giinliik yasam gibi
konularin tasvirlerinde siklikla kullanilmistir. Kimi zaman masumiyet semboli, kimi
zaman bastan ¢ikarict bir seytan, kimi zaman tanriga, kimi zaman bir tilketim unsuru, kimi
zaman tapinilacak bir idol olarak sayisiz sekilde konu olmustur kadin imgesi. Tarihsel
degisim icinde kendine ayrilan yeri hep korumus, tarihin degisim ve gelisimine ayak

uydurmus, 6nemini kaybetmeden en bas 6ge olmay1 basarmistir.



Kadin imgesi sanat yapitlarinda ¢ok kullanilmasinin yaninda kendisinden beklenen ve
kendisine bigilen rolleri de iistlenmis, bu rolleri basariyla tasiyarak vazgecilmezligini
garanti altina almistir. Kadin bereket, dogurganlik, kutsallik, tanrisal gii¢, ideal giizellik,
seytani akil gibi semboller adi altinda resme aktarilmis olsa da resim sanatinda en ¢ok

ciplak bigimde yer almistr.

Kadm ilk ¢aglarda iireme ve dogurganlik 6zelligi nedeniyle tapiilmasi gereken bir
imge olarak kullanilmistir. Bu ylizden kadin imgesi bu donemlerde genellikle idollere
yansitilmistir. Idoller bereket getirmesi beklenen birer mit olarak yapilip tapmilmak
amactyla kullanilmistir. Ureme organlari dogurganligin ve gogalmanin birer sembolii
oldugu icin gogiis, kalca gibi uzuvlar idollerde ¢ok iri ve abartili biiytikliikte kullanilmistir.
Kadin ve kadindan esinlenerek yapilan idol ne kadar iri gogiis ve kalgalara sahip olursa bir

cok bakimdan ayni sekilde de bolluga isaret eder.

Resim 2.3.1. Willendorf Veniisii, M.0.25.000, Viyana Doga Tarihi Miizesi.



Willendorf Veniisli de doneminde tapinma amacina hizmet etmesi i¢in ortaya ¢ikarilmis
bir idoldiir. insanlar Veniisiin bereket getirecegine inanmaktadirlar. Bu nedenle kadininin
dogurganlik Ozelligini ¢agristiran tarafimm 6n plana ¢ikaran heykelcikler yapmislardir.
Yapilan heykellerin gbgiisleri, kalgalar1 ve karin bolgesi oldugundan oldukga abartili bir
bicimde ortaya konulmustur. Bu abartmanin kadin viicudunun gogiis, kalca, gobek gibi
kisimlarinda olugmasinin nedeni; kadinin tiremek, soyunun devamini saglamak, ¢cogalmak,
yenilenmek, yeniden dogmak, dogurmak i¢in gereksinim duydugu organlarmin bu ¢evrede

bulunmasidir.

Kadin imgesinin sanat yapitlarinda temsil edilmesi tarih oncesi c¢aglardan gliniimiize
tanrica olarak tapilan kadin, erkek sanat¢inin ilham perisi olan kadin, tiikketim kiiltiirtiniin
bas 6gesi olan satilan kadin olarak stirlip gidiyor. Goguisler, dudaklar, kalgalar, gozler, fetis
uzuvlar, cinsel uzuvlar, romantik, siirsel, erotik, mistik, her neyse, erkek bakislari igin

cesitli bicimler ve malzemelerle yansitildi, yansitilmaya da devam ediyor.

Ik caglari takip eden dénemlerde din olgusunun yayilmasi nedeniyle yapilan resimler de
bu yonde sekillenir. Resimler halkin sosyal yapisina uygun olarak dini kitaplarda gecen
konular1 benimser. Halka en kolay bicimde dini anlatmayir amacglayan resimlerde kadin
sadece dini bir amag i¢in resimdedir. Bu donemde kadin viicudu deformasyona ugramis
bicimde yansitilsa da ilk ¢aglardaki bakis agisindan uzaklasmayarak dolgun viicutlariyla
resmedilmistir. Bunun yaninda kadinlar sanki kap: deliginden bakan birinin bakis agisiyla
resmedilir ki bu kadinin masum goériinmesini saglar. Biri tarafindan gozetlenmek kadinin
ciiretkarligina degil gozetleyenin konumuna génderme yapar. Kadin imgeleri ¢iplaktir fakat
tanrisal bir ¢iplaklik olarak bakilir bu ¢iplakliga. Tanrisal olarak resmedilen kadin
imgesinin ¢iplakligi, izleyici distliniildiigiinde tabiki de Tanrisalliktan farkli bir boyutta
degerlendirilmektedir. Ciinkii izleyici goziiyle bu c¢iplakligin nasil algilandigi, hangi
kaliplara sokuldugu ya da sokulamadigi tahmin edilemez. Ayrica insan kendi
ciplakligindan sadece yalnizken utang duymaz. Ciinkii onu sadece Tanr1 goriir ve bunda bir
zarar yoktur. Fakat erkek resimde hep izleyen konumundadir. Bu erkegin Tanrisalligina bir

gonderme ya da erkegin kendini boyle géorme/gosterme ¢abas1t midir diisiinmek gerekir.

“On besinci ve on altinct yiizyillarda tablolarda erkek varligi yavas yavas yok olur ve

hamam ya da yikanma sahneleri gergek birer “bahane” konumuna gelir. Eger bir tabloda



erkek varsa, erkek varligi rontgenci (voyeur) olmaktan ¢ikar. Ancak yok oldugu anda,
yikansin ya da yikanmasin, ¢iplak resmedilen tiim kadin sahneleri i¢in bir rontgencidir
erkek (resme bakan).Bunun i¢in resimdeki kadinin izleyiciye bakmasi da gerekmez.
Boticelli’nin Veniis’iin Dogusu tablosuyla bir anda dogan “erkeksizlik temas1”, degisik
ressamlar ve okullar tarafindan farkli bi¢imlerde devam ettirilir ve bu dénemde daha ¢ok

mitolojik anlatilar ve nimfealar kullanilir”(Akbulut, 2007, s. 52).

Resim 2.3.2. Sandro Boticelli, Veniisiin Dogusu, Tuval lizerine tempera, 1486, Uffizi

Galerisi, Floransa.



On bes ve on altinci ylizyillarda kadin imgesi ve ¢iplakligi daha ¢ok tanrisal, mitsel bir
bicimde ele alinarak resimlenmistir. Kadinlar kirlarda periler gibi kosup oynarken
resmedilmigtir. Su kenarlarinda toplanmis kizlar, birbirlerine sakalar yapip, giiliisiirler.
Ama hep ¢iplaklardir ve bu ¢iplaklik ¢ok normal, aleni ve géze batmayacak bi¢cimdedir.
Ama nedense etrafta hi¢ erkek olmasa da ¢iplak kadm poz verir. Bir rol i¢indedir. Ustiine
diisen bir gorev vardir ve bunu en iyi sekilde yerine getirmelidir. Begenilmek, kendini

begendirmek zorundadir.

Albrecht Diirer ¢alismalarinda hamama, yikanmaya, ¢iplakliga yer veren sanat¢ilardan
biridir. Ozellikle karakalem c¢alismalarinda hamamdan alinan sahnelere sik¢a basvurur.
Yine Ortacag graviirlerinde hamamda yikanan kadinlar1 dikizleyen erkeklere de rastlanir ki
bu, masum bir hamam sahnesinin havasini ¢ekici, dikizlenebilen erotik bir sahneye
doniistiiriir ve hamamin temelinde yatan mesaji “rontgenleyen erkek”le birlikte aktarir.

Sergilenen tiim resimler erkek izleyenin begenisine sunulur.

Resim 2.3.3. Albrecht Diirer, The Woman Bath, 1496.



Ciplak kadm figliriiniin sanat nesnesi olarak ¢ok kullanildigin1 biliyoruz. Farkli
kiiltiirlerde farkli bicimlerde ¢iplak kadin imgeleri ele alinmustir. izleyici boyutu resme
eklendigi anda da ¢iplak kadin imgesinin neden vazgecilmez bir noktada yer aldigi daha iyi
anlasilmaktadir. Izleyici kitlenin daha ¢ok erkek olmasi kadinin ne seklide resme

aktarildigini 6nemsiz kilmaktadir.

“Ciplak kadin resmi yapiliyordu ¢iinkii ¢iplak kadina bakmaktan zevk duyuluyordu
kadinin eline bir ayna veriliyordu ve resme Kendine Hayranlik deniliyordu. Boylece

ciplaklig zevk i¢in resme gegirilen kadin ahlak agisindan suglaniyordu.

Oysa aynanin gercek islevi cok daha baskaydi. Ayna, kadinin kendisini her seyden 6nce
ve her seyden ¢ok seyirlik bir sey olarak gordiigiinii anlatmak icin konuyordu

resme.”(Berger, 2008, s. 51).

Burada erkek izleyicinin kendini aklama c¢abas1 kanitlanmaktadir. Kadin zaten erkekten

once kendini “seyirlik bir nesne” olarak gostermektedir fikrinin altina saklanilmaktadir.

“Kadin hi¢ durmadan kendisini seyretmek zorundadir. Hemen hemen her zaman kendi
imgesiyle dolasir. Bir odada yiiriirken ya da babasinin o6liisiinlin basucunda aglarken bile
ister istemez kendisini ylirlirken ya da aglarken goriir. Cocuklugunun ilk yillarindan
baslayarak hep kendi kendisini gézlemesi, bunun gerekli oldugu 6gretilmistir ona. Boylece
kadin i¢indeki gozleyen ve gozlenen kisilikleri olarak onun kimligini olusturan ama
birbirinden ayr iki 6ge olarak gérmeye baglar. Kadin, oldugu ve yaptigi her seyi gozlemek
zorundadir. Erkeklere nasil goriindiigli, onun yasaminda basar1 sayilan sey agisindan son
derece onemlidir. Kendi varligini algilayisi, kendisi olarak bir bagkasi tarafindan begenilme

duygusuyla tamamlanir.”(Berger, 2008, s. 46).

Daha sonra birdenbire bir¢ok ¢ikis nedeni olan bir doniisiim yasanir. Kendini saklayan,
utanmanin altina si@inan kadin gitmis, yerine olaganiistii bir degisiklikle bambagka bir
kadin gelivermistir. Kadin adeta artik bir “disi” dir. Bu diisiince yapisinin bu yonde
degismesinin temel nedenlerinden birisi kuskusuz Fransiz Devrimidir. Baskilardan ve
Ozglir bir yasam siirememekten bunalan halk kilisenin ve yonetimin baskilarina daha fazla

boyun egmek istememektedir. Halk artik bilinglenmekte sarayin ve seckin smifin



denetiminden ¢ikmak istemektedir. Bu nedenler halki yeni bir devrime gotiirmiistiir.
Yagsanmakta olan tiim bu degisiklikler her tiirlii sanat goriisiine de yansimistir. Sanatgilar
arttk daha cesur resimler yapmakta, genel dini baskiyr iizerlerinde daha az

hissetmektedirler.

“Ancak on yedinci ylizyilin sonlarinda ve 6zellikle on sekizinci ylizyilda, biiyiik bir
donilisiim yasanir. Bu, birgoklar1 i¢in ayni zamanda ahlaki bir doniisiimdiir. Biiyiik
Yiizyil’in (Grand Siecle) degerleri adeta altiist olmaya baglar. Resimdeki ¢iplak, bu kez
magrur, burnundan kil aldirmaz ¢ogu kez asil, masum, temiz ve namuslu degil; arsiz,
utanmaz, sakaci, aldatici, huysuz, cilveli, davetkar ve yer yer bayagi olmaya baslar.
Fragonard, Boucher, Prud’hon gibi sanatgilarin firgasinda erotizmin sinirlarini zorlayan
disilere doniisiirler. Kutsal ya da mitolojik olmak zorunda degillerdir artik. Koket, hoppa,

yollu ya da o dénemin deyimiyle “libertin” birer arzu nesnesidirler.

On dokuzuncu ylizyildaysa “skandal kadinlar” konumuna erisirler. Ciplak, utanma
duygusundan arinmis, kendisine bakilmasindan zevk alan ya da bakan kisinin varligindan
haberdar oldugunu belli eden jestlere sahiptir artik. Hatta bir¢cok resim, ciplak kadim
Oylesine skandal bir ortamda ve pozisyonda resmeder ki, tablo sadece el altindan
meraklilarina ulasir. Artik resimlere erkekler yeniden girmeye baslar. Ciplak kadinlarla yan
yana goriilen erkekler zaten c¢iplagin sagladigi sehvet atmosferinden birinci derecede
yararlanmaktadir; ancak, yine de resmin disinda da bir erkek varligi devam eder. Bunun
beklide en baskin nedeni, tabloda yer alan ¢iplagin, yaninda erkek ya da erkekler oldugu
halde, bakan kisiye yonelmesi ya da daha biiyiik gosterip ya da daha fazla 1s1k alarak
cercevenin disindaki erkegi kendine ¢ekmesidir.”(Akbulut, 2007, s. 54-56).
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Resim 2.3.4. Edouard Manet, Kirda Ogle Yemegi, 1863, Tuval Uzerine Yagliboya,
208x265cm, Paris, Musee D’Orsay.

Artik kadin imgesine alisilmisin disinda bir agidan bakilmaktadir. Yerlesmis birtakim
kurallar yikilmaya baglanmis resimlerde ele alinan konular adeta bir baskaldiriya
doniismiistiir. Bunun en giizel drneklerinden birini Edouard Manet’in “Kirda Oglen
Yemegi”adli resmi olusturur. Ilk basta tablonun boyutu dikkat ¢eker. En 6nde yer alan
ciplak kadin resmin tamda merkezine gelip oturur. Isig1 en fazla alan figiir olarak tiim
dikkatleri iizerine ¢eker. Bu resimdeki ¢iplak kadin en dindar hristiyanlarin bile kaniksadigi
bir dinsel tema ya da mitolojik bir kesit degildir. Manet’in tablosundaki kadin her seyiyle
giindelik yasamin icinden kopup gelen bir kadindir. Ustelik ¢iplakligina aldirmadan resme
bakan kisiye hafif alayci bir bakisla bakar durmaktadir. Dahas1 kadin resimdeki durusunun
farkliligin1 normallestirircesine resme bakan kisiyi kiigiimseyen, ona davetsiz ve nezaketsiz

bir misafir oldugunu anlatmak ister bir bakisa sahiptir. Oysa bu durumun tam tersi bdyle bir



manzara resminde tamamen c¢iplak bir kadinin yer almasi hi¢ de normal ve siradan bir

durum degildir.

“Gene de kadinlar1 gérme bicimi, imgelerin kullanis1 temelde degismemistir. Kadinlar
erkeklerden ¢ok degisik bir bigimde gosterilir - disinin erkekten baska olmasindan gelen bir
sey degildir bu- “ideal” seyircinin her zaman erkek olarak kabul edilmesinden, kadin

imgesinin onun gururunu oksamak amaciyla diizenlenmesindendir.”(Berger, 2008, s. 64).

Kadin bedeninin seyirlik bir malzeme olarak kullanilmasi yeni bir olusum degildir.
Kadin sanat yapitlarinin vazgecilmez bir nesnesi olarak tarih boyunca karsimiza ¢ikar.
Resim sanatinda da kadinin fetis nesnesi halini aldigii pek ¢ok eserde gormekteyiz. Ik
ciplakligi olusturan mitolojik ve dinsel konularin devaminda 20.yy. sanatindaki ¢esitlilik,
kadma iliskin yorumlarin zenginlesmesine olanak saglar. Ciplaklik her zaman bir simge
veya duygularin disa vurumu degildir. Ciplaklik uzun zamandir bir sanatsal se¢im ve bigim
olarak da kullanilmaktadir. Giiniimiizde de ¢iplak kadin bedeni bir sanat yapiti konusu
olmanin yani sira, magazin, moda, erkek dergilerinde ve bir malin tamitim reklaminda
cinsel diirtiiyle ilgili olarak sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum ayni zamanda erkek
egemen zihniyetin kadina bakisini, cinsellige bakisini, kadin ve erkek arasindaki cinsiyetci

yaklagimi belgeleyen gorseller niteligini tasir.

Nasil olursa olsun, her donemde farkli bakis acilarina goére hem nesne, hem de 6zne

olarak kadin imgeleriyle kars1 karsiyay1z.

Beden ve kadin iligkisi baglaminda Courbet’in 'L'origine du Monde' tablosu ve
Picasso'nun Avignon'lu Kizlar'1 ele alinacak olursa aralarinda igerik agisindan bir fark
olmadip1 agik¢a goriilebilmektedir. Ikisi de kadmin bedeni iizerinden ele almisinin bir
gostergesidir. Burada farkli olan ve degisen sey, temsiliyetin bigimi ve 'L'origine du
Monde'dan zevk alan geleneksel bakis ile Avignon'lu kizlardan zevk alan avangard bakis

arasindaki epistemolojik farkliliktir.

Picasso resimle bagladig1 kiibist iiretimini ¢esitlendirerek siirdiiriirken, bu deneysel ve
yenilik¢i gidisin yaninda degil de tam aksinde duran Duchamp da sanat diislincesini ve
liretimini benzersiz bir yola sokarak degistiren islerini tiretiyordu. 1920'de sundugu Rrose

Selavy sanat ve kadin iligkisine nester vuran sanat goriisiiniin tamamiyle disinda bir istir.



Rrose Selavy'nin agilimi 'Eros: c'est la vie'dir (Eros yagsamdir). Bu fotograf cift kimlik,
escinsellik, kadin imgesinin erkek imgesine yansimasi ve sanat yapitinda kadin

temsiliyetinin ikileminin desilmesi, erkek egemen bakisin kirilmasi gibi anlamlar igeriyor.

Duchamp, Courbet'nin 'L'origine du Monde'una en son yapiti 'Etant donnes' (1966) ile
yanit verdi. Bir kapiya acilmis delikten igeriyi gozetlemeye davet edilen izleyici, karsisinda
cinsel uzvu izleyicinin goriis alanim1 kaplayan uzanmis bir kadin figiiriiyle karsilagiyordu.
Bu yapit, gorsel mekanin disilestirilmesi, bakisin cinsellestirilmesi ve gdzetleme eyleminin

egitilmesi anlamina geliyor.

Resim 2.3.5. Marcel Duchamp, Veriler:1.Caglayan, 2:Aydinlatma Gaz1’nin
Kapi1s1(242.6x177.8cm)Karigik malzeme, hazir malzeme.



Resim 2.3.6. Marcel Duchamp ,“Etant Donnes”.

Marcel Duchamp, 1. Diinya Savasi 6ncesinde ¢ogu sanat eserinin sadece gdze hitap
ettigini ve sanatt yeniden zihnin hizmetine sunmak gerektigini sdyleyerek pek ¢ok tabuyu
yikan ve II. Diinya Savasi sonrast Amerika'da pop sanati ve kavramsal sanat akiminin
gelismesini saglayan isim olmustu. Dadaizm, siirrealizm ve kiibizm akimlar ile anilan 20.
yiizyilin anarsist ressaminin son ¢aligmas1 Etant Donnes ortaya ¢iktiginda, onun 25 yil
once calismalarina satran¢ oynamak i¢in son verdigini diisiinen sanat camiasini oldukca

sasirtmisti.

Duchamp'in 1946 -1966 yillar1 arasinda, Greenwich Kdyii'ndeki atdlyesinde biiyiik bir
gizlilik i¢inde ¢aligmalarini siirdiigii bu eser, yalnizca ahsap bir kapinin tizerindeki iki

delikten igeriye bakildiginda goriiniir olan bir tabloydu. Delikten igeriye dogru bakan iki



g6z, Duchamp'in optik oyunlar ile kurguladigi yesil bir manzarada uzanmis bas1 gizli
¢iplak bir kadin viicudu, bir gaz lambasi1 ve yemyesil bir peyzaj ile karsilasiyordu.

Ayrica diinyaya bir pencereden bakmak 6zgiirliiglin kisitlanmasi anlamina gelir. Hemen
hemen birbirinin aynisi lriinler ortaya koyarak yaraticiligin ortadan kaldirilmasi ve

insanin kendi kendini kisirlagtirmasidir.

Bu asamada Duchamp 1966 yilinda "Etant donnes™ adli tablosuyla Courbet in
Diinyanin Kokeni tablosunu kendisine 6rnek alarak var olan tiim erkek egemen sanat

anlayisina bir tepki gosterdi.

Bir delikten bakan kisinin gordiiklerini betimliyordu tablo. Kadini sadece cinsel bir obje
olarak goren ve onun etrafindaki diger 6zellikleri gérmemezlikten gelen diisiince yapisina

bir elestiriydi tablosu.

Sanatci; var olanin disina ¢ikabilen, kulagina fisildananlarla yetinmeyen, kendi ¢1gligin
ya da en azindan kendi fisiltisin1 yayabilen kisi olmak zorundadir. Bu sebeple bu anin
icindeyken diinii bildigi gibi gelecegi de gorebilen gozlere sahip olmalidir. Duchamp’ta bu
bilingle, kadinin kendinden 6nce yansitilma bi¢imlerine bir bagkaldirt niyetiyle bu isleri

ortaya ¢ikarmigtir.



Resim 2.3.7. Gustave Courbet , “L”Origine du Monde,1853.

Gustave Courbet 1819 -1877 yillar1 arasinda yasamis Fransiz ressamlardan biridir.
Gergeklik akiminin Onciilerindendir. Sayisiz eserleri olmakla birlikte son zamanlarinda
yaptig1 resimler ozellikle tartisma konusu olmustur. Ciinkii bu resimler nii niin disinda
erotik hatta erotik ten Ote pornografik bulunmugtur. Tartisma yaratan en biiyilik
eserlerinden biri Diinyanin Kokeni (L'origine du Monde) adimi verdigi tablosudur.

Courbet’ in yasadig yillarda bu tablonun sergilenmesine izin verilmemistir.

“Diinyanin Kokeni(“L”Origine du Monde)” Halil Pasa'nin siparisi iizerine Courbet'nin
yaptig1 soylenen ve 150 yildir biiyiikk tartismalara sahne olan bir resimdir. Courbet,
doneminde kadinlar1 ideal bir ¢ekicilik icinde ama gercekei, viicut deformasyonlar1 ve

kirigikliklariyla resimleyen bir sanatci olarak ilgi cekmisti.

En son 1988'de sergilenen resim, 1853'te yapilmig, ama 120 y1l boyunca kamuoyundan
gizlenmis, asla sergilenmemisti. Tablonun bir bagka ilging o6zelligi ise, o donem
Osmanli'nin Paris biiylikelgisi olan, Courbet' le iyi bir dostluk kuran ve déneminin 6nemli
sanat koleksiyoncular1 arasinda sayilan Halil Serif Pasa'nin siparisi lizerine yapilmis

olmasidir.



Donemin bu sira dis1 yapiti sanatcinin kendi doneminde kurallar1 yikan ve sonraki
kusaklar tizerinde de etkili olan tarzini ele aliyor. Yillarca Halil Serif Pasa'nin evinde bir
perdenin arkasinda duran resim, daha sonra ona sahip olan {iinlii psikiyatrist Jacques

Lacan'in evinde de bir panonun arkasinda tutulmustu.

Ug farkli donem, ii¢ farkli sanatci ve resimlerin benzerliklerinden yola ¢ikarsak Tom

Wesselman’a iste tam da bu noktada deginmemiz gerekecektir.
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Resim 2.3.8. Tom Wesselmann ,“Biiyiik Amerikan Ciplagi 92”.

Tom Wesselmann Pop Art’ ta ¢iplak kadin imgesini en ¢ok kullanan sanat¢idir. Bunlari
da en basta kolajlar1 ile birlikte hazirlamistir. Bu resimlere yalnizca erotik diyemeyiz. Bu
resimler incelendiklerinde eski resim geleneginin estetik kaygilarina dikkat edildigi

gortlir.



Wesselmann’ 1n ilk kolajlar1 gazeteler, kumaslar, yapraklar ve salt doku ve renkleri igin
kullandig1 6gelerden olusuyordu. 1960’ larda kolaj 6gelerini kendi 6zgiin nitelikleri ve
icerikleri i¢in kullanmaya baslayan Wesselmann’ 1 sanatinda bu siralar bir degisme
olmustur. Kolaji boyayla birlikte uygulayarak ¢iplak ve dliidogalar yapmaya baglamustir.
Konularin1 tiiketim nesnelerinden alan o6liidogalarinda Matisse’ in etkisinin de rol
oynadig iistiin bir renk kullammmi goriiliir. Ik sergisini 1961’ de New York’ ta acan
sanat¢cinin en taninmis yapitlari {inlii “Amerikan Ciplagr” dizisi kapsamindaki, Playboy
dergisinin ¢iplaklarindan esinlenen, i¢ mekanlardaki ¢iplak kadin resimleridir. Kullandigi
kolaj diizenli kompozisyon i¢inde Wesselmann’ 1n ¢iplaklar1 gercekten erotik olduklar1

kadar estetik kaygilar igerir.

Sectigi gelir geger motifler, anitsallastirmalar, basmakaliplara indirgemeler ve
cinsellige bakisiyla kullandig1 parlak renkler, Wesselmann’t Amerikan Pop Art akiminin

1960’lardaki 6nderlerinden yapar.

Biiyiik Amerikan Ciplagi Serisi ya da Yatak Odasi Caligmasit gibi resimlerine
baktigimizda oradaki kadinin biitiiniinden ¢ok cinsel ayrintilar géze carpar. Dudaklar ve

meme uglari. ..

Wesselmann, Pop sanatcilari i¢inde seksi en pervasizca kullanan sanatgilardan biri
olmustur. Birgok sanatg1 cinsellik tizerine ticari tasarimlar {izerinde oynamis, reklamcilikta
asirt derecede temel i¢giidiiler yollamis fakat Wesselmann bu denklemin her zaman diger
tarafina 6nem vermistir. Ciplak kadin tam ortaya yerlestirilmis, ¢iplagin etrafindaki pop
ikonlar1 kadinin erotik giizelligini kullanarak kendini belli ediyor. Caligmalarinda goriilen
ciplaklik Matisse ve diger tarihi kaynaklardan direkt olarak ¢ikartilmis ya da Matisse vari

bir anlayisla dogaclanmustir.

Onun getirdigi ¢iplaklik asir1 uclardadir. Tahrik edici olarak algilanabildigi gibi ince ve
zevkli sunumu da cinsel bakimdan uyaran ile sapkin anlayislarinin arasinda bir yerdedir.
1967°de yaptigi Great Amerikan Nude 92 (Biiylikk Amerikan Ciplagi) calismasi tipik
olarak diiz anlamlilikla mecazciligin ¢arpigsmasidir. Onun koydugu isimler tavir olarak
oldukca agir ve numaralandirma olayr da Triin serisini tamamlanmis bitmis

hissettirmektedir.



Sarigin bir kadin leopar postu deseninde bir kumas {izerine yayillmis yandaki sehpa
iizerinde portakallar ve ¢icekler vardir. Sag bacagi ciplak ve obiir bacaga gore yiiksekte,
siyah naylon ¢orap giymis olan sol bacagi ise seyirciye dogru ¢ikinti yapmustir. Bu sarisin
seksi kadin yatak Ortiisii ile adeta bir uyum iginde, bacak arasi ve gogiisler ise
Wesselmann® 1n alisilmis markas: olarak bilinen sekilde vurgulanmis, abartilmustir.
Tamami gosterilmeyen yani kesilmis basinda, gozler goziikkmiiyor; agiz acik pozisyonda
ve dil gosterilmis durumda yer almaktadir. S6z konusu figiir oldukea stilize bir gorsellik
tasimakta, grafik bakimdan sadelestirilmis ve cinsel varolusun biitiin kliseleri ile

desteklenmis bir calismadir.

Pop Art ¢ikis donemi itibariyle II. Diinya Savasi yillarina rastlar. Diinyanin i¢inde

bulundugu bu sikintili yillar sanata mutlaka yansir.

Kadin konusu tiim sanat donemlerinde ciddi bir sekilde ele alinmis olsa da bu donemde
daha farkli bir hal alir. Pop unsurlarin ¢ogu tiiketim toplumundan beslenerek biiyiir. Hatta
ilk basta alayci tutumlar sergilenerek ortaya ¢ikmistir. Tipki kadin tizerindeki bakislar gibi.
Donemin sanatgilarindan Richard Hamilton’un bir eserinin adi “Just what is that makes
today's homes so different, so appealing?”(Giinimiiz evlerini boylesine ¢ekici ve
vazgegilmez kilan nedir?) dir. Bu resimde ilk bakista pek ¢ogu alakasiz olarak kabul
edilebilecek unsurlar yer almaktadir. Bunlardan bir tanesi herhangi bir derginin arka
kapaginda kolaylikla gorebilecegimiz ¢iplak bir kadin figiiriidiir. Bagina bir abajur
gecirmistir. Burada bliyiik ihtimalle kadinin bir meta olarak goriilmesi anlatilmaktadir.
Kadinin ya da kadin cinselliginin bir ev esyasindan farksiz oldugu anlami ortaya ¢ikar. Bu
resim kolaj teknigini yeniden canlandirmistir. Bu yontemi kullanmanin en 6nemli yani
popiiler ya da ki¢ (Kitsch) ogeleri yiiksek sanat gibi kullanmasi olmustur. Yapildig

donemde gorenler tarafindan yogun elestirilere maruz kalmasi kaginilmaz olmustur.



Resim 2.3.9. Richard Hamilton,“Giinliimiiz Evlerini Boylesine Cekici ve

Vazgecilmez Kilan Nedir?”.

Bu dénemin 6ne ¢ikan bagka bir ismi olan Lichtenstein’in ¢izgi roman karelerini andiran
cogu resminde de aglayan kadin figiirleri yer alir. Fakat bu kadinlar makyajlar1 ve kocaman,
albenili dudaklariyla dikkat cekmektedir. Kadin aglar, insanidir fakat bakimli ve her zaman

izleyicinin karsisina ¢ikmaya hazirdir.



I DONT CARES

10D PATHER <SINK --
THAN CALL BRAD
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Resim 2.3.10.Roy Lichtenstein ,“Bogulan Kiz”.

Anlagilacagi gibi Pop Art tiiketim malzemeleri arasina kadini da koymustur. Ciinki
resimlerde kullanilan her kadin ya alenilesen cinsellie gonderme yapmak amagli ya da
seyirci Oniine ¢ikip begeni kazanma sart1 olan bir nesne olarak temsil edilmistir. Tipki
piyasaya yeni ¢ikan, mutlaka denenmesi gereken ve bunun i¢inde ambalajina 6nem verilen

bir iirlin reklam1 yapar gibi.

Sanatcilarin ayn1 diigiince ve imge sistemi i¢inde diislindiiglinii, sanat imgelerinin 'afis'
mantigiyla tiretildigini, sanatin yeni probleminin gazeteciligin ve reklamin iiretmis oldugu
imgelerle basa ¢ikmak oldugunu sdyleyebiliriz. Bir de kuskusuz, 'kadin imgesi' nin bitmez
tilkenmez bir kaynak ve sanat i¢in ¢ok biiylik bir yardimci malzeme olarak kullanimina
deginebiliriz. Elektronik imgelerin dayanilmaz arsizligi karsisinda elestiri ve diis glicii
yenilmis kitlelerin dikkatini ¢cekebilmek i¢in ya tamamiyle ortiinmiis ya da cinsel uzvuna

kadar acilmis kadin gostermek gerekiyor. Kadin imgesinin, erkek bakisina estetik-



pornografi-erotizm sinirlarinda dolasan bigimlerde sunulmasini ve ancak bakanin goziinde

var olabilmesini agabilen bir toplum heniiz yoktur.

Pop Artin yayginlasmasi ve yiikselise gecisi resme ¢ok farkli bir boyut kazandirmistir.
Ciinkl artik isin igine tliketim unsuru, nesne, pazarlama, kitle iletisim araglari, insanin
gereksinimleri ve sanatin insanin gereksinimlerini ne kadar karsiladigi gibi unsurlar
girmistir. Bu donemde bu konular 1s1ginda gézler kadina cevrilmistir. Cilinkii kadin en
cabuk evrilebilen varliktir. Doneminin degisimlerini, etkilerini en iyl Ozlimseyen ve
dontstiiren varlik her zaman kadin olmustur. Adeta bir ayna gorevi iistlenmistir.
Kaynagindan 15181 alan, i¢inde doniistiiren ve bambaska bir bicimde geri yansitan bir ayna.
Boylece kadin sanatin iginden alinip g¢ekilerek ¢ok daha farkli bir kulvarda daha boy

gostermeye baglamistir artik.

Tiiketimin sanatin i¢ine yerlesmesi ve ortaya c¢ikan sanat eserlerinin bununla birebir
baglantili olmas1 sanati ¢ok farkli bir yone itmistir. Anlik sanat diyebilecegimiz bir tiir

vardir artik karsimizda.

Andy Warhol Pop Art akiminin ismi en ¢ok duyulan sanatgilarindan biridir. Warhol,
caligmalarinda popiiler Amerikan kiiltiiriiniin gorsel dilini kesfe ¢ikmistir. En bilindik

caligmalar1 arasinda {inlii kisilerin portreleri ve felaket resimleri yer almaktadir.



Resim 2.3.11.Andy Warhol ,“Kirmiz1 Liz”.

Warhol’un nesne ve kisilere bakis agisinda hep aym seye tanik olunur. Onemli ile
onemsiz arasinda higbir sinir ¢izgisi yoktur. Oyle ki, ¢aligmalarinda Marilyn Monroe ile
Campbell Konserve Kutusu hi¢ zorlanmadan ayni1 payday: boliisiir. Warhol, bu tavrini
niceligi nitelige tercih ederken “Otuz, Birden Daha lyidir” baslikli resminde en anlaml
bicimde yansitmistir. Boylelikle imaj sahibi yildizlarin bunu neye bor¢lu olduklarini bir
kez daha hatirlatma olanag: bulur. A¢ik bir bicimde ayn1 gorsel imgenin bombardimanina

maruz kalan kisi, bunun bedelini hayal giiciiniin kisirlagsmasi ile dder.

“Warhol icin siiperstar’in fetise donlismiis imajin1 yeniden iiretmek, o imaj1 hazirlayan

stireci tekrarlayarak, biling niteligini sorgulamaktir. O’nun amaci, izleyiciyi imajin



kokenindeki kusursuz ilk ornek ile yiizlesmeye kiskirtmaktir. Resim olmanin 6tesinde bir
iine sahip Mona Lisa, deger bicilemeyenin semboliidiir giiniimiizde. Ozgiin 6rnegin
bicimine miidahale etmemekle birlikte, serigrafi teknigi ile bunun ¢ogaltildigina dair her
seyi acikca ortaya koymustur bu drnekte. Oyle ki sert agik-koyu karsitligi, Leonardo’da
karsilagtigimiz tiim ayirtilar1 daha ilk adimda silip siipiiriir. Endiistri ve teknolojinin i¢ ige
gectigi bir uygarliga adim uydurma cabasi, O’nun hayat1 ve dogal olarak sanatina yon

veren tek tlkiidiir.” (Ergiiven, 2001, s. 32- 36).

Warhol ile birlikte sadece kadin degil, sanat nesnesi de anlamini1 degistirmistir. Mona
Lisa Warhol sayesinde artik Leonardo’nun Mona Lisa’s1 degildir artik. Hem teknik agidan
hem de manevi agidan, paha bicilemeyen, elde edilmesi zor olan Mona Lisa tablosu artik
siradan bir seri Uretimle herkesin evinde, ulasabilecegi kadar yakinindadir boylece.
Warhol Mona Lisa’y1 segmekle en iistte ya da en alta olmanin fark yaratmadigini, en iinlii
eserlerin bile siradan olmaktan an gelip kagamayacagin1 anlatmak istemistir. Her sey bir
seri Uretimle son bulur. Seri iiretim kadina dnceki donemlerde oldugundan daha acimasiz
davranmistir. Kadinin tartigilan degeri konusu, dergi, afis, reklam... gibi unsurlarla adeta

dibe vurmustur.



“Dort Mona Lisa”, 1963, Tuval Uzerine Serigrafi Miirekkebi ve Sentetik
Polimer Boya, 112 x 74 cm, Metropolitan Sanat Miizesi, New York,ABD.



2.4. Tiiketim Nesnelerinde Reklam Unsuru Olarak “Nesne-Kadin” ve ifade Bicimleri

Diinyanin sanayi devrimi sonrasi hizli bir degisim igine girmesi sonucu bu degisimler
sanata da yansimistir. Artan sanayi, Uretimi hizlandirmig, hizlanan {iretim tiiketimi
tetiklemistir. Tiiketim ile birlikte insan hayatindaki degisen sosyal degerler giinliik hayatta
medyanin 6nemini ve konumunu degistirmistir. Insanlara daha cabuk ve ikna edilebilir

bigimde ulasmak medyanin ve kitle iletisim araclarinin yiikselisinin en 6nemli nedenidir.

Kitle iletisim araglari, okuyucu, dinleyici ve izleyici olarak nitelendirilen pek ¢ok
insana ulasabilme yetenegine sahip oldugu i¢in, en énemli iletisim kanali olma 6zelligine
sahiptir. Yani kitle iletisim araglari, insanlarin temel enformasyon ve eglence kaynagi
olarak kabul edilmektedir. Kitle iletisim araclarmin esas giicii, insanlarin diinya
goriislerini sekillendirebilmesi,diisiince ve fikirlerin temel kaynagi olabilmesi gerceginde
saklidir (Burton 1995:15)”.(Yilmaz R.,Selcuk Uni.,iletisim Fak.Akademik Dergisi,Ocak
2007, s. 143-155).

Kitle iletisim araclarmin biiyiik bir giice ve etki alanina sahip olmasinin nedeni
insanlarm yasadigi mekanlara, evlerinin iglerine kadar girebilmesinden kaynaklanir. Oyle
ki televizyonlar ve reklamlar insanlarin diislincelerini big¢imlendirmekle kalmaz ve
harekete gecirebilecek denli giigliidiir. Reklamlar kimsenin giremeyecegi evlere

girer,kimsenin géremeyecegi anlara tanik olur.

“Kitle iletisim araglarina giic veren unsurlardan biri de bircok insanin Thomas
sendromuna yakalanmis olmasidir. Bombardier, Thomas sendromunu televizyon
izleyicileri ag¢isindan Sinema Oldiiriiyor, Televizyon Diriltiyor.... (17-27)agiklamakta ve
“Bu insanlar kiigiik ekranda gérdiiklerinin disindaki her seyi yok sayiyorlar ve gercek
olarak kabul etmiyorlar” demektedir(1992: 193). Bu ciimle kitle iletisim araglarinin
geneline uygulandiginda, “eger bir olay kitle iletisim araglarinda yer bulabilmisse,
insanlar tarafindan ‘olmus’ sayilir” sonucuna rahatlikla ulasilabilir. Kitle iletisim araglar
izleyicilerinin bu tiirden bir algilamaya sahip olmasi, bu araglara tahmin edilenin de
otesinde bir giic kazandirmaktadir”.(Yilmaz R.,Selguk Uni.,lletisim Fak.Akademik
Dergisi,Ocak 2007, s. 143-155).



Kitle iletisim araglarinin sahip oldugu giigten kadin da nasibini almistir. Kitle iletisim
araclarinin konu edildigi bir yerde reklam ve pazarlamadan bahsetmemek tabii ki de
olmaz. Reklam denilince, tarih 6ncesi déonemlerden beri bu konuda en iyi malzeme olan
“kadin” akla gelmektedir. Kadin sanatta oldugu gibi miikemmel bir sunum nesnesi olmay1
reklamlarda da hakkiyla basarmistir. Ciinkii kadinin gorsel teshiri miilkemmeldir. Kadin
televizyonda oldugu kadar giizel, bakimli, reklamlarda oldugu kadar albenili ve ¢ekici
olmalidir ve olmaktadir. Belki kadin bu rollerin farkinda olmaksizin, belki de bu rolleri

bilerek iistline alarak, bir imgeler karmasasina biirlinmiistiir.

“Toplum ve aile icinde kadina yiiklenen roller kimi zaman kitle iletisim aracindan
topluma, kimi zamansa toplumdan kitle iletisim aracina yansir. Bu araglarin bireyi
toplumsallastirma islevi, kisilerin toplumdaki rollerine iliskin de ipuglar1 verir. Kadinin
Tiirk toplumundaki yeri de televizyonlarda belli kaliplar ve normlar halinde
geleneksellesmis bir yapiya biirlinmektedir. Kadin bu araglarda genellikle fiziki goriiniimii,
cinsel roliiyle 6n plana ¢ikarilmaktadir. Uretim ve kisilik anlaminda edilgen bir konuma
oturtulan kadm geleneksel roliiyle bu araglarda yerini almaktadir. Uretime degil de
tilketime yonelik konularda 6n plana cikartilan kadimnin en fazla kullanildigr yer de

reklamlar olmaktadir”(Ozgiir, 1996, s. 234).

Bu goriisleri destekleyen diger bir calisma ise, Clio reklam &diillerini inceleyen
Rutherford tarafindan yapilmistir. Rutherford, kadinin yerinin evi oldugunu, ¢alisan kadin
sayisinin yillara gore artmasina ragmen, kadinin ise giderken ya da isyerinden doniiste
gorlintiillenmedigini, daha cok, mutfakta, banyoda, oturma odasinda, arka bahgede
goriindiigiinii dile getirmektedir. Anneler ve kizlar babanin direncini kirmak i¢in kadinsi
giiclerini kullanmislar, evde bile sadece ikinci kaptan olabilmislerdir. Kendi kisisel
gorlintiiler1 ile c¢ok az ilgisi olanlar dahil, biitiin reklamlarda kadinlar hep teshir
edilmektedir. Kadinlar, siirekli olarak aligveris yapan, temizleyen, yemek pisiren,

otekilerin gereksinimlerini saglamaya ¢alisan kisiler olarak goriintiilenmislerdir.

“Saktanber, Tiirkiye’de Medyada Kadin’1t anlattigi yazisinda, kadinin margarin
reklamlarinda 6zenli anne, deterjan reklamlarinda titiz ev kadini, banka reklamlarinda
giiler ylzli memure, modern ev gereclerinde ¢agdas is bilir kadin, motor yagi
reklamlarinda akici, atesli bir malzeme, araba reklamlarinda aracin erkeksi ¢ekiciliginin

bliylistine kapilmis bir disi, kisacasi her durumda kullanima hazir, kendisine her tiir



anlamin atfedilebilecegi esnek bir malzeme olan kadinlarin kurgulanan ozellikleriyle
pazarlanan mali, hizmeti tariflediklerini belirtir (Tekeli 1993:226-227). Bu arastirmalarin
sonuglar1 toplumda kadma ve erkege atfedilen rollerin reklamlar araciligi ile
pekistirildigini gostermektedir’(Yilmaz R. Selguk Uni., Iletisim Fak. Akademik Dergisi,
Ocak 2007, s. 143-155).

“Modern kadinin erkek egemen toplumdan kendini 6zgiirlestirmesinin, 6zgiir birey
olmasmin kosullar1 oOncelikle egitim, calisma, cinsel Ozgiirliikk, ¢ocuk dogurma-ma,
diledigi zamanda diledigi evliligi yapma vb. hak ve ozgiirliikleri ¢er¢evesinde konu
edilmigtir. Yasanilan diinyada eski-yeni kosullar ve tecriibeler ig¢inde bu tartismalar
stirerken kadinin (tiiketimci) tiim kapitalist meta iiretiminin normu, olmazsa olmaz mutlak
bir arzu nesnesi haline gelmesi, yaslanma hakkinin elinden alinmasi, kozmetik ve arzu
endiistrilerinin baskilari, calisma hayatinda rekabetin, isveren beklentilerinin kadinin
dogal icgiidi ve beklentilerini erteleten kisitlamalari, orta/ileri yasta evlilik ve ¢ocuk
sahibi olma konusunda ¢aresizlik ve seg¢eneksizlik iginde kalma/birakilma durumlar1 da
yeni sorunlar ve miicadele alanlar1 olarak konusulmasi acil konular haline gelmistir.
Iliskilerin ekonomi politigine bakilirsa erkegin sorumluluklardan kagma liiksii artarken;
kadin geng, giizel, dogurgan, caligkan, ekonomik 6zgiirligli artmis, cinsel 6zgiirlik ve
sonsuz tiiketim arzusu icinde olma zorunlulugunda; ilerleyen yaslarinda evlenilmek
istenmeyen, annelik 6zlemi duyan, kendi basinin garesine bakma miicadelesine siiriiklenen
yalniz ve dayaniksiz bir arzu nesnesi durumundadir”. (Yabancilasma Nereye Kadar? Arzu

Nesnesi Kadinin Yalnizlii ve Son Kertede Cocuk Arzusu, s. 203).

Gegmis toplumlarda ¢agin kadini hemen biitlin diger alanlarda oldugu gibi ekonomik
alanda da erkege bagimli bir hayat siirdiirmek zorunda birakilmisti. Giiniimiiz modern
kadmi, ge¢mistekinin aksine parasal bagimliliktan biiylik oOlclide kurtulmus olmasina
karsillk yeni bir bagimhilik karmasasina diismiis durumdadir:  Ozellikle sanayi
devriminden sonra modern kadin ekonomik bagimsizlik arzusunun etkisiyle paranin,

liiksiin, modanin, kisaca tiiketiciligin esareti altina girmistir.

Sozii edilen yeni bagimliligin iki sorumlusundan birisi, materyalist-kapitalist anlayisin
sekillendirdigi toplum ve kiiltiirdiir. Ancak, diger ve belki de asil sorumlu, modern kadinin
bizzat kendisidir. Ciinkii insan olarak modern kadin, tercihini hayati ihtiyaglar

dogrultusunda degil, daha ¢ok gecici arzular dogrultusunda kullanmigtir. Tabiatiyla boyle



bir tercih onu, kim oldugu, ne olmak istedigi ve ne olmas1 gerektigi konusunda kimlik
catigmasina siirliklemistir. Ekonomik bagimsizlik kazanan pek ¢ok kadin, hem evde hem
de isyerinde; daha genel bir ifadeyle yasadigi sosyal ¢evrede, onceden karsilagsmadigi
birgok problemle yiiz yiize gelmektedir. Daha fazla 6zgiirliik, daha fazla tiiketebilmek ya
da liiks yasamak adina evinden koparilan kadin, materyalist anlayisin sekillendirdigi
modernitenin acimasiz ¢arklar1 arasinda ezilmeye; asaletini, onurunu; anneligini ve

kendine has daha pek ¢ok kisilik 6zelliklerini kaybetmeye mahkum edilmistir.

Insanda en etkin egilimlerden birisi olmasmin yaninda cinsellik, aktif bir giictiir.
Kontrol altina alinmadig: takdirde cinsel arzu ve istekler, diisiince tutum ve davraniglarda
belirleyici bir etkinlige ulasabilmektedir. Cagdas materyalist goriisiin kadin anlayisinda
cinsellik, her seyin onilindedir ve bu maddeci goriis, cinselligi istismar noktasinda her
firsati degerlendirmeye biiylik bir 6zen gostermektedir. Bu gercegi ekonomik pazarda;

modern sanat ve edebiyatta... kisaca hemen her alanda gérmek miimkiindiir.

Giliniimiizde kadin cinselligini en fazla somiiren araglarin basinda kuskusuz kitle-
iletisim araglar1 gelmektedir. Giin gectikge yayginlik kazanan kitle-iletisim araglari,
ardindaki felsefenin bir yansimasi olarak bedensel-ruhsal tiim insani 6geleri cinsellikle
stisleme egilimindedirler. Aslinda bu yonelis, toplumlar1 sarsan ¢ok giiclii ve biiylik bir
psiko-sosyal bagliliga isaret etmektedir ki, bagimliligin odagin1 "kadm" imgesi teskil
etmektedir. Kadin, cinselligin sembolil ve tiiketim vasitasi olarak asagilanmaktadir. Kitle-
iletisim araglarinin aracilik yaptigr bu tarz yonelisin iki temel olumsuz neticesi s6z
konusudur: Biri, kadinin cinsiyetinden dogan bir nedenle asla hak etmedigi bir
degersizlige mahkum edilmesidir. Digeri ise, insanlart en zayif olduklari duygusal
yanlarindan yakalayarak haksizca, sadece tiiketmeyi amaclayan ve mutlulugunu tiiketim

cilginliginda arayan maddeci toplumlarin olugsmasina yol ac¢ilmasidir.

Ancak, burada ifadeye dokiilen iki dnemli neticeyi sadece kadini cinsel yoniiyle ele
alip ondan azamfi dlgiide istifadeyi amaglayan materyalist anlayisa baglamak dogru olmaz.
Her diinya goriisi ve buna dayali her kurum veya kurulus, elbetteki amacglari

dogrultusunda hareket edecektir.



BOLUM 111

“MABEL” ORNEGINDE NESNE-KADIN iMGESINiN YANSITILMA BiCiMi

3.1. Tiiketim Kiiltiirii ve Reklam Unsuru Olarak Zenci Kadin

Giliniimiizde tiiketim toplumu kiiresel bir olgu olarak ortadadir. Tiiketim kiiltiirii 6nce
toplumun tepesinde yogunlasan, sonra tiim toplumsal ve giinliikk yasama yayilan, abartilt
ve asir1 genigleyen bir yapi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketim kiiltiirii, bizi biiyiik bir
hizla tiim diinyayr yutma arzusu duyan insanlar haline getirmektedir. Ve bu arzunun

herhangi bir tatmin sinir1 yoktur.

Sanayi devrimi ile birlikte tiiketim kiiltiiriiniin 6nlenemez yiikselisi hayatin her alanina
yansir. Toplum, kiiltlir, sanat, sosyoloji... insanin i¢inde yer aldigir her alan tiiketim
cilginligindan nasibini alir. Tiiketim beraberinde pazarlamayi, pazarlama ise reklami
zirveye tasir. Bir iiriinlin iyi bir bicimde pazarlanabilmesi i¢in iyi bir reklama ihtiyact
vardir ve genis cevrelere yayilmasi onem tasir. Reklamlarin en vazgecilmez malzemesi
kadin iste tam bu noktada devreye girer ve reklam sektoriinde yerini alir. Kadmn ilgili
olsun olmasm her malin, nesnenin, konunun... tliketiciye, izleyiciye ulagmasinda bas
kahramandir. Cilinkii i¢inde kadin olan her sey ilgi goriir. Tiiketici erkek olsa da, kadin

olsa da uirini sattiran her zaman kadindir.

Reklamlar bize, biiyiilii, sasali hayatlar sunarak insanlar1 baska bir evrene ¢cekmeye
calisirlar. Bu evrene agilan penceredeki yazili ve gorsel iletiler kadina ve erkege yoneliktir.
Reklamlar ¢agrisim yoluyla kendisini izleyenlerin duygularina hitap ederek kendisinden

haberdar olmasini saglarlar.

Kitle iletisim araclar1 arasinda televizyon en biiylik paya sahiptir. Ciinkii televizyon
hem goze hem kulaga aym anda hitap ettigi i¢in genis kitleleri aynm1 anda
etkileyebilmektedir. Uriiniin niteligine ve hedef kitlenin tiiriine bagli olarak reklamlarda
geng, glizel kadinlar ve yakisikli erkekler goriilmektedir. Bu tip reklamlar akli degil daha

¢ok duygular1 oksarlar. izlenilen reklamlarda kadin objesine yer vermeyen ¢ok az reklam



goriilmektedir. Ciinkii reklami yapilan {iriin, tiiketici lizerinde kadin objesi kullanilarak
olumlu bir etki yapmaktadir. Boylece reklamlarda kadinin 6zellikleri ve ozellikle de

cinselligi vurgulanmaktadir.

Televizyonda karsimiza c¢ikan herhangi bir reklamda gdsterilen iiriine neden ihtiyag
duyulmas1 gerektigi vurgulandiginda sadece bununla yetinilmez. Insanlar reklamin
sundugu evrenle gercek yasam arasinda bir benzer yan bulmaya calisir. Reklamlar
ozellikle alt ve orta sinif insanlara siirekli olarak kendi hayatlarindan memnun olmamalari
gerektigini hatirlatir ve eksiklik duymalarina neden olur. Reklamlarda izleyiciye verilmek
istenen mesaj; gosterilen iirlin alindiginda hayatlarinin daha mutlu ve renkli olacagidir.
Reklamin ana gorevi tamda insanlarin giinliikk hayatlarina ustaca girerek insanlar etki
altina almaktir. Bunun gibi nedenlerle reklamlarda kullanilan giizel kadinlar birtakim
amaglara hizmet ederler. Ciinkii reklamlardaki giizel bir kadin tiiketicinin iirlin
secimindeki kararmni etkileyecektir. Bu nedenle izleyici iirlinli satin aldiginda onun vaad
ettigi degerleri de satin almig olacaktir. Reklamlarda kadinlarin 6ncelikli olarak tercih
edilme nedenleri ise; reklamin hedef kitlesinin kadin olmasi ve baskalarini ikna etmek,

etkilemek icindir.

Kadinin reklam unsuru olarak kullanilmaya baslandigini ve kadinin kendisinin de
bundan belli bir Ol¢liye kadar rahatsizlik duymadigi, hatta hoslandigi gercegini inkar
edemeyiz. Fakat kadin, tiiketim kiiltlirlinlin onlenemez yiikselisi ile bu denli rahat bir
hayata kavusmus, daha onceki donemlerde ve ¢aglarda bu rahat hayata zor sartlardan
gecerek gelmistir. Oncelikle kadm bu siiregte yogun bir dtekilestirmeye maruz kalmistir.
Toplumdaki sosyal yapismi, yerini kazanmak igin ciddi gabalar gostermistir. Ozellikle
sanayi devriminden sonra is giicii agiginin karsilanmasina ¢alisilirken kadin derin kimlik

karmasalarina diismiistiir.

Reklamlarda tercih edilen “arzulanan” kadin, her zaman izleyici kitlenin begenisine
gore secilmigstir. Tercih edilen kadin da genellikle “ideal” diye nitelendirilen, sarisin,
renkli gozlii, uzun boylu, seksi, dolgun dudakli, kabul goren beden Olgiilerine sahip
kadindir. Bunun disindaki tiim o6zellikler kabul disidir. Kadin tliketimle birlikte
otekilesirken, ideal kadin disindaki 6zelliklere sahip tiim kadinlar dogal olarak daha da
otekilesmisglerdir. Kisa boylu, siyah gozlii, esmer, hatta zenci kadin... Gtekilestirilmenin

de otesindedirler. Tercih edilmeyen, istenmeyen, arzulanmayanlardir. Bu kadinlarin



yasadiklar1 zorluklara 6rnek olabilecek bir hayat hikayesi, 1955 yilinda yasadigi bir olayla

sesini duyuran Rosa Parks’ a aittir.

“ Rosa Parks 4 subat 1913°de Alabama Tuskegee’ de dogdu. Babas1 James McCauley
marangoz annesi Leona ise 6gretmendi. Anne ve babasinin ayrilmasindan sonra annesiyle
Montgomery yakinlarindaki Pine Level bolgesine tasindi. Annesi, biiyiikbabasi, biiyiik
annesi ve agabeyi Sylvester’la beraber bir ciftlikte biiyiidii. Oliimiine kadar devam eden
Afrika Metodist Episkopal Klisesi tiyeligine de boylece basladi. Annesi Leona, 11 yasina
kadar Rosa’ ya evde egitim verdi, daha sonra teyzesinin yasadigi Montgomery’deki
Endiistri Kiz Okuluna kaydoldu. Burada akademik ve bazi mesleki dersler aldi. Ikinci
ogretimine Alabama Eyalet Zenci Ogretmen okulunda basladi; ancak biiyiikannesi ve
daha sonra hastalanan annesine bakmak i¢in okulu birakmak zorunda kaldi.”( Rosa Parks

ve Montgomery Otobiisii, Sinem Demirci, s. 1).
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Resim 3.1.1. Rosa Parks, 1956.



Donemin Amerika’sinda zenciler i¢in ¢ok siki kurallar uygulanmaktaydi. Toplumsal
hayatta ikinci smif vatandas olarak siirekli otelenmekteydiler. Beyazlarin ¢aligmadigi
isleri zenciler yapmakta, her zaman suglu ve sug¢ teskil edebilecek insanlar olarak
algilanmaktaydilar. Montgomery’de de bu tip davramiglar ve uygulamalar vardi. Bu
kurallardan birisinde; otobiislerde 6n koltuklar beyazlar i¢in ayrilmis ve zenciler arka
koltuklara oturmak zorunda birakilmistir. On taraftan iicretlerini ddeyip arka kapidan
yerlerine gegmekteydiler, tabii sofor kapiy1 kapatip zenci yolcuyu almadan gitmezse. 1955
yilinda Rosa Parks’in adin1 diinyaya duyuran olay da bu otobiislerden birinde gergeklesti.
Otobiiste oturma yerleri doldugu i¢in sofor arkadaki zencilerden inmesini ve beyazlara yer
acmalarini istedi. Rosa Parks’ta bu zencilerin i¢indeydi. Ve o giin ilk kez i¢lerinden biri
cikip inmemekte direndi. Sofér polis ¢agirdi ve Rosa tutuklandi. Fakat ilk Once
Montgomery ve daha sonra tiim iilkeye yayilacak bir direnisi atesledi. Tam 382 giin sonra
otobiisler bu 1rke¢1 eylemleri kaldirdilar. Rosa tutuklulugu sona erdikten sonra bir siirii
barig odiili aldi. Tim diinyadaki bu tarz otekilestirme ve ayristirma uygulamalarina son
vermek isteyenlere ornek teskil etti. Bir kadin olmanin 6tesinde, zenci bir kadin olarak ten
renginden dolay1 haksizliklara maruz kalan Rosa, yllmadan hakki ve 6zgiirliigii i¢in bir

direnis gosterdi.

Bu 6rnekle kadmin 6tekilestirilmesine ve kadinin da kendi i¢inde 6tekilesmesine tanik
olmaktayiz. Kadinin toplumda ikinci simif vatandas oldugu durum ve donemlerde, kendi
icinde kadinin ten rengine gore de oOtekilestirilip, siniflandirildigini gérmekteyiz. Zenci
kadin tercih edilmeyen, arzulanmayan, goriintiilenmek istemeyen bir kadin olarak ne
reklamlarda, ne is hayatinda, ne toplumda yerini almamistir. Hep silik ve geri planda

kalan bir oyuncu gibidir.



3.2. Mabel Sakizi Ambalaj Orneginde Zenci Kadin

Tiketim unsurlar1 arasinda sadece kadin yoktur. Akla gelebilecek alinip satilabilen her
sey tilketim maddeleri arasinda yerini almistir. Bunlardan birisi de bu tezin konusuna ilham
kaynagi olan bir sakizdir. Sakizin iizerinde zenci bir kadin vardir. Sanki sakizi ¢ignersek
bizde onunki gibi kocaman bir giiliimsemeye kavusacakmisiz gibi bakar izleyenlere. Belki

de en hos tiiketim maddesidir sevenleri igin.

Pop Art’ta kullanilan kadin imgeleri genellikle acik tenli, sarisin, seksi, albenili, dolgun

dudakli ve gogiislii kadinlar olmustur. Zenci bir kadin imgesi yok denecek kadar azdir.

Oysa Mabel sakizinin iizerinde yer alan zenci kadin her giin alinip, elden ele, hatta

agizdan agza tiiketilmektedir.

“Kisa bir tarihine, adinin nereden geldigine, ambalajindaki arap kizinin kim olduguna
gelince; Gemelli Careri isimli Italyan'm 1693 yilinda Izmir'de, sicak gikolatay: tattirdig
biliniyor. Osmanli'nin son zamanlarinda da Pera'da liiks oteller ve kafelerde sicak ¢ikolata
sunulmaya baslanmis ve Tiirkiye'de ki ilk ¢ikolata fabrikast 1924 yilinda kurulana kadar

disaridan almisiz.

“Ardindan Mabel’in Oykiisii baglar. Donemin Tiirkiye’sinde reklam afislerinin
teknolojiden uzak bir Dbigimde, el ile yapildigt bir donemdir bu.
Mabel cikolatalarinin imalatina 1947 yilinda baslanir. Mabel'in adlandirma Oykiisii ise
sOyle: "Firmanin kurulusu sirasinda iirlinlerin ambalaj ¢alismalart i¢in goérevlendirilmis,
zenci bir Fransiz grafiker kiza yatirimer s0yle bir soru sorar: "Glizelim firmamiza bir isim
gerekiyor, bunu bulmakta bize yardimci olur musun?" Grafiker in cevabi gecikmez; "Bu
teklifinizle ve bana "giizelim" demekle gurur verdiniz. Bana uygun gordiigiiniiz "ma
belle" yani gilizelim soziinii firmaniza isim olarak Oneriyorum." Hem firmanin adi
bulunmus olur  hem de  kizimiz  drlinlerin  ambalajlarini siislemeye

baslar.”(_http://www.tahinpekmez.org/?m=show&sa=3412 21,09,2011 17;14)



http://www.tahinpekmez.org/?m=show&sa=3412

Resim 3.2.1. ”Mabel Sakiz”

Mabel markasinin ortaya ¢ikis dykiisiiniin dogrulugu tartisilir. Fakat gergek olan bir yan
vardir; Zenci kadinin, kadin imgesinin bu kadar 6tekilestirildigi bir zamanda daha da 6teki

olarak kaldigidir.

Mabel hakkinda ¢ok fazla ve kesin bilgiye sahip olmadigimiz muhakkak. Fakat bu arap
kizim1 bu sakizin ambalajinda gordiikge aklimiza ¢ok farkli sorular geldigini de
yadsiyamayiz. Aklimiza gelen bu sorular dogrultusunda tezin konusunu degerlendirmekte
fayda oldugu diisiiniilebilir. Aslinda tiim sorular tek bir genel soru altinda toplanmaktadir.
“Mabel” sakizi ambalajinda zenci bir kadin kullanilmas1 acaba sadece bir tesadiiften mi
ibaretti, yoksa altinda yatan ve bizim okumamiz gereken bir alt metne mi isaret ediyordu?
Zenciler o donemlerde ikinci, hatta {i¢lincii sinif vatandas statiisiindeyken neden bir tiikketim
maddesinin ambalajinda kullanilmistir? Neden genel geger begeni degerlerini kolaylikla

karsilayabilecek sarisin, mavi gozlii, dolgun dudakli, seksi bir kadin tercih edilmemistir?

Tiketim Kkiiltiirinlin en parlak donemini yasadigi, giinliik degisen begenilere ayak
uydurmanin neredeyse imkansiz oldugu bir donemde aklimiza gelebilecek her sey

reklamlar araciligiyla tiiketiciyle en kestirme yoldan bulusabilmekteydi. Sakiz da tiiketim



kiiltiiri arasinda alinip satilan siradan bir {iriin olarak raflarda ve stantlarda yerini almistir.
Fakat sakiz hitap ettigi kitle bakimindan da aklimiza yine farkli sorular getirmektedir.
Ciinkii higbir banka ¢aliganinin isini yaparken karsimizda sakiz ¢ignedigini géremeyiz. Hig
bir doktorun isi basinda agzinda sakiz oldugunu goéremeyiz. Hi¢bir avukatin, miihendisin,
ogretmenin... Ornekler cogaltilabilmektedir. Sanki sakiz daha alt kiiltiire, egitim seviyesi
ve yasam kalitesi daha diislik insanlara hitap etmektedir. Ulu orta agzinda bir sakizla
dolagsmak belirli bir hayat standardina sahip kisilerin kolaylikla sergilemeyecegi bir
davranistir. Bu sekilde alt kiiltiire hitap eden gilindelik bir tiiketim malzemesinin
ambalajinda yine aymi sekilde {i¢lincli sinif vatandas muamelesi ve degeri goren, zenci bir
kadmin kullanilmas1 oldukea diisiindiiriiciidiir. Acaba sakizi tiikketen kitle ile zenci kadin
bagdastirilarak, tiiketen kitleye inceden inceye ait oldugu yer ve deger mi belirtilmeye
caligilmaktadir? Acaba alt tabakanin kullandigi bir {iriin, yine alt tabaka olarak goriilen

zenci bir kadin araciligiyla m1 sunulmaktadir?

Zenci kadin giintimiiz popiiler ¢aginda siiphesiz eskisinden daha aktif bir yere sahiptir.
Viicutlariyla g6z kamastiran zenci iinlii top modeller, her adimlar kitleleri etkileyen zenci
stiper starlar, devlet baskanlarinin her hareketi ilgi uyandiran esleri... Zenci kadin eskisine
oranla “hak ettigi” yere gelmis gibi gorlinse de hala 6teki olmaktan kurtuldugu sdylenemez.
Siradan hemcinslerinin yaptiklari normal davraniglar onlar i¢in sanki birer devrim gibi
algilanir. Sarisin, seksi kiyafetler i¢indeki, dolgun viicut hatlarina sahip beyaz tenli
kadindan beklenen her sey zenci kadindan da beklenmektedir. Beyaz kadinin begenilme
beklentisi zenci kadimin ten renginden, farkli olmasindan Gtiirii ondan 1ki kat daha fazla

beklenmektedir.

Zenci kadinin popiiler kiiltiirdeki yeri sanatsal olarak ayni seviyeye sahip degildir. Sanat
alaninda karsimiza ¢ikan zenci kadin resimleri hala yogunlukla ortacag resimlerindeki kole

kadinlardir.



BOLUM IV

“MABEL” ORNEGINDEN HAREKETLE OLUSTURULAN OZGUN iFADE
BiCIMLERI

Tez c¢alismasimnin uygulama kisminda yapilan ¢alismalara “Mabel” isimli bir sakizin
tizerindeki zenci kadin imgesi kaynaklik etmektedir. Zenci kadin portresi ile ¢aligmalarin
iligkilendirilme nedeni; tiiketim olgusu kapsaminda 6tekilestirmeye gondermeler yapmaktir.
Kadimn tiiketim olgusu dahilinde, tamami ile “6teki” konumundayken zenci kadin iki kat
daha 6teki olmaktadir. Dergilerde, televizyonlarda, reklamlarda, gazetelerde... kitle iletisim
araglarmin tiimiinde kadinlar sarisin, bakimli, giizel, bembeyaz bir tene sahip olarak
kullanilmakta, izleyenin aklinda olusturulmaya c¢alisilan ideal kadin sadece bu unsurlar
tagimaktadir. Zenci kadinin yer aldig1 reklam sayisi, ya da dergilerde yer alma orani ideal

kadina gore ¢ok daha az oldugu icin zenci kadin hep “Gtekilesen” olmak durumundadir.

Tez arastirmasinin uygulama kisminda yapilan isleri iki ana bdliime ayirmak
miimkiindiir. ilk béliim isleri; Teze kaynaklik eden “Mabel” sakizin imgesi olan zenci
kadinin yer aldig1 toplam 5 tane tuvalden olusmaktadir. Tuvaller karisik teknik ile yapilan
caligmalardir. Zenci kadin tiikketim nesnesi, reklam unsuru ve kitle iletisim araglari ile olan

bag kapsaminda yansitilmaya caligilmistir.

Ikinci béliimde ise tezin olusum asamalarinda deneysel olarak ortaya ¢ikan, zenci kadi
esas alan, tiiketim olgusundan beslenen ¢alismalar yer almaktadir. Bu caligmalar 40x40cm
boyutunda kii¢iik tuvaller {izerine karisik teknik ile ortaya ¢ikan calismalardan ve bir fast
food markasinin kagit ¢antalar1 {lizerine yapilan calismalardan olusmaktadir. Resimlerin
yapildig1 kagit ¢antalar ile birlikte tiiketim kiiltiiriine ve Pop Art’a gonderme yapilmaktadir.
Fast Food c¢antalar1 bash basma bir tiikketim unsuru olarak uygulamalari destekleyici
yapidadir. Kullan-at, tiiket diislincesinin zenci kadin mabel ile birlesimi calismalara

yansimigtir.



Resim 4.1. Mabel Portresi, Tuval {izerine akrilik boya, karisik teknik, 100x120cm, 2014

Tuval iizerine karigik teknik ile yapilan Mabel 6rneginin ele alindigi 15 numarali
resimde grafiksel yazi Ogelerine yer verilmistir. Basili yayin organlarina génderme
yapilarak farkli yazi karakterleriyle bir arka plan olusturulmustur. Teknik ag¢idan kullanilan
renkler tiim tez calismalarinda oldugu gibi farkli renklerle karistirilmadan saf halleriyle

tuval ilizerinde yer etmislerdir.



Resim 4.2. Mabel Portre, Tuval iizerine akrilik boya, kolaj, 100x110cm, 2013.

Yukaridaki ¢alismada kullanilan arka plandaki gazete kagidi kolajlar1 gazete, dergi gibi
kitle iletisim araclarinda kadinin tiiketim unsuru olarak kullanilmasina génderme yapmak
amactyla kullanilmigtir. Kadin, amaci disinda kullanildigi bu gazete, dergi gibi gorsellerde

cinselligi 6n plana ¢ikartilarak nesnelestirilmistir.



Resim 4.3. “TV’de Mabel”, Tuval {lizerine akrilik boya, karisik teknik, 90x110cm, 2013

“TV’de Mabel” isimli bu c¢alismada yine kitle iletisim araglarinda yer alan kadin
imgelerine gonderme yapma amacli yapilan bu ¢calismada Mabel sakizlarindaki zenci kadin
resmedilmigtir. Mabel imgesi televizyondan yansiyan bir goriintii olarak sarisin, beyaz tenli

ve seksi gortiniimlii kadinlarin yerini almigtir.



Resim 4.4. “TIME MABEL”, Tuval iizerine akrilik boya, karisik teknik, 75x90cm, 2013.

Time Mabel isimli bu ¢alisgmada Mabel diinyaca iinlii bir dergi olan Time dergisinin
kapaginda resmedilmistir. Bu derginin kapaginda yer almak ¢ok dnemli bir unsur olmasi

dolayisiyla bu ¢alismada Mabel’in 6tekilestirilmekten ziyade yiiceltilmesi amaglanmustir.
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Resim 4.5. “Sarisin Mabel”, Tuval iizerine akrilik boya, karigik teknik, 70x90cm, 2013.

Tuval tizerine karisik teknik ile yapilan “Sarigin Mabel” ¢alismasinda Mabel, zenci bir
kadin olmasmna ragmen sarisin resmedilmistir. Sarigin olarak aktarilan Mabel’in, diger
kadinlarla kendini esit bir statiiye getirebilmek i¢in onlar gibi davranmaya, tektiplestirilip genel
gecer, arzulanan degerler gibi olmaya zorlandig1 gosterilmek istenmistir. Kendi kendisiyle
celismekte, kendini sorgulamakta, hem bu dayatmayi reddetmekte hem de kendini yinede bu
istenilen arzulanan kadin olma degerlerinden uzak tutamama durumlarnn aktarilmak

istenmektedir.



Resim 4.6. “Sakiz”,35x35cm, Tuval iizerine karigik teknik kagit ¢canta resimleme, 2011.

“Sakiz” isimli calismada “Mabel” sakizi tizerindeki zenci kadin resminden esinlenilmistir.
Kadinin bagindaki ortii, kulagindaki kiipe, boynundaki kolye sakizin {izerindeki resme uygun
olarak yapilmaya ¢alisilmistir. Kadin agzinda sakizla resmedilmistir. Balon olan sakiz tizerinde
“pop” yazmaktadir. Bu yazi Pop Art’in ¢ikisini anlatan, doneminde patlama yaptigi ve bu
patlama sesinden sonra POP adin1 aldigi sdylemlerine gonderme yapmak amaciyla
kullanilmigtir. Sakiz balon olup patlayacak ve bir patlama sesi ¢ikartacak, en sonunda
sonecektir. Tekrar ve tekrar ayni sekilde sisirilebilir, kullanilabilir ve stirekli tiiketilebilir. Tipki
Pop Art gibi.



Resim 4.8. Isimsiz, 35x35cm, Tuval iizerine karisik teknik kagit canta resimleme, 2011.



Resim 4.9. Isimsiz, 35x35cm, Tuval iizerine karisik teknik kagit anta resimleme, 2011.

Resim 4.10. “Zenci Marilyn”, 35x35cm, Tuval iizerine karigik teknik kagit canta resimleme,

2011.



Resim 4.11. Isimsiz, 35x35cm, Tuval iizerine karisik teknik kagit canta resimleme, 2011.

Yukaridaki c¢alismada kadinin ayni anda bir¢ok gorevi yerine getirmesi
gerekliligi icinde sikisip kalmasi anlatilmak istenmistir. Kadina bigilen rolleri kadin en iyi
sekilde yerine getirmek zorundadir. Ciinkii kadin arzulanmak, ilgi gérmek, istemesinin
yaninda annedir, estir. Her goéreve ayni Ozveri ve Ozenle yetismesi gerekmektedir.
Kadindan bu beklenir. Ama bunca karmasanin arasinda, kendi i¢inde de ruhsal olarak
kendini tam ve saglikli tutmasi gerekmektedir. Bu ¢aligmada kadinin adeta tanrisal bir giice
sahip olmas1 gerektigi, ayakta kalmasmin ancak bununla miimkiin olacagina génderme

yapilmak istenmistir.



Resim 4.12. “Miss Pop”, 35x35cm, Tuval iizerine karigik teknik kagit ¢anta resimleme, 2011.

“Miss Pop” isimli bu ¢alismada kadinin bir robot gibi emirlere ve isteklere itaat
etmesinin gerekliligine gonderme yapilmak istenmistir. Kadin uzaktan kumanda ile yonetilen,
kendi istekleri, diislinceleri olmayan bir varlik gibi goriilmektedir. Kadin bu yaris metaforu
icerisinde ya bu kurallara ayak uyduracak ya da istenmeyen, arzulanmayan bir goriiniime, role
biirtinecektir. Kadinin tizerinde bariz bir baski vardir ve bunun sonucunda da kadin kendini

ispatlama ve kanitlama c¢abasi igerisinde bulmaktadir.



Resim 4.13. “Eller Ustiimde”, 35x35cm, Tuval iizerine karisik teknik kagit canta

resimleme, 2011.

Resim 4.14. Zenci Ozgiirliik Anit1, 40x40cm, Tuval iizerine akrilik boya, 2011.



Resim 4.15. Where is My Lips, 40x40cm, Tuval {izerine akrilik boya, 2011.

Konugmak istemek ya da konusmak istememek o6zgiir bir eylemdir. Kendini anlatip
istedigi bi¢cimde konusabilmesi insanin 06zgilir olup olmadigimi belirleyen en Onemli
unsurlardan biridir. Bu c¢alismada resmedilen Mabel’in dudaklarinin olmamasi bu
Ozgurliigiiniin elinden alindigin1 ve kendini ifade etme yolunun kalmadigi anlatilmak
istenmistir. Ayrica Mabel’in sarisin olarak resmedilmesi de {izerinde bulunan nasil bir

kadin olmasi gerektigine dair baskilara gonderme yapmak amaglidir.



Resim 4.16. Isimsiz, 40x40cm, Tuval iizerine akrilik boya, 2011.

Resim 4.17. “POP”, 40x40cm, Tuval {lizerine akrilik boya, 2011.



Resim 4.19. Isimsiz, 40x40cm, Tuval iizerine akrilik boya, 2012.



Ri 4.21. Isimsiz, x40cm, Tuval {izerine krilik boa, 2011.



Resim 423. “dem”, 4x40cm, Tuval tizerine akrilik boya ve kolaj, 2011.



SONUC

“Kadin Portresi ve “Mabel” Orneginde Nesne-Kadim Imgesinin Resimsel
Coziimlemesi” bagshikli bu tez calismasinda; konu kadin olup o6zellikle siradan bir sakiz
ambalajinda reklam objesi olarak duran kadinin konumu ve kullanilmasindaki temel
dayanaklar1 belirlemek ve bunun iizerine degerlendirmelerde bulunurken, tasarim 6gesinin

resimsel siiregte de kullanilabilecegini vurgulamaktir.

Tarihsel siiregte hizla degisen kadinin; sosyal hayat icerisindeki yeri ve degisen
rollerindeki saglam durusu ve buna ragmen kadin algisinin tiiketim nesnesi olmaktan
kurtulamadig: bilinen bir gercektir. Tiiketim toplumu i¢inde ele alinan kadinin kitle iletisim
araglart ile etkilesimi {lizerinde durulmus, kadin portresinin kitle iletisim araglarinda nasil
yansitildigt incelenmistir. Tim bu bilinenlerin 1s181nda, sosyo-kiiltiirel degisim ve
doniisiimlere paralellik gosteren tiikketim unsurlar1 ve sanat 6geleri baglaminda kadinin resim

sanatindaki yerini belirlemek gerekmistir.

Resim sanatina baktigimizda da; kadin konusu baslangigta mitsel, kutsal bir konu iken
sanatin estetigi, kadinin sunumundaki vurgunun 6ne ¢ikmasiyla deger kazanmistir. Sunulan,
arzulanan seyin tiiketimi koriikleyen bir -sey-halini almasi kadint da ayni konuma
yerlestirmistir. Popiiler kiiltlirlin hizla degismesine ragmen kadin imgesi her daim “tiikketim
nesnesi”’ olma yolunda yerini korumustur. Ancak bu durum sanat iiretiminde kadinin da aktif
yer almasiyla kars1 bir durus sergilemeye baslamistir. Ancak tez ¢alismasinin, kadin portresi
ve bir tiiketim nesnesi Orneginde sunumu ve nesneye doniisiimii temel alindigr i¢in bu
baglamda ele alinmistir. Tez calismasinda 6nemli olan vurgu ise; daha dnce tiiketim nesnesi
olarak yer almayan (ya da hi¢ yok denecek kadar az yer alan ve kabul gdrmiis, begeni
toplayan bir unsur olmayan) zenci kadinin kullanilmasi, nedenleri ve zaten oOtekilestirilen

kadin ile ¢elismesi yani daha da degersizlestirmek ya da deger katmak mi oldugu ¢eliskisini

ortaya koymaktir. Bu durum degerlendirildiginde; bir sakiz ambalajinda o donemde pek sik
rastlanmayan bir bigimde zenci bir kadinin kullanilmig olmasi, ona deger kazandirmig gibi

gosterse de hala glinlimiizde kadin; sektorel rekabet unsuru olarak tiikketim nesnesidir.

Tiim bu degerlendirmeler 15181inda; uygulamali ¢aligmalarda ¢ikis noktasini “Mabel” isimli
sakizda yer alan zenci kadin olusturmaktadir. Nesne-kadin, nesne-zenci kadin ¢eliskisinin

ortaya kondugu resimsel ¢coziimlerin yer aldig1 uygulamalar yapilmistir.



KAYNAKCA

KiTAPLAR

Akbulut D., Acik Beden, Istiklal Kitabevi Yayinlari, Istanbul, 2007.

Atakan N., Sanatta Alternatif Arayislar, Karakalaem Yayinlari, 2008.

Bates Sanat Tarihi Ansiklopedisi,Cilt 1-2,Bates Yayinlari, Istanbul,1980.

Batur E., Modernizmin Seriiveni., Yap: Kredi Yayinlari, Istanbul, 1997.

Berger J., Gérme Bigimleri, Cev: Yurdanur Salman, Metis Yayinlar1, Istanbul, 2008.
Burnett R., Imgeler Nasil Diisiiniir?, Cev: Giigsal Pusar, Metis Yayimlari, Istanbul, 2007.
Cauquelin A., Cagdas Sanat, Cev: Ozlem Avci, Dost Kitabevi Yaynlari, Ankara, 2005.
Cengiz S. A., Modernizm, Otomobil Kiiltiirii ve Reklam, Utopya Yaymevi, Ankara, 2009.
Calislar A., Kiiltiir S6zIiigii, Altin Kitaplar Yaymevi, Istanbul, 1983.

Cémert ,B., Mitoloji ve Tkonografi, De Ki Basim Yayim, Istanbul, 2008.

Eco U., Giizelligin Tarihi, Cev: Ali Cevat Akkaoyunlu, Dogan Kitapgilik, Istanbul, 2006.
Ersoy A., Sanat Kavramlarma Giris, Yorum Sanat Yaymcilik, istanbul, 2002.

Foster ,H. “ Pop’un Ilk Cagi’nda”, Artist Modern, Temmuz-Agustos Sayisi, 2010,14-25.

Germaner S., 1960 Sonras1 Sanat, Kabalc1 Yayinevi, 1992.

Gombrich, E.H.,Sanatin Oykiisii, Remzi Kitabevi,Istanbul,1999.

Jay M., Diyalektik Imgeler, Cev: Unsal Oskay, Ara Yayinlari, ,istanbul, 1989.

Lynton N., Moden Sanatin Oykiisii, Cev: Prof. Dr. Cevat Capan, Prof. Sadi Ozis, Remzi
Yaymevi, Istanbul, 2004.

Little S., Izmler-Sanati Anlamak., Cev: Derya Niikhet Ozer,Yem Yayin, Istanbul, 2008.
Lhote A., Sanatta Degismeyen Degerler, Cev: Kaya Ozsezgin, Imge Kitabevi, Ankara,
2000.

May R., Yaratma Cesareti, Cev:Alper Oysal, Metis Yayinlari, Istanbul, 1992.

Muller J. E., Modern Sanat, Cev: Mehmet Toprak, Remzi Kitapevi, istanbul, 1972.

Turani A.,Cagdas Sanat Felsefesi, Remzi Kitabevi, Istanbul,1985.

Woolf V.,Kendine Ait Bir Oda,Kirmiz1 Kedi Yayinevi,istanbul,2012.

Woolf V., Deniz Feneri,Kirmiz1 Kedi Yaymevi,Istanbul,2012.



DERGILER

Bigakei 1., Gelisme Siirecinde Kadinin Toplumsal Kimligi ve Iletisim Araglarinda
Kadin Imaji, iktisat Derg, 1997, Nisan-Mayss.

Eziler Kiran A., Reklamlar ve Kadin, iletisim, Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi Derg,
2000, Yaz, 6.

Gencel Berk M., Medyada Cinsiyetcilik ve Iletisim Politikasi, Iletisim, Gazi Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Derg, 2001, Yaz, 10.

Kocabasoglu U., Reklam ve Kadin, Medya, Agustos 1989, Say1 9.

Odacioglu E., Popiiler Kiiltiir Uzerine Denemeler, Sosyoloji Notlar1 3 Aylik Yaygin
Sosyoloji Dergisi, Temmuz-Agustos-Eyliil, Ankara, 2007.

Ozgiir A.Z., Reklam Filmlerinde Gériinen Kadilarm Islevsel Rolleri, Anadolu
Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Kurgu Derg, 1996, Say1 14.

Saktanber A.,Tiirkiye’de Medyada Kadin:Serbest, Miisait Kadin veya 1yi‘ Es, Fedakar
Anne, Kadm Bakis Ac¢isindan Kadinlar,Yayia Hazirlayan: Sirin Tekeli,lletisim
Yaynlari,Istanbul 1993.

San M. K., Modernlik ve Postmodernlik Baglaminda Tiiketim Toplumu Kurallari, Bilgi
Dergisi, 2004, Say: 8.

Yabanlioglu D. Ilge., ”Warhol’dan Hirst’e...”, Artist Actual, Eyliil Sayis1, 2010,(46-53)

Yapar A., Kadm Dergilerinde Kadin Imgesinin Kullanim, Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 1999, Say1 9.

Tosun N.B., Reklam Araci Olarak Kadin, Kadin Calismalar1 Derg., Sayi 1.

Toplum ve Bilim Dergisi, 84 Bahar 2000, Birikim Yayinlari,(37)
Trakya Universitesi, Sosyal Bilimler Dergisi, Aralik 2009, Cilt 11, Say1 2, (105-122)

Tung A.Z., Tiiketici Toplumun Sanat: Pop Art ve Kaynaklar1 Agisindan Kitle Iletisim
Araglari, KKEFD, 2003, Say1 8,(113-121)



TEZLER

Fisekci K., Pop Art’da Kadm Imgelemi, Yiiksek Lisans Eser Metni, Mimar Sinan
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Resim Anasanat Dals, istanbul, 2007

Kiling S., Kadin Kimliginin Disavurumculuk Akimi Baglaminda Plastik ifadesi, Yiiksek
Lisans Tezi, Akdeniz Universitesi, Giizel Sanatlar Enstitiisii, Resim Anasanat Dal1, Antalya,

2011.

Ozkanli U., Sanat ve Sanatci Baglaminda Otoportre ve Portre, Yiiksek Lisans Tezi,
Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Resim Anasanat Dali, Sakarya, Mayis

2006.

Partanaz P., Resim Sanatinda 19.Yiizyilin Sonundan Giinliimiize Portre, Yiiksek Lisans
Tezi, Mimar Sinan Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Resim Anasanat Dal1, Istanbul,

2007.

Safak F.S., 1960 Sonrasi Sanatta Yapay Nesnenin Yeri ve Resim Sanatina Yansimasi,
Yiiksek Lisans Tezi, Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Resim Anasanat Dals,
Antalya, 2008.



INTERNET KAYNAKLARI

http://www.msxlabs.org/forum/sanat/12538-sanat-akimlari-pop-art-pop-sanati.html
12.10.2010

http://sosyalbilimlerenstitusu.trakya.edu.tr/dergi_aralik_2009.pdf 05,06,2011 20;03
http://resimsanati.bloggum.com/yazi/resimde-kadinin-yeri.ntml 05,06,2011 20;10
http://www.sanalmuze.org/etkinlikler/ky04.htm 05,06,2011 20;25
http://sanattarihi.net/forum/index.php?topic=1076.0 15,09,2010 22;08
http://www.nuveforum.net/1016-guzel-sanatlar-fakultesi/54273-toplumsal-kulturel
degisim-surecinde-pop-sanati/ 15,09,2010 22;26
http://www.reformbulteni.org/2008/10/pop-art/ 15,09,2010 22;32
http://www.tahinpekmez.org/?m=show&sa=3412 21,09,2011 17;14
http://www.sozlukmarmara.com/sozluk.php?do=word&g=mabel 21,09,2011 17;35
http://www.birikimdergisi.com/pdf/84.pdf#page=38 23,10,2011

http://www.sosyolojinotlari.com/PDF/sosnot2.pdf#page=81 23,10,2011

http://thearthistoryjournal.blogspot.com/2011/02/ronesans-donemi-nde-italya-ve-
kuzey.html 20,10,2011 17;46



http://www.msxlabs.org/forum/sanat/12538-sanat-akimlari-pop-art-pop-sanati.html
http://sosyalbilimlerenstitusu.trakya.edu.tr/dergi_aralik_2009.pdf
http://resimsanati.bloggum.com/yazi/resimde-kadinin-yeri.html
http://www.sanalmuze.org/etkinlikler/ky04.htm
http://sanattarihi.net/forum/index.php?topic=1076.0
http://www.nuveforum.net/1016-guzel-sanatlar-fakultesi/54273-toplumsal-kulturel%20%20%20%20%20%20degisim-surecinde-pop-sanati/
http://www.nuveforum.net/1016-guzel-sanatlar-fakultesi/54273-toplumsal-kulturel%20%20%20%20%20%20degisim-surecinde-pop-sanati/
http://www.reformbulteni.org/2008/10/pop-art/
http://www.tahinpekmez.org/?m=show&sa=3412
http://www.sozlukmarmara.com/sozluk.php?do=word&q=mabel
http://www.birikimdergisi.com/pdf/84.pdf#page=38
http://www.sosyolojinotlari.com/PDF/sosnot2.pdf#page=81

OZGECMIS

Ad1 ve Soyadi :Ilyar SAYIK

Dogum Tarihi ve Yeri :1984/Antalya

Egitim Durumu

Mezun Oldugu Lise :Antalya Lisesi

Lisans Diplomasi :Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Egitimi Béliimii

Resim Ogretmenligi/Eskisehir
Yiiksek Lisans Diplomasi
Tez Konusu :’Kadin Portresi ve “Mabel” Orneginde Nesne-Kadin

Imgesinin Resimsel Cozlimlemesi”

Yabana Dil/Diller :Ingilizce
Adres :Sirinyal1 Mh. Sinanoglu Cd. Ramazan Ektirir Apt. A.Blok
24/6 ANTALYA

Telefon Numarasi : 507 767 78 97



